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Editor'den

Dergimizin 21. Sayisi ile siz okuyucularimiza merhaba demenin mutlulugunu yasiyoruz.

Akdeniz Universitesi iletisim Fakiiltesi Hakemli Dergisi’nin bu sayisina ii¢ yeni ve énemli gelisme
haberiyle baglamak istiyorum. Oncelikle dergimizin uluslararasi veri tabaninda taranmasi
icin yaptigimiz calismalar sonu¢ vermis ve dergimizin EBSCO veri tabanindan taranmasi igin
6n anlagma imzalanmistir. ikinci olarak Ulakbim SBVT tarafindan dergimizin taranma siireci
baslamistir. Son olarak yalnizca basil olarak ¢ikan dergimiz éniimiizdeki sayidan itibaren hem
basili hem de online web sitesi ile ¢alismalarina devam edecektir.

Dergimizin bu sayisinda toplam dokuz makale yer almaktadir. ilk makale Yrd. Dog. Dr. Ali Emre
Bilis'in “Selam Filmi Orneginde islami Disglincenin Sinemada Temsili” baslikli makalesidir.
Afganistan, Bosna Hersek ve Senegaldeki Turk Okullari’nda gérev yapan 6gretmenlerin
hikayesini konu edinen filmi séylem analizi ile inceleyen yazar, kiresellesme ve ekonomik,
siyasi kulturel etkileri konusunu “Turk okullari vasitasiyla islami distncenin dlnyaya yaylimaya
calisiimasi” Uzerinden analiz etmektedir.

ikinci makale Prof. Dr. Ayhan Biber ve Ars. Gorevlisi Eda Turancr'ya ait. “Toplumsal Seytan
Uggeni: iktidar, Hegemonya ve Propaganda” baslikli makalede cogulcu demokratik toplumlarda
hegemonya kavrami tartismaya agilmaktadir. Ozellikle demokratik toplumlarda iktidarlar, rizanin
Uretimi, insasi ve mestruiyetleri icin acik ya da értult propaganda yoluna gitmektedirler. Makalede
haberin olusturulmasi, secimi, sunumu gibi bircok etken Uzerinden medya ve propaganda
arasindaki iliskiye deginilirken, giinimiz kosullarinda yeni dinamikler ve yeni iletisim teknolojileri
ile propaganda ve medya arasindaki iligkinin farkl bir boyuta tagindigina dikkat ¢ekilmektedir.

Yrd. Dog. Dr. Erol ilhan, Uzman Erhan Aydogdu ve Uzman Adalet Gérgiilii Aydogdu tarafindan
kaleme alinan “Medya Okuryazarhi§i Dersi ve Televizyon Algisina Etkisi (Ankara Ornegi)”
basligiyla dergimizde yer alan Ugunci makalede yazarlar Ankara’nin farkli semtlerinde
ilkdgretim okullarinda medya okuryazarhigi dersi alan 258 6grenci ile bir anket calismasi
yurttmaslerdir. Anket sonucunda yazarlar, ilkégretim okullarinda se¢cmeli ders olarak okutulan
medya okuryazarligi dersinin 6grencilerin medya urlinlerine karsi elestirel bir bakis kazandiklar
sonucuna ulagmisglardir.

Dr. Ogretim Goérevlisi Fulya Erendag Sumer tarafindan kaleme alinan “Tirkiye'de Biyuk is
Orgitlerinde Halkla iliskiler Uygulayicilarinin Profili” dergimizin dérdinci makalesi olmaktadir.
Yazar, halkla iligkiler anlayisinin geleneksel halkla iligkilerden stratejik halkla iligkilere evrilme
surecinde yasanan dénltsumun, halkla iliskiler uygulayicilarinin profiline nasil yansidigini
arastirmakta, Turkiye’de faaliyet gbsteren 500 firmanin halkla iliskiler departmani olup olmadigi,
s6z konusu departmanlarda gérev alan uygulayicilarin ekonomik, mesleki deneyim ve egitim



kosullar ortaya konulmaktadir. Buna gére, “Turkiye’deki buylk is érgltlerindeki uygulayicilarin
mesleki egitim almis olmalari gibi, alanda calisma surelerinin de uzun olmasi alanin profesyonel
6zellik kazanma surecinde 6énemli bir gelisme olarak yorumlanmaktadir.

Dergimizde yer alan besinci makale Dog¢. Dr. Gllcan Seckin’e ait. “Genglik ve Gizellik
Sermayesi’'nin Ticari ve Iletisimsel Degeri” baslikli makalede yazar giiniimiizde saghkl, gigli,
becerili ve galismaya aday bir beden anlayisindan ziyade genglik, giizellik, ¢ekicilik ve arzulanan
olarak insa edilen, dolayisiyla fiziksel sermaye olarak bedenin sunulan ve alinan bir degere
dénlisme kosullarini tartismaya agcmaktadir. Calismada yalnizca kadinlarin degil erkeklerin de
birgok is sektdriinde fiziksel ve zihinsel kapasiteleriyle birlikte geng, guizel, yakisikh ve bakimlilik
gibi 6zellikleri nedeniyle tercih edildiklerine vurgu yapilmaktadir.

Yiksek Lisans Ogrencisi Murat Birol tarafindan kaleme alinan altinci makale “Tiiketim
Aligkanliklari Cercevesinde Kadinlarin Giyim Alisverislerinde Karar Verme Tarzlari Uzerine
Bir Arastirma” basligini tasimaktadir.Yazar moda, reklam, marka déngusu icerisinde tuketim
aliskanliklarini kadinlar ve giyim tarzlari Gzerinden incelemektedir. Calisma Antalya ile sinirli
olup, 11 Kasim-5 Aralik 2013 tarihleri arasinda farkli yas, farklh meslek grubu 150 kisiye anket
uygulanmasini kapsamaktadir. Calismada, Antalya’da yasayan kadinlarin tiketim aliskanliklari
cercevesinde giyim aligveriglerindeki satin alma davranislarina bagli olarak karar verme tarzlan
analiz edilmektedir.

Yrd. Dog. Dr. Ozgiir Velioglu'nun “Tirk Sinemasinda Dis Gégle Birlikte Olusan Kiltirel Degisimin
Bir Ogesi Olarak Dinin Temsili: Berlin In Berlin” baghgini tagiyan calismasi dergimizin yedinci
makalesini olusturmaktadir. Berlin in Berlin adh filmi gostergebilimsel yéntemle inceleyen yazar,
Almanya’ya go¢ etmis ailelerin yeni Ulkelerine uyum slreclerinde karsilastiklari sorunlara, karsi
¢ogu zaman ice dénme ve kendi dinsel, kiltlrel degerlerine sarilarak bir ¢6ziim Urettiklerini
belirtmektedir.

“Turkiye’de Radyonun Unutulan Sesleri: 1945-1980 Arasinda Devlet Radyolari Disinda Kurulmus
Radyolar” baglikli dergimizin sekizinci makalesi Arg. Gérevlisi Stileyman ilaslan tarafindan kaleme
alinmigtir. Yazar, 1945-1980 yillari arasinda yeni yasal diizenlemelerle kurulan radyo yayincihgini
gazete arsivleri, meclis tutanaklari, resmi tutanaklar ve kurumsal raporlara dayanarak incelemekte,
s6z konusu yayincilik girisimlerinin yayinciligin devlet tekeli karsisinda demokratiklesme katkisini
tartismaktadir. Ancak s6z konusu girisimler ve yeni radyolarin yayinlari “devlet ve piyasa gugleri
tarafindan bir tehdit olarak algilanmadiklari miiddetge engellenmemis olsalar da, siki denetim”
altinda tutulmuslardir.

Dergimizin dokuzuncu ve son makalesi Ufuk Boz'un kaleme aldigi “Toplumsal Elestiri Yéntemi
Olarak Mizah ve Tiirk Mizahi: Yeni Medyadan Bahattin Ornegi” baghigini tagimaktadir. Yazar sosyal
medyada bir fenomene dénusen Uykusuz dergisinin Bahattin adli karakterini mizah ve elestiri
temelinde incelemektedir. Yazar, Turk mizahini tarihsel olarak inceledikten sonra, geleneksel
medya ve yeni medya lzerinden mizahin toplumsal elestiri boyutuna vurgu yapmaktadir. Buna



gbre Bahattin karakteri ve karaktere ilistirilmis balon sayesinde insanlar, siyasi, ekonomik, kulturel
alanlarda yasanilan birgok degisim ve ddénlsumler gibi, kabul ya da karsi durma baglaminda
elestirilerini ortaya koymaktadirlar.

Dergimizin bu sayisinda makalelerin toplanmasi, okunmasi ve yayinlanmasi slirecinde emegi
gecen basta hakemlerimiz, editor yardimcilarimiz, teknik ekibimiz, dergi danigsman kurulu
Uyelerimiz ve sayin dekanimiz Prof. Dr. M. Bilal Arik’a desteklerinden dolay! sonsuz tesekkur
ederim.

iyi okumalar dilegimle
Doc. Dr. Emine Ugar ilbuga






“Selam” Filmi Orneginde islami Diisiincenin Sinemada Temsili.
Ali Emre Bilis'
0z

Ulkemizde 1970’li yillardan itibaren, islami diinya algisinin yansidigi sinema filmleri yapiimaya
baslanmistir. Bu sinema filmleri temel olarak Batililasma ve modernlesmenin islami yénelimli
bireylere ve toplumsal yapiya olan olumsuz etkilerini irdelemistir. Ginimuze kadar stiregelen bu
sinema yaklasimi, islami diisiinceye uygun bireyin ve toplumun nasil olmasi gerektigini ele alarak
cesitli rol modelleri, davranis bigimleri ve degerler 6nermislerdir. Bu tarz séyleme sahip sinema
filmlerinin son dénem 6rneklerinden birisi ise 2013 yilinda gdsterime giren “Selam” filmidir.

“Selam” filmi, Afganistan, Bosna Hersek ve Senegal'deki “Turk Okullari’nda gdrev yapan
o6gretmenlerin hikayesini konu edinmektedir. Filme konu olan “Tirk Okullari” ve bu okullarda
gorev yapan 6gretmenler, iilkemizdeki islami yénelimli bir hareketin dinyaya acilmasini ifade
etmektedir. Calismada, sdylem analizi ydontemi araciligiyla “Selam” filmi érneginde, hosgori ve
diyalog kavramlarinin islami séylemin iginde nasil sunulduguna dair irdeleme gergeklestirilmekir.
Bu irdeleme sonucunda ulasilan temel sonug ise filmin kahramanlari olan 6gretmenlerin, islami
kimlige sahip evrensel bir rol model olarak sunulduklari olgusudur.

Anahtar Kelimeler: islamci Dustince, Tiirk Okullari, Hoggérii-Diyalog Séylemi, Dini Yénelimli Film.

The Representation of Islamic Though
in The Feature Film “Selam”

Abstract

Beginning in the 1970’s, Turkey witnessed an increase in feature films that reflected Islamic
worldviews. These film elaborated mainly on the impact of westernization and modernization
on Turkish society and individuals who have chosen to live according Islamic rules and values.
This trend in filmmaking, which discusses the merits of an Islamic lifestyle and suggests various
role models, behavioral stances and values has continued up until today. An actual example of a
feature film that employs such discoursive strategies is the 2013 feature film “Selam”.

“Selam” deals with the lives of teachers who serve at so called “Turkish Schools” in Afghanistan,
Bosnia-Herzegovina and Senegal. The “Turkish Schools” and the teachers who serve there
represent the global spreading of a specific trend in Islamic thought that originated from Turkey.
This study inquires notions such as tolerance and openness to dialogue within Islamic discourse
based on a discourse studies approach. The research finds that within this discourse, the teacher
is positioned as a figure that manifests a universal role model of Islamic identity.

Keywords: Islamic Approach, Turkish Schools, Tolerance-Dialogue Discourse, Religious film

1Yrd. Dog. Dr. izmir Universitesi, Glizel Sanatlar Fakliltesi.
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Giris
odern dénemin en énemli belirleyicilerinden birisi olan kiresellesme olgusu ekonomik,
Mtoplumsal ve kultirel yasam Uzerinde bircok etkiye sahiptir. John Tomlinson’a gére
bu etkilerden birisi; kiresellesmenin, modern yasami karakterize eden bir sekilde
giderek yogunlasan karsilikl baglar ve bagimhiliklar yaratmasidir. Bu baglarin ve bagimhliklarin
yaratiimasindaki en dnemli unsurlari modern iletisim ve ulagim sistemleri olarak géren Tomlinson
(2004, 11-19)’a gore bu sistemler uzaklik kavraminin fiziksel olarak asiimasini, kultirel bir
homojenlesmeyi saglamakta, boylelikle farkli kiltirler arasinda giderek islevsellesen bir yakinlk
yaratmaktadir. Yaratilan bu yakinlik sayesinde kiresellesme olgusu, birbiriyle baglantili hale
getirdigi toplumlara birtakim evrensel killtiir, yasam ve diisiince bigimleri dnermektedir. Onerilen
bu kultdr, yasam ve duslince bigimleri ise genellikle Bati kaynakli olup, Bati disi toplumlar bu

surecte edilgen ve tuketen konumda yer almaktadir.

Kiresellesme olgusunun, islam toplumlar Gzerindeki etkisine elestirel bir sekilde yaklasan Ali
Bulag, Tirk okullarini, kiresellesmenin dikte ettigi degerlere karsi Turkiye'nin i¢ dinamiklerinin,
Muslimanlarin yasadigi i¢ sosyo-politik tecribenin bir yansimasi olan orijinal bir fikir olarak
degerlendirmektedir. Bulag (2008: 282)’a gore, “Turk Okullari kiresellesme slrecinin yalnizca
magduru, nesnesi olmadan, slrecin imkan ve avantajlarindan yararlanmanin bdylece 6zne
olmanin yolunu agan bir vizyon gelistiriimesini ifade etmektedir”. Bulag’in, Tirk okullarinin ortaya
¢ikmasinda gerek milli gerekse islami degerlerin oynadig role iliskin bu tespiti, Giilen Hareketi’nin
Tirk-Islam anlayisina isaret etmektedir. Bu anlayisa deginen Mustafa Balbay (2009: 57), Giilen’in
yurt digi faaliyetlerinde Tiirk-islam birligini ve Diinya islam birligini saglama gayelerini gittigini
ileri stirmektedir. Bu baglamda, Nurculuk akiminin bir grubu olan Gilen Hareketi’nin gerek gesitli
Ulkelerde bulunan Turk Okullari araciligiyla gerekse yuritilen konferans, sempozyum, toplanti
vb. gibi faaliyetler vasitasiyla hosgérii ve diyalog ekseninde sekillendigini iddia ettigi islami bir
sOyleme sahip oldugu gbzlenebilmektedir.

Dinyanin cesitli Ulkelerinde faaliyet gosteren Tik Okullari, Fethullah Gllen’in énderlik ettigi
harekete bagli bir yapilanmadir. Balbay (2009)’a gére, gizli bir amac olarak teokratik yani dine
dayali bir yénetim bicimini arzu eden Gulen Hareketi, gerek ulusal gerekse uluslararasi alanda
etkin bir olusumdur ve islam’in 1hml temsilcileri arasinda gorilmektedir. Gulen Hareketi’nin, ihmli
olarak algilanmasindaki en dnemli unsurlar arasinda hosgéru ile diyalog kavramlarini strekli olarak
On plana ¢ikarmasi yer almaktadir. “Medeniyetler Catismasi” gibi bir takim ayrimlastirmalara karsi
oldugunu ileri siiren Gulen Hareketi, dinler arasi diyalog ¢alismalari yapmakta ve bir yandan
islami sdylemi yaymaya calisirken diger yandan 6zellikle Bati diinyasina yonelik olarak hosgérii
ve diyalog cagrilarinda bulunmaktadir (Erus, 1998).

Anthony Giddens (2005: 526), dinsel bakis acisi ile ¢cadcil akilci dislince arasinda bir gerilim
bulundugunu belirtmekte ve boylelikle dinin, kutsal olanin gericiligi, aklin ise ¢agdashg: ifade
ettigi duslincesine génderimde bulunmaktadir. Mona Abaza ve Georg Stauth (1999: 229) ise
islam’in bilimselce kurulmus modern bir diinya gérisii ile uzlasamaz ve catisir gérindagani
dile getirmektedir. Din ve modernlik arasinda insa edilen bu ideolojik tasarimi sorgulayan Alan
Touraine (1995: 338-339) ise modernligi kutsal olandan akilci olana gecis olarak tanimlayan
basitlestirici bir evrimci dlslincenin varligina isaret etmektedir. Bu baglamda Gulen Hareketi,
aslinda dinsel bir diislinceyi temsil etmesine karsin ¢cagcil dustince ile uzlasmaya calisan liberal
bir gériinime sahiptir. Nitekim islami yénelimli bir hareketin Grini olan Tirk okullari, islami
bilimlerin surdlruldagi bir egitimi degil modern bilimlerin surdurildigi bir egitim anlayisini
benimsemistir. Tarik Zafer Tunaya (2010: 161) da Nurculuk akiminin Bati medeniyetinin kiilturel
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yénunu degil ancak teknik yéninin alinmasini savunduklarini dile getirmektedir. Bu ilke, Turk
okullar’nin egitim anlayisinin daha iyi kavranmasina olanak vermektedir.

1. islami Diisiince Cercevesinde Evrensellik, Hosgirii ve Diyalog

Fazlur Rahman, Muslim kelimesinin “kendisini Allah’in emrine-kanununa teslim eden” anlamina
geldigini belirterek tim peygamberlerin ve hatta Allah’in kanununa uymasindan dolayi tim
kainatin Muslim oldugunu belirtmekte ve bdylece Islam’in evrenselligini vurgulamaktadir
(2004:19-20). Kur'an-1 Kerim’'deki cesitli ayetlerden yola gikan Omer Sevki Hotar (2005: 126-
127) ise Hiristiyanlik veya Yahudiligin Allah tarafindan gonderilen bir din olmadigini, Allah’in
insanliga génderdigi tek dinin islam ve bu dine iman edenlerinde de Miisliiman oldugunu ileri
siirmektedir. Rahman ve Hotar bu disinceleriyle evrensellik hususunda islam’in diger dinlere
kars! epistemolojik bir Gistinligu oldugunu kanitlamaya calismaktadirlar.

Diyalog kavrami, kendinden farkli olana karsi bir hegemonya iliskisi kurma amaci glitmeden pozitif
bir yaklasimi ifade etmektedir ve bu baglamda hosgéri kavrami ile baglantihdir. Turkcede “Her
seyi anlayisla karsilayarak hos gérme, musamaha” (www.tdk.gov.tr) olarak tanimlanan hosgéru
kavrami ise 6ncelikle Batrda kullaniimaya baslanmig bir kavramdir. Hosgoéru (ing. “tolerance”),
Batr’da felsefi bir tartismaya tekamil etmektedir ve Hiristiyanligin baskici etkisinin, mezhepler
arasi tartismalarin azaldigi 16. Ylzyildan itibaren kullaniimaya baslanmistir. Jirgen Habermas
(2009: 238)’a gore, 6nceleri mezheplerin bélinmesi baglaminda ortaya ¢ikan kavram diger dini
inaniglara hosgéri seklinde dar bir anlam Gstlenmistir. Sonrasinda dini hosgoéri anlayisi gelismis
ve hukuki bir kavrama déntsmustir. Boylelikle hosgori kavrami, bireysel agidan erdemli olarak
ifade edilebilecek bir davranisin hukuksal bir ilke olarak yerlesmesini de simgelemektedir.

Habermas (2009: 239)’a gore, “Hosg6ru kavraminin felsefi temelleri; yetkeci hukuki fiil dini bir
hosgériden, baskalarinin din 6zgurliginin karsilikh kabuline dayanan ve yabancilarin dini
uygulamalarina karsi korunma yéniinde bir negatif hakki da beraberinde getiren, dinini 6zgulrce
uygulama hakkina uzanan bir yolu isaret etmektedir”. Buradaki énemli husus hosgértinin karsilikli
olarak kabul edilmesidir ki tek tarafli bir hosgéri, dini sebeplerden kaynaklanacak toplumsal
sorunlarin asilimasinda yeterli olmayacaktir. Hosgorti, ayni toplumdaki farkli dini inanclara
sahip kesimlerin birlikte yasamasinin énemli bir 6n kosulu olarak géruntrken, iktidar glctnin
veya ekonomik guiciin kullaniminin da bu ilke cercevesinde degerlendiriimesi gerekmektedir.
GunUmuzde ise hosgorl kavrami genisleyerek yalnizca ayni toplumda yasayanlar icin degil farkli
toplumlara olan yaklagimlar i¢in de gereklilik arz eden bir kavrama déntsmustr.

Gulen Hareketi, faaliyetleri ve sdylemleri araciligiyla, farkl toplumlar ve inanclarla olan iliskilerde
diyalog ve hosgoéru kavramlari (izerine olusturulmus bir distnceye sahip oldugu iddiasinda
bulunmaktadir. Bu yaklasimin kaynagini islam’in éziine dayandiran Giilen, diyalog ve hosgériyi
ise peygamberden 6grendiklerini ileri sirmekte ve O’nun ddneminde farkl toplumlarin diyalog ve
hosgori sayesinde birlestirilebildigini ifade etmektedir (Gilen, 2012).

Gulen Hareketi’nin hosgéri kavramina olan ilgisinin bir diger gerekgesi, hareketin kurucusu olan
Said Nursi’'nin séylemlerine dayandirilabilmektedir. Nursi, “digerlerinin hatalarina ve farkliliklarina
ragmen onu kabul etmek” ve “digerinin oldugu gibi olmasina misaade etmek ve onu kendisi gibi
yapmaya calismamak” olarak ifade ettigi hosgori kavramini olumlamaktadir (Michel, 2006: 77).
Gllen Hareketi’nin sdylemlerinde dile getirdigi bir diger kavram olan diyalog kavramina deginen
Michel (2006: 8), Nursi’nin, Mislimanlarla Hiristiyanlar arasindaki diyaloga énem verdigini,
bu iki din mensuplarinin el ele modern ¢agin tehditlerine karsi durmalarini savundugunu dile
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getirmektedir. Nursi (Aktaran Michel, 2006: 13-25)’ye gére modern dénemin tehditleri; materyalist
degerler, sosyal, siyasi, manevi olumsuzluklar ile yoksulluga ve ahléki ¢okuntiye yol actigi
ileri surilen tuketim aligkanliklari vb. gibi hususlardir. Diyalog kavrami, bu olumsuzluklarin
engellenmesi igin bir gereklilik olarak gérilmektedir.

1.2. islami Séylemde Egitim ve insan

ismail Kara (2005: 41)’ya gére islamci sdylem, dénem olarak da icerik olarak da modern
déneme aittir. islamci sdylemin hem modern dénemin Uriinii olarak ortaya ¢ikis asamasinda
hem de son yillardaki ylkselisinde rol oynayan énemli etkenlerden birisi ise egitim kavramidir.
1980’li yillardan itibaren baslayan islamci akimi degerlendiren Niliifer Géle (2010: 130)’ye gére,
“Islamci hareketin giiclenisini kirsal kesimlerden gelen, geleneksel degerlere bagli, egitimi ve
para kazanma firsatlarini yakalayamamis, “cahil”, “igsiz”, modern toplumun disladigi toplumsal
gruplarin harekete gecmesi olarak géren savlar agiklayici olmamaktadir’. Bu baglamda islamci
disincenin yikselisinde kirsal ve egitimsiz degil, kentsel, egitimli ancak yine de 6zellikle iktidar
ve ekonomi agisinda ¢cevreden merkeze dogru bir hareketten s6z edilebilmektedir.

Goéle (2002: 107)’ye gore, “Tiirkiye’de cagdas Islamciligin ortaya cikisi, islamci mihendislerin
Anavatan Partisi’'nde gu¢ kazanarak ylkseldikleri, blyuk sehirlerdeki UGniversite kampuslerinde
kiz 6grencilerin basértiisilyle gérinmeye basladiklari, islamci gazete, dergi ve kitaplarin
Tirkiye'deki entelektiiel tartismalarin solcu entelektiiellerin hakimiyetinden islamcilarinkine
déndirmeyi basardiklari 1980'li yillara kadar gitmektedir”. “1980’lerden itibaren islamci hareketler,
modernligin kalesi laik egitim birimlerinde, (niversitelerde ortaya ¢ikmis, islamci kiz 6grenciler
cesitli eylemler yaparak Universitelerdeki turban yasaginin kaldiriimasini talep etmislerdir. 1991
yilinda serbest birakilana kadar kamuoyu tirban yasagini tartismistir” (Géle, 2010: 115,116). Bu
siirecte islami ydnelimli kiz 6grencilerin temel talebi, kamusal alanda islami kimliklerini koruyarak
gorindr olmak, egitim imkanlarindan ézellikle yilksekdgrenimden faydalanmaktir. islami yénelimli
bu gruplarin talepleri dénemin dini-muhafazakar yonelimli siyasi partilerden destek gérmustur.
Bu dénemde Islami yénelimli geng nesil, islami dislnsel ve siyasal hareketin geligmesinde
dnemli rol oynamistir. Géle (2010: 131) de Islamciligin yiikselisinde genclere dikkat cekmekte
hatta Ortlinerek Universiteye gitmek isteyen gencler ile értinmeleri sonucu Universiteyi riske
atmalarindan ve modern topluma eklemlenememelerinden endise duyan ebeveynler arasindaki
farkliliktan bahsetmektedir. Gole (2010: 124), bu yeni kusagin, bir nesilden digerine devrilmis,
orf ve adetlerde yagsayan geleneksel islam’i elestirdigini, islami din bilgisine; kaynaklara inerek,
arastirarak sahip olduklarini dustinduklerini ileri stirmektedir. Gencler ve ebeveynleri arasindaki
dusunce farklarinin bulunmasinda tespit énemli gériinmektedir. Yine modern dlinya dlizeninde
bilinglenen gen¢ neslin, modernizmin kavramlarini énceki kusaga gére daha iyi bilmeleri bu
farkliigi artirmaktadir

1.2.1. Editim ve Tiirk Okullar

Gulen Hareketi'nin en fazla 6nem verdigi ve faaliyet gosterdigi alanlardan birisi egitim alanidir.
Harekete bagli yurt icinde bircok dershane ve okul bulunmaktayken yurt digindaki egitim kurumlari
Tirk okullar olarak adlandiriimaktadir. Gillen Hareketi, islami yénelimli bir karaktere sahip
olmasina karsin anilan kurumlardaki egitim anlayisi kelam, fikih vb. gibi islami derslere degil
matematik, fizik, kimya, cografya, yabanci dil vb. gibi modern ve giincel derslere dayanmaktadir.
Gulen Hareketi’'ne bagli gerek yurtici gerekse yurt disindaki okullar, bu egitim anlayisi cercevesinde
Universite sinavlarinda dereceye giren 6grenciler yetistirilmesi, bilim olimpiyatlarinda madalyalar
alinmasi, mezunlarin 6nemli gérevlerde istihdam edilmesi gibi basarilar vasitasiyla modern egitim
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imajini gliclendirmeye galismaktadirlar.

Bulac (2008: 281)’a gdre, dinyanin hemen hemen 2/3’line yayilan Turk okullarinin fikir babasi
Fethullah Gulen’dir. Bu sebeple kamuoyunda bu okullar igin siklikla “Gulen Okullari” ifadesi de
kullaniimaktadir. Giilen’in egitim konusundaki diisiinceleri, islami ve milli degerlerin harmanlanmis
bir sentezine dayanmaktadir. Nitekim Cobanoglu’na gére, “Gllen’de modern egitim milli ruh,
milli sahsiyet, milli bunye, milli terbiye etrafinda érgutlenen ve bunlara sahip fertler/dimaglar
yetistirmek amacini tasiyan bir bigcimlendirme surecidir. Gulen (2008: 209-210), zamaninda
“diinya liderligi” yapmis bir ecdadin torunlarinin, milli ve ahléaki bir dizenlemeyle, yeniden diinya
lideri olabilecegine inanmaktadir”. Bulag da Turk okullarinda islami gagristiracak herhangi bir
sembol olmadidini, butin sembollerin Turkiye ve okulun bulundugu tlkenin ulusal sembolleriyle
donatildigini belirtmektedir. Bulag (2008: 290), hemen her okulda Atatiirk késesi, istiklal Marst,
Atatirk’in Genglige Hitabesi, bayrak ve tablolarin oldugunu ifade etmektedir. Bu gostergeler,
Turk okullarinin milli bir gértiniime sahip olduguna isaret etmektedir.

Balbay (2009: 49)’a gére, Gulen 6nderligindeki Nurculuk akimi yurt disinda dini agilimli kurumlar
yerine egitim amacl kurumlara ydnelmektedir (...). Nitekim Tirk okullari Islami bir egitim
vermemekteler ancak kutsalliktan gelen bir motivasyonu egitim kurumlarina tasimaktadirlar.
Nasr (2009, 124-125)’a gore, “Islami bir egitim yalnizca ders verme ve bilginin aktariimasi degil
ayni zamanda 6grencinin batin varhdinin gelistirimesidir. Ogretmen yalnizca bir muallim, yani
bilgiyi aktaran degil, ayni zamanda bir murebbi, yani ruhlari ve kisilikleri egitendir”. Nasr, modern
dinyadaki uygulamada bunlarin ayri tutuldugunu ancak islami egitimde ruh ve varlik egitiminin
batinlukli sekilde ele alindigini savunmaktadir. Tirk okullarindaki 6gretmenlerin bir yandan
modern bilimlere yénelik bir bilgi aktariminda bulunurlarken bir yandan da islam’i, islam’in
insanlara verdigini ileri surdikleri guzel ahlaki, iyiligi, dogrulugu, hosgériyu kendi benlikleriyle
temsil etmeye calistiklari savunulmaktadir.

Bulag (2008: 289) bu okullarda herhangi bir islami ibadet mecburiyeti olmadigini dile getirirken,
“Bu okullardan mezun olan c¢ocuklarin kendi dinlerinde kalsalar dahi aile yasamina énem
verdiklerini, eglerine sadakat gdsterdiklerini ve kamu kaynaklarinin kullaniimasinda, toplumsal
yarar konularinda hassasiyet sahibi olduklarini” belirtmektedir. Bu vasiflar islami 6gretinin amacina
uygun goriinmektedirler. Nasr’in tabiriyle hem muallim hem de mdrebbi olan bu 6gretmenlerin,
Gulen tarafindan kendi gonullerini dini bir tutumla fethettikten sonra baskalarini da kurtarmaya
calisan aksiyon insani olarak tanimlanan “Altin Nesil”in vasiflarini tasidiklari ileri surtilmektedir.
Nitekim Bulag (2008: 288) bu okullarda gérev yapan 6gretmen ve ydneticilerin ¢ektikleri sikintilarin
buyuklugine, aldiklar Ucretlerin yetersizligine isaret ederken bdyle zor bir gorevin ancak blyuk
bir “ideal” sayesinde basarilabilecegini belirtmektedir. Bu ideal agikga dillendiriimese de Islami
distncenin dunyanin her bélgesine tasinmasi olarak betimlenebilmektedir.

1.2.2. ideal insan ve Genclik Tasavvuru: “Altin Nesil”

“Altin Nesil” kavrami Gilen tarafindan ilk olarak 1977 yilinda Corum’da dlizenlenen ayni isimli
konferansta ileri surtlmuastir. Gilen (1977), “Altin Nesil’in aslinda cesitli dustndrler tarafindan
gecmisten beri hayalini kurulan, Gtopyay! hayata gecirebilecek bir genclik tasavvuru oldugunu
belirtmektedir. Gilen’in portresini cizdigi “Altin Nesilin ayirt edici 6zelligi ise bu neslin Allah
inancina ve Islamiyet’in 6ziine uygun bir yasam felsefesine sahip olmasidir. Ancak diger ideal
genclik tasavvurlarinda oldugu gibi Gulen icin de ideal genglik, ideal bir toplumun 6n kosulu
durumundadir.
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Gllen (1977), saglam bir dindar gencligi ifade eden “Altin Nesil” kavramini su temel 6zellikler
Gizerinden tanimlamaktadir:

Muhabbet, sevgi: Dostuna, diismanina karsi muruvvetli hareket eder. Kalbinde Allah’a ait
irfan ve ihsan bulunmaktadir.

Hamle: ideal nesil hamle neslidir ancak ilk hamlesini kendi icine, kendi génliinii fethetmeye
yonelik yapar. Sonrasinda igindeki blyik manayi baskalarina aktarabilmek igin calisir,
aksiyon adamidir.

Murakabe: ideal nesil kendi kendini kontrol eder. Bagkalarinin kusurlari ve giinahlari ile
mesgul olmak yerine kendi kusurlarini muhasebe eder.

Gllen’in muhabbet, hamle, murakabe kavramlari ile tanimladigi bu nesil; dini bir otokontrol
mekanizmasina sahip, diyaloga acik, ¢aliskan, sabirli, cile cekse dahi bunu dillendirmeyen, dini
acidan surekli aksiyon halinde olan bir Misliman profili olarak gérulebilmektedir. Kendi benligine
vicdani bir yolculuk yapip kendi nefsini hesaba cekmeyi 6grenmesi planlanan bu neslin daha
sonra bu tecrubesini diger insanlarla paylasmasi 6ngérilmektedir. Bunu yaparken de muhabbet
ve sevgi ile hareket etmelidir. Nitekim bu vasiflar, Turk okullarinda gérev yapan 6gretmenlerin
diyaloga acik, hosgérilu ve idealist olarak tasvir edilen yonlerini aciklayici niteliktedir.

2. islamci Diisiince ve Sinema

Turkiye’de 1950'li yillardan itibaren dini temanin kullanildigi filmler cekilmeye baslanmistir.
islami agidan tarihsel bazi énemli isimleri anlatan bu filmler, Yesilgam'in klasik anlati bigimleriyle
olusturulmustur. Bu dénem, filmlerin isimlerinde siklikla “Hazreti” ifadesi kullanildigindan (Hazreti
Omer’in Adaleti-1961/ Y6n: Nejat Saydam, Hazreti ibrahim-1964/ Yén: Asaf Tengiz, Hazreti Ayse-
1966/ Yon: Nuri Akinci, Hazreti Ali-1969/Y6n: Tung Basaran vb. gibi) “Hazretli Filmler Dénemi”
olarak aniimaktadir. Omer Menekse (2005: 59)’ye gére aslinda din sémiiriisti yapan bu filmler,
Yesilcam altyapisini kullanmakta, yonetmenlik, oyunculuk vb. agilardan inandiriciliktan ve
sanattan uzak gérinmektedirler. Bu filmler inan¢h bireylerin modern déneme iligkin sorunlarini
ele almaktan ziyade tarihsel niteliktedir ve bu baglamda dinsel bir ideoloji barindirmamaktadirlar.
islami disiincenin sinemaya gergek yansimasi ise dini kaygiyi iceren yeni bir sinema akimi
sayesinde gerceklesmistir.

Turk halkinin milli ve dini degerlerini yansitan filmler yapilmasi fikrine dayanan Milli Sinema Akimi
1970’lerin hemen basinda ortaya ¢ikmistir. 1970 yilinda Yucel Gakmakl’nin ¢ektigi “Birlesen
Yollar” filmi islami hayat tarzini olumlayan séylemi ile Milli Sinema Akimrnin baglangici olarak
kabul edilmektedir. Bu akima dahil olan gesitli filmler yapilmistir ve bu filmler islami diisiincenin
Tiirk sinemasina yansimasini ifade etmektedirler. Dilek imanger (2010: 79)’e gére, “Bu filmlerin
temel amaci Islam dininin belirledigi yasam anlayisina karsi duyarlilik olusturmaktadir”. Nitekim
islami yénelimli bu sinema akimi Baticilik disiincesine karsi bir durusa sahip olmakta, milli ve
Ozellikle de dini degerlerin korunmasini amaglamaktadirlar. Cakmakl’nin yonettigi “Cile” (1972),
“Oglum Osman* (1973), “Dirilis” (1974), “Kizim Ayse” (1974) filmleri ve Salih Diriklik’in yonettigi
“Genclik Képriisi” (1975) filmi; Bati hayranhgi, burjuva yasami, icki kullanimi, materyalist anlayisi
elestirmektedir. Bu filmler din, inang, maneviyat, anne-babaya saygi vb. gibi kavramlar ise
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yuceltmektedir.

“Birlesen Yollar” filmi ile baglayan Milli Sinema Akimi; Cakmakli, Metin Ugakan, Metin Camurcu gibi
cesitli yénetmenler tarafindan gekilen Islami yénelimli filmler ile uzun stire etkisini stirdirmistr.
Bu filmler arasinda Gakmakl tarafindan 1989 yilinda cekilen “Minyeli Abdullah”filmi Glke capinda
buyuk ilgi gérmus ve haksizliga ugrayan Musliman bir karakterin miicadelesini konu edinen film
sinema salonlarinda uzun sure gdsterimde kalmistir. 1990 yilinda Ugakan tarafindan gekilen
“Yalniz Degilsiniz” filmi ise tiirban sorununu ele alan senaryosuyla islamci diisiincenin séylemine
uygun bir sinemaya isaret etmektedir. Milli Sinema Akimi, 90°h yillarin ortalarindan itibaren gerek
ulusal gerekse uluslar arasi gelismeler (Kérfez Savasi, ekonomik kriz, 28 Subat sireci vb. gibi)
sebebiyle etkisini kaybetmeye baglamistir.

islami yénelimli sinema 2000’li yillardan itibaren yeniden ivme kazanmis ve Nurculuk akimi ile
iliskili olan gesitli filmler de ¢ekilmeye baslanmistir. Akimin kurucusu Said Nursi’nin hayatini konu
alan biri animasyon iki film 2011 yilinda gosterime girmistir. Mehmet Tanrisever tarafindan gekilen
“Hiir Adam” ve Esin Orhan tarafindan g¢ekilen animasyon film “Allah’in Sadik Kulu” Nursi’nin
hayatini ele almaktadirlar. Otobiyografik karaktere sahip olan bu filmlerden sonra 2013 yilinda
gekilen “Selam” filmi, islamci sinema tarafindan idealize edilen Miisliman geng profilini Tirk
okullarinda gérev yapan Ogretmenlerin temsili vasitasiyla yinelemektedir. Ancak film, islamci
sinemanin genel anlati yapisindaki gibi modernlesme ve kiresellesmenin etkilerinden kendini
korumaya calisan gencleri degil, modernlesme ve kuresellesmenin sagladigi imkanlar dini bir
amacla bagdastiran “Altin Nesil’i konu edinmektedir. “Selam” filmi, islamci disiinceyi idealize
karakterlerin temsili araciligiyla sunmasi agisindan da analiz ediimeye deger goriinmektedir.

3.“Selam” Filmi ve Calismanin Analiz Yontemi

“Selam” filminin ¢6zumlenmesi icin sdylem analizi yontemi kullaniimaktadir. Bunun en énemli
sebebi sdylem analizi ydnteminin, yazili veya gérsel metinlerdeki iletilerin elestirel bir bicimde
degerlendiriimesine ve anlam kavrami ekseninde okunmasina olanak saglamasidir. Bunu
yaparken ise anlatilarin kiltirel ve toplumsal baglam ile iligkilendirilerek anlamlandiriimasina
olanak tanimaktadir.

Soylem konusunda en O6nemli isimlerden biri olan Michael Foucault kavramin baglamsal
cercevesine dikkat cekmektedir. Michele Barret (2004: 175-176)’'e gbre Foucault, séylem
kavraminin kullanimini “metinsellik’le baglantili konulara tam karsitlik icinde, “baglam’la
iliskilendirerek gerceklestirmektedir. Sdylem ¢6zimlemelerinde siklikla “baglam” kavramina
deginildigini belirten Ahmet Kocaman (2009: 9) ise baglamin bilesenlerini: iletisim edimine
katilanlar, iletisimin kilttrel ve toplumsal boyutu, iletisim edimindeki kisilerin varsayimlari, diinya
gorusleri ve beklentileri olarak siralamaktadir. Dolayisiyla dini bir motivasyon ile ¢ekilen “Selam”
filmindeki dinya gérisunun, filmin dini yonelimli izler kitle ile arasinda kuracagi manevi bagin
ortaya konmasi ancak baglama odakl bir analiz ile mimkin gérinmektedir.

Teun Van Dijk (1993); metindeki konular, tanim dlzeyleri, imalar ve 6nvarsayimlar, tutarhlk,
esanlamlilik, karsitlik, ¢rnekleme, yadsima vb. gibi birgok kavramin ¢dzimleme agisindan
islevi ve 6nemi Uzerine durmaktadir. Van Dijk (1993: 264), elestirel séylem analizinde séylem

yapilarini “argiman”, “retorik figlrler”, “sézel tarz”, “dykuleme”, “yapisal vurgu” ve “alint” olarak
siniflandirmaktadir.
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(1) Argiman: Gerceklere dayanan olumsuz degerlendirmelerle kanitlar gliclendirmek.

(2) Retorik Figurler: Abartilarla onlarin olumsuz eylemlerini; ifade etmeme, inkar, kagcinma
ve értmecelerle bizim olumlu yénlerimizi cogaltmak.

(8) Sozel Tarz: Olumlu/olumsuz degerlendirmeleri tanimlayan sézctiklerin segimine iliskin
ozellikler.

(4) Oykii Anlatma: Kisisel olarak tanik olunmus olumsuz olaylar hakkinda konusmak,
olaylarin olumsuz yénleriyle ilgili inandirici ayrintilar vermek.

(5) Olumsuz davraniglara yapisal vurgu: Baslklar, kanitlar, 6zetleme gibi metnin
diizenlenigine ve timcenin sdzdizimine iligkin 6zellikler.

(6) Guvenilir kaynaklardan, taniklardan ya da uzmanlardan alinti yapmak.

Van Dijk’'in bu kategorilestiriimesinin bir benzerinin, “Selam” filmindeki evrensel dini sGylemin
ortaya cikarilmasinda kullaniimasinin verimli olacagi diistinilmektedir. Bu verimlilik beklentisinin
temel sebebi, filmde kullanilan ideolojik terminolojiye, islami séyleme iligkin verilerin bu kategoriler
aracihgiyla ortaya ¢ikarilabilecegi dislncesidir. Bunun yani sira Van Dijk’in yontemi sayesinde
filmin sdylemi birimlere ayirabilmekte ve bu birimler birbirleriyle tutarl birliktelikler tizerinden bir
kategori altinda analiz edilebilmektedir ki bu durum analizin buttncdl, tutarl ve islevsel bir sekilde
yapilmasina olanak vermektedir.

Van Dijk’in yazili metinler icin yedi ana kategori seklinde belirledigi bu analiz yontemi, gérsel
bir metin olarak “Selam” filminin analizinde kullaniimasi amaciyla dért ana kategori olarak ele
ahinmistir. Bu 4 ana kategori; anlam, argliman, retorik ve bicimsel yapilar seklinde olusturulmustur.
Van Dijk’'in ana kategori olarak ele aldigi kalan t¢ kategori olan édnerme yapilari, timce yapisi ve
soylem bigimleri kategorileri ile bunlarin alt birimleri, dért ana kategorimizi destekleyen bir bicimde
tasnif edilmistir.

3.1. “Selam” Filmi Soylem Analizi

Levent Demirkale’nin yénetmenligini yapigi film 2013 yilinda cekilmistir. Film, yurt digindaki
Turk okullarinda zor sartlar altinda caligan idealist ti¢c 6gretmen olan Harun, Zehra ve Adem’in
hikayesini konu edinmektedir.

3.1.1. Anlam

“Selam” filmindeki evrensellik, diyalog ve hosgéri sdylemlerinin ortaya cikarilmasi icin éncelikle
anlam kavraminin alt kategorileriyle birlikte ele alinmasi gerekmektedir.

a. Basliklar ve Konular

“Soylemin anlami, s@ylemde yer alan sozciklerin ve timcelerin anlamlariyla sinirli degildir.
Sdylemin “konular” ya da “temalar” gibi “evrensel” anlamlari da vardir. Bdyle konular ana fikri ya
da sdylemin en 6nemli bilgisini temsil ederler ve séylemin ne ile ilgili oldugunu anlatirlar’ (Van
Dijk, 2003:58). “Selam” filmindeki ana konu: diyalog ve hosgéri odaginda kavranabilen evrensel,
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bariggil Islami séylemdir. Filmin anlatisi gok farkli memleketlerdeki Turk okullarinda gatisma,
aclik, fakirlik vb. gibi zor ulke sartlari altinda gérev yapan 6gretmenlerin, bu okullarda okuyan
ogrencilerle diyalog kurma c¢abalarini ele almaktadir. Yiksek bir idealle yapilabilecek olan bu
gbrev, sevdiklerinden uzakta kalmayi, zor maddi kosullarda yasamayi, ¢ok ¢alismayi, her zaman
sabirli olmayi ve kimi zaman hayati tehlikeleri dahi icermektedir. Bu yonuyle film sevgi, inanc,
umut, hosgoru, fedakarlik gibi kavramlar ekseninde bir temaya sahiptir.

Film, birbirlerine asik olan Harun ve Zehra Ogretmen ayrica Adem Ogretmen’in gittikleri tlkelerde
degistirdikleri hayatlari ve yine degisen kendi hayatlarini merkeze almaktadir. Bu 6gretmenler,
“Selam” kelimesi ile simgelesen sevgi ve hosgori sOylemleri sayesinde 6grencilerin; savas,
catisma, 6nyargl, nefret, intikam, sefalet, aglik gibi maddi-manevi kétl unsurlardan uzaklasmasini,
sevgi, barig, dostluk, merhamet, yardimseverlik vb. gibi iyi unsurlara ydnelmesini saglar bicimde
sunulmaktadirlar. Filmde her 6gretmenin hikéayesi bir 6grencisinin yasami ile kesismektedir ve bu
hikéayecikler su sekildedir:

-Savas, Nefret Séylemi: Bosna-Hersek’e giden Adem Ogretmen’in Musliman 6grencilerinden
biri olan Almir, sinifindaki Sasa’ya karsi dusmanlik beslemektedir. Sonradan anlasilacag: tzere
bunun sebebi Almir’in babasinin savastan 6nce zor durumda olan Sasa’nin ailesine yardim etmesi,
onlara sit vermesine karsin Sasa’nin babasinin nehre diisen Almir’in babasini kurtarmamasidir.
Almir, Sasa’yi éldirerek bu durumun 6clnl almak istemektedir.

-Onyargi, Sefalet: Fakir bir Senagalli olan Khadim'’in kiz kardesi kayaliklardan diser ve agir
yaralanir. Beyaz adamlar (Fransiz turistler) onlari arabasina almazlar ve Khadim kardesinin
éliminden beyaz adamlari sorumlu tutmaktadir. Harun Ogretmen ise Khadim'in babasina is
verir ve zaman igersinde Khadim'’in beyazlara karsi duydugu &fke ve 6nyargil yaklasim Harun
sayesinde degisir.

‘Aclik, Savas: Zehra’nin Afganistan’daki 6grencisi Salim annesi ve kardesi ile beraber
yasamaktadir. Et yiyemedikleri icin Salim’in kardesi zayif dismustlr. Annesi “bir kere et yerlerse
ahgirlar, hep isterler” diye Turklerin yardimini kabul etmemektedir. Salim kardesinin beslenmesi
icin her zorluga katlanirken Zehra da aclik ve savasin sirdigl bir ortamda Salim’e yardim
edecektir.

‘Karsiliksiz iyilik: Filmdeki her 6gretmen karsiliksiz iyiligi temsil etmekle birlikte Zehra'ya asik
olan Samet'’in filmdeki hikayesi de bu durumu 6rneklemektedir. Samet, Zehra’nin Harun’u sevdigini
bile bile israrci bir sekilde Zehra ile gérismeye calisir. Zehra ise zenginligin mihim olmadigini ve
bir iyiligin karsilik beklemeksizin yapilmasi gerektigini, Harun’u érnek géstererek Samet’e anlatir.
Filmin sonunda Samet zengin ve liiks yasamini birakip kendini fékir Afgan halkina yardim etmeye
adayacaktir.

b. Aktér Tanimlama

Van Dijk (2003: 64-65)’a gbre sdylemin anlami, dogru veya yanhs yargisi konulabilecek veya
bir diistinceyi ifade edebilecek dnermelerle kurulmaktadir. Onermelerin ileri siirdigi distinceler
ise cesitli rollerdeki aktérler, yani failler, eylemden etkilenenler ya da bir eylemden yararlanan
kisilerle ilgili olabilmektedir. Sevgi, baris, hosgdri kavramlari tzerine kurulan “Selam” filminde
temsil edilen aktorler bir takim etnik ya da dini farkliliklara karsi uzlasabilen bir sekilde tasvir
edilmektedirler. Bu aktérlerin en énemlileri olan Adem, Harun ve Zehra, Tiirk okullarinda gérev
yapan yuzlerce 6gretmeni temsil eden bir bicimde sunulmaktadirlar ve bircok ortak &zellige
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sahiptirler. Bu 6zellikler arasinda inangh olmak, fedakarlik, ¢aliskanlik, idealistlik, sevecen ve
sefkatli olmak, hosgérilu olmak, vefali olmak, diristltk vb. gibi olumlu vasiflar yer almaktadir.
Bu égretmenler dini yonelimli, iyi egitimli, orta sinif bir sosyo-ekonomik grubun yani sira Anadolu
kiltirand, Turk-islam kalttrint de temsil etmektedirler.

c. Kutuplasma ve Karsitliklar

Van Dijk (2003: 57, 102), s¢ylemsel yapilarda ‘biz-onlar’ ayrimi yapildigini ve “biz” hakkinda
olumlu yonlerin vurgulanip olumsuz yoénlerin vurgulanmadigini, “onlar” hakkinda ise olumsuz
yo6nlerin vurgulanip olumlu yénlerin vurgulanmadigini belirtmektedir. “Selam” filminin sdyleminde
ise bdyle bir ayrimin ortaya ¢cikmasina neden olacak 6nermelere ve aktdrlere rastlanamamaktadir.

Filmde Senegalli cocuk Khadim’in, yarali kardesini araglarina almayan beyazlar icin soyledigi
“Beyaz adamlar, bize kétilik getirdiler” gibi bir takim sozler Batici sémurgeci gliclerin Afrika’daki
tahribatina isaret ederken bu durum tam bir biz-onlar ayrimini ortaya koyabilecek saglam bir
arguman olarak gérilmemektedir.

Filmde, “biz” seklinde ifade edilebilecek kolektif islami hareketin iyi ydnlerinin 6n plana cikartildigi
gozlemlenebilmektedir. Yalnizca 6gretmenlerin bir iyilik timsali olmalari degil, Tirk okullarinca
duzenlenen Turkge olimpiyatlarinin birlestirici yéninin ve Gilen Hareketi’'nin en énemli medya
organi olan Samanyolu TV’de bir program olarak baslayan ve sonrasinda biylk bir yardim
kurulusuna dénlsen “Kimse Yok mu? Dernegi’nin yardimlarinin filmde temsil edilmesi de “biz"in
iyi yénlerinin aktariimasini kanitlamaktadir.

d.Tanim ve Ayrinti Derecesi

Van Dijk (2003: 59)’a gore, “SOylemi insa edenler zihinsel modellerinin gerceklestiriimesinde bir
secgenege daha sahip olmaktadirlar. Bunlar, bir olay hakkinda ¢ok ya da yetersiz sayida ayrinti
vermek, ya da olay! biraz soyut, genel ya da 6zel dizeyde tanimlamak” gibi yénelimlerdir. Van
Dijk, “konulastirmada genellikle bizim iyi yonlerimiz ve onlarin kétlu yonleri hakkinda belirli
ve daha ayrintili, bizim kotlu ve onlarin iyi yonleri hakkinda daha az ayrintiya girilecegini” ileri
siirmektedir. Nitekim “Selam” filminde islami diisiinceye iligkin onaylanan ve olumlanan davranig
modellerinin 6n plana ¢ikarldigi gézlemlenmektedir. Ornegin Harun’'u ugurlamaya gelen annesi
“Gittigin yol cok guzel bir yol, Allah her daim agik etsin... Diinya yigit gérsun...” seklinde ifadeler
kullanarak oglunu ve onunla ayni ideale sahip tim &gretmenlerin davranisini onaylamaktadir.
Yine filmin sonunda Harun tarafindan seslendirilen asagidaki metin “biz’in iyi yanlarini ayrintih
sekilde aciklamaktadir:

“insanlar baris icinde mutlu bir sekilde yasasinlar diye, anneler cocuklarindan, gocuklar
ailelerinden ayriimasinlar diye émri boyunca mutsuz yasamaya razi olacak insanlar
taniyorum. Yerylziinde akan kanin bir damlasi bile duracak olsa bunun igin beklentilerinden,
umutlarindan, sevdiklerinden, eslerinden, cocuklarindan, annelerinden, babalarindan,
vatanlarindan, topraklarindan, sahip olduklari, olacaklari her seyden vazgegecek insanlar
taniyorum. Burada sizin saginizin bir teli i¢in gézini kirpmadan Olebilecek insanlar
taniyorum... Kimi Bosna’da, kimi Afganistan’da, kimi Senegal’de, kimi ismini bile bilmediginiz
herhangi bir cografyada. Onlar icin bir tek mutluluk varsa o da selami emniyet icinde gérmek.
Onlarin bayrami sizin mutlulugunuz”.
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Bu sozler filmde hikayesi konu edilen 6gretmenleri idealize eden ve onlarin yaptiklar fedakarliklari
detaylandiran bir nitelige sahiptir.

e. imalar ve Varsayimlar

Sdylem uretimi, bir olay hakkinda sahip oldugumuz zihinsel modellere dayali oldugu igin bilginin
timunun yerine bir kisminin ifade edilmesi yeterli gériinmektedir. Bu noktada dinleyiciler, kayip
veya dile getiriimeyen bilgiyi sosyokultirel bilgilerinden cikarimda bulunabilirler. Bu durum
séylemin “imali” anlamini olusturmaktadir (Van Dijk,2003:60). imalar, genis anlamlari ifade edecek
durumlarda kullanilabilmektedirler. Filmdeki imalar “iyi”ve “kéti” sekilde genigletilebilen anlamlara
sahip bulunmaktadir. Ornegdin Khadim “Beyaz adamlar bize kétiiliik getirdiler” derken tarihsel bir
sémiirgeciligi ima etmektedir. Bosna'da gérev yapan Adem Ogretmen’in mesai arkadasi olan
irina Ogretmen ise “Senin atalarinin izini bu topraklardan neden cikartamiyorlar biliyor musun
Adem Ogretmen? Clnki Selamla geldiler, kilicla geleni sékiip atarsin, ancak selamla gelene
ancak aleykum selam diyebilirsin” derken Balkanlari fetheden ve buralarda yuzlerce yil egemen
olan Osmanli’nin insanlara dinlerini, dillerini koruma hakki veren politikasini ima etmektedir.

f.Ornekler ve Aciklamalar

Ornekler ve agiklamalar kanit ya da delil sunabildigi icin daha énce 6nerilen ifadeyi desteklemeye
hizmet ederler (Van Dijk, 2003: 63). “Selam” filmindeki sdylemin cesitli 6rnek ve aciklamalara
guiclendirildigi gdzlemlenmistir. Ornegin Adem Ogretmen, mesai arkadas! irina Ogretmen’e karsi
sayg! ve sevgi beslemektedir. Farkl bir dinden olmasina karsin irina’nin gok iyi bir insan oldugunu
dustinen Adem Ogretmen, bebeginin dogumu icin Tiirkiye’ye ddnmektense vefat eden irina’nin
cenazesine katilmayi tercih etmektedir. Adem Ogretmen bu davranisinin nedenini arkadaslarina
su Ornek tzerinden agiklamaktadir:

“Cagrida (Cagri filminde) ¢ok icli bir yer vardir hocam. Habes krall asasiyla yeri gizer de iste
sizin ile bizim aramizda fark bu cizgi kadar der ya.. Irina ile bizim aramizdaki fark iste o gizgi
kadar hocam. Ben o cizgiyi gecip gidemem, gitmem”.

Boylelikle Adem Ogretmen yalnizca irina ile kendilerinin degil, Hiristiyanlar ile Mislimanlar
arasindaki farkin ne denli kii¢ik oldugunu érnekle acgiklamaktadir. Bu diyalog filmin séylemsel
6zlndeki diyalog ve hosgéru séylemiyle de uyusmaktadir.

g.Yadsima ifadeleri

Van Dijk (2003: 63-64)’a gore, yadsima ifadeleri ényargili séylemin tipik olanlardir ve sdzde
olumlama, sézde empati, sézde 6zur dileme vb. gibi pek cok yadsima cesidi bulunmaktadir.
“Selam” filminde yapilan analizde yadsima ifadelerine rastlaniimamistir. Bunun sebebinin, filmin
gayesinin 6nyargilari agsmak, farkli irk ve dinden olan insanlar arasinda bir uzlasi ortami yaratmak
oldugu dustnulmektedir.

h.Geleneksel Temalar

“Geleneksel temalar standartlastiriimis ve halkin bilgisine sunulur hale getirilmis olduklarindan
basmakalip yapilar olarak tipik bir sekilde kullanilirlar” (Van Dijk, 2003: 67). Bu baglamda
“Selam” filminin geleneksel islam temasini degil modernist bir islam temasini én plana gikardig
gorulebilmektedir. Geleneksel temadaki ev igi iligkiler, toplumsal yapi temsili filmde bulunmakla

19



20

Akdeniz iletisim Dergisi
Ali Emre Bilis

birlikte filmin hikayesi modern, idealist islami karakterler cevresinde gelismektedir. Ornegin Zehra
Ogretmen dini yénelimli geng bir kadindir ancak geleneksel dini yénelimli kadin kimliginin aksine
ev ile degil dis yasam hatta dis diinya ile iliskilendirimektedir. Zehra Ogretmen’in egitimli olmasi,
calismak icin yurt digindaki tehlikeli bir Glkeye gitmesi vb. gibi temsiller filmdeki gelenek 6tesi bir
onermeye dikkat cekmektedir.

3.1.2. Argiiman

Argiman; sdylemin inandirici ve gucli olmasi igin kanitsalliga, karsi gerceklik yaratilmasina,
sOylemi deger ve normlara dayandirmaya, karsilagtirmalar yapmaya ve empati kurmaya dayal
bir séylem kategorisini olusturmaktadir.

a. Kanitsallik

Soylemi gl¢lendiren 6nemli unsurlardan birisi kanitlardir (Van Dijk, 2003: 65-66). “Selam”
filmindeki sevgi, diyalog ve hosgori séylemi, filmin hikyesindeki kahramanlarin degisen dislince
ve yasamlari sayesinde kanitlanmaya calisilimaktadir. Filmin hikayesinde Harun Ogretmen,
beyazlara karsi nefret besleyen Khadim’in hayatini, Adem Ogretmen Sirplara kars! intikam
duygusu besleyen Almir’in distincelerini, Zehra Ogretmen ise fakir ama basarili 6grencisi Salim
ile zengin ancak maneviyat ve fedakarlik agisindan yetersiz Samet’in yasam tarzini degistirmeyi
basarmistir. Boylelikle Khadim artik beyazlari sevmeyi 6grenmis, Almir ise 6ldirmek istedigi Sirp
Sasa ile dost olmus, Samet ise zenginligi birakip kendini Allah yolunda hizmete adamistir.

b. Karsi Gerceklik

“Diyelim ki... oldu, o zaman ne olacak? sorusu karsit gercekligi tanimlayan standart bir
formildiir” (Van Dijk, 2003: 83). insanlarin bagka bir segenegi tercih etmeleri sonucunda ortaya
cikabilecek sonuglara iliskin bir &ngdériide bulunulmasi, karsit bir gergekligin yaratiimasi anlamina
gelmektedir. “Selam” filmi ise baska bir segenegi tercih etmis ve bunun olumsuz sonuglariyla
karsilasmis insanlari konu edinmektedir. Filmin soylemi, karsit gergekligi fikirsel ve eylemsel
bir dizeyde asan, maglup eden bir kendi gergekligine sahiptir. Nitekim Khadim’in, Almir’in ve
Samet'in diistincelerinin dedismesi ve huzura ermeleri bu durumu kanitlayan niteliktedir.

c. Karsilagtirmalar

Sdylemi guclendiren 6nemli arglimanlardan birisi de karsilastirmalardir. “Selam” filminde
karsilagtirmalar siklikla kullaniimaktadir. Ornegin Zehra’ya asik olan Harun ve Samet
karsilastiriimaktadir. Harun’un vasiflarinin tGstinligunun acikca vurgulandigi bu karsilastirma
ideal bir neslin ézelliklerinin olumlanmasi gayesini tagimaktadir. Khadim’in sémurgeciligi temsil
eden beyaz adamla, kendilerine yardim elini uzatan Harun’'u karsilastirmasi da evrensel ve
bariscll bir islami diistinceyi gliglendiren bir nitelige sahiptir. Adem’in Hiristiyan ve Muslimanlari
karsilastirip aralarinda bir ¢izgi kadar fark oldugunu belirtmesi ise filmin hosgéri ve diyalog
temasini gliglendirmektedir.

d. Deger ve Norm ile ifade Etme

Degerler daha cok ortak kiiltire dayanan kavramlardir. Normlar ise yargilamanin kendisine
gére yapildigi yerlesmis 6lcitler, kurallardir. Film, islami norm ve degerleri koruyan, yiicelten
bir igerige sahip goriinmektedir. Ormegdin Adem Ogretmen Muslimanlar icin dini bir ibadeti ayni
zamanda toplumsal yasamdaki birlikteligi, ortakligi ifade eden Kurban Bayramini; “Kurban
sadece et demek degildir. Kurban fedakarliktir. Allah icin ¢cok sevdigin, deger verdigin bir olgudan
vazgegmektir’ seklinde tanimlamaktadir. Boylelikle islami bir deger korunmakta ve yeni kugaklara
aktariimaktadir.
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Yine Harun “Kin ve nefret hi¢ kimseyi mutlu etmez. Ne sizi ne de karsinizdakini. Size gergek bir
mutluluk séyleyeyim mi? Bagkalarinin mutlulugu igin yasayin. Beklentisizce, sadece karsinizdaki
insan mutlu olsun diye bir sey yapin”derken digergamlik (kendinden ¢ok baskalarini distinmek),
fedakarlik gibi degerleri olumlamaktadir.

e. Aciklama

Van Dijk (2003: 89)’a gbre, “(...) i¢ grup uUyeleri olumsuz eylemleri nedeniyle suglanmaktan
kurtulmak igin bir mazeret bulmaya egilimli iken, dig grup Uyelerinin olumsuz eylemleri ise bu
tir aktorlerin ickin Ozellikleri bakimindan aciklanma egilimindedir”. Yani bizi temsil edenlerin
yaptiklarl hatalar baska sebeplere baglanmakta, digerlerinin hatalari ise kendi ickin 6zelliklerine
baglanmaktadir. Bu durumun “Selam” filmindeki 6rnegi ise Almir’in babasinin intikamini almak
icin Sasa'y 6ldirmeye tesebbls etmesidir. Almir, Misliman bir karakter olmasina karsin hirs,
ofke, intikam gibi Islami degerlerle bagdasmayan bir takim duygulara esir olmustur. Adem
Ogretmen’in ona dogru yolu géstermesi ise Amir’in yeniden “biz”i temsil ettigi distinilen baris,
sevgi, kardeslik gibi degerlere yénelmesini saglamistir.

f. Otorite ve Alinti

Argumani guclendirmenin yollarindan birisi, uzman veya otorite konumundaki sahsiyetlere
gbnderme yapmak veya bizzat bir tanikliga sahip olan kisilerden alintilar yapmaktir (Van Dijk,
2003: 87). “Selam” filminde argiimani gli¢lendiren otorite sahibi bir karakter bulunmamakla birlikte
filmin sdyleminin islami olmasi yani islam dinine dayanmasi kavramsal bir otoritenin varligina
isaret etmektedir. Nitekim 6zellikle bizi temsil eden aktérlerin davraniglar gérinmez ilahi ilkeler
tarafindan bicimlendirilmis gibi ayni karakteristik 6zellikleri géstermektedir.

g.Tarihten Dersler

Tarihte daha 6nce yasanmis érnekler géstermek, dersler vermek de séylemi gliglendirmek icin
kullanilan yéntemlerden birisidir. Filmde Kurban Bayramrnin énemini anlatan Adem Ogretmen;
oglu ismail’i Allah yolunda kurban etmeyi goze alan Hz. ibrahim peygamberin davranigini ve
onun bu davranigi karsisinda Allah’in cémertligini ifade eden hediye bir ko¢ géndermesini tarihsel
bir ders, dgreti olarak anlatmaktadir. Boylelikle dini ritlel ve ibadetlerin gerek bireyin maneviyati
gerekse toplumsal diizenin devamliligi icin 6nemi ortaya konmaktadir.

3.1.3. Retorik

Klasik retorikte aliterasyonlar, metaforlar, metonomiler, ironiler, 6rtmeceler, abartilar gibi pek ¢ok
bicem figurleri kullaniimaktadir (Van Dijk, 2003: 74-75). Bicemsel figlrlerin séylemi guclendiren,
zenginlestiren bir yoni bulunmaktadir. “Selam” filmi icerdigi mesajlarin iletimesinde bir takim
dilsel ve gorsel araglari kullanmaktadirlar ve metafor, metanomi ve ikonik gostergeler bu araclar
icersinde yer almaktadirlar.

a. Dramatizasyon

Filmler dramatizasyona dayali kurgusal yapimlardir. “Selam” filmi dramatik ve acikh hikayeleri
sayesinde izler kitleyi etkileme potansiyeline sahiptir. Filmde, 6lim, yetim kalma, fakirlik, gurbet
acisi gibi gesitli dramatik temalar yer almaktadir. Ancak filmin, ayni dramatik 6gelerin bulundugu
diger filmlerden farki; dini bir tevekkul, dayanma giicii ve umudun varligi sayesinde bu durumlarin
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metanetle karsilanmasidir. Bu noktada, 6lim sonrasi yasamdaki mutluluk igin bu dlnyadaki
olumsuz durumlara katlanma arzusunun varligr gézlenebilmektedir. Gerek Turk okullarinda gérev
yapan 6gretmenlerin hayat akislari gerekse onlarin sayesinde yasamlari degisen égrencilerin
temsili filmin dramatik etkisini artirmaktadir.

b. Abartma

Filmin gercek hayat ve kisilerden yola ¢ikilarak olusturulmus bir hikayeye sahip olmasi, abartili
ifade, terim veya stz oyunlarina fazla yer verilmemesine sebep olmaktadir. Filmdeki diyaloglarda
sadelik bulunmakla birlikte kimi karakter ve hikayeciklerin, filmin izleyiciye aktarmak istedigi mesaji
kuvvetlendirmek icin var oldugu gbzlemlenebilmektedir. Nitekim Turk okullarindaki égrenciler
olan Khadim, Almir ve Salim’in ilgin¢ hikayeleri nihai olarak filmdeki hosgéri ve diyalog sdylemini
mesrulastirmaktadir. Abartmayla ilgili filmin ilging yonu, 6zellikle dini s6ylemi gliglendiren aktorler
olan 6gretmenlerin belki de abartil tepkiler vermesi gereken yerlerde sakin, sogukkanli sekilde
davranmalaridir. Béylelikle filmin séylemi abartma yerine yalinlik kavrami ile glglendirilmektedir.

c. Metafor, Simge ve Benzetmeler

“Selam” filminde cesitli benzetme, metafor ve simgelerin kullanilarak séylemin giglendirildigi
gbzlenmistir. Ornegin Fransiz turistler Senegal collerinde gezerken “Suraya bak dimdiiz. Mars
gibi ¢cok otantik” seklinde bir benzetmede bulunmusglardir. Bu benzetme Avrupali turistlerin
oryantalist yonlinun vurgulanmasini saglamaktadir.

Filmdeki metaforik kullanimlardan birisi képru kelimesiyle ilgilidir. Képri kelimesi yalnizca fiziksel
bir yapi olarak degil, farkh dil, din, renk ve duslincedeki insanlar birlestiren diyalog ve uzlasi
yaratan bir kavram olarak ifade edilmektedir. Adem Ogretmen vefat etmeden 6énde Almir’e
“Nehir olma, kdpri ol, tut arkadasini” derken ve yine Zehra Ogretmen &égrencilerine “Bitiin
nehirleri birlestiren tek bir kdprl vardir: Selam” derken kdpru kelimesini metaforik bir bicimde
kullanmaktadirlar.

“Selam” filminde sik sik gdrsel simgelerin de kullanildigi gérilmustdr. Filmin birka¢ sahnesinde
Hiristiyanhigi sembolize eden Kilise - Hag ile islami sembolize eden Cami - Hilal bir arada
gosterilmis ve ayni anda yine her iki din icin ¢agriy! ifade eden ¢an ve ezan sesleri birbirine
karismistir. Béyle bir temsil filmdeki diyalog s6ylemini ve her iki dinin birbirine yakinligini en agik
sekilde vurgulamaktadir.

d. ironi

ironiler, digerleri hakkindaki suglamalarin agikga yapilmadigi durumlarda kullanilan igneleyici,
alayci veya kucumseyici ifadelerdir (Van Dijk, 2003: 96,97). “Selam” filiminde “biz” olarak
tanimlanan grubu temsil eden aktérler digerleri icin alayci veya igneleyici sdzler kullanmamaktadir.
Aksine yaptiklari fedakarca ve idealistce secimler sebebiyle igneleyici sbylemlere kendileri maruz
kalmiglardir. Ornedin Harun’un babasi “Sen ODTU’den mezun ol, Amerika’da master yap, sonra
git Allah’in kus ugmaz, kervan ge¢cmez yerinde 200 dolara dgretmen ol. Akil kdri mi Zeynep
Hanim?” diyerek Harun’un tercihini alayci ve daha c¢ok sitemkar bir bicimde elestirmektedir.
Bu elestiri 6gretmenlerin davranis modellerinin rasyonel olmayacak sekilde bir fedakéarliga ve
anlagiimasi gug¢ bir sekilde yliksek bir idealizme dayandigini géstermektedir.

e. Ortmece

Ortmece, cesitli baglamsal nedenlerden dolayi bilinen her seyin agikga sdéylenmemesini
ifade eden bir kavramdir (Van Dijk, 2003: 93). Filmde kullanilan ortik ifadeler genellikle
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idealist 6gretmenlerin karsiliksiz iyilikleri ve algakgdniilli tavirlar karsisinda sasiran, tereddut
eden kimselerce kullaniimaktadir. Nitekim Zehra Ogretmen’in karsiliksiz iyilikleri karsisinda
sasiran Salim’in annesi “Kimse kimseye karsiliksiz bir sey vermez” derken Zehra Ogretmen’in
davraniglarinda bir art niyet oldugunu 6rtik bir dille ifade etmektedir.

f.Yineleme

Yinelemeler, s@ylemin mesajinin belirginlestirmesini ve yayginlastirmasini saglamaktadirlar.
Filmde en ¢ok yinelenen hususlar selam, hosgoru, fedakarlik ve inang olarak tespit edilmistir.

g. Kurbanlastirma

Kurbanlastirma kavrami “Selam” filminde Allah yolunda yapilmis fedakarlik kavrami olarak
kullaniimistir. Bu kullanim sdylemsel mesruiyetin saglanmasi icin yapilan ve kendini digerleri
tarafindan kurban, magdur gésterme eylemi degildir. Bu kurbanlastirma; idealist karakterlerin
zorluklari, sikintilari baskalarini mutlu etmek adina bilerek istemesinden kaynaklanmaktadir.
Boylelikle kurban kavrami, magdur olma durumundan cikartilarak istenilen, arzu edilen bir
duruma burundurilmustar.

3.1.4. Bicimsel Yap

Metnin bicimsel yapisi, 6nermelerin yeri ve vurgusu sOylemi etkilemekte ve belirlemektedir (Van
Dijk, 2003: 70). Metindeki 6nermelerin isaret ettigi sdylem bicimsel yapinin analiz edilmesi yoluyla
aciga cikartilabilmektedir.

a.Yapisal Vurgu

“Selam” filmi, Khadim’in kayaliklardan diisen kardesi Aya’yl kurtarma ¢abalari ve bu ¢abalarin
sonugsuz kalmasi sonucu kizin 6ldugi sahnesi ile baglamaktadir. Bu giris, filmin dramatik ve
insani bir anlatisi olduguna isaret etmektedir. Baslangictaki bu yapisal vurguya filmin ilerleyen
bélimlerinde de rastlaniimaktadir ve Tirk okullarinda gorev yapan 6gretmenler ile onlarin
ogrencileri ekseninde gelisen olaylar izleyiciye dramatik bir dille sunulmaktadir. Filmde bircok
mesaj aktarilirken asil ve nihai mesaj ise filmin sonunda Harun’un sesi tarafindan ve huzur,
mutluluk dolu sahneler esliginde verilmektedir. Tirk okullarindaki idealist 6gretmenlerin
baskalarinin mutlulugu icin canini dahi feda edebilecek bir yapiya sahip oldugunu aktaran bu
mesaj ayni zamanda filmin séylemsel 6zln( bir kez daha vurgulamaktadir.

b. Esanlamlilik ve Yeniden Anlatim

“Soylemde esanlamlilik ve yeniden anlatim gibi, énermeler arasindaki iliskiler agisindan
tanimlanan pek ¢cok anlamsal 6zellik bulunmaktadir” (Van Dijk,2003:62). Filmde bazi kavramlarin
yeniden anlatimlarla gugclendirildigi gértilmektedir. Nitekim 6len kardesinden beyazlari sorumlu
tutan Khadim Harun’u tanidiktan sonra “Nefret ne renk Aya ?”diye dlsuncelerini sorgulamaktadir.
Hemen ardindan gelen sahnede ise bu sefer diisiincelerini sorgulayan Almir'dir ve “intikam ne
renk baba ?” diye kendine soru sormaktadir. Khadim ve Almir bu i¢ sorgulamalarini suya bakarak
yapmaktadirlar. Benzer duygularin farkl kitada yasayan farkli renkteki insanlarda temsil edilmesi
bir yeniden anlatimi ifade etmektedir.

c. Sozciik Secimi ve Sozel Tarz

Filmdeki s6zcuk segimi ve bu secim sonucunda olusan filmin sézel tarzi dini-kulturel bir 6zellik
gostermektedir. Filmde dini yonelimi glgli olan birgok aktdr bulunmaktadir. Giyim-kusam,
yasam bicimleri gibi bicimsel tarzlarin yani sira aktérlerin kullandiklari terminoloji de filmdeki dini
sOylemi ortaya koyabilmektedir. Filmde “Allah’in izniyle, Allah’a emanet olun, Allah rizasi igin,
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Allah’in cémertligi ¢ok ylice oldugundan” gibi gesitli ifadelerin siklikla kullanilmasi bu durumu
drneklemektedir. Harun’'un “Bizim igin renk ayrimi yoktur”, Adem’in “Onlarla aramizdaki fark bir
¢cizgi kadar” seklindeki ifadeleri ise filmin evrensellik sdylemini ortaya koymaktadir.

d.Tiimce Yapisi ve S6zdizimi

“Soylemin anlami 6dnermelerle kurulmaktadir. Tipki timce dizinlerinin ve s@ylemler butiininin
anlaminin énermelerle olusturulmasi gibi 6nermelerin de kendi i¢ yapilari bulunmaktadir” (Van
Dijk, 2003: 64). “Selam” filminde kullanilan timce yapilarinin dini ydnelimi ortaya koyacak sekilde
diizenlendigi tespit edilmistir. Ozellikle metafiziksel dinyanin fiziki diinya tzerindeki etkinligini
gbsteren bir sdzel tarzin timce yapilarini da etkiledigi gdzlenmistir.

e. Kiplikler

“Onermeler, “...mesi/masi gereklidir”, “...mesi/masi olasidir’, ya da “...dugu/digi biliniyor” gibi
kiplikler tarafindan nitelenebilirler. Kiplikler diinyayi ve diinyadaki olaylari temsil etme seklimizle
ilgilidir’ (Van Dijk, 2003: 65). Filmdeki sdylem hakkinda ipugclari veren bir takim kiplikler
gbzlemlenmistir. Ornedin Almir ve Sasa’yi bogulmaktan kurtaran Adem Ogretmen’in 6lmeden
Onceki son sozleri “Almir, sen nehir olma, képri ol, tut arkadasini!” olmustur. Neyin olunmasi
neyin olunmamasi gerektigini ifade eden bu emir kipleri filmin birlestirici niteligini géstermektedir.

6. Sonuc ve Dederlendirme

“Selam” filmi, islami dustncenin evrensellik 6zelliginin Turk Okullari vasitasiyla dinyaya
yayllmaya calisiimasini ele almakta ve s@ylemiyle bu siireci idealize etmektedir. Yapilan séylem
analizinde diinyanin bircok bélgesinde faaliyet gésteren Tirk Okullar’nin kurumsal olarak Islami
bir kimlikle sunulmadigi, bununla beraber bu okullarda gérev yapan ¢gretmen ve idarecilerin
islami yénelimlerinin ise agikca temsil edildigi gérilmustar. Filmde 6gretmenlerin dini kimlikleri
ile beraber idealist 6gretmen kimlikleri de 6n plana cikariimaktadir. Analiz verileri, islami olarak
nitelendirilebilecek “bayram”, “selam”, “inan¢” gibi bir takim degerlerin 6gretmenler tarafindan
ogrencilere aktarildigini  géstermektedir. Tirk Okullar’ndaki 6gretmenler inanglarindan
kaynaklanan bicimde fedakér, dirist, caliskan ve aktif olarak tasvir ediimektedirler. Bu tasvir
bicimi, iyi davraniglarin din ve inan¢ sayesinde var olduklarini idealize etmeye calisan bir séylemin
filmdeki varligina isaret etmektedir.

“Selam” filmi, Tiurk okullarinin bulunduklari bélgeye, bélge insanina katkisini anlatmakta ve
onlarla kurulan iligkilerin hosgérl ve diyalog kavramlar cergevesinde insa edildigini géstermeye
calismaktadir. Nitekim Harun Ogretmen’in Senegalli égrencisi Khadim’e ve onun kéyiine yaptig
yardimlar, Zehra Ogretmen’in Afganistan’daki yardimsever faaliyetleri, ayrica 6gretmenlerin
Ogrencilerine din, dil, irk ayrimi g6zetmeden ayni sevgi, ilgiyle yaklasmalari, bu anlatiyi
desteklemektedir. Bu 6gretmenler, Gilen Hareketi’nin temel 6zellikleri olarak ileri suriilen “aksiyon
insani olma”, “6nce kendi nefsine karsi galip gelme, sonrasinda baskalarini da bu dogrultuda
destekleme” gibi 6zelliklere sahip bulunmaktadirlar. Gllen’e gore, niyetinde samimi ve Allah igin
insanliga giden yollar dgreten bir 6gretmen cihad yapan insandir (Aktaran Unal, 2002). Tiirk
okullarindaki 6gretmenler, kendi nefislerine karsi cihadda basarili olmus, kamil insanlar olarak
betimlenmekte ve artik diger insanlarin da ayni basariyr géstermesi icin calisan bir vaziyette
gosterilmektedirler. Tim insanligin Allah’a dogru yonelmesini amagclayan bu manevi cihat bir
teblig durumunu da kapsamaktadir. Filmde 6ncelikle digerleriyle diyalog kuruldugu, sonrasinda
hosgdrliye dayanan bir iletisim surecinin baslatildigi tespit edilmistir. Filmdeki 6gretmenler ise
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Ustln insani vasiflarla tasvir edilerek bizzat bu tebligin ve “Altin Nesil’in canli 6rnegi olarak
sunulmaktadirlar.

Filmin islami séylemindeki evrensellik algisi yalnizca insan odakli degil ayni zamanda mekéansal ve
cografi bir nitelik gdstermektedir. Zira filmdeki hikayelerin gectigi Ulkeler olan Senegal, Afganistan
ve Bosna Hersek tarihsellikleri itibariyle bilingli bir secime isaret etmektedirler. Senegal, Fransiz
sémurgesinin izlerini hala tasiyan, Mislimanlarin da yasadigi bir Afrika Glkesidir. Afganistan,
tarihinde Sovyet Rusya ve ABD gibi iki super gliciin isgaline maruz kalmis, kan ve gézyasinin
dinmedigi fakir bir Misltiman tlkesidir. Bosna Hersek ise Il. Dlinya Savasi’nin ardindan Avrupa’da
buylk acilarin, élimlerin yasandigi yerdir. Ulkemizin bu iilkeler ile tarihsel veya dini bir takim
ortak noktalari bulunmakla birlikte 6zellikle Bosna Hersek yakin ge¢miste Muslimanlarin, hem de
Avrupa’da katliamlara maruz kalmasi sebebiyle 6zel bir 6neme sahiptir. Nitekim Giddens (2005:
554)’a gbre, Bosna Hersek Muslimanlar agisinda dustnsel bir farkindalik, bilinglenme durumu
yaratmigtir. Giddens, Bosnali Mislimanlarin ve Kosovali Arnavutlarin Hiristiyan kaltarind
simgeleyen Sirplara karsi savasmasinin bir dinya toplulugu olarak Mduslimanlarin bilincini
artirdigini ifade etmektedir. Film bu bilincin, baris¢il bir sdylem ve dinler arasi diyalog yaklagimi
ile yorumlanarak bir yeniden yansimasini ifade etmektedir. Bu bariscil séyleme ilaveten yakin
gecmiste cekilen acilarin unutulmadigi filmde, Turkge Olimpiyatlari sunucusunun su ifadeleri
gbstermektedir: “Bosna deyince neden hiiziinlenir insan? Sizin de iginizde bdyle boynu blikiik bir
cocuk mu duruyor? Bosna deyince kelimeler dtigtimleniveriyor ve ne diyecegini sasiriyor insan’.
Bu sOzler Bosna’daki Muslimanlarin magduriyetini ifade ederken filmdeki diyalog ve hosgéru
tavsiyesi, yasananlarin tekrarlanmamasina yénelik bir anlami da icermektedir.

Filmde Gulen Hareketi’nin Turk Okullari digindaki evrensel diger organizasyonlari olan “Tirkce
Olimpiyatlari” ve ‘Kimse Yok Mu? Yardim Dernegi” de 6nemle ele alinmaktadir. Yardim
hususunda ise Afganistan ve Senegal, Muslimanlarin yasadiklar fakir bolgeler olarak éncelikli
bir konumda sunulmuslardir. Filmde “Kimse Yok Mu? Dernegi’nin kurban bayraminda yaptig
yardimlarin, genc¢ 6grencilere farkli dinyalarin kapisini agan Turkge Olimpiyatlar’nin temsil
edilmesi, evrensellik distincesinin vurgulanmasini saglamaya yéneliktir. Boylelikle film; egitim,
saglik, yardim dernekleri vb. gibi farkli alanlarda faaliyet gdsteren kolektif bir hareketin sinema
alaninda temsil edilmesini ve bu hareketin icersinde yer alan Kisilerin olumlanip yuceltiimesini

saglamaktadir.

Filmin s6ylemi, Batili emperyalist glglerin dogrudan mudahalesine veya géz yummasi sonucu
dolayli bir zararina maruz kalmis ilkelerde gegmektedir. Bulag (2006: 190)’a gére, “islam dininin
peygamberi olan Hz. Muhammed insanhga butin zamanlar icin yol gdsterici sekilde evrensel
ilkeler vazetmis ve haksizlik, sémr(, baski, ahlaki yozlasma, ikiyizItluk gibi olumsuz kavramlara
kars! zayif toplumlarin izlemesi geren stratejileri, ydontemleri gdstermistir”. Filmde Tirk Okullari
da 6zellikle Bosna, Afganistan ve Senegal gibi sdmirlye, baskiya, haksizliga ugramis llkelerde
islam’in evrensel ilkelerini yeniden ancak bu sefer modern bilimin nimetlerinden yararlanan bir
stratejiyle diriltmek igin de ¢caba gdsteren bir bicimde sunulmaktadirlar.

Nihai olarak, “Selam” filminin sdylem analizindeki veriler; filmin evrensel islami bir dile sahip
oldugunu, diyalog ve hosgéri kavramlarini ideal davranis ve dislince modelleri igin temel
kavramlar olarak sundugunu ve Tirk-islam kiltiirine uygun bir séyleme sahip oldugunu
ortaya koymaktadir. Yine filmde hikayeleri konu edilen 6gretmenler, érnek rol modelleri olarak
sunulmakta ve olumlanmaktadirlar. Film, hikayesini ele aldigi Turk Okullar’nin, égretmenlerin
sOylemini dogrulamakla kalmamakta ayni zamanda bu séyleme eklemlenmekte, séylemin medya
araciligiyla duyurulmasini ve yayginlasmasini saglamaya ¢alismaktadir.
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Toplumsal Seytan Ucgeni: iktidar, Hegemonya ve Propaganda
Ayhan Biber
Eda Turanci ?
0z

Yoénetim olgusunun ortaya ciktigi, iktidar iligkilerinin yasandigi her yerde rizanin, toplumsal
mesruiyetin nasil elde edilecedi, hegemonyanin nasil saglanacagi, iktidar alanin nasil
genisletilecegi temel bir sorundur. Otoriter toplumlarda baski ve siddet, iktidarin varligi ve devami
acisindan 6nemli bir ara¢ olma vasfini tarihsel sireg igerisinde uzun siire korumustur. Ancak,
cogulcu anlayisin gelistigi, demokratik kazanimlarin goérece arttigi glinimiz toplumlarinda
iktidarlarin daha c¢ok ideolojik araglara gereksinim duymaya basladigi gorilmustdr. Totaliter
yonetimlerin varliklarini, baski ve siddete dayali bir anlayisla surdlrebilmeleri mimkin iken;
demokratik toplumlarda baskiya karsi goésterilen direng, ydnetimin otorite kurma tarzini
degistirmekte ve yumusatmaktadir. Bu baglamda; mevcut iktidara riza gbésterme olarak
tanimlanan hegemonyanin kurulmasi agisindan bilgi ve iletisim teknolojileri sayesinde surdurilen
acik ve ortli propaganda faaliyetleri blytk énem tagsimaktadir.

Anahtar Kelimeler: iktidar, Hegemonya, Mesruiyet, Propaganda.

Social Devil’s Triangle: Power, Hegemony and Propaganda

Abstract

How consent will be obtained, social legitimacy will be won, hegemony will be achieved and
the power domain will be expanded is the main problem in anywhere that the phenomenon of
management has arisen and the power relations are experienced. In the authoritarian societies,
the oppression and violence have maintained their characteristics of being important means for
the existence and continuance of the power for a long time during the historical process. However,
it is seen that the powers have started to be in need of more ideological means in the present-
day societies in which pluralistic understanding has developed and democratic acquisitions have
enhanced. Although, it is possible for totalitarian regimes to continue their existences only through
an understanding based on oppression and violence; the resistance against the oppression
changes and softens the administration’s way of establishing authority in democratic societies.
In this context, explicit and implicit propaganda activities carried on thanks to the information and
communication technologies have great importance in terms of establishing hegemony which is
defined as showing consent to the current power.

Keywords: Power, Hegemony, Legitimacy, Propaganda.
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2 Arg. Gor. Gazi Universitesi, lletisim Fakiiltesi.



o Akdeniz iletisim Dergisi
Toplumsal Seytan Ucgeni: Iktidar, Hegemonya ve Propaganda

Giris
| |
ktidar olgusunun ortaya ¢cikmasina kosut olarak, giiclin, otoritenin, yénetme erkinin ne sekilde
I mesru kilinacagina iliskin sorunlarin ve bu sorunlarin ¢ézimiine yonelik arayislarin belirginlik
kazandigi gérllmektedir. Yéneten-yénetilen ayriminin oldugu her yerde, iktidarin nasil elde
edilecegdi, nasil sirdiuriulecegi siyaset felsefesi, siyaset sosyolojisi kapsaminda tartisilan temel
meselelerdir.

Totaliter, baski ve siddeti yontem olarak benimsemis toplumlarda sorun ¢ok karmasik degildir.
Neyin, hangi uygulamalarin halkin “yararina” oldugunu en iyi kendilerinin bildigini sanan iktidar
sahipleri, bu uygulamalari halka ragmen surdirmekte bir sakinca gérmez, bununla birlikte halkin
kafasinin Gzerine inmeye hazir bekleyen bir sopay! da asla eksik etmezler (Chomsky, 2008: 7).
Ancak, sivil alanin gérece genis oldugu, ¢ogulcu bir nitelik kazanmis demokratik toplumlarda
baski ve siddet gecerliligini kaybetmekte; otoriteye, baskiya diren¢ gdsteren Orgitlenmeler
ortaya cikmaktadir. “Yeni Dinya Dulzeni’nde bildik anlamdaki otoriter sistemlerin varliklarini
surdurebilmeleri zorlasmakta, buna bagli olarak otoritenin tarzi degismekte ve yumusama egilimi
gb6stermektedir. Bu sirecte, glicin mesrulastiriimasi veya Gramsci’'nin (2009: 153) mevcut
iktidar iligkilerine riza gésterme seklinde tanimladigi hegemonyanin saglanmasi agisindan bilgi
ve iletisim teknolojilerinin tim olanaklari seferber edilerek yuritilen propaganda kapsamindaki
calismalar blyik 6nem tagimaktadir.

Yukaridaki tespitlerden hareketle tasarlanan bu calismada; cogulcu nitelik kazanmis demokratik
toplumlarda hegemonyanin ne anlama geldigini tartismak, iktidarin gereksinim duydugu
rizanin ingasl, sosyolojik anlamda mesruiyetin saglanmasi, farkl bir ifadeyle; hegemonyanin
olusturulmasi stirecinde, 6rtiili veya acik propaganda kapsaminda ne tur ¢alismalar yapildigini
ortaya koymak ve medyanin bu stiregte ne tir roller Gstlenebilecegini belirlemek amaglanmigtir.

1. iktidar Olgusu ve iktidarin Dayanaklari

Toplumsal yagsamin ortaya ¢ikisina paralel olarak kendisini gdsteren ve siyasal alanda tartismalarin
merkezine oturan iktidar olgusu, siyaset felsefesi ve siyaset sosyolojisinin temel calisma
alanlarindan birisi olmustur. iktidarin tanimi kadar iktidarin kaynagina iliskin tartismalar, uzun
stiredir yiritilmekte ve pek ¢ok disiplin tarafindan degisik acilardan ele alinmaktadir. Ozellikle
toplumsal degisim sureclerine ve toplumsal farklliklara paralel olarak ortaya cikan farkli iktidar
ve y6netim bicimleri, iktidarin dayanaklarina ve yéneten ile yénetilen arasindaki iligkiye iliskin
tartismalari da cesitlendirmektedir. Bu nedenle, her dénem giincelligini koruyan iktidar kavrami,
akademik, siyasal ve toplumsal ¢ok sayida tartismanin ve ¢calismanin konusunu olusturmustur.

Siyasal acidan iktidar kavrami, genel olarak gug, otorite ve kontrol gibi kavramlarla bir arada
disinllmektedir. Hangi toplumsal ve siyasal sistem agisindan degerlendirilse degerlendirilsin,
farkli bicim ve derecelerde, iktidarin gii¢c ve otorite Gzerine kuruldugu gérilmektedir. Buna gére
her toplumsal yapi, kendi otorite pratiklerini, kontrol mekanizmalarini ve baski dinamiklerini
yaratmakta ve surdirmektedir. Yoneten ve yOnetilen ayriminin oldugu her toplum, bir anlamda
kendi iktidarini sekillendirmekte ve bireyler bu iktidara boyun egmektedir. Bu agidan bakildiginda,
en demokratik toplumlarda bile, bir kontrol mekanizmasinin varligindan séz etmek mumkuindr.

iktidar, (zerine pek cok tanimlamanin yapildigi bir kavramdir. Gok farkli bigimlerde ifade
edilebilecek olan kavram, temel olarak “toplumsal bir iligki icerisinde bulunan bir kisinin
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baskalarindan buyruklarina uymalarini talep etme hakkina sahip” (Duverger, 2011: 129)
olma durumuna goénderme yapmaktadir. Bu tanim, iktidar ve otorite arasindaki iligkiyi agikca
gostermektedir. Siyasal iktidari, “mesrulastiriimis gi¢ kullanma kabiliyeti” olarak da tanimlayan
Friedman’a (1990: 60) gbre ise iktidar; baski, gii¢, manipllasyon, ikna, riza gibi kavramlar
zerinden kendisini ifade etmekte ve tanimlamaktadir. iktidarin kendini tanimlarken referans
aldigi kaynaklardan da anlasilacagi gibi kendine uydurma, kendine tabi kilma ve otorite kurma
niteligi iktidarin en temel ézelliklerini olusturmaktadir. iktidarlar ancak, emir vermek, buyurmak ve
boyun egdirmek hakkina sahip olduklari durumlarda var olabilmektedirler. Dolayisiyla, bu esitlikci
olmayan iligkilerin resmen kurulmus ve kurumsallasmis olmasi gerekmektedir (Duverger, 2011:
131). iktidarlar bu acidan; ister baskici ve totaliter, ister demokeratik rejimlerde olsun her zaman bir
kontrol ve otorite yetkisine sahip olmaktadirlar. Yénetimler agisindan farklilik gésteren nokta ise;
ybénetme bigimleri ile otoritenin kurulma, strdirilme ve uygulanma bigimleridir.

iktidarlarin kendilerini var etme bigimlerinde ortaya gikan farkliliklar ise, bazi temel sorularin
yanitlanmasini gerekmektedir. Bu baglamda; iktidarin kendi iradesini bireylere nasil kabul
ettirdigi, bireylerin rizalarinin nasil elde edildigi ve bir iradeye boyun egmis bireylerin bagkalarinin
tercihlerini nasil kabul ettikleri gibi sorular karsimiza ¢cikmaktadir (Galbraith, 2004: 12-13).

Totaliter rejimlerde ve baskici yonetimlerde, dogasi geregi siddete ve zora dayanan uygulamalar
ve yaptirimlar, bireylerin hareket ve eylem alanlarini belirli sinirlarla cevirmektedir. Bu yonetimlerde
baski ve siddet temelli bir iktidar ve yonetim anlayisi yaygindir. Bu acidan totaliter rejimlerdeki
sivil alani kisitlayici anlayis sayesinde, iktidari olusturmanin ve sirdirmenin gérece daha kolay
oldugu dusunulmektedir. Buna gére, egemen ideolojinin baskici ve dayatmaci tutumu, bireylerin
karar alma mekanizmalarinda etkili olmaktadir. Totaliter veya baskici rejimlerde, toplumun
yanlis kararlara dayanarak hareket etmelerine imkan vermemek, bu anlamda toplumun cikarlari
acisindan en iyinin yargisina varabilmek egemenlerin elindedir. Bu glg¢ iktidara, toplumun
genelinin kafalarinin Gstiinde bir sopayi hazir bekletmek ve yoldan ¢ikildigi takdirde onu kullanmak
yetkisini de vermektedir (Chomsky, 2008: 7). Ancak bu durum, gérece dzgurlesmis, sivil alanin
genislemis oldugu demokratik rejimlerde her zaman bu kadar kolay degildir. Bu tir toplumlarda
artik baskici gi¢ kaybedilmistir, bu nedenle demokratik yénetimlerde, totaliter devlette copun
glcine denk gelen propaganda tekniklerine yonelmek gerekmektedir. Chomsky’nin ifadesiyle
(2008: 7); “totaliter devlette cop neyse demokraside de propaganda odur’. iste bu yargi,
demokratik toplumlarda propagandanin, egemen ideoloji ve iktidar agisindan énemini de agikga
ortaya koymaktadir. Bu agidan demokratik anlayislarla birlikte, baski ve tahakkiimden uzaklasan
ama riza ve ikna kurmaya dayall bir anlayisi her gecen giin daha ¢cok benimseyen bir yonetim
mekanizmasi gelismektedir. Bu durum, yonetimlerin kendilerini mesru kilma ve mesgruiyetlerini
kabul ettirme zorunluluklarini da ortaya c¢ikarmaktadir. Béylece egemen ideolojinin giicl, ancak
riza gosterilmesi durumunda mesru hale gelebilmektedir.

Bu noktada, mesruiyet ve riza yaratma sireci ile egemen ideoloji arasindaki iliskinin kurulmasi
ve anlasiimasi agisindan Gramsci’nin hegemonya kavramina basvurmak gerekmektedir.
Hegemonya kavrami, “kapitalist toplumsal formasyonlardaki egemenlik ve iktidar sureclerini
anlamak amaciyla kullanilan 6nemli bir kuramsal arag” (Yetis, 2012: 97) konumundadir. Ozellikle
riza ve uzlasmaya dayal bir anlayisa génderme yapan kavram, demokratik yénetimlerin kendi
mesruiyetlerini ve egemen ideolojilerini kurma, benimsetme ve surdirme slrecinde iktidarin
dayanaklarini anlamak agisindan énemlidir. Bu nedenle, hegemonya ve iktidar arasindaki iligkinin
acik olarak tanimlanmasi gerekmektedir.
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2. Hegemonya

iktidarin dayanaklari ve iktidarin sirdirilme bicimi incelenirken, &zellikle Gramsci’nin
tanimladigr ve calismalarinda ortaya koydugu anlamiyla hegemonya kavramina basvurmak
yol agici olmaktadir. Egemenlik ve iktidar iligkilerine dogrudan génderme yapan ve bu iligkilerin
surdurilmesi ve Uretilmesi slreclerine 1sik tutan kavram, bugin iktidari ve iktidarin ézelliklerini
anlamak acisindan anahtar bir rol Gstlenmektedir. Bu nedenle, riza ve onaya dayal bir iktidar
kurma dusuncesi Uzerinden temellenen kavram, 6zellikle 20. yuzyilda pek ¢ok disiplin agisindan
anlamli hale gelmis, pek cok calismanin ve tartismanin da merkezine oturmustur.

Gramsci'nin 6zellikle “Hapishane Defterleri” adli eserinde gelistirdigi ve tanimladigi hegemonya
kavrami, siyasal iktidar agisindan “kendiliginden olusan rizanin” érgltlenmesine (Hall vd.,
1985: 12) génderme yapmaktadir. Gramsci kavrami, Batidaki burjuva iktidarlarinin yapisini
(Anderson, 2007: 40) anlamak ve incelemek icin kullanmistir. Temel olarak gug¢ iligkilerini ve
bu iligkilerin ortaya cikan somut bigimlerini incelemek icin kullandigi kavram, Gramsci’nin
en tartismall kavramlarindan da birisidir (Crehan, 2006: 146). Bu agidan bakildiginda siyasal
hegemonya; klasik anlamda baskiya ve zorlamaya dayanmayan, tahakkiimden farkli, rizanin
etrafinda bicimlenen bir iktidar kurma bigcimine isaret eder. Farkli bir ifadeyle, “toplumsal siniflar
ya da gruplar arasindaki, kendiliginden rizaya dayali ideolojik tstlnlik, denetim ve yénlendirme
iligkilerini anlatir” (Yetig, 2012: 87).

Gramsci’nin hegemonya kavrami, gunimuz iktidar iligkilerinin, otorite kurma bigimlerinin
anlasiimasi agisindan 6nem tasimaktadir. Ozellikle klasik baski kurma bicimlerinin ise yaramadig
geliskin kapitalist toplumlarda, egemenligin sadece tahakkiimle sirdiriilemeyecegi tespitinden
hareket eden Gramsci, toplumsal egemenlik ve siyasal iktidar slreclerinin riza ve zorlamanin
6zgul bilesimlerinden olusturulmasi gerektigini vurgulayarak, kavrami yeniden sekillendirme
cabasina girismistir (Yetis, 2012: 88). Dogrudan baskinin ve zorlamanin artik sivil direnigle
karsilastigi demokratik toplumlarda, “hegemonya her seyden énce zor (negatif) ve rizayi (pozitif)
ayni potaya sokarak” (Sengul, 2012: 52) bu ydnetimlerin egemenlik anlayislarini tanimlamay:
mumkun kilmaktadir.

Ozellikle sivil alanin genisledigi ve toplumsal yapinin gogulcu bir nitelik kazandigi demokratik
toplumlarda, iktidari yalnizca bir siyasal unsur olarak gérmemek; siyasal iktidarin disindaki
iktidar alanlarini da incelemek gerekmektedir. Clinkii egemen ideoloji daha genis alanlarda riza
yaratmak durumundadir. Bu agidan, Gramsci 6zellikle hegemonya kavramini, iktidari ve iktidarin
dayanaklarini siyasal, ekonomik ve ideolojik dlizeylerdeki yansimalarini da dikkate alacak sekilde
daha butlnsel bir baglama yerlestirmektedir (Yetis, 2012: 89). Boylece iktidar, kendisini sadece
siyasal arenada gostermekle kalmayarak, toplumun daha genis bir zeminine yayilacaktir.

Gramsci, Lenin’den édlng aldigi ancak O’nun daha ¢ok siyasal duizey ile sinirlandirdigi kavrami,
sivil toplum alanini da ele alacak bicimde genisletmistir (Hall vd., 1985: 13). Bu ac¢idan bakildiginda
hegemonya kavraminin sosyopolitik bir durumu ifade ettigi; sadece siyasal bir olgu olmadigi, ayni
zamanda igerisine sosyal, ekonomik ve kdltirel, batlin bir sistemi dahil ettigi gérilmektedir. Bu
baglamda hegemonya, siyasal arenanin yani sira “okullar, cadde sekilleri ve isimleri, mimari, aile,
isyeri ve kilise gibi gesitli” toplumsal alanlarda da (Morton, 2011: 135) Uretiimektedir. Bdylece,
hegemonya miicadeleleri ve iktidar iligkileri, devlet digi alanlarda da kendini gostermektedir
(Sengdl, 2012: 52). Egemen ideoloji, yalnizca siyasal bir olgu olarak degerlendiriimediginden
iktidar pratikleri de degismekte, yeni uygulama bigimleri ortaya ¢cikmaktadir.
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Toplumlarin ¢ogulcu bir yapiya kavusmasi, demokratik kazanimlarin artmasi; iktidar gruplarinin,
hegemonya uygulayacaklar farkli kesimlerin ¢ikar ve egilimlerini dikkate alarak, karsilikli ve
dengeli bir uzlagsma (Anderson, 2007: 37) kurmalarini gerektirmistir. Bu acidan iktidarin baskici ve
zora dayanan eylemlerinin artitk mimkin olmadigi siyasal rejimlerde, iktidari kurmanin en temel
dinamigi hegemonik bir diizen gercevesinde, “kendiliginden riza sirecleriyle yayginlik kazanan
egemen sinif ideolojisinin toplumda ‘ortak duyu’ haline” (Yetis, 2012: 89) gelmesiyle miumkun
olmaktadir. Bdylece egemen sinif ideolojisi, toplumda iktidar odaklarinin ve hegemonik diizenin
de temel dayanaklarini olusturur.

Ozellikle sivil alanin gérece genislemis oldugu demokratik toplumlarda, iktidarin stirekliliginden
bahsedilemedigi gibi, hegemonyanin da surekliliginden bahsetmek kolay degildir. Hegemonya,
iktidarin devamliligi icin surekli olarak yeniden insa edilmek durumundadir. Buna gére, “toplumsal-
siyasal egemenlik ve iktidar bicimlerinin duragan olmamasi nedeniyle, hegemonya degisen
kosullara bagh olarak surekli yeniden tahkim edilmek zorundadir” (Yetis, 2012: 93). Bu nedenle
rizanin, ortak duyular ve uzlagsma Uzerinden surekli olarak yeniden kurulmasi gerekmektedir.
Gramsci'ye gbére hegemonya, hicbir zaman tamamlanmis bir durum degildir, bunun aksine
hakim sinif hegemonyasini kiiltirel, ahlaki ve politik liderlik ile bir oranda zorlamay: kullanarak
surdlrmektedir. Ezilenlerin ezenlere gdsterdigi riza, hicbir zaman otomatik degildir (Lodziak, 2003:
29). Her zaman yeniden kurulmaya ihtiya¢ duymaktadir. Bu agidan, egemen ideolojinin varligi ve
iktidarin surekliligi ancak, rnza ve oydasma temelinde mesruiyetini saglamasiyla mimkuindur. Aksi
halde varligini korumasi mimkiin degildir.

3. iktidar-Mesruiyet iliskisi ve Hegemonyanin Olusturulmasi

Bir bagkasi Uzerinde kontrol kurabilme pratikleri ginuimdz toplumlar ve siyasal sistemleri
acisindan farkliliklar gostermektedir. Ozellikle, iktidarlarini baski ve zorlamaya dayandiran
totaliter rejimlerden farkli olarak giinimuiz kapitalist demokratik yonetimleri, geleneksel anlayistan
farklilasan iktidar ve egemenlik kurma yodntemlerini benimsemislerdir. Bdylece, iktidardaki
geleneksel baskici anlayis azalmig, bunun yerine glctnu ve iktidarini mesruiyetinden alan
ybnetim bicimleri tarih sahnesine ¢ikmistir.

iktidar ve mesruiyet arasindaki iliski, 6zellikle demokratik yénetim anlayisinda énem kazanmistir.
Buna gore, iktidarini baski ve zorlama tizerine kurmayan yonetimler, daha rasyonel, daha kabul
edilebilir mesruiyet dayanaklarina gereksinim duymaya baslamis ve mesruiyetlerini saglayacak
uygulamalara yénelmiglerdir. Mesruiyet konusu siyasal agidan degerlendirildiginde, egemen
iktidara riza gésterme ve iktidarin kabulli anlamina gelmektedir. Bu agidan mesruluk kavrami
“yonetsel erkin dayanaklarinin degerlendiriimesinde glindeme” (Gurbiiz, 1998: 4) gelmis bir
kavramdir. Mesruiyet sorununu siyasal anlamda, “siyasal iktidarin kendisini ve eylemlerini topluma
kabul ettirme” (Cetin, 2003: 66) sorunu olarak gérmek muimkindir. Buna goére, zorlayiciliga
dayali iktidar bigimlerinden farkli olarak, ézellikle genis sivil alanlara sahip ¢ogulcu demokratik
sistemlerde iktidarlar, zorlayici glice nadir olarak basvurmakta ve yaptinmda bulunma tehdidi
iktidar kurmada ancak ikinci derecede bir rol oynamaktadir (Duverger: 2011: 124).

Riza olusturma sorunu ve pek cok devletin kendi mesruiyetlerini bir bicimde yénetilenlerin
rizasina dayandirmalari gerektigi anlayisi, cagdas siyasal yasamin asli bir 6gesi olmakla birlikte,
cagdas siyaset sosyolojisi ve politika kapsaminda yurutilen ¢alismalarin da énemli konularindan
birisi haline gelmistir (Buci-Glucksmann, 2012: 121). Ozellikle 18. ylizyildan itibaren siyasal,
sosyal ve kiltirel alanda yasanan dénistumler, Bat'da yasanan devrimler, ydnetim anlayisinda
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ortaya cikan yeni yaklagimlar, teknolojinin ve toplumsal yasantidaki farklilasmalar ile kitle
iletisim araclarinin gelisimi iktidar odaklarinin zihniyet diinyasini, anatomisini, yapisini degisime,
dénlsume zorlamaya baglamistir. Buna gére, ydneten ve ydnetilenler arasindaki keskin ayrimlar
ortadan kalkmaya baslamig; yonetenler, ydnetilenlerin rizasini almak ve iktidarlarini mesru
kilmak zorunda kalmislardir. Bu baglamda, 6zellikle cagdas toplumlarda ortaya ¢ikan mesruiyet
sorunu iktidar odaklari ve iktidar micadelesi etrafinda sekillenmektedir. Daha ¢ok sivil alanin
genisledigi demokratik toplumlarda, iktidarlarin mesruiyetlerini kazanma ihtiyaci 6zellikle kendini
gbstermektedir. Bu agidan bakildiginda demokratik rejimler ile mesruiyet arasindaki iliski, riza
ve onay temelinde kurulabilmektedir. Eger iktidarlar, onay ve riza yerine zor ve baski lzerine
kuruluyorsa o zaman mesruiyetin varliindan séz etmek mimkin degildir. Riza Uzerine
kurulmayan bir siyasal iktidar toplumsal anlamda mesru kabul edilemez. Mesruiyet kaynaginin
glice dayandiriimasi ve toplumu zorla itaat ettirecek araglara sahip olunmasi yalnizca baskici bir
glcun varligina isaret etmekte ve bu guc ise zorbalik veya diktatorlik olarak tanimlanmaktadir
(Cetin, 2003: 70).

Mesruiyet egemen bir sinifin varligiyla anlamli hale gelmektedir. Dolayisiyla, ydnetenin olmadigi
yerde mesruiyet kavramina da ihtiya¢g duyulmamaktadir. Ayni zamanda mesruiyet; egemenlige,
baska bir ifadeyle Gramsci’'nin yoneten siniflarin toplumsal uzlasma yani riza saglama bigimi
olarak tanimladigr hegemonyaya bagldir (Kazanci, 2002: 74).

Mesruiyet, sureklilik gésteren bir durum degildir. Her seferinde yeniden insa edilmesi gereken,
kazanildigi kadar korunmasi i¢in de caba gerektiren bir durumdur (Biber, 2003: 44). Mesruiyeti
otoriteye tabi olanlarca beslenen inang karsiliginda kullanan Weber, kavramin anlam gercevesini
genisletmis, mesru otorite icin farkli dayanaklar dnermistir (Kapani, 1998: 89).

Siyasal erki elinde bulunduranlarin, “kendi iktidarlarina mesruluk kazandirmak amaciyla
basvurduklari 6nemli araglardan birisi ideoloji olgusudur” (Gurbiz, 1998: 9). Buna gobre, iktidarin
kurulmasinin ve surdirilmesinin, egemen ideolojinin topluma yayilmasiyla ya da toplumun bu
egemen duslince yapisina riza gdstermesiyle de saglanabilecegini sdylemek mimkinddr. Ayni
zamanda egemen ideolojiye karsi gdsterilen riza, toplumsal butlnligin saglanmasi agisindan
da 6nem tasimaktadir. Lodziak’in acikladigi gibi Gramsci (2003: 28)’'nin bu anlamda tanimladigi
hegemonya dlsuncesi aslinda egemen ideoloji acisindan, toplumu birbirine baglamakta,
butlinlestiren bir olgu olarak hareket etmekte ve tim kurumlar yeniden yapilandirmaktadir.
Boylece ideolojinin mesrulastirma araci olarak kullaniimasi durumu, ideoloji araciligiyla egemen
politik sistemin, toplumu olusturan bireylerin zihinlerine yerlestiriimesi ile gerceklestiriimektedir
(Gurbiiz, 1998: 10).

Gramsci’nin egemen ideolojinin yayginlasmasi disiincesine paralel bir bakisa Althusser’de de
rastlamak mimkundir. Bu agidan, Althusser (2010) bir yandan ideolojik aygitlarla bir yandan da
baski aygitlariyla egemen iktidarin varligini stirekli olarak korumakta ve insa etmekte oldugunu
aciklamaktadir. Devletin ideolojik aygitlari temelde, toplumsal rizanin yeniden Gretimini ve bdylece
hegemonyanin olusturulmasini saglamaktadir. Buna gére, hem Gramsci hem de Althusser,
“ideolojinin maddi temeline vurgu yaparak, egemen ideolojiye bir iktidar kazandirmistir” (Lodziak,
2003: 28).

iktidar ve mesruiyet arasindaki iliski demokratik toplumlarda ve modern yénetim anlayisinda
giderek 6nem kazanan bir iliski haline gelmistir. Bu agidan bakildiginda toplumsal agidan onay
ve riza almanin éncelikli yolu mesruiyet dayanaklarinin kuruimasindan gegmektedir. Buna gore,
“iktidari iktidar yapan mesrulugudur” (Duverger, 2011: 128) ve 6zellikle mesruiyetini saglayamamig
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ybnetimlerin varliklari tehlikeye diismektedir. iktidarin mesrulugu temel olarak “onun, topluluk
Uyeleri ya da hi¢ degilse bunlarin ¢ogunlugu tarafindan, bir iktidar olarak taninmis olmasi”dir
(Duverger, 2011: 132). Bu acidan bakildiginda, kendi mesruiyetini saglayamayan iktidarlarin
ybnetim araclarini ellerinde tutmalari hususunda sorunlar bas gdstermektedir. Bu noktada
denebilir ki, iktidarin mesrulugu ancak, onun mesruiyeti konusunda bir fikir birligi varsa ortaya
ctkmaktadir. Boylece bir iktidar mesruiyetini strdirebildigi oranda varlk gosterebilmektedir, aksi
takdirde iktidar olmaktan ¢ikmaktadir. Bu durumda kendisine boyun egdirmeyi sirdirebildigi
oranda iktidarin devamliligi saglanabilmektedir (Duverger, 2011: 132).

iktidarin mesruiyetini kurma gabasi, ayni zamanda iktidarin rasyonel bir tabani olmasi genel
kabuliine (Forti, 2000: 7) dayanmaktadir. Toplumun genel sistem ve diizenine uymayan iktidarlarin
Ozellikle demokratik toplumlarda sarsiimasi ve engellenmesi s6z konusu olabilmektedir. Bu
nedenle iktidar toplumsal dizenin disinda bir unsur olarak gérilmemelidir. Her iktidar icinde
bulundugu toplumsal diizeni etkiledigi gibi, dogrudan ondan etkilenerek sekillenmekte ve
Uretilmektedir. Bu agidan bakildiginda iktidarin tek kaynagi “o iktidarin uygulandigi toplulugun
norm ve degerler sistemince saptanan mesruluk semasina uygun olmasi ve bu sema konusunda
da o toplulukta bir gérus birliginin bulunmasidir” (Duverger, 2011: 132). Bu durum 6zellikle gérece
olarak daha esnek otorite, baski ve gii¢c odaklari bulunan demokratik toplumlarda daha belirgin
bir bicimde karsimiza c¢ikabilmektedir. Toplumsal acidan kabul gérmeyen ya da mesruiyetini
saglayamamis iktidarlarin bulunduklari zemin daha kaygan olabilmektedir.

Tarihsel agidan bakildiginda, iktidar farkl bigim ve derecelerde karsimiza cikabilmektedir.
Toplumsal ve siyasal sistemlere paralel olarak gézlemlenebilen bu farklilik ayni zamanda iktidarin
baski araglarinda da farklilasmaya gidiimesine sebep olmaktadir. Buna gére, Galbraith (2004: 14)
iktidarin acik secik Ui¢ analiz araci oldugunu séylemekte ve bunlar “caydirma, 6dillendirme, ikna
ya da sartlandirma” olarak isimlendirmekte ve agiklamaktadir.

Caydirict  iktidar, kendine boyun egdirimesine yonelik uygulamalari kapsar, sonuglari
acisindan sikintili ya da sorunlu durumlar ileri stirerek bireylerin karar alma ve eyleme ge¢cme
mekanizmalarinda etkilidir. Daha agik bir ifadeyle caydirici iktidar, olumsuz sonuglara génderme
yaparak bireylerin itaatini saglamaktadir. Odullendirici iktidar ise bunun aksine, bireylere
pozitif sonuclara génderme yaparak yonlendirmede bulunmakta ve itaati belli bir &dille
yapmaktadir. Ancak her iki durumda da, bilingli bir bicimde iktidara itaat etme s6z konusudur.
ikna etme ydnteminde ise, en temelde egitim yoluyla bireylere uygun ve dogru gériinen seyler
yaptiriimaktadir. Buradaki en temel farklilik, tercihli bir secime dayanan itaatin kisiler tarafindan
farkinda bile olunmamasidir. Bu ag¢idan bakildiginda ikna edici iktidar, gerek kapitalist llkelerde
gerekse de sosyalist lilkelerde otorite ve gui¢ odaklarinin ¢ikarlari agisindan, 6zellikle ekonomik
ve politik mekanizmalarin isleyisinde 6nemli rol oynamaktadir (Galbraith, 2004: 14-15).

iktidar siyasal acidan streklilik arz etmemektedir. Buna gére, ozellikle baski ve otorite
dayanaklarinin gérece esnek oldugu demokratik toplumlarda iktidar mesruiyetini saglayabildigi
oranda iktidar olarak kalabilmektedir. Ancak kendi mesruiyet dayanaklarini saglayamayan,
otoritesini ve guiciinii topluma kabul ettiremeyen ya da toplumsal diizene ve degerlere ters disen
iktidarlarin yerinden edilmesi mimkinddr. Buna gére denebilir ki; ne iktidar ne de mesruiyet
olgusu stureklilik gdsteren durumlar degildir. Ginin kosullarina, zamanin ruhuna gére yeniden
insa edilmeleri, bicimlendiriimeleri gerekir (Biber, 2003: 44). Sonug olarak, bir yandan mesruiyetin
dayanaklarinin degistigi, diger yandan da Galbraith’in (2004: 13) belirttigi gibi, bu dayanaklarin
topluma aktariimasi ve kabul gérmesini saglayan ile buyruk altina alinmayi mimkdan kilan araglar

kadar, gtictin kaynaginin da gelistigi ve degistigi g6z ardi edilimemelidir.
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3.1. iktidarin Mesruiyet Araci: Propaganda

Psikoloji ve sosyoloji gibi sosyal bilimlerin bulgular Uzerine insa edilen sistematik ve planl
propaganda calismalari giinimuz toplumlarina 6zgu olsa da; propaganda olgusuna iligkin bir
nivenin ¢ok belirgin izlerini, iktidar iligkilerinin var oldugu ¢ok eski toplumlarda bile gérmek
mumkundur. Bilinen ilk planli ve kapsamli propaganda calismalari Hiristiyanhgin yayilmasi ile
ilgilidir. Propaganda s6zcugu de zaten “yayilmasi gereken” anlamina gelen Latince propagand
kokinden gelmektedir. 30 yil savaslarinin devam ettigi 1622 yilinda Papa XV Gregory,
Hiristiyanhigin yayilmasini saglamak amaciyla inanci Yayma Meclisi anlamina gelen “Congregatio
de Propaganda Fide” adinda bir birim olusturarak, Hiristiyan olmayan Ulkelere misyonerler
géndermistir. Bu misyonerler cesitli propaganda teknikleri kullanarak degisik cografyalarda kendi
inanclarini yaymaya calisirken kavram tarihsel surecte ilk kez bir yazili metinde kullaniimistir
(Pflaum ve Pieper, 1993: 407; Pratkanis ve Aronson, 2008: 12).

Propaganda kavraminin yaygin kullanim kazanmasinin ise yirminci ylzyilin basinda gergeklestigi
sOylenmektedir (Pratkanis ve Aronson, 2008: 12). Ele gecirilen iktidar alanina mesruiyet
dayanaklari saglamak amaciyla yiriitilen kapsaml propaganda calismalari Fransiz ihtilali ile
baslamig, Bolseviklerin ¢alismalari ile énemli bir noktaya ulasmis, Hitler’le “zirve” yapmistir.
Ancak, bu “zirve” noktasi ayni zamanda siyasal propagandayla ilgili algilamalarin degistigi, kéti
cagrisimlarin ortaya ¢iktigi bir nokta anlamina da gelmektedir. Cunki Hitler ve ekibinin yurattaga
propaganda calismalari nedeniyle |. Diinya Savasi’ndan yenik ¢ikmis ve gururu incinmis Aimanya,
Hitler’in pesine takilarak insanligin biylk bir trajedi yasamasina, buyik acilar cekmesine, birgok
devlet arasindaki siyasal, ekonomik, sosyal iligkilerin bozulmasina neden olmustur.

O gline kadar gérilen en buylk savas olan I. Dinya Savasi boyunca propaganda kavrami, “hem
aldatmaca hem de karsilikli sdylenen yalanlar hem de bir eylem bigimi olarak” algilanmis ve
kullaniimistir. Ozellikle savas sirasinda basta basin olmak (izere propaganda amaciyla kullanilan
telefon ve fotograf gibi araglar, Il. Diinya Savasi sirasinda da benzer amaglarla Aimanlar tarafindan
kullaniimistir (Akarcali, 2003: 50). Ozellikle radyonun da aktif bir bicimde kullaniimasiyla, iletisim
araclarinin propaganda faaliyetleri Gizerindeki rolu giderek daha acik hale gelmistir.

Il. Dinya Savasi’'nin ise propagandanin “gercek eylem alanini” buldugu dénem oldugunu
s6ylemek mimkundir. Buna gére, savas sirasinda ve sonrasinda propaganda Bakani Goebbels
tarafindan kavrama ve propaganda uygulamalarina yeni boyutlar ile agihmlar getirilmistir.
Goebbels’in baskanliginda kurulan “Halki Aydinlatma ve Propaganda Bakanh@i” ile yeni bir
propaganda dénemine girilmis ve bdylece, daha énce benzeri gérilmemis bu bakanlik ile Aiman
politikasinda propagandaya ¢nemli bir verilmis, propagandaya mesru bir zemin saglanmistir

(Akarcali, 2003: 6-7).

Kavramin tarihsel slrecte ortaya ¢ikisina ve edindigi olumsuz anlamlara ragmen, propagandanin
sadece otoriter rejimlere 6zgu bir yontem oldugunu distinmemek gerekmektedir; clnki
propaganda olgusu, siyasal rejimlere gore yalnizca bigcimsel ve dlizeysel farklliklar gdstermektedir
(Tolan, 1996: 454). Bu agidan denebilir ki, her siyasal rejim ortiik ya da acik bir bicimde kendi
propaganda faaliyetlerini yiritmektedir. Benzer bir bicimde Chomsky de propagandanin her turli
y6netim bigiminde var oldugunu acgiklamak amaciyla, Bernays’in propaganda kavraminagénderme
yapmakta ve Bernays’in “Propaganda” eserinin kamusal iligkiler sektériniin el kitabi oldugunu ve
eserinde “kitlelerin 6rgltlu davranig ve fikirlerinin bilingli maniptlasyonunun, demokratik toplumun
merkezi 6zelligi oldugunu anlatarak” basladigini sdylemektedir. Ayni zamanda Chomsky (2003:
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211) kontroliin, demokrasinin en temel 6zelligi oldugunu da belirtmektedir. Buna gére, yénetimsel
kontrollin ve bu amagla yurdtilen propaganda faaliyetlerinin sadece otoriter yénetimlere 6zgl bir
durum olmadigi agikca gérilmektedir.

Ozellikle demokratik toplumlar agisindan propaganda “riza Gretimi’nin en temel araglarindan biri
olarak gorilmekte, iktidarin mesrulugunu saglayacak rizanin olusturulmasinda gicli ve etkili bir
yontem olarak degerlendirilmektedir. Buna gére Chomsky’nin (2008: 3) belirttigi gibi, “riza tretimi”
amaciyla propagandanin yeni yontemlerle uygulanmasi, halkin istemedigi seylerin bile kabul
ettirilmesi amaciyla kullaniimaktadir.

Propaganda en temel amaciyla ikna etme, riza yaratma veya riza gésterme gibi amaclara yénelik
olarak gergeklestiriimektedir. Ancak 6zellikle siyasal rejimlerde yasanan degisimler gdz 6niinde
bulunduruldugunda modern demokratik toplumlarda propagandaya duyulan ihtiyacin nedenleri
daha da anlasilir olmaktadir. Buna gore, iktidari kurmaya veya sirdirmeye yénelik yapilan
propaganda faaliyetleri, bireyleri riza ve iknaya ydnelik calismalar olup, “demokrasiler de dahil her
tarli siyasal sistem igerisinde gergeklesmektedir” (Bektas, 2002: 19). Ancak baskici rejimlerde
iktidari kurmak ve surdurmek baski ve zor kullanma ile mimkin iken, glinimuz demokratik
rejimlerinde propaganda faaliyetleri gibi bagka yollara bagvurulmaktadir.

Propagandayi herhangi bir siyasal sistemin egitim faaliyetlerinden, televizyonda veya radyoda
sunulan “objektif” bir haberden ayri diistinmek olanag! yok gibidir. Dolayisiyla, propagandayi
sinirlar belirgin bir kavramsal ¢cercevenin icine oturtmak bir hayli zordur. Propaganda kavramini
Ellul, “psikolojik bakimdan butlnlestiriimis ve belirli bir diizen igerisinde yapilasmis bir kitlenin
eyleme katilmasini saglamak amaciyla, érgutlenmis bir grubun psikolojik araclardan yararlanarak
uyguladigr ydntemlerin batind” (Tolan, 1996: 455) olarak tanimlamaktadir. Bir bagka tanimda ise,
iletisim alaninda yasanan teknolojik gelismeler ile propagandanin “modern toplumlarda bir iletisim
bicimi olarak” kabul edildigi sdylenmekte ve iletisim bilimcilerin kavrami olumsuz anlamlarindan
mumkun oldugu kadar soyutlayarak “cagdas dunyanin kaginilmaz bir gercegi” olarak ele aldiklari
belirtiimektedir (Bektas, 2002: 188).

19. ylzyil devlet ve devlet erkini elinde tutanlar agisindan bir déniim noktasi olarak kabul edilebilir.
Yoénetenlerin sadece sartlar gerektirdigi zaman degil, her an kamuoyunun destegini almalari
gerektigini anlamalari, propagandaya siyasal iktidarlarinin vazgecilmez bir pratigi olarak deger
vermeye baslamalarina yol agmistir. 20. ylzyil ise cagdas anlamda propaganda kavraminin
kullanilimaya baslandigi dénemdir. Bu dénemde propaganda, ideolojinin aktarim araci olarak
gorulmektedir (Akarcali, 2003: 15-16). Bu agidan bakildiginda modern yonetim anlayisinda
propagandanin, egemen dusilince yapilarinin ve yonetsel duslince sistemlerinin kamuoyuna
aktarilmasi yoniinde bir ara¢ oldugunu séylemek mimkdnddr.

GunUmuzdeki uygulamalara bakildiginda ise, propagandanin ¢ok daha genis alanlara yayildigini
sOylemek mimkuindur. En temel amaglar ayni kalmakla birlikte uygulama anlaminda bugiin pek
cok farkli noktaya temas edilmektedir. Ozellikle giinimiizde gazete, dergi, sinema, radyo ve
televizyon gibi araclara ek olarak, internet ile siyasal reklam, reklam, halkla iligkiler, pazarlama
gibi pek cok uygulama, propagandanin farkli bir boyutu olarak degerlendiriimektedir (Akarcal,
2003: 9, Bektas, 2002: 98-122). Buna goére propagandacilar ile halkla iliskiler uzmanlar gibi
kimseler, kamuoyunun olusturulmasi ve bigimlendiriimesinde kullanilan, iktidari “sevimli ve hakl”
go6stermekle goérevli kimseler olarak gorulmektedir (Mills, 1974: 442). Bu acgidan bakildiginda
tarihsel stiregte propaganda faaliyetlerinin uygulanma bigimlerinde biylk degisimlere rastlandigini
s@ylemek mimkin olmaktadir.
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Gunumuzde, “propaganda ve kitle iletisim araglari arasinda yakin bir iliski” (Akarcali, 2003: 17)
bulunmaktadir. Bu agidan medya, propagandanin temel araclarindan biri olarak degerlendirilir
hale gelmistir. iletisim araglari ile kitlelerin yénlendirimesine yonelik iliskiye Mills (1974: 427-
428) de dikkat cekmekte ve siyasilerin ya da iktidar sahiplerinin bu araglar vasitasiyla yizlerini
g6rmedikleri ya da hi¢ gérmeyecekleri milyonlara ulasabildiklerini belirtmektedir. Ayni zamanda
bu durumun, kamuoyunun pasiflestirilerek, kendilerine telkin edilenlere uymak zorunda kalan
topluluklara indirgenmesine yol actigini da agiklamaktadir. Mills’in ifadesiyle iletisim araglari
“servet ve iktidar sahibi secgkinlerin en 6nemli iktidar araglarindan biri” (1974: 442) olarak
degerlendiriimektedir.

iletisim araglarinin giinimiizdeki kullanim yogunlugu, orani ve etkisinin kiiresel boyutlar géz
onunde bulunduruldugunda, propaganda kapsamindaki calismalar agisindan 6nemini ve
iktidarlar icin ne ifade ettigini anlamak zor degildir. Ayni zamanda medyada yer alan haberler
ve bu haberlerin olusturulma bigimleri de propaganda agisindan farkl bir énem tasimaktadir.
Ozellikle kamuoyu yoklamalari, piyasa arastirmalari, haber ve imaj yénetimi gibi stratejik iletisim
teknolojileri, haberi, olaylarin kayit altina alinmasi olmaktan ¢ikararak, iktidar micadelesinde
politikacilarin ve halki birbirine baglayan siyasi sureglerin yapi tasi haline getirmistir. Bu acgidan
“her Ulkede haber o Ulkenin sosyal, kiltlrel, ekonomik ve siyasi sartlari tarafindan” sekillendirilen
ve sinirlandirilan (Bennett, 2000: 29, 38) bir unsur haline gelmistir.

Medya ve propaganda arasindaki iliski Chomsky ve Herman tarafindan ortaya konulan
“Propaganda Modeli"nde de kendisini géstermektedir. Buna gére, 6zellikle ADB medyasindaki
hakim gérusin “nasil ve neden igleyebildigini anlamak ve ¢6ziimlemek amaciyla” (Herman, 2003:
223) ortaya konulan model, 6zellikle medya ile propaganda arasindaki iliskiye odaklanmaktadir.

Propaganda modeli temelde, Herman’in aciklamasiyla “pazar sistemine gémulmis” medya
gercegine 1sik tutmakta ve medyanin isletmeler, sirketler ile reklamcilar tarafindan finanse edilen
ve hikiimete ve buyUk sirkete bilgi kaynag! acisindan bagl (Herman, 2003: 224) olan bir ara¢
olmasindan yola ¢ikarak medya yapisinin analizine dayanmaktadir. Herman ve Chomsky (2006:
15)’e gbre medya, “kendisini denetleyen ve finanse eden gucli toplumsal gruplarin ¢ikarlarina
hizmet eder ve onlarin lehine propaganda yapar”. Ozellikle belirttikleri gibi glic manivelalarinin
devletin elinde bulundugu Ulkelerde resmi sansir araciligiyla medya Uzerinde denetim
kurulmakta ve medyanin hakim grubun cikarlarina hizmet ettigi acikca goérilmektedir. Ancak
medyanin 6zel sermayede bulundugu ve resmi sansirin uygulanmadigi yerlerdeyse acik bir
bigcimde propaganda uygulamalarini gérmek daha zordur (Herman ve Chomsky, 2006: 81). Buna
gOre, totaliter rejimlerde haber, ydneticiler tarafindan dlzenli olarak sansirlenebilmekte iken, Bati
demokrasilerinde uygulanmaya ¢alisilan acik miidahaleler ve kontroller dogrudan kamuoyunun
tepkisi ile karsilagsmaktadir (Pratkanis ve Aronson, 2008: 314). Bu nedenle demokrasilerde medya
Uizerinde kurulmaya calisilan denetimler, daha 6rtlik bir bicimde surdurilmektedir.

Herman ve Chomsky (2006: 75), Lippmann’in “rizanin imalati” kavramina da génderme yaparak,
rizanin imalati slrecinde propagandanin énemli bir roli oldugunun yaygin bir kabul olarak
géraldigunu séylemekte ve ayni zamanda Lippmann’in propagadanin “hukimetin dizenli bir
organi” olarak islev gésterdigini savundugunu belirtmektedirler. Bu agidan “kitle medyasinin bitin
yaptiginin bundan ibaret oldugunu iddia etmiyoruz, ama verdikleri hizmetin bltlinu igerisinde
propaganda islevlerinin 6nemli bir yer tuttuguna inaniyoruz” diyen Herman ve Chomsky (2006:
75) calismalarinda bu islevin nasil gergeklestigini aciklamaya calismiglar ve bu amacla haberi
sekillendiren bes stizge¢ lizerinde durmuslardir.Bu stizgecler sirasiyla;
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+Kitle medyasinin buyukligi, mulkiyeti ve kar yénelimi,
+Is yapmak igin reklamcilik ruhsati,

+Kitle medyasinin haber kaynaklari,

*Tepki uretimi ve zorlayicilar,

Bir denetim mekanizmasi olarak anti-komunizm (Herman ve Chomsky, 2006:
81-115) olarak ele alinmaktadir.

Bu slizgeclerden gecen haber, kamuoyuna iletiimeye hazir hale gelmektedir. Buna gére Herman
ve Chomsky’nin (2006: 81) acikladigi gibi “Propaganda Modeli” basiimaya uygun haberlerin nasil
stizgecten gectigini, muhalefetin marjinallestiriimesini ve 6zel ¢ikar gruplarinin mesajlarinin halka
nasil iletildigini ortaya ¢ikarmayi amaglamaktadir. Sonug¢ olarak tim bu slzgecler Herman ve
Chomsky’nin ifadesiyle “neyin haber degeri taslyip tasimadigini” tanimlamakta ve “propaganda
kampanyalarina donusen sureglerin temellerini ve isleyislerini” (2006: 82) agiklamaktadir.

Haberin olusturulmasi slreci kadar yayinlanacak haberlerin se¢imi siureci de medyanin
propaganda islevleri agisindan degerlendiriimelidir. Bu acidan “haber seciciligi propagandanin
baslangicidir” diyen Pratkanis ve Aronson (2008: 312)’a gbre herhangi bir gunlik gazete
potansiyel haberlerin %75’ini reddetmekte ve bu haberleri asla yayinlamayarak geri gevirmektedir.
Boylece medyanin haberi nasil sundugu kadar, neyi haber olarak sunmayi tercih ettigi sorunu da
glindeme gelmektedir.

Ozellikle son yillarda iletisim araclarinda yasanan déniisiim de medya ile propaganda arasindaki
iliskinin farkli acilardan tartisiimasini mimkin kilmistir. Buna gére, iletisim teknolojisinde
yasanan 6nemli gelismeler; bilgi ve enformasyonun Uretim, dagitim ve tuketim slreclerinde
buylk degisikliklere, donistimlere yol agmis ve radyo, gazete, televizyon ve sinema gibi kitle
iletisim araclarinin fiziksel engelleri asarak kitlelere erisme imkanlari dogrultusunda propaganda
faaliyetleri acisindan 6nemli potansiyel icerdigi anlasiimistir. Kitle iletisim araglari ile kitleleri
fiziksel olarak bir araya getirmeden bir arada tutabilme olanagr dogmustur (Bektas, 2002: 57-
58). Son yillarda ise 6zellikle yeni iletisim teknolojilerinde ve internette yasanan gelisimler ve
ilerlemeler medyanin kullanimina iligkin tartismalari farkli alanlara da tagimistir.

iletisim teknolojilerinde meydana gelen degisimler toplumda elde edilebilen enformasyon
miktarini genisletmis, ayni zamanda da enformasyonu herkes icin ulasilabilir kilmistir. Boylece
kitle kavrami tizerine yeniden disunuldigu bir ddneme gegilmis ve izleyicinin, mesajin Ureticisine
déndstigune yonelik bakis agilari gelistirilmistir. iletisim araglarinda yasanan geligimler, kamusal
tartismalarin dogrudanlagsmasina neden olarak, esitsizlikgi iletisim ortamlari sorununa ¢ézim
gibi gériinse de bu gelismeler aslinda, farkli dinamikleri de icinde barindirmakta ve demokratik
islevleri acisindan da sorgulanmaktadir (Timisi, 2003: 9-11). Bu agidan bakildiginda yeni
iletisim teknolojileri ile hem iletisim araclarinin kullanim biciminde hem de medya igeriklerinin
olusturulmasi slirecinde yasanan degisimler, bir yandan demokratik katilimi midmkin kildig
sOylemi Uzerinden agiklanmaya calisiimakta bir yandan da yeni esitsizlikler ve yeni iktidar
bicimleri yaratmas agisindan elestirimektedir. Ozellikle internet, “yeni diinya diizeninde mevcut
esitsizlikleri derinlestiren bir teknoloji olarak kavramsallastiriimaktadir”. Buna gére, liberal bakig
acisi igerisinden yeni iletisim teknolojilerinin farkli 6zgurlik alanlar yarattigr kabul edilse de
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elestirel bakis, bu teknolojilerin yeni egemenlik ve iktidar alani ve igleyisi yaratmaya elverigli
oldugu noktasinda konuyu tartismaktadir (Timisi, 2003: 211, 227). Ancak tim bu tartismalar bu
calismanin kapsami icinde degerlendirilemeyecek derecede genistir. Bu nedenle ortaya ¢ikan
yeni dinamiklerin ve yeni iletisim teknolojilerin propaganda ve medya arasindaki iligkiyi farkl ve
genis bir yelpazeye tasidigi da unutulmamalidir.

Sonug olarak her yénetim bigiminin ve her iktidarin, varligini siirdirebilmesi ve koruyabilmesi
acisindan temel mesruiyet araci olan propaganda, farkli ydntemler ve araglarla uygulanmakla
birlikte, iktidarin varliginin devamhhigi agisindan gerekmektedir. Buna gore 6zellikle baski ve zora
dayanmayan gérece demokratik toplumlarin igleyisini saglamak, bireylerde rizanin olusturulmasi
amacina hizmet eden 6rtiik propaganda faaliyetleri ile mimkun olabilmektedir.

Sonuc

Yoéneten ve yénetilen ayriminin varhigr sonucunda guicln, iktidarin ve otoritenin kurulmasi ve
surdarilmesi ¢abasi iktidarlari, Ozellikle demokratik toplumlarda farkli ¢ézim arayislarina
ybnlendirmis ve baskiya karsi diren¢ gésteren toplumlarda iktidarin strdiriimesi yeni bir sorun
olarak ortaya ¢cikmistir. Buna gore totaliter yonetimlerin aksine, baski ve siddetin islevini yitirdigi
demokratik toplumlarda iktidar ancak, kamuoyunun rizasini almasi ve mesruiyetini olusturmasi
sayesinde varlik gosterebilmektedir. Ozellikle sivil alanin gérece genis oldugu toplumlarda baskici
ve dayatmaci tutumlar yerini, nizanin ve hegemonyanin olusturulmasini amaglayan uygulamalara
birakmaktadir. Bu slrecte ise ortlik ya da acik propaganda faaliyetleri ile bu faaliyetler amaciyla
kullanilan iletisim araclari toplumsal alanda énemli rol oynayan 6geler haline gelmiglerdir.
Ozellikle mesruiyetin streklilik arz eden bir durum olmamasi ve sirekli olarak yeniden insa
edilmesi gerekliligi, ginimiiz propaganda faaliyetlerinin sistemli bir bicimde devamliligini zorunlu
kilmistir. Bu dogrultuda iletisim araglari bir yandan genis kitlelere erisebilmeleri bir yandan da
kamuoyunda etkili araglar olmalari nedeniyle iktidarlarin, propaganda amaciyla kullandiklari
araglar olarak islev gérmektedirler. Buna gére tarihsel suregte ortaya ¢ikisindan farkh olarak
gunimuzde reklam, halkla iligkiler, pazarlama ile televizyon, gazete, radyo, sinema, internet gibi
pek ¢ok alani ve araci da icinde barindiran propaganda uygulamalari giinimdizde, iktidarlarin
varliklari surdlrebilmeleri ve otoritelerinin devamhihgini saglayabilmeleri icin kaginiimaz bir olgu
olarak degerlendirilebilmektedir.
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0z

Medyaya kars! bireyleri bilinclendirmeyi ve bireylerin medya iceriklerini elestirel bir bakis agisiyla
degerlendirebilmesini amacglayan medya okuryazarligi, uzun yillardan bu yana dlnyanin bircok
Ulkesinde mufredatlarda ders olarak yerini almistir. Tlrkiye'de ise 2007-2008 egitim-0gretim
yilindan itibaren se¢cmeli olarak okutulmaya baslanan ders ile ilgili tartismalar, zorunlu olup-
olmamasi ve dersin iletisim fakultesi mezunlarinca verilip-veriimemesi gibi hususlarda devam
etmektedir.

Calismada; 6grencilerin medyaya 6zellikle televizyona yaklasimi, icerikleri nasil degerlendirdikleri,
icerikleri degerlendirme konusunda elestirel bir bakis acisi kazanip, kazanamadiklari gibi hususlar
Uizerinde durularak, dersin 6grencileri bilinglendirme dlzeyi tespit edilmeye calisiimistir. Arastirma
kapsaminda Ankara’nin Mamak ilgesi'nden 75. Yil ilkdgretim Okulu, Keciéren’den Giilhane
ilkégretim Okulu, Cankaya’dan Gilen Muharrem Pakoglu ilkégretim Okulu, Altindag’dan ihsan
Sungu ilkégretim Okulu ve Yenimahalle’den Yesilevler ilkégretim Okullar’nin her birinden dersin
uygulanmakta oldugu ikiser sube tesadifi drnekleme yoluyla secilmis ve toplam 258 6grenciye
anket uygulanmistir.

Calisma sonucunda; medya okuryazarligi dersinin yararli ve gerekli bir ders oldugu saptanmis,
ogrencilerin medya ile iceriklerine karsi elestirel bir bakis acisi kazandigi géralmustir.

Anahtar Kelimeler: Medya Okuryazarligi, Medya, Kitle iletisim Araclari, ilkégretim, Biling.

Media Literacy Course and Its Effect on Television Perception
(Ankara Sample)

Abstract

Media literacy course that aims protecting children from the negative effects of media has taken
place in syllabus of many countries in world for many years. Arguments about the course that has
been taught as an elective course since 2007-2008 academic year in Turkey has been continuing
in terms of some points such as whether it should be a compulsory lesson and should be taught
by graduates of communication faculty or not.

In the study, it was attempted to identify in what ways the perception of students are affected by

1. Makalenin genis &zeti . Uluslararasi iletisim Bilimi ve Medya Arastirmalari Kongresi’nde (12-15 Mayis
2014, Kocaeli) sunulmustur.

2. Yrd. Dog. Dr. Gazi Universitesi iletisim Fakiiltesi.
3. Uzm. Gazi Universitesi Rektorligu.
4. Uzm. Gazi Universitesi Rektorligu.
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this course by considering their approach to media especially to television, how they evaluate
the contents and if they are aware of its negative effects. Within the scope of the survey, a
questionnaire was made to 258 students who were chosen coincidentally from two classes of
the schools in Ankara named 75.century Primary School (Mamak), Gilhane Primary School
(Kegiéren), Gillen Muharrem Pakoglu Primary School (Cankaya), ihsan Sungu Primary School
(Altindag) and Yesilevler Primary School (Yenimahalle).

As a result of the study, it was determined that media literacy course is a beneficial and essential
lesson, and it was seen that the students gained a critical viewpoint against media and its
content.

Keywords: Media Literacy, Media, Mass Media, Primary School, Consciousness.
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Giris

sekillendirmektedir. Sabit telefonlar, cagri cihazlar, cep telefonlari, internet ve akill

teknolojiler seklinde devam eden siireg, kitle iletisimi agisindan yeni olanaklar sunmusgtur.
Gunumuzde cep telefonu araciligiyla internete baglanilabilmekte, televizyon ve radyo yayinlarini
takip edilebilmekte, haber sitelerine girilebilmekte, sosyal forumlar araciligiyla farkli mekanlardaki
bireylerle etkilesimde bulunulabilmektedir. Teknolojinin sundugu bu olanaklardan her yas ve
sosyo- ekonomik yapidaki kiseler yararlanabilmekte, cocuklar dahi mobil teknoloji sayesinde her
ortamda ag baglantisi kurabilmektedir.

Teknolojideki hizli gelismeler gunlUk rutinlerde kullanilan araglari ve dolayisiyla hayatimizi

Teknolojideki degisimler ¢calismamizin ana konusunu olusturan televizyon yayinlarini da yeni bir
yapilanmaya dogru yénlendirmektedir. Yillarca stren tek kanalli, tek sesli televizyon yayincihginin
ardindan, yuzlerce kanalin izlenebildigi, internet ortaminda istenildigi zaman istenilen yayinin
takip edilebildigi tlke sinirlarini asan bir yayincilik dénemi yasanmakta. Ayrica, bu calisma
kapsaminda yapilan arastirma sonuglarinda da gérildiigu, pratikte de bilindigi gibi, hemen hemen
her evde televizyon bulundugu ve bireylerin bu kitle iletisim aracini yogun sekilde kullandigi, bazi
hanelerde ise birden ¢ok televizyonun oldugu, ¢ocuklarin odasinda dahi kendisine yer bulabildigi
gercegini tekrar etmek gerekir.

Kitle iletisim araglari 6zellikle de televizyon, cok kanalli yapisiyla bireylere yogun gorunti
ve enformasyon barindiran bir dinya sunmaktadir. Dolayisiyla segici olabilmek, sunulan
enformasyonu bilingli bir sekilde yorumlayabilmek ve degerlendirebilmek daha da &énemlisi
elestirel bakis agisina sahip medya kullanicilari olabilmek agisindan medya okuryazarligi biyuk
6nem tasimaktadir. Bireylerin kiicuk yaslardan itibaren medya okuryazari olabilmesi amaciyla
dinyanin bircok ulkesinde oldugu gibi Turkiye’de de medya okuryazarligi ders olarak, ortaokul
mufredatlarinda yerini almistir.

Medya okuryazarligi egitimi sadece cocuklarin degil, yetiskinlerin de dahil edildigi yasam boyu
surecek bir egitimdir. Medya okuryazarligi dersinde glincellemeler yapilarak dersin ve medyayi
takip edenlerin niteliginin artirlmasi kamusal acidan da 6énem tasimaktadir (Asrak Hasdemir,
2012: 37).

Yukaridaki bilgiler kapsaminda ¢alismada; égrencilerin medyaya 6zellikle televizyona yaklagimi,
icerikleri nasil degerlendirdikleri ve bu igerikleri elestirel bir bakis acisiyla degerlendirebilme
konusunda farkindalik kazanip kazanmadiklari gibi hususlar Uzerinde durularak, dersin
ogrencilerin algilarini ne sekilde etkiledigi tespit edilmeye calisilacaktir.

1. Medya Okuryazarligi Kavrami ve Medya
Okuryazarliginin Amaclari

Turk Dil Kurumu Giincel Sozliigi'nde okuryazarlik (TDK, 2003) “okumasi, yazmasi olan, 6grenim
g6rmus kimse” olarak tanimlanirken, medya okuryazarlidi ile ilgili tanimlarda ise bireylerin medya
araglarini kullanabilmesi, bu araglarin igeriklerini elestirel bir bakis acisiyla degerlendirebilmesi ve
bu igeriklere kargi segici olabilmesi 6n planda tutulmaktadir. inceoglu'na (2011: 19) gére medya
okuryazarhgi yazili ve yazili olmayan farkli formatlardaki (televizyon, video, sinema, reklamlar,
internet vs.) iletilere erisim ve bu iletileri ¢ozimleme, degerlendirme ve iletme yetenegiyken,
Tokgbz (2010: 155) medya okuryazarhgini, medyanin kétl etkilerine karsi korunmak icin
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ortaya atilmis bir kavram olarak ifade etmistir. Tagkiran (2007: 91) ise medya okuryazarliginin
amaciyla ilgili olarak yaptigi aciklamada; “medya tuketimi surecini faal ve elestirel bir siirece
donustirmek”ten bahsetmigtir.

Medya mesajlariyla cevrili bir dinya icinde bulunan bireyin, medyanin iceriklerini elegtirel
bir sekilde degerlendirebilmesinin gerekliliginden, toplumsal yasamda dlizenin saglanmasi
ve demokratik toplum olusturmak gibi birbirinden farkli bircok konuda medya okuryazarlig
bir ihtiyag olarak ortaya ¢ikmistir. Bu nedenle medya okuryazarliginin amaglari ile ilgili olarak
yapilan agiklamalarin birbirinden farkli oldugu dikkati cekmektedir. Tokgéz (2010:154) medya
okuryazarliginin amacini “gercekligin inga edilebilme araci olarak kullanildiginin farkinda olan
etkin katimcilar yaratmak” olarak ifade ederken, Binark ve Bek’e (2010: 10-11) gére medya
okuryazarliginin amaci “yurttasin toplumsal, kilturel, siyasal ve ekonomik alanlarda etkin
aktor olarak her tirli karar mekanizmasinda yer almasini, aldigi kararlarin da sorumlulugunu
Ustlenmesini, 6z-dustnimsel bir biling ile sorumluluk etigi gelistirmesini desteklemektir.”

Avrupa Medya Okuryazarligi Merkezi (European Centre for Media Literacy) ise medya
okuryazarliginin amaclarini; “medyanin fikir, bilgi ve haberi bir bagkasinin bakis acisiyla nakletmek
Uzere kuruldugunu anlamak”, “duygusal etki olusturmak igin 6zel tekniklerin kullanildigini
anlamak”, “bu tekniklerin amaglandiklari ve dogurduklari etkilerin ayirdina varmak”, “medyanin
bazi kisilerin yararina galistigini, bazilarini ise disladigini anlamak”, “alternatif bilgi ve eglence
kaynaklari aramak”, “medyay! kendi yarari ve zevki i¢in kullanmak”, “edilgen olmak yerine
aktif olmak”, “yeni 6grenme kltiiri olan dijital okuryazarliga hazirlanmak” seklinde siralamigtir
(Pekman, 2011: 41).

inceoglu’nun medya okuryazariginin amaglariyla ilgili olarak yaptigi agiklama, Tokgdz'den,
Taskiran’dan ve Avrupa Medya Okuryazarligi Merkezi’nden farkli olarak medya okuryazarligindan
toplumsal diizenin saglanmasi agisindan da yararlanilabilecegini ortaya koymaktadir. inceoglu’na
(2011: 21) gbre medya okuryazarliginin amaclari “demokrasi, yurttaslik bilinci ve siyasal katilimi

» o« o,

tesvik etme”, “irk, sinif ve toplumsal cinsiyet ayrimcilhigini asgariye indirme”, “uyusturucu kullanimi-

» o«

siddeti 6nleme”, “egitim dlizeyini iyilestirme” ve benzerleridir.

1.1. Elestirel Medya Okuryazarligi

Medya okuryazarhgi ile ilgili yapilan tanimlara bakildiginda bir yanda “medyay! kullanabilen
bireyler yetistirmekten” ve “bireyleri medyanin zararli etkilerinden korumaktan”, diger yanda ise
“medyayi sorgulayan ve elestirebilen bireyler” yetistirmekten bahsedilmektedir. Tanimlamalardaki
bu farklilik medya okuryazarhgi alaninda hakim olan iki farkli yaklasimdan kaynaklanmaktadir. Bu
yaklagimlardan birisi ticari/ana akim/geleneksel medya okuryazarlidi iken digeri elestirel medya
okuryazarligidir.

Ana akim medya okuryazarliginda bireyleri medyanin zararl etkilerinden korumak 6n plandayken,
elestirel medya okuryazarliginda bireyleri medyanin zararli etkilerinden korumanin da 6tesinde
medya iceriklerine karsi elestirel bakis agisi kazandirmak hedeflenmektedir. inal (2009: 89)
elegtirel yaklasimi “elestirel”, dnyargi, 6nyargili temsiller, yanhs ifadeler ve hatalar ve/veya bir
metnin deger ihtiva eden mesajlarini ortaya ¢gikarmak icin 6grenilmis medya becerilerini kullanarak
kitle iletisim araclari Gizerinde uyanik bir gézleme/izleme sureci” olarak tanimlamaktadir. Hobbs’a(
2004:136) gore, medya okuryazarligina, medya okuryazari olmanin merkezinde yer alan “izlenilen,
goérilen ve okunanlarla ilgili olarak elestirel sorular sorma’yi eklemek gerekmektedir. Zaten
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medya okuryazarhiginin temel hedefi, tim medyaya dair elestirel 6zerkliktir. Elestirel ézerkligin
vurguladigi sey, bilgilenmis yurttaslik, estetik degerlendirme ve ifade, sosyal sorumluluk, kendine
sayg! ve tilketimde yeterliliktir (Aufderheide’den akt. inal, 2009:90). Binark ve Bek (2010:111),
elestirel medya okuryazari olan bir yurttagin, medya metinlerinde dolagima sokulan uzlasimlar
ve basat kodlari okumakla kalmayarak, bunlarin glndelik yasamdaki koklerinin de farkina
varabilecegini ifade etmektedir.

1.2. Diinyada ve Tiirkiye'de Medya Okuryazarligi

Diinyada Ozellikle son 30-40 yildir tartisiimakta olan medya okuryazarligina verilen énem ve
konuyla ilgili yapilan calismalar (lkeden (lkeye farklilik gdstermektedir. ingiltere, Avustralya,
Gulney Afrika, Kanada ve Amerika gibi Ulkeler medya okuryazarligi alaninda 6ncu Ulkeler
durumundadir.

Medya okuryazarligi 1982 yiinda UNESCO’nun gerceklestirmis oldugu bir toplantinin bildirisinde
yerini almis ve toplanti kavramin yayginlagsmasina bulyuk katkida bulunmustur.

Avrupa Birligi tye devletleri arasinda medya okuryazarhgiyla ilgili olarak cesitli uygulamalar
gorulmesine ragmen, kavram 2000 yilinda Lizbon’da gerceklesen zirve ile AB’nin glindemine
girmistir. Zirvede; yeni enformasyon ve iletisim teknolojisine dayali bilgi toplumu ve bilgi
ekonomisinin sekillendirildigi gelecegdin Avrupasi’ni ve yasam boyu 6grenimin desteklenmesi,
egitime genel butcede ayrilan payin artiriimasi, enformasyon teknolojilerini kullanma becerilerinin
gelistiriimesi Gizerinde durulmustur (Binark ve Bek, 2010:73).

Avrupa Birligi Konseyi, Belgika Fransiz Toplulugu Medya Okuryazarlidi Yiksek Konseyi’nin 02—
03 Aralik 2010 tarihlerinde diizenledigi “Hepimiz icin Medya Okuryazarligi” konulu uluslararasi
konferans ise tim dlnyadan konuyla ilgili 300 uzmani bir araya getirmistir. Konferans
sonrasinda olusturulan “Yasam Boyu Medya Okuryazarligi Hakkinda Briksel Deklarasyonu”
ylritilecek egitim faaliyetlerine, her vatandasin medyay! kullanma yetenegine, vatandasin
medya okuryazarligi egitimine erisimine, arastirmalara ve Avrupa medya politikalarina iligkin bir

tavsiyeler batind sunmustur.

Turkiye’de medya okuryazarligi her ne kadar 2000’li yillarda tartisiimaya baslansa da medya
okuryazarlidi ile ilgili ilk uygulamalar daha eski yillara dayanmaktadir. 1911 yilinda Mehmet Said
Pasa’nin istanbul Sabah Matbaas’'ndan cikan Gazete Lisani adli yapiti medya okuryazarhig
calismalari acisindan bir ilk 6rnek olarak degderlendiriimektedir (Ozarslan, 2008:VIl). 1937
yilinda Muvaffak Uyanik tarafindan hazirlanan ve basimi gergeklestirilen Yeni Okulun Ders
Vasitalarindan Gazete ise medya okuryazarligi konusunda hazirlanan bir baska yapittir (Uyanik,
2007:V). Uyanik, cocuklarin gazete okuma aliskanliklariyla ilgili olarak, Ankara’da yedi ilkokulda,
Uiglincl, doérdiincu ve besinci siniflarda okuyan 283 6grenciye anket uygulayarak bulgulari kitap
olarak yayinlamistir (Glingér, 2011: 305-306).

Bu 6ncl adimlara ragmen Tirkiye’de medya okuryazarligi ancak 2003 yilinda diizenlenen
bir iletisim slrasinda glindeme gelmistir. 2021 Subat 2003 tarihlerinde Radyo ve Televizyon

Ust Kurulu (RTUK) tarafindan diizenlenen iletisim Stras’'nda medya okuryazarligi konusuna
deginilerek, sGranin sonug bildirgesinde medya okuryazarligina yer verilmistir.

MEB Talim ve Terbiye Kurulu (TTK) Bagkanligi, RTUK ve iletisim fakiiltesi uzmanlarindan olusan
bir komisyon tarafindan 2006 yilinda “Medya Okuryazarligi Dersi Taslak Ogretim Programi
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ve Ogretmen Kilavuzu” hazirlanmistir. “Ogretim Kurumlarina Medya Okuryazarligi Dersi
Konulmasina Dair Isbirligi Protokoli” ise 22 Agustos 2006'da RTUK ile MEB TTK Bagkanhg
arasinda imzalanmistir. 31 Agustos 2006 tarihinde de MEB TTK Bagkanligr'nda yapilan
gorismede “ilkdgretim Secmeli Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi” kabul edilmistir
(RTUK, 2007).

Medya okuryazarligi dersi, 2006—2007 o6gretim yilinda pilot olarak secilen Adana-Seyhan
Dumlupinar ilkégretim Okulu, Ankara-Gankaya Ahmet Vefik Pasa ilkégretim Okulu, Erzurum-
Merkez Barbaros Hayrettin Paga ilkogretim Okulu, Istanbul-Bakirkdy Sehit Pilot Muzaffer
Erdénmez ilkdgretim Okulu ve izmir-Kargiyaka METAS lilkogretim Okulu'nda toplam 780
Ogrenciye verilimeye baslanmistir.

Medya okuryazarligi dersini bu pilot okullarda verecek olan 20 sosyal bilgiler 6gretmeni icin
Ankara’da 7-10 Eylul 2006 tarihleri arasinda dért gln sureyle “Egitici Egitimi Programi”
gerceklestirilmigtir.

2007-2008 egitim-6gretim yilindan itibaren mufredatlarda se¢gmeli ders olarak yer almaya bagslayan
medya okuryazarligi 6’nci, 7°'nci ve 8’inci siniflarin herhangi birinde, haftada bir secilebilmekte
ve bir ders saati okutulmakta iken 25.06.2012 tarihli ve 69 sayili Kurul Karari ile kabul edilen
ilkégretim Okullari Haftalik Ders Cizelgesi ile dersin 7’nci veya 8'inci siniflarda ve iki ders saati
olarak okutulmasi kararlastiriimigtir.

Tirkiye’de uygulanmakta olan ilkégretim Medya Okuryazarligi Dersi Programi’na bakildiginda
toplam 8 Uniteden olusan programin bir Gnitesi “internet Sanal Diinya” adini tagimaktadir. Bu
Unitenin programdaki orani % 12.5'tir. Ayni programda “Televizyon” ve “Aile Cocuk ve Televizyon”
olmak Uzere televizyonla ilgili iki Unite yer almaktadir. Televizyonla ilgili Unitelerin programdaki
orani ise % 29.5tir (MEB ve RTUK, 2007: 39). Yalniz Milli Egitim Bakanligi Talim Terbiye Kurulu
Baskanliginin 11.12.2013 tarih ve 239 sayili karari ile bu program yenilenmistir. 2014-2015 egitim-
6gretim yilindan itibaren uygulanacak olan programin énceki gibi (televizyon, internet, gazete vb.)
arag¢ esasli olmadigi, beceri (erisim, ¢éziimleme, degerlendirme ve Uretim) temelli bir yaklagimi
esas aldigi belirtiimektedir. Eglence Araci Olarak Medya Alani ‘Eglencem Medya’, Bilgi Kaynagi
Olarak Medya Alani ‘Medyaya Soru Soruyorum’, ve ‘Once Bir Diisiineyim’, Katilim Ortami Olarak
Medya Alani ise ‘Benim Medyam’ Unitelerinden olugsmaktadir.

2. Televizyon ve Cocuk

insanlarin en gok kullandigi kitle iletisim araglarinin baginda televizyon gelmektedir. Kitle iletigim
araclarinin etkileriyle ilgili olarak yapilan arastirmalarda, 6zellikle televizyonun zihinsel acidan
olgunluga erismemis olan gocuklar Gzerinde olumsuz etkileri olabilecegine dikkat ¢ekilmektedir.

Televizyon bireylere gergek olmayan, kurgulanmis bir diinya sunmaktadir. Televizyondaki diinya
ile gercek dunya arasindaki ayrima dikkat ¢eken Mutlu (1999: 97), televizyonun ekrandaki
dinyay! gercek dinyanin olusturucu unsurlari ve iligkileriyle kurmasina ragmen, televizyonun
temsili dogasinin ve dramatik temsili yapisinin gercekligin ekranlarda oldugu gibi yansimasina
elvermeyecegini belirtmektedir.

Condry’ye gore; televizyonun gorlntiler sayesinde radyoya gore ¢ok daha fazla enformasyon
icermesi ve gazeteye gbére de anlamasi daha kolay olup, izlemek icin okuryazarlik dahi
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gerektirmemesi nedeniyle televizyon kitle iletisiminin vazgegilmez bir unsuru olmustur (Condry’den
akt. Treske, 2011: 28).

RTUK’Gn (2009) yaptigi “Televizyon izleme Egilimleri Arastirmasi” Tirkiye’de televizyona olan
bagimliigin ciddi bir boyuta ulastigini gézler énine sermektedir. Bu arastirmaya katilanlarin
%54.6’sinin evinde 1, % 36.4’Unln evinde 2 ve %9’unun evinde ise 3 veya daha fazla televizyon
bulunmaktadir. Ayrica hafta i¢i glinlik ortalama televizyon izleme sirelerine bakildiginda,
arastirmaya katilanlarin %20.5’i 3 saat televizyon izlerken, %17.2’si 2 saat, %16.4’0 ise 4 saat
televizyon izlemektedir. 10 saat ve lzeri televizyon izleyenlerin orani ise %4.5 olarak saptanmistir.
Hafta sonu gunluk televizyon izleme sireleri ise %15.8 ile 6 saat, %15.7 ile 4 saat, %15.6 ile 2
saat ve %15.2 ile 3 saattir. 10 saat ve lzeri televizyon izleyenlerin orani %5.9'tur.

Televizyonla ilgili olarak yapilan bircok arastirma, bu kitle iletisim aracinin birey ve toplum
tizerinde bircok olumsuz etkisinin oldugunu ortaya koymustur. Ozer’in (2011:8) Tiirkiye'deki
televizyon haberleriyle ilgili yaptigi arastirmaya gore haberlerin yiizde 20’si siddet igeriklidir ve
televizyon siddet yogun bir diinyadir. Bu siddetin toplum Uzerindeki olumsuz etkisini gérmek
agisindan RTUK’lin Televizyon izleme Egilimleri Aragtirmas’’nin sonuglari énem tagimaktadir.
Bu arastirmaya katilanlarin %79,6’s! televizyonun toplumda siddeti artirdigini belirtmistir.
Televizyonda yer alan siddet icerikli yayinlarla ilgili olarak Taylan (2011) tarafindan yapilan bir
diger arastirmada ise siddet icerikli televizyon programlarina fazlaca maruz kalan genclerin,
diinyayi acimasiz ve tehlikeli bulduklari ve sorunlarin ¢dziiminde siddete egilimli olduklari tespit
edilmigtir.

Konya’daki yerel televizyonlarla ilgili yapilan bir diger arastirmaya gére ise bireylerin bos
zamanlarini  degerlendirmede en etkili arag, televizyondur. Ayrica, yerel televizyonlarda
demokratiklesme, bilgi verme, 6nyargisiz olma, herkese hitap etme, toplum temsil kapasitesi,
cagdas olma, guivenilir olma, toplum gerceklerini yansitma, haberleri inandirici bulma, haberleri
ciddi bulma, kaliteli programlara sahip olma ve bilgilendirici, eglendirici, egitici programlar
acisindan sorunlar bulundugu saptanmigtir (Ayhan, 2011:151-152).

insanlarin giinlik yasaminin bir parcasi haline gelmis olan televizyonun toplum (zerindeki
etkilerine deginirken, televizyonun gocuklar Uzerindeki etkilerini ortaya koymak igin ayri bir
paragraf agmak gerekmektedir.

RTUK’Gn “Televizyon izleme Egilimleri Arastirmasi’nin ortaya koydugu televizyon izleme
slrelerini, sadece bir bireyin televizyon izleme slresi olarak degerlendirmek dogru olmayabilir.
Televizyonun genelde ailenin bir araya geldigi oturma odalarinda oldugunu dusundigimiizde,
biytginden kigigine tim aile bireyleri televizyondan uzak kalamayabilmektedir. Ustelik
RTUK’Gn “ilkégretim Cagi Cocuklari igin TV izleme Arastirmasi” durumun cocuklar agisindan
ciddiyetini acik bir sekilde ortaya koymustur. Kendine ait odasi bulunan égrencilerin %29,3’inun
odasinda da televizyon bulunmaktadir. Bu ¢cocuklarin televizyon programi segiminde ve izleme

sliresinde daha serbest olacag da asikardir.

Cocuklarin sosyallesmesi ve kisiliginin gelismesinde aile, okul ve sosyal ¢cevrenin yaninda kitle
iletisim araclarinin etkisi gérmezden gelinemez. Ginlimuzde kitle iletisim araclar ve 6zellikle
televizyon, cok farkli kaynaklardan iletiler sunmak suretiyle cocugun toplumsal kimliginin
bicimlenmesinde dolayisiyla sosyallesmesinde etkili bir rol oynamaktadir (Kaya ve Tuna; 2008:
163). Hatta televizyonun yazili basina gére her eve girmesi ve daha yaygin olmasi nedeniyle
cocuklar edindikleri enformasyonu, kdltiri ve dlnya goérisuni ailesinden ¢ok televizyondan
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alabilmektedir (Wilson’dan akt. Treske, 2011:28).

Kuruoglu ise “Televizyonun Gocuklar Uzerindeki Olumsuz Etkileri” baglikli makalesinde
Turkiye’de gazete ve kitap okuma oranin disukligune dikkat cekerek, okuma ve digtinme
geleneginin yerlesmedigi toplumlarda televizyondan daha yogun bir sekilde etkilenilecegini
belirtmistir. Kuruoglu ayni makalede televizyonun cocuklar tizerindeki etkilerini “tliketim toplumu
bireyi olmalari Gzerine etkileri”, “cinsel kimligin olusmasi ve karsi cinsle olan iligkiler Uzerine
etkisi”, “anne ile iligkisi Gzerine etkisi”, “baba ile iligkisi lizerine etkisi”, “siddet egilimlerine etkisi”,
“okumaya, distinmeye ve basariya etkisi”, “kultirel yabancilasmaya etkisi”, “dildeki yozlasmaya
etkisi”, “kendi kimliklerinin bagimsiz ve 6zgln bir bicimde olugsmasina etkisi” ve “cocuklugun
yitirilisi ve masumiyetin yokolusuna etkisi” olmak Uzere on baslk altinda toplamistir. (www.
scholar.google.com.tr)

Oguz da medyanin Ozellikle de televizyonun kultirin aktariminda tasidigi 6neme dikkat
¢cekmektedir. Medyanin en etkili kiltirlenme alani oldugunu belirten Oguz konuyla ilgili olarak
sunlar ifade etmektedir: “Medyanin etkili oldugu kiltirlenme sireci sargin 6grenmenin bir
parcasidir. Ayni zamanda medya, en etkili kiltirlenme alanidir. Cunki rastlantisal olarak
acilan bir kanalda, izledikleriniz dogrultusunda kdltiirleniyorsunuz. Mesela Universiteye gelen
cocuklarimiza, ‘cadilar bayrami nedir’ diye sordugumuzda, cadilar bayraminin ne oldugu ¢ok iyi
bir sekilde anlatilabilirken, ‘cigdem ginl nedir’, ‘cemre nedir’ diye sordugumuzda herhangi bir
bilgiye sahip olmadiklarini gérliyoruz. Buna benzer ylzlerce 6rnek var. Bu sunu gésteriyor ki,
medya kiltirlenmede ¢ok iyi bir yere sahip. Ama su bir gergek: Cizgi film ve benzeri programlar
dahil olmak lzere medyanin kendi kiltiriimuzi gelecek kusaklara aktarmak agisindan yeterli
enstrimanlarla konugmadigini sdyleyebiliriz (Aydogdu, 2014:31).

Televizyonun yarattigi bagimlilik ise cocuklarla ilgili bir baska sorunu daha ortaya ¢ikarmaktadir.
Zamanini ekran basinda harcayan g¢ocuk, sosyal ve psikolojik gelisimi agisindan énem tasiyan
arkadaslik ortamlarindan uzak kalacaktir. Bu da gocuklarin i¢ce kapali bir insan haline gelmelerine
yol agmaktadir (Kaya ve Tuna, 2008:164).

Treske’ye gbre televizyon tek basina sorunlarin sebebi olmayip, bu karmasik sirecin sadece bir
parcasidir. Butln 6neri, dizenleme ve yasalara ragmen, bu glnun ¢cok kanalli ve degisik mecrali
iletisim ortaminda en énemli ¢ézim egitim olmaktadir (Treske, 2011: 35). Dolayisiyla ilkégretim
ikinci kademede mufredatta yer alan medya okuryazarligi dersi bireyleri bilinglendirmek, secici
olabilmelerini saglamak, hatta elestirel bir bakis agisina kavusturabilmek acisindan buyik énem
tasimaktadir.

3. Yontem

3.1. Evren ve Orneklem

Medya okuryazarligi dersinin ¢ocuklarin televizyon algisina etkisiyle ilgili olarak yapilan bu
arastirmada, Ankara il merkezinde bir alan aragtirmasi yapilmistir. Arastirmanin 6rneklemini, bu
dersi 8'inci sinifta uygulamakta olan ve farkli ilgelerde yer alan 75. Yil ilkégretim Okulu, Gilhane
ilkégretim Okulu, Gilen Muharrem Pakoglu ilkégretim Okulu, Ihsan Sungu ilkégretim Okulu ve
Yesilevler ilkégretim Okulu olusturmustur. Bu okullarin her birinden medya okuryazarhigi dersinin
okutulmakta oldugu ikiser sube tesadlifi olarak secilmis ve bu subelerde bulunan tim &grenciler
Ornekleme dahil edilmistir. Ayrica, arastirmanin yapilmasi igin ddnem sonu beklenmistir.
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3.2. Veri Toplama Araclari

ilkogretim 6grencilerinin televizyon izleme aligkanliklarini ve medya okuryazarligi dersi ile ilgili
goéruslerini belirlemek icin iki bélimden olusan bir anket formu hazirlanmistir. Anket formunun
ilk bélumiinde katilimcilarin sosyo-demografik ¢zelliklerine ve televizyon izleme aligskanliklarina
iliskin sorulara yer verilirken ikinci béliminde medya okuryazarligi dersi Uzerinde durulmus; 5’li
likert tipinde élcek kullaniimigtir.

3.3. Bulgutar

Calisma kapsaminda; Ogrencilerin  televizyon izleme aligskanhklar, icerikleri nasil
degerlendirdikleri, elestirel bir bakis ac¢isi kazanip kazanmadiklari gibi hususlar Uzerinde
durulmustur. Ayrica 6grencilerin dersle ilgili distncelerinin yani sira dersin 6grencilerin medyayi
ve televizyonu kullanimi agisindan bir farklilik olusturup olusturmadigi tespit edilmeye calisiimistir.
Ancak, burada Usttinde durulmasi gereken bir diger 5nemli nokta ise medya okuryazarligi dersini
verecek olan égretmenlerin branglari ve medya okuryazarligi dersine yonelik herhangi bir egitim
alip almadiklaridir. Bu arastirma kapsaminda gidilen okullarda medya okuryazarligi dersine giren
o6gretmenlerin iletisim fakultesi mezunu olmadigi ve 6gretmenlerin bu derse yénelik herhangi
bir egitim almadiklari gérulmustir. Bu agidan bu dersi iletisim fakultesi mezunlarinin vermesi
hem dersi verecek 6gretmenlerin brangina yénelik tartismalarin sona ermesi agisindan hem de
dersten alinan verimin daha ylksek olmasi agisindan yararl olabilecektir. Arastirma kapsaminda
elde edilen diger bulgular su sekildedir:

Arastirmaya katilan égrencilerin 61°i (% 24) 75. Y1l ilkégretim Okulu, 59’u (% 23) Gilen Muharrem
Pakoglu ilkégretim Okulu, 53'0 (% 20) Gilhane ilkégretim Okulu, 49'u (% 19) Ihsan Sungu
ikégretim Okulu ve 36’s1 (% 14) Yesilevler ilkégretim Okulu'nda égrenim gérmektedir.

Ogrencilerin en cok kullandigi kitle iletisim araci televizyondur. Televizyondan sonra en fazla
kullanilan kitle iletisim araci ise internettir. 160 (% 62) kisi en ¢ok televizyonu, 93 kisi de (% 36)
en ¢ok interneti kullanmaktadir. Diger kitle iletisim araclarinin kullananlarin sayisi ise 5tir (% 2).

Ogrencilerin tamamina yakininin evinde televizyon bulunmaktadir. 253 (% 98,1) égrencinin
evinde televizyon varken, sadece 5 (% 1,9) égrencinin evinde televizyon yoktur. Ogrencilerin
odalarinda televizyon bulunma durumuna bakildiginda ise 62 (% 24) 6grencinin odasinda
televizyon bulundugu tespit edilmistir.

Tablo 1. Ogrencilerin Giinliik Televizyon izleme Stireleri

Televizyon izleme Siiresi Ogrenci Sayisi Yiizde %
1 saatten az 33 12.8

1-2 saat arasi 85 32,9

2-3 saat arasi 77 29.8

3-4 saat arasi 41 15.9

4 saat ve uzeri 22 8.5
Toplam 258 100




Ogrencilerin 85'inin (% 32,9) glinde 1-2 saat arasi televizyon izledigi gérilmektedir. Ogrencilerin
77’si (% 29,8) 2-3 saat arasl, 41'i (%15,9) ise 3-4 saat, 33’0 (% 12,8) 1 saatten az, 22’si ise (%8,5)
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4 saat ve Uzeri zamani televizyon kargisinda gecirmektedir.

Tablo 2. Ogrencilerin Televizyon izleme Amaglari

Amag Ogrenci Sayis Yiizde %
Eglenmek 121 46,9

Bos zaman degerlendirmek 81 31.4

Bilgi edinmek 42 16.3
Diger 14 5.4
Toplam 258 100

Aragtirmaya katilanlarin 121’i (% 46,9) televizyonu eglenmek icin izlemektedir. 81 6grenci ise (%
31,4) televizyonu bos zaman degerlendirmek igin izledigini belirtirken, 42 6grenci (% 16,3) bilgi

edinmek, 14 6grenci (% 5,4) ise diger sebeplerden dolayi televizyon izlemektedir.

Tablo 3. “Televizyon izlerken Program Segiminde Akilli isaretlere Dikkat Edilmelidir’

Ogrenci Sayisi Yiizde %
Tamamen Katiliyorum 185 71.7
Kismen Katiliyorum 30 11.6
Kararsizim 22 8.5
Kismen Katilmiyorum 5 1.9
Tamamen Katilmiyorum 16 6.2
Toplam 258 100

“Televizyon izlerken program seciminde akilli isaretlere dikkat edilmelidir” ifadesine égrencilerin
185’ (% 71,7) “tamamen katiliyorum”, 30°u (% 11,6) “kismen katiliyorum”, 22’si (% 8,5)
“kararsizim”, 16’sl (% 6,2) “tamamen katilmiyorum” ve 5'i (% 1,9) ise “kismen katilmiyorum”

yanitini vermigtir.

Tablo 4. “Medya Okuryazarligi Dersi Televizyon Programi Secimimde ve Televizyona Ayirdigim Zamanda

Degisiklik Meydana Getirdi”

Ogrenci Sayis Yiizde %
Tamamen Katiliyorum 93 36
Kismen Katiliyorum 83 32.2
Kararsizim 45 17.4
Kismen Katilmiyorum 15 5.8
Tamamen Katiimiyorum 22 8.5
Toplam 258 100
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“Medya okuryazarligi dersi televizyon programi segimimde ve televizyona ayirdigim zamanda
degisiklik meydana getirdi” ifadesine 6grencilerin 93’0 (% 36) “tamamen katiliyorum”, 83’G (%
32,2) “kismen katiliyorum”, 45’i (% 17,4) “kararsizim”, 22’si (% 8,5) “tamamen katiimiyorum”, 15’i
(% 5,8) ise “kismen katilmiyorum” seklinde goris belirtmistir.

Tablo 5. “Televizyon Programlarinin Nasil Hazirlandigi Konusunda Bilgi Sahibiyim”

Ogrenci Sayisi Yiizde %
Tamamen Katiliyorum 125 48.4
Kismen Katiliyorum 68 26.4
Kararsizim 28 10.9
Kismen Katilmiyorum 22 8.5
Tamamen Katiimiyorum 15 5.8
Toplam 258 100

“Televizyon programlarinin nasil hazirlandigi konusunda bilgi sahibiyim” ifadesine égrencilerin
125% (% 48,4) “tamamen katiliyorum”, 68’ (% 26,4) “kismen katiliyorum”, 28'i (% 10,9)
“kararsizim”, 22’si (% 8,5) “kismen katiimiyorum” ve 15’i (% 5,8) “tamamen katilmiyorum” yanitini
vermistir.

Tablo 6. “Medya Okuryazarligi Dersi Medyay! Okuyabilen, Medyanin Dilini Gézebilen
Aktif Bir Birey Haline Gelmemi Sagladi”

Ogrenci Sayisi Yiizde %
Tamamen Katiliyorum 109 42.2
Kismen Katiliyorum 86 33.3
Kararsizim 35 13.6
Kismen Katilmiyorum 12 4.7
Tamamen Katiimiyorum 16 6.2
Toplam 258 100

“Medya okuryazarligi dersi medyayi okuyabilen, medyanin dilini ¢6zebilen aktif bir birey haline
gelmemi sagladi” ifadesine 6grencilerin 109°u (% 42,2) tamamen katilirken, 86’s1 (% 33,3) kismen
katilmakta, 35’i (% 13,6) kararsiz kalmaktadir. Ogrencilerin 16’si (% 6,2) bu ifadeye tamamen
katilmazken, 12’si (% 4,7) ise kismen katilmadigini belirtmigtir.

Tablo 7. “Bilingli Bir Medya Kullanicisi Olabilmek igin Medya
Okuryazarhgi Dersini Almak Gerekmektedir”

Ogrenci Sayisi Yiizde %
Tamamen Katiliyorum 138 53.5
Kismen Katiliyorum 57 22.1
Kararsizim 34 13.2
Kismen Katilmiyorum 13 5
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Tamamen Katiimiyorum 16 6.2
Toplam 258 100

“Bilin¢li bir medya kullanicisi olabilmek icin medya okuryazarligi dersini almak gerekmektedir”
ifadesine 6grencilerin 138’i (% 53,5) “tamamen katiliyorum”, 57’si (% 22,1) “kismen katiliyorum”,
34’0 (% 13,2) “kararsizim”, 16’si (% 6,2) “tamamen katiimiyorum” ve 13’0 (% 5) “kismen
katilmiyorum” yanitini vermistir.

Tablo 8: “Medya Metinleri ideolojik Mesajlar icermektedir”

Ogrenci Sayisi Yiizde %
Tamamen Katiliyorum 108 41.9
Kismen Katiliyorum 67 26
Kararsizim 50 19.4
Kismen Katiimiyorum 14 5.4
Tamamen Katiimiyorum 19 7.4
Toplam 258 100

“Medya metinleri ideolojik ve dedersel mesajlar icermektedir” ifadesine 6grencilerin 108’i (% 41,9)
“tamamen katiliyorum”, 67’si (% 26) “kismen katiliyorum” 50’si (% 19,4) “kararsizim”, 19°u (% 7,4)
“tamamen katiliyorum”, 14U (% 5,4) ise “kismen katilmiyorum” yanitini vermistir.

Tablo 9. “Medyanin Sundugu Dinya Gergek Degildir, Bir Kurgudur”

Ogrenci Sayisi Yiizde %
Tamamen Katiliyorum 83 32.2
Kismen Katiliyorum 65 25.2
Kararsizim 48 18.6
Kismen Katilmiyorum 26 10.1
Tamamen Katiimiyorum 36 14
Toplam 258 100

“Medyanin sundugu diinya gercek degildir, bir kurgudur” ifadesine 6grencilerin 83’0 (% 32,2)
“tamamen katiliyorum”, 65'i (% 25,2) “kismen katiliyorum”, 48'i (% 18,6) “kararsizim”, 36’s1 (%
14) “tamamen katilmiyorum” ve 26’s1 (% 10,1) “kismen katilmiyorum” seklinde cevap vermisgtir.
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Tablo 10. “Medya Kuruluslarinin Tarafsiz Olmadigini Digtntyorum”

Ogrenci Sayisi Yiizde %
Tamamen Katiliyorum 95 36.8
Kismen Katiliyorum 61 23.6
Kararsizim 56 21.7
Kismen Katilmiyorum 20 7.8
Tamamen Katiimiyorum 26 10.1
Toplam 258 100

“Medya kuruluglarinin tarafsiz olmadigini distniyorum” ifadesine égrencilerin 95'i (% 36,8)
“tamamen katiliyorum” 61’i (% 283,6) “kismen katiliyorum”, 56’s1 (% 21,7) “kararsizim” 26’s1 (%
10,1) “tamamen katilmiyorum”, 20’si (% 7,8) ise “kismen katiimiyorum” seklinde goris bildirmistir.

Tablo 11. “Medyada Yer Alan Haberlerin Dogrulugunun Sorgulanmasi Gerektigini Distniyorum”

Ogrenci Sayisi Yiizde %
Tamamen Katiliyorum 155 60.1
Kismen Katiliyorum 49 19
Kararsizim 39 15.1
Kismen Katilmiyorum 8 3.1
Tamamen Katiimiyorum 7 2.7
Toplam 258 100

“Medyada yer alan haberlerin dogrulugunun sorgulanmasi gerektigini distnliyorum” kategorisine
Ogrencilerin 155'i (% 60,1) “tamamen katiliyorum”, 49’u (% 19) “kismen katiliyorum”, 39'u (%
15,1) “kararsizim”, 8'i (% 3,1) “kismen katiimiyorum” ve 7’si (% 2,7) “tamamen katilmiyorum”
yanitini vermigtir.

Tablo 12. “Medya okuryazarligi dersi medya konusunda bilgilendiricidir,
medyay! dogru anlamayi saglamaktadir”

Ogrenci Sayisi Yiizde %
Tamamen Katiliyorum 174 67.4
Kismen Katiliyorum 51 19.8
Kararsizim 17 6.6
Kismen Katilmiyorum 5 1.9
Tamamen Katiimiyorum 11 4.3
Toplam 258 100
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“Medya okuryazarligi dersi medya konusunda bilgilendiricidir, medyayr dogru anlamayi
saglamaktadir” ifadesine 6grencilerin 174’0 (% 67,4) “tamamen katiliyorum”, 51'i (% 19,8)
“kismen katiliyorum”, 17’si (% 6,6) “kararsizim”, 11’i (% 4,3) “tamamen katiimiyorum”, 5’i (% 1,9)
ise “kismen katiimiyorum” demistir.

Tablo 13. “Medya Okuryazarligi Dersi Medyay! Sorgulamayi ve
Medya iceriklerine Karsi Elestirel Bakis Acisi Kazanmayi Saglamaktadir”

Ogrenci Sayisi Yizde %
Tamamen Katiliyorum 136 52.7
Kismen Katiliyorum 64 24.8
Kararsizim 36 14
Kismen Katilmiyorum 10 3.9
Tamamen Katilmiyorum 12 4.7
Toplam 258 100

“Medya okuryazarligi dersi medyayi sorgulamayi ve medya iceriklerine karsi elestirel bakis acisi
kazanmayi saglamaktadir” maddesine 6grencilerin 136’s1 (% 52,7) “tamamen katiliyorum”, 64’u
(% 24,8) “kismen katiliyorum”, 36’s1 (% 14) “kararsizim”, 12’si (% 4,7) “tamamen katiimiyorum”
ve 10’u (% 3,9) “kismen katilmiyorum” gérisin( belirtmistir.

6. Sonuc ve Degerlendirme

Medya okuryazarligi ile medya igeriklerini elestirel bir bakis acisiyla degerlendirebilen ve tekrar
iletide bulunabilen, aktif medya kullanicilari yetistirmek amaglanmaktadir. Bireylerin birer medya
okuryazari olabilmesi icin uzun yillardan bu yana dinyanin bircok llkesinde mufredatlarda
ders olarak yerini alan medya okuryazarligi, Turkiye'de ise 2007-2008 egitim-6gretim yilindan
itibaren ilkdgretim ikinci kademede se¢meli ders olarak okutulmaya baslanmistir. Ancak, dersin
zorunlu dersler kapsamina alinmasi ve iletisim mezunlarinca verilmesi gerektigi gibi hususlarda
tartismalar halen devam etmektedir.

Bu arastirmanin yapildigi okullarda medya okuryazarli@i dersini veren 6gretmenlerin higbirinin
iletisim fakiltesi mezunu olmadigi ve ders ile ilgili herhangi bir egitim almadigi goérdlmastir.
Bu, dersin daha yeterli bir sekilde verilebilmesi agisindan olumsuz bir durumdur. Agirlikli olarak
sosyal bilgiler bransi 6gretmenleri tarafindan okutulan dersi, Tirkge ve sinif 6gretmenlerinin yani
sira diger branglardan 6gretmenler de vermektedir.> Medya okuryazarhigi dersinin daha verimli
bir sekilde iglenebilmesi agisindan bu derse giren 6gretmenlerin iletisim fakiltesi mezunu olmasi

5. 2008 yili itibariyle ilkégretim okullarinda medya okuryazarhigi dersini veren 6gretmenlerin branglari ve sayilari
sOyledir: Sosyal Bilgiler 6gretmeni 6111, Turkge 6gretmeni 2730, sinif 6gretmeni 1153, diger branglar 2159

(Kaynak: RTUK izleme Degerlendirme Dairesi Bagkanhigi, akt. Altun (2008).
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ya da dersle ilgili bir egitimden geciriimesi yararli olacaktir. inan’in(2010:71) sinif 6gretmenligi ve
sosyal bilgiler 6gretmenligi béliminde okumakta olan 6gretmen adaylariyla yaptigr arastirmada,
o6gretmen adaylarinin % 57,9’'unun dersi iletisim fakiltesi mezunlarinin vermesi gerektigini
distndukleri goérdlmustur. Ayni arastirmada dersi sosyal bilgiler 6dretmenlerinin vermesi
gerektigini distinen 6grencilerin orani ise % 25,6°dIr.

Medya okuryazarligi dersinin zorunlu ders niteligi kazanamamasi ise bir diger Snemli sorundur. Milli
Egitim Bakani Nabi Avci’nin medya okuryazarhgi dersi ile ilgili bir soru énergesine verdigi yanita
gbre de dersin zorunlu dersler grubuna alinmasiyla ilgili herhangi bir ¢calisma yapiimamaktadir
(www.egitimhane.com). Cocuklarin medya okuryazarligi dersini almasi, dersin zorunlu dersler
kapsamina alinmasi ile saglanabilir. Dersin ilk6gretim birinci kademeden itibaren mufredatta
yerini almasi elestirel medya okuryazarlari yetistirmek adina yararli olabilir.

Bu arastirmada; 6grencilerin gunlik hayatlarinin énemli bir béliminu televizyona ayirdiklar
gérilmastir. Ogrencilerin tamamina yakininin evinde televizyon bulunmakta ve égrenciler giiniin
1-3 saatini televizyon karsisinda harcamaktadir. Ayni zamanda da televizyon eglenmek icin
izlenen bir kitle iletisim aracidir.

Ogrenciler dersin program seciminde ve televizyon izleme siirelerinde degisiklige yol agtigini
ve televizyon izlerken program sec¢iminde akilli isaretlere dikkat edilmesi gerektigini belirtmistir.
Diger taraftan 6grencilerin medya metinlerinin ideolojik mesajlar icerdigini belirtmesi, medyanin
iceriklerinin kurgu oldugunu ifade etmeleri, medyanin tarafsiz olmadigini diistinmeleri, medyada
yer alan haberlerin dogrulugunun sorgulanmasi gerektigini belirtmeleri medya okuryazarlig
dersinin 6grencilerin elestirel bir medya okuryazari olabilmeleri agisindan yararli oldugunu
gostermektedir. Ogrenciler, dersin medyay! sorgulamalarini sagladigini ve medya igeriklerine
karsi elestirel bir bakis acisi kazandirdigini dustinmektedir. Sadriu’nun (2009: 161) yaptigi
arastirmada da benzer bulgular elde edilmistir. Arastirmaya katilan ilkégretim ikinci kademe
Ogrencileri medya okuryazarligi egitiminin medyaya karsi biling ve elestirel bir bakis agisi
kazandirdigini ifade etmistir.

Dersin daha basarili olabilmesi agisindan hi¢ kuskusuz ki dersin mufredat programi blyik énem
tasimaktadir. Turkiye’de uygulanmakta olan medya okuryazarlidi dersinin mufredat programi
incelendiginde dersin elestirel bir medya okuryazar yetistirmekten daha ¢ok korumaci bir
yaklasim cercevesinde bilinglendirmeye yénelik oldugu gérilmektedir (MEB ve RTUK, 2006).
Bu dogrultuda medya okuryazarligi dersinin mifredatinda giincellemeler yapilarak égrencilere
elestirel bakis acisi kazandirabilecek uygulamalara yer verilmelidir. Farkl televizyon kanallarinin
haber biultenlerinde ve gazetelerde belirli bir konuya ne sekilde yer verildigi, kullanilan dilin
televizyon kanallarina ya da gazetelere gére ne sekilde farkliliklar gésterdigi tizerinde durulmaldir.
Ogrencilere filmler ve reklamlar izletilerek yorumlamalari istenmelidir.

Medya okuryazarhgi ile ilgili calismalar sadece ¢ocuklarla sinirli kalmamalidir. Yetiskin bireylerin
yani sira medya calisanlarinin da medya okuryazarliyi konusunda bilgilendiriimesi ve medya
okuryazari niteligi kazanmalari gerekmektedir. Medya okuryazarhgd: ile ilgili olarak kitle iletisim
araclarinda bilgilendirici yayinlar yapiimasi ¢ocuklarin ve ebeveynlerin bilinglenmesinde énemli
katki saglayabilir.
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Tiirkiye'deki Bilyik Is Orgiitlerinde
Halkla lliskiler Uygulayicilarimin Profili’

Fulya Erendag Siimer?
0z

GunUmuzde o6rgutlerin gevresiyle olan iligkilerinin kapsami artik genislemis, sosyal ve toplumsal
duyarliliklari da iceren coklu paydas iliskilerine dogru evrilmistir. Bu durum, o6rgltteki diger
fonksiyonlara gére daha genis bir paydas grubu ile etkilesim halinde olan halkla iligkilerin
sorumluluk alanini genisletirken halkla iliskiler uygulayicilarinin mesleki stati ve mesleki
gelisimleri ile de iliskilidir. Nitekim, halkla iliskiler uygulayicilarinin mevcut profilini ortaya koymak
Orgut icinde halkla iliskilerin hangi konumda oldugunu agiklamak icin de 6énemli bir adimdir.
Bu arastirmada da Turkiye'deki buylk is érgutlerindeki halkla iliskiler uygulayicilarinin profilini
tespit etmek amaciyla istanbul Sanayi Odasi’nin (iSO) Tirkiye capinda her yil gergeklestirdigi
“Tarkiye’nin ilk 500 buylk kurulusu” arastirmasinin verilerine gére halkla iliskiler departmani
ya da halkla iligkiler sorumlusunun bulundugu firmalarin halkla iligkiler bélim mudurleri/
yoneticileri/sorumlulari ile anket gergeklestirilmistir. Aragtirmanin sonuglari; Turkiye’'deki buyuk
is orgltlerindeki uygulayicilarin mesleki egitim almis olduklarini, dolayisiyla alanin profesyonel
ozellik kazanma surecinde gelistigini gostermektedir. Ayrica, halkla iligkilerin direk Ust yénetime
bagl olmasi departmanlarin 6zerk oldugunu da ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Halkla iligkiler, Halkla iligkiler Uygulayicisi, Halkla iligkiler Meslegi.

The Profile of Public Relations Practitioners
In Big Enterprises of Turkey

Abstract

Today the scope of relationships of organizations within their environments has expanded and
also evolved into the multiple stakeholder relationships that include social sensitivity. While this
situation expands the responsibility area of the public relations which is in interaction with a larger
stakeholder groups in comparison with other functions of the organizations, it is related with the
public relations practitioners’ professional status and developments. Identifying the current profile
of public relations practitioners is an important step for explaining the position of public relations
in organizations. Therefore, the aim of this study is to examine the profile of public relations
practitioners in big enterprises of Turkey. The results of the research attended by the public
relations managers of the businesses identified by reference to the “First 500 Big Enterprises of
Turkey” of Istanbul Chamber of Commerce (ISO) show that the public relations practitioners have
professional education; therefore, the public relations field develops in the process of gaining
professional status. Furthermore, the fact that public relations depend on top management shows
that the departments of public relations are autonomous.

Keywords: Public Relations, Public Relations Practitioners, Public Relations Profession.

1. Bu calisma Stratejik Hallkla lligkiler Yénetim Modelinin Baglamsal Analizi: “Turkiye'deki Biyiik Is
Orgutlerinin Halkla iliskiler Uygulayicilarinin Algilamalrina Yénelik Bir Arastirma” isimli  doktora tezinden
geligtirimistir.

2. Ogr. Gér. Dr., Akdeniz Universitesi iletisim Fakdltesi
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surdurdlebilirligin anlaminin degismesi; mesruiyet, kurumsal yonetisim ve kurumsal itibar

kavramlarinin gerekliligi paydaslarin 6rgit icin dGnemini daha da somutlastirmaktadir. Bu
durumda, paydas beklentileri ile 6rgltsel amaclari dengelemeyi amaclayarak, disaridan bakis
acisiyla paydas beklentilerini yénetime sunan stratejik halkla iligkilerin érgutler icin 6nemi daha
da kritiklesmektedir.

G Gnimuizde orgutlerin icinde bulunduklari kosullarin degisimi ile birlikte orgdtler icin

Halkla iligkiler fonksiyonun ortam taramasi ile elde ettigi girdileri karar almaya katki saglayabilmek
icin Ust yonetime aktarmasi icin érgitsel yapi icinde yeterli 6zerklige sahip olmasi gerekmektedir
(Bowen, 2006). Ancak, orgutsel yapilar cogunlukla halkla iligkilerin karar alimina katki
saglayabilecek kadar 6zerk olmamakta dolayisyla 6rgit icinde halkla iliskiler teknik islevlerle
sinirlandinimaktadir (Spicer, 1997). Oysa ki, 6rgutteki diger fonksiyonlara gére daha genis bir
paydas grubu ile etkilesim halinde olan halkla iligkilerin (Lauzen, 1992; Grunig ve Hunt, 1984)
karar secenekleri tzerinde farkl perspektiflerden diigtinebilmesi ve bu perspektifleri karar alma
surecine aktarabilmesi icin 6zerk olmasi gerekmektedir ki bu durum halkla iligkilerin sorumluluk
alanini genigletirken; halkla iligkiler uygulayicilarinin yénetimsel bilgi ve deneyim sahibi olmasini
da gerektirir (Satir Karakaya ve Erendag Stimer, 2011). Pratt ve Rentner (1989) ve Bowen (2006)
da bu durumun mesleki statii ve mesleki gelisim ile olan iligkisini vurgulamaktadirlar. Orgiitiin
icinde bulundugu ortama uyum saglayabilmesi konusunda halkla iligkiler islevinin etkin olabilmesi
icin halkla iliskiler uygulayicilarinin rollerinin de salt verilen kararlar hayata geciren teknisyen
rollinden, yénetim kararlarina yol gésteren ydnetici roliine evrilmesi gerekmektedir (Dozier, 1992).

Ozellikle, stratejik planlama gibi kritik yonetim faaliyetlerindeki katihm ancak yénetici roliyle
saglanmaktadir (Grunig vd.,1992). Ayrica, halkla iligkiler yoneticilerinin érglt ve ortami arasinda
uyum saglamak icin arastirmayi temel alarak hem 6rguite hem de paydaslara bilgi saglamasindan
dolayi (Cutlip, vd., 2000: 43-44), bilgi kaynaklari olarak gérilmesi onlara, 6rgut ile paydaslari
arasindaki iletisimi saglamak icin “glindemi baslatma”, “sorunlari 6zetleme”, “dikkati odaklama”,
“tepkileri ve geribildirimleri ortaya cikarma” gibi képru (Cutlip vd., 2000: 43; Terry, 2001: 255)
ya da danismanlik (Kelleher, 2001: 304) sorumluluklarini da yuklemektedir. Nitekim, halkla
iligkiler yoneticilerinin bu sorumluluklari literatiirde bu roliin, 6rgit ve ortami arasindaki iletisimin
surddrilmesini saglayan araci bir rol olarak tanimlanmasina neden olmustur (Baskin, vd., 1997:
64; Moss ve Warnaby, 1997; Hong, 2003: 7; Kelleher, 2001: 304; Toth vd.,1998: 146). Buradaki
araci rold, bir taraftan halkla iligkiler yéneticilerinin érgutle paydaslari arasindaki ¢ift yonlu iletisim
surecini kapsarken; diger taraftan érgitin diger yoneticileri ile yaptigi isbirligi sonucu rasyonel
¢oézUmler ve planlamalar konusunda st ydnetime yonlendirme saglayarak stratejik yénetimin bir
parcasi olmasini da kapsar (Reagan, 1990: 177).

Aksi takdirde halkla iligkiler uygulayicilari 6rglt kaynakli mesajlarin iletisimde nasil kullanilacagini
tasarlayarak, salt 6rgutl paydaslarina tasvir etmekle sonuglanan halkla iligkiler programlarinin
planlama strecine katki saglarlar (Steyn, 2003). Dolayisiyla, daha cok duragan ve tahmin
edilebilir ortamlarda faaliyet gosteren ve sinirli paydaslarla etkilesim icinde olan érgitlerde (Guth
ve Marsh, 2003: 43) alinan kararlari hazirladigi iletisim Urtinleri ile paydaslarina “aktaran” sinirli bir
sorumluluklari vardir (Dozier, 1984). Bu durumda da halkla iligkiler uygulayicilari “programlanmis
kararlar dogrultusunda rutinlesmis programlar ydiriten” teknisyen rolini benimserler (Broom ve
Dozier, 1986). Orgiitiin mikro diizeyinde bir uygulama rolii olan bu rolii benimsemis uygulayicilar
Ust yonetimin aldigi kararlarin ve belirledigi politikalarin uygulanmasi adina iletisimi duzenler
(Guth ve Marsh, 2003: 43), dolayisiyla 6rgutin karar aliminda bir fonksiyonlari yoktur ve ara
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eleman statistndedirler (Grunig ve Hunt, 1984: 91; Toth vd., 1998: 146).

Halkla iligkiler biriminde calisan her uygulayici belli bir seviyede hem yénetici hem de teknisyen
rolind temsil etmesine ragmen, halkla iligkiler uygulayicilarinin baskin rold, rollerini hangi
siklikla (yogunlukla) yaptiklarina gore belirlenmektedir (Lauzen ve Dozier, 1992: 209). Ayrica,
uygulayicilarin bireysel 6zellikleri (kisi faktorQ), Ust yonetimin halkla iligkileri nasil algiladigi ve
halkla iligkilerden beklentileri halkla iliskiler uygulayici rollerini de etkilemekte ve halkla iligkiler
uygulayicilarinin o érgut icinde nasil konumlandinidiklarini da agiklamaktadir (Moss, Warnaby ve
Newman, 2000). Bu dogrultuda, halkla iligkiler uygulayicilarinin mevcut profilini ortaya koymak
Orgut icinde halkla iligkilerin hangi konumda oldugunu aciklamak i¢in de 6nemli bir adimdir. Bu
arastirmada da Turkiye’'deki blyuk is 6rgutlerindeki halkla iliskiler uygulayicilarinin profilini tespit
etmek amaclanirken; bu tespitin halkla iliskilerin Turkiye'deki 6rgutler icin ifade ettigi anlami
yansitmasi da beklenmektedir.

1. Yontem

Bu arastirmanin amaci halkla iligkiler anlayisinin geleneksel halkla iliskilerden stratejik halkla
iliskilere evrilme slrecinde yasanan doénusimun, halkla iligkiler uygulayicilarinin profiline
nasil yansidigini tespit etmektir. Bu dogrultuda Turkiye'deki is 6rgitlerindeki halkla iligkiler
uygulayicilarinin profilini ortaya koymayi amaclayan bu arastirma, tanimlayici / betimleyici
arastirma tasarimini temel almistir.

Arastirmanin érneklemini bulyuk is orgitlerinin halkla iligskiler uygulayicilari  olusturmaktadir.
Bu érgitlerin belirlenebilmesi icin Istanbul Sanayi Odasrnin (ISO) Tirkiye capinda her
yil gergeklestirdigi “Turkiye’nin ilk 500 buyuk kurulusu” arastirmasinin 2009 yili verilerine
basvurulmustur. Sinirli diizeyde kamu, cogunlugu ise 6zel érgiitlerden olusan 500 firma ilk olarak,
Orgutsel yapilarinda halkla iligkiler bélimuniin ya da halkla iligskiler sorumlusunun olup olmadigina
bakilarak én elemeye tabi tutulmustur.

Yapilan ilk elemede 500 firmadan sadece 215’inde halkla iligkiler departmani ya da halkla iligkiler
sorumlusunun bulundugu belirlenmis ve hazirlanan anket formu bu firmalarin halkla iligkiler
bolim mudurleri/yoneticileri/sorumlularina génderilmistir. Bazi firmalarin arastirmaya katiimak
istememesi; bazi firmalardaki halkla iligkiler sorumlularinin yogunluklari ve soru sayisinin fazlahgi
gerekgeleri ile formun dolduruimamasi nedeniyle 2009 Aralik — 2010 Kasim tarihleri arasindaki 72
anketin geri déntistimi saglanmistir. Geri dénisum orani % 34'tur.

1.1. Bulgular
1.1.1. Arastirma Gerceklestirilen Firmalarin Ozelliklerine Yonelik Bulgular

Turkiye’nin ilk 500 buyk firmasinda halkla iligkiler bélumu (departmani) ya da sorumlu birimi olan
ve arastirma kapsaminda incelenen 72 firmanin % 81’i 6zel, %19’u kamu kurulusudur.
Firmalarin faaliyet gosterdigi sektorler Tablo 1’de gorilmektedir:
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Tablo 1. Firmalarin Sektérleri

Sektér Yizde
insaat % 29
Saglik % 21
Gida % 14
Tekstil % 9
Elektrik % 9
Medya % 6
Havacilik % 5
Enerji % 3
Finans % 2
Otomotiv % 2

10 farkli sektérde faaliyet gésteren firmalar icinden kamu kuruluglari sadece ingaat, elektrik, gida
ve enerji sektdrlerinde faaliyet géstermektedir.

Firmalarin kurulus yillari 1912 - 2000 arasinda degismektedir. Anket gerceklestirilen firmalarin
ortalama yasi 32’dir. Arastirmaya katilan firmalarin ortalama calisan sayisi ise 3234'tur.

So6z konusu firmalar sermaye milkiyeti acisindan incelendiginde; % 84’Unlin sermaye miilkiyeti
acisindan yerli; % 10’unun Tirk-yabanci sermaye ortakli; % 6’sinin da yabanci sermayeli oldugu
gorilmektedir. Ayrica, bu firmalarin % 37’si aile isletmesi iken; % 63’0 aile isletmesi degildir. Bu
oranlar, temel amaci Turkiye'deki baglami acgiklamak olan ¢alisma igin uygun bir veri seti ile
calismay1 mimkin kilmaktadir.

1.1.2. Halkla iliskiler Uygulayicilarinin Demografik Ozelliklerine Yonelik Bulgular

Cinsiyet

Aragtirmaya katilan firmalarin halkla iliskiler uygulayicilarinin % 61’i (44) kadin, % 39’u (28)
erkektir. Blyik firmalarda kadin uygulayicilarin oraninin erkeklere oranla daha fazla oldugu
gOrulmektedir.

Yas
Halkla iliskiler uygulayicilarinin yaslari 26 ile 58 arasinda degismektedir; yas ortalamasi 37°dir.
Egjitim

Halkla iliskiler uygulayicilarinin lisans veya lisansusti 6grenim durumlari incelendiginde;
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% 65’inin Universite,

% 31’inin yuksek lisans ve

% 1’inin doktora egitimi aldig1 gérulirken;
% 3’U lise mezunu oldugunu belirtmistir.

Halkla iliskiler uygulayicilarinin lisans egitimlerinin alanini inceledigimizde ise;

% 53’unun iletisim (halkla iligkiler %29, iletisim %16, gazetecilik %4,

radyo televizyon sinema %4),

% 24’Gnun muihendislik,

% 15’inin igletme,

% 4’Gnan turizm,

% 2’sinin sosyoloji,

% 2’sinin de ziraat mihendisligi alanlarinda lisans egitimi aldiklari belirlenmigtir.

Katilimcilarin % 97’sinin Universite ve lisansustu egitim almasi halkla iliskiler uygulayicilarinin
egitimli oldugunu gosterirken; % 53’Unln lisans egitimlerinin iletisim alaninda olmasi alanda
meslek egitimi verildigini ve buylk firmalardaki uygulayicilarin da meslek egitimi aldigini
gbstermektedir.

Yiksek lisans egitimi aldigini belirten uygulayicilarin (% 31) uzmanlik alanlari ise daha ¢ok
isletme alaninda yogunlasmaktadir; uygulayicilarinin

% 52’si igletme,

% 24’0 halkla iligkiler,

% 14’0 uluslararasi iligkiler,

% 10’u pazarlama alaninda lisansusti egitim almiglardir. Bir halkla iligkiler sorumlusu
ise igsletme alaninda doktorasini yapmisgtir.

Halkla iliskiler uygulayicilarina alana yonelik farkl egitimler alip almadiklari soruldugunda;

% 40’1 iletisim egitimi (lisans dlzeyi) aldigini,

% 29’u egitim kurslarina katildigini,

% 25'i de sertifika programlarina katildigini ve

% 6’sI Universite blinyesindeki programlar kapsaminda bazi derslere katildigini
belirtmistir.

Yabanci Dil
Halkla iligkiler uygulayicilarinin % 94°G yabanci dil bildigini belirtirken; belirttikleri yabanci dil
ingilizcedir.
Unvan

Halkla liskiler uygulayicilarina firmaicindeki unvanlari soruldugunda, 12 farkli unvan belirtmislerdir.
Bu unvanlar Tablo 2’'de gérilmektedir:
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Tablo 2. Halkla Iligkiler Uygulayicilarinin Unvanlari

%
Halkla iligkiler madard 34
Kurumsal iletisim sorumlusu / yéneticisi 15
Basin ve halkla iligkiler sefi / sorumlusu / yardimcisi 17
Pazarlama miduri* 6
Reklam ve halkla iliskiler madura 4
Basin tanitim ve halkla iligkiler koordinatéri 5
Halkla iligkiler ve kurumsal iletisim sorumlusu 4
Mdisteri iligkileri yoneticisi 3
iletisim direktori 3
insan kaynaklari yéneticisi* 3
Genel madur 3
Basin yayin sorumlusu 3
TOPLAM 100

Halkla iligkiler uygulayicilari igin gesitli unvanlarin kullanildigr gértiimektedir. Bu durumun érgltsel
yapilarin ve dolayisiyla kamu ve 6zel sektor orgutlerinde kullanilan terminolojinin farkliligindan
kaynaklandigi sdylenebilir. Nitekim, bu durum literatiirde “halkla iligkiler” alaninin ismi konusunda
yasanilan tartismalarin ve bu konuda alanda saglanamayan konsensusln uygulayicilarin
unvanlarina yansidigini da géstermektedir. Bununla birlikte arastirmaya katilan firmalar agisindan
halkla iligkiler uygulayicilarinin, halkla iliskiler mudird ve yoneticisi gibi Gst diizey unvanlarla
adlandiriimasinin géreli olarak daha sik karsilasilan bir durum oldugu da belirtiimelidir.

Maas

Buyuk firmalarda st dizey unvanlarla galisan halkla iligkiler uygulayicilarinin maaslarini
inceledigimizde; uygulayicilarin

% 70’inin aldiklari maas, diger boélim yoneticileri ile esit diizeyde;
% 26’sinin maas! diger bolim yoneticilerinden daha dusuk;
% 4’Unun ise diger bélum yoéneticilerinden daha yiksektir.

Kuskusuz bu tespit, halkla iliskiler uygulayicilarin érgitsel pozisyon agisindan diger bdlim
yOneticileriyle benzer yetkilere sahip olup olmadigi yonlindeki bir sorgulama icin dikkate alinmasi
gereken bir gostergedir.

Mesleki Deneyim

Halkla iligkiler uygulayicilarinin, mevcut firmalarindaki ¢alisma sureleri en az 1 yil, en fazla
37 yildir; mevcut firmalarda ortalama galisma siresi ise 8 yildir. Uygulayicilarin halkla iligkiler

* Unvanlarini “pazarlama muduri”, “insan kaynaklari yéneticisi” ve “genel miidir” olarak belirten uygulayicilar
ayni zamanda halkla iligkiler sorumlusu/yéneticisi olarak da gérev yapmaktadirlar. Bu durum firma iginde
departman olmamasiyla iliskili degildir; bu kisilerin birden fazla sorumluluk tstlenmeleri nedeniyledir
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alaninda calisma sureleri ise 1 yil ile 20 yil arasinda degismektedir ve alandaki ortalama calisma
slreleri de yine 8 yil olarak belirlenmistir. Zanaatkarliktan profesyonellige gegme sureci zor
gelisen bir meslek icin alanda calisma siresinin 8 yil olmasi, alanin profesyonel ézellik kazanma
slirecinin olumlu yénde gelistigini géstermektedir.

Halkla iliskiler uygulayicilarinin % 73’0 bulunduklan firmada calismadan 6nce gazetecilik
deneyimlerinin olmadigini; % 27’si ise bu deneyime sahip olduklarini belirtmislerdir. Bu bulgu,
uzun yillar medyaya haber hazirlayan ve bu nedenle halkla iligkileri teknik bir fonksiyon olarak
degerlendirilen anlayisin da artik degistigini ve gazeteci kimlikleri ile éne ¢ikan uygulayicilarin
buyuk firmalar icin ilk tercih nedeni olmadigini da kanitlamaktadir.

Meslek Orgiitlerine Uyelik

Halkla iligkiler uygulayicilarinin alanlar ile iligkili herhangi bir meslek 6rguitiine Uye olup
olmadiklari soruldugunda sadece % 21’inin bir halkla iliskiler dernegine (Tirkiye Halkla iliskiler
Dernegi, Ankara Halkla iliskiler Dernegi, Bursa Halkla iliskiler Dernegi ya da Halkla iligkiler iletisim
Platformu) Gye oldugu tespit edilmistir. Uygulayicilarin % 79’u herhangi bir halkla iliskiler dernegine
Uye degildir. Buyuk firmalardaki halkla iligkiler uygulayicilarinin meslek kuruluslarina tyeliklerinin
zayif kalmasi, alanin profesyonellesmesi konusunda 6nemli gorilen meslek 6rgdtlerinin geligimini
olumsuz etkilemesi beklenebilir.

Ayrica, halkla iligkiler uygulayicilarinin % 56’sinin Mediacat, PR Week ve Marketing Turkiye gibi

biri pazarlama agirlikli alan dergilerini takip ettikleri belirlenmistir.

1.1.3.Halkla iliskiler Departmaninin Ozerkligine iliskin Bulgular

Halkla iligkiler fonksiyonunun o6rgltsel yapi icerisinde hangi konumda yer aldigini belirlemek
icin halkla iligkiler uygulayicilarina departmanlarinin isimleri sorulmustur. Halkla iliskiler
uygulayicilarinin yer aldigi departmanlarin isimleri Tablo 3’te goérilmektedir:

Tablo 3. Departman Isimlendirmeler

%
Halkla iligkiler 34
Basin ve halkla iligkiler 27
Kurumsal iletisim 21
Pazarlama 9
Musgteri iligkileri 3
insan kaynaklari 3
Bilgi teknolojileri ve reklam 3
TOPLAM % 100
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Tablo 3’teki verilere goére halkla iligkiler departmanlari % 82 oraninda “halkla iligkiler” ya da
“kurumsal iletisim” adi ile firmalarda yer almaktadir. Bunun yani sira, pazarlama ya da insan
kaynaklari gibi farkli birim adi ile yer alan departmanlar %12 oranindadir.

Halkla iliskiler departmanlarinin bagli oldugu birimler ise Tablo 4'te gérilmektedir:

Tablo 4. Departmanin Bagli Oldugu Birim

%
Genel midur 40
Pazarlama 18
Genel mudir yardimcisi 17
Yénetim kurulu 7
Genel sekreterlik 5
insan kaynaklari 5
Egitim 3
Finans 3
ic hizmetler 2
TOPLAM % 100

Tablo 4 genel olarak degerlendirildiginde; halkla iliskiler departmanlarinin blyik oranda Ust
ybnetime baglh oldugu gérilmektedir. Ayrica, halkla iliskiler uygulayicilarina departmanlari ile tst
ybnetim arasinda bagka birimin olup olmadigi soruldugunda; % 60’1 tepe ydneticisine direk bagh
oldugunu; % 40’ da tepe yoneticisi ile arada baska birim oldugunu ifade etmistir. Bu iki bulgu
birbirini desteklemektedir.

Halkla iligkiler departmanin bagh alt birimler ise blyuk oranda mevcut degildir (% 70); sinirli
sayida alt birimlere sahip olanlarda (% 30) bu birimler su sekildedir: grafik % 40, basin ve bilgi
edinme % 26; iletisim ve degerlendirme % 20; egitim % 7; multimedya %7.

Firmalardaki halkla iliskiler departmanlarinin calisan sayisi 1 ile 22 arasinda degismektedir.
Ortalama calisan sayisi 5'tir.

Halkla iligkiler uygulayicilari blyiuk oranda (%83), “halkla iliskiler departmaninin butcesi
belirlenirken bir 6nceki yilin performansinin dikkate alindigini, ayrica halkla iligkilere ayrilan
butceye oranla halkla iliskiler departmanin firma icin yarattigi degeri, % 56 daha fazla; % 23 esit
oranda; % 21 daha az olarak belirtmektedirler.

Sonuc ve Dederlendirme

Halkla iliskiler uygulayicilarinin tamamina yakininin Gniversite egitimi almis olmasi ve bu egitimlerin
de yogun olarak iletisim alaninda olmasi, sahadaki uygulayicilarin meslek egitimi aldigini
gbstermesi bakimindan énemlidir. Clinki, mesleki egitim alan tUzerinde yargi yetenegi kazanarak
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uzmanlagsmanin temelini olusturur. Sanayi devrimi sonrasinin post modern toplumlarinda
Orgutlerin ortamlari ile etkilesimlerinin yogunlagmasi ve farkli intiyaglarin olusmasi uzmanlagmayi
gerektirmistir (Weber, 1995). Dolayisiyla, zanaatlarin yerini uzmanliklar almigtir. Halkla iligkilerin
zanaatkarliktan profesyonellige gecme sireci zor gelisen bir meslek oldugu distnildiglnde;
Turkiye’deki buyik is 6rgltlerindeki uygulayicilarin mesleki egitim almis olmalari dnemlidir; ayrica
bu duruma paralel olarak alanda ortalama calisma surelerinin de 8 yil olmasi alanin profesyonel
Ozellik kazanma surecinde yol alindigini, gelistigini gdstermektedir. Bu gelisimi, Tlrkiye’de halkla
iliskiler uygulayicilarina yonelik yapilan diger arastirma bulgulari da desteklemektedir. Okay ve
Okay’in 2001 yilinda Halkla iliskiler Dernegi tiyelerine yaptiklar arastirma sonucunda da, dernege
Uye halkla iligkiler uygulayicilarinin Universite diizeyinde (lisans, lisans Ustl) iletisim egitimi
alanlarin orani %40’tir. Satir'in 2003 yilinda turizm sektérindeki halkla iliskiler uygulayicilarinin
profiline yonelik yaptigi ¢alismada ise uygulayicilarin %24°G lise, %76’sini Universite egitimi
almasinin yaninda iletisim egitimi alan uygulayicilar sadece %8’dir. Bu arastirmaya paralel
Dénmez’in 2006 yilinda ayni sektérde yaptigr ¢alismada da katihmcilarin %23’0 lise, %77’si
Universite egitimi aldiklarini belirtirken; iletisim egitimi aldigini belirten uygulayicilar %6 oraninda
kalmistir. Akim’in 2009 yilinda yine Turkiye’nin blyUk is érgltlerinde gerceklestirdigi arastirmada
da uygulayicilarin %97’si Universite egitimi aldigini belirtirken, iletisim egitimi alanlarin orani
%38’dir. Dolayisiyla bu ¢alismanin bulgulari, halkla iligkiler alanindaki mesleki iletisim egitiminin
arttigini somutlastirmasi bakimindan da 6nem tasimaktadir.

Ayrica, toplumsal degisim sureci ile 6rgit sayilarinda ve tirlerindeki cesitlenme, alanlarinda
uzman olan calisanlara gereksinim yaratmis ve dogal olarak uzmanlik gereksinimi mesleki
egitimi kacinilmaz kilmistir (Giddens, 2005). Bu duruma paralel olarak Cutlip vd. (2000) de
halkla iligkiler alanindaki uzmanligin geregi olarak bilgi ve yargi yetenegini 6ne cikaran formal
egitimin gerekliligine vurgu yapmaktadir. Halkla iliskiler alaninda lisans diizeyinde verilen
formal egitim ABD’de 1920’lerde (Theaker, 2005); Avrupa'da 1950’lerde (L’Etang ve Pieczka,
1996) baslarken Tirkiye'de bu diizeydeki egitim 1965 yilinda Basin Yayin Yuksek Okullarinda
baslamistir. Dolayisiyla Turkiye gibi mesleki formal egitimin ge¢ basladigi bir tlkede halkla
iliskiler uygulayicilarindan mesleki egitim almis olanlarin sayisinin artmasi 6nemli gérilmelidir.
Bu 6zelliklere sahip olan uygulayicilarin sayisinin artmasinin, halkla iliskilerin stratejik bir islev
kazanmasi slrecini hizlandiracagi dustnulmektedir. Bu konuyla da bagintili olarak uygulayicilarin
unvanlari ve departman isimleri ile ilgili bazi tespitlere yer vermek gerekmektedir:

Aragtirma bulgulari, halkla iliskiler uygulayicilarinin farkli unvanlar kullandiklarini géstermektedir.
Bu durumun, o6rgutsel yapilarin ve dolayisiyla kamu ve 6zel sektér orgutlerinde kullanilan
terminolojinin farkliigindan kaynaklandigi sdylenebilir. Ayrica literatiirde “halkla iligkiler” alaninin
ismi konusunda yasanilan tartismalarin ve bu konuda alanda saglanamayan konsensusin
uygulayicilarin unvanlarina yansidigini séylemek muimkindir. Okay ve Okay (2007) da,
alanda yasanilan terminoloji karmasasina dikkat cekmis ve halkla iligkiler yerine kurumsal
iletisim, kamu iligkileri (public affairs), imaj yonetimi, itibar yénetimi, algilama yoénetimi gibi farkli
terimlerin kullanildigini vurgulamistir. Peltekoglu (2007) da alanin adlandiriimasindaki cesitliligin
sorun yarattigini ve bu durumun farkh orgutlerde halkla iligkilerin farkh isimdeki departmanlarla
konumlanmasina neden oldugunu vurgulamistir.

Diger yandan alanin profesyonellesmesi konusunda mesleki egitim kadar uygulayicilarin meslek
kuruluglarina uUyelikleri de kritik 6neme sahiptir (Nelson, 1994). Cunkl, meslek kuruluslari,
meslege iliskin etik kodlari olustururken (Durkheim, 2006), sektériin beklentilerine gére uzmanlhigin
gereklerini egitim kurumlarina yansitan bir sorumluluga ve isleve de sahiptir. Dolayisiyla meslek
kuruluslari, meslegin Uyeleri Gzerinde ortak bir meslek bilinci olusturma ve sirdirme gucinin
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yani sira, bu bilince uyulmasini saglayacak yaptinm guciini de kullanabilir (Durkheim, 2006).
Fakat, Turkiye'deki blyuk is érgitlerinin halkla iligkiler uygulayicilarinin meslek kuruluslarina
Gyelikleri zayif bulunmustur. Bu gériinim, meslek kuruluslarinin alanin gelisimi konusunda geri
planda kaldigini gdstermekte ve halkla iligkiler alanin profesyonellesmesine olumsuz yansiyacagi
disunulmektedir.

Ayrica, halkla iligkilerin direk Ust yénetime bagli olmasi departmanlarin 6zerk oldugunu ve karar
alma stlrecinde araci olmadan ust yonetime bilgi aktardigini géstermektedir. Halkla iligkiler
uygulayicilarinin ortam taramasi ile elde ettigi bilgileri strateji olusturma sirecine girdi olarak
sunmasi, orgltler icin tehditleri dnleyecek ve firsatlari degerlendirecek egilimleri belirlemenin
ilk adimidir ve bu baglamda halkla iligkiler 6rgit ile paydaslari arasinda birlestirici bir fonksiyon
olarak da goérulebilir (Steyn, 2003). Dolayisiyla, halkla iligkiler fonksiyonunun 6rgut icinde destek
bir fonksiyon olmak yerine, stratejik yonetime girdi saglayan glglu bir isleve sahip olmasi igin
orgatin Gst ydnetiminin alacagi karar surecine katilmasi ve érgit icinde de diger fonksiyonlardan
ayri tek basina butlnlesik bir birim olarak yer almasi gerektigi iddiasi ile 6rtiismektedir (Dozier ve
Grunig; 1992; Ehling, vd.; 1992; White ve Dozier, 1992; Bowen, 2006).
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Giilcan SECKIN'
0z

Sermaye denildiginde sosyal, kiiltirel ve ekonomik sermaye tanimlari yapilir. Ancak toplumsal
ve kulturel olarak ingé edilmig biofiziksel varhgimiz diger bir ifadeyle fiziksel sermayemiz sadece
saglikh, gucli ve becerili calismaya aday bir beden sermayesiyle degil, gencligi, guzelligi,
cekiciligi ile de arzulanan bir calisan beden olarak (sunulan-alinan) ekonomik bir degere
donltsmustir. Genglik ve guzellik tim zamanlarda kendisinin farkina var-il-makla durmadan
ylikselen bir sermaye tirlne, Uretim iligkilerinde, gundelik iligkilerde, kisinin kendisini yeniden
Uretme dongusiinde, kisaca hayatin akiginda mutlak bir dnem tagiyan kosul durumuna gelmigtir.
Glndelik hayatin her anini, ayrintilarini konu edinen, yasami kolaylastirma, vazgecilmez
olma iddiasindaki tim kapitalist ekonomik sektérlerde en fazla biylyen mal ve hizmet Uretimi
alani olmustur. Bu makalede de, hizmet, finans ve iletisim sektorlerinin gelismesiyle birlikte
islerin giderek imge, ambalaj ve goérunuse dayali hale geldigi, 6zellikle hizmet sektérlerinde
emek zamanini sunan ¢ok geng erkek ve kadinlarin ucuz is giicii olmanin yaninda, genclik ve
guzelliklerinin, duygu yénetimi becerilerinin bu piyasada 6nemli bir talep edilme kosulu haline
gelisinin érnekleri lzerinde durulmustur. Calisma, bu tretim-hizmet alanlarinda ¢alisan is gtictini
gbézlemleyerek, onlar Ucretli calistiranlarla gérismeler yapilarak hazirlanmistir. Ankara’da
iki 6zel hastanenin halkla iligkiler birimlerinde, sekreteryada hastalarla, musterilerle iletisim
halinde olan c¢alisanlar; araba showroomlarinin pazarlama bélimlerinde, (¢ insaat firmasinin
ev tanitim, pazarlama birimlerinde, danismalarda, magazalarda, ofislerde, kasalarda ¢alisanlar
gdzlemlenmistir. Gundelik hayatin igini dolduran diger hizmet alanlarinda da bu ¢ergevede yogun
gozlemler yapiimistir. Cesitli sektdrlerde eleman arayan isverenlerin, internette insan kaynaklari
sitelerinde olusturduklari profiller incelenmistir. Kozmetik, moda, eglence sektdrlerinin olmazsa
olmaz kosulu sayilirken, hemen tim mal ve hizmet sektérlerinde de belli fizik dl¢llerindeki geng
ve glzel kadin ve erkeklerin yogun olarak talep edilmesinin calisma kosullari arasinda yerini
almasina butlncul bakilmaya ¢alisiimistir. Bu durumun, hem galistiranlari ve ¢alisanlari, hem de
tim tuketici kitleleri esir almasinin iletisimsel ve ticari baglamlari Gizerinde durulmus, epistemolojik
ve metodolojik bir yaklagim olarak yasanan gercekligi, onu bicimlendiren ya da dogurtan yapilarin
derin iligkiselligi dizleminde kavramaya calisan, bu bakimdan verimli bulunan elestirel ekonomi
politik bir yaklagimla analiz edilmeye calisiimigtir.

Anahtar Kelimeler: Genglik ve Guzellik Sermayesi, Genglik ve Gizelligin Degisim Degeri, Guzellik iletigimi,
Duygusal Emek, is Giicii Piyasasi, Giindelik Hayat, Elestirel Ekonomi Politik.

The Commercial and Communicative Value of Youth and Beauty Capital

Abstract

When capital is referred to, social, cultural, and economic definitions of capital are given as well.
However, our physical capital, which is another way of expressing our socially and culturally
constructed biophysical existence, turns into revenue, an economic income, with beauty, power

1 Dog. Dr. Ege Universitesi iletisim Fakiiltesi..
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and skills not just as a working body, but as an aspired working body. Youth and beauty carries
an absolute importance as the most valid capital type at all times in the flow of life. This has
become the most fundamental area of good and service production in all the developing capitalist
sectors claiming to include every second and details of daily life and to facilitate it and to be
indispensable. It is stated in this paper that the jobs are more dependent on symbol, packaging
and appearance and that especially in service sector young men and women doing labor time
not only have become a cheap source of labor but their youth and beauty have become the
most important factors to be demanded for a position together with the development of service,
finance and communication industries. This paper has been prepared by observing both people
working in production-service sectors and their employers who employ them, by interviewing both
of them. The employees working in public relations units of two privately owned and run hospitals,
marketing departments of car dealerships, housing presentation and marketing units of three
construction firms, and persons working in reception, secretariats, who are in communication
with patients and clients, have been spoken to and monitored. An ethnographic work has
been carried out in this way and intense observation has been done in other service sectors
within this framework. While trying to holistically look at the working conditions of young and
beautiful women and men with certain physical body measurements that increasingly finds its
way in service sectors, the communicative and economic reasons of the captivation of both the
consumer masses and the employees of this difficult condition have been elaborated on. An
analysis has been done with a critical economic-political approach that is found appropriate and
efficient in terms of epistemological and methodological approaches.

Keywords: Youth and Beauty Capital or Aesthetic Labour, Exchange Value, Beauty Communication, Emotional
Labour/Emotion Work, Daily Life, Critical Political Economy.
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Giris

kapitalist Gretim iligkilerinin ihtiyaglari yoninde, talep edildigi yere uygun temel ¢zelliklere

ve donanimlara sahip is giici ve fazladan sunabilecegi potansiyelleri anlasiimaktadir.
Pek cok alanda, calisan profili tarif edilirken, arananlar arasinda acik ya da 6rtik olarak biling
biciminin, dlistince diinyasinin yapilan igin zihniyetleriyle értlismesi, en azindan ¢catismamasi gibi
nitelikler oldugu kadar, uretici beyinden bedene uzanan nitelikler de, dizelgenin basinda yerini
almaktadir. Mevcut tiketimci kapitalizm tirt kendimizi gerceklestirebilmemizi, kendi tatminimizi,
arzulanabilmemizi sistemin devamliligina baglarken es anli olarak da bunun i¢in, calisan bedeni
emek zamanini sunabilmesi “uyanik, saglikli, gi¢li, ¢ekici olma” (Bauman, 2001 : 33) durumunu ve
iletisimini sirdirmesi igin zorlar. I profillerinde yasla ifade edilen fiziksel genclikle birlikte gtizellik
ve bedensel olarak ¢ok iyi durumda olma kriterleri de 6ne ¢ikarilmaktadir. Bunlar kendiliginden,
toplumsal zamanin dogal akisinin getirdigi kosullar degil, tretim iligkilerinin degisiminin getirdigi
sonuglardir. Kadin ve erkeklerin zihin ve beden guclyle calismak gibi durmadan tekrarladigi
yasam kosulu estetize edilirken, verim saglayici yeni islevsellikleri aranir. Glindelik hayati yoneten
durmadan buylyen ve cesitlenen hizmet sektdrlerinin hemen hepsinde aranan, ¢alisanlarin
“glizel, neseli, hareketli, heyecanl, kendini isine-isverene adayan, yaratici, egitimli, iletisim
teknolojilerini kullanan, hitabeti glizel gibi nitelikleri tagimasidir. Asgari ya da biraz tstlinde Ucrete
razi, on sekiz, yirmili yaslarinda bakimli, enerjik, gérinusleri ortalama ya da ortalamanin Ustiuinde
kadin ve erkekler emek zamanini sunarken dinamik, olumlu, guven verici, istikrarli bir isleyisin ya
da gidisatin iletisimini saglamak ve temsil etmek durumundadirlar. “Beden salt gosterge slrecine
indirgenebilir birsey degildir’ (Eagleton, 2006: 61), buna karsilik, islevsel olani Gretmede tasimasi
beklenen nitelikleri, onu aragsal bir konuma itmektedir. Orta yas grubundaki kadinlar ve erkekler
geng gorinmek icin kisisel bakim hizmetlerinden yararlanmakta, giyim ve makyajinin uygunlugunu
surekli takip etmektedir. Genglik ve guzelligi yasamsal bir gerceklik haline getiren kozmetik
endUstrisi tim mal ve hizmet sektorleriyle, medya enddstrileri ile birlikte fasilasiz kisilerin hurdaya
¢tkma-ma yollarini islemektedir. Bu baglama bagl olarak sdylenirse, herkes her durumda 61imlu
bedenini gézlemek ve gen¢ gdriinmeye calismak, bunun gereklerini yapmak durumundadir.
Glndelik yasamda, uretim, pazarlama ve tliketim iligkilerinde bu kavram, gug iligkilerinin kaynag,
UrGind, araci olarak mutlak bir durumsallik kazanmistir. Sektérlerin bircogunda orta yasina gelen
kadin ve erkekler isgiicii olarak enerji ve gekiciligi zayiflamis bir konumda gériilmektedir. Ozellikle
hizmet sektérlerinde hemen her an, genellikle geng, guzel, enerjik, bakimli, asgari Ucrete tabi
isguct ile ylz yize gelinmektedir. TeknoSa, Electroworld, Media Market, Darty, Adidas, Bimeks,
ve diger pek cok magazada oturma yeri olmadan, daima ayakta calisan yirmili yaslarinda kadin
ve erkekler durmadan hareket eder. Buradaki tahakkiimiin gézden kagiriimasi iletisimi, dogallik
ve aligki icinde devam eder.

N itelikli insan ya da insan sermayesi denildiginde mevcut tretim iligkileri icinde, 6zellikle de

1. Genclik ve Giizelik Sermayesi

Kapitalist ekonominin sektorlerinde, bedeniyle calisan kadin ve erkek Oncelikle “kapitalist
siyasal, ekonomik ve kultlrel pazar icin islevsel olani Uretirken” (Erdogan, 2008: 97) fiziksel
ve zihinsel emegin alani olan bugiiniin tuketici bedeni genglik ve guzellik sermayesine sahip
olmak ve buna yatirm yapmakla yukimli kilinmistir. “Yasliligin gézden uzaklastirilip gencligin,
formun, hizin 6n plana ¢ikarildigr postmodern toplum, fonksiyonel bir beden aktivizmini, aksayan
parcalari degistiriimek suretiyle kullanim digi kalana kadar durmadan galisan bir makina-beden
mitini yayginlastirmaktadir” (Gabuklu, 2003: 133). Beden coktandir bir yatirm nesnesine
dénisturtimus, 6zellikle de kadinlarin hurdaya ¢ikarilmamak igin soluksuz kosturmasi gereken
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bir yatirrm, sermaye alanina dénismdustir. Kadinlari gdstergebilimsel agidan inceleyenler
kadinhgin kendisinin ¢ogu birbiriyle celisen bagka anlamlarin géstereni oldugunu séyler. Bu
acidan dusunulduglnde toplumda kadinlarin, hayatin tarihin disindaymis gibi gériinen yanini
(kisisel iligkiler, agk ve cinsellik) temsil ettigi iddia edilir ki, kadinlar ayni zamanda “kitle kiltiri”niin
arenasidir (Williamson, 1998: 137-139).

Berger kadin ¢dézimlemesinde, kadinin problematik benliginin toplumsal temelleri oldugunu ve
bunlarin kadinin kapitalist toplumun c¢ok 6zgul kosullarda degisim degeri tasiyor olmasindan
kaynaklandigini ileri strer (Akt.Franco, 1998:160). Bu degisim degeri kadinin kapitalist dinyada
meta olarak kullaniimasini saglar. Kadinlara dayatilan kadinlik rolt, giizellik ve estetikle eklemlenir
bdylece pazarda satisinin daha kolay olmasi saglanir. Bu satistan kar elde eden kapitalist sistem
bunu defalarca yapmaya devam eder. Kadinlar, toplumsalin iginde bastan ¢ikariimasi gereken,
toplumsalla iliskisi bastan ¢ikarici olan insanlar olarak isaretlenir (Franco, 1998: 161).

Bu guzellik dayatmasi moda olgusuyla devam ederek, kadinlari én plana ¢ikarma girisimiyle
kendini tekrar tekrar Gretir. Modanin ylzyillar stiren gosteri amaciyla tesghirci amaglar tagimasi
durumu giderek evrilerek “bir yenilik masali” olarak konumlandirilir. Kadin giyimi sik sik, genellikle
buyik capl degisimler gegirmistir, bir an gégusler 6n plana ¢ikarilirken, bir baskasinda bel, yine
bir bagkasinda bacaklar 6n plana ¢ikariimigtir. Erotik cazibe merkezini siirekli degistiren, bu ani
libidinal yer degistirmeler kadin bedenini erkeginkine oranla ¢ok daha istikrarsiz ve belli bir yerle
sinirlanmamis kilmistir. Ayrica kadin cinselliginin ylizergezer niteligini de olusturan modadir
(Silverman, 1998: 189). Bu degisimler ve farklilasmalar kadin bedeninin her yaninin cinsel
cagrisimlara ve arzulara agik olmasini dusiinddrir. Kadin modasinda gizellik sermayesi kadin
vicudunun her yerinde somutlasir ve meta haline gelir.

Kadinlarin yani sira, giinden giine erkegin geng, yakisikli, bakimli olmasi modanin, kozmetigin,
reklamin konusu olarak ¢ok ¢arpici bir bicimde ylkselmeye devam ederken, benzer sekilde pek
cok sektorde fiziksel, zihinsel kapasitesiyle birlikte bash basina gengligi, yakisiklihdi, enerjisi ve
bakimliligi ile isgiict olarak tercih edildigi gdzlenmektedir. is yapma gliciine isaret eden geng,
enerjik, dinamik bir durumda olus isi yapma kapasitesini artiracak 6zellikler oldugu kadar, olumlu
bir sunus, durus, musteriler karsisinda olumlu, etkileyiciligi yiuksek bir iletisim degeri, dolayisiyla
ticari bir deger tagimaktadir. Diger sahip oldugu sermayeleriyle birlikte beklenen, fiziksel
gbrinasu, giyimi, tavriyla olumlu, ikna edici, cezbedici bir bilesim olusturmasidir. Ankara’da bu
calisma icin gérlsulen bir isveren ¢alisan alirken nelere dikkat ettiklerini anlatirken bu kriterlere
vurgu yapmistir. KentPark’in arkasinda tatlilar Uzerine sik bir is yeri acan bu igveren, personel
alirken mutfakta bulasikgi olarak calisacak elemanin obez sayilabilecek dlzeyde fazla kilolu
olmasini 6nemsemezken gelen misterileri karsilayacak, Urlnlerinin sergilendigi raflari, tezgahlari
gezdirecek “manken olgllerinde, geng, bakimli, sik giyimli, yakisikli bir erkek calisan” aldiklarini
6nem ve d&vungle anlatmigtir. Mal ve urtinun, hizmetin kalitesini éne c¢ikarirken surekli hareket
halindeki, etkileyici, ding bedenlerin iletisimi, Urettigi arzu yadsinamaz. Tlketim kultdrinin her
yere sinen tahakkimunu bastan ¢ikariciliklariyla yeniden Gretirler.

Bir bagka 6rnek olarak, Ankara’da iki 6zel hastaneye gidilmistir. Doktorlar, yardimci saglik personeli
ve idari igleri, hastalarla iliskileri saglayan idari personelin yogunluk icinde ¢alistigi kurumda
sunlar gdzlemlenmigtir: Evrak islerini yuriten, hastalarla iletisimi saglayan idari personelin cok
geng oldugu kadinlarin, yogun makyajli, sik, mini etekli, apartman topuklu, genellikle yiziinde
hafif tebessiimle dolasan havayolu hostesleri gériniminde oldugu dikkat cekmektedir. Bir
hastaneden c¢ok glizellik merkezine gelindigi duygusunu uyandiran bu tablo hastanenin
sahibi olan doktora da iletilip, nedeni sorulmustur. Bir halkla, hasta ile iligkiler faaliyeti olarak
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tanimlanmistir. Hem hastalarin, hem ¢alisanlarin kendisi i¢inde iyi hissedecekleri, moral yiikseltici
bir atmosfer yaratmanin bir unsuru olarak yorumlanmistir. Bedensel, zihinsel ve duygusal emegin
talep edildigi bir calisma iklimi kurulmustur.

internette isverenlerin insan kaynaklari sayfalarina verdikleri ilanlar arastinimistir. Genellikle
hemen her iste yukaridaki temel 6zelliklerin arandigi gérilmustir: Zemin malzemeleri pazarlayan
bir firma satis pazarlama sorumlusu ararken, tecriibe ve yazilm bilgisi istenirken ayrica “genel
gorunimine 6zen goésteren, prezantabl, takipgi, diizenli, pozitif disiinen, iletisime agik, istekli ve
dinamik, yliksek ikna kabiliyeti, iletisim ve sunum becerilerine sahip olmasi” da aranan 6zelliklerin
basinda siralanmistir. Hizmet sektérlerinden verilen diger ilanlar yine ayni sekildedir: “Yiksek
enerjili, degisime acik, pozitif, gller yizlQ, diksiyonu diizglin, modayla ilgili, kisisel bakimina 6zen
gobsteren, gller ylizi ve gcoskusu ile misterilerde ilgi ve heyecan uyandirabilecek, yogun tempoda
calisabilecek, kendine guvenli, sorumluluk sahibi, 18-25 yas araliginda bay, bayan calisma
arkadagI aramaktayiz” demektedir bir teknoloji firmasi verdigi ilanda. Emlak satis temsilcisi
arayan bir firma kurumsal kimligini konugma, giyim, kusam tarziyla yansitabilecek, pazarlama ve
ybnetim becerisine sahip eleman aramaktadir.

2. Genc Bedene Sarilmak

Her endustride, her yerde, her konumda en basta gelen bir ¢alisan niteligidir diye bir genelleme
yapilamasa da emek girdisi ile ilgili bir 6zellige dikkat gekilmektedir. Ornegin “reklam endistrisi
gibi sektorlerde yapilan calismalarda agikga tanimlanmamis (ascriptive) 6nemli niteliklerden biri
sayllan calisanin genc ve yakisikliliginin, gizelliginin, sosyal sermayenin yaninda ¢ok gtizel, cok
iyi gérinime sahip olmanin firmanin basarisina, gelismesine olumlu bir etkisi oldugu sonucuna
variimistir” (Bosman, vd., 1997: 18). Calisan pek cok kanaldan hem is verene, hem de pek
cok gundelik hayat endstrisine i Gretmektedir. Beden sermayesini seferber etmekte, bunun bir
parcas! olarak da, higbir zaman tam olarak hakimi olamadigi bedenini durmadan ele gecirmeye,
kiliktan kiliga sokmaya calisirken moda, kozmetik, saglk vb., endustrilerine hizmet etmekte,
tahakkUmlerini yeniden Uretmekte ve pazarlamaktadir. Calisanlar, bedensel, zihinsel, duygusal
emegin iletisimi ile, sunduklari isi ¢ekici kilmakta, farkli ambalaj ve anlamlarla daha etkili,
daha cezbedici Urlin ve hizmet sunabilmektedir. Bu tiirden emegi verebilmek i¢in ¢rnegin kadin
calisan éncelikle kendisini hep takipte tutmak zorundadir. Strekli seyirlik bir nesne olma hali nice
zamandir strlp gelen kadin,” seyredildigi icin durmadan dis gérinimuni gozler”. Bulunduklari
her mekan ve mecrada “seyredildikleri i¢in gururlu, mutludurlar, bunun tadi ¢ikarilir (Biker ve
Kiran, 1999: 58), zaten c¢ikariimalidir. Biker ve Kiran (1999, 58-59)’in sOyledigi gibi:

“Kadinlar seyredildiklerini bilir ve seyredilislerini seyrederler. Bu durum onlarin yalniz erkeklerle ve
kadinlarla kurduklari iligkileri degil, kendileriyle olan iligkilerini de belirler. Kadinin icinde gézlemci bir
erkek ve gézlenen bir kadin bulunur. Kadin kendini erkek géziyle izler. Béylece kadin kendisini bir
nesneye (6zellikle gorsel bir nesneye), seyirlik bir seye dénistirmis olur”.

Hemen tum endustrilerin guindelik olarak kadina uyguladigr ¢ok katmanh bir siddettir bu ayni
zamanda.

Bugtin bedenimiz, her seyden daha fazla “yan anlamlarla yikli bir nesne durumundadir”. YUk,
hedefleri agirlasmistir: “Bedenin etrafini kusatan saglk, perhiz, tedavi kiltl, genclik, zariflik,
erillik/disillik saplantisi, bedenle ilgili bakimlar, rejimler, fedakarca uygulamalar, bedeni kusatan
“Arzu Sdyleni” — bunlarin hepsi bedenin glinimuzde kurtulus nesnesine donistugindn tanigidir
(Baudrillard, 2004: 163). GunlUmuzde beden pratigi Baudrillard’in deyimiyle hem sermaye, hem
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de bir tiketim/fetis nesnesi olarak beden pratigidir. Beden ve ten bir stati gdstergesi, prestij
aracidir. Guzel beden bir yatirim ve getirili bir sermaye bigimi olarak her solukta bagtaci edilir.
Baudrillard’in  soyledigi gibi, varilan noktada “ bedenin, ekonomik dayanak olarak, bireyin
(psikolojik) yonlendirilmis butlinlesmesinin ilkesi olarak, toplumsal denetim (politik) stratejisi
olarak ne kadar derin bir sekilde Uretimin ereksellikleriyle birlestigi goruliyor” (2004: 174).

Carpici bir 6rnek, “Cin’de 1980’lerden beri yasanan dramatik (ekonomik, sosyo kdlturel, politik)
toplumsal degisim ve dénusimlerin bu son yillarina bakildiginda kozmetik cerrahinin ¢ok buyik
bir hizla buyGdugu goérilmektedir. Gundelik yasamin her alaninda asiri bir rekabet oldugu igin
kadinlar giderek daha ¢ok kozmetik cerrahiye bagvurmaktadirlar. Bunu sosyal basari, kariyerde
basari firsatlarini yakalamak, sanslarini yikseltmek icin giizellik sermayesi kazanmak lzere karli
bir yatirim yapmak olarak gérmektedirler” (Wen Hua, 2013: 6).

Cok cekici genc insanlarin, 6zellikle de fiziksel gekiciligi olan kadinlarin suca meyil gdsterme
egilimleri sorgulanmistir. Cok cekici geng yetiskinin bu fiziksel sermayesi ile is bulma kosullari ve
Ucreti arasinda olumlu bir iliski oldugunu bulgulayan arastirmalar yapilmistir. Psikoloji literaturtinde
insanlarin gekici 6zellikleri olan insanlarla etkilesim icinde olmay: tercih ettigi, okullarda c¢ekici
g6rinime sahip ¢cocuklarin da daha ¢ok ilgi goérdiigu ortaya konulmustur (Mocan ve Tekin, 2006).
ilk izlenimlerimiz insanlar hakkinda nasil dislinecegimize, onlari nasil degerlendireceginize
iliskin olarak bizi bilissel bir yanhhga sirlkler ve sonraki yargilarimizin temelini olusturur.
Birini glizel bulmugsak, beraberinde ¢ok zeki oldugunu da dusiinme egilimde olabiliriz diye de
orneklenebilecek halo etkisi rnegidir. Fiziksel ¢ekicilik kalip yargisi, giizel olan iyidir, zekidir ilkesi
diye de tanimlanabilir” (http://psychology.about.com).

3. Duygusal Emek!

Emek bicimlerinden séz edilirken ézel alanda ve ¢alisma hayatinda duygularin yénetimi yuz
yiize ya da s6z soéze iletisimlerde 6nemli bir kosul haline gelmistir. isverenlerin is ilanlarinda
da géruldugu gibi bedensel emegi, basarili bir duygu yonetimi esliginde tanimlamaktadirlar.
insan duygularinin ticarilestiriimesine, metalagtinimasina dikkat ceken sosyolog Arlie Russell
Hochschild “duygusal emek” (1983) kavramini kullanmigtir. Bu konuda pek ¢ok ampirik calisma
yapan Hochschild havayollarinda calisan hosteslerle ilgili bir calismasinda, profesyonel
olmanin geregi olarak sunulan profesyonel gllusi unutmamak, siklik, cekicilik, sakinlik iginde
hareket etmek, duygularini cok iyi yonetmek, ses tonunu, gulusinid ayarlamak, hareketlerini
ayarlamak durumunda olmalarina dair gérismeler yapmistir. Duygusal emegin piyasada degisim
degeri oldugunu gbzlemleyen baska calismalar da yapilmistir, yapilmaktadir. Duygusal emek
aragtirmacilari kadar, feminist arastirmacilar da gézden kagirilan bir durum oldugu i¢in kavrama
ilgi gbstermektedirler. “Geng, glzel gekici insanlar neden daha sansli”yi arastiran ve agiklayan
ekonomi kitaplari yazilmaktadir. Princeton University Press’in bastiyi Daniel Hammermesh'in
Beauty Pays: Why Attractive People are More Successful, kitabi, Oxford University Press’in
bastigi Deborah Rhode’in The Beauty Bias: The Injustice of Appearance in Life and Law, baslikli
¢alismasi, Penguin: Allen Lane’in bastigi Catherine Hakim’in Honey Money: The Power of
Erotic Capital’i (Basic Books’dan da Erotic Capital: The Power of Attraction in the Boardroom
and the Bedroom” adiyla yayimlanmistir. Ekonomistler, emek aragtirmalari bolimleri konuyla
ilgili mikroekonomik arastirmalar ve analizler yapmakta, cesitli demografik 6zellikler ve emek
piyasasinin 6zelliklerinin yaninda bedensel gérinusinin calisanin kazanci, g¢alisma kosulu
Uzerinde etkisi/roll, varhgr arastiriimaktadir.

Turkiye’de yine duygu isgilerine, duygusal emege iligkin calismalar yapilmaktadir. Hizmet
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sektoriinde galisan duygu iscilerinde ise yabancilasmayi arastiran bir calisma bu tur bir calismanin
gb6zden kagcirilan pek ¢ok yanina dikkat cekmektedir:

“Isletmeler, teknolojideki gelismelerin sonucu olarak (rtinlerin giderek daha cok benzesmesi, tiiketici
beklentilerinin degismesi ve rekabetin giderek yogunlasmasiile birlikte avantaj kazanabilmek igin,
calisanlarindan fizik ve zihin guglerine ek olarak duygularinida is sireclerinin gerektirdigi sekilde
kullanmalarini beklemektedir. Bu durum 6zellikle, isin karakteristigi geregi misteri-calisan etkilesiminin
yogun oldugu islerde daha gecerlidir. Bu tarz islerde ¢alisanlar duygu iscisi olarak da adlandiriimaktadir.
Duygu isgileri, fiziksel ve zihinsel emekten daha ¢ok duygusal emek harcamaktadirlar. Bununla birlikte
duygusal emek, duygu isgileri agisindan olumsuz sonuglara neden olabilmektedir. Gergekte hissettigi
duygulardan farklidavranmak zorunda kalabilen duygu isgileri, kendilerini iste ifade edememe ve
anlamlandiramama sorunuyla karsilasabilmektedirler. Gergekte hissedilenler ile is rolleri arasindaki
farkliliktan kaynaklanan duygusal celigki nedeniyle, duygu iscilerinde ise yabancilasma sorunu kendini
gosterebilmektedir. Bu ¢alismada da, duygusal emek ve ise yabancilasma arasindaki iligski dlzeyi
ampirik olarak incelenmigtir” (Kaya ve Sergeoglu, 2013: 311).

Emek piyasasinda beden, glzellik sermayesinin 6nemi disinildiginden de fazladir. Cin'de
yapilan arastirmalarda esi glizel, genc ve cekici olan kocalarin diger kocalardan yizde on daha
fazla kazandigi bulgulanmistir (Wen Hua, 2013). Cekici, giizel insanlarin ¢ekici olmayanlardan
daha kolay kredi aldigi, yasal konularda daha fazla kolaylikla ve incelikle karsilastiklari
saptanmistir. Amerika'da pek ¢ok insan ayrima ugramighk hissine kapildiklarini belirtmislerdir.
Yas, Irk, etnik kimlik kadar gériuntslerinden dolayi da ayrima (lookism) ugradiklarini belirtmislerdir.
Emek piyasasinda ayrimcilikla ilgili pek cok ekonomist ¢calisma yapmistir. M. Belot, V, Bhaskar
ve Jeroen Van de Ven gibi isimler “Beauty and the source of discrimination” (2008) baslikl ortak
calismalar yapmistir (http://eprints.ucl.ac.uk).

Degerlendirmeler ya da Tartismalar

Beden sermayesine ne oranda sahiplerse, erkek ve kadin galisanlar isverene, marka ve kurum
imajina aidiyet ve baglilik duygusunu temsil eden birérnek ya da yarisan sik kiyafetler icinde
emek zamanini pazarlarken trtin-hizmet sunumunun yizu, temsilcisi olarak islev gérmektedirler.
Hizmet sektorlerinde kasa basinda, bilgisayar basinda, ayakta, telefonda, urin ve hizmetin
gerektirdigi bicimde hareket halinde tim bedeniyle genclik, glizellik caginin birikimlerini kullanarak
calisan is gucli giindelik yasamin bir geregine dénliismektedir.

Yakici bir beden sermayesine sahip olmak, pek cok sektérde esasen hayati kosul degildir. Ancak,
geng, glzel, cekici kadin ve erkegin daha dinamik ve enerjik ¢alisabilmesi, musteriye iltifat
edici, iyi hissettirici iletisimin araci olarak fiziksel sermayesini kullanmasi, iletisimin duygusal
yanini beslemesi isleri daha verimli ilerletmektedir. Bdylece genclik sermayesi gerilimi azaltici,
olumlu duygulari besleyici bir 6zellik olarak ise kosulmaktadir. Geng ve glzel kadin ve erkekler,
tiketiciyle yiz ylize geldiklerinde ikna edici olduklari, olumlu bir yaklagimla karsilandiklari igin
sigorta sirketleri, bankalar bu tir calisanlari tercih etmektedirler. Geng, glizel, hos goérinusli
olmanin iletigimi, masteriler icin cekici, ikna edici bir iletisim dogurmaktadir. Musteriyi, sunulan
mal ya da hizmetle ilgilenmeye daha acik kilmaktadir. Bu iletisimde metaa dénlsen, nesnelesen
bedenler, tim yan anlamlariyla ticari iletisimin unsuru olmaktadir. Mal ve hizmet, finans basta
olmak lGzere hemen her sektérde genclik ve guzellik iletisimi, genc¢ isgucliniin ucuza ve uzun
saatler calisma gibi 6zelliklerinin ayrilmaz bir bileseni olarak aranmaktadir. Bdylece gen¢ kadin
ve erkeklerin emek zamani bir bagina satin alinmamakta, ayni zamanda gengligin gorselligi,
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cekiciligi, bedensel estetigi ticarilesen bir iletisim degeri tagimaktadir. Satilan sadece emek
zamani degil, bedensel guzellik, zihinsel, duygusal emek kapitali birlikte ise kogulmaktadir.

Yapilan gézlemlerden ¢ikan o ki, insanlar guizel ve ¢ok cekici insanlarin gérislerine daha ¢ok
kapilabilmekte (halo etkisi), onlar tarafindan ikna edilmeye daha meyilli olmaktadirlar. Daha
duygusal kararlar alabilmektedirler. isverenler agisindan gencligin enerjisi, zamani, dinamizmi
olabildigince ise yansitiimakla deger yaratiimaya ¢alisiimakta, pazarlanan ve pazarlayici unsurlar
olarak da gengclik, gizelligin enerjisi, olumlu dili ciddi bir iletisim degeri, pazarlama degeri
tasimaktadir. Cinsel gekiciligin ve gengligin basli basina iletisimsel bir degeri vardir. Glindelik
yasamin her yerinde avantajlar saglamakta ve isleri kolaylastirmaktadir. Glizel bir insana daha iyi
davraniimakta, daha gok kolaylik saglanmaktadir. Ornegin, suca yénelme, sucun cezalandiriimasi
gibi olgularla fiziksel cekicilik arasinda iliski olup olmadigini arastiran ¢alismalar yapiimistir. Sug
isleyen ¢ok cekici geng kadinlara yargilama sonucunda daha olumlu cezalar verildigi gézlenmigtir.

Yapilan gbézlem ve gérismelerde, taranan personel ilanlarinda, genclik ve guzelligin is
glicline ait acik bir deger olarak degerlendirildigi ve 6édenen Ucretin buna gére yapilandirildigi
anlasiimaktadir. Calisan kadin ve erkegin diger performanslarinin yaninda genglik ve guzelligin,
kilik, kiyafet ve kisisel bakimhhgin sunumu, islevselligi karsihginda da Gcret almalari durumu
s6z konusudur. Genglik ve glizellik sermayesi is yerlerinde bir avantaj olarak kullaniimakta ve
bu nedenle bu avantaji kullananlar daha yiiksek Ucret almaktadirlar. Bu arastirmada ¢ok gen¢
kadin ve erkeklerin ucuz is glcunden enerjik, gen¢ ve glizel olma 6zellikleriyle, hem igveren,
hem musteri hem de kendi is ve ylkselis basarilarinin kosulu/yolu olarak faydalanildigi sonucuna
variimistir.

Bu genclik ve glzellik pazarlamasi, imaj ve goriinis dayatmasi, reklam ve pazarlamanin en
koklu kollarindan olan eski ve yeni medyanin tim sunum ve igeriklerinden fiskirmaktadir. Genglik
ve glzellik paha biciimez bir deger, yikselme ve kazanma kosulu olarak araliksiz yeniden
Uretiimektedir. Bebegin, cocugun, gencin, masumiyeti, reklam ve pazarlama araci olarak piyasalar
tarafindan somurilmektedir. Bebekler, gencler, hayvanlar, doga arttk masum glzel olamazlar.
Reklamin, pazarlamanin, Uretim ve tiketimi fetislestiren sektorlerinin metasi durumundadirlar.
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Tiiketim Auskanlklari Cercevesinde Kadinlarin Giyim Alisverislerinde
Karar Verme Tarzlari Uzerine Bir Arastirma
Murat Birol'
0z
Gunumuzde kiresel boyutlu tiketim kaltirinin yayginlasmasiyla olusan yasam tarzlarindaki
degisim, bireylerin tliketim aliskanliklarini da etkilemektedir. Tlrkiye'de bu kiltirin belirleyicisi
olan unsurlardan biri de giyim tiketimidir. Giyim tuketimine yonelik genel kabul géren algi ise
Ozellikle kadinlarin satin alma davraniglarina yonelikti. Tim mecralarda kadinlarin giyim
tiketimine egilimli olduklari sunulmaktadir. Bu ¢calismada, kadinlarin giyim aligveriglerine yonelik
satin alma sureclerindeki belirleyici olan karar verme tarzlar saptanarak giyim markalarini tercih
etme nedenleri ve bu tercihlerini etkileyen faktorlerin neler oldudu tespit ediimeye calisiimistir.
Tuketici karar verme tarzlari bir alan arastirmasi olarak betimsel turde bir ¢calismadir. Uygunluk
orneklemi ile secilen 150 kisiye anket uygulanmistir. Calismanin sonucunda; kadinlarin

karar verme slregclerinde ve giyim markalarina yonelik tercihlerinde farkhliklar oldugu tespit
edilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Karar Verme Tarzlari, Giyim Tuketimi, Marka Tercihi, Tuketim Kilttrd, Kadin Temsili.

A Research on the Decision-Making Styles of Women During Their
Cloth Shopping in the Framework of Their Consumption Patterns

Abstract

The changes in lifestyles, emerging from the expansion of the consumption culture in global terms
nowadays, are influential on the consumption patterns of the individuals. One of the elements
shaping those patterns in Turkey is the clothing consumption. The commonly-held perception
for the clothing consumption is especially oriented to the buying behaviours of the women. It
is presented in all communication channels that the women have a tendency towards clothing
consumption. Within the scope of this study, it has been attempted to ascertain why the women
prefer the main clothing brands and which factors influence their preferences, after defining their
decision-making styles which have an influence over their buying process. This study about the
decision-making styles of the consumers conducted as a field-research is a descriptive study. The
survey has been conducted to 150 participants who have been chosen via conformity sampling.
In the consequence of this study, it has been found out that there are differences in the decision-
making processes and clothing-brand preferences of the women.

Keywords: Decision-Making Styles, Clothing Consumption, Brand Preference, Consumption Culture,
Representation of Women.
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Giris

Uresellesmenin kultirel alanlarda yaninda getirdigi populer kiltir ve tiiketim toplum
Kyaplsmln yayginlasmasiyla olugan tliketim kultirG cercevesinde, bireylerin satin alma

davraniglarinda birtakim degisiklikler olustugu gérulmektedir. Gunlimuzde, kiresellesme
sureci icerisinde bireylerde olusan bu degisimler genel anlamda tliketim odakli olmakla birlikte
Ozellikle tuketim asamasinda birtakim sosyo-ekonomik amaglar dogrultusunda belirleyici
olmaktadir. Bireylerin yasam tarzlarini sosyo-ekonomik amaglar dogrultusunda bigimlendirmesi
ve toplumsal itibarin elde edilmesi konusunda tiketim aligkanliklarina yansiyan unsurlardan biri
de giyim tiketimidir. Tlrkiye'de giyim tuketimi denildiginde akla ilk olarak kadinlar gelmektedir.
Goreceli olsa da toplumun genel kabul géren algisi olarak nitelendirilen giyim tlketiminde
kadinlarin satin alma davraniglarina yonelik karar verme tarzlari da sosyoekonomik nedenlerle
degerlendiriimektedir.

Ayrica, giyim tuketimine yonelik, bireyleri en tesvik edici unsur medyadir. Yazili, gérsel ya da gérsel-
isitsel medya araciligiyla sunulan reklamlara bakildiginda, giyim tiiketiminde 6zellikle kadin giyim
markalarinin gogunlukta oldugu gériilmektedir. Diger bir deyisle, bireyleri giyim tiiketimine tesvik
eden reklamlar cogunlukla kadin odakli olmaktadir. Bu reklamlarda da giyim markalari kadinlara
Urlnlerini tlkettikleri ya da kullandiklari takdirde onlara konforun, huzurun, liksun, ihtisamin
ve sikligin kapilarini agacaktir. Reklam igerikleri kadinlarin duygu dinyalarina seslenirken 6te
yandan onlari aslinda toplumun sosyoekonomik kosullarina gére de konumlandirmaktadir.
Esdeyisle, giyim markalarina dair reklamlar bireyleri tiketime tesvik ederken bireylerin toplumda
da tiketime yonelik bir gruba ait olduklarini séylemektedir. Bununla birlikte marka, tuketicilere
istek ve beklentileri dogrultusunda Urtinlere ulasma olanadi saglamakta ve satin alma karar
surecinde yardimci olmaktadir (Aktuglu ve Temel, 2006).

Giyim tlketimi denildigi zaman moda kaginilimaz bir kavram olusturmaktadir. Gindelik yasamin
bicimlenmesinde, benimsenmesinde ve ingsasinda moda énemli bir kavram ve alan olarak etkisini
giderek arttirmaktadir. Sosyo-ekonomik ve siyasal ortamdan etkilenen moda, ayni zamanda,
kaltaran énemli bir bicimlendiricisi ve insa edicisi konumuna evrilmistir (Yagli, 2013). Bu baglamda;
marka, reklam ve moda doénglsu igerisinde tiketim odakl yaklasim, kadini bu gergevenin
merkezinde konumlandirmaktadir. Tlketim ¢emberi icerisinde kendini ister istemez merkezde
bulan kadin ise glindelik yasantisinda surekli olarak bu dénguyle karsi karsiya gelmekte ve bu
durumdan ¢ogu zaman uzaklasamamaktadir. Béylece, giyim / moda alanina yonelik reklamlarda
farklt mecralarda markanin temsili biciminde birer “tliketim metasi” olarak sunulan kadin; reklami
tikettigi gibi, s6z konusu Urlni de tiketen bir “tliketim nesnesi” konumuna gelmektedir. Medialog
Platform ve GYV (Gazeteciler ve Yazarlar Vakfi) Kadin Platformu tarafindan diizenlenen Medyada
Kadin Algisi Calistayl (2011)’nin da mevcut durumu sorun olarak ele aldigi gérilmektedir.
Calistay’in sonug bildirgesinde; medyada kadinlarin ¢cogunlukla 6zne degil, tliketim nesnesi
olarak sunuldugu hatta reklamlarda tiketim maddesi olarak kullanildigi mevcut durumu ifade
etmektedir (http://www.gyvkadinplatformu.org). Bu durum da tiketim aligkanlklari baglaminda
kadinlarin giyim aligveriglerindeki karar verme tarzlarini analiz etmeyi gerekli kilmakta ve bu
analiz sonucunda da elde edilen bulgular 6nem tagimaktadir.

1. Tiiketim Kiiltiirii, Popiiler Kiiltiir ve Yasam Tarzlar

Tuketim toplumu ya da tiiketim kultird olgulari 6zellikle 1980’li yillardan baglayarak adindan sikga
s6z edilen kavramlar olmustur. TUlketici, tiketen birey anlamina gelir ve tliketmek ise; yemek,
giymek, nesneleri kullanmak ve ayrica gereksinimlerin ya da arzularin herhangi bir bicimde tatmin
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edilmesini saglamaktir (Zeldin, 1998: 289). Ancak tliketim olgusu sadece ekonomik anlamda ve
yararcilik esprisi temelinde degil, ayni zamanda, gésterge, sembol ve isaretlerin de icinde oldugu
sosyal ve kilttrel bir olgu olarak gérilmektedir (Bocock, 1997: 13). Diger bir deyisle, tuketim;
sadece ekonomik bir olgu degil ayni zamanda sosyal, psikolojik ve kdltiirel olgu haline gelmistir.
Tuketim kulttrleri deg@erleri icinde dogan bireyler, tliketici olarak sosyallesirken bu degerleri
icsellestirmekte ve daha da 6tesi, bireysel kimliklerin olusturulmasi miizakeresi ve ifade edilmesi
ile toplumsal farklilasma surecinde tuketim kilttrt degerlerini bir ara¢ olarak kullanmaktadirlar
(Dedeoglu ve Savascl, 2005: 77).

Ayni zamanda tiketim kulturd, tiketicide satin aldigi Grin Gzerinden bir kimlik edinme, birey
olma ve 6zglrlige sahip olma yanilsamasini yasatmaktadir. Tuketim toplumunun temelinde
yer alan “mutluluk” tuketiciye; “mutlu olmak igin tuketmelisin, tikettikce mutlu olmalisin” temasi
ile veriimekte ve igsellestirimesi beklenmektedir (Dagtas ve Kaya, 2012: 80). Ayrica, tiketim
kdltdrandn kapitalizmin kultird oldugu, butin tartismalarin dnkabuliidir (Dagtas ve Dagtas, 2009:
68).

Baudrillard (1997)’a gore tlketim kavrami, nesnelerin yani sira, fikirlerin ve gérlingilerin de
tiketilmesini icermektedir. Baudrillard, “Tiketim Toplumu” adli kitabinda, tiketimin her zaman
semboller ve géstergelerin tuketimi oldugunu, modern toplumun tiiketimci bir kiiltire yaslandigini
ve bu toplumu ‘“tiketim toplumu” olarak nitelemenin mumkin olabilecegini sdylemeye
calismistir.

Tuketimin ihtiyaclarin giderilmesi ile sinirli olan yapisi, tiketim toplumu iginde yerini arzu ve
isteklerin giderilmesine birakmistir. Bu anlamda, arzular ve sosyal formlariyla tiketim, “bir yasam
tarzi icinde hedonist, gésteris ve bir gruba ya da kdltire ait olma gibi amaclar icin prestiji yuksek
markalari, estetiklesmis Urinleri satin alma, sahiplenme ve kullanma” seklinde tanimlanmaktadir
(Zorlu, 2006: 60). Tuketim toplumunda insanlar, yagsamak igin tliketmek yerine, tiiketmek igin
yasamaktadirlar. Tuketim, yasami devam ettirme yolunda bir ara¢ olmaktan ¢ikmis kendi bagina
bir amac haline gelmistir. Artik sistemde var olabilmenin yolu, artik bu sistemin Gretmis olduklarini
tilketmekten gecmektedir (Ozcan, 2007).

Ote yandan, tiiketim kiiltiir(i, tiketicilerin gogunlukla faydaci olmayan statii arama, baskalariyla
arasinda fark yaratma ve yenilik arama gibi amaglarla Griin ve hizmetleri tutkuyla arzuladiklari,
pesine distikleri, elde etmeye galistiklar bir kiltire karsilik gelir (Belk, 1998: 105). Aytac da
(2006) tuketim kultirinin gtinimiz egemen kdltirel bigimini yansittigini belirterek; yarar esprisi,
doyumcul zevk arayisi, meta fetisizmi, kullan/at arzular, aligveris bagimhhgr vb.nin bu kilttrin
tipik 6zellikleri oldugunu dile getirmistir. Bu noktada, giyim sektoriiniin de 6zellikle glinimuzde
bu kavramlari kapsamasi moday! kultirin belirleyici bir konuma getirdiginin gdstergesidir.
Moda; kultarl yénlendirip, kontrol ederek dizenleyebilir. Moda, dzelliklerinden dolayi gecerliligini
zamanla yitirir, strekli olarak bigimleri degisir, degismeyen sey; modanin kavramsal degeridir
(Yaglh, 2013). Harvey de (1997: 318) kitle piyasalarinda modanin seferber olmasinin, tiiketimin
temposunun yalnizca giyim, slsleme ve dekorasyonda degil, ayni zamanda yasam tarzlari ve
dinlenme faaliyetlerini de (6rn. bos zamanlar) kapsayan genis bir alanda hizlandirmaya neden
oldugunu ifade etmistir.

Ayrica, tuketim kiltiriinin insanlari aligverige tesvik etmesi onlarin populer kultirin bir parcasi
konumuna gelmelerini saglamaktadir. Cinkl populer kultur ve tiuketim kultard birbirlerini
tamamlayici niteliktedir. Her ikisi de, Batilasmanin etkisiyle kapitalizmin ortaya ciktigi yillarda
gelisme gostermis ve toplum icinde yayginlasmistir. Glnimiz giyim aligverislerinde de 6zellikle
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reklamlar aracihgiyla kultir ve kitleler arasinda kopri kurularak boylesi bir toplum yapisi
olusturulmaktadir. Moda ile birlikte reklamcilik, tiketim toplumunun Uretilmesini ve bireylerin
bu topluma katilmalarini (populer dinyanin yaratiimasini) tesvik eden etkin bir ara¢ olarak
elestiriimektedir. Dolayisiyla reklam dlinyasinda da, ulagilacak hedefler arasinda “populer kultar”
ve “tlketim kulturd” vazgecilmez iki unsur olarak yerlerini almistir (http://notoku.com/tuketim-
kulturu-markan-kadar-konus/).

Bu genel hatlaryla cizilen gergeve baglaminda, tarihsel siireg igerisinde, kapitalizmin dogusuyla
birlikte Uretimde yasanan artis beraberinde tiketimi de artirmistir. Béylece, toplumlarin kiilturel
degerlerini de etkileyen tuketim kultiri ortaya cikmistir. Tiketici kaltard, tiketici topluluklarini
etkilemis ve genis kitlelere tasimistir. Zamanla insanlarin yasantilarini da etkisi altina alan
tiketim etkinlikleri, tiketime yonelik bir yasam tarzina dénlismustir. Tiketim kiltird, bir yandan
kaltarin énemli 6geleri olan tuketicileri tiketime tesvik ederken; diger yandan da, onlarin bu
kaltara igsellestirerek klturiin toplumda mesrulagsmasini saglamaktadir. Dolayisiyla, bireyleri bu
kaltdran bir pargasi durumuna getirmektedir. Giyim, kdltiri yansitan 6nemli bir 6zellik oldugu igin
de tlketim kulttrinden bagimsiz dustnulemez. Bu noktada, giyim tiketiminde &zellikle topluma
yansitilan, reklam kanallaridir. Reklam icerikleri, giyim tiketiminde siklikla kadinlari kullanarak
kadinlara seslenmektedir. Kadinlarin bos zamanlarini degerlendirmesi icin uygun bir aktivite
oldugu olgusuyla sunulan reklamlarda; tuketim kultird, onlara sureg igerisinde cesitli yasam
tarzlarini da goéstererek bu yasantiya dahil olabilecegini vurgulamaktadir. Williamson (2000:
11, 42) da konuya iligkin olarak, toplumu “tiketim toplumu” seklinde butinsellemek suretiyle
bireylerin bir toplumsal yere sahip olmak, ait olmak istemesi gereksinimini ancak reklamlarin
“imgesel” yollarla giderebilecegini belirtir.

Bu baglamda Frank Mort (Aktaran McRobbie, 1999: 56) da, insanlarin vakitlerinin gogunu ev
yasami icerisinde gecireceklerini s@yleyerek ev yasaminin yeni bos zaman faaliyet bicimlerini
dogurdugunu ve insanlari eko-tlketici politikalar ve televizyon yoluyla (reklamlar, dijital ortamlar)
yeni iligki bicimlerine sokarak giinimuizde toplumun ihtiyag ve isteklerine bu sekilde erisebildigini
ifade etmistir. Ozellikle “ev”in yeni kimlik politikalarinin da gelistiriimesine olanak taniyacagini
vurgulamis ve bireylerin bu kimlikleri calisma sirasinda degil, daha ¢ok tiiketme ya da satin alma
davraniglar sirasinda olustugunu belirtmistir. Fox ve Lears (1983) da konuya benzer bir agidan
yaklasmaktadir. Tuketim kultird, yalnizca kitle tiketimi ile doyurulmus toplumu gésteren deger
sistemi degil, ayni zamanda o toplumun elit kontroliini saglayan ve surduren bir dizi zorlamalardir.
Bu agidan degerlendirildiginde tiiketim kiltlri, bos zaman etigi ya da Amerikan yasam tarzindan
farkli bir seydir. Tuketim kultiirG; bir etik, bir yasam tarzi ve bir gli¢c yapisidir.

2. Marka Tercihi ve Haz Arayisi (Hedonizm)

Marka, Ureticilerin ya da saticilarin mallarinin kimligini belirleyen ve mallarini rakiplerinden
ayirt eden bir isim, simge, sekil ya da bunlarin birlesimidir (Cemalcilar, 1994: 116). Marka, bir
urtnd digerlerinden ayirt eden sdzcukler, harfler, sayilar, sekiller, tasarilar ile bunlarin birarada
sunulusudur. Sayi, sembol, amblem ve logolarin trtinler araciligiyla hedef kitleye ya da tlketiciye
ulastiriimasini kapsamaktadir. Aktuglu (2004: 12) da markalarin bagh olduklari firmayi ve Urlnleri
temsil ettiklerini ve belirli bir imaji yansittiklarini vurgulamaktadir. Ayrica, bir markanin sadece
logo ya da isim olmasinin 6tesinde kurum ve Uriinleri hakkinda tiketicinin tasidigi duygu ve
dusunceleri de ifade ettiginin, aktardiginin altini gizmektedir.

Markanin tiiketiciye sagladigi birtakim yararlar bulunmaktadir. Oncelikli olarak, markalar, giiven
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vermektedir. Bilinmedik markalar siklikla tercih edilmemektedir. Burada aslinda markali Griinler,
markasiz UrGnlere gbére daha kaliteli olarak algilanmakta ve bu yutzden tercih edilmektedir.
Uriinler markalar sayesinde taninmakta ve bu sayede satin alma sirasinda segim yapilmasini
hizlandirmaktadir. Ayrica, markalar Griin hakkinda tilketicilere bilgi saglamaktadir. Onceden
kullanilan markalar sonraki satin alimlarda tutum ve inanclari etkilemektedir. Diger yandan, markali
Urlnler tiketiciler icin garanti ifade eder ve tiketicilerin korunmasini saglamaktadir (Yiimaz, 2005:
259; Aktuglu ve Temel, 2006: 44; Karafakioglu, 2005: 121; Blythe, 2001: 141).

Markanin tuketicilere kisisel getirilerinin yaninda toplumsal acidan da getirileri oldugu
sOylenmektedir. Bocock’a goére (1997: 59), tiiketim olgusunda satin alinanlar yalnizca basit,
dogrudan faydaci bir kullanimi olan maddi bir nesne degil; bir anlam ileten, o sirada tiketicinin
kim olmayr amacladigini sergilemek igin kullanacagi nesnelerdir. Burada, tiketiciye kimlik
kazandiran markalar, onu toplumda da belirli bir sinifin tyesi haline getirerek aidiyetlik kazandirir.
Boylece tlketici toplumsal sayginlik ve itibar da saglamis olur. Vigneron ve Johnson “prestij”i, bir
markadaki Itkslik bilesenini 6lgmeye yardim i¢in kullanirlar. Onlar prestijin dogustan markada
var oldugunu ve algilanan gdze carpan deger, algilanan tek olma degeri, algilanan sosyal
deger, algilanan zevk degeri ve algilanan kalite degerinden olustugunu ifade ederler (Phau ve
Prendergast, 2000). Bu noktada “yasam tarzinin markalasmasi’ndan s6z edilebilir. Bu kavrama
gore, tuketiciler sahip olduklari markalar araciligi ile kendi yasam tarzlarini gevrelerine yansitmayi
isterler ve bu nedenle markalarla duygusal sayilabilecek bigcimde yogun iligkiler kurmaktadirlar
(Odabasi, 2006: 84).

Bu noktada, kendi yasam tarzini belirleyebilmek ve toplumsal bir kimlik elde edebilmek icin
tiketiciler haz arayisi (hedonizm) igerisine girmektedir. Hedonizm, haz arayiciligi olarak insanin
kendisini zevke adamasi seklinde kabul gériirken; hedonik veya hazci tiiketim, tlketimin haz
boyutundan tat almak olarak ifade edilmektedir. Tuketiciler satin aldiklari Grtnleri sadece
kullanabilmek icin degil, ayni zamanda onlarin ifade etmis oldugu anlam igin de Uriini satin
alirlar (Hirschman ve Holbrook, 1982: 92). Altunisik ve Gall’'nin da (2004: 235) degindigi husus,
giyim ve kozmetigin diger insanlar tarafindan ilgi ¢eken kisisel Urtinler oldugu ve bu Urinlerin
hedonik anlamlar tasidigi yénindedir. Bir giyim Grininin satin alinmasi belirli bir noktadan
sonra gereksinim disina ¢gikmakta ve bu baglamda hedonik bir arayis icinde tuketilen bir meta
olmaktadir. Giyim Grintniin rengi, deseni, modeli gibi birtakim unsurlar da bireyin kigisel tatminini
saglamakta ve aligveris aninda kisiyi hazza yonelten araglar olmaktadir. Odabasi da (2006: 111)
hedonizmin derecesinin bireye, topluma ve duruma gore farkllik gosterdigini belirterek, ana
disltncenin hazzi ya da tatmini en Ust dizeye getirmenin insan yagsaminin temel unsuru olan
mutlulugu olusturdugunu vurgulamistir.

3. Kadinlarin Karar Verme Tarzlarinin
Satin Alma Siireclerine Yansimasi

Kimligin ingasinda tuketim kdltirinin en gérindr bicimlerinden biri olan giyim, ayni zamanda
toplumsal cinsiyet ve statiinin de en belirgin gostergelerinden olarak farkli dénemlerdeki
toplumsal yapilar icindeki konumlarin nasil algilandigini ve statiinin sinirlarini belirlemektedir
(Yaglh, 2013). Bu noktada, tiiketicilerin satin alma davranislarini Grtinlerin markalarina yukledikleri
anlamlar dogrultusunda gerceklestirdikleri gértlmektedir. Tlketicinin icinde bulundugu yasam
déneminde sahip oldugu demografik, psikolojik ve sosyolojik faktorlerin etkisiyle satin alma karar
sureci ve marka tercihleri farkli sekillerde etkilenmektedir. Her bir faktor tlketici Gzerinde etki
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yaratmakta ve marka tercihinin gelisimine katkida bulunmaktadir (Aktuglu ve Temel, 2006).

19. ylizyilda, moda kapsamindaki giyim trtinleri genelde st sinif kadinlara iliskin cinsiyet rollerini
tanimlamaktadir. Hegemonik bir kadin algisinin oldugu bu dénemin aksine glinimiizdeki moda
algisi medya sdylemlerinin etkisiyle de catisan bir hegemonyaya dénusmus ve kadin modasi
medya kultard bicimlerinden biri olmustur. Butlinsel bir kadin algisindan ziyade marjinal cinsellik
ve kadin egemenligine kadar genis bir yelpazede kadin kimlikleri insa edilmektedir. Kadinlar igin
sirekliligi olan, bir toplumsal giindeme sahip olan moda, giyime yénelik davraniglari strekli olarak
gudilemektedir (Yagli, 2013). Ote yandan, Veblen (2005: 57-77), iginde yasadigi dénemi anlattigi
Aylak Sinifin Kurami kitabinda kadinin emek gicuyle ¢alismasinin gerekli olmadigini, pahal ve
gosterigli giyim Urlinleriyle evde oturmasi ve baskasi adina temsilen tiiketim yapmasinin dogru
oldugu konularina deginerek topluma elestirisini sunmustur.

Kadinlar cogu zaman gereksinimlerini giderebilmek i¢cin satin alma karar surecinde kendilerine
bir statli ya da kimlik kazandiracagi inanciyla hareket ederek belirli bir markay:i tercih etmektedir.
Cunkd markal giyinmek hem bireyin iyi gorindigi icin kendini iyi hissetmesine hem de toplum
ve grup icinde sayginlik ve prestij kazanmasina sebep olabilmektedir (Denli, 2007: 46). Burada
tiketicinin markaya verdigi Gnemin satin alma davranislarina ve tercihlerine etki ettigi sdylenebilir.
Yapilan reklam ve pazarlama faaliyetleri ile marka tiiketiciye tanitilir ve farkindaligi saglanmaya
calisihir. Bu sayede tuketici beklentisine yanit veren, tatmin duygusunu hissettigi markaya
ybnelebilmektedir (Denli, 2007: 49-50). Ayrica, belirli bir markadaki Grline karsi da bir glven
duygusu olusabilmektedir; ¢clinki markali trtin, tiketici zihninde “kalitesi tutarli Griin” anlamina
gelmektedir (Cemalcilar, 1999: 118). Bu ylizden, kadinlar, giyim aligverislerinde surekli olarak bir
markay tercih edebilmektedirler. Kimi kadinlar gittigi bir yerde her tirli gereksinimini karsilayarak
cikmak isterken; kimileri de ne, nerede ucuz ise orada aligveris yapmaktadir. Bazilari “aligveris
yapiyorum, Oyleyse varim” seklinde dusunurken, bazilan igin aligveris yapmak adeta zulim
olmaktadir (Cémert ve Durmaz, 2006: 351).

Giyim aligverislerinde Urlnlere ve markalara bakis agisi farklilik gésterse de kadinlar karar
verme slreglerinde toplumsal yapinin dayattigi guglikleri de degerlendirerek davranislarda
bulunmaktadirlar. Markalari; sosyal kimlikleri, statlileri ve yasam tarzlari dogrultusunda tercih
edenler hemen her toplumda mevcuttur. Ancak, markalari bir bagllik, ¢ilginlik olarak nitelendiren,
6nemsemeyerek markasiz Urln tercih edenler de gbz ardi edilmemelidir. Bu durumda, Ayhan
(2009) da konuya benzer agidan deginmektedir. Ayhan, ginimizde bilinen markalari satin
alan tuketicilerin Griintin kalitesine glivendigini, markanin stattlerini destekledigini ve markanin
felsefesini kendilerine uygun bulduklarini ifade etmektedir. Marka ¢ilginliginda yasanan sirecte de
tiketiciye satin aldiginin “bir Griin degil bir yasam tarzi, bir tavir, bir degerler butina, bir gérinim,
bir fikir” (Klein, 2002: 34) oldugunun ¢esitli bicimlerde dayatildigini vurgulamaktadir.

Tuketim kultird icerisinde, toplumun kendilerine dayattigi glglikleri degerlendirme durumunda
kalan kadinlarin giyim tuketimine yénelik aligveriglerinde karar verme tarzlarini analiz etmek
adina literatlrde yer alan tum bu calismalar, onlarin giyim markalarini tercih etme nedenlerini de
gerekli kilmistir. Ayrica, kadinlarin giyim markalarina yonelik tercihlerini etkileyen faktérlerin neler
oldugunun tespit edilmesi de analizin derinlestiriimesi agisindan yararli olacaktir. Bu dogrultuda,
bu calismada tiiketim aligkanliklari ¢ergevesinde kadinlarin giyim aligveriglerindeki satin alma
slreglerinde karar verme tarzlarinin analiz edilmesi énem tagimaktadir.

4. Arastirma Yontemi

Pazarlama ve tuketici davraniglari literatiirinde uzun zamandir devam eden tuketici siniflandirma
calismalari, tlketicileri neden ve nasil satin aldiklari temeline gére belirli sayida sinifa ve tipe
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ayristirmayi, bdylece benzer beklenti ve davranisi gésteren bu gruplara uygulanacak pazarlama
stratejilerinin  belirlenmesinde yoneticilere yardim etmeyi hedeflemektedir. Siniflandirmaya
temel alinan kriterlere gére pek cok farkli tiketici sinifi ortaya ¢ikabilmektedir. Bu siniflandirma
kriterlerinden biri de, tiketicilerin satin alma konusundaki karar verme tarzidir (Dursun vd.,
2013). Tuketicilerin karar verme tarzini, “tiketicinin karar verme yaklasimini karakterize eden
zihinsel yonelim” olarak tanimlayan Sproles ve Kendall (1986: 268) bunun, psikolojideki kisilik
kavramindan hareketle tliketici kisiligi olarak tanimlanabilecegini dile getirmistir. Bu tarzlari dogru
tanimlayan pazarlamacilar; pazar bélimlendirme, konumlandirma ve pazarlama iletisiminde
kullanabilecekleri dnemli bilgiler elde etmektedirler (Yesilada ve Kavas, 2008: 168).

Bu arastirmanin amaci; Antalya’da yasayan kadinlarin tuketim aligkanliklar cergevesinde giyim
ahsveriglerindeki satin alma davranislarina bagli olarak karar verme tarzlarini analiz etmektir. Bu
amag dogrultusunda su sorulara yanit aranmistir:

1) Kadinlarin giyim tliketimine yonelik satin alma sureclerinde karar verme
tarzlarindan hangileri belirleyici olmaktadir?

2) Giyim tiiketiminde kadinlar neden markali Grinleri tercih

etmektedirler?

3) Antalya’daki kadinlarin giyim markalarinda tercihlerini etkileyen faktorler
nelerdir?

Tuketici karar verme tarzlari bir alan arastirmasi olup betimsel tlrde bir ¢alismadir ve analizin
yalnizca Antalya’da yapilmasi arastirmanin temel sinirliigini olusturmaktadir.

Arastirmanin evrenini Antalya’da yasayan kadinlar olusturmaktadir. Bu evren igerisinde uygunluk
Orneklemi yontemi ile 11 Kasim — 5 Aralik 2013 tarihleri arasinda 150 kigiye anket uygulanmistir.

Arastirmada veri toplama araci olarak anket formu kullaniimistir. Sproles ve Kendall'in, 1986
yilinda tuketicilerin karar verme sureclerini anlamak amaciyla gelistirdikleri ve pek cok ulkede
denenen, Turkiye'de de Tuketici Tarzlari Envanteri (TTE) adi ile 2010 yilinda (Dursun vd., 2013)
revize edilen anket bu calismada temel alinmistir. Bu anket, karar verme tarzlarini dokuz farkli
boyutta 22 ifade ile analiz etmektedir. Anket formu ¢ bélim ve 32 sorudan olugsmaktadir. Birinci
béliimde katilimcilarin demografik 6zelliklerine yénelik bes soru yer almaktadir. ikinci bélimde
katihmcilarin giyim aligverigleri ve markalar hakkindaki bilgileri 6grenmeye yonelik bes soru
bulunmaktadir. Ugiincii bélimde ise, tiiketicinin karar verme tarzlarini tanimladigini varsayilan
bilesenleri (alt boyutlari) ortaya ¢ikarmaya yoénelik 22 ifade 5’li likert 6lcegine gére diizenlenmistir.
Bu ifadeler mikemmeliyetcilik / ylksek kalite odaklilik (4), marka odaklilik - fiyat = kalite bilinci
(4), moda odakhlik (2), fiyat odakhlk (2), disinmeden aligveris / dikkatsizlik (2), aliskanlik /
marka baglhgr odaklilik (2), bilgi karmasasi yasama (2), aligveristen kacinma (2), kararsizlik (2)
bilesenlerinden olugmaktadir.

Arastirmada veri isleme ve degerlendirme araci olarak SPSS 13.00 kullanilmigtir. Bulgularin
degerlendiriimesinde, frekans analizleri ve korelasyon analizlerinden yararlaniimistir.

4.1. Bulgu ve Yorumlar

4.1.1. Katiimcilarin Demografik Ozelliklerine Yénelik Bulgular

. Katilimcilarin egitim durumlari % 53,3 tniversite ve yiksek lisans; % 32 lise; % 12 ilkogretim;
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% 2,7 diger (egitim almamis) seklindedir.
Katilimcilarin %48’i bekar, %52’si evlidir.
. Katilimcilarin % 48’i 6zel sektér calisani; % 13’0 kamu sektdrl galisani; %19°'u ev hanimi;
%15’i 6grenci; %3'U emekli ve %2’si igsizdir.
Katilimcilarin yaslari 15 ile 77 arasindadir. Katilimcilarin ortalama yaslari ise 36,3'tur.

Ankete katilanlarin yaslar ile favorileri olan markalar arasinda korelasyon analizi yapilmis ve p=
0.01 seviyesinde anlaml bir iligki tespit edilmistir (r=.-301). Ankete katilanlarin yaslari arttik¢a
favorileri olan markalara baglliklari azalmaktadir. Bu noktada, giyim aligveriglerinde ileri yastaki
katilimeilar icin markalar énem tasimazken; yaslar azaldikga markalar belirleyici olmaktadir.
Geng ve egitim dlzeyi yiksek kesim belirli Granleri tlketirken, ilerleyen yaslara dogru Griin
tiketiminde markanin fark etmedigi goérilmektedir. Bu durum, genclerin, markalar séz konusu
oldugunda birbirlerinden etkilenmeleri, 6zenmeleri, sosyal statii kazanmalari istegi gibi kaygilar
sonucu gergeklestigi seklinde yorumlanabilir. Markal Uriinleri tlikettikce sosyal cevrelerinde
itibar ve sayginlik kazandiklarini diisinmektedirler. Bu ylzden gencler markali Urlnleri daha
cok tilketmektedirler. Ozellikle, giindelik yasayan ve gelecek kaygisini bugiin gérece daha az
disltinen genc kusaklar -sorumluluk almaktan kaginarak- kimlik arayisi icerisinde asiri ve luks
tiketim odakli hedonizmin kélesi gibi hareket etmektedirler (Ayhan, 2009).

Katilimcilarin gelirleri 800 TL ile 10,000 TL arasinda degismektedir. Katihmcilarin ortalama
gelirleri ise 3,373 TLdir.

Ankete katilanlarin gelir durumlari ile giyim markalarina verdikleri 6nem arasinda, yapilan
korelasyon analizi sonucunda da p= 0.05 seviyesinde bir iliski tespit edilmistir (r=.-188). Bu duruma
gore, ankete katilanlarin gelirleri arttikga onlarin giyim markalarina verdikleri 5Snem azalmaktadir.
Tuketicilerin, giyim aligveriglerinde bir GrGinl satin almadan énce trind kendi kullanim kosullarina
gbre degerlendirdigi sdylenebilir. Katimcilarin gelirleri arttikca markasiz Grlnleri tercih ettigi
gorulmektedir. Bunun nedeni ise; tlketicinin sosyoekonomik cergevede bilinclenmesine bagli
olabilir. Toplumda genel kabul géren alginin aksine, markali Griintin fiyatinin yiksek olmasi veya
tiketiciye kalite sunmasi tezi bu noktada s6z konusu olmamaktadir. Geliri artan kesim belirli bir
doyuma ulastigr icin de markasiz Urunleri tercih edebilmektedir. Onlar icin s6z konusu Urinun
imaji, markasi, reklamindan ve beraberinde getirdigi prestijinden ¢ok Urlinin kullanilabilirligi,
ihtiyaci kargilamasi, yarari 6nemlidir. Kisacasi, Grtnin gérsel niteliginden ¢ok, kullanim degeri
Onem tasimaktadir. Bu da markalarin geliri yiksek olan bireyler tzerinde belirleyici olmadigini
g0sterir. Boylece, markali ve gdésterigli Urlinler yerine markasiz da olsa isine yarayan urunleri
tercih eden bir tiketici profili olusmaktadir. Nitekim; Aksoy da (2013) tiketicilerin karar verme
sureclerinde Grinln bigcimsel 6zelliklerinden ¢ok, degersel ve yararsal yanini énemli gérdigu bu
durumu desteklemistir. Eger musterinin algiladigi fayda, édeyecekleri bedelden blytkse onlar
icin bu degerlidir. Bir triinin satin almaya “deger” olmasi icin faydasinin yiiksek ya da fiyatinin
dustik olmasi gerekir. Ote yandan, markalar da sunduklari deger kadar etkilidirler ve bir markay:
da marka yapan, insanlarin hayatina kattigi degerdir.

4.1.2. Katiimcilarin Giyim Alisverislerine Yonelik Bulgular

Katihmcilarin = %52’si giyim aligveriginin  bltcelerinde blyuk oranda yer tutmadiklarini
disinmemektedir. Ayrica, katilimcilarin %44’G giyim aligveriglerini indirimlerde yapmaktadir.
Giyim aligverisleri icin, katiimcilarin %68’ alisveris merkezlerini (AVM’ler) tercih etmektedir. Ote
yandan, giyim alisverislerinde katilimcilarin %46’si i¢in markalar &nem tasimamaktadir.
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4.1.2.1. Marka Tercihine Yonelik Bulgular

Katilimcilarin %47’si kalite; %21°i indirim; %9’u modaya uygunluk unsurlarina gére giyim
markalarini tercih etmektedir. Katilimcilarin %6,7’si marka adi, %6’s1 gesitlilik, %3,3’0 renk,
%2,7’si slogan/reklam ve %2’si detay unsurlarina gére giyim markalarini tercih etmektedir.
Katiimcilarin %2,7’si ise zevke uygunluk ve yakisma seklinde belirtilen “diger” unsurlara gére
giyim markalarini tercih etmektedir.

Anket bulgularina gére, giyim markalarinda “kalite” éncelikli unsuru olusturmaktadir. Katilimcilar
genellikle giyim markalarinda kaliteli Griine bakmaktadir. Kalite, kullanicinin bakis agisina,
algilamasina gére degismekte olup, tiketicilere gére daha iyi performans ve daha ustln 6zellikler
anlamina gelmektedir (Savas vd., 2006). Ote yandan, bu durumu “indirim” desteklemektedir.
indirim, her bir tiiketicinin maddi olanaklari gercevesinde bigimlenebilen bir unsurdur. Giinimiiz
tiketicisi her zaman daha iyi bir aligveris yapmayi, daha iyi hizmeti daha dusuk fiyata almayi ister.
Her ne kadar aligveris yaptiklari yerin diginda baska bir isletmeyi aramiyor gériinseler bile ara
sira da olsa karsilarina ¢ikan firsatlari “faydayi en biytkleme ilkesi” dogrultusunda kagirmayi da
pek istemezler (Gulgubuk, 2008). Ankette, giyim aligverislerinde belirleyici olan bir diger unsur
ise modaya uygunluktur. Modaya uygunluk, bireye tiiketiminde bir akimin vazgecilmez parcasi
konumuna getirirken, giysilerdeki renk, doku, detay ve model gibi unsurlarla onlari hizli bir bicimde
etkisi altina almaktadir. Tuketicide yeni denemeler, kendini kabul ettirme ve saygi kazanma arzusu
gibi arzularin etkisi ile sosyal davraniglardaki taklit etme hususu, fikir ve hareket bulasiciliginin
O6nemli etkisi vardir. Bireyleri tek tek satin almaya tesvik eden bu unsur, sonucta buyuk kitlelere
doénlsecektir. Boylece, estetik zevkler, begeniler, ekonomik durum, statu, ait olunan sinif ya da
olunmak istenen sinifa dair ipuclari “giyimin dilinde” olacaktir (Yagl, 2013).

4.1.3. Katiimcilarin Karar Verme Tarzlarina Yonelik Bulgular:

4.1.3.1. Olcegin Giivenirligi

Arastirmanin guvenirligi icin Cronbach a (Alpha) katsayisina bakilmistir. “Genellikle ne kadar
para harcadigima dikkat ederim”, “Aligveris yaparken diiginmeden karar veririm”, “Aligveris
yapmak benim igin zevkli bir aktivite degildir’ ve “Magaza magaza dolasarak aligveris yapmak
zaman kaybidir” ifadeleri (toplam 4 ifade) dlgekten cikarildiktan sonra glvenirlik saglanmistir.
Olgegin bu sekli ile Cronbach a degeri 0, 71°dir.

4.1.3.2. Frekans Analizi Sonuclari, Ortalama ve
Standart Sapma Degerlerine Yonelik Bulgular
Ankette yer alan tim ifadeler igin frekans, ortalama ve standart sapma degerleri bulunarak;

katihmcilarin giyim aligveriglerine yénelik karar verme tarzlarinda olumlu ve olumsuz saptamalar
belirtiimistir (bkz. Tablo 1).
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Tablo 1. Katilim Oranlari, Ortalamalar ve Standart Sapmalar

11. Aldigim Urdinlerin kalitelerinin yliksek olmasi benim igin cok dnemlidir. 78 16 | 3,7 1,07
. 2 g

iFADELER ; ; E 3
AR
A EIE R
gl12l18|5]3

12. Konu bir Griin satin almak olunca, en iyisini ya da en kusursuz | 64 | 12 | 24 | 3,5 | 1,10

olanini satin almaya ¢aligirm.

13. Genellikle aligveriglerimde kalitesi en iyi olan Griini almaya | 67 | 15| 18 | 3,6 | 1,03

calisirm.

14. Satin aldigim urlinlere yénelik standartlarim ve beklentilerim | 49 | 20 | 31 | 3,2 | 1,06

oldukga ytiksektir.

15. Genellikle daha pahali markalari tercih ederim. 2311216524 ]| 1,15

16. Bir Urtin ne kadar pahali ise o kadar kalitelidir. 23| 14 | 63 | 2,3 | 1,27

17. Sik magaza ve dikkanlar bana en iyi Griini sunarlar. 19115 |66 | 22| 1,17

18. En ¢ok satilan markalari almayi tercih ederim. 21114 | 65|23 | 1,07

19. Gardirobumu degisen modaya uygun olarak stirekli yenilerim. 171 13170 | 22| 1,11

20. Giyim tarzimin modaya uygun ve cekici olmasi benim icincok | 33 | 13 | 54 | 2,6 | 1,26

énemlidir.

21. Cogunlukla indirimde olan Granleri satin alirim. 641 19|17 | 3,6 | 1,00

22. Genellikle ne kadar para harcadigima dikkat ederim. 75| 17 8139 0,93

23. Aligveris yaparken diglinmeden karar veririm. 12112 |76 |39 | 1,03

24. Sonrasinda pisman oldugum pek c¢ok dikkatsiz aligverig | 20 | 11 | 69 | 3,7 | 1,11

yapmigimdir.

25. Tekrar tekrar satin aldigim favorim olan markalar vardir. 63| 11|26 |34 | 1,17

26. Hosuma giden bir Uriin ya da marka buldugum zaman, onu | 66 | 13 | 21 | 3,6 | 1,16

kolay kolay birakmam.

27. Urlinler hakkinda ne kadar fazla sey 6grenirsem aralarindan | 38 | 17 | 45 | 2,8 | 1,23

se¢im yapmak da o kadar zorlaniyorum.

28. Farkli Granlerle ilgili edindigim bilgiler kafamin karismasinayol | 34 | 13 | 53 | 2,7 | 1,22

aclyor.

29. Alisveris yapmak benim igin zevkli bir aktivite degildir. 19| 12169221 1,20

30. Magaza magaza dolasarak aligveris yapmak zaman kaybidir. 33 915826 1,33

31. Cok fazla marka segenegi olmasindan dolayi secim yaparken | 27 | 21 | 52 | 2,6 | 1,18

akhm karigiyor.

32. Bazen hangi magazadan aligveris yapacagima karar vermem | 29 | 21 | 50 | 2,6 | 1,20

zor oluyor.
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Tablo 1’de yer alan katihmcilarin karar verme tarzlarina yénelik ifadeler, alt boyut ortalamalar
dogrultusunda ele alindiginda ve alt boyut ortalamalarina bakildiginda; éncelik tagiyan boyutun
fiyat odaklilik (%69,5) oldugu goérilmektedir. Ayrica, mikemmeliyetcilik / ylksek kalite odaklilik
(%64,5) ve aliskanlk / marka bagllhgr odaklilik (%64,5) faktérlerinin ayni ylizdelere sahip olmasi
dikkat ¢ekicidir. Katilimcilar giyim aligveriglerinde Grinin fiyati uygunsa kaliteye (Urinin degeri,
yarari) yonelmektedir. Bu ylzden, cogu zaman aliskin olduklari markalar tercihlerinde belirli
olmaktadir.

Ote yandan, katlimcilar giyim tiketimine yoénelik alisverislerinde dikkatsiz olduklarini
disinmemektedirler. Katilimcilarin %72,5’i giyim UrUnlerini tiketmeden énce dusunerek karar
verdiklerini ifade etmistir. Tablo 1’e bakildiginda, katilimcilarin markalara diisklin olmadiklari da
(%65) gorulmektedir. Buna karsin, katilimcilarin %63,5'i ise aligveristen hoslanmakta ve bunu bir
zaman kaybi olarak gérmemektedir.

Sonuc ve Degerlendirme

Arastirma sonucu ortaya cikan bulgular dogrultusunda, Antalya’da yasayan kadinlarin giyim
alisverislerinde karar verme tarzlarinin tiiketime yénelik oldugu gériilmektedir. Ozellikle sosyo-
ekonomik olanaklari yiksek olan kesim markalara yonelik daha bilingli karar verme davraniglari
sergilerken; bu durum sosyoekonomik agidan dislk olan kesimde degismektedir. Burada Ayhan’in
da (2009) belirttigi gibi, yeterli ekonomik kosullara sahip olunmamasina karsin katilimcilarin
toplumsal statli, moda gibi cesitli gerekgelerle tiketim olgusunu “kendini ifade etme” bicimi ve
tikettigi Grtinleri de bir haz nesnesine donustirdigl olgusu 6ne surilmektedir.

Bu noktada, medya kanallarinin da toplumda var olan tiketim olgusunu destekleyerek toplumda
marka algisini yerlestirmeye calistigi bilinmektedir. Ozellikle reklamlarin sosyoekonomik agidan
dusuk olan kesimi daha c¢ok etkiledigine vurgu yapilabilir. Nitekim Kongar da (1992: 19) ust
siniflarin sahip olduklari mal ve hizmetlere ulasabilen alt siniflarin “sinif atladiklari” izlenimini elde
ettiklerinden, ézellikle “marka bagimhhgi”’nin oldukgca etkin bir nitelik kazandigini éne siirmektedir.
Giyim markalarinin Grind satin alanlara kimlik ve statll kazandirma vaatleri tlketicilerin ks
ve haz odakli arayiglari ile birlestiginde ortak paydada bulusma gergeklesmektedir. Kuskusuz,
sosyoekonomik baglamda, toplumsal ve sosyal sartlar da durumu etkilemektedir. Kadinlarin
birbirlerinden etkilenerek, 6zenerek ya da imrenerek hareket etmeleri satin alma davraniglari
karar surecinde belirleyici olabilmektedir. Esdeyisle, tlketicinin dnceden edindigi tutumlar, grup
icinde kendini 6zdeslestirdigi kisilerin tutumlari dogrultusunda da bir gelisim gdsterebilmektedir
(Denli, 2007: 20). Ayrica, kadinlarin icinde bulunulan toplumda ezilmeleri, “tliketim toplumu’na
uyum saglayamadiklarini digstnmeleri, sosyo-ekonomik sartlari gelismis kesime oykinmeleri
de bu durumda rol oynamaktadir. Markaya énem vermeyen cogunluk ise, tiketim toplumunun
bir pargasi durumunda oldugunu farkina vararak tercihlerinde éncelik tasiyan kalite, indirim ve
modaya uygunluk unsurlarini markasiz Urtinlerde aramaktadirlar. Markali giyim Grind sahibi
olmakla kimlik ya da statu sahibi olunamayacaginin bilincindedirler. Markal Grtinun fiyati yiksek,
tiketiciye de yuksek kalite saglamasi tezi bu noktada yaniltici olabilmektedir. Markalarin getirisi
oldugu sanilan imaj, taninirlik, populerlik ve prestij aranilan ézellikler kapsaminda daha sénik
kalmakta; Grtnlerin kullanilirh@i, gereksinimleri karsilamasi, sagladigi yararlar daha keskin ve
belirleyici olmaktadir. Bu durumda da marka yalnizca sembolik bir gésterge olmaktan Gteye
gecememektedir. Markalara yénelik doyuma ulasiimasi da karar sirecinde markasiz Urunlerin
tercih edilmesinde etken olabilmektedir.
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Bu calisma, kadinlarin giyim tiketimi aliskanhklar s6z konusu oldugunda karar verme stregleri
degerlendirilirken toplumsal kimlik ve statlye bakis agisinin degismesi agisindan katkida
bulunmaktadir. Béylece, toplumda mevcut genel alginin da elestirel bir bakis acisiyla irdelenmesi
gerektigine deginilerek; kadinlarin ideolojik yeniden Uretimi destekleyici yaninin bulundugu
tiketim kultirandn birer metasi konumuna gelmedigi, birtakim sembolik isaretlerle bu kultirin bir
parcasi haline getirilmeye calisilsa da karar verme strecindeki tarzlarinin birbirlerinden farklilik
tasidigi tespit edilmeye calisilmistir. Nitekim bu durum kadini giyim tiketimine gére kategorize
etmeme bakimindan ciddi bir énem tasirken; tiketim toplumunun da bilingsiz nesneleri olarak
sunulmasinin aksine, bdylesi bir genel alginin toplumda yanls bicimlendigini de gdstermesi
acisindan bir zemin hazirlamaktadir.
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Tiirk Sinemasinda Dis Gacle Birlikte Olusan Kiiltiirel Degisimin Bir Ogesi
Otarak Dinin Temsili: Berlin In Berlin

Ozgiir Velioglu'
0z

Gog, Turk kultaru icinde gegmiste dnemli bir yer tutmus olmakla birlikte glinimizde yerlesik
hayat strdiurildiginden, gé¢men acisindan farkh kiltirel sonuglar dogurmaktadir. Gé¢menin
go¢ edilen ulkenin kiltiriine adaptasyon streci, Ulkesinden getirdigi kiltiirel donanima gére
degisim gostermektedir. Calismanin konusu, Tirk Sinemasinin dis gé¢u konu alan Berlin in Berlin
(Sinan Cetin, 1993) filmindeki karakterlerin kiltlrel ve dini profillerinin ve bu kiltirlesme sonucu
meydana gelen kulturel degisimlerinin ortaya konulmasidir. Film, bir gdstergebilim yéntemi olan
dizisel yontem ile ¢ozimlenerek, filmdeki kiltlrel ve dini karsitliklar agisindan incelenmistir.
Boylelikle calismada, filme konu olan Aimanya’ya go¢ etmis olan gé¢cmen Turk ailenin, goc ettigi
Ulkenin kulttrel ve dini karsitliklari ile bas etme ydéntemleri, uyum saglama ¢abalari, ice kapanma
pratikleri vb. 6geler ortaya konulmustur. Sonug olarak filmde anlatilan Tirk ailenin karakterleri igin
Almanya’da yasamak, Alman kdltirlyle karsilasmak ve uyum saglamak konusunda asil ayirici
olan 6genin din oldugu gérilmustar.

Anahtar Kelimeler: Gég, Turk Sinemasi, Berlin in Berlin, Kiltdr, Din, Kaltirlesme.

The Representation of The Religion in Turkish Cinema as a Part of the
Cultural Change Emerged From Migration
Abstract

Although migration held an important place in Turkish culture in the past, sedentary life is
maintained today, so it creates different results in terms of immigrant’s culture. The process of
adaptation to the culture of the host country, varies by the homeland’s cultural enhancement. The
subject of this study is to demonstrate the cultural and religious exchanges of the characters in
Berlin in Berlin (Sinan Cetin, 1993) which is a Turkish film about the external migration. The film
was analyzed by sequential method, a method of semiotical film analysis, in terms of cultural
and religious oppositions. Thus, in the study, Turkish family’s coping with practical items such
as cultural and religious oppositions, adaptation efforts to German culture is demonstrated. As
a result, religion was the main distinctive constituent for the characters of the film as a Turkish
family living in Germany and in German culture.

Keywords: Migration, Turkish Cinema, Berlin in Berlin, Culture, Religion, Acculturation.
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Giris

Uzerine kurulu yer degistirme hareketleri olarak suiregelmistir. Dogayla bas edemeyen

insan, mevsim, cografya vb. dogal sartlarin elverisliligine gore yer degistirerek hayatta
kalmay! basarmistir. insanin doga zerinde kontrolii saglamasindan sonra ise gég, birincil
yasamsal fonksiyonundan siyriimis ve ekonomik gereklilik, zorunlu siyasi yer degistirme
gibi baska amaclara hizmet eder konuma gelmistir. ileriye dénik olarak ise goc hareketleri,
kiresellesme ile birlikte tim diinyada giderek tektiplesen kultir ve Avrupa Birligi gibi birgok Ulkeyi
icine alan ve sinirlar ortadan kaldirmayr 6ngéren yeni diinya diizeni ile daha yaygin ve bireysel
bir hal alacaktir.

Gég, insanlar tarafindan doganin kontrollii saglanana dek, toplumlarin hayatta kalma

Birey/gruplarin gé¢ etme nedenleri ekonomik, siyasal, sosyal vb. cok cesitli etkenlere bagl
olmakla birlikte, 6zellikle 1l. Dinya Savasl sonrasi Avrupa'ya Uglincli dinya ulkelerinden
gerceklesen gdg, neo-liberal politikalarin getirisi ile birlikte dénlsen dinyanin yeni sémdurgecilik
anlayisina baglidir. Olusan yeni dlinya diizeni ile birlikte, Avrupa Ulkeleri kendilerine gerekli olan
isglcunu, konuk isci statlistine sahip gécmenler tarafindan saglama yoluna gider. Konuk isci
olarak Avrupa Ulkelerine giden gé¢menler ilk etapta belirli bir maddi birikim elde ettikten sonra
llkelerine dénme niyetindedirler. Ancak ilerleyen zamanlarda gecici olarak gérulen isciler, geri
ddnecekleri varsayllmasina ragmen kalici olur ve kusaklar boyunca gittikleri tlkelere yerlesirler.
Kalici olacaklari 6ngorilmediginden ve hikimetler tarafindan onlarca yildir gegici olduklari
varsayildigi i¢in uygulanan yanlis politikalar da, -dil 6gretimi, egitim, saglkta esit haklarin
saglanmamasi vb.- hem gé¢men, hem gég¢ alan Ulke igin entegrasyon, kiltirlesme, asimilasyon
gibi konularda ciddi sorunlar yaratir.

Gé¢ eden birey/topluluklarin, kdltirlerini muhafaza edebilmek icin gittikleri yere tasidiklari ve
cogunlukla eskisinden daha ¢ok baglandiklari gérilir. Eger s6z konusu olan i¢ gogse, hayatta
kalma mucadelesi daha kolay olur ve ne kadar ice kapanilsa da ayni kultrtn, dinin insanlari
olundugundan entegrasyon slreci daha hizli gerceklesir. Ancak baska Ulkelere go¢ eden kisiler,
hayatlarini sirdiirebilmek, gittiklere yere uyum saglayabilmek ve en 6nemilisi, onlarla yasarken
onlar gibi olmamak icin daha cok ice kapanir ve bazi kltirel 6gelere sikica baglanirlar. Bu
kiiltiirel 6gelerin basindaysa din, gelenek, gérenek ve tére gelir. ice kapanma durumu, ancak
orada dogup buyuyen ikinci kusaktan itibaren yavas yavas kirilmaya baslar.

1960’ yillarin basindan itibaren Turkiye’den de, basta Almanya olmak Uzere bircok Avrupa
Ulkesine devlet destegi ile konuk isci gonderilmistir. Aimanya ve diger Avrupa Ulkelerine konuk
isci statlisiinde giden Turklerin bir kismi da gittikleri yerlerde kalici olmuslardir ve elli yildir o
llkelerde yasamlarini stirdirmektedirler. Go¢men sorunlari, 2010’lu yillarda halen tim dinyada,
hem gécmenler icin hem de gég edilen (lkeler igin bigim degistirerek siirmektedir. Ozellikle
Avrupa Ulkeleri, gtinimuzde gé¢cmenler ile ilgili farkli politikalar uygulamaya ¢aligsa da sorunlar
halen asiimis degildir. Yasanan sorunlar sanatin bircok alaninda refleks verdigi gibi sinemaya da
konu olmustur.

Turk Sinemasi, toplumsal dinamikleri konu almasi itibariyle ele aldigi bircok konunun yaninda
gbg¢ olgusunu da islemistir. Hem i¢ go¢, hem de dis gé¢ konulu birgok film yapilmig; gé¢menlerin
gundelik yagsamlarinin perdeye yansitilmasi diginda, sorunlari da ortaya konulmaya calisiimistir.
Turk Sinemasinda i¢ gé¢ konulu filmlerin baslicalari, Gurbet Kuslari (Halit Refig, 1964), Bitmeyen
Yol (Duygu Sagiroglu, 1965), Ah Giizel istanbul (Atif Yilmaz, 1966), Litfi O. Akad'in Gelin
(1973), Dugin (1973) ve Diyet (1974) liglemesi, Bir Avug Cennet (Muammer Ozer, 1985) olarak
sayllabilir. Turk Sinemasinda dis g6¢ konusunda ¢ok sayida film yapilmis olmasa da, o dénem
cekilen filmler, gé¢ eden Tirk insaninin sorunlarini, kultirel degisim ve déntsimlerini géz énline
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serer. Baba (Yilmaz Guney, 1971), OtobUs (Tun¢ Okan, 1975), Aimanya Aci Vatan (Serif Géren,
1979), 40 Metrekare Almanya (Tevfik Baser, 1986), Sahte Cennete Veda (Tevfik Baser, 1988),
Elveda Yabanci (Tevfik Baser, 1990), Polizei (Serif Goren, 1988), Sari Mercedes (Tun¢ Okan,
1992), Berlin in Berlin (Sinan Cetin, 1993) filmleri de gd¢ olgusuna Turkiye’den bakan énemli
ornekler arasinda sayilir.

Bu filmler arasinda Turkiye’de yasayan bir Turk yonetmenin gozlyle Almanya’daki Tirklerin
gundelik yasamlarini ve dini yasam tarzlarini anlatan Berlin in Berlin (Sinan Cetin, 1993) filmi,
Almanya’ya go¢ eden bir ailenin kultirel ve dini profilini ortaya koymasi nedeniyle arastirmamiza
Orneklem olarak secilmistir. Gécmen isci statlisiindeki erkek aile bireyleri ve ev hanimi kadinlar,
¢ kusak olarak Almanya’da yasamini surduardrler. Film, temel olarak dini ve kilttrel karsitliklar
Uzerinden ilerler. Arastirmanin amaci, Turkiye’den calismak Uzere Almanya’ya go¢ etmis bir
ailenin Alman kulturtyle karsilastigi zaman kendi kulttrel birikimini kaybetmemek icin gelistirdigi
savunma mekanizmasi ve davranis bigimlerinin saptanmasi ve filmdeki karakterlerin kulttrel, dini
profillerinin ve bu kdltirlesme sonucu meydana gelen kiiltirel degisimlerinin ortaya konulmasidir.

“Berlinin Berlin” filminin konu aldigi dis g6¢ olgusu sonucu olusan kulturel catismayi ortaya koymasi
acisindan filmde yer alan kultirel karsitliklar, géstergebilimsel ¢éziimleme yéntemlerinden biri
olan dizisel ¢6zimleme ydntemi ile incelenmistir. Dizisel ¢6zimleme ydntemi, metinde saklanmig
olan ve anlami olusturan gizli bir karsitliklar modelinin aranmasini icermektedir. Anlamin iligkiler
kurmaya dayal ve dildeki anlamin UGretimindeki en 6nemli iliskinin karsithklar iligkisi olmasi
acisindan metinde ikili ya da kutupsal karsitliklar aranmaktadir (Berger, 1996: 26). Burada
dikkat edilmesi gereken nokta, gergek karsitliklarin bulunmasidir. Dilin yapisindan kaynaklanan
birbirine kontrast kelimeler vb. yerine zitliklar temel alinmaldir (Chandler, 2007: 91). Filmin
¢6zumlemesinde incelenen yirmi iki temel karsitlk; kamusal alan - 6zel alan, Turk - Aiman, kadin
- erkek, dini 6rtinme - modern giyim, namus - namussuzluk, Misliman - Hiristiyan, glinah -
sevap, evli - bekar, geng - yaglh, Turk muizigi - yabanci muzik, Turkce - Almanca, toére - modern
normlar, gog¢ - yerlesiklik, milliyetci - enternasyonalist, seks - mastirbasyon, ataerkil - anaerkil,
yerli - yabanci, iyi - kétl, 6lim - yasam, siddet - hosgori, dindar - dinsiz, ask - nefrettir. Filmde
yer alan diyalog ve géruntiler (zerinden yapilan ¢éziimlemede yukaridaki temel karsithklar
cercevesinde filmin analizi yapilmistir. “Berlin in Berlin” filminde yer alan kdltirel ve dini
karsitliklarin ¢6zimlenmesinden énce g¢alismanin kuramsal altyapisinin olusturulmasi agisindan
gbe, kultur, kulturel ve dini degisim, kultir soku, kultirlesme, asimilasyon, vb. kavramlar ortaya
konulup tartigilmistir.

Kuramsal agidan gé¢ kavraminin, son déneme kadar iki genel bakis agisindan ¢ézimlenmeye
calisildigi soylenebilir. Bunlardan birincisi, modernlesme gorisu ile bir toplumsal taban bulan
denge kalkinma modeli, ikincisi ise isglcu alan gelismis merkez ulkelerle, buralara isgucu veren
cevre Ulkeler arasindaki simetrik olmayan iliskilere odaklanan merkez-gevre kuramidir. 1990°h
yillardan sonra ise, ekonominin kiresellesmesi ve uluslararasi iletisim ve ulagim kaynaklarinin
gelismesinin uluslararasi gé¢ slrecinde yarattigi karmasiklasma ile birlikte yapisal faktérlerin
yaninda kultdr, aileler, etnik gruplar ve iliski aglarinin da gé¢ analizine katiimasi s6z konusu
olmustur (Gullipinar, 2012: 54-55).

1. Goc Olgusu ve Tiirkiye’den Almanya’ya Dis Gdc

Goc kavrami, insanlarin icinde yasadiklari cografi ve sosyo-kiiltlirel gcevreden ayrilarak bir diger
cografi ve sosyo-kiiltirel cevreye girmesi seklinde tanimlanir. Bu yer degistirme, ic ve dis go¢
olmak tzere iki tirli olabilmektedir. i¢ géc; lke icerisinde yer degistirmek amaciyla yapilan; dis
gobg ise Ulkelerarasi degisim sonucu uzun sure kalmak, calismak ve yerlesmek icin bir tGlkeden
digerine yapilan niifus hareketleridir (Ozalp, 2001: 270). Gécmen ise, bu hareketlere gonuillii
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ya da zorunlu olarak katilan kisi ya da gruptur (Gumus, 1997: 243). Turkiye’de go¢ hareketleri
1950’li yillarla birlikte toplumun hizl bigimde kapitalistiesmesi, sanayilesmesi ve tarimdaki hizh
makinelesme sonucu kirsal kesimlerdeki toprak-nifus dengesinin bozulmasi gibi nedenlerle
Uretim digi kalan isglcunun yeni gecim kaynaklari elde etmek icin blytk kentlere gé¢ etmesiyle
baslamistir. Goé¢ olgusu Turkiye’de i¢ gocle baslamis, 1961 yilinda cikarilan dis gé¢ kanunuyla
Avrupa'ya yonelmis, 1973 yili sonunda ise Bati Avrupa’daki Tirk is¢i sayisi bir milyona yakin
bir rakama ulagsmistir (Durugénil, 1997: 97). Aimanya Federal Istatistik Dairesi’nin niifus sayimi
sonuglarina goére ise, 2011 yili itibariyle Almanya’da yasayan Turklerin sayisi 2.7 milyondur
(“Almanya’da Turk nifus 2.7 milyon”, 2014).

1961 Anayasasi’'nin yurirliige girmesinden sonra, Turkiye'deki ilk bes yillik (1962-1967) kalkinma
plani, gb¢u yani isglict ihracatini, issizligi azaltma ve isci dovizi akisi saglama baglaminda
gelisme politikalarindan birisi olarak degerlendirir. Turkiye bu politikayl gerceklestirmek icin
Almanya ile 1961’de gé¢ anlagsmasi imzalar. Hikumetler arasinda benzer anlasmalar gégun
genel kosullar, is ve Ucret konularini da icerecek sekilde Avusturya, Hollanda, Belcika gibi bircok
Avrupa Ulkesi ile de imzalanir. Turk isgilerin Bati Avrupa (lkelerine gé¢cu 1960’larda baglamis,
1960’larin ortalarinda hizlanmig, 1960’larin sonunda ve 1970’lerin basinda oldukga yayginlasmis
ve 1970’lerde petrol bunalimi ve onu izleyen ekonomik darbogaz déneminde Federal Almanya’nin
isci alimini durdurmasiyla en azindan yasal planda yavaslamistir. Bu gé¢ hareketi, 1970’lerin
sonu ve Ozellikle 1980’leri basinda aile birlesimi ve evlilik gocli seklini alarak devam etmistir
(lcduygu ve Sirkeci, 1999: 254, 255).

Almanya’ya ilk giden Turk isciler, konuk isci statlisiinde giderler. Bu ddnemde yapilan anlagmalar
doénustmlulik ilkesine gore, geldidi birinci yilin sonunda isginin kendi Ulkesine donecegini
varsaymistir. Ancak dénlsiimli gég, higbir yerde uygulanma olanagl bulamaz. isverenler
elemanlarindan ayrilmak istemez, isciler de ikametlerini uzatmaktan yana davranirlar. 1970’li
yillara gelindiginde, konuk isci kabul eden Avrupa ulkeleri, yabanci isgliciinin gegici olmayip
kalici olduguna kanaat getirir. isciler, bir yandan ulkelerine déntip dislerini gergeklestirecekleri
hayalini stirdurirken, 6te yandan anayurttaki igsizlik, artan siddet ve siyasal istikrarsizlik nedeni ile
cogunlugu donuslerini emeklilik ddnemine erteler. Kalici olan Turk isgilerin konuk olduklari tlkenin
dilini bilmeme, karmasik kurallara bagh olan egitim sisteminden geregi gibi yararlanamama, farkl
bir topluma uyum géstermede zorluk ¢ekme gibi sorunlari, onlari kendi icine kapanmaya dogru
iter. Turkler, bu getto tipi yasami akraba ve dostlardan olusan aglarla surdlrmeyi tercih ederler
(Abadan-Unat, 2006: 60-68).

Turkiye’den Avrupa’ya 6zellikle de Aimanya’ya géc¢un yliksek rakamlara ulasmasinin nedenlerine
Kiligarslan farkli bir yorum getirir: Ona gére gé¢u tetikleyen nedenler, Tirkiye ve Federal Aimanya
arasindaki ikili isglicii Anlagsmasinin yapilmasinin yaninda, yeni anayasanin yirirlige girmesiyle
o tarihe kadar yurtdisina ¢ikisi engelleyici sartlarin ortadan kalkmasi, Turkiye’de az gelirli olan
kisilerin yurtdigina gittiklerinde maddi olarak tatmin olacaklarini distinmeleri ve her seyden
cok da yurtdisina ilk gidenlerin tatile geldiklerinde yanlarinda getirdikleri hediyelerle yarattiklari
psikolojik havayla Turkiye’'deki insanlari etkilemesi ve yurtdisi hakkinda kafalarinda olumlu bir
imaj olusmasini saglamasidir (Kiligarslan, 1992: 28).

2. Goc ve Kiiltiir

Gog sonucunda insanlar yeni cevrelerinde sosyo-kiltirel degisimlere neden olduklar gibi, kendileri
de degismektedir. Sonugcta itici veya ¢ekici nedenlere bagli olarak gég, toplumsal yapida sosyal,
kdltirel, ekonomik ve politik degisimlere neden olmaktadir (Durugdndl, 1997: 95). Tarihsel olarak
gbg¢un en 6nemli sonucu kiltlrel yayllmaya neden olmasidir. Gog, kiltlrel ve cografi olarak izole
kisiler arasinda temasa ve iletisime yol acar. Davranis éruntuleri degis tokus edilir, yeni fikirler
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olusturulur, kultur zenginlestirilir ve yayginlastirihr (Fichter, 2004: 182). Sosyolojideki anlamiyla
kaltdr, kullanim ve tiiketim maddelerinden, gesitli halk gruplarinin yapisal hak ve gorevlerinden,
insan duslince ve becerilerinden, inang ve aliskanliklarindan olusan maddi ve manevi aygitiarin
timudur. Ekonomi, yasama, egitim, politika gibi aygitlar ara¢ olarak hizmet ederken, bilgi, din
butlinlesmeye hizmet etmektedir (Malinowski, t.y.: 67). Kiltirin maddi ve manevi olmak Uzere
iki yonU bulunmaktadir. Maddi 6geler, toplumun herhangi bir gelisim asamasindaki teknolojik
ilerlemesini, Uretim, teknik, hiiner ve becerilerini ifade etmektedir. Manevi 6geler ise, toplumun
yasamini dlizenleyen deger, yasa, inang, gelenek, gérenek ve ahlak kurallarindan olusmaktadir
(Erkan, 2002: 232). Kulturtin en énemli yani, 6grenme ile nesilden nesile aktariimasidir. Toplumu
olusturan her birey, dogustan genetik olarak degil, sonradan kultlriyle tanismakta ve kilttrind
o6grenmektedir. Birey, dogumuyla birlikte icinde bulundugu toplumun deger sistemini, inanglarini,
davranis modellerini, teknoloji ve maharetini 6grenmekte ve bu sire¢ kisinin hayati boyunca
devam etmektedir (Akkayan, 1979: 11). Toplumun tim bu kultirel Gretimleri ve 6grenimleri
sanatsal yapit, dinsel kurumlar, térel s6zlesme, hukuksal dizenleme, siyasal yapilanma, felsefi
gobrusler gibi bicimler altinda toplum belleginde ve ayrica aligkanlik, inan¢ ve biling olarak da
bireysel bellekte biriktiriimektedir (Girkan, 2001: 90). Biriktirilen bu 6geler; toplumun kulturel
kimligini ve toplumsal bellegini olusturmaktadir.

2.1. Goc, Toplumsal Kimlik, Kiiltiirlesme

Toplumlar kimliklerini ylzyillar boyunca korur ve tasirlar. Toplumsal kimlik olarak adlandirdigimiz
sosyal aidiyet bilinci, ortak bir dilin konusulmasi ya da daha genel bir ifade ile ortak simgesel
sistemin kullanimi ile ulasilan ortak bilgi ve bellege katilima dayanir. Burada énemli olan kelimeler
ve metinler degil, gelenekler, danslar, giysiler, yeme ve icmedir (Assmann, 2001: 139). Genel
olarak bakildiginda, insanlarin maddi kulturlerinden ¢ok manevi kultirlerine duskin olduklari
goralur. Maddi kultirler savasla, gocle, dogal felaketlerle yok olsa da, insanlar manevi kilturlerini
her kosulda devam ettirebilmektedirler. Assmann (2001: 142-143)’a gbre bunun nedeni; kiilturel
anlamin kendiliginden dolasiminin ve yeniden uretiminin mimkin olmamasindan dolayi, onun
dolastiriimasi gerekliligidir. Bu gereklilik yuziinden de toplumlar térenleri vasitasiyla kulturel
anlami gelecege tasirlar. Bununla baglantili olarak da ritueller, bir grubun kimligini strdtrebilmesi
icin vardir; katiimcilarin kimliklerine iligkin bilgileri edinmelerini saglarlar. Toplumun varligini ve
diizenini saglamak igin grubun kimligini kurar ve yeniden tretirler. Ozellikle de yazisiz kiiltiirlerde
ayin ve ritteller, kimligin korunmasi, bilginin dolagimi ve yeniden tretimi anlamina gelir.

insanlarin yasamlari boyunca edindikleri bireysel ve toplumsal deneyimlerle birlikte toplumsal
kimlik de degisim g0Ostermektedir. Toplumla birlikte kiltire yapilan her midahale, kendi
kendini yeniden insa etmesini zorunlu kilmaktadir. Kultirel gergeklik de, bireysel ve toplumsal
deneyimlerin katkilariyla her seferinde yeniden pekistiriimektedir. Clnki o toplumsalin derin
hafizasidir (Subasi, 2003: 137). Gé¢ sonucu toplumlar yeni toplumlarla tanisir ve onlarla etkilesime
girerler. Bu etkilesim sonucunda yuzyillardir biriktirdikleri kultirleri de degisime ugramaya baslar.
Ancak bu konuda yapilan arastirmalarin sonucu toplumlarin maddi kulturlerindense, manevi
kultarlerinden vazgecemediklerini gdstermistir. Donanimsiz bir sekilde gidilen yeni Ulkede,
savunmasiz kalmamak icin kultirlerine, inanclarina, dinlerine, geleneklerine, térelerine siginirlar.
Bunun icin de dis goérunusleri, kullandiklar para, esyalar degisse de, toplumsal belleklerinde
tasidiklar davranig bigcimleri ayni kalir.

Goc sonrasinda her toplumun, kendi kultirel o6zelliklerine gore degisik tepkiler verdigi
gbézlemlenmistir. Thomae-Venske gdé¢men Tiurklerin kiltirel ve dini 6zelliklerinde; ikamet
suresinin herhangi bir 6nem tasimadigini, Turklerin kendi cevrelerinde kimseyi gérmeyecek
sekilde iclerine kapanarak kendi diinyalarinda yasadiklarini ve onlar icin énemli olanin ikamet
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ettikleri yer yerine, yasadiklari yere hangi degerlerle gittikleri oldugunu vurgular (Aktaran Gumus,
1997: 244). Aimanya’ya go¢ eden ilk kusak Tirk gé¢men iscilerin, geldikleri toplumdaki yapiya
entegre olduklarini séylemek oldukga zordur. ilk kusak gégmenler, dini, sosyal ve kiilttirel amagli
derneklerinde, digerlerinden kopuk bir gesit sosyal kapanma olarak tanimlayabilecegimiz kendi
dunyalarini, farkli sosyal yapilarini kurduklari bir yasam bicimi gelistirmislerdir (Altintas, 2008:
39). Turkiye’den Avrupa’ya go¢ eden kisilerin ¢odunlukla Anadolu’nun kirsal kesimlerinden
gittikleri disunulirse, gég ile birlikte geleneksel kiiltiir ile modern kltlr karsi karsiya gelmektedir.
Avrupa’ya ¢zellikle de Almanya’ya giden kisiler oradaki kulttr farkhhgiyla baglangicta kiltir
soku yasarlar (Akpinar, 2001: 92). Kultir sokunun zamanla etkisini yitirmesi ve iki ana kulttrin
etkilesime girmesiyle zaman iginde kulturlesme kavrami ortaya cikar.

Kultirlesme, insanin baska toplumlardan 6grendikleri veya bir toplumun digerinden aldigi,
edindigi 6geler ve farkl toplumlarin karsilikli olarak birbirinden etkilenmesidir (Glveng 2002:
126). Kiltirlesme deneyimi, gé¢ eden grubun yeni grupla temasi ve iletisimiyle birlikte baslar.
Géc¢ eden grubun goéc edilen Ulkede karsilastiklari; kendilerine karsi gé¢ edilen (llke insanlarinin
tutum ve davraniglari, fiziksel cevre ve mekan, beslenme bicimi, ekonomik olarak yeni ig, kulturel
olarak dilsel, dinsel ve egitimsel degisimler, sosyal olarak yeni sosyal iligkiler hem grup, hem
birey icin yeni, zor ve zorlayici deneyimlerin yasanmasini gerektirir. Tim bunlarin zorlayiciligi
g6¢cmenleri kendi geleneksel grubu icerisinde kalarak etnik gruplar halinde daha genis kulturel
cevre icinde varliklarini devam ettirmeye yoneltir (Kimbetoglu, 1997: 272). Dis gé¢ sonucu
yurtdisina yerlesen Turklerde kiltirlesme kavrami go¢ eden ilk kusagin kendini korumaya almasi
sonucunda genellikle ikinci kugaktan sonra ortaya ¢ikar.

2.2. Gdc ve Asimilasyon Siireci

Turkiye’den Avrupa’ya giden gdc¢menlerde genellikle birinci ve ikinci kusaklar Turkiye'de
uzun yillardir gelistirilen egemen sdylemi yeniden Uretmekte, son kusak gencler ise daha ¢ok
kozmopolit kimligin, yurttaghigin ve kltdrel farkhliklarin altini gizmektedirler. Kusaklar arasindaki
egemen soylem farkliliklarina bakildiginda, bu durum daha da agikgca gérulir. 1960’ ve 70’li
yillarda birinci kusak gé¢cmenler ekonomik sorunlara iliskin kaygi ve séylemler gelistirmisken, 80’li
yillarda ikinci kusak daha ¢ok Turkiye kaynakli ideolojik ve siyasal icerikli sdylemler Uretmistir.
Ote yandan 6zellikle 90l yillarin sonlarindan itibaren iiciincii kusak daha cok kiiltirel nitelikte
diyaloga, farkhhga, hosgériye ve cok kilturltlige iliskin sOylemler tretmeye agirlik vermistir
(Kaya ve Kentel, 2005: 126). Almanya’da, ilk zamanlar yerel ve bdlgesel kimliklerin Turkler i¢in
énemli rol oynadigi gérilmekteydi. Ikinci ve Gglincl nesil, yerel ve bélgesel kimliklerini daha
yaygin bir Turk kimligi ile degistirmektedir. Her ne kadar hala, ne tam Tirkiye ne de tam Almanya
merkezli olmasa da gelistirdikleri kimlikler yeni bir kendini ifade etme bicimi olarak karsimizda
durmaktadir (Altintag, 2008: 39).

Gidilen tlkeye entegrasyon surecine ikinci ve G¢lncu kusagin giderek daha fazla dahil olmalarinin
bir nedeni de, gé¢ strecinin bir sonucu olarak gé¢men toplulugunun, birinci kusaktan baglayarak
firsat esitsizliginin yayginligini, ayrimciligin derecesini, toplumsal marjinalligin farkina vardigi
Olclide kendisini savunmaya yardim edecek olan kiltlrel bir kimlige ihtiyag duymalaridir. Birinci
kusak uyeleri, geldikleri Ulkenin bir parcasi olmayl amacglamamis, sahip olduklar dusik statliye
ragmen toplumsal konumlari geldikleri Ulkeye kiyasla yikselmistir. Oysa ikinci kusagin ¢cocuklari
ve onlari izleyenler, durumlarini dogup yetistikleri yeni tlkenin ayni yas grubu ile kiyaslayarak
yoksun birakildiklari firsat ve olanaklari daha keskin bir bicimde algilarlar (Abadan-Unat, 2006:
198-199).

Yabanci bir kulttrel ortama gb¢ eden ve orada yasamaya baslayan gelenekgi bireyler, yasadiklari
kiltir sokunun da etkisiyle gittikleri tlkelerde, kendileri gibi olan topluluklari bulup onlarla birlik
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ve dayanisma icine girerek yasamlarini eskisi gibi surdirmeye ¢aligirlar. Avrupa’ya go¢ eden
Turkler de, oraya uyum saglamaktan ziyade, orada kendilerine has Turk mahalleleri olusturarak
ve manevi kultlrlerine kendi Ulkelerinde oldugundan daha ¢ok énem vererek, tutunarak yeni
bir kiltdr yaratirlar. Olusturulan bu kiltir igerisinde en baskin olan ise din édesidir. Cunki yeni
yerlesim yerinin kultirinde en baskin ve ona zit olan 6ge dindir ve ona karsi bir tepki niteliginde
kendini korumaya calsir. Bu noktada Turk gd¢cmenlerin asimilasyon slrecinin tam olarak
gerceklesmedigi ve bircogunun goég ettikleri yeni topluma entegre olamadiklari géralir.

Asimilasyon sureci bireyin, bir yandan diger grup Uyeleriyle ve grubun kurumlariyla
6zdeslesmesinden, 6te yandan da grubun disindaki diinyayla ¢atismaya girmesinden dogan
cok cesitli etkilesimlerin sonucudur (Beaud ve Noiriel 2003: 18). Hem gd¢menlerin hem de goc
edilen Ulke toplumunun birbirlerine uyum saglamalari uzun zaman alir. En agik toplumlarda bile
gé¢cmenlerin genel nifusa 6zimsetilebilmesi icin iki veya daha ¢cok kusagin gegmesi gerekir
(Fichter, 2004: 183). Durkheimci teori de, bir insan émriiniin bu sureg igin yeterli olamayacagini
soyler. Suphesiz, ikinci kusak gécmen cocuklari, bir yandan aile tarafindan aktarilan kékene ait
klturel degerler, diger yandan okul ve egemen grup tarafindan aktarilan yerlesilen tlkenin ulusal
kaltdra arasinda pargalanmis geliskili bir sosyallesme stirecine maruz kalirlar (Beaud ve Noiriel,
2003: 20-21).

2.3. Goc ve Dini Degisim

Toplumsal kimlik kavraminda dinin etkisi énemlidir. Binlerce yillik stregte olusmus olan din ve
dini kultdrel birikim, bir toplumu olusturan en énemli dinamiklerden biridir. Hatirlama figrlerinin
dini anlamlari, gegmisle baglanti kurularak hatirlayan grubun kimligini temellendirir. Grup, tarihini
hatirlayarak ve kokenine ait hatirlama figtrlerini belleginde canlandirarak kimliginden emin olur.
Toplumsal kimlikler glindelik yasamin 6tesinde bir ézellik, bir tdérensellige sahiptir. Bir anlamda
yasama bir ylcelik katarlar ve glindelik olmayan térensel iletisimin nesnesini olustururlar. Metinler,
danslar, resimler ve gelenekler yogunlasan anilarin bicimlenmesinde yasamaya devam eder.
Burada insan bellegi, veri taslyicisi olarak yazinin bir 6n bigimi olarak kullanilir. Bu bicime 6zellikle
rittel bilginin aktariimasinda rastlanir. Rituel, yazili olarak var olmasa da, ¢ok kati uygulanmasi
gereken kurallara tabidir (Assmann, 2001: 56-58).

Toplumlarin gé¢ etmesi durumunda din kavrami, kiltlriin korunmasi igin bir siginak rol tstlenir.
Assmann (2011: 86)’a gére din olgusunun kdkene yoénelik bir islevi oldugu sdylenebilir. Bu
gecmis belli kosullar icinde 6teki karakterini aldiginda ise o zaman hatirlama bir direnis eylemine
dénlsur. Bunun sonucunda da kente yeni gbgen kitlelerin ya hemsgeri, ya etnik ya da dini gruplarin
himayesine siginmalari, kendilerini kentten timuyle soyutlayarak gettolagsmalara neden olur. Bu
alternatiflerin tim0 de kapali cemaatlesme yapisi nedeniyle sosyal ve kiltlrel butlinlesmeyi
tehdit eder (Bayhan, 1997: 187).

Bunlarin yaninda islamiyet'in, genel olarak Batr’da Avrupa yasam tarzina tehdit olarak algilanmakta
oldugu gergegi de vardir. islami kéktendincilik, Bat'daki yabanci diigmani, irk¢i ve siddet egilimli
davranislarin kaynagi olarak algilanmistir. Fakat bunun tam tersi bir bakis agisi benimsendiginde,
dini deg@erlerin yeniden ylkselise gegmesinin, issizlik, irk¢ilik, yabanci dismanlgi, dislanma ve
asimilasyon gibi cesitli durumlar sonucu ortaya ¢ikan bir belirti oldugu da sdylenebilir. Bu gibi
meydan okumalarla basa ¢ikabilmek icin, kultar, kimlik, din, etnisite, gelenekler ve gecmise iliskin
olarak uretilen soylemler, genel olarak azinliklar ve ¢zelde de gé¢menler igin ¢cok énemli hale
gelmistir (Kaya ve Kentel 2005: 131).

Goecmen Turklerin dini 6zellikleri Gzerine g¢alisan bazi arastirmacilarin bulgulari  6nemli
bulunmaktadir. Shiffauer’in Almanya’da gé¢men olarak yasamini sirdiren Tirk Musliman
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tasvirinde, genelde Turk ailelerin gocuklarina aktardigi norm ve kurallarda i¢sellik, motivasyon ve
duygularin nadiren dikkate alindigini, bunun yaninda Almanya’daki kisilik anlayisinda herhangi
bir roli olmayan seref, saygl ve namus kavramlarina rastlandigini belirtmektedir. Onemli olan
saygl, namus vb. kurallarin, nigin dyle yapildigini sorgulamaksizin korunmasidir. Ama kurallar
da, sadece ritliellerle degil, durumlara gére sekillenir. Aimanlar icin kisilik kavraminda 6nemli
olan davranisin tutarhhgr Turklerde beklenmez. Yine Shiffauer’e gére, yurtdisinda, yeni duruma
uygun anlam dénistimiini radikal islam cok iyi bir sekilde saglamaktadir. Kéyde kuralin kendisi
énemli iken, artik anlami éne gikmaktadir ve kisiler radikal islami hareketlerde yeniden kendilerini
bulmaktadir. Gruplarin bu etno-dini farkhliklari ne kadar fazla ise, o kadar ¢ok problemle
karsilasiimaktadir (Aktaran Gimus, 1997: 244). Erkan’a gore ise genis, geleneksel ailenin birgok
fonksiyonu vardir. Bunlardan dinsel fonksiyon ile aile, Uyelerine sadece egitim vermekle kalmaz,
Uyelerinin ibadetlerini de denetler (Erkan, 2002: 230).

Ornek olarak Tirkiye’den biriyle evlenmek, agikga gégmen ailelerin Tiirkiye ile temas halinde
kalma ve ayni zamanda namus, seref gibi kiltirel degerlerini koruma isteklerine isaret eder.
Namus yalnizca bireysel bir deger degil ayni zamanda toplumsal ve cemaatsel bir degerdir.
Namus gibi kiltiirel degerler diasporik bireyin 6tekiyle karsilastiyi uzak yerlerde bir ayricalik
ve farklilik kaynag! haline gelir (Kaya ve Kentel, 2005: 131). Ozellikle Avrupa’ya yerlesmis olan
militan, kktendinci islamcilar, cinsiyetlerin ayrigi ilkesini yayginlastirip Tirk topluluklarinin genis
bir kesiminde kadinlarin geleneksel giyim ve davranis bigimlerinin benimsemesini saglamiglardir.
Dini inanca atfedilen bu bliyltik 6nem gerek Turkiye’de, gerekse dis Ulkelerde kendini duyurmaya
baglamistir. Tlrkiye’nin blyuk kentleriyle il merkezlerinde kadinlarin cogunlugu erkeklerle esdeger
toplumsal mevkilere gecmeye calisirken, kirsal kesimlerden gé¢ edilen Ulkelerde tesettlre riayet
eden kadinlarin sayisi artmaktadir. Grubun igyapisi ne kadar kapali ise genc kiz ve kadinlarin
kendilerine kismen zorla benimsetilen geleneksel giyim tarzina karsi koymalari giiclesmektedir.
Cogunluk toplumu ile butiinlesmek, entegrasyonu gerceklestirmek sayisiz durumlarda kadinlarin
iradesine baglidir. Baska bir deyimle kisisel 6zgurlige erismek bircok durumda Avrupa’da
Turkiye’de oldugundan daha guctir. Kendi yollarinda devam etmek isteyen kadinlarin cogu kez
ailelerinden kopmayi géze almalari gerekmektedir (Abadan-Unat, 2006: 382).

Almanya’ya gb¢ etmis Turk isciler, sosyal ve kultirel uyum sorunlari yasanmasi sonucunda, énce
binalar kiralayarak, sonra da eski binalari satin alarak cami dernekleri kurmaya baslamislardir.
Boylece gé¢men is¢i yavas yavas kendi alt kiltirind olusturarak, yakin aile iligkilerini, dinsel
ve ulusal degerlerini canl tutarak, toplumsal uyum saglayamadigi modern sanayi toplumunda
korunma refleksini gliglendirerek yeni bir durus almistir. Bu durumda olan kitlenin, ¢ogunluk
tarafindan uyumsuz olarak nitelenmesi kacinilmaz hale gelmekte ve degisime direnen bir
kitle olarak algilanmaktadir. Gé¢men isciyi gegici géren her iki taraf icin de, degisim ve uyum
anlamsizdir. Bu anlamda i¢inde bulundugu topluma entegre olamayan gé¢men isci, ait oldugu
etnik kdkeni ve iginde tasidigi dinsel degerleri hatirlayarak yeni bir kimlik olusturma ¢abasina
girer (Altintag, 2008: 78). Bu duruma 6rnek olarak Almanya’ya gé¢ etmis olan Turklerin zamanla
kendilerine yalnizca Tirklerin oturdugu mahalleler, sehirler olusturmalari verilebilir. Ornek
olarak Almanya’daki Turklerin yasadig “Kiigik Istanbul” olarak anilan Berlin’in Kreuzberg semti
verilebilir. Semtte Tiirkge tabelalarin yani sira, istanbul dénercisinden Antep baklavacisina kadar
Turkiye’ye 6zgu birgcok 6ge bulunmaktadir.

Almanya’da 1970’liyillara kadar oldukga énemsiz bir olgu olan érgitlii islam, 1980’li yillarda daha iyi
orgltlenmeye ve hatta Aiman toplumunda da kék salmaya baglamistir. Aliman kamuoyu 1980’lerin
ortalarina kadar Muslimanlarin Alman toplumuna entegre olacaklari distincesindeyken, ulusal
ve dini gettoya geri ¢cekilme ve kendini sinirlandirma ¢abalari; dini kurulus ve gruplarin tyelerinin
sayllarindaki artis, bunun gerceklesme olasiligini azaltmigtir. Almanya’'da bir yandan seriat
icin calisan, bir yandan da demokrasi, cogulculuk ve Hiristiyan-sekiler topluma entegrasyona
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kargi gikan orgtler, Avrupa Milli Géris Teskilatlari, Ulktctler Dernekleri, Tirk-islam Dernekleri
Birligi, Nurcular ve Avrupa Islam Kiiltir Merkezleri Birligi olarak bilinen Stleymancilar gibi Ttirk
orgutleridir (Durugéniil, 1997: 98).

Sonug olarak gég¢ surecinin hem gidilen Ulke igin, hem de giden topluluk igin bircok agidan arti ve
eksileri bulunmaktadir. Genel olarak bakildiginda maddi getiri agisindan isci-isveren iligkisinde
ekonomik bir fayda bulunmaktadir. Ancak sosyal ve kilturel agilardan bakildiginda, birbirinden
cok farkh kulturlerin karsilagsmalari ve birlikte yasamalari gerekliligi sonucu uyum sureci zor
olmaktadir. Turkiye’den Avrupa’ya, 6zellikle de Almanya’ya go¢ eden Tirkler iginde yerlesilen
topluma uyum streci kolaylikla gerceklesmis bir grup olmasina ragmen, Turklerin cogu Alman
kalturine karsi bir tepki gelistirmis ve ice kapall bir yasam sirdiirmeye baglamistir. Aimanya’da,
Turkiye’deki gibi yasamaya calisan gruplar, kendi kiltirlerine bagl kalarak, Aliman kultirini ise
tamamen reddederek ve yok sayarak yasamaktadirlar. Alman kulturi ile Turk kultira arasindaki
temel ve en ayirt edici farkin din olmasi sebebiyle de, dini degerlerine siki sikiya bagh kalarak,
muhafazakar ve geleneksel bir kiltirel yapryr korumaya calismaktadirlar. Tirk Sinemasinda
dis gé¢ konusunu isleyen énemli filmlerden biri olan Berlin in Berlin filminde de Tirkiye’den
Almanya’ya gé¢ etmis bir ailenin yukarida anlatilan kiltirel ve dini muhafazakarlasma sureci
konu olarak ele alinmigtir.

3. Berlin In Berlin Filminde Dinsel inanc ve Tére Baglaminda
Kiiltiiriin Dizisel Coziimlemesi

Calismanin 6rneklemi olarak segilen Berlin in Berlin filmi Tlrkiye’den Almanya’ya gé¢ etmis
genis bir ailenin Almanya’da yasama deneyimlerini konu alir. Alman kultiri karsisindaki
tepkileri, uygulamalari, ritlielleri kendilerine 6zgudur ve Tirk kiltirinin devami niteligindedir.
Gostergebilimsel bir yéntem olan dizisel ¢ézimleme ydntemiyle analiz edilen filmde yer alan
klturel ve dini temel karsitlklar filmdeki diyalog ve géruntuler temel alinarak incelenmis ve ortaya
konulmustur.

3.1. Filmin Kiinyesi:

Filmin Adi : Berlin In Berlin

Filmin Tarihi : 1993

Filmin Yonetmeni  : Sinan Cetin

Filmin Senaristi : Sinan Cetin, Umit Unal

Filmin Oyunculari : Hilya Avsar, Cem Ozer, Armin Block, Aliye Rona, Esref Kolcak,
Nilufer Aydan

Filmin Yapimcisi/Yapimevi: Sinan Cetin
Filmin Siresi : 94 Dakika

Filmin Konusu : Almanya’ya g6¢ etmis bir Turk ailenin insaatta ¢alisan ogullarini
bir kaza sonucu kaybedislerinin éyktsu anlatilir.

3.2 Filmin Ozeti : Filmde Ug¢ kusak olarak Almanya’da hayatini strdiiren gé¢men
bir ailenin hikayesi anlatilir. Nine, oglu Ekber, Ekber’in esi Zehra ve onlarin ogullar
Mehmet, Martiiz, Yucel ve Yuksel; Mehmet'in esi Dilber ve oglu Mustafa ayni evde
yasamaktadirlar.
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Almanya’ya go¢ etmis bir ailenin blyuk oglu olan Mehmet bir ingaatta calismaktadir. Esi Dilber
ona 6gleleri sefertasinda yemek getirir. ingaatta galigan Alman milhendis Thomas ise belgeselci
bir tavirla insanlarin glindelik hayatlarini fotograflamaktadir. Bir gtin Dilber’i gérar, onu begenir ve
Dilber, Mehmet’e yemek getirdiginde Dilber’in uzaktan fotograflarini ¢ceker. Daha sonra Mehmet
Thomas’in ofisinde bu fotograflari gérir ve Dilber geldiginde ondan bunun hesabini sorarak onu
dévmeye bagslar. Thomas ise olanlari gorir ve onlari ayirmaya calisirken Mehmet kafasini duvara
vurarak 6lir. Bunun lzerine Thomas kacar, aileye durumun bir kaza oldugu anlatilir. Aradan
bir siire gectikten sonra Thomas vicdan azabi duyar ve olayin kaza oldugunu, kendisinin katil
olmadigini séylemek icin Dilber’in pesine duser. Dilber’e duslncelerini anlatirken Mehmet'in
kardesleri Mirtiz ve Yiksel duyarlar ve olayin Thomas'in sugu oldugunu duslnerek onu
oldirmeye kalkarlar. Kovalama sonucunda Thomas onlarin evine siginir. Mirtiiz, Thomas’i tam
Oldurecekken nine Thomas'in tanri misafiri oldugunu, onlarin evine sigindigini ve bu evdeyken
ona bir sey yapamayacaklarini sdyler. Thomas ancak kendi rizasiyla evden disari gikarsa
onu odldirmeleri mumkin olacaktir. Béylece Thomas onlarin evinde yasamaya baslar. Gunler
gecer ve Dilber’in oglu hari¢ herkes Thomas’la yavas yavas arkadas olmaya baslar. Sonunda
Thomas evden gitmeye karar verir, herkesle vedalasir ve Dilber elinde bavuluyla belirir. Bunu
gbren Murtiiz Dilber’e asik oldugu igin iyice sinirlenir ve yine Thomas’i éldiirmeye kalkar ancak
yapamaz. Thomas ve Dilber el ele uzaklasirlar.

3.3. Berlin In Berlin Filminde Dizisel Coziimleme Baglaminda
Yer Alan Temel Karsitliklar

Filmin ¢6ziimlemesinde yol gdsterici olarak saptanan yirmi iki temel karsitlik, asagidaki tabloda yer
almaktadir. Filmde yer alan diyalog ve géruntiler Gizerinden yapilan okumada bu temel karsitliklar
incelenmistir. Film, gostergebilimsel ¢ézimleme ydntemi olan ve metinde sakl bulunan, anlami
olusturan karsitliklar modelinin aranmasini iceren dizisel ¢ézimleme yontemi ile ¢ézimlenmigtir.
Din 6desinin tiim yodnleriyle incelenebilmesi icin ele alinan karsitliklar, temelde din 6gesi etrafinda
olmak lzere, bu gercevede ikinci basamakta yer alan birtakim kiltirel 6geyi de kapsayarak yirmi
iki temel karsitlik icinde ele alinmis ve incelenmistir. Ele alinan temel karsithklardan értiinme
- modern giyim, Misliman - Hiristiyan, glinah - sevap, dindar - dinsiz, namus - namussuzluk,
iyi - kotd, 6lim - yasam, siddet - hosgori karsitliklari dini sdylem igerisinde direkt karsilik bulan
karsitliklardir. Tirk - Alman, Turk muzigi - yabanci muzik, Turkge - Almanca, yerli - yabanci
karsitliklari ise dini farkli olan iki ulusa dair temel farkhhklardir. Kadin - erkek, evli - bekar, geng -
yasli, ataerkil - anaerkil, kamusal alan - 6zel alan, tére - modern normlar, seks - masturbasyon,
ask - nefret karsitliklari aile icindeki kadin ve erkek bireylerin dini konumlandirihsini temsil eden
karsithklar arasindadir. Gé¢ - yerlesiklik, milliyet¢i - enternasyonalist ise gé¢ kavramina dair
kaltarel karsithklardir.

Tablo 1. Berlin In Berlin Filminde Yer Alan Temel Karsitliklar

Kamusal Alan Ozel Alan
Turk Alman

Kadin Erkek

Dini Ortiinme Modern Giyim
Namus Namussuzluk
Musliman Hiristiyan

105



106 Akdeniz iletisim Dergisi
Ozgiir Velioglu

Gulnah Sevap

Evli Bekar

Geng Yasl

Turk MUzigi Yabanci Muzik
Turkce Almanca

Toére Modern Normlar
Gog Yerlesiklik
Milliyetgi Enternasyonalist
Seks Masturbasyon
Ataerkil Anaerkil

Yerli Yabanci

iyi Koétu

Olim Yagam

Siddet Hosgori

Dindar Dinsiz

Ask Nefret

3.3.1. Kamusal Alan - Ozel Alan Karsitudi

Filmin kamusal alani Aimanya sokaklaridir. Tlrkiye’den Almanya’ya gé¢ etmis ve henuiz adapte
olamamisg bir aile icin oldukc¢a yabanci ve tedirgin edici bu alanin kargisinda Ttrkiye’deki evlerinin
bir mikro kopyasi bulunur. Almanya’da bir apartman dairesi olan bu evin Turkiye’deki herhangi bir
evden farki bulunmaz. Yabanci bir tlkede olundugunun kaniti Almanca televizyon sesi ve ninenin
odasindaki ezanli saattir.

Film, griye donik bir sehir manzarasiyla acilir. Fabrika, bina vb. yapilarin oldugu sehir
manzarasinin éninden gri dumanlar gecer. Burasi filmin gectigi ana mekan olan Almanya’da bir
sehirdir. Gosterilen yerin modern bir sanayi sehri olmasi yéni vurgulanir.

Filmin 6zel alaninin en belirgin mekani evin salonudur. Evin salonunda hat ile islenmis Arapca
“Bismillahirrahmanirrahim” yazisi, ibrahim peygamberin oglunu kurban edecekken meleklerin
ona bir ko¢ getirmesinin resim olarak tasviri bulunmaktadir. Salonda bir akvaryum vardir ve de
mobilyalarin (izerleri liggen bigimde 6rtiilmis dantel vb. értillerle kaplidir. islamiyet kiltirinin
6nemli géstergelerinin bulundugu salondan, evde Misliman bir ailenin oturdugu anlasiimaktadir.
Bayram glinu akrabalar ziyarete gelir ve onlara ayni Turkiye’de oldugu gibi kolonya, cikolata
ikram edilir.

Dilber’in odasi onun yalniz kalabildigi tek mekandir. Odada ilk dikkat ceken yatagin basucunda
duvarda bir ¢antayla beraber asili olan Kuran’dir. Onun yaninda ise esiyle digin fotograflar
vardir. Gardirobun (izerinde katli bir sekilde duran yorganlar bulunmaktadir. Yerde bir Turk kilimi,
komodin raflarinda ise beyaz dantel értiler vardir. Bu oda bir Turk yatak odasi niteligi tagimaktadir.

Filmin karakterleri kendilerine Almanya’da bir Turk evi yaratmiglardir. Dantel 6rtiden kilime,
kolonyadan duvarda asili duran Kuran’a, eve bakildiginda filmin Almanya’da gegctigi anlagiimaz.
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3.3.2. Tiirk - Alman Karsitug

“Berlin in Berlin” filminin temel karakterleri Almanya’da yasayan Alman ve Turklerdir. Film
Almanya’da gectigi icin orada yabanci, gé¢men olarak yasayan Tirk karakterlerdir. Ozellikle
Mdrtliz, Turk oldugu icin Alimanya’da dislandigini diisiinmektedir. Nitekim bir gin Alman dazlaklar
tarafindan dovilir. Agabeylerini éldirdugund dusinduikleri Thomas’i yakaladiklarinda da Ydcel
“Niye polise gitmiyoruz?” diye sordugunda Murtliz: “Sagmalama hem gittik dedik ki boyle boyle
boyle. Bize mi inanacaklar, ona mi, salak. Sagma sapan konusuyorsun. Alimanya oglum burasi,
Almanya.” diyerek Alimanya’da, Almanlara karsi herhangi bir haklarinin olmayacagindan, adaletin
onlardan yana islemeyeceginden emin konusarak kendini 6tekilestirir.

Filmde ingaatta amele olarak ¢alisan is¢iler Turk, masa bagi calisan mihendis ise Alman olarak
g6sterilmistir. Bu durum Trkleri alt seviyede géstermek adina konulmus bir sahne degil, gégcmen
Turklerin Almanya ve diger Avrupa Ulkelerinde vasifsiz isci olarak calistiklari gergeginin bir
gbstergesidir.

Ayni zamanda evlerinde hapis hayati yasattiklari Thomas Alman oldugu icin, Murtliz ondan
oOtekiliklerinin hincini almaya calisir. Dazlaklardan dayak yiyen Mirtliz, eve gelince Thomas’a
saldirir. “Nasil oluyormus kendi memleketinde gurbetlik? Bak seninkiler bizi ne hale getirdi. Sen
sarkilar sdyleyeceksin biz dayak yiyecegiz ha. Sen bizim karimizin, kizimizin resmini gekeceksin,
biz 6lecegiz dyle mi?” diyerek tepkisini dile getirir.

Almanya’ya galismak Ulzere giden gé¢gmen sinifa Almanlarin bakis acilari Thomas karakterinin
filmdeki Turk karakterlere davraniglar Uzerinden anlagsilir. Filmin Alman karakteri Thomas,
belgeselci bir tavirla sehrin cesitli yerlerinde portre fotograflari ¢eker. Kaldirim duvarina
yapistiriimis bir afisin 6nliindeki Turk erkegini cerceveler. Afiste kisa sach, c¢iplak, makyajl,
omuz plan bir Alman kadin vardir. Afisin éniindeki erkek ise biyikli, fétr sapkal bir Turk erkegidir.
Filmin basindaki bu karede Turk ve Alman karakterler yan yana getirilmis ve aradaki karsitlik
ortaya konulmustur. Yine Thomas’in vizériinden gérdugimiz bir diger olay da Mehmet ile
Dilber’in fotograflar yiziinden tartisma sahnesidir. Anlam veremedigi bir kiltirden olan kigilerin
yine anlamadigi bir nedenden dolay! tartismalarini -ki daha sonra bu olayr sa¢gmalik olarak
niteleyecektir-, éteki kilturd, belgeselci bir tavirla izler. Ancak olaya kendi de dahil olduktan sonra
olaylari anlamaya calismaya yénelik bir tutum sergiler.

Turk ve Alman kdltirintn filmin basinda birbirinden ¢ok farkli ve uzlasmasiz gériinmesi tabusu
filmin sonuna dogru yikilmaya basglar. Uzun zaman Turk ailenin evinde yasayan Thomas, Turk
adetlerini yerine getirmeye baslar, ev ahalisi de ona iyice aligir ve ortak bir paydada bulusulur.
Thomas evden kagmayi denemeden 6nce ninenin yanina gelir, ona Almanca tesekkir eder ve
s6zlikten bakarak “Allaha Ismarladik” der. Ayrica bayram sabahi tim aile siraya dizilir ve énce
ninenin, daha sonra ise diger blyuklerin elini sirayla éperler. Thomas da siraya girer ve hepsinin
elini 6per. Yucel de ona, “Yavas yavas Tirk oluyorsun.” der; o da “Tirk olmak buysa hosuma gitti.”
diyerek yanit verir. Yine Thomas giderken ninenin yanina gelir ve ona veda eder. “Ben gitmek”,
“Tam aligtik sana”. Ninenin elini éper, nine, “cok sukur bir de Alman dostumuz oldu” der ve de
Thomas “gavurun evladi” diyerek ona karsilik verir. Filmin sonunda da evin gelini olan Dilber’i de
alarak evden uzaklagir.

En klguk kardes olan Yucel'in Aliman kiz arkadasi vardir. Diana, bazen ailenin ziyaretine gelir, aile
onu normal karsilar, onunla sohbet eder, yemek yerler.

Filmde Turk, Alman karsithdr Gzerinden iki ulusun da birbirine bakisi anlagiimaktadir. Her iki
taraf da digerini kendinden farkli konumlandirarak Otekilestirmistir. Ancak mecburi birliktelik
sonucunda birbirlerini tanima sansi bulunca her iki taraf da digerini anlamaya, hatta sevmeye

107



108

Akdeniz iletisim Dergisi
Ozgiir Velioglu

baslamistir. Kultirel farkliliklar temelde ne kadar keskin géziikse de, iki tarafin insanlik temelinde
birbirlerinden farki yoktur. Burada temel sorun iletisimsizlik ve cografi olarak da farkl bdlgelerde
yasayarak temasin en az seviyeye indirgenmesi ile olugsan ugurumdur.

3.3.3. Kadin - Erkek Karsitudi

Filmde 6ykisi anlatilan aile, dokuz kisi bir evde yasamaktadir. U¢ kusagin temsilcilerinin de
bulundugu ailede Turk ataerkil geleneksel yapisindaki kadin ve erkek rolleri korunmustur. Ailenin
ninesi, annesi Zehra ve gelini Dilber hanede bulunan kadinlar olarak ev ici igleri yapar, ev disinda
calismazlar. Geleneksel Turk kiltiriinde kadinlar ev hanimi olarak evde bulunurlar ve is hayatina
atilmalari desteklenmez. Ailenin erkekleri ise baba Ekber, ogullar Mehmet, Mirtiiz, Yicel, Yiksel
ve torun Mustafa’'dir. Erkekler ailenin gecimini saglamanin yaninda kadinlarin namusundan da
sorumlu kisiler olarak esi Mehmet éldiikten sonra Dilber’i gz éniinden ayirmazlar.

3.3.4. Dini Ortiinme - Modern Giyim Karsitlg

Dilber ev diginda gri, uzun bir parddsu giyer ve basini da gri, beyaz ¢gigcek desenli bir basortistyle
baglar. Basortusinin éniinden saclarinin 6n kismi bir miktar gérindr. Evde ise ince bir basortiisu
takar. Nine ise basini beyaz 6rtu Gizerine siyah bir 6rtl 6rterek tamamen kapatir.

Dilber, Almanya’da Tiirkce egitim veren bir ehliyet kursuna gider. On siraya oturur ve basértiisiinii
cikarip, cebine koyar. Kurs cikisinda da bagsoértisi yoktur ancak Murtiz’un onu kargilamaya
geldigini gériince baso6rtisini takar.

Thomas’in kiz arkadasi Dilber’i kiskanir ve Thomas’in basina lzerinde olduklari siyah carsaftan
bas6rtisu yapar. Polaroid fotograf makinesiyle fotografini ¢ceker ve kendisine verir. “Bak bakalim
basértisuyle neye benzeyeceksin?” diyerek dalga gecer.

islamiyet'te 6rtiinme dini gereklilik iken Dilber aile baskisi olan yerlerde bagini értms, ailenin
gbzetim alani disindaki yerlerde ise basini agmistir. Buradan dini 6rtinme pratigini aile baskisi,
zorunluluk ylGzinden uyguladigi séylenebilir. Thomas’in kiz arkadasinin tutumu ise Almanlarin
ortiinme pratigine olumsuz bakislarini yansitir.

3.3.5. Namus - Namussuzluk Karsitugi

Mehmet calistigi insaatta mihendislerin bulundugu ofiste esinin siyah-beyaz basili blyik boy
fotograflarini gériince sinirlenir. Ona gére esi mahremdir ve kendinden bagska biri onun mahremini
kamusal alana ¢ikaramaz, sergileyemez. Ancak Alman kultlrine gére yetismis olan Thomas’a
gbre bunun bir sakincasi yoktur ve Mehmet'in tepkisini anlayamaz. Mehmet’e fotograflarin gtizel
olup olmadigini ve problemin ne oldugunu sorar. Mehmet fotograflari parcalar ve esine de poz
verdigi gerekgesiyle sinirlenir. Bunun Uzerine ¢ikan kavgada Mehmet kaza sonucu hayatini
kaybeder.

Murtlz, Mehmet’in 6limuG Gzerine konusurlarken Dilber’e abisinin hayatta sadece namus igin
kavga edecegini sdyler. Turk Musliman ailesi icin namus énemlidir ve namustan kasit eslerinin,
kiz kardeglerinin, ailedeki bayan nufusun aile disindaki erkek bireylerle samimiyet kurmamasi
gerekliligidir. Ancak namus kavrami yalnizca kadin yéniinde gecerlidir. Mirtiz eve evli bir kadini
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getirip onunla cinsel birliktelik kurarken ailesi buna ses ¢ikarmaz ve bu namussuzluktan sayllmaz.
3.3.6. Miisliiman - Hiristiyan Karsitug

Filmde yer alan iki din Mislimanlik ve Hiristiyanliktir. Musliman aileye gelen Aliman Thomas,
Alman kimliginden cok Hiristiyan kimligiyle evde kabul gérmez ve dinsiz anlamina gelen gavur
tabiri ile tanimlanir. Murtliz, Thomas'in olaylardan sorumlu oldugunu evdekilere anlatirken “Katil
degilim, beni affet diyordu.” deyince nine, “Vicdan, gavurda bile vicdan var demek ki.” diyerek
sasirr. Baska bir gliniin sabahi Thomas banyonun kapisinda sira beklerken iceriden nine ¢ikar.
Thomas ona “Guten morgen” der, nine de ona “Gavurun evladi” diyerek gider.

Almanya’da ezan okunmadigindan ninenin basucunda cami biciminde namaz vakti geldiginde
ezan okuyan bir saat vardir. Sabah erken saatte ezan sesi seklinde galar ve nine uyanir. Ancak
evde televizyon agik kalmistir ve Almanca televizyon sesiyle ezan sesi birbirine girer.

Ailenin en dindar kisisi ayni zamanda en yasl olan ninedir. Nine film boyunca ibadet ederken
goralur. Nine odasinda kendi kendine Kuran okur.

Yicel'in Hiristiyan olan Alman kiz arkadagsi Diana oturmaya gelir ve ailece oturup sohbet ederler.
Diana Hiristiyan oldugu igin aile tarafindan reddedilmez ¢linku Ycel erkektir.

3.3.7. Giinah - Sevap Karsitugi

Mdrtliz, Thomas’in abisinin katili oldugunu distindugu andan itibaren insan 6ldirmenin
gunahi yokmus gibi surekli onu dldurmeye caligir. Murtiiz ile Yuksel konusurlar: “Bugtin herifi
gordigumizde yanimda olsaydi bu, mahvetmistim ibneyi ha.”, “Vururdun degil mi abi?”, “Oyardim,
oyardim Allah’ima oyardim.” der. Bagka bir giin Thomas evlerindeyken, Murtuz bir yandan sigara
ve viski icer, bir yandan da agzina aldigi kursunla oynayarak Thomas’a gdsteris yapar ve onu
korkutmaya calisir.

Mdrtliz gece Dilber’in odasina girer ve elini onun acilmig bacaginin tzerinde dokunmadan
gezdirir, dudaklarini yakinlastirir. Murtiz tim bu davraniglariyla aslinda Muslimanhgin ona
emrettigi giinah-sevap iligkisi haricinde baska tirll bir yasam tarzi sectigini gosterir. Abisinin
esine yan gozle bakmak, icki icmek, adam 6ldirmek, evli bir bayanla cinsel birliktelik yagsamak
vb. tim yasaklanmis giinahlari normalmis gibi yapar ancak konu yengesinin namusu ve abisinin
6limu olunca da téreye uygun olarak kana kanla karsilik vermek ister.

3.3.8. Evli - Bekar Karsitlig

Ailede Ekber ile Zehra ve Mehmet’le Dilber evlidirler. Ailenin ¢ kiglk oglu Murtiiz, Yiksel ve
Yicel henliz bekardir. Dilber de esi Mehmet vefat edince bekar kalir. Bekar olan bu t¢ genc,
erkek olduklari igin cinselligi rahatga yasayabilirler. Yiicel'in Alman bir kiz arkadas vardir ve ailesi
bu duruma ses gikarmaz. Murtiiz ise evli bir kadinla birlikte olmaktadir. Bir giin Mirttiz’lin birlikte
oldugu kadin salonun ortasinda Ustu ¢iplak, alti jartiyerli bir bicimde dururken, anne babasi gelir.
Mirtiz normal bir durummus gibi onlari tanigtirir. Bagka bir giin ise Mirtliz odasinda kadin ile
birlikte olurken kadinin kocasi bigakla eve gelir, Murtiiz’t sorar. Thomas adamin elinden bigagi
alir ve karisiyla beraber adami kovar. Murtiiz, Thomas’a minnettar kalir ve ona tesekkur eder.
Bu iki durum da aile tarafindan tuhaf karsilanmaz ve Mirtliz bu durumdan dolayi suglanmaz.
Ancak Alman birinin Dilber’in fotograflarini gekmis olmasi korkung bir sugtur ve bu sugtan dolayi
Dilber aile bireyleri tarafindan diglanir. Ancak burada belirtiimesi gereken bir nokta, Murtiz’iin
evli bir kadinla birlikte olmasi ve evde evlilik disi cinsel iligki yasamasinin aile bireyleri tarafindan
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normal karsilanmasi durumunun olaylarin Aimanya’da ge¢mesi ile ilgili olmasidir. Turkiye'de
muhafazakar aile yapisina sahip bir ailede bu durum normal karsilanmaz. Ancak Almanya’da
olduklari igin aile bireyleri tarafindan bir kabullenme séz konusudur.

3.3.9. Genc - Yasli Karsitlgi

Filmin geneline bakildiginda Yicel haricindeki tim karakterler arasinda dinsel ve téresel agidan
bir uyum ve devamliik s6z konusudur. Ninenin séyledikleri yasi itibariyla evde emir olarak
kabul edilirken, oglu bu térenin uygulayicisidir ve duruma karsi ¢cikmaz. Sadece Ydcel ikinci
kusak icindeki tek farkl sestir. Tlrk¢eden ¢ok Almanca konusmasi, Alman kiz arkadagi olmasi,
yabanci muzigi tercih etmesi vb. gostergelerle de beraber Turk kiltirinden ¢ok Alman kultiriine
yakinlagsmistir. Ailenin en kiigigu olan t¢linci kusak mensubu Mustafa’'nin ise yasi ve Almanya’da
buylyor olmasi nedeniyle daha ¢ok Alman kultirine yakin olacagi tahmin edilirken filmin sonunda
Thomas’la arkadas olan hane halkini elestirmis ve Thomas’i kendinin éldirecegini belirtmistir.
Ayni zamanda annesini de Thomas’la kurdugu duygusal yakinliktan dolay reddeder. Glnki
heniiz aile disina gitkmamis, egitim siireci baslamamis ve Alman kiltiriiyle henliz tanismamistir.

3.3.10. Tiirk Miizigi - Yabanci Miizik Karsitug

Filmin kahramanlari arasinda Tirkge muzik sdyleyen/dinleyen yalnizca ninedir. Bir gin kendi
kendine “Deryada deryaliklar ay balam, suda oynar baliklar” tirklsunu séylerken Thomas yanina
gelir ve beraber turktyl sdylerler. Bu turkl disinda filmde Tlrk¢e mizik duyulmaz.

Bayramda ziyarete gelen konuklardan Ekber’in abisi Almanca mizik esliginde dans eder ve nine
de “Artik bayramlarin tadi kalmadi” diyerek sitem eder. Baska bir glin YUcel ve Yiksel odalarinda
yabanci muzik dinleyerek dans ederler. Thomas da yanlarina gelir ve birlikte viski i¢cip sarhos
olurlar. Bu arada hep beraber Elvis Presley’in “Are you lonesome tonight” sarkisini séylerler.

3.3.11. Tiirkce - Almanca Karsitligi

Kultiran en 6nemli tasiyicilarindan biri olarak dil kullanimi sadece Yucel'de farkhdir. Ailenin tim
bireyleri zorunlu kalmadik¢ga Alimanca konusmazlar. Ancak Ycel surekli Almancayi tercih eder.
Bir glin Yicel eve geldiginde Miirtliz ona “Yucel sen misin?” diye sorar. O da “Ja ich bin” diyerek
cevap verir. Bunun tzerine Murtliz sinirlenir ve “Ich bin’ine sicayim ulan, cevap versene, Tlrkce
konus.” diyerek karsilik verir. Yiicel ayni zamanda Turkgeyi aksanli olarak konusan ailenin tek
bireyidir.

3.3.12. Tore - Modern Normlar Karsitug

Berlin in Berlin filminde gé¢tin getirdigi kendini koruma gtidiist ile birlikte dini degerler kadar
téresel degerlere siginma da s6z konusudur. Dindar Misliman bir ailenin Hiristiyanliga karsi
islamiyet’i kalkan olarak kullanmasi diirtiisel bir davranis olarak téreyi de kapsar. Hanenin en
yasli kisisi olan nine olusan durumla bas etme konusunda téreyi hatirlatir ve uygulatir.

Mehmet'in kaza sonucu 6lmesine neden olan Thomas, Mirtliz’den kacarken onlarin evine
sigindiginda nine, “Bu herif ocagimiza dismustir. Bu evde ona dokunmak bize yakismaz.” der.
Mdrtiiz, “Sen ne diyorsun nine, bu herif agabeyimin katili be.” diyerek ninesine karsi ¢ikar. Nine
israr eder: “Bu Allah’in bir sinavidir bize.” Mirtlz yine kargi ¢ikar: “Ben sinav falan dinlemem,
ben gebertirim bu herifi.” Bunun lzerine babasi kafasina vurur ve onu kovalar. Nine, “Evimize
aman dilemeye gelmistir. Su kapidan ¢ikmadan 6lirse, yillarca anlimizda kara leke olur.” Mirtlz:
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“Téreymis, cikarip disarida gebertecegim pezevengi, madem evde olmuyor.” Mirtiiz’e téreye
uygun olarak yapilan bu davranis sagma gelse de nihayetinde téreye uygun davranmak zorunda
kalr.

Baska bir zaman Murtliz kendi kendine sdylenir: “Tanri misafiri. Cok sukir artik bir tane misafirimiz
var. Allah’in bize son hediyesi bu. Onun bu evde kilina dokunamazmisiz. insanin Allah’a isyan
edesi geliyor be. Adet diye, tére diye agabeyimizin katilini getirdik, baskéseye oturttuk.” Murtiiz
birini éldirmenin glnah oldugunu dusinmedigi gibi, o kisiyi 6ldirmesine karsi ¢ikilmasinin
sagma oldugunu disundr. Hatta bu konuda isyan eder. Aslinda din ile tére zaten farkh seylerdir
ve olusum stiregleri de degisiktir. islamiyet’te tanri misafiri vb. kavramlar bulunmamaktadir ancak
zaman icinde tére ile islamiyet Ttk kiltirinde bir araya gelmis ve kaynasmistir.

3.3.13. Goc - Yerlesiklik Karsituigi

Film gb¢ temasi Gzerine kuruludur. Tirkiye'de yerlesik konumda olan bir aile Alimanya’ya géc
etmis ve orada kendi kulturtiini koruyarak hayatta kalmaya c¢alismaktadir. Aimanlara gére Turkler
oOtekidir, Turklere gére ise Almanlar 6tekidir. Ancak Turklerin Almanlar 6tekilestirmeleri kultur,
sanat, vb. 6gelerden ¢ok din acisindan olmustur. Turklere gére, Tlrk Alman arasindaki en 6nemli
ayrim Hiristiyanhk ve Maslimanhk karsithgidir.

Géc¢ eden grup, aile, bireyin, iki sansi bulunmaktadir. Gittigi yere uyum saglamak ve bazi konularda
onlardan biri gibi olmak, ya da gittigi kiltiri tamamen reddederek kendi kulturtinu gittigi yerde
koruyup kollamak, belki de kendi memleketinde yaptigindan daha fazlasini uygulamak. Filimde
Yicel yani ailenin en kii¢lik oglu hari¢ tim bireyler Almanya’ya gé¢ sonucunda Tirk ve Musliman
kdltarun arkasina saklanmis ve kendilerini izole etmiglerdir. Yiicel ise Almanca konusup, Almanca
muzik dinleyip, Alman bir kiz arkadas edinmis ve Almanlar gibi yasamaya baglamistir. Ailesini
anlama konusunda, evde olan olaylara katiima konusunda sikinti yagsamakta ve olanlara anlam
verememektedir.

3.3.14. Milliyetci - Enternasyonalist Karsitligi

Almanya’da yasayan Turklere yonelik Alman milliyet¢i saldirilar filmde yer almaktadir. Bir giin iki
Alman geng, Mdrtiizlerin kafelerinin kargisinda dikilip onlara kot kétl bakarlar. Yiksel onlara
dogru gider ve ona “iste bir g...1” diyerek kiifiir ederler. Miirtiiz de sinirlenir, “G....1 sensin. Séyle,
ben bir g....m de” der. Bunun Uzerine duvarin arkasindan Uniformali, askeri botlu ellerinde zincir
olan bir grup ¢ikar ve ikisini déver. Filmde aralarinda daha énceden herhangi bir kavga ya da
anlasmazlik olup olmadigr anlasilmamaktadir. Ancak Uniformali, askeri botlu kisilerin saldirmis
olmasindan, Turklerin orada yasamasina karsi olan bir Alman milliyetci grup/érgiit oldugu
anlasiimaktadir.

Bagka bir glin de Thomas’i takip ederken evdekilere seslenen Murtiz’'lin telagl haline babasi
“Yine mi dazlaklar?” der. Buradan da anlasildigi Uzere, dazlaklar olarak nitelenen bu grubun
Turklere zaman zaman saldirdiklari ve korku verdikleri anlagiimaktadir.

3.3.15. Seks - Mastiirbasyon Karsitug

Filmde esini kaybeden Dilber odasinda mastirbasyon yapar, Mirtliz ise anahtar deliginden onu
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gozetler. Dilber’in dul bir kadin olarak evlilik disi iliski yasamasi mimkin degildir. Ancak Murtliz
odasinda sarigin, jartiyerli bir kadinla birlikte olur. Daha sonra ise kadinin evli bir Aiman oldugu
anlasilir. Mirttiz’0in ailesi bu duruma karsi ¢ikmaz ve ¢ok olagan karsilarlar.

3.3.16. Ataerkil - Anaerkil Karsitlig

Filmde Murtliz, Thomas’i 6ldirmek igin evden ¢ikarmaya ¢alisinca nine sinirlenir. “Ekber, bu evde
senin s6zun dinlenmiyor mu?” der. Ekber ise: “Bu adam bu evin misafiridir. Burasi da benim
evim. Almanya’da olmamiz hi¢bir sey fark ettirmez. Anamin sézinu ¢ignettirmem.” diyerek
karsilik verir. Burada ilk izlenim olarak evin erkinin Ekber oldugu anlasilir ancak “Annemin s6zuni
cignettirmem” sozlyle asil erk sahibinin nine oldugu gercegi ortaya cikar. Nine evin en yaslisi
olarak her konuda s6z sahibidir ve kimse onun séziinden ¢ikamaz. Ancak ailenin diger kadinlari
Ekber’in esi Zehra ve Mehmet'in esi Dilber’in s6z hakki olmadigi gibi ailenin erkek gocuklari
dahi onlara hiikmetmeye calisir. Ailede ataerkilligin yaninda anaerkilligin de yasa bagl olarak ¢ok
6nemli bir yer tuttugu gérilmektedir.

3.3.17. Yerli - Yabanci Karsitligi

“Berlin in Berlin” filminin ana karakterleri yerlisi olduklari Turkiye’den yabanci sayildiklar
Almanya’ya gé¢ etmigler ve yasamlarini burada sirdirmektedirler. Aimanya onlar igin kaltdr, din,
dil, cografya vb. bircok 6ge acisindan yabancidir. Ancak bulunduklari tlkenin yabancihgi kadar
yasadiklari hane yerlidir. Aimanca olan televizyon kanali haricinde Almanya’ya 6zgu higbir 6ge
evde gbze carpmaz. Bu haneye bir sekilde konuk olan Aiman Thomas ise Almanya sinirlari igcinde
girdigi bu evde tamamen yabanci olur. Yerli ve yabanci kavramlari tim 6zel alanlara gore degisim
gbstermektedir. Ayrica yerli olanin kendinden olmasi kadar yabanci olanin étekilesmesi de filmde
hem Turk, Alman hem de Musliiman, Hiristiyan karsithginda kendini géstermektedir.

3.3.18. lyi - Kotii Karsitugi

iyi ve k6t kavramlari nesnel olunamayacak kadar farkli zeminlerde dolasan kavramlardir. Bir
kisiye iyi-k6tl yargisinin verilemeyecegi gibi ancak bazi davraniglar igin genel geger kurallar
dahilinde yorum yapilabilir. Ornek olarak Thomas kazayla élimiine neden oldugu Mehmet'in
ailesine karsi vicdan azabi geker. Dilber ile iletisim kurabilmek igin Tlrkge Almanca sézlikten “Bu
bir kaza.” ve “Ben katil degilim.” cimlelerini ezberleyerek Dilber’e gider. Thomas kasitsiz, kazayla
6limiine neden oldugu Mehmet ve ailesi icin Gzulir. Bunun gibi davranislariyla iyi bir insan
profili gizer. Mirtlz ise filmde kétiinun/kéti davranislarin simgesidir. Strekli Thomas'i éldirmeye
ugrasmasi, Dilber’i taciz etmeye calismasi vb. hareketleriyle filmin dramatik yapisindaki kétlyu
temsil eder. Bu agidan okunacak olursa filmin sonunda Dilber kendine es olarak iyiyi, Thomas’i
tercih eder.

3.3.19. Oliim - Yasam Karsitl

Gocmen, Almanya’da calisan ve yasayan bir Turk olarak Mehmet, ingaatta bir kaza sonucu
olur. Olaya is kazasi susu verilir ancak Mehmet, Thomas ile tartisirken éImustir. Thomas kaza
ile Mehmet'in 6lumiine neden olmustur, katil degildir ancak yine de insaatta calisanlar Aiman
Thomas’i koruyarak olaya adinin karismamasini saglarlar. Go¢men bir Tirk olarak 6lme hakki
vardir ancak suclunun ceza bulmasi hakki bulunmamaktadir. Filmde bir Aiman olarak Thomas’in
mihendis gérevinde insaatta galismasi ve glvenli bir ortamda bulunmasi, Tirk ve diger
géecmenlerin ise tim tehlikeli isleri yapan isciler olarak galismalar bir bagska gé¢menlik sorunu
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olarak kargimiza gikmaktadir.
3.3.20. Siddet - Hosgdrii Karsitudi

Filmde gériilen iki temel siddet bicimi bulunmaktadir. ik olarak Alman dazlaklarin Miirtiiz ve
Yiksel'i tehdit edip dévmeleridir. Burada siddete yol acan tek neden Murtiiz ve Yiiksel'in gégmen
Turkler olmalaridir giinki dazlaklar tim gé¢cmenlere sahsi bir durum olmaksizin saldirmaktadirlar.
ikinci olarak da Martiiz’iin abisinin katili oldugunu diisiindiigii Thomas’i éldiirmeye calismasi ve
evde ona uyguladigi siddettir. Biri Alman’dan Tirk’e, digeri ise Turk’'ten Alman’a yénelik tek yonli
siddettir. Hosgéri ise Miirtiiz ve Mustafa hari¢ tim aile bireylerinden gelir. ilk olarak ninenin
hem eve sigindiginda tanri misafiri olarak kabul edilmesini saglayarak onu giivenceye almasi,
hem de karninin doyurulmasini saglamasi vb. davraniglarla ona hosgdrii géstermesi ve hayatta
kalmasini saglamasi 6nemlidir. Diger aile bireyleri de zamanla Thomas’la arkadas olarak onu
sevmeye baglarlar.

3.3.21. Dindar - Dinsiz Karsitugi

Filmde konu alinan Trk aile, kendileriyle bir stre yasamak zorunda kalan Aliman Thomas’ evin
blyik oglu Mehmet'in élimine kazayla sebebiyet vermek ve Alman olmasinin disinda asil
olarak gavur olmakla suglar. Nine her seferinde “gavurun evladi” diyerek onu 6tekilestirir. Glnku
ona gére Musliman olmayan herkes dinsizdir. Thomas’in vicdan azabi duymasina, onun elini
6pmesine vb. davraniglarina sasirir ve anlam veremez.

3.3.22. Ask - Nefret Karsituidi

Thomas, uzaktan gorip askla baglandigi Dilber’i takip eder ve gizlice onun fotograflarini ceker. Bu
fotograflar ylziinden Thomas kazayla Dilber’in esinin élimiine neden olur. Bir cinayete sebebiyet
vermesine ragmen Thomas, Dilber’in pesini birakmaz ve onun pesinden gider. Thomas’in evinin
duvarlarinda Dilber’in fotograflari asilidir. Mehmet'in kardesi Mirtliz de Dilber’e asiktir ve onunla
evlenmeyi hayal etmektedir. Ancak Dilber Mirtiz’den nefret etmektedir ve sonunda Thomas’i
tercih eder.

Dilber ve Thomas aski filmde askin din, dil, irk vb. ayrimlari gézetmedigi, evrenselligi ve kiltirel
normlardan arinmig bir ézellik tagidiginin temsilidir. Thomas ve Dilber igin 6nemli olan karsilikli
begeni ve duygusal olarak tatmin olma durumudur.

Tartisma ve Sonuc

Almanya’ya is¢i olarak go¢ eden Turk bir ailenin Almanya’da yasadiklarini konu alan Berlin in
Berlin filmi bir anlamda Alman kultriyle karsilasan gé¢men Turk’un gelistirdigi davranis bicimiyle
Turk ve Alman kiltariniin catismasini anlatir. Blydigu ve sekillendigi kiltirden, anavatanindan
kopan birey, gécmen olarak gittigi yeni tlkede farkl bir kiltirle karsilastiginda farkli savunma
mekanizmalari gelistirerek kendi kultirini koruma altina alir. Maddi kiltur yillar icinde yapilp
yikilabilirken manevi kiltir yuzyillar iginde olusur ve yikilmasi zordur ¢unki toplumlarin bellek
ve bilingaltina islenmistir. Berlin in Berlin filminde de yurtdisina gé¢ eden Turk aile, karsilagtigi
yabanci kultir ve dinle girdigi kiltirlesme slrecine dahil olmamig, kendi kiltlr ve dinine daha ¢ok
baglanarak ice kapanmis ve bodylelikle yeni kiltire entegrasyon gerceklesmemistir.

Filmdeki Turk ailenin yasadigi ev bu anlamda bir gésterge niteligindedir. Bazen agik olan Alman
televizyonu haricinde evin Turkiye disinda bir Ulkede oldugu anlasiimaz. Karakterler kendi
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kamusal alanlarinda kendi kiltirlerinin kopyasini olusturmuslardir. Ozel alanda ise kendilerini
daha glvensiz hissederler ki bir giin Aiman irkgilarin saldirisina ugrarlar. Bu noktada Turklerin
kiiltiirlerini korumak icin Radikal Islam’a yénelip cemaatlesmelerinin yerlestikleri tilkelerde tepkiye
yol actigi 6ne siriilmektedir. Ancak bazi arastirmacilar da Tirklerin islam’a asiri yénlenmelerinin
dislanmiglik ve kabul gérmeme sonucu olustugunu iddia etmektedirler. Burada asil sorulmasi
gereken, islam’a yénelmis bir ailede bazi aile bireylerinin Alman kiiltiriine asimile olma yolunda
ilerlemelerinin nasil gergeklestigidir. Filmdeki karakterlerin biri hari¢ timi islami degerlere ve
téreye siki sikiya baghdirlar ve Aiman kiltturini reddetmektedirler. Ancak evin en kiguk oglu olan
Yicel, Turkceyi aksanh konusmakta ve gindelik hayatini Aimanca konusarak strdirmektedir.
Evde gelisen olaylar konusunda ise yorumsuz kalmakta hatta anlama giglugu cekmektedir.
Bu noktada en kuglk olmasi dolayisiyla Aimanya’da diger aile bireylerinden daha uzun zaman
geciren ve Alman okullarinda egitim géren Yucel'in Aiman arkadaslar edinip, Aiman kultirine daha
kolay adapte olmasi durumu gézlemlenmektedir. Bu noktada evdeki alti yedi yaslarindaki torunun
diger aile bireyleriyle paralel olan hatta bazen daha kati olan goérislerinin daha kiclk olmasina
ragmen Yucel'den cok farkli ve sert tutumu gbze carpar. Henliz okula gitmedigi icin strekli evde
vakit gecirerek, evdeki kltiirle sekillendigi, okula basladigi zaman Alman kiiltiriine adapte olma
surecinin kolaylasabilecegi ihtimali bulunmaktadir. Ancak kiiltir ¢ok farklh dinamiklerle olusan bir
kavram olarak 6znel konumlar Gzerinden ilerler ve sekillenme siireci her zaman énceden tahmin
edilemez.

Filmde Turk Alman karsithgi Turkge ve Almanca karsithigi kadar énemli bir yer tegkil etmekte, iki
kaltar de birbirini 6teki olarak gérmekte ve reddetmektedir. Ancak gégmen Tlrkler 6teki olmanin
yaninda bu yabanci kulturde kendilerini haksiz olarak da gdérmektedirler. Adalet konusunda
haklarini aramaktan cekinir, isci olarak en zor igleri yaparlar ve evlerine kazayla tanri misafiri
olarak gelen Alman Thomas'i evde 6&tekilestirip dislarlar. Bu noktada asil dislamaya onun Alman
olmasinin yaninda islamiyet harici bir dinin mensubu olmasi neden olur. Nine, her seferinde
“gavurun evladi” diyerek onu kiigimser ve vicdan sahibi olmasina ¢ok sasirir. Burada Thomas’i
oteki yapan asil unsur dindir.

Filmdeki kadin karakterler geleneksel Tirk kiltiri ve islamiyet inancinin énerdigi bigimde
yasarlar. Islami kurallara uygun olarak értiinir, dis diinyada calismaz, cogu zaman kendi
baglarina sokaga cikmazlar. Onemli olan namuslarini korumalaridir ve bu noktada hane halki
erkekleri kadinlarin namusunu korumak igin gerekirse canlarini ortaya koyarlar. Nitekim ailenin
buyik oglu Mehmet, esi Dilber icin girdigi bir tartisma sonucu vefat eder. Kadinlar icin cinsellik
ile 6zdeglestirilen namus kavrami erkekler igin bir deger tagimamakla birlikte sadece kadinlar
Gzerinden ilerler. Evin erkek cocuklari evde rahatlikla arkadaglariyla cinselliklerini yagsamaktadir.
Aile bireyleri buna ses ¢ikarmaz.

Berlin in Berlin filminde din kadar 6nemli baska bir 6ge de téredir. Manevi kuiltarin énemli bir
parcasini olusturan ve bazen dinden daha baskin olan tére kavrami, filmin Alman karakteri
Thomas ailenin evine geldiginde kendini nine ile gosterir. Nine téreyi hatirlatarak onun tann
misafiri oldugunu séyler ve bdylelikle ev sinirlari dahilinde Thomas dokunulmazlik kazanir.

Filmde g6¢ yolu ile bagka bir llkeye yerlesmis olan Musliman Turk ailenin kendi kalttrinu
korumak icin bu denli kendi kiltiriine siginmis olmasi ve yerlestigi tlkenin kaltirind bu denli
Otekilestirmesinin asil nedeni Hiristiyan, Musliman karsithgidir. Gidilen Ulkenin Musliman
bir tlke olmasi durumunda gé¢men bu denli kendi icine kapanmayacak ve kars! kiiltire tepki
gelistirmeyecektir. Bu noktada filmde kisiler ve kultirler arasinda asil ayirici olanin ve bu denli
karsithk yaratanin din 6gesi oldugu sdylenebilmektedir. Son olarak su da belirtiimelidir ki, tim bu
karsitliklar temelde iki kultiriin de birbirini diglamasi, 6tekilestirmesi ve kendi icine kapanmasi
sonucu olusmakta ve slregitmektedir. Filmde temel olarak din 6gesi Uzerine kurulmus olan
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karsithiklar, iki kalttrun de birbirine ne kadar zit oldugunu ancak bir yandan da birbirlerini tanima
sansi bulduklarinda ve insanlik temelinde bulustuklarinda birbirlerini anlamaya ve hatta sevmeye
basladiklarini gosterir. Burada temel sorun iletisimsizlik ve cografi olarak da farkli bdlgelerde
yagayarak temasin en az seviyeye indirgenmesi ile olusan ugurumdur. Taraflarin birbirini
tanima sanslari bulmalari durumunda birbirlerini anlayarak uzlagsma yoluyla ortak paydada
bulusabilecekleri sdylenebilir.
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Tiirkiye’de Radyonun Unutulan Sesleri: 1945-1980 Arasinda Devlet
Radyolari Disinda

Siileyman ilaslan’
0z

Turkiye’de radyo yayinciligi uzun bir gecmise sahiptir. Bu gegmis icinde —tekel diizenlemelerine
ragmen- devlet radyolari disinda kurulan ve uzun yillar varliklarini siirdiren baska radyolar da
bulunmaktadir. 1940’larin ikinci yarisindan itibaren ortaya gikan ve 1960’larla birlikte cok yaygin
hale gelen bu radyo istasyonlar Turkiye yayincilik tarihinde ihmal edilmemesi gereken bir 6neme
sahiptirler. Bu makalede, devlet radyolari disinda ortaya ¢ikan bu radyolarin 1945-1980 yillari
arasinda gelisimi ele alinacak, hangi baglamlarda tartisildiklari incelenecek ve neden yayinciligin
demokratiklestirilmesi konusunda bir alternatif olarak degerlendiriimedikleri, ele alinan dénemin
siyasi, ekonomik ve toplumsal gelismeleri 1s1ginda sorgulanacaktir. Bu kapsamda gazete arsivleri,
meclis tutanaklari, resmi belgeler ve yayincilik alani Gzerine hazirlanmis kurumsal raporlar temel
veri kaynaklarimizi olusturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Radyo, Yayincilik, Devlet Tekeli, Kamu Hizmeti, Demokrasi.

Forgotten Voices of Radio in Turkey: Radio Which Established Outside
The State Radio Between 1945-1980

Abstract

Radio broadcasting has a long history in Turkey. In this past -although monopoly regulation- there
are many radio which established outside of state mopnopoly. These radio stations have survived
too long time beside state radio. These stations, which emerging from the second half of 1940
have been more widespread in 1960s and their importance should not be neglected in Turkey
broadcasting history. In this study | will examine the development of these radio stations and will
questioned why they are not discussed in the context of the democratization of broadcasting
in light of political, economic and social developments of the period. In this context newspaper
archives, proceedings of the parliament, official documents and corporate reports which prepared
on broadcasting in Turkey are our main data sources.

Keywords: Radio, Broadcasting, State Monopoly, Public Service, Democracy.
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Giris

istasyonlarinin kuruldugunu, bu radyolarin ¢ok uzun yillar varliklarini strdirduklerini ve

yayinlar yaptiklarini géririz. Bu istasyonlarin ilk ortaya c¢ikisi 1945 sonrasi déneme denk
gelmektedir. 1937 tarihli 3222 sayili Telsiz Kanunu, her ne kadar yayin tekelini devlete vermis olsa
da, egitim kurumlari ile diger kamu kurumlarinin da istasyon kurmasina zemin hazirlayan acik bir
kapi birakmistir. Ancak ikinci Diinya Savasgi ve tek parti iktidarinin 1930’lardan itibaren hemen her
alanda kurdugu tekel ve siki kontrol anlayisi bu acik kapidan yararlanma imkani birakmamistir.
Savasin ardindan diinyada yasanan yeniden yapilanma sirecinde yénetimler baskici tutumlarini
yavas yavas gevsetirken, Tlrkiye’de de bu rahatlama kisa surede hissediimeye baglamistir.
iste bu ortamda, daha 1946 yilinda, 3222 sayili yasanin egitim kurumlarina tanidigi istisnai
dayanaktan yararlanarak istanbul Teknik Universitesi (ITU) Radyosu kurulmustur. Bu, Tiirkiye’nin
devlet radyoculugu diginda bir radyoculukla tanismasinin baglangici olmustur. ilerleyen yillar
bu durumun daha da yayginlasmasina yol agmis, 1950’lerde Demokrat Parti (DP) iktidarinin bu
konuda benimsedigi politikalar ve takindigi tutum radyo sayisinin artmasina yol agmistir.

TUrkiye radyo yayinciigi tarihine baktigimizda devlet radyolari disinda da radyo

Tarkiye’de 1970’lerin ortalarina kadar Ulkenin her yerinde dinlenebilen glglu radyo istasyonlari
kurulamamisken, radyoya olan ilgi ve radyo alicilarinin sayisi aksi bir seyirle her gecen giin
artmistir. Bu durumda dinleyicilerin ¢ogu alicilarini devlet radyolari digindaki bu yerli radyo
istasyonlarina ayarlamislardir. Ozellikle DP déneminin son yillarinda iktidarin radyo politikalari
karsisinda devlet radyolarina olan gliven azalmisg, insanlar Turkiye’deki gelismeleri 6grenmek icin
Tiirkiye'ye yonelik yayin yapan yabanci radyolari dinlemeyi tercih etmislerdir. Oyle ki 1950’lerin
sonunda radyolarin icinde bulundugu durumu elestirmek icin “Radyodan Ajans Haberlerini ve
Partizanca Yayinlari Dinlemeyenler Dernegi” kurulmustur (Milliyet, 3.12.1958; 4.12.1958). Devlet
Radyosuna duyulan bu tepkiler ile radyonun ve radyoculugun teknik gelisiminin ¢ok sinirli olusu
Ulke icinde kisa dalga Uzerinden yayin yapan istasyonlarin daha fazla ilgi gérmesine yol agmistir.
Ozellikle devlet radyolarinin ulasamadigi bélgelerde bu radyolar adeta birer il radyosu gibi faaliyet
gostermeye baslamislardir. Ornegin iTU Radyosu bu dénem devlet radyosundan daha fazla
tercih edilen, yayin politikasi sik sik évulen ve hatta Turkiye Radyo ve Televizyon Kurumu’na
(TRT) 6rnek olarak gosterilen bir istasyon olmustur. Bu ortamda bu istasyonlarin birgcogu muzik
yayinlarinin yani sira, yasak olmasina ragmen, s6z yayinlari ve hatta reklam yayinlari bile
yapmislardir. 1950’lerin ikinci yarisinda DP iktidarinin 3222 sayil yasada yaptigi degisiklikler ise,
bu radyoculugun daha da geliserek surdurileceginin habercisi olmustur. Bu stire¢ 1960 sonrasi
dénemde de devam etmis, huklUmetler hicbir zaman bu radyolari bir tehdit olarak gérmemis ve
kapatiimalari igin ciddi girisimlerde bulunmamislardir. Ancak gelistiriimeleri konusunda da hicbir
adim atmamislar, kendilerine karsi bir tehdit olarak algilamadiklari muddetce belirsizlik icinde
varliklarini strdirmelerine g6z yummuslardir.

1961 Anayasasinin getirdigi 6zgurlik¢t ortamda toplumsal ve distinsel canlanma yasanirken,
htkimetler de bu konudaki ihmli tutumlarini stirdirmuslerdir. Bu ortamda devlet radyolarinin
disindaki istasyonlarin sayisi artmaya devam etmistir. Béylece 1960’larin sonlarina gelindiginde
bu radyolarin sayisi ellilere ulasmistir. Oyle ki bu radyolar artik TRT’ye rakip olarak gériilmeye ve
Ozellikle1970’lerle birlikte, toplum tzerinde ciddi bir etkide bulunabilecekleri sik sik dillendiriimeye
baslanmigtir. TRT kuruldugu andan itibaren bu radyolarin kapatiimasi veya kendi kontroltine
verilmesi igin uzun slren bir yasal micadele baglatmigsa da bir sonuca ulagsamamistir. 12 Mart
sonrasinda TRT’nin bu yaklasimi da degismis ve bu radyolarla ortak bir uzlasma zemini bulma
yoluna basvurmustur. Ancak TRT bu cabalarindan da bir sonu¢ alamamistir.

Bu makalede Tirkiye’'de radyo yayincihginin baslangicindan 1980’lere kadar gegen sirede TRT
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disinda yayin yapmis olan yurt icindeki radyolar incelenecek, bu radyolarin Tirkiye yayincilik
tarihindeki yeri degerlendirilecektir. Bu radyolarin blyik ¢ogunlugu TRT 6ncesi dénemde
yayinlara baglamis olduklarindan ¢alismada hem devlet radyosu hem de TRT dénemini anlatmak
icin “devlet radyolari” kavrami tercih edilmistir.

Turkiye’de yalnizca devlet radyosuna odaklanan, hakim bir yayincilik tarihi yazimi s6z konusudur.
Bu tarih icinde, uzun yillar devlet radyosunun yaninda yayin yapmis, varligini sirdirmus radyo
istasyonlarina gereken énem verilmemistir. Oysa Robert McChesney (1993: 254)’in tabiriyle bu
istasyonlar Turkiye yayincihginin “gizli tarihi’dirler ve énemleri ve tarihteki yerleri abartiimadan
analiz edilmeyi hak etmektedirler. Tlrkiye yayincilik tarihinde odaklaniimasi gereken énemli bir
ugrak olarak karsimiza ¢ikan bu radyo istasyonlarinin analizi bizi devlet/ticari yayincilik ikileminden
cikararak, Turkiye yayincilik tarihinde baska seslerin varligini da hatirlamamiza yardim edecektir.
Tum dunyada oldugu gibi, Turkiye’de de radyo tarihi bu agidan dikkate deger veriler sunmaktadir.
1945 sonrasi dénemde devlet radyosu disinda yayin yapan radyolarin sayilarina baktigimizda
bu erken tarihte bile yayinciliga yénelik ilginin yogunlugunu net bir bicimde gérebiliriz. Dolayisiyla
Turkiye’de de radyo seslerinden bahsedebiliriz.

Bu dogrultuda gazete arsivleri, meclis tutanaklari, resmi belgeler, TRT, Posta, Telgraf ve Telefon
Genel Mudurliagu (PTT) ve Devlet Planlama Teskilati (DPT) gibi kurumlara ait faaliyet raporlari ve
yayincilik alani Gzerine hazirlamig olduklari raporlar ¢calismamizin temel veri kaynaklarini teskil
etmektedir. Bu kaynaklardan edinilen bilgiler ele alinan dénemin siyasi, ekonomik ve toplumsal
gelismeleri baglaminda analiz edilecek, bdylece Turkiye'de devlet radyoculugu disindaki
radyoculugun gelisimi ve Turkiye yayincilik tarihindeki konumu degerlendirilecektir.

1. Diinyada Radyo Yayincitiginin Gelisimi ve Yayincilik Miicadeleleri

Avrupa ve Amerika’da radyo ve televizyon yayinciigi konusunda 20. ylzyilin baslarindan
itibaren yayinciligi Gstlenen kurumlarla devletler arasinda yasanan iligki ve devletlerin yayinciliga
yaklasimlari alanin yapisinin belirlenmesinde ve sekillenmesinde temel 6neme sahip olmustur
(Curran ve Seaton, 2003: 370). Bu gergevede, yayincilik tim diinyada iki temel sistem tzerinden
gelismistir. Devletin hakim oldugu model ile piyasanin hakim oldugu model. Dolayisiyla diinyanin
hemen her yerinde yayincilik piyasa ile devlet arasinda bir konuma yerlestirilmis ve her ikisi
de mesruiyet dayanagini “kamu hizmeti” savinda bulmustur (Mutlu, 1988: 136). Bunun disinda
herhangi bir sistemin gelismesine izin verilmezken, kar amaci giitmeyen kurumlarin devlet ve
piyasa baskisi karsisinda silinmesi saglanmistir. Bu baglamda, tipki basinin déntsiminde
oldugu gibi, radyo ve televizyon yayincihginin dénusiimiinde de yasanan bulyulk bir degisim
olmamig, basin da, radyo ve televizyon da egemen glglerin elinde, alternatif gikiglara kapali
sitemlere hapsedilmiglerdir (Curran, 1978; Mazepa, 2003; McChesney, 1993). Boylece her
iki dizende de gerek basin gerekse radyo ve televizyon yayinciligi alanini siki kontrol altinda
tutacak mekanizmalar, farkh bicimlerde olsa da, hemen her zaman devrede olmustur (Yiimaz,
2006). Dolayisiyla kitle iletisim alaninda yasananlar medya tarihinin liberal anlatilarinda israrla
vurgulandigi gibi bir ilerleme, halkin yararina bir gelisme olmamistir. Bu noktada, James Curran
(1978: 55)'in basin icin anlattig tarihsel sireg, diger kitle iletisim alanlarinda da gerceklesmis
medyanin devlet kontroliinde olmasini isteyenler ile serbest pazara birakilmasini ve devletin
alandan elini cekmesini isteyenlerin her dénem i¢in birlestikleri ortak nokta kitle iletisim araglarinin
toplumun aykiri kesimlerini kontrol altinda tutmaya ve onlarin tehditlerini savusturmaya yardim
etmesi distincesi olmustur.

ABD’de yayinciligin ilk yillarindaki dénusiimi anlatan Robert McChesney’e (1993) baktigimizda,
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yayinciligin devlet ve piyasadan bagimsiz aktorlerce kontrol edildigi bir sistemden, devletin
dizenleyici elinin destegini de arkasina alan piyasa hakimiyetinde, kar amach bir sisteme
déniislimini net bir bicimde gérmekteyiz. Universiteler, kolejler, sivil toplum érgiitleri, vakiflar,
dini kuruluslar tarafindan kurulan ve kar amaci gutmeden isletilen yayinci érgltler, piyasanin
hakimiyetine girerek doénisen yeni yayincilik modeli karsisinda ayakta duramamis ya bir bir
kapanmis -ki blyuk bir kismi kapanmistir- ya da mevcut yeni diizene uyum saglayarak ayakta
kalmaya ¢alismiglardir. Reklama dayali yayinciligin hakimiyetinde dért blytik sebeke ortaya ¢ikmig
ve bunlar yayincilik alaninin blytk bir kismini hakimiyetleri altina almiglardir. Alanda devletin
duzenleyici eli olarak kendini gosteren The Federal Communications Commission (FCC)’'un da
yeni sistemi destekler tutum takinmasi ve 6zellikle frekans dagitiminda ticari sebekelere éncelik
vermesi, 1930’larin ikinci yarisindan itibbaren ABD’de kar amaci giiden yayinciigin hakimiyetini
ilan etmesini saglamistir.

Kamu hizmeti yayinciligi modelinin hakim oldugu Avrupa’da ise en basindan beri yayinci érgutleri
kurup igletme hakki kamu tekellerine verilirken, bunlarin diginda kimseye istasyon kurma ve
yayin yapma izni verilmemistir. Ancak gerek Amerika’da, gerekse en basindan frekans kithigini
ileri strerek kamu tekelleri olusturan ancak 1950’lerden baglamak uzere alani ticari girisimlere
acan Avrupa’da yayincilik alanindaki dénisimin seyri benzer bir nitelik arz etmistir. Her iki
dénlisimde de kar amaci gutmeyen kuruluslar kendilerine yasam alani bulamamiglardir. Tipki
19 ylizyilda yasam alani giderek daraltilan ve piyasa karsisinda yok olmakla yuz yiize birakilan
isci basini gibi (Curran ve Seaton, 2003; McChesney, 1993; Slotten, 2008). Bu baglamda, radyo
ilk yillarinda, amatérler ve birgok 6rgut tarafindan “yerel, etnik, dinsel ve sinif temelli topluluklari
desteklemek ve guglendirmek amaciyla” kullanilirken, 1930’lar ve 1940’larda yasanan dénusum
onu kontrol altina alma ve ulusal kiltirid yayma ve bigcimlendirmede kullanilabilecek en etkin
araglardan birine dénustirme istegini glglendirmistir (Douglas, 2007: 320). Bu da beraberinde
siki kontrol ve diizenleme mekanizmalarini getirmistir. Bdylece, yayincihgr asagidan yukariya
demokratiklestirecek girisimlere hemen higbir zaman izin verilmemistir (Nerone, 2003: 103-106).

ABD vyayincilik tarihinde 1920’li ve 1930’lu yillarda yasanan doénusimu Universite radyolari
Uzerinden ele alan Hugh Richard Slotten, “tarihcilerin genellikle kazananlari incelemeye
odaklanmalarindan 6tur, 1920’ler ve 1930’lar boyunca sebekelerle baglantilh blyik ticari
istasyonlarin ‘anaakim, hegemonik uygulamalar’ hakkinda epeyce sey bildigimizi’, oysa,
“yayincilik i¢in alternatif bir model saglayan istasyonlarin erken deneyimlerinin buylk 6lgcide
kesfediimemis” oldugunu belirtmekte ve bu tur ¢alismalarin énemine vurgu yapmaktadir (2008:
2).

1945 sonrasi dénemde gerek Universite radyolarinin varligi, gerekse bircok egitim kurumunda
kurulan radyolar Turkiye’de de alternatif bir yayinciligin olusturulabilecegine isaret eder. Kéar
amaci gltmeyen dolayisiyla da ticari olmayan, devlet radyosu anlayisi hakimiyetinden uzak
bir yayincilik anlayisi. Slotten (2008: 4), Amerika’da devlet Universitelerinin olusturdugu kar
amacl gutmeyen ve kamu hizmetine adanmis yayincilik modelini “devlet destekli kamu-hizmeti
gelenekleri’ne dayandigini belirtmektedir. Ancak Turkiye’de higcbir zaman bdyle bir yayincilik
modelinin gelismesine destek verilmemis, bu secenek devlet ve piyasa guicleri tarafindan hemen
her dénem saf digi birakilmig, 6nemsizlestiriimeye ¢alisiimistir. Bir tehdit olarak algilanmadiklari
muddetce devlet tekeli disinda kurulan radyolar engellenmemis olsa da, bu radyolarin siki
denetim altinda tutulmalari da ihmal edilmemisgtir.

2. Tiirkiye'de Radyo Yayinciigr’nin Kurulusu ve Gelisimi
Turkiye’de radyo yayincihgi, devletin siki denetiminde olmakla birlikte, bir 6zel sirket olan
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Turk Telsiz Telefon Anonim Sirketi (TTTAS) tarafindan 1927 yilinda baslatilmistir. Telsiz
haberlesmesinin dnemini arttiran Birinci Diinya Savasi sonrasinda radyo yayinciligi da dinyada
hizla yayilmaya ve kurumsallasmaya baslamistir. Kurtulus Savasi ve sonrasi ddnem Turkiye icin
telsiz haberlesmesinin 6neminin daha da artmasina ve bu ¢ercevede gerekli tesisatin kurulmasi
icin ilk girisimlerde bulunulmasina yol agmistir. Bu baglamda radyo ve telsiz haberlesmesine
duyulan ilgi bu tarihten cok daha eskilere uzanmaktadir (TBMM, 24.12.1337 (1921), i.133, C.
2: 222-227; TBMM, 17.11.1340 (1924), 1.8, C. 2; TBMM 19.2.1341 (1925), I. 60, C. 1: 19 ). Bu
surecte bir yandan hikimetin telsiz ve radyo istasyonlari kurmak icin girisimleri surerken, ayni
dénemde amatérler tarafindan ilk yayin denemeleri de gergeklestirilmistir (Cankaya, 2003 18-19;
Kocabasoglu, 2010: 32-36). 1920’lerdeki bu calisma ve girisimler Tirkiye’de radyo yayinciliginin
neredeyse dlnyayla paralel bir baslangic gbstermesini saglamistir. Ancak bu erken baslangica
ragmen Turkiye’de radyonun gelisimi, yayginlasmasi, yayincilik anlayisinin sekillenmesi ve
kurumsallagsmasi dlnyayla kiyaslanamayacak Ol¢iide ¢ok uzun ve sancili bir slrece sahne
olmustur.

1920’ler bir yandan telsiz haberlesmesi ve radyo yayinciligi icin gerekli teknik imkanlarin
saglanmasi adina ilk girisimlere, diger yandan da bu yeni alani dizenleyecek ve kontrol
altina alacak yasal dlizenlemelere sahne olmustur. Bu gergevede, radyo yayinciligina yonelik
ilk yasa 4.2.1340 (4.2.1924) tarihli 406 Sayil Telgraf ve Telefon Kanunu baghgiyla karsimiza
cikmaktadir. Bu kanun telsiz, telgraf ve telsiz telefon haberlesme ve isletme yetkisini hikimet
adina Posta, Telgraf ve Telefon Umum Mudirliigi’'ne vermigtir. Bdylece daha en basindan devlet
tim haberlesme sistemlerini kendi tekeline almistir. Devletin bu kontrol yetkisi, yayincihgin 6zel
sirket eliyle yuratildugu 1927-1936 arasi dénemde de agirligini korumustur. 8 Eylil 1926’da
TTTAS temsilcileri ile Hikimet arasinda imzalanan ve Turkiye'de radyo hizmetlerini diizenleyen
ilk belge olan Tirkiye Cumhuriyeti Havza-i Hiikkimeti Dahilinde Telsiz Telefon Mirsile ve Ahize
istasyonlari isletme Ruhsatnamesinin 28. maddesinde yer alan: “Ortaklik bitiin yayinlar ve
ybnetim igslemlerinde kayitsiz ve sartsiz olarak Hukiumetin denetimine tabidir” hikmi yayin
faaliyetlerinin siki bir devlet denetimi altinda yurGtilecegi gercegini net bir bicimde ortaya
koymaktadir (Besiroglu, 1977: 5).2

Meltem Ahiska (2005: 115, 119) ve Uygur Kocabasoglu’nun (2010: 89) calismalarindan
izlenebilecegi gibi, radyo baslarda yalnizca bir eglence araci olarak topluma sunulmustur.
Radyoya kultir ve sanatin gelistiriimesi, halkin egitimi, ulusal bilincin asilanmasi gibi “milli”
roller daha sonraki slrecte ylUklenmistir. TTTAS déneminde radyo yoneticileri kendilerini bir
tccar olarak konumlandirirken, halki da isteklerine cevap verilmesi gereken musteriler olarak
gérmuslerdir. Radyo yayinciligina yonelik bu ilk yaklasim radyoyu icat eden ve hizla bir endustri
haline doéntstiren Bati Ulkelerindeki yaklagsimla da paralellik géstermektedir (Briggs ve Burke,
2011: 185, 187). Bununla birlikte, bu, radyonun egemen siniflar tarafindan kullanilabileceginin
de farkina varildigi bir dénemdir (Kocabasoglu, 2010: 159). 1930’lar bu farkindaligin arttigi ve
radyonun bir rejim aracina donustirilmeye basladigi bir ddnem olmustur. Radyonun devletin
agzi olmasi disinda, agirlikli olarak bir miizik kutusu islevi gérmesi distncesi de bu dénemde
filizlenen ve hemen her dénem surdirllen temel bir politika olmustur. Tasavvur edilen muzik
kutusunun da yine iktidarin belirledigi sinirlar iginde kalan muzik yayinlariyla donatilacagi ilerleyen
yillarda daha net bir bicimde ortaya ¢ikmistir (Ahiska, 2005: 131).

ikinci Dinya Savasinin ayak seslerinin duyulmaya baslandig, totaliter yénetimlerin agirhgini

2. Akin Besiroglu, 1977°de TRT Yayincilik ve Haberlesme Dergisi’'nde yayinladigi yazisinda bu kanunun tam

metnine yer vermistir.
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hissettirdigi 1930’larin ortalariyla birlikte Tirkiye’de de hemen her alanda baskici bir rejime yonelis
s6z konusu olmus (Keyder, 2003: 47; Tuncay, 1983: 1971), bu durumun yayincilik alanindaki
yansimalari 18 Agustos 1936’da ¢ikarilan bir kararname ile radyonun dogrudan devlet ydnetimine
alinmasi, bir yil sonra 3222 sayil Telsiz Kanunu’nun ¢ikariimasi ve bu andan itibaren radyonun
giderek bir “rejim meselesine” ve aracina dénistirilmesi olmustur (Kocabasoglu, 2010: 176,
307). Boylece, Ahiska’nin belirttigi gibi, Turkiye radyolari 1930’larin baglarindan itibaren Aimanya
ve italya gibi totaliter rejimlerin radyolariyla giderek daha gok ortak 6zellik géstermeye baglamistir
(2005: 104). Dolayisiyla, 1930’larin ikinci yarisindan 1940’larin ortasina kadar yasanan slre¢
devletin kitle iletisim alanini daha siki kontrol altina alma iste@inin yani sira, ondan daha etkin
yararlanma isteginin de arttigi bir dénem olmustur. Haziran 1937’de ¢ikarilan 3222 sayil Telsiz
Kanunu’yla bu amaca ulasmanin temel dayanaklari saglanmaya calisiimistir. Bu diizenlemeyle
yayinciligin dogrudan devlet isletmesi altina alinmasi ve devlet kurumlar disinda yapilacak tim
yayincilik girisimlerinin yasaklanmasi kararlastiriimistir. Béylece devlet disinda higbir kesime
istasyon kurma ve yayin yapma izni verilmemistir. Ancak yasanin 2. maddesinde “Lise ve yiksek
mekteblerde ve Universitede ders icabi yapilacak telsiz tesisati ve nesriyati Maarif ve Nafia
Vekaletlerince mustereken hazirlanacak esaslara gére yapilir” ibaresine yer verilerek yalnizca
egitim kurumlarina, yine egitim amaciyla, istasyon kurma ve igletme izni verilmistir (Resmi Gazete,
23.06.1937). Bunun yani sira Kanunun 5. maddesinde yer alan, “Karada umumiyetle verici telsiz
tesisati viicuda getirmek igin hususi sahislara ve miiesseselere ruhsat verilemez. Ancak lizumu
halinde resmi miiesseselerde bdyle bir tesisat viicuda getiriimesine icra Vekilleri Heyeti kararile
ruhsat verilebilir” ibaresiyle resmi muesseselerde kurulacak vericilere agik bir kapi birakilmisg,
resmi kurumlara istasyon kurup isletme izni verilmesinde icra Vekilleri Heyetine yetki verilmistir.
6. madde ile de, kurulacak bu istasyonlara Nafia Vekaleti (Bayindir Bakanhg) tarafindan kullanma
izni verilmesi sarti getiriimektedir (Resmi Gazete, 23.06.1937). Buna ragmen 1955 yilina kadar
higbir kamu ya da 6zel kurulusa istasyon kurma izni verilmemistir (Aziz, 1971: 118). ikinci Diinya
Savasi ile yogunlasan baskici yonetimler altinda telsiz haberlesmesi ve radyolarin devletin
propaganda araglari haline donusturiimesi, bu araclarin devlet digindaki kurumlar ve sahislar
tarafindan kurulup isletilmesi fikrinin hayata gegiriimesini imkansizlastirmistir.

2.1. Yayincilikta Yeni Donem: Devlet Radyosu Disindaki Radyolarin Kurulusu

ikinci Dinya Savas! sonrasinda diinyada baslayan yeniden yapilanma sirecinde Tirkiye de
dnemli bir degisim siirecine girmistir. Ulkenin siyasi ve ekonomik alanlarda yeniden yapilanma
surecine girdigi bu dénemde (Ataay, 2006: 31-32; Tekeli, 2011: 368) yayincilik alaninda da gesitli
degisim ve gelismeler yasanmistir. Ozellikle DP iktidarinin kuruldugu ve ydnetimde kaldigi 1950-
1960 arasi dénem, radyo baglaminda, Tirkiye yayincilik tarihinde unutulmaz bir yer edinmistir
(Aksoy, 1960). Cok partili hayata gecisle baslayan amansiz siyasi micadele ortamindan ve dis
dinyayla yeni bir eklemlenme ¢abasi icinde —kapitalist strece eklemlenme c¢abasiyla- kurulan
iliskilerden (Ataay, 2006: 36-37) yayincilik alani da nasibini almistir. Tek parti yénetiminin yarattig
sikintilar ve bikkinlik, ylikselen DP muhalefetinin CHP’yi demokratik adimlar atmaya zorlamasi,
cok partili hayatla birlikte o gline kadar gérmezden gelinen kitlelerin siyasi sahneye ¢ikmasi ve
yuzini ABD’ye ddnen yonetici siniflarin benimsedigi liberal politikalar yeni dénemin habercisi
olmus ve gelismelerin temel dinamiklerini teskil etmistir (Ahmad, 1996: 23; Boratav, 2005: 93;
Erogul, 2003: 113-116). Bu dénemde iktidarla-muhalefet arasinda sekillenen ve bundan sonraki
dénemlerde de Turkiye'nin siyasi kiltiriinde yer edinen yeni politik miicadele anlayisi (Ataay,
2006: 36-37) radyonun kaginilmaz olarak hemen her dénem hem bir siyasi miicadele aracina, hem
de siyasi bir miicadele konusuna donusturilmesine yol agmistir. Savas sonrasinin degisen diinya
konjonktiriinde baskici yénetimler bir bir gevserken, Turkiye’de de siyasi ve toplumsal alanlarda
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yeni bir canlanma stirecine girilmis, iktidarin baskici tutumu yavas yavas yerini demokratiklesme
cabalarina birakmistir. Bu ortamda gerek 3222 sayili yasanin acik biraktigi kapidan, gerekse
savas sonrasi olugan daha hosgorili ortamdan yararlanarak kisa dalga Uizerinden yayin yapan
istasyonlar birer birer kurulmaya baslanmistir (Kocabasoglu, 2010: 341). Bdylece yayincilik
acisindan da yeni bir déneme girilmis, devlet radyolari yaninda Universite radyolari, lise radyolari,
kamu kurumlari ve kamu iktisadi tesebbusleri radyolari ve ordu radyolarinin yer aldigi bir ddnem
baglamistir.

Bu doénemde benimsenen politikalar yayincilik alanini gelistirmek icin gergeklestirilen
girisimler ve yasal degisikliklerde yansimasini bulmustur. Bunlar, “Ulkedeki ticaret ve sanayi
burjuvazisinin olusturdugu egemen siniflarin dis sermaye ile iligkilerin kuvvetlendiriimesi
taleplerinin belirleyiciliginde gergeklestirilen” televizyon kurma girisimlerinde, ABD’li uzmanlara
Ulkenin haberlesme ve telsiz altyapisi Gzerine yaptirilan etltlerde ve Telsiz Kanunu’nun besinci
maddesinin  1950’lerde gegirdigi degisimlerde agikca goérilmektedir (Goneng, 1977: 252,
254-255; Kocabasoglu, 2010: 416-427). Konumuz agisindan, 6zellikle 3222 sayili Kanun’da
yapilan degisiklikler dikkate degerdir. Bu degisikliklerle Tirkiye'deki yabanci elgiliklere, petrol
arama sirketlerine verici kurma izni verilmis, ABD Us radyolari, polis radyolari ve ordu radyolari
kurulmasina engel olunmamistir (Géneng, 1977: 252, 254-255). 18.5.1955 tarihli Bakanlar
Kurulu'nda kabul edilen ve 27 Mayis 1955 tarihli Resmi Gazete’de yayimlanan 6566 sayil Telsiz
Kanununun 5 inci Maddesinin Degistiriimesi Hakkinda Kanun’da, “Karada umumiyetle verici
telsiz tesisati viicuda getirmek igin hususi sahislara ve miiesseselere ruhsat verilmez.” ibaresi
korunurken:

Ancak: a) Luzumu halinde resmi miesseselere, b) Kurulmasi, isletimesi ve nesriyati tamamen
Hukumetin murakabe ve kontrolii altinda bulunmak, takati bin kilovattan asagi olmamak, nesriyati
karsihginda her ne suretle olursa olsun bir ticret alinmamak ve Hukiimetle akdedilecek mukavelede
tayin edilecek ve en ¢ok on yili gegmeyecek olan bir miiddetin sonunda tesisat sahasina dahil batin
arazi ve arsalar, tesisati ve bunlarin her tlrll teferruati ile mitemmim ctiz’lleri tamamen ve bedelsiz
olarak Devlete terk edilmek kayit ve sartlariyle ve yabanci hususi hukuk hiikmi sahislarina, bu nevi
tesisat viicuda getirmek ve isletmek igin icra Vekilleri Heyeti karariyle ruhsat verilebilir

hikmuyle sahislara ve 6zel kuruluslara verici kurma izni veriimesinin 6nu yasal olarak acilmistir.
Ayni degisiklikle getirilen ikinci madde ise, bu isi daha da kolaylastirici hukimler getirmektedir.
Duzenlemede, “Kendilerine bu fikra mucibince tesisat kurmak ve isletmek ruhsati verilen hikmi
sahislarin bu tesisati kurmak ve isletmek icin lizumlu olup yabanci memleketlerden ithal edecekleri
her turlt cihaz, malzeme, esya ve akaryakit, memlekete ithallerinde alinacak butln vergi, resim
ve harglardan icra Heyeti Karariyle istisna edilebilir” denilmektedir. Bu degisikligin belirli bir amag
dogrultusunda gerceklestirildigi cok acik bir bicimde gorilmektedir. Bu, soguk savas déneminde
kapitalist sisteme eklemlenme cabasinda olan Turkiye’de, Kominist Blok karsisinda Bati’nin sesi
olma amaciyla kurulmug Hir Dinya Radyosu’nun bir istasyon kurmasina zemin hazirlamak icin
yapilmistir. Ancak saglanan tim kolayliklara ragmen Hir Dinya Radyosu Tirkiye'de istasyon
kurma girisimini hayata gecirmemistir (Kocabasoglu, 2010: 424-425).

DP iktidari bununla da yetinmemis Bakanlar Kurulu’nun 21.6.1957 tarih ve 7035 sayili karariyla
5. maddede yeni bir degisiklik gerceklestirmistir. Bu degisiklikle 5. maddenin a bendine “Ancak; a)
Liuzumu halinde resmi muesseselere, Petrol Kanunu hukimlerine gére petrol ameliyati yapanlara”
icra Vekilleri Heyeti karar! ile izin verilebilecegi hiikmii getirilmistir. 3222 sayili yasanin besinci
maddesinde yapilan son degisiklik 25.6.1958 tarihli Bakanlar Kurulunun 7133 sayili karari ile
gerceklestiriimistir. Buna gére maddeye c fikrasi eklenmis ve “Mlnhasiran mensup bulunduklar
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Hukimet merkeziyle muhabere etmek (zere mutekabiliyet esasi dahilinde yabanci devletlerin
Turkiye’deki temsilciliklerine” izin verilebilecegi hikmi getirilmistir (Resmi Gazete, 3.7.1958).
Besinci maddede yapilan bu degisiklikler Turkiye’nin 1954 yiliyla birlikte girdigi yeni dénemin
ekonomik, siyasi konjonktiriinii yansitir niteliktedir. Ornegin DP iktidarinin yeni bir diizenleme
getirerek dogrudan petrol sirketlerine telsiz kurma izni vermesi Tirkiye’de yasanan ekonomik
dénlsumun bir yansimasidir. Bu, 1945 sonrasi dénemde Turkiye’nin disa bagimh bir yapida
sekillendirilen iktisat politikalari ile de uyumlu bir adimdir.

Bu dénemde DP hikimetinin yoneldigi ekonomi politikalari Bati tarzi tiiketim kaliplarinin da
hizla Glkeye nlfuz etmesine yol agcmistir. 1950’lerin ikinci yarisindan itibaren icine surtklenilen
kriz ortaminda toplumun hemen her kesiminden ylkselmeye bagslayan tuketim taleplerini
karsilamak icin benimsenen ithal ikameci sanayilesme politikalari ve DP iktidarinin strdirdagu
popdilist bélustim politikalar —6zellikle kirsal kesimler lehine- bu tiiketim aliskanliklarinin daha da
yayginlasmasina yol agcmistir (Boratav, 2011: 373; Keyder, 2007: 189-190, 194). Bu gelismeler
baglaminda radyo giderek daha fazla yayginlasmig, kentlerden kdylere hemen her kesimden
insanin daha rahat eristigi bir arac konumuna gelmistir. Radyo Uretimi icin 1953’te Nevtron,
1954’te Philips, 1955te Elektrik Endistrisi Tirk A.S., 1958 Teleks Kollektif Sirketi, ve 1959'da
Siemens’in birer fabrika kurmasi bu dénemde radyonun hizla yayginlastiginin ve i¢ pazarda
yogun talep goéren bir Griin haline geldiginin bir géstergesi olmustur (Yazgan, 1976: 31). Ruhsath
radyo alici sayisinin 1956°da bir milyonun (zerine gikmasi bu gelismeleri yansitir niteliktedir
(DPT, 1966: 240). ®

Boyle bir ortamda radyo halk arasinda daha yogun bir ilgi uyandirirken, DP iktidarinin igine
suruklenilen krizi 6nleyememesi ve siyasal liberalizmden uzaklasarak giderek baskici politikalar
benimsemesi (Erogul, 2003: 123; S6nmez, 2010: 9-11), radyo konusunda yasanan gelismelerin
de durmasina yol agmistir. DP’nin radyo politikalari ve radyoyu bir hikiimet organi gibi kullanma
istegi, halkin gtindelik hayatinin 6nemli bir parcasi haline déntsen bu araca olan gliveni giderek
azaltmistir (Ahmad, 1996: 56-57; Aksoy, 1960: 12; Gllizar, 2008: 15, 24). Bu, ayni zamanda,
siyasal iktidarlarin yayinlari tek yanl olarak kullanma egilimlerinin arttigi, tim yayinlarin siyasal
iktidarlara bagimli olarak dizenlendigi bir dénemin de baslangici olmustur (Topuz, vd., 1990:
89). Bu surecte, ozellikle Tirkiye’ye yonelik yayinlar yapan yabanci radyolar yogun ilgi gérmeye
baglamistir.

Tarimin makinelesmesinin hiz kazandigi, elektrikli ev aletlerinin ilk kez yogun bir bicimde gunltk
yasama girmeye basladigi ve yatinm cabalarinin arttigi 1950’lerin ikinci yarisi ithalatin arttig
bir ddnem olmustur. Bu artis i¢c kaynaklardan yoksun Ulke ekonomisinin dis kredi veya hibelere
giderek daha bagiml bir hale déntismesine yol agmistir (Cilingiroglu, 2010: 115). Buna karsin
DP iktidari, Atilla Sénmez (2010: 9-11)’in belirttigi gibi, dnlem almak yerine istatistiklerle oynama
yéntemine basvurmus ve igine girilen sikinti durum her gecen yil daha da agirlasarak —déviz
rezervlerinin de tllkenmesiyle daha da belirginlesmigtir- iktidarin sertlesmesine yol a¢cmistir.
Gerek borg arayislari, gerekse Bati ile iliski kurmanin yeni yollarini bularak krizden kurtulma
umudu 6zellikle yabanci sirketlere imtiyazlar verilemesiyle sonuclanmistir. Yukarida deginildigi
gibi, petrol sirketlerine verici kurma izni verilmesinin bu dénemin baslarina denk gelmesi bu
anlamda tesadf olmasa gerektir.

Bir yandan bu gelismeler yasanirken, diger yandan da daha 1940’larin ikinci yarisindan itibaren
devlet radyolarinin disinda istasyonlar kurulmaya baglanmistir. 1946 yilinda kurulan istanbul
Teknik Universitesi Radyosu bunlarin ilkidir. 1950°’de istanbul Teknik Okulu Radyosu, 1951’de

3.1950-1964 arasi radyo alici sayilarina dair ayrintili bilgi icin bkz. DPT, 1966: 240
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istanbul Universitesi Fen Fakilltesi Radyosu ve 1954'te de Ankara’da Tiirkiye Polis Radyosu
kurulmustur. Bunlarin yani sira 1954’te Turkiye ile ABD arasinda yapilan ikili “Askeri Kolayliklar”
anlasmalariyla Cigili, incirlik, Karamirsel, Samsun, Trabzon ve Sinop iislerinde radyo istasyonlari
kurulmustur. Uslerdeki radyo sayisi daha sonraki yillarda bazi Uslerin kapanmasiyla ice
diismustir: Karamdrsel, incirlik ve Piringlik (Aziz, 1971: 118, 119, 123-124).

Tum 1950’ler boyunca faaliyet gésteren bu radyolarin varliginda herhangi bir sakinca gérilmemis,
kapatilmasi yéniinde hicbir girisimde bulunulmamistir. DP iktidari yoneldigi baskici politikalara ve
kurdugu siki radyo tekeline ragmen bu istasyonlari bir tehdit olarak algilamamistir. Radyolarin
kamu kurumlari, ABD ve iktidarin izin verdigi sirketler tarafindan kurulmus olmasi bu tehdit
algisini ortadan kaldiran en temel unsurdur. Halk arasinda her ne kadar radyoya ilgi yogun olsa
da heniiz sahislarin radyo kurmasi s6z konusu degildir. Dolayisiyla bu durum iktidarin yayinlari
kontrol etmesini kolaylastirmaktadir. Ayrica s6z yayini yapmasina izin verilmeyen bu istasyonlarin
ciddi bir tehdit olusturmasi da pek mimkiin gérinmemektedir. Bunlarin yani sira, bir propaganda
araci olarak kullanilan devlet radyolar bile teknik anlamda yerinde sayarken ve ulkenin her
yerinden dinlenemezken, ¢ok kiclk vericilerle yayin yapmaya calisan bu radyolarin genis kitleleri
etkilemesi pek s6z konusu degildir.

Bununla birlikte, DP 1950’lerin sonunda radyolari yayginlastirma ihtiyaci duymustur. DP iktidarinin
bir hiiklimet organina dénustiirdiigu radyodan daha etkin yararlanma istegi , hen(z tilke capinda
bir radyo sebekesinin kurulamamis olmasi, dig alimlar icin ddviz darliginin bu sebekenin
kurulmasi igin atilmasi gereken adimlarin énunde ciddi bir engel olusturmasi, yerli yapimi tesvik
ve devlet radyosunun ulasamadigi yerlerde baska radyolarin boslugu doldurmasindan, halki
etkilemesinden duyulan endiseler her ilde kuglk gugcte radyo kurulmasi dislncesini ortaya
cikarmistir (Kocabasoglu, 2010: 444-449; Uytun, 1978: 11). Bu cercevede, Subat 1959'da 27
ilde klglk gucte il radyolari kurulmasi igin 4/11296 sayili kararname ¢ikariimig, ardindan mevcut
bitce cercevesinde ilk asamada bunlardan 7 tanesinin Erzurum, Kars, Trabzon, Diyarbakir, Urfa,
Van ve Edirne’de kurulmasina karar verilmis ve 1959 Eylul ayinda TEM Koll. Sirketi ile vericilerin
yapimi konusunda s0zlesme imzalanmistir (DPT, 1966: 5; TRT, 1972: 7° )%. Ancak, vericiler
henliz yapim asamasindayken 27 Mayis darbesi gergeklesmis, bdylece planlanan radyolarin
sadece yedi tanesi darbe sonrasi dénemde kurulmustur (DPT, 1966: 5; Kocabasoglu, 2010: 337-
339, 444-446; TRT, 1972: 7).

4.1950’lerin ilk yillarinda “Biz radyoyu kullanarak iktidarda kalmay: kararlastirmis veya bdyle zayif bir dala
tutunarak hiikimet icra etmekte olan insanlar degiliz...” diyen Menderes hikimeti, 1950’lerin ikinci yarisiyla
birlikte tam tersi bir anlayisa sahip oldugunu agikga ortaya koymustur (Milliyet, 15.01.1952: 5. Calisma Vekaleti
Vekili Haluk Saman’in sézleri DP’nin radyo politikalarini yansitir niteliktedir: “Iiktidarin meydana getirdigi
bunca eser karsisinda matbuat vazifesini yapmadigi igin biz yurdu dolasarak konusmak, sesimizi radyolar
ile duyurmak mecburiyetinde kaliyoruz. Mustakil bir matbuat olsaydi radyoyu konusturmaz sadece sarkilara
hasrederdik” (Milliyet, 24.10.1958: 5).

5. TRT Faaliyet ve Mali Biinye Raporlarinda basim tarihine ait bilgiler bulunmamaktadir. Bu nedenle bu ve
bundan sonraki atiflarda basim tarihi yerine raporun ait oldugu yil bilgisine yer verilmistir.

6. TEM Koll. sirketinin yaptidi vericilerin yerli Gretim oldugu séylenmektedir, ancak Turkiye’de henliz bu tar yerli
retimler yapabilecek bir elektronik enddstrisi bulunmamaktadir. Dolayisiyla tamamen montaj retim niteliginde
olan bu vericilerin Gretimi icin gerekli parcalarin %90’1 ithal edilmektedir (DPT, 1971: 92). Bu nedenle yerli Gretim

yerine, yerli sanayicilerin yaptiklari iretim demek daha yerinde olabilir (PTT, 1967: 20).
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2.2. 27 Mayis ve Sonrasi: Radyo Yayinciliginin Topluma Yayiligi

Turkiye bu gelismelerle 27 Mayis 1960’ta yeni bir esige gelmistir. Bu esik, kapitalist dizene
eklemlenmeye calisan Turkiye’nin 1950’ler boyunca ortaya ¢ikan yapisal sorunlarini giderme
amacini taslyan, 1960 darbesidir (Ataay, 2006: 47-48). 27 Mayis’in etkileri, tim alanlarda oldugu
gibi, radyo alaninda da net bir bicimde ortaya ¢ikmistir. Bu andan itibaren, 1964’de TRT kurulana
kadar gecgen strede, radyonun yeni bir idari ve 6rgltsel yapiya kavusturulmasi istegi ve hedefi
gundemdeki yerini korumus ve daha 1961 Anayasasi hazirlandiginda bu konunun Uzerinde
6nemle durulmustur. 1958’de glindeme gelen ve gerceklestiriliemeyen yeni bir radyo televizyon
tegkilatinin olusturulmasi yénindeki adimlar da bu dénemde atilmaya baslanmigtir. Yayincilik
alaninda o gline kadar yasanan yogun tartismalar ve radyo yayinlarina yoénelik elestiriler bu
dizenleme ve yapilandirmanin itici glici olmustur ve TRT 1961 Anayasasina dayanilarak 6zerk
bir kurum statlsuyle kurulmustur. Bununla birlikte, hemen her dénem milli glvenlik kavrami
kapsaminda mugléak bir uygulama alani yaratilarak, basin ve 6zellikle de radyo konusunda siki
bir kontrol mekanizmasi devrede tutulmaya calisiimistir.”

Bu dénemde de devlet radyolar digindaki istasyonlar giindemde kalmaya devam etmistir. Devlet
tekeli disinda istasyon kurup yayin yapma yetkisinin yalnizca egitim amaci guden kurumlara
verildigi, TRT Kanun Tasaris’'nin gerekcesinde de ifade edilmistir (MM. 24.9.1963, B: 141).
Tasari Uzerine hazirlanan komisyon raporunda bu konuya deginilmis ve yayin tekelinin Kuruma
verilmesine karsin, “yayin mefhumuna girmedigi yani kitleye hitaben bahis konusu olmadigi
amator radyoculuk ile - polis radyosu gibi - belli bir hizmetin icabi olarak ve sirf o hizmetin sinirlari
icinde kalmasi gereken radyo tesislerinin” ise bu tekelin disinda kaldigi vurgulanmistir (Millet
Meclisi (MM). 24.9.1963, B: 141). Bu ifadeler 1960 sonrasinda da hiikiimetlerin devlet radyolari
disindaki yayin drgutlerine ihmli yaklastigini géstermesi agisindan dikkat ¢ekicidir. 359 sayili TRT
Kanunu’nun 35. maddesi istasyon kurup isletme tekelini yalnizca TRT’ye verirken, ders araci
niteligindeki radyolara istisnai bir yaklagim takinmayi strdtrmustir (Aziz, 1971: 135).

1950’lerin sonlarinda DP’ye karsi olusan muhalefete destek veren sanayi sermayesi lehine
dizenlemelerin yapildigi ve egemen blok iginde sanayi sermayesini hakim kilacak adimlarin
atildigr 27 Mayis sonrasinda, dahil oldugu muhalefetin destegini yitirmek istemeyen burjuvazi
emekgi siniflar lehine adimlarin atiimasi ve demokratik bir idari mekanizmayi kuracak
dizenlemelerin gerceklestiriimesine de onay vermistir. Bu baglamda hazirlanan 1961 Anayasasi
toplumun bulyuk bir kesimine érgutlenme, siyasete katiima, hak talep etme ve muhalefet etme
imkanlarini saglamistir (Ahmad, 1983: 1996; Keyder, 2007: 184). Bu gelismelerin beraberinde
getirdigi toplumsal canlanma vyayincilik alaninin daha demokratik bir idari mekanizmaya
kavusturulmasinin yani sira, toplumsal kesimlerde de yayinciiga yoénelik ilginin artmasini
saglamistir.  Bununla birlikte iktidarlar alan Gzerindeki siki kontrol anlayislarini terk etmemis,
halkin bu araclara erisimi yalnizca dinleyici konumuyla sinirlandiriimaya calisiimistir. Turkiye’'de
yayincilik alaninda karsilasilan, 6zellikle 6zerk TRT déneminde zirve yapan, yogun endiseler ve
alani kontrol etme mucadelesinin temelinde yatan saiklerden en belirgin olani “memleketin elden
gitmesi” vurgusunda ifadesini bulmustur. Bu, egemen blok tarafindan bir taraftan demokratik bir
ortama kars! takinilan baskici tutumun mesruiyet dayanagi olarak kullanilirken, diger taraftan

7.Bunun acik yansimasi anayasa tasarisinin “haberlesme hrriyeti’ni diizenleyen 17. maddesi gérigulirken
karsimiza ¢ikmaktadir. Maddede yer alan “Herkes, her tlrli aracgla haberlesme hurriyetine sahiptir” ibaresi
tartisma konusu olmustur. Bu ibarenin telsiz haberlesmesinin serbest oldugu yorumlarina yol agcacagi, bu
durumun kamu glvenligi agisindan tehlike doguracagr vurgulanmis ve maddeden “her tiirlli aragla” ibaresinin

cikariimasi istenmis ve kararlastinimistir (TM, 11.04.1961, B: 42, O: 2, sf. 76).
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da yayincihgin denetim altinda tutulmasinin araglarindan biri olarak kullanilmistir (Mutlu, 2001:
45-47).

Bu dénemde bircok egitim kurumu radyo alici ve vericisi kurmak icin talepte bulunurken, Milli
Egitim Bakanligi 15.01.1962, cilt 25, 1188 sayili Tebligler Dergisi’nde valiliklere génderdigi 5807
sayili yaziyla kendisine bagll egitim kurumlarinin radyo alici ve verici tesisleri kurabilecegini
onaylamistir. Ancak, Ogretim Maksadiyla Kurulmus Olan ve Ogretim Maksadiyla Kullanilan Telsiz
Verici ve Alicilarina Dair Esaslar bagligi altinda belirlenen yayin sartlarinda kurulacak istasyonlar
Gzerinde siki bir denetimin kurulacag! agikca gorilmektedir. Yayin sartlari arasinda, okullarda
yapilacak tecriibe yayinlarinda galinacak muzik plaklarinin yayindan énce kontroll igin, marka
ve numaralarinin Umum Mudurligune génderilmesi istenmekte ayrica bu istasyonlara séz yayini
yapma izni verilmemektedir. Belirlenen sartlarin ‘isletme’ bashgi altindaki kisminda yer alan
15. maddesinde bu istasyonlara kayit defteri tutma zorunlulugu getirilmistir. Bu deftere, “tesisin
adi, cagirma harfleri, yayinin tarihi, bagladigi ve bittigi saat, kullanilan frekans ve hangi glgle
calistigl, verici tesis portatif ise bulundugu yer, nesriyatin mahiyeti bagka bir tesis ile konugulmug
ise kiminle ve ne konusuldugu” kaydedilecektir. Bu diizenleme devlet radyolarinda oldugu
gibi, izin verilen diger radyolarin da ne kadar siki bir denetim altinda tutuldugunu gdstermesi
acisindan dikkat cekicidir. Buna ragmen, egitim kurumlarina ait istasyonlarin bircogunun séz
yayinlari yaptigi bilinmektedir. Ornegin Eskisehir'den yayin yapan ve 300 kilometrelik bir yayin
alani oldugu, Bilecik, Kitahya, hatta Ankara’dan bile dinlenebildigi belirtilen Eskisehir Lise
Radyosu’nun, lise égrencilerine ve liseyi disaridan bitirmek isteyen 6grencilere yonelik dersler
yayinladigi bilinmektedir. Bu radyo diizenli bir sekilde, sabah 10.00-12.00 ile aksam 15.00-17.00
arasinda yayin yapmaktadir (Milliyet, 23.03.1964).

1960’larda radyolarin siki kontrol altinda tutuimasina duyulan yogun ihtiya¢, “genel olarak genis
kitlelerin bilinclenmesine, 6zel olarak ise sol distincenin guclenip érgitlenmesine karsi bir 6nlem
olarak” degerlendirilebilir (Kocabasoglu, 2010: 486, 496). Bu tespit bizi, yayincihgin 1960’lardaki
gelisim seyri ve kurumsallasmasinda toplumda yasanan dulstnsel canlanmanin ve toplumsal
hareketlerin artisinin énemini dikkate almaya géturur. Bu anlamda, devlet radyolari disinda
kurulan istasyonlarin sayisindaki artisi da yalnizca teknik bir merak gergevesinde agiklamak
yeterli olmayacaktir®. 1950’lere kadar yuritilen tek tip toplum yaratma tasarimi icinde gérmezden
gelinen halk tabani (Ahiska, 2005: 144), cok partili hayatin zorunlu kildigi poplilist politikalarla
dikkate alinmaya, tepkileri daha gérinlr olmaya baslamistir. Ayrica yine ayni dénemde hiz
kazanmaya baglayan kentlesme farkli toplumsal unsurlarin birbiriyle daha fazla etkilesim
kurmasina ve gérinur olmasina yol agmistir. 1960’larla birlikte girilen sanayilesme ydnelimi ise
toplumdaki sinifsal hatlarin daha da belirginlesmesine yol agmistir. Dolayisiyla 1960’larda sayilari
elliyi bulan bu radyolara yénelik ilginin toplumsal alanda yasanan canlanmayla ve degisimlerle
baglantil oldugunu sdyleyebiliriz. Bu, TRT disindaki bu radyolarin adeta TRT nin rakibi konumuna
geldigi, halk tarafindan yogun bir bicimde dinlendigi ve klturel yozlasma ag¢isindan ciddi bir tehdit
olusturduklari yoénindeki elestiri ve kaygilarin sik sik dillendiriimeye baslandigi 1970’lerde daha
belirgin bir bicimde ortaya ¢ikacaktir.

1960’lar boyunca bir yandan radyonun toplumda giderek yayginlasmasi, diger yandan da bir
tarll gucla bir radyo sebekesinin kurulamamasi yayincilik tartismalarinda ulusal kaygilar, Glkenin
birlik ve beraberligi, milli menfaatler gibi noktalarin daha ¢ok vurgulanmasina yol agmistir. Bu

8. Toplumsal alanda yasanan canlanmanin yayinciliga olan ilgi ve talebi arttirmasina iyi bir 6rnek 1962'de
kurulan ve amatér radyoculugun serbest birakilmasini savunan Tirkiye Radyo Amatérleri Cemiyeti'dir. Ancak
tum girisimlere ragmen amatér yayincilik serbest birakilmamistir. 1960’li yillarda amatér radyoculuk igin
gerceklestirilen girisimlerin reddedilme gerekgeleri de yine ulusal kaygilara dayandiriimaktadir.
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dénemde, 6zellikle, yurt disindan yapilan radyo yayinlari biyuk bir endise kaynagi olmus, sinir
bolgelerinde komsu ulke radyolarinin yogun bir bigimde dinlendigi ve bu durumun endise verici
oldugu sik sik dile getirilmigtir. 1960’larla birlikte yikselmeye baslayan yabanci radyolar vurgusu
ve kaygisi 1970’lerin ortalarina kadar giindemde kalmaya devam etmistir.® AP’den Hisnu
Dikecligil'in cumleleri bu kaygilari ortaya koyar niteliktedir:

Turkiye bolinmiyecek, birlik beraberlik olacak. Bunu herkes ister. Buna insallah kimsenin de giici
yetmiyecek. Dogu Anadolu’da biraz asayissizlik varsa var. Bunun amilleri ne? Agri’da toplanti yapiyor.
Onu Turk Milleti okutmus, ona bir ruh vermis, sen bu vatanin gocugusun demis, avukat olmus. Agri’da
konusmada diyor ki, gériyor musunuz size radyo yaptiriyorlar, radyonun yerine fabrika yaptirmalar
lazimdi. Bu bir parti mensubu. Tahrik unsuru, ayrim alameti. Size dilinizle tirkd dinletmemek igin
bu radyoyu yapiyorlar. Ondan sonra ilave ediyor, Ermenilerle Kirtler kardestir. Bunu Erivan radyosu
veriyor. Simdi vatandagi bu tahrik ederse bu sol unsurun akimi degil, tahriki degil, bélictlugi degil
de nedir? ... Burada bir yuvalanma var. Dogu 6z be &6z Tirktur... Bilhassa bu hédiselerin Gizerinde
durulmali... Sayin Bakan nesgriyatla, ikazla bu melhuz kéti akimlara karsi halkimizi siratle tenvir
etmek mecburiyetindedir. Bilhassa Dogu’da orta dalga radyolari kurulmak mecburiyeti vardir. Biz
biyuk bir milletin cocuklariyiz (CS. 4.2.1968, B. 27, O. 4: 516-517).

TRT1960’larda toplumdaki farkli ve c¢atisan gruplar/siniflar arasindaki hatlarin daha da
belirginlestigi ve miicadelelerin yogunlastigi bir ddnemde kurulmustur. Bu ortamda, Tirkiye’nin
farkll toplumsal unsurlara sahip bir tlke oldugu ve radyolarin bu farkliliklara cevap verecek
bigimde 6rglitlenmesi ve yayginlastiriimasi gerektigi daha fazla dile getirimeye baslanmistir. ikinci
Bes Yillik Kalkinma Plani Radyo-Televizyon Ozel ihtisas Komisyonu Raporu bu konuda artan
farkindaligr géstermesi acisindan énemlidir. Rapor’da mevcut radyolarin Turkiye’de yasayan ve
kaltard, dili birbirinden farkl olan halklarin ihtiyaglarina ve beklentilerine cevap verecek nitelikte
olmadigi ve kurulacak bélge radyolariyla toplumun bu farkli yapisina gére yayin yapacak bir
imkana kavusulmasinin énemi vurgulanmistir (DPT, 1966: 217).

Yine bu dénem Amerikan iislerinde kurulu radyo ve televizyon istasyonlari konusunu Tirkiye Isci
Partisi (TiP) sik sik Meclis glindemine getirmistir (MM. 24.2.1966, B: 55, 0:2, 513; MM. 5.1.1967,
B: 29, O: 2, 82). Bu elestirilere AP adina yanit veren Aydin Yalgin’in sdyledikleri ise dikkat ¢ekicidir:

Simdi arkadaglarim, Tirkiye’de Amerikalilara veriimis bulunan yayin hakkindan, onlari eglendirmek

9. Aslinda 1960’li yillarda yurt icine yonelik Tirkge yayin yapan yabanci radyolarin dinlendigi bilinmektedir.
Hatta daha &énceki yillarda da bu radyolar dinlenmekteydi. Turkiye Radyolarinin ulasamadigi bélgelerde
yabanci radyolarin dinlenebiliyor olmasi kaygilari arttiran bir unsur olmustur. Ozellikle 1950’lerin ikinci yarisinda
bircok kisi Turkiye’de olup bitenleri 6renmek icin devlet radyosunun haberlerini dinlemek yerine bu radyolarin
haberlerini dinlemeyi tercih etmistir. Oyle ki yabanci radyolardan bazilari Tirkiye'de ne kadar dinlendiklerini
6lgmek icin zaman zaman anketler bile yaptirmislardir. Aziz, BBC’nin Tirkiye'de, yayinlari ile ilgili olarak
1966’dan beri zaman zaman arastirmalar ve anketler yaptigini belirtmektedir. BBC’nin 1970’lerde Turkiye'de
yaptigi anketlere dair bir inceleme i¢in Aziz’in bu ¢alismasina bakilabilir (1983-1985: 48).

Radyolarin yaptigi anketlerin yani sira, Turkiye’de yasayan farkli kesimler bu radyolara yayinlarinda yer
vermelerini istedikleri programlara dair taleplerini bildiren mektuplar da géndermislerdir. 26.05.1952 tarihli
Milliyet'te Bekir Bucak adinda bir gencin Amerika’nin Sesi Radyosu’na Kiirtge yayinlara da yer verilmesini
isteyen bir mektup yazdidi, savciligin ise Bucak’in bu mektubu izerine tatbikat baslattigini bildiren bir haber

yer almaktadir
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icin yapilmakta olan yayinlardan bahsediyorlar. Muhterem arkadaslarim, Amerika kimdir? Amerika
Turkiye’nin mittefikidir... (MM. 5.1.1967, B: 29, O: 2, 105).

Ozerk TRT bu dénemde diger radyolar gibi Amerikan (slerindeki radyolarin kapatiimasi
konusunda da girisimlerde bulunmustur. Bu cercevede Disisleri Bakanhgi’na basvurmus, ancak
girisimlerinden bir sonu¢ alamamistir. Cunki hikimet bu konuda pek istekli gériinmemektedir.
Turizm ve Tanitma Bakani Nihat Kirsat, TRT’nin basvurularina Disisleri Bakanhginin cevap
verme geregi bile duymadigi elestirilerine (MM. 24.2.1967, B:63, O:2, 496) cevaben sunlari
soylemektedir:

Turkiye’de memleketimizde Amerikalilarin radyo istasyonlari kurduklarini, TRT’nin bunu Disisleri
Bakanhgina yazdidi halde, Disisleri Bakanliginin bir seneden beri cevap vermedigini ve konu
lzerine egilmedigini sdylediler. Yani, TRT bdyle bir milliyetci hassasiyetin igine girmis ama Hikimet
bir umursamazlik igindedir. Bu beyan tamamen hilaf-1 hakikattir. TRT’nin bu miracaatina Digigleri
Bakanhgi cevap vermistir ve Amerika ile Disigleri Bakanligimiz arasinda cereyan eden ikili
gorusmelerle alakall miizakerelerin gergevesi icinde bu mesele de ele alinmaktadir (MM. 24.2.1967,
B:63, 0:2, 514).

2.3. Tiirkiye'de Devlet Radyoculugu Disindaki Radyoculuk:
Demokratik Bir Caba mi, Teknolojik Bir Merak mi?

Bir yandan bu tartismalar silrerken, diger yandan da devlet radyolari disinda kurulan ve yayin
yapan radyolarin sayisi hizla artmaya devam etmistir. 1960’larda bu radyolarin sayisi ellilere
ulasmistir. Aysel Aziz, bu istasyonlari bes kategoride toplamaktadir (1971: 116-117):

1.Kamu Tiizel Kuruluglarinca Isletilen istasyonlar

2. Askeri Kurumlara Bagh istasyonlar

3. Milli Egitim Bakanhgina Baglh Okul Radyolari
4.Universitelere Bagl istasyonlar

5.Yabanci Devlet Kuruluslarinca Isletilen istasyonlar

Bu kategorilestirme Tirkiye’de devlet radyolari disinda yayin yapmis istasyonlarin fazlaligini
gostermesi agisindan énemlidir. Bu istasyonlarin biyik ¢ogunlugunun yayin glgleri ok kigik
Olceklerde olsa da, hemen hepsi yayin yaptiklari bélgelerde dinlenebilen ve isimleri gindeme
gelen istasyonlar olmuslardir. Aziz (1971: 13)’e gére bu radyolarin varhgr “hukuki bir durumun
fiili bir duruma dénusmesi”dir. Bu hukuki durum, bir bakima devletin radyo yayinciligina nasil
yaklasacagini tam olarak belirleyememis olmasindan kaynaklanir. Bir yandan siki bir kontrol
mekanizmasi kurarak, radyo yayincihgi bir yana, telsizle haberlesmeyi bile en bagindan devlet
tekeline alan ve bu tekel konusunda higbir taviz vermeyen bir tutum takinirken, diger yandan da
benimsenen i¢ ve dis politikalar sonucu c¢ikardigi yasalarda dénem dénem degisiklikler yaparak
tekel disinda da istasyon kurulmasina ve gerek telsiz haberlesmesi, gerekse radyo yayinlari
yapilabilmesine olanak tanimigtir.

Daha 6nce belirtildigi gibi, ikinci Diinya Savasi sonrasinin degisen konjonktiriinde yayincilik
alani da bir dénlsum gecirmis, bu sirecte devlet radyolar diginda da istasyonlar kurulmaya
baslanmistir. 1946°da yayinlara baglayan iTU Radyosuyla birlikte ilk kez devlet radyolari disinda
bir radyo yayin yapmaya baslamistir. 1950'de DP iktidara geldiginde ulkede yalnizca 120 KW
gliciinde Ankara ve 150 KW giiciinde istanbul radyolari bulunmaktadir. Dig yayinlar ise 20 ve 100
KW guiclinde kisa dalga Ankara vericileriyle yapiimaktadir. 1950-1960 arasinda yayina giren tek
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devlet radyosu 1951°de izmir’de yayina baslayan 0,4 KW giclii kisa dalga “Fuar Radyosu”dur.
TRT’nin 1972 Faaliyet Raporu’nda bu yillar, radyo yayinciiginin gelisimi agisindan, tam bir
“bosluk” dénemi olarak tarif edilmektedir. Devlet radyolarinda yasanan bu duraklamanin aksine,
bu dénem, egitim kurumlarinin ve kamu kurumlarinin kurmus oldugu birgok radyonun ortaya ¢iktigi
ve yayin yapmaya basladigi bir dénemdir. Bu radyolardan biri Ankara’da 1954 yilinda kurulan
350 W.’lik Ankara Polis Radyosu’ dur. Polis Radyosunun yani sira 1954’te ABD ile imzalanan
ikili “askeri kolayliklar” anlagsmasi uyarinca ABD Uslerinde 6 adet verici istasyon kurulmustur. Bu
vericilerin yerleri sdyledir: Cigli (izmir) Incirlik (Adana), Karamirsel, Samsun, Trabzon, Sinop.
1972’de bunlarin sayisi 3 olarak gériinmektedir: incirlik (10 KW), Pirinclik (Diyarbakir, 50 W),
Karamursel (50 W) (Aziz, 1971: 118-122).

Bu radyolarin yani sira, birgok okul radyosu da yine bu dénem kurulmustur. 1959 yilinda Basin
Yayin ve Turizm Vekaéleti istanbul Teknik Universitesi Radyosu, istanbul Teknik Okulu Radyosu,
Ankara Polis Enstitlisi Radyosu, Ankara Teknik Okulu Radyosu, Toprak Mahsulleri Ofisi Radyosu,
Mersin Lisesi Radyosu, Eskisehir Lisesi Fen Kolu Radyosu olmak Gizere toplam yedi kurulusun kisa
dalga tizerinden diizenli yayin yaptigini, bunlarin yani sira i¢ kurulusun daha deneme yayinlarini
sirdirdigina agiklamistir (Milliyet, 18.3.1959: 3). Kisa bir siire sonra izmir'de Mithatpasa Erkek
Sanat Enstitlist de bir radyo istasyonu kurmus ve yayinlara baslamistir (Milliyet, 5.4.1959)'° . Bu
radyolar yayincihiga yonelik ilginin hizla arttigini géstermektedir.

27 Mayis sonrasinda da durum degismemis, yeni radyolar kurulmaya devam etmistir. Hatta
27 Mayis yonetimi TRT diginda yayin yapan bu radyolara ayri bir 6nem vermistir. 1950’lerin
sonlarinda DP hukimeti tarafindan égrenci olaylari gerekce gdésterilerek yayinlari durdurulan
iTU Radyosu, 27 Mayis sonrasinda “Genglik Radyosu” adiyla tekrar yayinlara baslamistir. Bu
dénemde radyonun s6z yayini yapmasina da izin verilmistir (Milliyet, 02.06.1960: 6; 03.06.1960).
Bu, darbe yoénetiminin her tirli kitle iletisim aracini yeni yonetimi ve dlizeni mesrulastirmak adina
etkin bir bicimde kullanma isteginden kaynaklanmaktadir.

Devlet radyolar digindaki radyolarin isminden en ¢ok sz ettirenlerinden biri olan “Meteorolojinin
Sesi Radyosu” 1961’de kurulmus ve 5 kw glcle yayinlara baslamistir. (Aziz, 1971: 117). Bir
yandan bu gelismeler yasanirken ve surekli yeni radyolar kurulurken, diger yandan mevcut
yasalarin yayincilik alaninin gelisimini engelledigi ve bu yasalarin degistiriimesi gerektigi
sik sik dile getiriimeye baglanmigtir. Bunun yani sira denetimsiz bir bicimde faaliyet gésteren
okul radyolarinin insanlarin zevkine hitap etmeyen yoz muzikler dinlettikleri de dillendiriimeye
baslanmistir. Faruk Yener bu konuda sunlari séylemektedir:

... ‘Radyo Kurulus Kanunu’ yetersizligiyle halen islemekte olan tesisleri bile zavalli duruma distrmis,
35 yillik ‘Telsiz Kanunu’ siki kayitlamalariyla Turkiye'de ne i¢, ne de dis sermayenin radyo alaninda
kilini kipirdatmasina imkan birakmamistir... ... Bazi teknik okullarla liseler tarafindan kurulup isletilen,
piyasa plaklarindan ‘Alaturka’nin en k6t érneklerini veren, hatta kendi tarifeleriyle ilan yayan vericilerin
denetimini hangi makam yapacaktir? (Milliyet, 21.11.1961:4).

TRT 1970’lerin ortalarina kadar kendi disinda yayin yapan radyolari yasal bir micadele icinde
kontrol altina almaya calismistir. Bu konudaki ilk girisimi 1964 yili Haziran ayinda Meteorolojinin
Sesi Radyosu’nun kapatiimasi icin gergeklestirmistir. Aziz (1971: 127-131), Meteorolojinin
Sesi disinda bir¢ok radyo olmasina ragmen TRT’nin ilk girisimini yalnizca bu radyo konusunda
gerceklestirmesini, bu radyonun glcli bir vericiyle yayin yapmasina ve genis bir dinleyici

10. Bu radyo orta dalga 250 metre’den her giin saat 10.00-11.00 ve 15.00-16.00 saatleri arasi yayin yapmaktadir
(Milliyet, 5.4.1959: 3).
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kitlesine sahip olmasina baglamaktadir. Bu dénem TRT’nin ihml bir tutumla fiili durumu ¢6ziime
kavusturmaya calistigini belirtmektedir. TRT’nin bu orta yolu bulma ve sorunu ¢ézme tavri
ilerleyen yillarda da varhgini surdirecek, 12 Mart'a kadar cesitli girisimlerle bu radyolari kontrol
altina almaya ya da yayinlarini durdurmaya calisacaktir.

Bir yandan bu cabalar, bir yandan da kurulan radyolarin yayginlii artik hemen her mecrada bu
radyolarin ele alinmasina ve tartisiimasina yol agmistir. ikinci Bes Yillik Kalkinma Plani Radyo-
Televizyon Ozel ihtisas Komisyonu Raporu’nda radyo ve televizyon yayinciliginin gelistiriimesi
icin tedbirler ve tavsiyeler bashgi altinda sunulan énerilerde TRT digindaki radyolar konusuna
da deginilmekte, “TRT disindaki muhtelif kuruluslara ait radyo ve televizyon istasyonlarinin
artmasina mani olmak, TRT istasyonlari kapsamina giren bélgelerde TRT digindaki kuruluglara ait
istasyonlarin kapatiimasi cihetine gitmek, ders araci olarak okullarda ve Universitelerde imal edilen
vericilerden sadece ders araci olarak istifade edilmesini herhangi bir yayinda bulunulmamasini
temin etmek” gibi tedbirler 6nerilmektedir (DPT, 1966: 361). Ancak, zaman gdsterecektir ki, bu
talepler de karsiliksiz kalacaktir.

1966 tarihli ikinci Bes Yillk Kalkinma Plani Radyo ve Televizyon Ozel ihtisas Komisyonu
Raporu’nda ve 1971 tarihli Ugtincii Bes Yillik Kalkinma Plani Radyo ve Televizyon Ozel Ihtisas
Komisyonu Raporu’nda TRT digindaki kuruluslara ait radyolarin listesi verilmektedir. Bu listelerden
yapilan bir derleme bu dénem yayin yapan istasyonlara dair ayrintili bir fikir verecektir:

Tablo 1. TRT Disindaki Kuruluglara Ait Radyolar

TRT Disindaki Kuruluslara Ait Radyolar
Okul Radyolari
il istasyon Isleten Kurum | Frekans (kHz) | Giig (W)
Adana Sanat Enstitlisi 11360 10
Adiyaman Lise
Afyon Lise
Akcakale Ortaokul 510 30
Amasya Lise 20000 100
Ankara Erkek Teknik Ogretmen | 6440 450
Okulu®
Ankara Muhabere Okulu
Ankara TODAIE*
Ankara Orta Dogu Teknik
Universitesi**
Aydin Lise* 7050 50
Ayvalik Lise 7317
Balikesir Lise 7014 100**
Bandirma Sehit Mehmet Géneng | 7000
Lisesi
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Bayindir Atatiirk ik Okulu*

Bergama Erkek Sanat Enstitlisu

Bolu Lise* 7040 100

Bor Sehit Nuri Pamir Lisesi* | 7000 200

Bursa Egitim Enstitls0* 7100 85

Canakkale Lise*

Cankiri Erkek Sanat Lisesi* 230-250 100-150

Cine Lise 7100 75

Denizli Lise 7450 75

Dinar Lise

Diyarbakir Egitim Enstitlsi*

Edirne Erkek ilk  Ogretmen | 7250/7058 75
Okulu®

Elazi§g Erkek Sanat Enstitlistu* 7009, 5 43

Erzincan Lise* 7075 100

Eskigsehir Atatirk Lisesi* 6252 450

Giresun Kiz ilk Ogretmen Okulu* | Mar.19 100-150

Isparta Sehit Ali ihsan Kalmaz | 7100 100
Lisesi*

istanbul Amerikan Koleji* 7275 100

istanbul Deniz Harp Okulu*

istanbul Fatih Egitim Enstitlsu 7100 150

istanbul istanbul Teknik | 6280 1000
Universitesi

istanbul istanbul Teknik | 99.5 MHZ 250
Universitesi

istanbul iTU Fen Fakiltesi* 6000/7800 2000

istanbul Tophane Erkek Sanat | 7025 1500
Enstitlisu*

istanbul Yildiz Teknik Okulu* 7143 100

izmir Cinarli Sanat Enstitlisu 1200 500

izmir Cinarli Sanat Enstitlsi 7100 250

izmir Ege Universitesi

izmir Elektrik Radyo Sanat | 7100 150
Enstitlisu

izmit inkilap Ortaokulu* 7100

Kaman Lise 6145 100

Karabiik Demir Celik Lisesi* 7100 75

Kayseri Erkek Sanan Enstitisi*

Kayseri Lise 6666/8108 75

Konya Erkek Lisesi* 3900 25
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Kitahya Lise* 6561 25-50

Ladik ilk Ogretmen Okulu*

Malatya Erkek Sanat Enstitisi*

Mersin Lise* 14150 3

Mugla Turgut Reis Lisesi*

Ordu Ticaret Lisesi* 7050 150

Polath Topgu ve Flze Okulu

Rize Ticaret Lisesi* 7100 100

Samsun Egitim Enstitlsi* 7313 150

Sinop Kiz ilk Ogretmen Okulu*

Tarsus Cengiz Topel Lisesi

Tarsus Ozel Kolej 6000/9090 25

Tokat Gazi Osmanpasa Lisesi* 100-150

Trabzon Besikduzu ilkégretim | 14150 100
Okulu

Trabzon Egitim Enstitlsi* 7100 100-150

Trabzon KTU Temel Bilimler Fak.*

Trabzon Lise 7000 60

Yozgat Kiz Ogretmen Okulu*

Yozgat Lise*

Zonguldak M. Celikel Lisesi* K. Dalga 2%

Diger Kuruluglara Ait

radyolar

Ankara Devlet Meteoroloji igleri | 7624 2500
Gn. Mud.*

Ankara Emniyet Gn. Md., | 6214 350
Turkiye Polis Rad.”

Ankara Havacilarin Sesi

Ankara Toprak Mabhstilleri Ofisi

Ankara Petrol Ofisi

Eregli Kémir isletmeleri 7000 100

*: 1966 ve 1971 Radyo ve Televizyon Ozel ihtisas Komisyonu Raporlarinda verilen her iki listede de adi yer

alan radyolar.

**: Balikesir’deki radyonun verici glicii 1966’da 70W’ken 1971°de 100W gdriinmektedir. Zonguldak M. Celikel

Lisesi’'nin verici glict ise 1W’ken 2 W gériinmektedir.

***: ODTU'ye ait istasyon 1971 listesinde yer almamaktadir.

Kaynak: DPT, 1966: 20-21; DPT, 1971: 16-17.
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Bunlarin buylk kismi telsiz niteliginde olmakla birlikte, bircogu agirlikli olarak muizik yayini
yapmaktadir (DPT, 1966: 20). Bu radyolar genellikle “illerdeki yerel yayin boslugunu doldurma”
amaciyla kurulmuslardir. Gerek egitim kurumlari tarafindan kurulan radyolar ve gerekse diger kamu
kurumlarinin radyolarinin birgogu muizik yayinlarinin yani sira séz yayinlari ve reklam yayinlari
da yapmaktadir (Aziz, 1971: 134). Ulkenin bircok yerinde TRT radyolari dinlenememektedir,
dolayisiyla kisa dalga Uzerinden yayin yapan istasyonlar bulunduklari bdlgelerde genis bir
dinleyici kitlesi bulmaktadirlar. Bunlardan bazilan da, hala ulusal yayinlarin yasadiklar bélgelere
ulastirlamamis olmasi nedeniyle, TRT’ye il radyosu olma talebiyle bagvurmuslardir. Ornegin
Kocaeli inkilap Ortaokulu Miidiirliigi, inkilap Ortaokulu Egitim Radyosu olarak deneme yayinlari
yapan radyolarinin, izmit il Radyosu ad altinda calisan bir verici istasyon olmamasi nedeniyle,
il radyosu olarak da calismasi icin Kocaeli Valiligince TRT genel Mudurliglne basvuruldugunu
belirtmektedir (Milliyet, 6.2.1966).

Kisa dalga uzerinden yayin yapma ve dinleme bu dénemde yayginlasan bir gelisme olmustur.
Diinyada ikinci Diinya Savasiyla birlikte gelisen ve insanlarin birbiriyle haberlesmesine, diinyada
yasanan olaylari aninda takip etmesine imkan veren kisa dalga radyo yayincihigr 1960’larda
Turkiye’de de yogun bir ilgi gérmeye baslamistir. Kisa dalga yayinlar ¢cok uzak mesafelere
ulasabilmektedir, ancak dinlenebilmeleri i¢in radyolarin basina oturup ince ayarlar yapmayi
gerektirmektedir (Agabeyoglu, 1965: 40). Bununla birlikte, Tlrkiye’de kisa dalga lzerinden
yayin yapan bircok okul ve kamu kurumu radyosunun yayin yaptiklari bolgelerden rahat bir
bicimde dinlenebildiklerini, daha uzak mesafelerden ise ancak biraz ugrasla dinlenebildiklerini
soyleyebiliriz. Ornegin Tirkiye Radyo Amatérleri Cemiyeti (TRAC) Dergisi Tirkiye’deki radyo
amatdrlerinin bulunduklari bélgelerde dinleyebildikleri kisa dalga istasyonlari derleyip her sayida
yayinlamaktadir. Bu bilgilerden, kisa dalga Gizerinden yayin yapan okul ve kamu radyolarinin ¢ok
uzak mesafelerden de dinlenebildiklerini rahatga gérmekteyiz. 1966 Eylll sayisinda verilen ve
Kandemir Canefe, Mithat Aydin ve ilbeyi Agabeyoglu’nun Ankara ve Bolu'dan gergeklegtirdikleri
kisa dalga dinleme faaliyetinde Malatya, Giresun, Bolu’dan yayin yapan okul radyolarini
bile dinleyebilmislerdir (Agabeyoglu, 1966: 38)." Tabi bu, bu radyolarin tlkenin her yerinden
rahat bir bicimde dinlenebildikleri anlamina da gelmez. Ancak derginin sayilarinda yayinlanan
bilgilere baktigimizda ne kadar yaygin olduklarini ve istenildigi zaman uzak bélgelerden de
dinlenebildiklerini rahat¢a gérmekteyiz.

Dolayisiyla bu radyolarin 1960’larda giderek daha fazla dikkat ¢cekmesi ve yayinladiklari
programlardan ve muziklerden dolayi sik sik elestiriimesi sasirtici degildir. Kendisi disindaki
radyolar sorununa bir turli ¢6zim bulamayan TRT’nin 1967°de bu radyolarin muizik yayinlarini
denetim altina alma konusunda aldigi karar bu anlamda dikkat ¢ekicidir:

. Radyo vericisi kullanan kamu kuruluglar, bu araglarla ancak hizmet mesajlan
yayinlayabilirler. S6z konusu vericilerle genel yayin yapilmasi ilgili kuruluslarca talep
edildigi takdirde, masrafi kuruluglara ait olmak Uzere TRT’nin sorumlulugu altinda
hazirlanan ve onun tarafindan yayinlanan mdizik programlari tiri sinirlari disina
cikamazlar (Aktaran Aziz, 1971: 132).

TRTnin tim ¢abalarina ragmen bu radyolarin sayisi 1960’lar ve 1970’lerde artmaya devam
etmistir. Ancak 12 Mart sonrasi dénem, her konuda oldugu gibi, bu konuda da farkli bir tartisma

11. Amatér yayinciligin yasak olmasi nedeniyle, yalnizca yayin yapan radyolari dinlemekle yetinen Turkiye’deki
radyo amatorleri 1960’larda gerek amator yayinciligin serbest birakilmasi icin, gerekse radyo yayinciliginin

gelistirimesine zemin hazirlanmasi igin bir kamuoyu olusturmaya ¢alismislardir.
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cercevesinin olusmasina yol agmistir. TRT Yasasinda yapilan degisiklikle, devlet radyolarinin da
bu radyolar gibi “yoz” bir programciliga yoéneldigi dile getirilirken, bu y6nelisin 12 Mart rejiminin
bilin¢li bir tercihi oldugu vurgulanmaktadir. 1972’de degistirilen TRT Yasasi Uzerine Elekirik
Muhendisligi dergisinde yapilan bir degerlendirmede sunlar s6ylenmektedir:

“Ote yandan TRT, kanunun sadece kendisine verdigi yayin yapma hakkinin baskalarinca kanunsuz
olarak (ve ulusal kultirim(z agisindan zararl yénde) kullaniimasina énceleri yargi organlari 6niinde
kargi ¢ikarken iki yildir bu konuda «garip bir tevekkdl» igindedir. Bugiin Meteoroloji radyosu, polis
radyolar (Istanbul’da, izmirde birer ve Ankara'da (¢ radyo) Ve ABD’nin Adana, Diyarbakir ve
Karamursel radyolari tamamiyle kanuna aykiri olarak ve TRT’nin sessiz seyirciligi karsisinda (hatta
TRT’nin bu radyolarin bazilarina yayinlarinda kullaniimak Uzere bant sagladigi séylenmektedir)
surdirmektedir. Buglinklii TRT yasasini hazirlayanlar 6ngérilen degisiklikleri tam bugtinki radyo ve
televizyon yayinlarini 6zledikleri ve istedikleri icin getirmislerdir” (TRT'nin Yeni, 1973: 329).

12 Mart’la birlikte TRT'nin bu radyolar kargisindaki tutumu da degismis ve daha uzlagsmaci bir
¢6zUm arayigina yonelmigtir. Eyltl 1971°de TRT Yénetim Kurulu, TRT digi radyolarin, yasalara
uygun politikalarinin saptanmasi icin TRT ile ortak bir toplantiya ¢agrilmalarina karar vermistir
(Akillioglu vd., 1990: 36). Meclis glindeminde de kendisine sik sik yer bulan ve tartisma konusu
olan bu konu yillar ilerledikge dylesine icinden cikilmaz ve ¢6zimsiz bir hal almistir ki, artik
siyasi partiler secim bildirgelerinde bu konuyu cézeceklerine dair vaatlerde bile bulunmaya
baslamiglardir. 1973 yilinda CHP secim bildirgesinde bu konuya da yer ayrilmis: “TRT disinda
Anayasaya aykiri olarak kurulan butin radyo istasyonlart TRT’nin ydnetimi ve denetimi altina
alinacaktir.” denilerek, hala strincemede kalan bu konuya ¢6zim getirilecegi vaat edilmistir
(CHP, 1973: 192). Hukumet kuruldugunda, 1974 yilinda Basbakanligin 30.5.1974 gin ve 76-
695/3187 sayili yazisi Uzerine, TRT ile Devlet Meteoroloji igleri Genel Mudirliga, Kémar
isletmeleri Kurumu Genel Mudirligi ve Emniyet Genel Mudirligu arasinda Meteorolojinin Sesi
Radyosu, Tirkiye Kémiir isletmeleri (TKi) Radyosu ve Polis Radyosu’nun s6z ve miizik yayinlari
ile isbirligi esaslarini diizenlemek Uzere toplantilar yapiimis ve bu radyolarin durumu Uzerine
hazirlanan taslaklar tzerine gorismeler yapilmistir (TRT, 1974: 92). Ancak 1973’te kurulan
CHP-MSP koalisyonunun da bu konuyu ¢ézmede pek kararli olmadidi, en azindan bu konuya
gerekli dnemi vermedigi, kisa slrrede ortaya cikacaktir. Bununla birlikte, bu toplantilar CHP-MSP
hukimetinden sonra, 1975 yilinda da, surdurtlmistir. Kuruldugu andan itibaren yayin tekelinin
kendisinde oldugunu belirterek bu radyolarla muicadeleye girisen TRT ile radyolar arasinda
Basbakanlik vasitasiyla bir ara yol bulunmaya calisiimistir (TRT, 1975: 134). Ancak bu girisimler
de sonugsuz kalmistir.

Bu arada TRT 12 Mart sonrasi dénemde, o gline kadar erisemedigi kaynaklara erisme imkanina
kavusmus ve gerek radyo, gerekse televizyonu hizla tum Ulkeye yaymaya baslamistir. Bu slre¢
1970’lerin ortasinda bulyuk bir ivme kazanmis ve TRT tim Turkiye’den dinlenebilen (¢ radyo
kanali kurmustur. TRT’nin teknik gelisiminin TRT disindaki radyolarin erisemeyecegi bir dizeye
ulasmis olmasina ve TRT Radyolarinin hemen hemen Ulkenin her yerinden dinlenebilir hale
gelmesine ragmen, TRT disinda yayin yapan radyolarin dinlenmesinden ve yayin iceriklerinin
dinleyiciler tizerinde yaratacagi yozlasmadan duyulan endiseler siirmeye devam etmistir. Hatta
TRT teknik acidan her gegen giin daha da guiclenirken ve llkenin her yerine ulasma imkanina
kavusurken, bu sefer de TRT’nin giderek bu radyolara benzemeye, bu radyolarin muziklerini
ve magazin yaklasimini benimsemeye basladigi dillendirilmeye baslanmistir. TRT’nin yayin
yapilan bélgelerin sorunlarina ve beklentilerine duyarli bir “bélge yayinciligi” gelistirmek yerine,
bu radyolar gibi magazinel ve “yoz” bir yayincilik anlayisina yoéneldigi dile getirilmistir (Yemisci,
1975: 27-28). Miimtaz Soysal TRT Radyolarinin 1975'te giristigi atiimdan, bitun tlkeyi kapsayan
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¢ kanal Gzerinden farkl kesimlere ve zevklere hitap eden programcilik gerceklestirme ¢abasina
girisiimesinden bahsederken, TRT disi radyolara séyle deginmektedir:

Ama, o U¢ kanaldakiler ne derece akilli olursa olsunlar, bir “dérdiinct program” var ki batiin yapilanlari
sifira indirebilir: Polis Radyosu. Yasalara gore, Turkiye capinda s6z ve mizik yayini yapmak tekeli TRT
Kurumunundur. Obir kuruluslar, ellerindeki telsiz verici ve alicilar ancak kendi gérevlerinin gergevesi
icinde kullanabilirler... Gelgelelim, Amerikalilara ait askeri istasyonlar gibi, polisin elinde bulunan
yayin istasyonlari da yasalarla ¢izilmis sinirlari asip dipediiz mizik ve hatta “magazin” niteliginde
sOz yayinlari yaparlar... Nitekim, Polis Radyosunca ¢alinan miizigin, blyik bir bélimu, “Arap taklidi”
bile degil, dipediiz “Arap kopyasi” olan bir miizik tiriintin érnekleriyle doludur. Uzmanlarin dilinde bu
muizigin adi “dolmus mizigi” diye geger... “Dolmus mizigi” dedigimiz sey, mizik alanindaki “tarihsel
yanilgi"nin bir sonucu. Yasaklarla, zorlama yayinlarla bir mizigi ortadan kaldirabilecegimizi ve
yerine baska bir mizigi getirebilecegimizi sandik, ortaya “dolmus muizigi” ¢ikti... Oysa biitin tarihsel
yanilgilar kadar bunun da tizerine bilingli, akilli ve dikkatli bir bicimde egilmek gerekirdi. Halki “doimusg
muzigi’ne iten etkenler nelerdir? Eksik kalan nedir? Kendiliginden figkiran bir tiriin ne kadari olumiu
gelismeler icin kullanilabilir? O yiginlara nasil yaklasmak dogrudur? itici bir “kiiltir patronlugu’na
sapmadan mizik zevki nasil gelistirilebilir? Batin bunlar uzmanlik ve ustalik isteyen konular. TRT’nin
de bu konuda daha kirk firin ekmek yemesi lazim (Milliyet, 3.1.1975: 2).

Gercekten de, Meral Ozbek (1994: 140-141)in bu konu (zerine yaptigl calismasinda da
belirttigi gibi, 1920’lerden itibaren “muzik pratiginin zamani ve toplumsal cesitliligi yakalamasi
gerektigine dair bir aciklik ve demokrasi anlayisina sahip olmayan Batici/muhafazakar, resmi
ve tutucu goérisler” tarafindan sekillendiriimis ve uygulanagelmis olan resmi muzik politikasinin
1970’lere kadar birikerek yarattigi ortamda demokratik bir muizik politikasinin ciddiyetle ele
alinmasi ve degerlendiriimesi gerekmektedir. TRT disindaki radyolardan yayinlanan muziklere
duyulan tepkiler ve “yozlastirici” nitelikte olduklarina duyulan inan¢ da bir anlamda resmi muzik
politikasinin bir yansimasi niteligindedir. Bu anlamda, “resmi ve tutucu géruslerin ‘olmasi gereken’
muzik tipi ve muzisyen turl disinda kalani ‘yoz’ olarak” degerlendirme aligskanliklari ¢ok uzun
yillardir surduridlen bir tutumdur. 1960’lar ve 1970’lerde devlet radyolari diginda yayinlanan tim
muziklerin de ayni kefeye konularak “yoz” olduklarinin ileri stirilmesi bu anlamda sorgulanmasi
gereken bir yaklasimdir. Ozbek (1994: 164), 1960’lar ve 1970’lerde “gecekondu” ya da “minibiis”
muzigi olarak adlandirilan muzik tiriinin aslinda “1950’ler sonrasinda ivme kazanan modernlesme
surecinin 1960’larda ortaya ¢ikardigi kilttrel arayis ve buluslarin” bir Grint oldugunu ve genis
kitlelerce kabul géren bu tir kabaca “yoz” olarak adlandirmanin bu kultrel arayis ve buluslari
yadsimak anlamina gelecegini belirtmektedir. Ancak TRT déneminde de slrdirilen resmi muzik
politikasi “hangi muzik turindn makbul sayilip, hangisinin yoz sayildigini belirleyen c¢izginin
¢izilmesinde” belirleyici olmustur. TRT’nin kurmus oldugu denetim mekanizmasi 1960’lar ve
1970’lerde bu sinirlarin gizilmesinin en etkili araci olmustur (Ozbek, 1994: 152-153). Dolayisiyla
1970’lerin sonlarina kadar TRT disinda yayin yapan radyolarin yayinladiklari muazikler genel bir
yaklasimla yoz olarak adlandiriimigtir.

TRT disindaki radyolar ismail Cem déneminde de yayinlarini stirdrirlerken, TRT de bu radyolari
kontrol altina alma ¢abalarini stirdiirmeye devam etmistir. TRT Genel Midur Program Yardimcisi
Hifzi Topuz Meteoroloji ve Polis Radyosu yetkilileriyle 1975 yilinda bir gérisme yapmis ve bu
radyolari TRT’nin kontroliine vermelerini istemistir. TRT, yaptiklari yayinlar tzerine elestiriler
yogunlasan bu radyolarin artik en azindan yayinlarini kontrol altina alma amaci tasimaktadir.
Gorlsmede Topuz, bu radyolarin muzik yayinlari konusunda 6n plana cikan elestirileri dile
getirirken, Polis Radyosu Muidird’nin radyonun varh@ini ve yaptigi yayinlari milli gtvenlik
gerekgeleriyle savunmasi dikkat ¢ekicidir: “Polis Radyosu Muduri dolmus muzigini mecburen
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yayimladiklarini, ¢inkii bu yayin da olmasa halkin bu tir mizik dinlemek icin Demirperde gerisi
radyolarini acacagini anlatti... Ornegin Budapeste Radyosunun Tirkge yayinlarina génderilen
mektup sayisi ayda 20 bini bulmustu... Topuz, ‘sizin radyolariniza daha fazla tolerans gésterilecegi
muhakkaktir. Ama asgari bir denetim igine girmeniz gerek’ dedi” (Aktaran Géneng, 1977: 270).

TRT disindaki radyolar yalniz olumsuz érnekler ve elestirilerle aniimamaktadir. Ozellikle iTU
Radyosu’nun hemen her dénem TRT’den daha iyi yayin yaptigi dile getirilmistir.'> Tarik Bugra
daha 5.2.1954 tarihli Milliyette yazdigi “Kiigiik Radyo” baglikli yazisinda iTU Radyosunu ele
almakta ve yayinlarina évgiiler yagdirmaktadir. iTU radyosuna duyulan ilgi 1960’larda da artarak
devam etmistir. Faruk Yener 1961’de sunlari séylemekte: “istanbul Teknik Universite Radyosunun
mutevazi vericisi ve kadrosuyla BBC radyosunun Unli ‘Gglnct program’ini kiskandiracak bir
duzenle cahstigini ve genis bir dinleyici kitlesi tarafindan ilgiyle izlendigini biliyor musunuz?”
(Milliyet, 3.10.1961: 4).™

1970’lerin sonuna gelindiginde devlet tekelinin dinyada kirilmasi igin girisimlerin bagladigi
ve korsan radyo istasyonlari kurularak devlet tekellerinin asildigi, bu gelismelerin yayincihgin
daha demokratik bir yapiya kavusturulmasi icin bir firsat yarattigi dile getirilmeye baslanmistir.
Hifzi Topuz, 1978’deki bir yazisinda Fransa’'da radyo ve televizyon tekelinin son aylarda blyuk
sarsintilar gecirdigini ve neredeyse Italya’daki gibi tarihe karisacagini belirtmektedir. Ozgiir ve
6zel radyolarin hizla kurulup yayinlara basladigini belirtmektedir:

Yalniz Fransa’'da degil, tim Bati Avrupa Ulkelerinde tek basina devletin yénetiminde olan radyo ve
televizyonlara karsi blyuk bir alerji var. Ama radyo ve televizyonun &ézel sektdriin eline digmesinden
de ayni élgctide korkuluyor. Yerel yénetimlerin ve toplumcu &rgutlerin demokratik bir anlayisla radyo
ve televizyon yayinlarinda etkili olabilmeleri i¢in her yerde guglii girisimler oluyor... Simdi artik her
yerde toplumcu 6rgutler, kamu kuruluslari, yerel yénetimler, sendikalar, genclik érgutleri, Gniversiteler,
mesleksel birlikler, 6gretmen birlikleri radyo ve televizyonlar daha demokratik bir duruma getirmek,
uyutucu ve uyusturucu yayinlara son vermek, yayinlarda c¢ogulculugu saglamak igin tekelleri
zorluyorlar (Milliyet, 11.07.1978).

Ancak, diinyada da, Tirkiye’'de de bu yasananlarin aslinda demokratik bir yayincilik alternatifinin
ortaya cikisini saglayacak bir sire¢ degil, kamu tekellerinin yikihp alanin ticari tekellerin
hakimiyetine devredildigi bir siire¢ oldugu kisa strede gorilecekti. Boylece Turkiye’de demokratik
bir yayincilik olasihg hig tartisilmadan es gecilecek, radyo alanindaki belirsizlik bilingli bir bicimde
sirdiirilmeye devam edecekti. Radyo yayinlarini 1983 yilina kadar sirdirebilen iTU’niin
TRT’nin ugraslarn sonucu kapatiimasi bunun bir yansimasi niteligindedir. 1980’lere kadar kamu
tekelini ilan etmekle ugrasan ve bu dogrultuda ITU Radyosu ve Televizyonunu kapattirmayi
basaran TRT, cok gecmeden piyasanin baskisiyla ylzlesecek, alanin yasal olmasa da fiili
olarak ticari yayinciliga acilmasiyla karsi karsiya kalacak ve tekel olma &zelligini yitirecekti.
Ancak, kamu hizmeti yayinciligi tekellerinin hakim oldugu sistemden piyasa sistemine gecerken

12. 1940’larda radyo yayini icin calismalara baslayan ITUnin cabalari 1946°'da sonugc vermis ve bu
andan itibaren ITU radyosu 250 watt giiclinde vericiyle yayinlarina baslamistir. iITU Radyosu 1950'de
dlzenli yayinlara gegmis, verici giicini 500 watt'a cikaran radyo cumartesi disinda her gin 19.00-
22.00 arasinda yayin yapmaya baslamistir (Milliyet, 15.12.1982, 11). ilk FM yayini ve ilk stereo yayin
iTU tarafindan baglatimigtir. 80'li yillarda yasa geregi kapatilan iTU Radyosu uzun bir aradan sonra 29
Ekim 1995'te yeniden yayinlara baglamistir (iti vakfi dergisi, “ITU'de Radyo ve Televizyon”, s:. 9.

13. ITU Radyosu 1972 yilinda bir ilki daha gergeklestirerek stereo yayina gegmis ve 500 Wlik anten ¢ikisiyla
FM 42. kanaldan, Cumartesi gunleri disinda her giin 19.00 ile 21.30 arasinda yayin yapmaya devam etmistir
(Milliyet, 27.4.1982, s: 11).
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pek bir yenilik yasandigi sdylenemez. Kabaca sOylemek gerekirse yayincilik devlet tekelinden
piyasa hakimiyetine gecmistir. Kamu tekeli ddneminde destek ve gelisme imkani bulamayan
ve zorluklar icinde yayinlarini strdlren kar amaci giitmeyen kuruluslarin piyasa sistemi iginde
yasaylp gelisme imkani bulmasi daha da zorlasmistir. Tirkiye’de devlet ve piyasa disinda
konumlandirabilecegimiz bir Universite radyo ve televizyonunun desteklenmesi, 6niine yasal
ve ekonomik engeller cikariimadan yasamalarinin saglanmasi, yayinciigin tanimlanmasi ve
sekillendiriimesi agisindan farkl bir gelisim gostermesini saglayabilirdi. Ancak TRT'nin israrli
tutumu karsisinda iITU Radyo yéneticileri sonunda yayinlarini durdurma karari almiglardi. iTU
Radyocularindan Hakan Kutman bunu sdyle dile getirmektedir:

TRT’nin Avukati kendine is aramis herhalde. “Burasi TRT disinda yayin yapan bir yer, Ustelik s6zIU
yayin yapiyor” seklinde bir karar gelmis. Bu karari Adnan Bey teblig etti arkadaslara ve “kapatin”
dedi 1983 yilinda... “Sayin dinleyiciler, simdi de Falla’nin ‘Blyuli Ask’ balesinden suiti dinliyorsunuz.
Falanca orkestra caliyor...” S6zlii yayin dedigi bu, bagka hi¢cbir sey degil. Hoca da artik yilmisti,
birakti. Zaten bir sene sonra stlidyo sokuldl (Aktaran Bengi, 2013: 44).

Sonug

Liberal anlatilarda hakim bir bicimde yer aldigi gibi, yayincilik sistemini devlet ile piyasa arasina
sikistirarak demokratik bir yayinciliga erisilebilecegini séylemek pek mimkin degildir. Nerone
(2006: 103-106)’un belirttigi gibi, yayinciigi da, tipki diger kitle iletisim alanlari gibi, asagidan
yukariya demokratiklestirecek yaklagimlar benimsenmeli, tartismalar devlet ve piyasa ikileminden
kurtarilarak, bu iki hakim sistem disinda kalan alternatif yollara ve diizenlemelere basvurulmalidir.
Ancak bu segenek devlet ve piyasa gugleri tarafindan hemen her dénem saf disi birakilmis,
6nemsizlestiriimeye calisiimistir. Turkiye’deki gelismeler de bu durumu &érnekler niteliktedir.

Devlet radyosu disinda yayin yapan istasyonlarin sayisi 1950’lerde hizla artarken, dénemin
siyasi ve ekonomik konjonktiriinde bu radyolara hosgérlyle yaklasilmasi sayilarinin daha da
artmasina yol agcmistir. 1960’lara gelindiginde sayilar ellilere ulasan bu radyolar uzun sire
TRT’nin tekel miicadelesi baglaminda sik sik glindeme gelmeye devam etmislerdir. Bu gcercevede
Turkiye yayincilik tarihinde devlet radyolari disinda da radyo istasyonlarinin varhigr én plana
cikarilirken; kdltirel yozlagsma, milli givenlik, yasal bosluk ve teknik yetersizlik gibi konular
baglaminda tartisma konusu olan bu radyolar alternatif ve demokratik yayincilik baglamindan
ziyade, devlet tekelini ihlal etmeleri (izerinden tartisiimiglardir. Bu radyolar toplumu “yozlagstirici”
yayinlar yaptiklari gerekcesiyle sik sik elestirilmislerdir. Ancak bunlarin yayincihgin gelistiriimesi,
yayginlastiriimasi ve demokratiklestiriimesi konusunda ne gibi katkilar yapabilecegdi neredeyse
hi¢ ele alinmamistir. Bu radyolarin glglu vericilere sahip olmamalari, séz yayini yapmamalari ve
hemen hepsinin kamu kurumlarina ait olmasi nedeniyle kontrollerinin kolay saglanmasi iktidarlar
tarafindan bir tehdit olarak algilanmamalarina ve dolayisiyla radyo alaninda yasal belirsizligin
surddrdlmesine yol agmigtir.

1970’lerin sonlarinda dinyada yasanan kamu tekellerinin kiriimasi slrecine paralel olarak
Turkiye’de de vyaymnciigin kamu tekeli disinda demokratiklestirilebilecegi dustinceleri
dillendiriimeye baslanmistir, ancak bu dustlincelerin olgunlagsmasi icin gerekli zeminin olusmasina
firsat kalmadan Turkiye yeni bir esige gelmistir. 1980 sonrasinda yasanan silrecte, yayinciligin
demokratiklestiriimesinden ziyade ticarilestiriimesi 6n plana ¢ikacaktir. Dinyada daha &énce
yasanan slrece benzer bir bicimde, kar amaci glitmeyen ve kamu hizmeti yerine getiren
radyoculuk yerine, tamamen reklama dayali, ticari bir amacla kurulan radyolar desteklenmis ve
1990’lar Turkiye’de de ticari yayincihgin zaferini ilan ettigi bir ddnem olmustur. 1950’lerden beri
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Turkiye’de de yayincihgin hususi girisimlere acilmasi zaman zaman gliindeme getirilmistir. Bu
kapsamda yayincihgin ticarilestirilebilecegi kaygilar sik sik dile getirilirken, buylUk cogunlugu
egitim kurumlarina ait bu istasyonlara deginilmemesi, onlarin demokratik bir yayincilik anlayisinin
olusmasina katkida bulunabilecek bicimde 6rglitlenmesini saglayacak tedbirlerin alinmasinin hi¢
glindeme getiriimemesi dikkat ¢ekidir. Aksine bu radyolar hemen her dénem devletin dogrudan
denetimi altinda kalacak sekilde tutulmus, tipki 6zerkligi kaldirilan TRT gibi, 6zerk kurumlarin
sahip oldugu 6zerk nitelikte Orgutler haline dénlsmeleri engellenmistir. Meteoroloji, Emniyet
Genel Mudurlagu ve Milli Egitim Bakanhgr araciligiyla bu radyolarin denetim altinda tutulmasi
ve adeta dogrudan devlet igletmeleri bigciminde varliklarini siirdirmelerine izin verilmigtir. ITU
Radyosu gibi bu durumun istisnai érnekleri ise takinilan israrli tutum sonucu kapatiimiglardir.
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Toplumsal Elestiri Yontemi Olarak Mizah ve
Tiirk Mizahi: Yeni Medyadan Bahattin Ornegi

Ufuk Boz'
0z
Mizah, diger insani zevkler gibi toplumsal bir olgudur. insanin sosyal hayatinda degismez,
yikilmaz ve kader gibi gosterilen olgulara karsi bir 6zgurlesme ¢abasidir. Mizah, tarih boyunca
genellikle elestiri ve muhalefet yanli tavrini ortaya koymus ve bu nedenle mevcut iktidarlar
tarafindan denetim altina alinmak istenmistir. Mizah ilk ¢aglardan itibaren var olmakla birlikte,
icinde bulundugu déneme, topluma, killtiire ve teknolojiye gére degisiklik gésterir. ilk degisiklik
s6zI0 mizahtan yazili mizaha gegerken yasanmistir. Daha sonra ise bu slreci matbaa, fotograf
makinesi, sinema, televizyon ve yeni medyanin gelisimiyle gelen kokli degisimler izlemigtir.
1990’larin ikinci yarisindan itibaren internet tim diinyada oldugu gibi Tirkiye’de de yayilmaya
baslamistir. internetle birlikte olusan yeni medyada, daha 6nce geleneksel medyada da var olan
mizah tlrleri bazi degisikliklere ugramistir. Dijital yani 0-1 tabanina indirgendiginde sayisal hale
getirilen her turlu isitsel, goérsel, yazil icerigin yeni medyada yer almasi ve kolaylikla aktariimasi,
geleneksel medyanin icerdigi yazili, gérsel ve s6zel mizahin yeniden aktariimasini sagladigi gibi,
manipule edilmis fotograflara benzer sekilde bazi yeni iletisim formatlarinin ortaya ¢ikmasina da
neden olmustur. Geleneksel medyada ¢ok yogun olarak kullanilan fotograflar, yeni medyada da
yaygin olmakla birlikte bazi degisimler gegirmistir. Bu konuda verilebilecek en guizel érneklerden

biri de, Tirkiye'de sosyal medyada bir fenomene dénlsen Uykusuz dergisinin Bahattin adli
karakteridir.

Calismada genel anlamda mizah toplumsal elestiri ydntemi olarak ele alindiktan sonra Tirk
mizahinin tarihten ginimize ulasma bigimine deginiimek istenmekte ve en son ginimiz
mizahinin ilging bir formu olanBahattin karakterinin yeni medyada, sosyal medyada ve yazili
basinda islenme, degerlendiriime ve yorumlanma bigimiincelenmek istenmektedir.

Calismanin ilk Gg¢ bolimd teorik literatlir taramasina dayanmakta, son bélimdn verilerini, Bahattin
konusundaki diyaloglar, tartismalar, elestiri yazilari ve haberler olusturmaktadir. Yontem olarak
literatiir taramasinin yaninda niteliksel arastirmanin igerik analizi,yorumlama ve séylem analizi
seklinde karma bir yontem kullaniimistir. Veriler Mart 2013 ve Nisan 2014 tarihleri arasinda Google
arama motorunda, Turkgce “Bahattin” kelimesi yazilarak tarama yapilmasi sonucunda konunun
gectigi haber sitelerinden, Eksi S6zliik’ten, guindelik gazetelerin internet portallerinden, Facebook
ve Twitter gibi yaygin sosyal medyadan ve ayrica Bahattin konusunda yayin yapan sitelerdenelde
edilmistir. Verilerin secimi konusunda rastgele 6rneklem secimi yontemi kullanilimistir. Son bélim,
ulasilan sonuglara ayriimigtir.

Sonug olarak denilebilir ki, mizahin insanlik tarihi boyunca strdirdugu toplumsal elestiri islevi
glinimuizde de slrmekte, giinimlzde buna internetin etkisi ile, etkilesim, katilim, hizlilik, kolay
cogalma, kolay yayilma gibi cok sayida 6zellik eklenmekte, bu sirecte yerelin devreye girmesi
ile dil ve séylem énemli degisimler gecirmekte, mizah teknolojik dénligiimlerle harmanlanarak
varhigini strdlrmektedir. Ve bu sire¢ en tutarli olarak ancak indirgemeci olmayan c¢oklu bakis

1 Marmara Universitesi, iletisim Bilimleri ABD., Yiksek Lisans Programi Mezunu
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acilar ile dogru bir sekilde degerlendirilebilir. Bu calismanin son kisminda irdelenen Tirkiye’'de
Bahattin karakterinin etrafinda olusan karmasik stire¢ bunun tipik bir 6rnegidir.

Anahtar Kelimeler: Mizah, Turk Mizahi, Yeni Medya, Sosyal Medya, Bahattin.

Humor As a Method of Social Criticism and
Turkish Humor: The Bahattin Example of New Media

Abstract

IHumoris the social phenomenon like human pleasures. Humor is a liberation effort against the
cases that is presented as constant, indestructible and faith in the social life of human. Humor
has often revealed its attitude supporting the criticism and opposition throughout the history.
Therefore, it is demanded to be taken under control by the present governments. Humor from
the early ages, however it changes and develops depending on the period, society, culture and
technology. The first changes of humor was experienced in passing from verbal humor to written
one. Later on, the development of new radical changes related to printing press, camera, film,
television and new media followed this process. The internet began growing up in Turkey in
second half of the 90’s as in all around the world. Existing types of humor in traditional media
has undergone some changes and formed new media with the internet. New media in the digital
means when reduced to the base 0-1; every each digitized auditory, visual and written content
take place in the new media and are easily transferred. In this manner, written, visual and verbal
humor contained in the traditional media are retransferred to the new media and public, and it has
led to the development and show up of the new communication formats likewise the manipulated
photos in this new media. The photographs used very extensively in traditional media also have
been used in a common manner in new media but they have undergone some changes. The
character called as “Bahattin” of “Uykusuz” Magazine, which became a phenomenon in social
media, can be shown as one of the best examples.

In the present study, after the tackling of humor as a social criticism in the general sense, it
is sought to touch upon, how Turkish humor reached its present day, and to examine how
the character of Bahattin, an interesting form of contemporary humor, is dealt, evaluated and
interpreted in new media, social media and printed press.

The initial three parts of the study is based on theoretical literature review, while the data of the last
part consists of dialogues, discussions, reviews and news concerning Bahattin. A mixed method
is used in the study, consisting of content analysis of the qualitative research, interpretation and
discourse analysis, in addition to literature review. The data were obtained, from news websites,
Eksi Sozluk, internet portals of daily newspapers and popular media such as Facebook and
Twitter, in consequence of the searches conducted via the Google search engine between March
2013 and April 2014, and also from the websites publishing materials on Bahattin. Random
sample selection method is used with regards to data selection. The final part is dedicated to the
results reached.

In conclusion, it is possible to state, the social criticism function of humor, which has lasted
throughout the history of humanity still goes on, and, with the impact of internet, nowadays gains
many characteristics like interaction, participation, speed, easy reproduction, easy spread, etc.,
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within this process, with the local coming into play, language and discourse go through significant
changes, and humor carries on, through being blended with technological transformations. The
relevant process may be evaluated in the most consistent manner through non-reductive multiple
perspectives. The complex process emerging around the character of Bahattin in Turkey, as
thoroughly examined in the final part of the present study, is a typical example of this.

Keywords: Humor, Turkish Humor, New Media, Social Media, Bahattin.
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Giris

varliklardan ayirir. Mizahin, biligsel, fizyolojik, sosyal ve psikolojik olarak bircok yararinin

oldugu bilinmektedir. Bu yararlarina ek olarak mizah, kurulu dlzene, yolsuzluklara,
somurliye, mantik disi kurallara, kér inanglara, kabaliga, iskenceye, baskiya karsi bir baskaldiri
aracidir. Antik Cagdan giinimuiize kadar Anadolu topraklarinda yasayan her kultirin Uzerine
bir seyler koyarak gelistirdigi mizah, i¢inde bulundugu déneme, topluma, kiiltiire ve teknolojiye
gbre degisiklik gdstermistir.Her ddnemin kendine 6zgu bir ruhu, bir felsefesi, bir mizah anlayisi
vardir. Yuzyillar icerisinde giderek zenginlesen bu kultir buyk bir birikim olusturarak giinimize
kadar ulagmistir. ik degisim sireci sézli mizahtan yazili mizaha gegerken yasanmistir. Mizahin
yazili ve basil materyale yansimasi, onun kitlelere de daha kolay ulagsmasini ve yayginlagsmasini
saglamis, mizah dergileri sosyal elestirinin yasadigi ve gelistigi en énemli mecralardan birine
déntsmustur.

Mizah insanin en buyUk tinsel ayricaliklarindan biridir ve bu yoéniyle insani diger

Turk mizahi icinde bulundugu déneme ve kiltire gére 6nemli degisiklikler gdstererek uzun
yillar zengin bir cesitlilige erismistir.Cumhuriyet tarihimiz boyunca mizah dergileri hiikimetlerin,
iktidardakilerin, halka yonelik her turld uygulamanin tartisildidi, hicvedildigi ve elestirildigi
ortamlarin basinda gelmis; iktidar degisimlerinden, secimlerden ve darbelerden etkilenmis,
sosyal sureglerin bir aynasi olmustur.

1990’larla birlikte butlin dinyada ve Turkiye’de de hizla yayginlasan internet,etkilesim 6zelligi,
katilim olanaklari ve mutlak yéntemlerle denetlenememesi sayesinde mizah i¢in énemli bir alana
dénusmus ve yeni medyada, sosyal medyada mizah konusunda yeni tirlerin ve sonuglarin ortaya
cikmasina vesile olmustur.

Bu kuramsal yaklasim cercevesinde makalenin amaci, mizah alanindan farkl bir 6rnek olarak,
Turkiye’de yeni medya ve sosyal medyanin bir fenomeni haline dénlsmus bulunan Bahattin
karakterini ve bu karakter konusunda gelisen soylemin icerigini incelemek ve buna dikkat
cekmektir. Bu 6rnegin secilme nedeni yeni medya ve sosyal medyanin giderek ¢cok 6dnemli bir
yayin alanina dénusmus olmalari, “Bahattin” olgusunun bu alanlarda strekli gindemde olmasi ve
konunun oldukga yeni ve 6zgln olmasidir.

Bu ¢alismanin ilk bélimiinde toplumsal bir elestiri bigimi olarak mizah konusundaki tanimlara ve
kuramlara agiklik getirilmis, ikinci bélimde Tirk mizahi gegmisten ginimuze gecirdigi tarihsel
siirecler icinde degerlendirilmis, tigiincii bdliimde yeni medyada mizah konusuna yer verilmistir. ilk
i¢ bélimdeki bu teorik zemin tzerinde, dérdiinci béllimde érneklem olarak Bahattin karakterinin
sosyal medya, internet haber siteleri ve giindelik gazetelerin internet sitelerinde, haber, tartisma,
elestiri ve degerlendirme olarak ele alinma bigimi igerik ve sdylem anlaminda, rastgele 6rneklem
secimi yontemi kullanilarak yorumlanmigtir.

1.Mizah (Giilmece)

Mizah hakkinda bircok kavram ve kuram bulunmaktadir.Arapcadan dilimize gegen mizah
kelimesinin asli, “miizah’tr. Miizah (mizah), “saka, eglence ve latife”anlamina gelmektedir (Oziin,
1973: 468). Osmanlica-Tlrkce Sozlikte latife sézctgunin anlami, “gdldirecek glizel ve tuhaf
sbz, saka, mizah” olarak gegcmektedir (Dikmen, 2002: 228). Mizah s6zcigl Turk Dil Kurumu’na
ait sozllkte “glilmece” olarak tanimlanmistir (http://www.tdk.gov.tr/index.php?option). Yine ayni
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sOzlikte gulmece, “eglendirme, glldiirme ve bir kimsenin davraniglarina incitmeden takilma
amacini giden ince alay, mizah, humor” olarak tanimlanmistir (http://www.tdk.gov.tr/index.
php?option). ingilizce Sézliikte humor (humour), “mizah, giildiird, espri, baskalarini giildiirebilme
yetenegi” olarak tanimlanmistir (Kurt, 2011: 231). Bati kiiltiriinde “humour” olarak gegen mizah
toplumsal islevi ile degerlendiriimekte, glldiriirken sorgulamayi hatta yikiciligi icermektedir.
Mizahin kavramsal boyutuyla birlikie ele alinmasi, tanimlarin siniflandiriimasiyla ilgili birtakim
sorunlari da beraberinde getirmektedir (Avci, 2003). Mizah Uzerine yapilan tanimlarin kisithhgr,
genel anlamda bir tanimin yapilamadigini géstermektedir. Mizahin karmagik bir kavram olmasi,
siniflandiriimasini zorlagtirmaktadir.

Mizah, ortaya ciktigi tarihten bu yana oncelikli gorevi olan eglendirme, hosca vakit gecirme,
olaylarin tim ciddiyetine karsin bulabildigi tim “komik” noktalari gézler énline serme gibi asli
gorevini yerine getirmesinin yaninda toplum igerisinde yonetici konumda bulunan lider, soy, tarikat,
meclis, ziimre, topluluk vb. pek cok kisi ve kurumu kimi zaman destekleme ancak ¢ogunlukla
muhalefet ve hicvetme gérevini de yerine getirmistir. Mizah, isa’dan énceki yizyillardan beri,
insanoglunun bir yandan kabullenip icinde yasamaya calistigi, bir yandan da degistirmeye ¢aba
gbsterdigi toplumsal hayatina ve bu verili toplumsal hayatini, konumunu ona degismez bir kader
gibi gbstermeye yonelik gelenek, toreler ve bagnaz dislncelere karsi bir 6zgiirlesme cabasi
olmustur. Ciddi olanin, gliciine erigiimez olan iktidar sahiplerinin, onlara dayanak olan dar
goéraslulugun, bagnazca davraniglarin gulunglestiriimesi, reel hayatin kargisinda tek tek kaldiklari
suirece boyun egen siradan insanlarin, topluca yureklenme, nefes alma, bir ¢6zim arama cabasi
olmustur (Oskay, 2000: 25). Mizah, iktidarin ince dokulu agini ters-ylz edebilir, bu agi birden
g6randr kilabilir, ama iktidari katisiksiz bir vahsilige de dénusturebilir. Clinki iktidarin son noktada
mizaha karsi soyleyebilecegi hicbir sey yoktur (Sanders, 2001: 45). Mizah yapabilme yetenegi
olan bir insan, kendisini kisitlayan hikimet tarafindan bile tamamiyla baski altinda tutulamaz.
Cunku bu yetenege sahip olan bir insanin garip seylere gilebilme yetenegi, bu yéniyle onu, eylem
olarak degilse bile duslince olarak, digerlerinin tzerine ¢ikaracak ve 6zgurligini korumasini
saglayacaktir (Morreall, 1997: 142-143).

Mizah, insanlik tarihi kadar eski bir kavramdir. Bu nedenle ilk caglardan beri insanhgin tzerinde
en ¢ok dustindigi konulardan biri olagelmistir. Antik dusunirler mizaha oldukga mesafeli
yaklasmiglardir. Mizah ve giilmenin degersiz ve bayag oldugunu dustinmuslerdir. Nitekim Platon,
gulme esnasinda kisinin mantiksal yetilerinin kontroltinu yitirdigini ve gllme araci olan alayin kisiyi
zedeledigini dustnur (Usta, 2009: 26-27). Platon’un 6grencisi Aristoteles ise, gllmenin insani
bastan cikartip kaba saba ve bayagi kimselere donUstiurebilecegine dikkat cekmistir. Dolayisiyla
Aristoteles gllme konusunda Platon’un disuncelerini izlemekle birlikte, insanin ne aci verici, ne
de yikici olan hata ve bigimsizliklere gtlmesini sinirlandirmak istemistir (Sanders, 2001: 126).

Mizah konusunda aragtirmacilari en ¢cok mesgul eden tartisma konularindan biri de, mizaha yol
acan nedenlerdir. Bu konu hakkindaki gérusler, kuramlari dogurmustur. Yeterlilikleri tartismaya
acik olsa da mizah hakkinda ortaya bircok kuram atiimistir. Bu kuramlar U¢ temel cercevede
gelistirilmistir. Bu kuramlardan ilki stiinliik kuramidir.ingiliz filozof Thomas Hobbes tarafindan
geligtirilmistir.Bu kurama gére mizah bir bagkasinin asagilik durumuna karsi birebir Gstlnlik
duygusu algilandiginda ortaya cikar (Bacaksiz ve Oduncu, 2011: 957).Kuram, diger insanlarin
talihsizlikleri ve kusurlari karsisinda insanin kendini Ustiin hissetmesinden kaynaklanarak
gulldugu iddiasindadir. Bir diger kuram ise, uyusmazlik (uyumsuzluk) kuramidir. Kuram James
Beattie tarafindan sistemlestirilmistir. Kuram temelinde zitlik ve gatisma Uzerine kurulmustur.
Uyumsuzluk kuraminin ardindaki temel distnce cok genel ve oldukca basittir. Nesneler, bu
nesnelerin nitelikleri, olaylar, vs. arasindaki belirli kaliplarin bulunmasini bekledigimiz dizenli
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bir dlinyada yasamaktayiz. Bu kaliplara uymayan herhangi bir sey basimiza geldiginde guleriz
(Morreall, 1997: 24-25). Mizah kuramlarinin sonuncusu ise, rahatlama kuramidir. Bu kuram Freud
tarafindan gelistiriimistir. Rahatlama kuramina gére gllme, herhangi bir nedenle insanin icinde
biriken sinirsel enerjinin bosalmasi sonucu olusur (Usta, 2009: 86). Bu ¢ mizah kurami, mizaha
neden olan tim durumlarn agiklayamamasi bakimindan sorunludur. Mizaha neden olan tim
durumlari igerisine alan bir kuramin gelistirilememesi tartisma konusudur.

2. Tiirk Mizahimin Tarihcesi

Aleksander Herzen'in dedigi gibi mizahin ve giilmenin tarihini yazmak oldukga ilgingtir ama bu
bir o kadar da zor bir istir. Bu zorluk Turk mizahi s6z konusu oldugu zaman daha da artmaktadir.
Cunku Tuark mizahi Gzerine yapilan ¢alismalar ¢cok azdir (Usta, 2009: 86). Turk mizah tarihini ele
alan en énemli eserlerden biri, Ferit Ongéren’in “Cumhuriyetin 75. Yilinda Tiirk Mizahi ve Hicvi”
adli eseridir. Ongéren, bu eserde Tiirk mizahini, Cumhuriyet éncesi ve Cumhuriyet mizahi bashg
altinda ele alir. Bu galismada Ongéren’in degerlendirmeleri g6z 6niine alinarak farkli bir inceleme
yapilmaya ¢aligilacaktir. Turk mizahi tarihsel olarak ¢ déneme ayrilmaktadir. Bu dénemlerden
ilki, Selcuklu Mizahidir. ikincisi Osmanli Mizahi ve son olarak da Cumhuriyet Dénemi Tiirk

mizahidir. Her dénemin kendi icerisinde 6nemli bir evresi ve énemli dénemeg noktalari vardir.

Anadolu, gecmisinden bugtine ¢ok degisik kilturlerin, cok kékli medeniyetlerin yurdu olmustur.
Antik Anadolu kulturd, ciftcilik ve bagciliga dayanir. Zengin mizahi bir birikim séz konusudur.
Anadolu’nun Selguklular ile birlikte Tirklesmeye baslamasiyla bu kiltirel birikim nitelik olarak
dénlisim gegirir ¢linkl Selguklular daha ziyade g¢obanliga dayali bir Gretim iligkisinin kultiri
ile yasamaktadirlar. Bu nedenle Selguklu mizahi kendine 6zgl karakteristikler gésterir. Masal,
tekerleme, bulmaca, fikra, siir, hikaye gibi ¢esitlemeleri ile Selgcuklu mizahi, naif bir yapi tasir.
Bu mizaha sarayin ve tarikatlarin sahip ¢gikmamasi, onun ayirici baglica niteligi gibidir. Selguklu
mizahi, Osmanli ddneminde de halk arasinda etkin bigcimde varligini sirdurebilmistir. Dede Korkut
masallarinda beliren mizah, Keloglan masallari, bir de Nasrettin Hoca fikralari Selguklu mizahinin
basglica &rnekleridir. Anadolu kultir Grtnleri, hemen hemen butunlyle asiret yasantisinin
bozulmamis tasvirini yansitmaktadir (Ongéren, 1998: 43). Selcuklular’dan sonra bdlgenin en
6nemli devlet yapilanmasini kuran Osmanlilar Dénemindeki mizahi incelemek basli bagina buyuk
bir ugragtir.

Osmanli imparatorlugu dénemindeki mizah hakkinda arastirma yapmanin degisik zorluklari
vardir. Bunun baslica iki nedeninden ilki, Osmanli imparatorlugunun uzun soluklu bir
imparatorluk olmasidir. Alti yuzyil hikim sirmis olan bu imparatorlugun topraklari da ¢ok
genistir. Balkanlar’dan Magrib’e, Kafkasya’'dan iran Kérfezi'ne kadar uzanan bu cografyada gok
cesitli insan topluluklari yagsamistir. Bu insan topluluklarinin her birinin farkli glilmece bigimleri
ve gelenekleri vardir. Bu ylizden hangi glilmece biciminin tzerinde durulacagina karar vermek
oldukga zordur. Ikinci neden ise, bu konuda gok az calismanin yapilmis olmasidir. Cogu kisi,
mizaha folklorik incelemeler agisindan bakmakta, bu da olgunun tarihsel ve kronolojik anlamda
degerlendirilmesini gliglestirmektedir (Georgeon, 2007: 80).

Osmanlilar dénemindeki mizahi, en genel anlamda yapi taslari ve ana hatlariyla ele alacak
olursak, sOzli-yazili mizah ayrimina gitmemiz gerekmektedir. S6zli mizah, halk edebiyati
Urlnleri; yazili mizah ise divan edebiyati Urlinleri olarak degerlendirilecektir. Osmanli s6zli
mizahi deyince akla ilk gelen, geleneksel halk tiyatrosudur ve bu mizah, basibos, gelisiguzel
ve sahsi bir glilmece degildir. Aksine, lonca orgltlenmeleri icinde gelisen sistemli bir mizahtir
(Usta, 2009: 57). Osmanli’da yazil mizah dénemi, Divan edebiyatinin gelismeye basladigi
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yillardan Mesrutiyet’e kadar olan dénemi kapsar. Divan edebiyatinin en énemli hicviyelerinden
biri, 15. ylizyil sairlerinden Seyhi’nin mesnevi biciminde yazdig1 “Har-ndme”dir. Edebiyatimizda
mizah alaninda yazilmis ilk érneklerden ve bu sahanin saheseri kabul edilen Har-name, temiz bir
Turkce ve mizahi bir UslGpla yazilmasinin yani sira sosyal tenkit icermesi yénilyle de son derece
dnemlidir (Ozdemir, 2010: 70).

Cemal Kutay, Tirk mizahinda basinin gelisim déneminden 6nce 1870’li yillara kadar, géz ve kulak
devrinin oldugundan bahsetmektedir (Kutay, 2013: 21). Osmanli halki, ilk kez Tanzimat déneminde
bir mizah basiniyla karsilagir. Mesrutiyetin ilaniyla birlikte siyasi olaylar agirlik kazanmistir. Bir
anlamda yazili mizaha gegisi de belirleyen bu dénemde daha ¢ok hicve yer verilmistir (Karlidag,
2010: 304). Osmanl yergi basininin tarihini iki devreye ayirmak gerekmektedir: ilk devre yergi
basininin dogdugu yillardir (1870-1877). ilk mizah dergisi Teodor Kasap tarafindan 1870 yilinda
cikarilan “Diyojen’dir. Diyojen, mizah basininin éncust olur ve onu 1871’de Hayal, 1872'de
Cingirakli Tatar, 1873 de Latife ve Kamer, 1874 ’te Safak ve Kahkaha, 1875te Geveze ve Meddah,
1876°da Caylak dergileri izlemistir (Usta, 2009: 70). 1877-1878 Osmanli-Rus savasini bahane
ederek Mebusan Meclisi’ni kapatan Abdilhamid, otuz iki yil mutlak yénetim sirmis ve Bati 6rnegi
mizah dergilerinin basimini yasaklamistir (Ongéren, 1998: 61). Bu dénemde yergi basini yurt
disina siginmis ve Ulkeye gizli yollardan sokulmustur. Osmanli yergi basininin ikinci devresi
1908 Jon Turk devrimi ve sonrasindaki yergi basininin hizli gelisim dénemini icerir (Georgeon,
1996: 47). 1908 yili, mizahimiz i¢in bir ddnim noktasi sayilir. Bu dénemde Batili anlamda mizah
dergileri birbiri ardina yayinlanmistir. Buna karsilik geleneksel Osmanli mizah 6rnekleri yok
olmaya baslamistir.

Birinci Dinya Savasi’ndan sonra mizah basinina, Ankara ve Istanbul hikiimetlerinin yénettigi
dergiler egemen olmustur.Sedat Semavinin c¢ikardigi “Glerytiz” Ankara hikimetini, Refik
Halit Karay'in gikardigi “Aydede” ise istanbul hiikiimetini desteklemektedir. Aydede dergisi,
Kurtulus Savasi’na karsi olan, Yunan'l tutan, Atatlrk’e saldiran, Kuvay-i Milliye’yi halk g6ziinden
distrmeye ugrasan bir tutum icerisindedir. Glleryliz ise Kurtulus Savasi’ni acik¢a destekleyen
bir mizah dergisidir. Bu iki zit kanat arasinda catisma, elbette kacginilmazdir. Kurtulus Savasi
kazanilinca Aydede kapanir, ancak Refik Halit'in yurt disina kagmasi sonucu geriye kalan kadro
yeni bir dergi yayimlamaya baslar. Bu dergi 1978 yilina kadar yayini surdirecek ve bu dénemde
oldukga etkili olacak Akbaba dergisidir (Ongéren, 1998: 68-71).

Kurtulus Savasi sonrasinda, Cumhuriyet Donemi mizahininilk bigimlenisi ortaya gikmistir. 1923’ten
sonra birgok tarih ve giin, Cumhuriyet D6nemi mizahi i¢in 6nemli olmaya baslayacaktir. Fakat
dénum noktasi olabilecek tarih, 3 Kasim 1928’de Latin alfabesinin kabul edilmesidir. 1928’'den
Oncesi ve sonrasi seklinde bir ayirim yazilh Cumhuriyet mizahi igin ayr bir gecerlilik tagiyacaktir.
1928 yili hem buytuk bir bitisi, hem de yeni bir baglangici isaret ettiginden, Cumhuriyet Dénemi
mizahi icin 6nemli bir evre; ayrica énemli ddSnemec¢ noktasi olur (Ongéren, 1998: 73). Cumhuriyet
mizahinin ilk dénemi tam bir durgunluk dénemidir. Bu durgunlugun iki nedeni vardir. Bunlardan
ilki; harf devrimiyle beraber okuma-yazma oraninin sifirlanmasidir. Bu buylk devrim, kultir
hayatini bitunuyle degistirmistir. Bu devrim sonucunda, gazete ve dergiler kapanma tehlikesiyle
karsi karsiya kalmiglardir (Usta, 2009: 77). Halk egitimi olabildigince hizli gerceklestirse de
yayin sayisi ilk bes yilda az sayidadir (Yiimazoglu, 2012). Durgunluk déneminin ikinci nedeni
ise; Kurtulus Savasindan yeni cikan bir milletin Cumhuriyetin kurucularina olan saygisidir.
Turk halki Birinci Diinya Savasi’'nda ve ondan hemen sonraki Ulusal Kurtulus Savasi’nda aktif
olarak savasmistir. Bu durumda, halk mizahi ve halktan yana mizah olanaksizdir. Cinki mizah,
baskaldiramaz durumdaki halklarin silahidir. Savasacak glict olmayan milletler, mizah silahini
kullanarak iktidari devirmeye caligirlar. Halkin baskaldirdigi, savasin iginde bulundugu, savasa
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katildigr durumlardaysa mizahin yeri yoktur (Nesin, 1973: 44). Cumbhuriyetle birlikte bir kuruculuk
ve Ulkiculik dénemi bunun arkasindan da bir ¢ékunt ve bunalim dénemi gelmigtir. Tarkiye, Il.
Dinya Savasi’na girmedigi halde, biyik bir ekonomik ve sosyal ¢okintliye ugramistir. Savasin
getirdigi olumsuz sonuglar mizahi beslemistir.

ikinci Diinya Savasi sonunda Cumhuriyet kesin olarak cok partili hayata dogru yénelmis ve bu
gelisme butln kurumlarda ve distince alanlarinda genis degismelere yol agmistir. Bu gelismeden
en cok yararlananlardan biri de mizah olmustur. Demokratik ortamda Cumbhuriyet mizahi, hem
eserlerin olgunlugu, hem de kadrosunun zenginligi yoniinden, éviinilecek bir dizeye ¢cikmigtir
(Ongoren, 1998: 68-71). 25 Kasim 1946°daMarkopasa dergisinin ilk sayisi cikmistir. Markopasa
dergisi, karikatur tarihimizde en 6zel yere sahip yayinlardan birisidir. Bir deyisle, yillardir mizahin
keskin tarafini adeta kis uykusuna yatiran, yeni kurulan rejimin bekasi icin elestirilerini dile
getirmeyen veya getiremeyen mizahgcilarin bir anlamda patlamasidir (Ozocak, 2011: 269-270).
Markopasa, Turk mizahinda daha énce rastlanmamis bir diklikte, iktidarin yani Cumhuriyet
Halk Partisi’nin karsisinda durur ve 1950 yilinda Demokrat Parti’nin basa gegcmesinde biyk bir
paya sahip olur (Usta, 2009: 78). Dergi, altmis bin civarinda bir satis rakamina ulasarak blyuk
ses getirmistir. Sik sik kapatilmis ve baskilar nedeniyle durmaksizin isim degistirmek zorunda
kalmistir. Demokrat Parti iktidari 27 Mayis 1960 yilinda askeri darbeyle yikilinca, tlkede yeni
Anayasa ile hirriyet rlizgarlari esmeye baslar. Ancak mizah basini bu 6zgir ddnemde durgunluk
yasamistir.

1970’li yillarda kirsal kesimden buylk kentlere dogru yogun gocler yasanmistir. Kirsal kesimden
gelen milyonluk kitleler kent alanlarina yerlesmede giiclikler yasamis ve alternatif bir istanbul
yasantisi olusturmuslardir. 1970’ler mizahinin ana kaynagini kirdan kente gé¢ eden kitlenin
yasadigi sorunlar olusturmustur. Halkin mizahi da buradan dogmustur. Girgir dergisi boyle bir
dénemde ortaya ¢ikmistir. 26 Agustos 1972’de Girgir dergisi Oguz Aral’in yénetiminde yayin
hayatina baglamistir.

Girgir dergisi politik konulari biraz daha geri plana atarak, halkin yoksullugu, hayat pahaliligi
gibi sosyal ve ekonomik konulara agirlik vermis ve genis bir kitleye seslenme olanagi bulmustur.
Girgrr, kendinden énceki mizah gelenegini yikarak yeni bir gelenek yaratmistir (Ozocak, 2011:
272). Bu tarihten sonra Girgir dergisi getirmis oldugu bircok yenilikle karikatur tarihimize damga
vurmustur.

12 Eylll 1980 askeri darbesi butlin tlkede buyuk bir degisiklige neden olmustur. 1980 darbesinin
ilk yillarinda Turkiye'de karikatlr cizilemez, mizah yapilamaz olmustur. Bu dénemde Girgir bes
hafta boyunca kapatma cezasi alir. Sonraki tg¢ yil icerisinde mevcut baskilardan 6tiiri muhalefet
yapilamaz olmustur. Bu G¢ yillk ddnemde muhalefet yapamayan Girgir dergisinin bittin imaji
silinmistir (Usta, 2009: 79). 12 Eylil 1980 harekati ile Turkiye’'de CHP dahil butin partiler ve
dernekler kapatilmistir. Siyasi partilerin yani sira, 1970 yilinda acilan Karikaturciler Dernegi
ve Karikatlr Mizesi de kapatiimistir. Buna ek olarak Karikaturcller Derneginin diizenledigi
Uluslararasi Nasreddin Hoca Yarismasi 1987 yilina kadar yapilamamigtir. Bunun Uzerine dlinya
karikatiircileri 12 Eylill yéneticilerine karsi biytik tepki gstermistir (Ongéren, 1998: 107).

1980 sonrasi neo-liberal politikalarla birlikte ekonomide ve toplumda yasanan degisikliklerin
mizaha yansimasiyla karakterler ve sorunlar degismistir.12 Eylul darbesiyle susan mizah basini, 6
Kasim 1983 genel secimlerinden sonra yeni bir basglangic¢ yapar. 1983 yilindan sonra mizah¢ilarin
bag konusu Turgut Ozal olmustur. 1990l yillarla beraber tilkenin bir “medya cagi’na girmesiyle
birlikte, 6zellestirmelerin artmasi, kuzeyde Sovyetler Birligi'nin ¢éklsuyle dinyanin tek kutuplu

hale gelmesi, bununla beraber diinyada bir savaslar déneminin baslamasi, Turkiye’de glin gegtikce
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kendini daha fazla hissettiren hayat pahaliligi, gen¢ kusaklarin giyim kusamlarindan, dinledikleri
muziklere kadar yasadigi dénlisim ve kilturel hayattaki dejenerasyon, mizah dinyasina da
yansimis ve karikatir dergiciliginde bir devrin kapanarak bir bagka devrin agiimasini saglamistir
(Ozocak, 2011: 277).

2000l yillara dogru Tirkiye'de mizahgilar yeni konularla ilgilenmek zorunda kalmislardir.
Ceteler, mafyalar, kacakgilar, kasetler, tetikgiler, 6zellestirmeler, teror olaylari bu dénemin mizah
glndemini olusturur. Zincirleme olaylar karsisinda toplum soklarla sarsilmigtir. Liberal anlayisin
ve kamplagsmanin sonucu gazeteler ve TV kanallari, ¢alisanlariyla birlikte alinir satilir olmustur.
Buttn bu 6zellikler, 2000’li yillarda mizahin ve karikaturiin blyik yapi degisikligine ugramasina
neden olmustur (Ongéren, 1998: 111-112). Giintimlizde, Tirkiye'de bazi mizah dergilerine siyasi
otoriteler tarafindan davalar acgiimistir. Ancak mizah yine geri adim atmayarak agilan davalara
veya kapatma baskilarina ragmen acik soézlilikle ve sert bir sekilde elestirilerine devam
etmektedir. Hatta daha ileri giderek acilan davalar ile de dalga gegmeyi basarmaktadir.

1990’larin ikinci yarisindan itibaren internet tim diinyada oldugu gibi Tirkiye’de de yayilmaya
baslamistir. internet teknolojisi sayesinde yeni medyanin yayginlasmasiyla birlikte, yeni mizah
tirleri ortaya ¢cikmaya baslamistir. internetle birlikte olusan yeni medyanin mizahi nasil etkiledigini
daha iyi anlayabilmek igin éncelikle yeni medya kavramina bakmamiz gerekmektedir.

3. Yeni Medya ve Mizah

internetin gelisi ve yayginlasmasi ile birlikte geleneksel medyanin tek yonli iletisim akisina
dayali sistemi yavas yavas degismeye baslamis, en énemli degisim de yeni medyanin ve sosyal
medyanin gelisimi olmustur. Yeni medya bireysel kullanima agikhgi ileinteraktiviteye olanak
tanimasi ile, istenilen bilgiye ¢ok kisa slrede ulagilan bir ortam olmasi ile, bireylerin birbirleri
ile kolayca haberlesmesini saglamasi ile ve bireysel tercihlere, secimlere acikhgi ile giderek
klresellesmis bulunan diinyanin ilgi ve merak odagi olmustur. Yeni medyanin ve sosyal medyanin
geleneksel medyadan ayrilan ¢ok sayida yani vardir. Bu 6zellikleri geleneksel medya ile yeni
medyay! yakinsama surecine sokmustur ¢iinki geleneksel medyanin birgok 6zelligi tartisiimaya
baslanmistir. Yeni medyanin bireysel yayinciligi olanakli kilmasi, alternatif medyayi gelistirmesi,
basima dayali yayinciigin sinirliliklarini ortadan kaldirmasi, yurttas gazeteciligini gelistirirken
profesyonelligi ikinci plana dlsutrmesi, ucuz, kolay ve ¢ok hizli bir yayincilik diinyasina kapilari
acmasi vb. cok sayidaki 6zelligi onu geleneksel medya karsisinda ¢ok gugli bir yere tagimigtir.

Yenimedya kavrami 1970’lerde, bilgi ve iletisim tabanli arastirmalarda, sosyal, psikolojik, ekonomik,
politik ve kulttrel calismalar yapan arastirmacilar tarafindan ortaya atilmis bir kavramdir. Ancak
1970’lerde deginilen anlam, 1990’larda muthis bir ivme kazanan bilgisayar ve internet teknolojisi
ile birlikte geniglemis ve farkl boyutlara ulasmistir. Bazi yazarlar ve arastirmacilar yeni medyayi
bir teknoloji listesi ile gayet basit bir diizenleme bigiminde acgiklamiglar ve CD-ROM, HTML, akan
ortam, sayisal video diizenleme, ag uygulamalari, DVD video, multimedya gibi ortamlara yeni
medya demislerdir. Her ne kadar bu tespit ¢ok yanlis olarak géziikmese de biraz kisith ve eksik
gérinmektedir. Boylesi bir durumda her gecen sene icerisinde gelisme gbésteren bu teknolojilere
yeni bir tanimlama getirmek gerekecektir. Yeni medyayi “yeni” yapan temel prensipleri ve
Ozellikleri gézden gecirmek gereklidir (Dilmen, 2007: 114).

Richard Rogers’a gore, yeni medyanin bazi temel dzellikleri sunlardir:

- Etkilesim (Interaction): iletisim siirecinde etkilesimin varhgina gerek duyulmaktadir.
Bu sayede hem alici hem de verici birbirinden etkilenmektedir.
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- Kitlesizlestirme (Demassification): BuyUk bir kullanici grubu icinde her bireyle
6zel mesaj degisimi yapilabilmesini saglayacak kadar kitlesizlestirici olabilmektedir. Bu
sayede herkese farkli mesajlar génderilebilmektedir.

- Eszamansizlik (Asekron): Yeni iletisim teknolojileri birey icin uygun bir zamanda
mesaj gdnderme veya alma yeteneklerine sahiptirler. Geleneksel medyadaki ayni andalik
gerekliligini ortadan kaldirirlar (Geray, 2003: 18).

Bilgisayar teknolojilerinin yaninda internetin gelisimi ve kullanimi da yeni medyanin ¢zelliklerinin
olugmasini saglamistir. Ginimuzde internet, bilgisayarlari ve hatta diger kitle iletisim araclarini
da birbirine baglayabilmektedir. Cunkl yeni medya ile bitin kitle iletisim araglar artik giderek
bilgisayar destekli bir hal almaktadir. Burada birbirine baglanan yalnizca bilgisayarlar ve kitle
iletisim araglari degildir. internet baglantisi araciligiyla her tirlii metinsel ve sayisal bilgi, hareketli
ya da hareketsiz goruntiler, muzik ve ses icerikleri paylagilabilmektedir (Kirik, 2010: 86-87).

Zaman ve mekan sinirhliklarini kaldirarak diinyanin her yerine aninda erisim saglayan internet,
bir yoniyleMcLuhan’in “Kiresel kdy” benzetmesini pekistirmekte, yerel kiltirin de yayilmasina
aracilik yapmaktadir. Yine 0-1 tabanina indirgendiginde sayisal hale getirilen her turlu isitsel,
gorsel, yazili icerigin internette yer almasi ve kolaylikla aktariimasi, geleneksel medyanin icerdigi
yazil, gérsel ve sb6zel mizahin yeniden aktariimasini sagladigi gibi, maniple edilmis fotograflar
gibi bazi yeni iletisim formatlarina da yer vermektedir. Geleneksel medyada ¢ok yodun olarak
kullanilan fotograflar, yeni medyada da yaygin olmakla birlikte bazi degisimler gegirmistir.
Fotograflarin bir kismi dogal olarak sira disi ve tuhaf olaylari yansitirken blyukge bir kismi da
dijital kameralar ile mizahi duruma getirilmislerdir (Karlidag, 2010: 304-306).

Cakir (2013: 12-17)in belirttigi Gizere yeni medyay! ve iletisim teknolojilerini determinist yani
belirlemeci ve indirgeyici perspektiflerle degerlendirmemek gereklidir. Yukardaki agiklamalarda
yeni medyanin daha ¢ok olumlu yanlari ele alinmistir. Ancak madalyonun 6teki yuzi de vardir
ve bu 6teki yuz, ¢cok sayida sorunun toplumlari ve bireyleri dnemli tehditler altina aldigini bize
gbstermektedir. Yeni medyanin giderek sirketlere bagiml, her tirld ticaretin yapilabildigi, cok yonli
gbzetim sureglerinin isledigi, bireyleri degisik risklerle ylizylize ve savunmasiz birakan bir ortam,
bir mecra, bir atmosfer olmaya dogru hizla ilerledigini unutmamak gerekmektedir. Bu makalenin
sinirlarini agsa da aslinda yeni medya sorununun elestirel ekonomi-politik ve kilturel yanlari
ile ele alinmasi gerekmekte, bu anlamda iletisim bilimleri literatlrt, gtiinden gline bu boyutlari
aciga cikarmakta, ancak internete, yeni medyaya ve sosyal medyaya bir rliya sureci gibi bakmak,
daha yaygin bir tutum olarak islemektedir. Yeni medyadaki veriler, iletiler, gorseller cok farklh
kullanicilarin elinde baglamindan kopartilabilmekte, deforme edilebilmekte, icerikleri bosaltilarak
kdkeninden kopartilabilmekte ve cok farkl yerlere gidebilmektedir. Bu durum kolayliklar icerdigi
gibi cok sayida bireysel ve sosyal sorunu da beraberinde getirmektedir. Sosyal medyadaki
ortam McLuhan’in kiresel kéylnl cagristirdigi gibi asil olarak kisisel ya da toplumsal iliskileri
gercek bir kdy yasantisinda olabileceginden oldukca uzak hale getirmekte, yabancilasmaya ve
asosyallesmeye de neden olabilmektedir.

Yeni ve sosyal medyadaiiletilerin, metinlerin ve gorsellerin olumsuz niteliklerde de kullanilabildiginin
en iyi 6rneklerinden biri de bu makalenin konularindan birini olusturan, Tirkiye’de sosyal medyada
bir fenomene dénlismis bulunan Uykusuz adli mizah dergisinin Bahattin adli karakteridir.

4. Sosyal Medyadan Bir Ornek: Bahattin Karakteri

Bahattin, 2008 yilinda Ugur Gursoy tarafindan Uykusuz dergisinde ¢izilimeye baslanan Firat ana
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karakterinin mahalleden arkadasi olan bir karakterdir. Bahattin’in serseri bir tipi vardir. Kulak
arkasinda sigarayla dolasir. Yetigskin erkek ayakkabisi giyer, dyle ki ayakkabilari bedeninden
buyuktar. Firat' sigaraya alistirma girisimleri olmustur. Bazi bélimlerde bir is yerinde ¢alistig
gorllmektedir. Mahallesinde lakabr “Simukli Bahattin"dir. Abisinin askerden taramali tlfek
getirmesi ve asik oldugu kizi kagirmak en blyuk hayallerindendir (Ray, 2013).

Uykusuz dergisinde siradan bir karakter olan Bahattin, yeni medya ve &zellikle sosyal medyanin
etkisi ile ilging bir 6rnek olarak ortaya cikmistir. Daha énceden var olan ¢izimi yeni bir mizahi
forma donustirllerek, tek basina bir karakter halini almigtir.

Sosyal medyanin yeni “fenomeni”, “trendi”, “ikonu”; konunun asil kahramani olan Firat'i gélgede
birakmistir. Hemen herkes onu “Pigcakgi Bahattin” olarak tanimaktadir. Sosyal medyada ele alinma
bigimi ile gergek Bahattin karakterinin ici bogaltilmistir. “Ulkiicti Bahattin®, “Konyali Bahattin”,
“Bolulu Bahattin”, “Picak¢i Bahattin”, “Filmci Bahattin”, “Laz Bahattin”, “Fizyoterapist Bahattin”,
“Galatasarayli Bahattin” gibi onlarca kimlikle birlikte anilir olmustur (Ray, 2013). Gunimuzde
herkes Bahattin’i kendi cevresine ¢cekmektedir. Olusturulan balon esprilerde yoresel agizlarda
kullaniimaktadir. Bolu Gindem gazetesinde 23 Kasim 2013 tarihinde bu konuyla ilgili yer alan
bir habere gore:

“Bahattin’in Bolu sivesi ile yaptigi espriler takipgileri tarafindan begeni kazandi. ‘Bolulu Baattin derle
bana mertligin pesindeyim slogani’, sosyal paylasim sitelerinde adina sayfa agilan Bahattin’in simdiden
2 bin 61 begenicisi var. Orijinal paylasimlarin disinda bir¢ok kisi de Bahattin karakteri tizerinden kendi
fikirlerini kitleler ile paylasiyor.” (Bolu Gindem, 2013).

Resim 1. Bahattin Karakteri

Kaynak: http://www.neyebaksam.com/vkq1P(23.04.2014).

Bahattin karakterinin yaraticisi Ugur Gdlrsoy, kendisiyle yapilan bir rdportajda sunlari
sOylemektedir:

“Sosyal paylagim sitelerinde dolasan Bahattin esprilerinin benimle higbir ilgisi yok. Uykusuz dergisini
takip edenler, Firat'in yan karakteri oldugunu bilir. Esas karakter Firat'ti ve ilk ¢iktiginda deli gibi bir tipti.
Hayal gorirdd. Sonra Bahattin gibi daha ilging yan karakterler ¢ikti. Firat’i kadinlar, Bahattin’i erkekler
daha cok seviyordu. Bahattin mahalledeki korkulan, sinirli gocuktu. Bahattin, cocuklugumuzun gectigi
mahalleden biriydi. O da sigara icen, simit satan, bir yandan okuyan, kafasi ¢ok calisan bir cocuktu.
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Anneannesi ve dedesiyle yasiyordu. Kendine biiyiik gelen giysileri vardi. Millet spor ayakkabi giyerken
o blyuklerinden kalan kundura giyerdi. Bahattin’i yaratirken o ¢ocugu distinmustim” (Yengin, 2013).

Bahattin karakteriyle ilgili olarak Eksi S6zlik’te yapilan yorumlar oldukga ilgingtir. Yorumlarin blyuk
bir cogunlugu incelendiginde argo ve kifur kullaniminin yogun oldugu goériimektedir. Bahattin
karakterinin sosyal medyada bu denlifenomen olmasinin nedeni gergek hayattan izler tagimasina
baglanabilir. Bahattin hayatin icerisinden bir karakterdir. Eksi Sézlik’te yapilan yorumlardan bir
tanesi su sekildedir (https://eksisozluk.com/pic-bahattin--2125302):

“Her mahallede bulunan, ¢ocuklugunu yasayamamis, orda burada ciraklik yapmis, kendisine 1-2
numara bulyik, konu komsunun eski ayakkabisini giyen, yere yeni atilmis ama heniiz sénmemis
izmariti alip sigara icmeye calisan tiplerin karikatirize edilmis halidir. Bizim mahallede de vardi ad
Turan idi. Kim bilir neler yapiyor simdi Turan”.

Bahattin karakterinin gizgisi Ugur Gursoy’a aittir. Sosyal medyada yer alan yazilar ise anonimdir.
insanlar Bahattin figiiriinii alip yanindaki ici bos balona istedigini yazabilmektedirler. Giindelik
yasamda yaygin olarak kullanilan bazi sézler bu alanda kullanilabilmektedir. Bu etkilesimli
kullanim, yani katilabilme durumu insanlarin ilgisini ¢ekmektedir. Kullanilan s6zlerden bazilari
sunlardir:

“Ne demek seninle gecinemiyoruz? Asgari tcret miyim ben? Emekli maasi miyim?

Erkek Bluetooth gibidir; yanindayken baglanir, uzaklastikca yeni aygitlar arar. Kadin
wireless gibidir; herkes gérir yalnizca sifreyi bilen baglanir.

Artik harcamalarima dikkat ediyorum. Mesela, hi¢ caba harcamiyorum.
Bu hayattan illa bir ders cikariimasi gerekiyorsa; matematik ¢ikarilsin, herkes rahatlasin.

Bircok insani annesine gétiriip, ‘Yaptiginizi begendin mi?’ diyesim var’ (Ozyiimazel,
2013).

Butarz sdzlerin etkisiyle Bahattin karakteri herkes tarafindan sevilen ve sosyal paylasim sitelerinde
yogun olarak paylasilan bir karakter haline gelmistir. insanlarin kendi diisiince yapilarina uygun
birden fazla Bahattin vardir. Bu karakterlerden bazilarinin isimlerinde, kelimelerin orijinallerinden
uzaklastigr gérilmektedir. En yaygin ¢rnegi “Picakgi Bahattin’dir. Ayrica bazi sosyal paylagim
sitelerinde Bahattin, “Baattin” olarak da gorilmektedir.

Milliyet gazetesinde yer alan 09.11.2013 tarihli bir habere gére:

“Bahattin icin bir hayraninin Twitter’da actigi Bahattin adli hesabin su anda 550 bin takipgisi var.
Bu hesaptan bugiline kadar 6897 tweet atilmis durumda. Ayrica yaklasik 63 bin kisinin takip ettigi
‘Mahalleden Bahattin’, 43.8 bin takipgisi olan ‘jr. Bahattin’ gibi farkli Bahattin hesaplari da mevcut.
Bahattin i¢in Facebook Uzerinden acilmis pek cok sayfa bulunuyor. Popller hesaplardan birini
begenen kullanicilarin sayisi 769 bin 450 kisi olarak dikkat gekerken, bir diger hesabi begenenlerin
sayisl ise yaklasik 300 bin..."dir (Milliyet, 2013).

26 Mayis 2014 tarihinde sosyal paylasim agi Facebook lizerinden Bahattin adina agilan bir
hesabin takip¢i sayisi: 3.951.957 kisidir (https://www.facebook.com/Picbaattinn). Karikaturist
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Ugur Gursoy, sosyal medyada sik¢a paylasilan Uykusuz dergisi icin ¢izdigi “Bahattin” karakteri
icin Turk Patent Enstitisiine bagvurarak Bahattin’i markalagtirmak istemistir. Bagvuru “basin
yayin”, “egitim hizmetleri ve matbaacilik hizmetleri” siniflarinda yapiimistir (Cumhuriyet, 2014).
Ugur Glrsoy’un kaleminden cikan, sosyal medyanin fenomeni Bahattin’in son zamanlarda
televizyon dizisi olmasi giindeme gelmistir. Ancak balon esprilerini hikdyeye yansitmanin sorun
olmasi nedeniyle proje ertelenmistir (http://www.acunn.com/haber/baattin-in-dizisi-direkten-
dondu/142458).

Sosyal paylasim sitelerinde yodun olarak paylasilan Bahattin, Akit Gazetesi'nin Facebook
sayfasinda yayinlanan bir yaziyla ilgin¢ bir sekilde elestiriimistir. Konuyla ilgili elestiri Mehmet
Nebioglu’nun “Bahattin’in Gergcek Yuzi” baslikli yazisidir. Nebioglu yazisinda, Bahattin
karakterinin kulaginda tasidigi sigarasini ve bigaklarim anlamina gelen “pigaklarim” kelimesini
kullanmasini elestirmistir. Ayrica Bahattin’in yuz hatlarinin cizimi nedeniyle cinsellik yoninin
de oldugunu belirterek, Bahattin adinin “Dinin giizelligi” anlamina gelen islami bir ad oldugunu
sOylemistir. Bahattin’in subliminal mesaj icerikli oldugunu da iddia ederek, dinin gulzelligi
anlamina gelen Bahattin isminin tasidigi anlama tezat ahlaki olmayan s6z ve davranislar
barindirmasini elestirmistir (http://www.odatv.com/n.php?n=bahattin-bu-yaziyi-okusa-picaklarim-
derdi-0411131200). Mehmet Nebioglu'nun yazisi kamuoyunda olduk¢a yanki bulmus ve internet
Uzerinde yaygin bir tartisma formu olan sézliklerde konu tartisiimistir. S6zltklerde konuyla ilgili
degerlendirmeler incelendiginde, argo ve kiifiir kullaniminin yaygin oldugu gérilir. Ozellikle
kisilik haklarina ciddi zarar verici ifadelere rastlanmaktadir.

internet Gizerinden birgok sosyal paylasim sitesi incelendiginde Bahattin’in giincel sorunlarla ve
toplumda bozuk isleyen duizenle ilgili balon esprilerde yaptigi gortilmektedir. Bu konuyla ilgili,
Zonguldak’ta yerel yayincilik yapan Pusula gazetesinin “Baattin Zonguldak'in hangi énemli
sorununa el atti?” baslikli yazisinda sehirde hizla kurulan termik santrallere karsi bir elestiri
getirilmeye calisiimigtir. Haberde yer alan karikatur su sekildedir:

Resim 2. Baattin Zonguldak’in hangi 6nemli sorununa el atti?

Yeter ulan...!

Bundan sonra Zonguldakda
Termik Santral Yapani
bigaklanm.. Akilli olun..!

Kaynak:http://www.pusulagazetesi.com.tr/haber.php?hayns=2&yazilim=
haberler&osmanli=hdetay&aid=36859&titlem=36859 (26.11.2013).
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Bahattin 6rneginde goéruldigu Gzere yeni medya, geleneksel Urlnlerin kiresel tasiyicisi olarak,
yeni formlarin ve konularin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir. Ancak bunu yaparken kulttrin
butin formlarini deformasyona da ugratabilmekte, onlari kendi tarihlerinden kopartip taninmaz
hale getirebilmektedir. Bu dénustirme sirecinde kiltir Grinleri siddet egilimlerinin malzemesi
olabilmekte, kimin yaptigi belli olmayan carpitmalara da ugrayabilmektedir. internet (izerinde
cok sayida sosyal paylasim sitesi incelendiginde Bahattin karakterinin bircok érnekte siddet
malzemesi olarak kullanildigi gértilmektedir. Bazi érneklerde kisilerin ya da kurumlarin haklarina
zarar verici yorumlarda bulunuldugu tespit edilmistir. En 6nemlisi de bu eylemleri gergeklestiren
kigilerin tespit edilememesidir. Ancak bu yazi alanlari toplumsal ve sistemsel igleyise karsi,
mevcut iktidara karsi sosyal bir elestiri imkani da sunmaktadir. Bircok 6rnekte Bahattin karakteri
Uzerinden elestiri yapiimigtir. Bir bakima seslerini duyuramayan, dikkate alinmayan kitleler
Bahattin karakteri Gzerinden seslerini duyurmaya calismislardir. Geleneksel medya Urlnlerinde
icerik-tuketicisi olarak yer alan kitleler, yeni medya sayesinde iceriJe midahale edebilir ve
glindemi belirleyebilir hale gelmigler ve Uretici bir rol oynamaya baglamislardir. Sosyal medyada
yer alan bircok Bahattin érnegi bu tespiti dogrular niteliktedir.

Ancak bu 6rnekte gorildugu gibi yeni medya ve sosyal medya, kullanicilarini hem tiketici ve hem
de Uretici olarak konumlandirirken, var olan dengeleri olumlu ya da olumsuz anlamda yerinden
oynatabilmektedir. Bu nedenle yeni medyay! ve sosyal medyay: getirdigi olanaklar agisindan
oldugu kadar yarattigi riskler acisindan da degerlendirmek gerekmektedir. Yani tek yonli
degerlendirmeler sosyal medyay! anlamamiz igin yetersiz kalabilirler. Ornek olarak inceledigimiz
mizahi Bahattin karakteri, yaraticisinin denetiminden ¢ikmig, topluma malolmusg, ancak ayni
zamanda kufur, argo ve hakarete dayali bir séylemin odak noktasi, icra alani olmustur.

Sonuc

Mizahin kavramsal boyutuyla birlikte ele alinmasi tanimlarin siniflandiriimasiyla ilgili birtakim
sorunlari beraberinde getirmektedir. Mizah lzerine yapilan tanimlarin kisitliigi, genel anlamda
herkesin kabul ettigi ortak bir tanimin yapilamadigini gostermektedir. Mizahin karmasik bir
kavram olmasi, siniflandiriimasini zorlastirmaktadir. Mizah konusunda arastirmacilari en ¢ok
mesgul eden tartisma konularindan biri de, mizaha yol acan nedenlerdir. Bu konu hakkindaki
gorugler, kuramlari dogurmustur. Yeterlilikleri tartismaya acik olsa da mizah hakkinda ortaya
bircok kuram atilmistir. Bu kuramlar sirasiyla: Ustinlik kurami, Uyusmazlik (uyumsuzluk)
kurami ve Rahatlama kuramidir. Ancak bu kuramlar, mizaha neden olan tim durumlari
aciklayamamasi bakimindan sorunludur. Mizaha neden olan tim durumlar igerisine alan bir
kuramin gelistirilememesi tartisma konusu olmustur. Mizah, yoklugunda cok buyuk bir boslugun
olusacagi bir yetenektir, bir potansiyeldir, bir zekilik bicimi ve ince duyudur. Clnki insanlarin
elestiri yapma, bir konu hakkinda korkmadan, ¢cekinmeden dusinduklerini dile getirme, devleti
ybnetenlere kars! durabilme ve hakkini agik yureklilikle savunabilme konusunda her zaman bir
cekinceleri olmustur. insan mevcut otoritelere karsi ancak mizah yaparak direnebilmekte ve var
olan otoriteleri elestirebilmektedir. Bu nedenle tarih boyunca iktidarlar mizahtan korkmus ve onu
denetim altina almaya ¢alismiglardir.

Turk mizahi i¢cinde bulundugu déneme, topluma, kultire ve teknolojiye gére degisiklik
gostermistir. ik degisiklik, Tirklerin Uzak Asya’dan Anadolu’ya gelme siirecinde yagsanmistir. Bu
surecte, gocebe kiltirden yerlesik kiltire gecilmistir. Bu 6nemli degisiklik mizahi da dogrudan
etkilemistir. Daha sonra yasanan en 6nemli degisiklik, s6zli mizahtan yazili mizaha gegerken
yasanmistir. Matbaanin yayginlasmasiyla birlikte Batili anlamda mizah dergileri ortaya ¢ikmistir.
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Bu dénemden sonra geleneksel mizah tirleri yok olma asamasina gelmistir. Antik Anadolu’dan
glinimize kadar bu topraklarda yasayan her kultirin Gzerine bir seyler koyarak gelistirdigi
mizah, bu uzun yolculugu sirasinda birgok degisiklik gdstermistir. Genel anlamda, Turk mizahini
dénemsel olarak U¢ gruba ayirabilmekteyiz. Bu (¢ grup sirasiyla; Selcuklular Donemi, Osmanlilar
Doénemi ve Cumhuriyet Donemi’dir. Her dénemin kendi icerisinde belirgin 6zellikleri ve kiriima
noktalari vardir.1990’h yillarla birlikte Turkiye “yeni medya ¢agdi’na girmeye baslamis, bu donem
ekonomiden sanata kadar bircok alani derinden etkilemistir. Kitle iletisim araglarinda yasanan
gelismeler toplumda buyik dénusiimlere yol acarak mizahi sekillendirmistir. 1990’larin ikinci
yarisindan itibaren yeni medya ve sosyal medya teknolojileri tim diinyada oldugu gibi Turkiye’'de
de yayllmaya baslamistir. Geleneksel medyada izleyici konumunda bulunan insanlar, yeni
medya ile birlikte icerige miidahale edebilir duruma gelmislerdir. Yeni medyada varligini strdiren
fotograflar ginimuzde bazi degisimlere ugrayarak yeni formlara donismeye baslamistir. Bu yeni
formlara Turkiye’den verilebilecek en iyi 6rnek Bahattin érnegidir.

Bahattin Uykusuz dergisinde bir yan karakter iken, yeni bir form érnegdi olarak sosyal medyada
fenomen olmustur. insanlarin Bahattin karakterini bu kadar gok sevmesinin nedeni, gercek hayatta
karsimiza c¢ikan bir karakter olmasidir. Buna ek olarak balon esprilerle kullanicilarin icerige
mudahale edebilmeleridir. Sosyal paylasim adresleri incelendiginde Bahattin adina agiimis birgok
hesabin oldugu gérilmektedir. Bu hesaplar ¢ok cesitli olup etnik unsurlar icermektedir. Bu etnik
unsurlar kendi yerel siveleriyle balon esprilere yon vermektedir. Bahattin karakteri sosyal medya
tzerinden incelendiginde birgok olumsuz ifade ile de karsi karsiya kalinmaktadir. insanlar Bahattin
karakteri tizerinden sdylemler gelistirerek gercegi carpitmaktadirlar. Séylemler genellikle kifir,
argo ve olumsuz davraniglar icermektedir. Bahattin karakteri Gzerine bircok elestiri yapiimigtir.
Elestiriler karakterin ¢ok sig dustinceler icerdigine yoneliktir. Ancak sosyal paylasim adreslerine
ve diger yazilara bakildiginda Bahattin’in toplumda bozuk isleyen diizene karsi sosyal bir elestiri
yontemi olarak kullanildigi da g6ze carpmaktadir. Bu yénu karakterin sig olmadigi, aksine gticli bir
elestiri ydntemi olarak kullanildigini géstermektedir. Yine Bahattin karakterinin ¢cok poptler olmasi
ticari anlamda yaraticisina gelir kaynagdi olmaktadir. Bu 6rnekte de gorildigi gibi yeni medya
yeni tlrler uretmekle birlikte yeni sektorler de olusturmaktadir. Ancak tim bu surecler olumlu gibi
goérinmesine ragmen ayni zamanda olumsuz bir¢ok niteligi de blnyelerinde tagimaktadirlar. Bu
nedenle surec tek yonli degil coklu bakis acilari ile degerlendirilmeli, interaktiviteyi beslerken
bircok deformasyona yol actiklari da géz énline alinmahdir.
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ve eser sahibi olarak yazar(lar) ulusal ve uluslararasi akademik bilgi paylasimini destekle-
mek amaciyla yazilarinin tam metin olarak ticari niteligi bulunmayan elektronik veri taban-
larinda yer almalarini onaylarlar.

a kdeniz Universitesi iletisim Fakiltesi Dergisinde yayinlanan yazilara telif ticreti 6denmez

® Akdeniz iletisim Dergisi bu anlayisla, tam metin olarak Genel Kamu Lisansi seklinde ayrica
internette de yayinlanmaktadir.

e Yazilarin bagka yerde yayinlanmamis orijinal ¢alismalar olmasi gerekmektedir. Bunlarin di-
sinda kitap elestirisi, akademik yorum ve degerlendirme,bildiri, geviri ve benzeri yazilara da yer
verilebilir. Yazilar Tiirkge ya da Ingilizceolabilir.

@ Yazilarda 150-200 kelime civarinda ingilizce ve Tirkce 6zet (abstract) ile yaziya uygun Tirk-
e ve Ingilizce anahtar kelimeler (keywords) yazinin basina eklenmelidir. Yazilarin ve ézetlerin
Uizerinde sadece yazinin baslidi bulunmalidir. Yazilar, daha énce bir toplantida/sempozyumda
teblig edilmis ise toplantinin adi, tarihi ve yeri belirtiimelidir. Yazar(lar), isim, tam ve acik posta
adreslerini, telefon ve faks numaralarini ve elektronik posta adreslerini ayri bir kapak sayfasinda
yazmaldir. Bu bilgiler hakemlere génderilmeyecektir.

@ Yazilar, Times New Roman karakteriyle 12 puntoda ve 1.5 aralikl olarak yazilmali ve 10-30
sayfa uzunlugunda olmalidir. Sayfa yapisi soldan 4, diger taraflardan 3 cm bosluk birakilarak
diizenlenmelidir. Yazilar yaygin olarak kullanilan bir kelime iglemci programi ile yazilmalidir. Bag-
liklar ve ara bagliklar kisa ve belirgin olmaldir.

@ Calismalarda su siranin takip edilmesi uygun olacaktir: Baslik, Ozet, Anahtar Kelimeler, Ya-
banci Dildeki Baslik, Abstract, Keywords, Giris, Ana Metin, Yontem, Bulgular, Tartisma, Sonug ve
Kaynakca.

e Dergiye gelen yazilar editoryal dederlendirmeden gegcirilerek sonug olumlu ise en kisa sure-
de hakem degerlendirmesine alinacaktir. Hakemlerin gérlsleri uyarinca yazarlardan yazilarini
gelistirmeleri veya gdzden gegirmeleri istenebilir. Yazinin duzeltiimeden yayinlanmasina veya
yayinlanmamasina karar verilebilir. Yaziy1 hakemlerden birisi yayinlanmasina digeri yayinlanma-
masina karar verdigi durumda yazi G¢lincti bir hakeme génderilir. Yazi metni yazara iade edilmez.

® Yayin konusunda son karar yayin kuruluna aittir.

o Dergiye gonderilecek geviri metinler icin mutlaka yazinin yayinlandigi derginin editériinden
izin alinmalidir. Ayrica ceviri metin dergiye asil makale ile birlikte génderilmelidir.

Kaynak Gdsterme
Metin icinde Kaynak Belirtme

Yazilarda yalnizca metin ici kaynak gésterme yéntemi kullaniimalidir.
® Tum kaynaklar, ana metinde parantez icinde, yazarin adi, basim yili ve sayfa numaralari ile
belirtilmelidir. “Ibid”, “op.cit.”, “a.g.e.” vs. kisaltmalar kullaniimaz. Notlar ve kaynaklar ayriimalidir.
Notlar, metnin icinde numaralandirilip, metnin sonunda numara sirasina gére ve kaynaklardan
once yerlestiriimelidir. Notlarin icinde yer alan kaynaklar da metin icin gegerli olan kurallara gére
belirtilir.
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@ icerik dipnotlari ve diger aciklamalar sayfa altinda verilmelidir. Metnin iginde numaralandirilan
notlar, sayfa altinda numara sirasina gére yerlestiriimelidir. Notlarin icinde yer alacak kaynaklar
icin de metin ici kaynak gdsterme yontemi kullaniimalidir.

® Bir kaynaktan yapilan alintilar metin icinde cift tirnak icinde gdsterilmelidir. 30-40 kelimeden
uzun alintilar, tirnak kullaniimadan girintili (indent) paragraf olarak verilmelidir.

® Kaynak g0sterirken, yazar ismi metin icinde ge¢miyorsa parantez iginde yazarin soyadi ve
yayin tarihi belirtilmelidir: (Lewis, 1991).

@ Belli bir sayfa s6z konusuysa, yazar soyadi ve yayin tarihine ilave olarak sayfa numarasi da
yazilmahdir: (Lewis, 1991: 13).

® Yazar isminin metinde gectigi durumlarda kaynagin yayin tarihi ve sayfa numarasi yazilmali-
dir: (1991: 13).

® Birbirini takip etmeyen sayfalar icin 6nerilen yazim sekli ise sdyledir: (Lewis, 1991: 13-8, 54- 7).
o iki yazarli kaynaklarda, her iki yazar soyadi da kullaniimalidir: (Erdogan ve Alemdar, 2002).
o ikiden fazla yazarli kaynaklarda ise “vd.” ibaresi yer almalidir: (Keyman vd., 1996).

o Ayni yazarin, ayni yil yayinlanmis birden fazla eseri kullaniliyorsa, basim yilina a, b, ¢, gibi
harfler eklenerek birbirinden ayrilmahdir: (Kologlu, 1999a).

@ Yasal ve etik her tirlli sorumluluk makale yazarlarina aittir.

@ Yazilar, posta araciligi ile génderilebilecegi gibi editoryal incelemenin daha hizli yapilabilmesi
icin iletisimdergisi@gmail.com adresine e-posta ile de gdnderilebilir.

@ Metin icinde ayni konuda birden ¢ok kaynaga referans verilecekse kaynaklar birbirinden nok-
tali virgul ile ayrilmalidir: (Kabacali, 1994: 13; Kologlu, 1999: 28).

o Kaynaklar listesinde sadece yazida géndermede bulunulan kaynaklara yer verilmeli ve bu
kaynaklar yazar soyadina gére alfabetik olarak siralanmalidir. Bir yazarin birka¢ ¢alismasi listede
yer alacaksa, yayin tarihine gore (eskiden yeniye dogru) bir siralama yapiimalidir.
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