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Editor’den

Akdeniz Universitesi Iletigim Fakiiltesi olarak yilda iki kez yaymladigmmz Akdeniz
fletisim Dergisi’nin yeni sayis1 ile karsinizdayiz. 10. sayumiz olan bu sayidan itibaren
editorlilk gorevini yiiritmeye baglamanm heyecammi tagmmaktayim. Oncelikle, dergimizin
yaymn hayatina baglamasinda biiyiik emegi gecen kurucu editdriimiiz Prof. Dr. Hikmet
Secim’e ve daha sonra editérlik gorevini istlenen Dog. Dr. Giilseren $endur
Atabek’e tegekkiir ediyorum. Dergimizin yeni editorii olarak birlikte cahigmaktan bilyitk
haz aldigim sevgili yardimcilanm Arg. Gor. Fulya Erendag Siimer ve Arg. Gér. Seyhan
Aksoy’a tegekkiirlerimi iletmek istiyorum.

Bu saymn ilk yazis1 Semra Akdemir’e ait. Uluslararas: Gazetecilik Etiginde “Sorumiuluk”
ve “Giig” Kavramlarimin Etkilesimi Uzerine Bir Degerlendirme baglikli yazida
yazar, gazetecilik etifinde sorumluluk ve gii¢c kavramlanmun etkilegimini tarihsel bir
cercevede analiz etmektedir. Yazar cahgmasinda Batili medya kurumlarimn kendi
cikarlanm giiclendirme egiliminin altin: gizmiy ve daha eitlik¢i bir uluslararasi medya
ditzeni olugturma arayiglarinm nasil zayrflatddigim irdelemigtir. Aynca yazar, gazetecilifin
ok boyutlu baskilarin olumsuz etkilerine karst korumasimn Snemini vurgularken,
kiiresel medya diizenine farkli bir y6n vermek isteyen her kesimin vakit
gecirmeden savundugu degerlerin i¢ini doldurmak iizere igbirlifine dayah
somut ¢abalara dncelik verilmesi fikrini tarihsel siirece vurgu yaparak savunmaktadir.

Tiirkive’de Ailenin Televizyon Reklamlarinda Sunumu baghikh ikinci yazi
Seyhan Aksoy’a ait. Bu ¢alismada, televizyon reklamlarinda bir kurum
olarak ailenin nasil temsil edildifi ve egemen ideolojinin nasil yeniden
tiretildigi incelenmigtir. Bu amagla aragtirmac ailenin gekillenmesinde toplumsal yapimnm
ve kurumlarin etkisini géz oniinde bulundurarak, dini bayramlarda ve sonrasinda
yayimlanan reklamian icerik ¢oziimlemesi teknifiyle ve gostergebilimsel olarak
chziimliiyor. Coziimlemeler sonucunda, televizyon reklamlarmdaki aile temsilleri araciif
ile egemen ideolojinin nasil yeniden iiretildigini gsteriyor.

Ash Icil tarafindan yazilan Akademik Orgiitlerde Kurumsal Itibar ve Hetigim
lliskisi: Akdeniz Universitesi Uzerine Bir Aragtirma baghkl tigiincii yaz1 Akdeniz
Universitesi’nde kurumsal itibar ve iletisim iligkisini yoneticilerin algilamalarina bagh
olarak ortaya koymaktadir. Yazar, incelemesinde geffaf ve giivenilir iletisimi Akdeniz
Universitesi'nin kurumsal itibarma katk: sa¥layan anlamh bir bulgu olarak sumuyor.
Arastirmada farklilik boyutunun Akdeniz Universitesi'nin itibarma en az
katkiy1 saglayan boyut oldugunu saptiyor.



Hiiseyin Kdse tarafindan yazilan bir sonraki yazi, “Oguz Haksever'le O Anlar” : Medyada
Yeni Bir Duygu Ideolojisine Dogru baghijiyla sunulmustur. Toplumsal
gergeklige iliskin bir tiir alglama ideolojisi inga etmesi agisimdan “O Anlar” programim
degerlendiren yazar programda yer alan sorunlarin genellikle savag, yikim, felaket,
katliam, gb¢, miilteciler, azmliklar, igsizlik, sefalet, evsizlik, kimsesizlik ve aghk gibi
bazi nemli konnlardan olugturslmasim irdeliyor. Cahgmada, stz konusu programda
yer alan gorsel materyal ve bu materyale eglik eden anlat yapis: icerik analizi yontemiyle
aynnih olarak inceleniyor.

Son yaz1 Sibel Celik Norman’a ait. Yazar, Five Films That Made a Revolution: The
Demise of Censorship in English-language Cinema, 1966-1972 baghikh yazisinda
Amerika Birlegik Devletleri’nde ve Ingiltere’de sansiiriin uygulanmas: konusunda
radikal defiisikliklere tamklik eden beg filmi yakindan incelemektedir. Norman, Amerika
Birlegik Devletleri ve Ingiltere’de genglik isyanmmn ve giddetinin gosterilmesinin dnceki
dénemlerin smirlamalarindan kurtuiugunn iceren 1966- 1972 aras1 dSnemi giz éniinde
bulundurarak sinemanmin gelecegi icin bu dénemde yaganan devrimin ima ettiklerini
irdeliyor.

Dergimizin katkilar boliimiinde ise Zuhal Ozel tarafindan ¢evrilen Roland
Barthes’in Image, Music, Text isimli dergide yayimlanan Fotografik Mesaj
baghkh yazis: yer almaktadir. Dergimize yazilarim yollayarak biiyiik katkida bulunan
tiim yazarlanmiza tesekkiirlerimi sunarim. Bir sonraki sayida gbriigmek dilegivle.

Gozde Yirmibesoglu



Uluslararas1 Gazetecilik Etiginde
“Sorumluluk” ve “Gii¢” Kavramlarmn
Etkilesimi Uzerine Bir Degerlendirme

Semra Akdemir
Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi

Ozet
Uluslararas: gazetecilikte ahlaksal igleyis siireci etigin temel kavramlarindan bir

olan “sorumluluk” kavramm ile uluslararas: iligkiler sisteminin temel bileseni olan
“gii¢” kavraminm birbirleriyle etkilesimi baglammda somutiuk kazamr. Bu caligmanm
amacl, sozkonusu etkilegim profesyonel gazetecilifin gelismeye bagladifi
ondokuzuncu yilizyilin sonlarindan giintimiize kadar gecen zaman dilimi i¢inde
uluslararas sistemde ortaya ¢ikan bagat gelismeler egliginde incelemektir. Ik olarak,
“sorumlu gazetecilik”e iligkin oncii gelismeler yirminci yiizyiln ilk yansina ézelligini
kazandiran ekonomik, siyasal, toplumsal ve militer nitelikteki gelismeler ekseninde
ele ahnmgtir. Tkinei olarak, savag sonrasi dénemde refah politikalaninm bir sonucu
olarak bigimlenen “toplumsal sorumluluk” anlayiginin uluslararas: gazetecilik
etigine etkileri aragtilmastie, Ugiineii olarak, 1970’1 yillann yumugama siirecinde
esitlik¢i temele dayali alternatif bir diinya diizeni arayiglarinin gazetecilifin
uluslararasi sorumluluguna yonelik etkileri tartigiimigtir, Dérdiincii olarak, kiiresel
diizen arayiglari baglanmnda Gne ¢ikap neo-liberalizm ve kiiltiirel ¢cognlcnluk
yaklagmmlannin sorumluluk kavraminda ortaya cikardifl anfayig farklhiliklannin
gazetecilik etifine iligkin boyutlart degerlendirilmigtir. Ele alinan taribsel geligmeler
cercevesinde belirginlesen ortak egilim uyannca, uluslararas1 gazetecilikte etik
ilkelegtirme siirecinin temelini olugtoran egemen defer sisterninin nitelifine iligkin
tartigmalar yogunlagarak siirmektedir. Sézkonusu siirecte 6n plana cikan giic
iligkileri, giiniimiiz kogullar1 altinda tiim diinya toplumlarini adil bir bigimde
kapsayan kiiresel bir soramluluk anlayigimin gazeiecilik uygulamalanna yén
vermesini vazgecilmez bir zorunluluk olarak ortaya c¢ikarmaktadir.

Anahtar Sizciikler: Uluslararas: Gazetecilik Etigi, Sorumluluk, Hak, Ozgiirliik,
Giig, Kallanma, Kiiresellesme, Evrensellik, Kiiltiirel Gérecelik.

Akdeniz Universitesi Iletigim F akiiltesi Dergisi, 2008 / 10, 1-29
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Abstract

Moral processing in imternational journalism becomes tangible through the interaction
between “responsibility”, a fundamental concept of ethics, and “power”, the
indispensable component of international relations system. The aimn of this study
is to examine this interaction through references to the leading developments at
international arena during the time period between the late nineteenth centary,
when professional journalism started to develop, and today. Firstly, the author deals
with the developments regarding “responsibility in journalism” on the basis of
economic, political and military developments that have shaped the characteristics
of the first half of the twentieth century. Secondly, the effects of “social responsibility™
mentality that emerged as a result of welfare politics in the post-war period on
“international journalism ethics” are discussed. The third part deals with the effects
of “alternative world order” movements, which emerged in 1970s based on
“egalitarian” mentality, on international responsibility of journalism. Fourthly, the
anthor focuses on mentality differences occurring due to neo-liberalism and cultural
pluralism as the results of the search for new world order and the effects of such
differences on “journalism ethics”. When the general tendencies emerging within
the framnework of the historical developments dealt with in this study are concerned,
it is observed that there have been intensive debates regarding the quality of the
dominant value system for ethicalization process in “international journalism™. The
dominant “power relations” in this process require that it is an inevitable obligation
to form a new approach of global responsibility that will shape journalism applications
and that will equally represent all the societies in the world.

Key Words: International Journalism Ethics; Responsibility, Rights; Freedom;
Power; Development; Globalization; Universalism; Cultural Relativity.

Yrd. Dog. Dr. Semra Akdemir, Anadolu Universitesi [letigim Bilimleri Fakiiltesi
Basin-Yaym boliimiinde 6gretim iiyesidir. Uluslararas1 habercilik, basin ahlala ve
kiiresel iletigimn politikalar temel ilgi alanlanidur.



Akdemir : Uluslararast Gazetecilik Egitiminde... 3

Girig

Her toplumsal yap benimsedigi ekonomik, siyasal ve kiiltiirel Glciitlere dayal:
olarak gelisen ahlaki iligkiler biitiind icinde iiyelerine kendi varliklarim
gergeklestirebilecekleri belirli bir alan sunar. En genig anlamiyla “kiginin kendi
eylemlerinin ya da kendi yetki alamina giren herhangi bir olaymn sonuglarim
iistlenmesi” (Akarsu, 1975:152) olarak tammlanabilecek olan sorumluluk kavrami
hak, Szgtirliik, tdev ve yiikiimliiliik gibi difer kavramlarla birlikie egemen ahlaki
vapmn temoel bilesenierinden birini olugturur. Geleneksel toplumilarda sorumbdlugun
alam ana eksenni dinsel akidelerin olugturdugu metafizik bir diiglince tarza tarafindan
cizilmigti. Bu gercevede, aralarna sorumlulugu da dahil edebilecegimiz ahlaksal
ilkeler gergeklik srralamasinda kendilerinin iistiinde yer alan agkm ilkelerin simgeleri
olarak goriilmekte ve bu ilkelerin bilgisine ulagmada birer yol gésterici olarak
kullandimakiayd: (Guenon, 1979). Sorumlulugun anlam degistirmesi ve bu dogrultuda
bireyin toplum, smif, grup ve difer bireyler karsisindaki dzel siyasal, ahlaksal ve
hukuksal konumunu dile getiren kurumsal bir kategori olarak gériilmeye baglanmas:
modemizm ile birlikte gerceklegmigtir. Modernizm insana dzgii dzgiirlik alanm
genigletmek suretiyle sorumluluk kavrarmani sekiiler ahlak ile rasyonel felsefi
tartigmanin ortak paydasi haline getirerek ve bir biitiin olarak felsefeyi de dig
diinyadaki materyal geligmelerin etkilegimine acarak bu alanda biiyiik bir doniigiime
neden olmugtur
(Maclntyre, 2004).

Bagimsiz felsefi diisiiniisiin, modernlegrne siirecinde niteliksel bir déniigiime
kargilik gelen endiistriyel mantik ile girdigi etkilesim yakn caglarda “dtinya sistemi”
olarak adlandinlacak yeni bir kiiresel olugumun diigtinse]l zeminini hazidamagtir.
Bu kritik yol aynminda ozellikle iki ana felsefi akim aralarinda sorumiuluk
kavranunin da yer aldif bir dizi kavranmn fadkh bir anlayigta yeniden yorumlanmasima
neden olmugtur. Idealist felsefe ufukta beliren doniistim arayislarim mutlak iradi
bagimsizlik gergevesinde bireysel vicdanin buyurdufu 6znel kararlaria ve
inisiyatiflerle biitiinlestirirken, materyalist felsefe insanlarin bilincine vardiklan
sorumluluga dayanarak kendi tarihlerini ancak kendi kollektif tradeleri ve ¢abalan
yoluyla bicimlendirebileceklerini éngdrmiigtiir (Fisk,1980). “Diyalektik” ve
“metafizik” arglimanlar arasindaki ayrumin biginmlendirdigi geliski, geleneksel ve
modem anlayislar arasindaki ayrim kadar derin olmasa da, temel bir celigkidir ve
50z konusu argiimanlann temsil ettikleri sosyalist ve kapitalist sistemler arasinda
stirdiiriilen mitcadeleye bagli olarak sorumluluk kavrarm da diinya tarihinde farklh
gelismelere aracilik etmigtir. Ancak, yine de, karsithga dayal bu miicadelenin
icinde gerceklesen etkilegim araciliftyla sorumluluk kavraminin daba da genigleyerek
bugiinkii anlanum kazandifmm belirtmek miimkiindiir. Bu baglamda sorumluluk
insanlann bilingli kararlar alma, toplumsal gerekleri kargtlama, toplumnsal ve bireysel
yagamin somut sorunlara ¢ziim getirme ve hem kendilerinin hem de bagkalarinm
davranig tarzini degerlendirme yeteneklerinde yansimasini bulmugtur.
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Tarihin rotas: dogrultusunda duracagimuz son durak kapitalist sistemin
kendisidir; zira bu sistem giinlimiiziin egemen diinya sistemi haline geldiFinden
onun igleyig diizeni icinde gelisen anlayg farklihklarmn ortaya konulmast sorumluluk
kavramimn bitiinciil kapsamint belirlemek agisindan énemlidir. Kapitalizmin
yeniden yaplandirddiF: yirminei ylizydm ikinci yarismda sosyo-ekonomik kalkinmayi
gerceklestirme amacina yonelik olarak iglevsellestirilen kurumlar, aym zamanda
soruminluk kavrammim da yeniden bigimlendirildigi merkezler olarak éne gikmustir.
Nitekim, tophnosal knrumlar sorumlulvklan dagitarak, onlan talep ederek ve her
bireyin yagam boyunca elinde bulundurmak isteyecegi standartlan olugturarak
deneyimleri yapilandiran ve kigilikleri bigirnlendiren toplumsal iligki kaliplan
olarak egemenlik kazanmigtir (Bellah, 1985). Ancak, kiiresellesme sonucu toplumsal
refah politikalaninin gerilemesiyle birlikte, ana tema, “iyi bir toplum” gerceklegtirme
hedefine yinelik olarak 6zel girigimin desteklenmesi olarak degismis; dengenin
sorumjuhiklann gerdlemesi pahasina 6zgarliiklerin arttinlmasmdan yana bozulmasi
geredi sikhikla vargulanan bir husus haline gelmigtir (Schrnidtz, 1991). Buna kargihk,
stirec iginde toplumsal adaletsizlifin giderek biiyiimesi ve ujus-devletin yeni
sorunlan ¢dzme kapasitesinin gerilemesi toplumsal yagama yonelik farkh anlayislan
giindeme getirmistir. Bunlann icinde en fazla ses getirenlerden biri olan toplulukgu
ahlak anlayisi cercevesinde ortak iyilik, erdem, insan dogas:, demokrasi ve tophaluk
gibi sivil nitelikteki ahlaksal kavramlar giderek daha fazla 6nem kazanmaya
baglammgtr (Etzioni, 1996). Liberal anlayig, ahlaksal sorumlulagu bireysel secimlerin
tek bagma gerceklestirildiZi bir siireg olarak gorse de, bu siirecin aym zamanda
iginde yagamlan kurumlar tarafindan tanimlanan hedefler yararna da igletihnesi
geregi giderek daha ¢ok dile getirilen bir husus haline gelmisgtir.

Ahlaksal sorumlulugun yonelebilecegi hedefleri tanimlama siirecinde yer
almas: gereken en dnemli kuwrumlardan bird olarak ¢ogu kez medya gisterilir.
Gercekten de, toplumsal bir kurum olarak medya iginde ver aldifx diizenin
mesrulagtindmasinda Gnemli iglevler yerine getirir; zira “toplumsal iletisgimde etik
sorumlutuk bireylerin, gruplann, topluluklarin ve kiiltiirlerin temel insani
gereksinmeleriyle uyumlu olarak tophimn daha katthmer yapilara dogru déniigtiirmeye
yonelik siyasal bir taahhiit gerektirir.” (Perez, 1997:161). Bu yonde medya soramluluk
kavramomom degigik yonleriyle dolayimlandirildif: odaklardan birini olugturur; buna
karsihk sorumlulugun az dnce dzetlenen tarihsel geligim siirecinden de birebir
etkilenmeler gosterir. S6z konusu etkilesimi bi¢imlendiren ekonomik, siyasal ve
teknolojik gikarlarm Srgiitiiiliik diizeyi acisindan en eski medya sistemi olarak ele
alabilecegimiz Batih Liberal sistem, ¢nerdigi iletisimse] soromluluk dizgesi derin
kiiltiirel yaplliklar ve sosyo-politik smirhihklar icerse de, siireg iginde diger medya
sistemlerinin farklr diizeylerde yer aldig1 uluslararast bir fletigim diizent olugturarak
egemen degerleri tanunlama giiciinii biiylik dl¢tide ele gegirdifi i¢in bu sistemlerin
kendisine gore degerlendirildigi merkezi bir odak olarak uzun bir siire islev
girmistiir. Ancak, Batili liberal yapilanmamn yam sira geligen otoriter, sosyalist,
ulusal kalkinmac: ve sivil/demokratik nitelikteki sosyo-politik yapilanmalarin
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uzun bir taribsel gelisme stireci sonucunda medya sistemlerine yiiklemis oldugu
alternaiif sorumluluk alanlanmin varl:g bon konuda a mug ditzeylerin dikkatle
ele alinmasun zorunlu olduguna isaret etmektedir.

Medyada etik/giic iligkisinin yalmzca Bat: demokrasisinin daha incelik}i bir
diizeye getirilerek diinya dl¢eginde yaygmlagtintmas: hedefiyle sinmh tatnlamayacag:
gercegi giinlimiizde kiiresellegsme aracilifayla cegitlenen anlayis ve isteklerle bir
kez daha kamtlanmaktadar. Nitekim literatiirde 6zel olarak sorumluluk iizerinde
odaklanmasa da medyada etik/gii¢ iligkisini ele alan gahigmalar agurlikl olarak
kiiltiirleraras: etkilesim temelinde ve “demokratik iletisimin ahlaksallagtiriimas:”
sorunsal etrafinda yogunlagmaktadsr (Christians ve Traber, 1997, Stevenson, 1999;
Wilkins ve Christians, 2008). Ancak bu ¢aligmalarda vurgunun agurhikls olarak
kiiltiirel alana verilmesi nedeniyle kiiresel arenada sosyo-politik nitelikleriyle 6ne
cikan bazi arayiglann geri plana itildigini de belirtmek gerekir. Oysa ki giiciin bir
biitiin olarak nluslararas: politik sistemde yogun bir tarihselligin icinden gegerek
kazandip1 yeni bigimler tartigma giindeminin ilk siralarina yerlegmistir. Nitekim,
uluslararas: iligkiler kuramint olaylarin agiklayicisi olma diizleminden alarak
gergegin yapilandiricis: olma diizlemine yerlestirmek isteyen yaklagimlar etik
boyutu bu siirecin temeline oturtmakta ve onu megruluk, liyakat, egitlik, egemenlik
ve insan haklan gibi sorunlann agimlanmasmda vazgegilmez bir unsur olarak
degerlendirmektedir (Halliday, 1994; Burchill vd.,1996; Linklater,2007).

Sozii edilen siirecte bizzat medyanmn kendisi bagat bir rol listlenmistir; zira
glimiimiizde giderek gegitlenen iletigim teknolojileri ve giiclenen maiilkiyet yapilan.
medyanm hiiklimetlere, sivil toplnm orgiitlerine, diasporik gruplara ve uluslararas:
kuruluglara ulagabilme ve onlann faaliyetlerini etkileyebilme kapasitesini eskisiyle
karsilaghniamayacak &lglide artirmmshir. Bu ise uluslararas: iligkiler alamnda otorite
ve ozerklik kaliplaninin gecmigten giiniimiize defin uzanan kesintisiz bir ¢izgi
lizerinde sorgunlanmas: gelenegini daha da giiclendirmektedir. Kiiresel gii¢
merkezlerinin farkli cografi mekanlar degerlendirme tarzlar bu merkezlerle
bagimlilik iligkisi icinde yagayan topluluklar acisindan somnrt sonuglar icermektedir.
Genis cografi mekanlann igerdigi kiiresel sorunlarm her iki taraf igin de kargilikl
dedisim yeri haber medyalandir. Kiiresel izleyicilerin olugturduklan izlenimler
sonradan politikacilara kamuoyu baskrs: olarak yansimakta ve bu da onlann belirli
bir yénde hareket etmeleri sonucunn dogurmaktadir. Bu baglamda. giderek
kiiresellesen diinyada farkh yer ve zamanlan konu alan gazetecilik uygulamalarmin
otorite merkezlerine etkide bulunabilme potansiyelini dnemli Sl¢iide ele gecirdiginden
stz etmek miimkiindiir (Louw, 2004).

Gazetecilik kapsammda belirginlegen giic kabplanm mikro ve makro diizeydeki
ahlaksal sonuglar acisindan degerlendiren Bowers vd.'ne gire (2004: 238), “giic
medyanm kurumsal ve mesleki uygulamalannda dogru ve yanhsin aragtimlmas:
siirecini hem zayiflatan, hem de giiglendiren toplumsal giiglerin gercek dogasim
ortaya ¢ikarma kapasitesine sahip en Snemli husustur”. Farkhlagan ¢ikarlar nedeniyle
degisken bir zemin fizerinde varlik kazanan “etik diigtincenin 6zii kargit diigiince
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sistemnlerinin, toplumsal gii¢lerin ve ideolojilerin kesin bir ahlaksalligm dogas:
iizerinde gattstiklan karmagsik bir kiiresel diizlemde durmaksizin bigimlendirilmekte
ve yeniden bicimlendirilmektedir” (Bowers, 2004: 237). Burada sozii edilen kiiresel
diizlemin tarihselligin bicimlendirdigi sosyo-politik ¢ikarlarin etkisinden uzak
homojen bir sentez olarak gérillmeyip fardkhlastmer uluslararas: dzelliklerini koruyan
¢ok katmanl bir yap1 anlaminda kullamldif aciktir. Bu gercevede kiiresel medya
etigi siirec icinde evrimlesen kendine 6zgii bafimsiz bir igleyis kurallan dizgesini
oldugu kadar uluslararas: medya sistemlerinin farkly cikar ve depeyimlerini de
barnindiran hiyerargik bir giic piramidi griiniimiinde bigimsellik kazanmaktadzr,

Anlatilanlar 11g1nda, profesyonel medya etifinin ulusal, uluslararas: ve kiiresel
diizeyde igerdigi ¢ok yonlii sorumluluk dizgesi ve hiyerarsik nitelikli gii¢ yapis1
arasmdald birebir etkilegimin en kapsamh anlatimiarindan birini karmagik ve gok
katmanh bir tarihsellifin icinde kazandigim ileri stirmek miimkiindiir. Nitekim, s6zii
edilen etkilegimin giicli ve zayif noktalan, siireg icinde belirginlesen inigli ¢ikigh
gelisim ¢izgisi tarihsellifin destekledigi neden-sonug iliskileri cergevesinde dzha
yogun bir baglamsallik kazanmaktadir. Bu nedenle, profesyonel medya etiinde
sorumluluk/giic lliskisinin gecmigten bugiine uzapan geligim ¢izgisi iginde ve degisik
filkelerin medya sistemlerinin ortaya koydugu kargitagtrmali émekler cercevesinde
incelenmesi konuyla ilgiti tartigmalar i¢in geriye déniik bir bakig acis1 saglayarak
giiniimiizde bilingli ya da bilingsiz olarak arka plana itilen bazi yagamsal tartigma
alanlarimn yeniden giindeme gelmesine katky saglayabilir. S6zkonusu katkay:
gliglendirmeye yonelik olarak bu ¢alismada “soruminluk™ kavrammin “uluslararas:
gazetecilik etifi”nin tarihsel gelisim siirecindekd rolit incelenmektedir. Her ikisi de
dogrudan giicle iligkili olan bu kavramlar farkl ideolojilerin dayandig: farkh toplumsal
sistemler acismndan farkl anlamiar tagidigi icin bu sisternlerin icinde yer aldif 6zgiin
tarihsel kogullar gergevesinde bicimlenen farkh “diinya diizenleri” hem tasarimsal,
hem de uygulayimsal yonleriyle calismanm ana eksenlerini olusturmaktadur. flk
bolim, ondokuzuncn yiizyilin sonu ile birlikte gelismeye baglayan ve yirminci
yiizythm ilk yansinda gerceklesen diinya savaslan déneminde oncii nitelikte bir
profesyonel sorumluluk anlayigmin olugumuna aracibk eden ekonomik, siyasal ve
askeri etmenler iizerinde durmaktadir. Ikinci bolitmde savag sonrasi yeni diinya
diizeninin bicimlendirdigi “toplumsal sorumluluk”™ anlayisuoun uluslararas: ahlak
yasalanpa etkileri araghnlmaktadir. Uciincii béliimde, 1970°1i yallanin yumnsama
politikasi cergevesinde yiikselise gecen alternatif diinya diizeni arayiglan ve bu
arayislar dogrultusunda gazetecilik etigine fligkin “wluslararasi sorumbuluk™ kavramnda
ortaya ¢ikan nitel farklzlagma ele almmaktadwr. Dordiincii boliimde ise, kiiresel diizen
arayzglan ve evrensel/ kiiltiirel ikileminde gelisen sorumluluk anlayigmm uluslararas:
gazetecilifin etik ilkelestirme siirecine etkileri degerlendirilmektedir.
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1.Yirminci Yiizyin ik Yarismda Oncii Nitelikte Bir Profesyonel
Sorumluluk Anlayisim Olusturan Ekonomik, Siyasal ve Askeri
Etmenler

Gazetecilikte iglerlik kazanan davramig kurallar ilk gazetelerin
yayumlanmasindan bu yana elestiriye konu olugturmugtur. Basin elegtirmenlerinin
tlk kez “etik™ sdzciigiinii knltandiklar tarih Haziran 1889°dur. Bu tarible birlikte
giintiik isleyise dayah elegtiriler, etik kavramlara bagvurmna anlarmnda daha diigiinsel
bir yaklagima déniigmiigtiir. Nisan 1896°da Scribner’s Magazine bir Fransiz
elegtirmenini “kisa ve anlik gériiglerin” Stesine gecerek gazeteciligi felsefi acadan
degerlendirdigi igin dvmiistiir. 1890°larda ise, basin endiistriyel bir yapiya dogru
evrilmeye baglamug ve boylece siyasal bir forum ya da toplumsallastine: bir giic
olarak tamimianmak yerine tilketiciler icin firiin pazarlayan biitiinlesik bir ekonomik
yap1 olarak tanumlanir olmugtur. Bu baglamda medya mesiekleri, 6zellikle de
gazetecilik, bir orta simf vgragis: olarak degerlendirilme siirecine girmig ve bu
stirecle birlikte o dopemde yiikselmekte olan Gniversite sistemi i¢inde konum
kazanmaya yonelmistir. Dénemin kendine &zgii sorunlan karsisinda yogunlagan
kamusal elestini karsismda gazetecilifin saygimlifim korumak amaciyla iiniversitelerde
baz1 gazetecilik programlan acilmmgtir (Christians, 2000:16-17). Ahlak felsefesinin
acimlayic1 Sziinden uzak bir gelisme gosterse de bu programlar gazetecilerin
sorumlulukiarna iliskin entelektiiel bir arayigin temellerini olugturmaya baglamagtir,

Medyatik sorumlulukiarn tammtanmas siireci yirminci yizyilin baglarnda
da artarak devam etmigtir, Endiistrilesme ve ticarilegmenin baskisi altinda medya
miilkiyetinin tekellegmesi kargisinda diigiincelerin hakkanivete uygun bir rekabetini
Ongoren liberal entelektiiel idealin gercek bir beklenti olugturup olugturmadigina
dair toplumsal elestiri giderek yaygmlagmaya baglanugtir. Ote yandan, basindaki
tekellesme egilimlerine ragmen, magazin ve radyo formatinda bir dizi medya
alternatifinin pazara hiicum etmesi ve bunlann gazeteler iizerinde “okuyucuyn
kendisine daha fazla cekmeye yonelik bir baska™ olusturmas: ekonomik nitelikte
bir zorunlulugun gazetecilik kurallarrmin yam basinda varlifimi siirdiirmeye
baglamasma ve toplumsal sorumluluk diigiincesinin ticari bagar §lgiitiiyle i¢ ice
geemesine neden olmugtur. Bu ise ifade ve yaymn dzgiirliigiiniin kamusal varan
gerceklestimmeye doniik yapismin yeniden sorgulanmasiyla sonuglanmugtir. Ortaya
cikan elestirel goriislerin kékenleri Will Frwin’in daha 1911 yilinda Colliers
dergisinde basin: konu alarak hazirladify yazi dizilerinde, Upton Sinclair’in 1919°da
yaymladigi The Brass Check’te ve George Seldes’in 1935°de kaleme aldig: Freedom
of Press’te yer alu. Bunlann hepsi, elestirilerini, basin yoluyla gerceklegtirilen
reklameihga kars: giderek artan giivenin yol agabilecegi tehlikelere dayandirmugtir
(Bittner, 1986:374).

Bu gibi elegtiriler iiniversiter yapmmn icinde giderek kurumlasan etik yaklagmmlar
tarafindan da bir &l¢lide desteklenmigtir. Ancak iiniversiteler bir yandan medya
alamindaki ticarilesmenin olugturdugu baskilara dikkat cekerken, diger yandan s6z
konusu dénemde ortaya gikan bir dizi teknolojik gelismeye destek veren medyatik
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kurumsallagma sifrecini megrulagtimaglardir. Bu cercevede gazetecilik davramglanmin,
performans standartlarinin ve profesyonelizmin giiclendirilmesine yonelik bir
sGylem yiikselise gegmistir. Nitekim bu alanda ilk kitap olan ve 1924 yilinda bir
gazetecilik eFitmeni olan Nelson Crawford tarafindan kaleme alinan The Ethics of
Journalism’de gazete bir “mal” olarak tanimlansa da, yaym &zgiirliigiintin “belirli
bir kamusal iglevi” beraberinde getirdigi de vurgulanmigtir (Starck, 2001:135).
Universite effitiminde gazetecilerin sorumhulugu sonradan nesnel habercilige iliskin
sorumluluklara indirgense de, nygulamaya dayal yeteneklerin &gretiminin genig
bir kamusal sorumluluk efitimiyle desteklenmesi dzel olarak gazetecilik disiplininde
egitilmig bir egitimci kadrosunun pazara adim atmasiyla sonuglanmg; béylece
“sorumlulugun basin dzgiirliifiine eglik etmesi gereken en nygun kavram oldugn”
yéniindeki mancta somutlagan toplumsal bir biling medya uygulayimeilar arasinda
gelismeye baglamistr (Day, 1991:34).

Siire¢ icinde dig cevreyle ilgili sorunlara kayitsizlagarak profesyonelizmin dar
sinirlary i¢ine hapsolacak olan bu gelisme mesleki idealizmin olumlayici etkisini
heniiz korumakta oldugu baslangic déneminde bir dizi yenilige aracihik etmigtir. Bu
yonde gazeteci sorumlnlugunu vurgulayan profesyonel yasalar yirminci yiizyilm
baglangi¢ yillanndan itibaren tiim Bat diinyasm etkisi altina abmgtir. Nitekim, basm
tarihinde bilinen ilk yazili basin ahlak yasas1 1900’lerin basmda Isveg’te olusturulmugtur.
Ancak pek fazla benimsenmeyen bu yasanm olugturulmasmdan yaklagik 15 yil sonra
bugiin bilinen Isvec Basin Ahlak Yasas: olugturularak benimsenmigtir. Bazi basm
kuruluglarmin mesleksel statiilerini belirfleyen belgelerde basin ahlak ilkelerine
Isvec’ten once de yer veren baz filkeler vardir. Omegin, Polonya Gazeteciler Cemiyeti
Avusturya Bolgesi meslek kurallan 1896 yihnda yazilmmg olup, maddelerinden birinde
tiyelerinin “gazetecilik ahlakina uyma ydniinde bir yilkiimliilitklerinin oldugn”
belirtilmektedir. Yine, ilk ahlak yasalarindan biri de 1918°de kabul edilen Fransiz
Basin Ahlak Yasasv’ dir. Ulusal Gazeteciler Sendikas: tarafindan olugturulan bu yasa
1938’de ve 1966°da yeniden gbzden gecirilerek iki defa degigiklife ugrangtir. 1923
yilinda Amerikan Gazete Editérleri Cemiyeti “Gazetecilik Kurallan” adi altinda bir
yasayi kabul etmigtir. 1924°de, yine ABD’de yaygmlasan radyo yaymciligr sektoriine
paralel olarak Ulusal Yaymcilar Birligi (NAB) kurufarak 1929’da bir “ Uygulama
Standartlars Yasas1” kabul edilmis; bu yasa 1939°da yeniden gbzden gecirilerek
“Radyo Kodeksi” aduu almugtir. 1934°de ise Amerikan Gazeteciler Birligi kendi
ahlak yasasmus benimsemigtir. 1936°da Norvee Gazeteciler Cemiyeti, “Gazeteci Dikkat
Et” adh basmn ahlak yasasim kabul etmigtir. Yasa diinyamn en eski basin konseylerinden
biri olan Norveg Basin Konseyi’'nin inisiyatifi ile kabul edilmigtir (Bruun, 1979:18-19).

Medya profesyonalizminin geligim siireci i¢inde kurumlagan sorumluluk
anlayigmin etki alam yalmzca wlusal uygulamalarla simirh kalmayip, uluslararas: bir
yaygmhga da nlagsmstt. Zira medyanun igleyis kurallan yalmzea iilkelerin ekonomik,
toplumsal ve teknolojik geligmislik ditzeylerinden degil, disnemin uluslararas iligkiler
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sisteminin bizzat kendi kosullarindan da etkilenmekteydi. Ondokuzuncu yitzyihn
fkinci yansimdan itibaren Batih devietler arasinda kizigan ekonomik rekabet yirminei
yiizyiin ilk yansinda arkasmda bityiik bir yikim birakan iki biiyiik diinya savagna
neden olmustu. Bu nedenle medyada yayinlanan iletilerin dénemsel yanhlifa
yalnzca tekellesmenin bir sonucu olmayip, savag ortammin $znel kogullarindan
da kaynaklanmaktaydi. Ozellikle devletlerin birbirlerine kars1 stratejik avantaj elde
etme siirecinde bagvurduklar: propagandist haberler olduk¢a yaygindi. Birinci
Diinya Savaginda geleneksel basin tekniklerinin yani sira, yeni geligen sinema da
bir propaganda araca olarak ilk kez kullamlmaya baglandi. 1919°da Lenin tarafindan
kurulan Comitern ile 1920’]lerde baglayan fasist hareket, farkh ideolojik énciiller
temelinde, uluslararasi iletisim ve propagandanin kaynagi durumuna geldi. Bu
dbnemin en belirgin niteligi, 6zellikle kisa dalga yayinlarm devreye girmesiyle
radyonun gok etkin bir bigimde ortaya ¢ikmasi ve 1930’larda uluslararas iletisime
damgasim vurmas: oldu. Hitler’in 1933’te iktidara gelmesinde etkisi olan radyo,
Ikinci Diinya Savag1 boyunca da gerek Naziler, gerekse miittefikler tarafindan ok
basarili bir propaganda ve psikolojik savag araci olarak kullamilda (Fischer,
1970:9-10).

Siyasal goriiglerin yaym dalgalan ve dev sinema ekranlan yoluyla genig
katlelere ulasma ve bazi propagandist etkilerini bu yolla gelistirme firsatim yakalamasi
reformcular ve gelencksel kanaat Snderlerinde “kiiltifre] tehdit duygusu” uyandirmigt.
Hiikiimetler ise, wzun vadeli siyasal ¢ikarlarimin zarar gérebilecegini diigiintiyorlard;
zira yirminci ylizyzlin 6znel kogullan altinda uluslararas: hukukun $zneleri olmaya
baglayan medyamn ve gazetecilerin etkinlik alam giderek geniglemeye baglarmsti.
Bu gibi etkiler altinda ve propagandist yayinlarin énlenmesine yonelik ortak
¢ikarlarm bir geregi olarak medyaya bazi sorumluluklar yiiklenmesi hedeflenmis;
muhabirlerin ve medyanin barig ve vluslararas: anlayis gibi evrensel degerler adina
dogru gazetecilik yapma konusunda gorev anlayisiyla hareket etmesi $n- gériilmiistii.
Orneggin, 1928°de metkezi Cenevre’de bulunan Uluslararas: Caligma Ofisi tarafindan
“Gazetecilerin Caligma ve Yagam Kosullars” ad: altinda yaymlanan bir rapor
yalnizea gazetecilerin ¢aligma kosullarim kapsamakia kalmayip, aym zamanda
onlarn haklanm ve sorumluluklanm da igermekteydi. Ote yandan, 1941°de kurulan
Hiir ve Miittefik Ulkeler Gazetecileri Uluslararas: Federasyon tiiziiiinde de bazt
uluslararasi etik ilkeler yer almaktaydi. Ayrica, 1942°de Meksika’da toplanan
Ulusal ve Pan-Amerikan Basin Konferansi'nda bu yénde ilkeler olugturuldu ve
daha sonra bunlara anti-Nazi miicadele yéniinde maddeler eklendi (Bruun, 1979: 18-
20). Ancak gazetecilerin savag kargrts uluslararas: yiiktimbiililklerini kuramlastiracak
somut adimlar doneminin belirsizlik ortammda atilamarms; ¢abalar bir sonraki
ddoneme aktanlmigtir.
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2. Savag Sonrasi Yeni Diinya Diizeninde Bicimlenen “Toplumsal
Sorun_lluluk” Anlayistnim Uluslararast Ahlak Yasalarma Etkileri

Ixinci Diinya savas1 sonrast dénem, savagin yikintilanmn ardindan “yeni bir
diinya diizeni olusturma” projesinin én plana ¢ikanidig: ve bu proje ¢ergevesinde
toplumsal giiciin kolektif bir igbirligi ve dayamigma anlayis igcinde iiretimsel
etkinlikleri gerceklestirme yoniinde seferber edildigi bir zaman dilimi olmugtur,
Genel olarak “toplumsal refah uygulamalan” adi altinda amlan bu siireg, dénemin
farkl ideolojilere dayah toplumsal sistemleri tarafindan farkli politikalar izlenerek
gerceklestirilmigtir. Nitekim, refah politikalan sosyalist iilkelerde partiyle toplum
arasmda giiclii bir bag olughurmayr amaglayan devlet denetimindeki baz kamusal
yatirim politikalaninda somutlagirken, bagimsizliklarimi yeni kazanms Uciincii
Diinya iilkelerinde bu politikalar ulus-olusturma siirecinin iizerinde yiikseldigi
toplumsal idealler ile bunlara kargilik gelen kalkinma cabalarinda belirginlik
kazanmugtir. Batih {ilkelerde ise klasik sanayi devriminin ekonomik ve toplumsal
diigiincesine egemen olan laissez-faire yaklagimndan uzaklagan hitkiimetler karmagik
sanayi toplumlanmn gereksinimlerini kargilamak icin sosyo-ekonomik alanda
kamusal harcamalan arttirmaya yonelmigtir (Mishra, 1981). Batida “kamusal yarar”
adina gergeklestirilen uygulamalar kapitalist nitelikteki dzgiirliik kavraminm esitlik
kavramiyla dengelenmeye caligilmasina ve bu yénde sorumluluk kavraminm da
toplumsal boyutta yeniden yorumlanmasina yol agmigtir.

Savag sonrasi yeniden yapilanma stirecinde ekonomik ve toplumsal ncelikler
kadar kiiltiirel 6ncelikler de dnemliydi; zira olugturnlmak istenen giiclii devlet
yapilannn gereksindigi “saygn toplum™ imaje farkh toplumsal kesimlerin “manevi
gelisimi”ne gosterilecek ilgi ve hassasiyetle dogru orantihiyds. Ozellikle Soguk
Savagin propagandist ortaminda ideolojik sistemler rakip sistemlere yénelebilecek
umut ve beklentileri &nlemek, buna kargilik kendi deferlerinin hem yénettikleri
toplumlar, hem de egemenliklerini yayginlagtirmak istedikleri diger toplumlar
tarafindan benimsenmesini saglamak icin biiyiik bir yans icine girmislerdi. Bu
yanigta sahip oldugu ekonomik, siyasal ve teknolojik giice dayal olarak kapitalist
Bat1 daha avantajh bir durumdaydi. Refah devletinin mimarlan ézgiir bir tophimda
temel amacin “refah ve yagam sanslanm yeniden dagitmak, toplumsal dayamgma
duygusunu arttirmak, saflanan hizmetler ve yararlar yoluyla insanlar arasmda
disiplin, 6zgiiven ve karsibikh yiikiimliilik duygusunu giiclendirmek” oldugunn
vurgulayan bir sdylem gelistirmislerdi (Rodger, 2000). Kapitalistik bir &ncelik olan
bireylerin kaynaklara erigim hakkimin kamusal yarar gz éniinde tutularak
genigletilmesi gerefi bu soylemin lizerinde yiikseldigi temeli olugturmaktayd.

Anlatilanlar baglaminda éne ¢ikan kavramlardan biri de toplumsal sorumbiluk
kavrarmydr. Batida toplumsal sorumluluk kendisiyle 6zdeglesen dayamsma, alturizm

ve kolektivizm ile birlikte yiikselen bir deger haline gelmisti ve bu niteligiyle de

£l
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kurumsal bir biitlinlesme stirecine girmigti. Medya bu biitiinlesme siirecinde one

¢tkan kuromiardan biriydi. Medyanre demokratik politika ile iligkili olarak toplumda
baz: temel islevler yerine getirmesi gerektigi siklikla vurgulanan bir husustu. Bu
vurguyu giiclendiren ana etmenlerden biri, bazi Snemli hususlar agismdan 6zgiir
pazann vaat ettigi basin Gzglirliigiingi yerine getirmede ve topluma umulan yaran
saglamada bagaristz kaldi§ yolundaki goriislerin agiriik kazanmastydi. ABD’de giiclii
bir akademik merkez olan Chicago Okulu’na gére diizenlemeden uzak bir basinin
teknolojik ve ticari agidan giderek giiclenmesi bireyler ve farkh gruplar icin medyaya
ulasma sansmm azaltrms ve toplummm enformatik, toplurnsal ve manevi gereksiomelerini
kargilama siirecini zaafa ugratomgts (Davis, 1990). Ote yandan, yeni bir kitle iletigim
arac1 olarak radyo ve televizyonun dogugu, gecmisi daha eskilere dayanan basina ek
olarak yeni tifrden bir kamusal denetim ve sorumluluk yontemine iligkin baz arayislan
giindeme getirmigti.

Siireg i¢inde geligsen basin elestirisi gercevesinde ahlak yasalan, hitkiimetce
gerceklestirilen diizenlemeler ve basin mensuplarinin uymas1 gereken sorumlu
davraniglara iligkin ilkeler yaygin tarhigma platformlarmm olusmasiyla sonuglanmustir.
1942 yalinda basmn kalitesini ylikseltmek ve htikiimetin basina miidahalesini nlemek
amaciyla ABD’de kurulan Hutchins Komisyonu bu platformlardan en kapsamlsidir.
Komisyon tarafindan bes yil sonra hazirlanan ve “Ozgiir ve Sorumiu Basin” adint
tagiyan rapor varolan basmu “sansasyonel ve sorumsuz” olarak nitelerods, “biiyiik is
¢evreleri™nin bir avug temsilcisinin elinde toplanan basin miilkiyetini kiamus ve
tekelcilige yonelen “gii¢ ve kanm abartili giidiileri”nin ve “biiyiik girigimci ve
igverenlerin ortak yamlgisr”mn alting ¢izooigtir. Rapor yalmizea Gzgiir basmun iizerinde
islev gbrecegi beg noktadan olugan bir program dngérmekie kalmarmg; basinun kendi
icinde “giclii bir kargiliklx elegtiri” ye olan gereksinmesini de dile getirmigtir. Rapora
gore, basin ve radyo kendisini yenilemezse bu igi hiikiimet yapacaktr: “basin dzgiirliisti
siyasal Szgiirliigiin temelidir” ve bu zgiirliik “sorumlu bir dzgiirliik” yani “vicdana
ve ortak iyilige” karg1 sorumlu bir zgiirdik haline gelmedikge tehdit altinda kalmaya
mahkmdur (Altschull, 1984:179-180).

Hutchins Komisyonu raporu tarafmdan 6ne siiriilen gériislerin sentezi Baswun
Toplumsal Sorumluluk Kuranu adr altinda somutluk kazanmugtir (Siebert, Peterson
ve Schramm, 1956). Liberal kuramla birlikte Bath medya kuramimn giiniimiize dek
siiregelen egemenliginin bicimlendirilmesinde temel etmenlerden bir haline gelen
kuram, bagimssz bir basma duyulan gereksinimin altim ¢izmis ve bagimsizhfm temeli
olarak gordiigii ifade dzgiirligiinii “bireyin kendi diigiincesine ve vicdanna kars:
tagidifr gorev anlayis” iizerinde temellendinmigtir. Bu “sorumiu dzgiirhiik™ anlayis
yine bizzat Hutchins Komisyonn tarafindan uluslararas: alana da uyarlanmagtir.
Nitekim, komisyonun genel raporunu tamamlayan 6zel ¢aligmatardan biri uluslararas:
iletigim tizerinedir ve komisyon iyelerinden Ewellyn White ve Robert D. Leigh
tarafindan hazirfanmustir. Kitap halinde yaymnlanan calisma Halklar Halklarla
Konugmuyor adin tagimaktadir. White ve Leigh’in geligtirdigi éneriler kapsaminda,
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ulusal symrlar arasmda amaca nygun ve sorumlu bir kullanuma dayali olarak
gerceklestirilmesi hedeflenen 6zgiir haber akigini engelleyen siyasal engellerin
tedrici olarak kaldirilmasi ve ekonomik engellerin azaltilmasi yer almaktadir:

Komisyonun fikrine gére, neslimizin bang konusundaki
umutlarim gerceklestirmek icin hikimetler ve uluslararasi
iletigim enstitiilerinin idaresinden sorumin olanlar geligen kitle
iletigim ara¢larimin tam ve sorumlu kulianimini garanti altina
almak ve diinya halklan arasinda kargilikli anlayis alamm
genigletmek icin acil eyleme gegmelidirler. Béyle bir eylem
sunlan kapsamalrdir:

(a)Sinirlar arasinda kelimeler ve imajlarin iletigimini
kapsamh, veunz, izl etkili ve miimkiin olan en genis alana
hitap edecek sekilde saflayacak fiziksel kolayliklarin ve igleyen
mekanizmalann geligtinlmesi;

(b)Ulusal smurlar arasinda serbest haber akigini dnleyen
siyasal engellerin tedrici olarak kaldirilmas: ve ekonomik
simurlann azaltlmass,

(c)Uluslararas: iletigimde aktarilan kelimelerin ve imajlann
dogrulugunun, temsili karakterinin ve kalitesinin diizeltilmesi
(Nordenstreng, 1984:225)

Benzer yaklagimlar, ele aldifimiz donem itibariyle ABD nin etkili oldugu
kurum ve kuruluglarda da anlatim olanagina kavusmugstur, Ornegin Birlesmis
Milletler Ahlak Yasast Tasaris: Souk Savag kogullan altinda yazilmig Batr yanlis:
bir belge olup, gazetecilerin uluslararas: yiikiimliiliiklerini batirlatan bir belge
Ozelligini tagimaktan cok, zamammn “6zgtr haber akig1” doktrinini savunan bir
belgedir. BM tasans: hicbir zaman resmen onaylanmamasina rafmen, ¢egitli ulugal
basin ahlak yasalarmin hazirlanmasmda etkili olmugtur, Ote yandan Uluslararas:
Basin Dernekleri Birligi (IUPA) Aklak Yasasrnin on maddede 6ngordiigii
dnlemierden bir tanesi yine uluslararas haber icerifinde stz sahibi olma hak ve

yiikiimliiliigiiyle ilgilidi:

3.Diger devletleri ilgilendiren tim sorunlarda ve tim ilke i¢i
sorunlarda nesnel haber verebilme, iilke i¢i sorunian diger iilke
sorunlanyla karglagtirabilme ve 6zgiirce elegtirebilme bakimindan
sahip olunan haklar igin ssrar etmek ve bagkalaninin bu yondeki
haklarimi kabul etmek (Nordenstreng, 1984:219).

Savag sonras: dénemin dznel kogullan altinda uluslararas: iletigim ahlakia
yénelik ilkelegtirme ¢abalanndan ¢ogu medyanm uluslararas: sorumluluklanindan
cok mesleksel dzdenetim konusunu én plana ¢ikarmugtir, Ornegin Whitton ve
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Larsonun 1964‘te “Uluslararas: Hetigimciler Igin Ahlak Yasas:” adi altinda
gelistirdikleri taslak yasa iletigimcilerin “bencil 6z¢ikarlarin 6n plana ¢ikarilmas:
yoluyla kigisel yararlar ya da uluslararas: toplumun genel fyilifine aykan uygunsuz
amaglar pesinde kogmama ytikiimliiliigii"nden s6z etmekte; yurt ici ve yurt dig:
yayinlarda dogrulfuk/adalet, titizlik/kesinlik ilkelerine uyulmasiuy, iftira/karalama,
yikic1 propaganda ve savag kigkirticiligindan ise kaginiimasmi ngérmekteydi
{Nordenstreng, 1984:229-232).

Ote yandan, 1946 yilinda 21 iilkenin Kopenhag’da bir araya gelmesiyle kurulan
Uluslararas: Gazeteciler Orgiitii (I0J) un hazirladigi Ahlak Yasast Tasarist’ mn
baslangig boliimiinde barig ve givenligin kornmasz, vluslararasinda dostea iligkilerin
gelistiriloesi ve insan haklarna saygmin giiclendirilmesine yonelik ilkelere uyulmas:
gerektigi bildirilmekte; bu ilkelerin tiim gazetecilik etkinliginde temel olugturmas
gereken hususlar oldngu dile gefirilmekteydi. Ayrica, gazetecilerin diiriist, dogru
ve nesnel olmasi gerektigi belirtilmekte ve basin dzglirliigli temel bir insan hakka
olarak tamumlanmaktayd: (Bruun, 1979:96-97).

Gazeteciligin vluslararas: boyuttaki hak ve soruminlukiarim dile getiren tiim
bu ifadelerin Bats yanlis1 yayilmaci gikartann sgzciiliigiinii yaptigam ileri siitmek
yanlis sayilmamalidu. Zira, Sofuk Savagin farkhilagan beklentilerinin bizzat
sorumfulok kavraminin tanimlanmas: siirecinde olugturdugu belirsizlik ortasunda
medya aracihfiyla olugturulmas: ngoriilen nluslararas: dostluk ve anlayig ortamina
iligkin ilkelerin yalnizca tanimlayanmin ¢ikarlarim yansitacafi aciktir. Ancak bu
tutumun siireg iginde yayginlagarak donemsel bir 6zellik kazandiFim da belirtmek
gerekir. Nitekim, ele alinan dénem itibariyle gazetecilerin ulusal diizeydeki
sorumlulnilarimi diizenleyen ahlak yasalann: inceleyen caligmalarm ortaya koydugu
iizere, farkl toplumsal ve siyasal sistemlerde yer alan ahlak yasalan arasindaki
kargrthiklar kendini belli eder ve ifade tarzlan ¢ofuntukia ait oldugn tilkenin siyasal
tercihini yansitir (Bruun,1979; Jones,1980). Bu ydnde Bati iilkelerinde medyamn
sorzmitulugu gerceklerin Ggrenilmesi ve bildirlmesine iligkin anayasal yiiktimliliikler
ve ozgiirlikler temelinde dogr, diiriist ve nesnel bir kamusal tartigma ortami
olugturmak olarak ifade edilirken, sosyalist iilkelerde bu soruminluk koniinizmin
ingas1 dogrultusunda ilerici fikirlerin yayilmasim saglamak, devletin gikarlanm
zedeleyen tiim eylemlere kars: savagmak, halkin sorunlarina hassas ve dikkatli bir
bicimde egilmek ve diinya halklarmn emperyalizme karsi miicadelesini ve uluslararas:
dayamigmay1 desteklemek biciminde belirginlik kazanmstur. Uglincii Diinya
iilkelerinde ise medya dogru bilgilendirme yoluyla halkin glivenini kazanma, halkin
kollektif ¢ikarlarina hizmet etme ve felsefi, siyasi, dini inanglara sayg1 duyma
yoluyla ulusal birligi ghiclendirme gibi konularda sorumiu tutulmustor. Burada
ozetlenmeye caligilan tiim bu anlayig farklihklan daha sonraki dénemlerde gazeteciligin
etik temeline iligkin olarak geligen tarigmalann belkemigini olugturmugtur.
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3. Alternatif Diinya Diizeni Arayislan Dogrultusunda Gazetecilik
Etigine Iliskin “Uluslararasi Sorumluluk” Kavrammin Nitelik
Olarak Farklilasmas:

Farkh ideolojik sistemler arasinda gerceklegen getin Soguk Savag kogullarmm
gevseten yumugama politikasimin 1970°1i yillarda yasama gecmesi diinya
ekonomisinde kamusal politikalan: gerileten gelismelerle birlesince rakip ideolojiler
arasinda toplumsal giicli ulusal hedefler dogrultusunda yeniden Srgiitleme siireci
yavaglammyg; bunun yerine ideolojik sistemlerin dayandifs degerleri dijer toplumlar
arasinda etkin kilma yang giiciinii daha da arttirarak konum kazanmgtir. Siireg
i¢inde giderek giiclenen iletigim teknolojileri ise bu yangta siyasal bloklara genig
firsatlar sunmugtur. Ugiincli Diinya iilkelerinin haberlesme alamna girmesi ve
sosyalist iilkelerin de destegiyle Bat: yanhs: statiikoyu elestiren birtakim goriiglerin
giderek daha gii¢lii bir bigimde seslendirilmesi uluslararas ¢lgekli yeni tartisma
platformlarmm olugumuyla sonuclanmmgtir. Kitle iletisimini de kapsayan uluslararas:
sorunlarin ¢oziimiinde iilkelerin potansiyel giiciinti harekete gecirecek bir haklar,
yetkiler, dzgiirliikler ve sorumiulvklar dizgesi egitlik Slciitiine dayal: bir deerlendirme
cercevesinde tartigma giindeminin $ziindi olugturmaya baglarmgtir (Gibbons, 1985;
Hartmann, 1980; Kivikaru ve Varis, 1986). Bu gibi gelismelerin toplu etkisi altmda
ulusal medya sisternlerinin smarlanyla ¢evrilen ya da az sayida uluslararas: kurulog
tarafindan daha cok gazetecilerin 6zdenetimleri kapsammnda tanimlanan sorumluluk
anlayig nitelikce farkhlasoug ve uluslararasi demokratiklegme sorunsali ergevesinde
varlik kazanan yeni bir sorumlulnk anfayigi kuramsal ve uygulayimsal siireclerin
temel eksenlerinden birni olughirmaya baglamigtir.

Uluslararas1 sorumluluk kavraminin medya profesyonalizmine yonelik
boyutlaninn donemin uluslararas: iletigim tartigmalarinda daha ¢ok “enformasyon
egemenligi” kapsammda ele alndigmm séylemek miimkiindiir. Ozellikle yumugsama
doneminde daha genig bir hareket alamna kavugan sosyalist blok ve etki alanim
genigletmek isteyen Ugilincii Diinya iilkeleri Batinm hareket alanin: daraltarak elde
ettikleri avantaji korumak ve giderek uluslararas: arenada iistiinliik saglamak icin
ulusal egemenlik haklanimn vurgusuna ybnelmiglerdir. Nitekim, enformasyon
egemenlifi cercevesinde uluslararas: yayin kuruluglarinin etkinliklerini birtakim
kurallara baglayacak ve ozgiir haber dolagmm diigiincesini ulusal egemenlik
diigtincesiyle bagdagtiracak evrensel nitelikte bazi iletigim ahlak ve davranig
kurallanmn olugturulmas: hedeflenmigtir, Buna gore, her ulusun tilkesindeki yabanci
gazeteciler ile simrlanndan igeriye ve disariya yapilan her tiirlii iletigim ifizerinde
tam bir egemenlik hakk olmasi gerekir. Bu nedenle de tilkelerin yaptig dis yaymlarla
tliglili uluslararas: iletigim igerigi fizerinde bir denetim sisteri kurularak ulnslararas;
davramg ve ahlak kurallaninin olugturulmas: zorunludur. Bu suretle uluslararas:
barg, igbirligi ve dostluk duygular da gelisecektir (Gibbons, 1985).

Bu tiir éneri ve ilkelerin gergeklesme yollatim ele alan kapsamli galigmalardan
biri, UNESCO biinyesinde Kitle Hetisim Araclart Inceleme Komisyonw’nun 1982
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yilinda hazrladif1 ve sonug boliimiinde de medyay: profesyonellestirmek igin bir
yasama Onerisinin yer aldig1 rapordur. Sosyalist iflkelerin savundugu goriislerin
agr bastig1 rapora gore:

Amac...gazetecilik yapan tiim kitle iletisim araglarinin

igleyigini,bu igleyise girmeyi kisitlama yoluyla belirleyecek
gazetecilik uygulama standartlarimn olugturarak diizenlemektir.
Bu kasitlama ise, davramg normlarinin formiile edilmesi, bu
normlara yonelik zorlayici mekanizmalann olusturzlmas: ve
igleyige olan stirekli katilimin etkisiz birakilmasi yoluyla
gerceklestirilecektir.

Boyle bir uygulamanin gerekcesi, gazetecilifin isleyis
stirecinde yer alan tiim bireylerin toplumsal sorumluluk ilkesi
yoniinde davranmalanm saglama ve gazetecilifin bafimsizlifini
koruma ve geligtirme gereklilifinde yatar
(Aktaran: Sussman, 1982: 186)

Uluslararas: iletigimde “kiiitiir baglaml” ahlak kurallarmm “uygunsuz, yetersiz
ve etkisiz” oldugunu, bunlann yerine “insan onurunu ve potansiyelini geligtirmeye
yonelik, diinyay: topyektin bir savagtan koruyan™ evrensel ilkelerin etkin kalmmasim
savunan Mowlapa (1986: 220-221) ise, Ugiincii Diinyada iletisim egemenlizi
acisindan Gzel bir Gnem tagiyan “ kiiltiire, gelenege ve degerlere sayg1” baglifa
aitinda uluslararas: medya kuruluglarmn su gereklilikleri yerine getinmest gerektigine
igaret etmektedir: diinyamm farkls kifltiirlerine saygry: ve hoggoriiyii geligtirmek;
dig isgal karsisinda gelenegi desteklemek; kiiltiidler arasmda cogu kez zor ve tahrifata
acik iletigimi kolaylagtrmak; bang, bistinhik ve ulusal egemenlik gibi evrensel
hedefler diizeyinde ortak tanimiara wlagmalan icin farkli defer sistemlerine yardim
etmek; derin bir bi¢cimde kdklesmis kiiltiirel degerlerin bir lcitde ulusal siyasi
davramg belirledifine dikkat ¢ekmek; dig tahakkiim karsisinda kiiltiire] kimlikleri
gii¢lendirmek, korumak ve kiiltiirleri desteklemek.

“Davranig kurallan olusturma”, “gazetecileri izin sistemine baglama” ve
“sorumluluk ilkesini giiclendirme™ ¢agnsi, Baty tarafindan ulusal ve ulnslararas
basin sistemlerini ve gazetecileri denetlemek iizere baglatilmg agik girigimler olarak
degerlendirilmigtir. Batih gazetecilere gére, Gnerilen sorumluluk illcesi ¢ercevesinde
diger iilkelerin baskici hiikiimeetlerinin anladiklan anlamda bir sorumluluk anlayis
etkinlik kazanacaktr. Izin sistemi, stzde gazetecileri koruyacak bir diizenleme
olarak sunulmustur; ancak Batiluan coktan terk ettifi bir ydntem olarak gazetecileri
denetleme siirecinde kullamlacag: agiktir. Aym gekilde kendileri saldirgan bir
nitelik tagimayan davranis kurallani da kagmilmaz olarak hiikiimetler eliyle
yiiriitiilecektir. Kisitlamaya dayali denetim sorunlan bir kenara birakilsa bile,
yaklasimin zayif temeller iizerine oturtuldugunu savunan Batih gazeteciler,
“demokratik Batidan gelen bir gazetecinin Marksist Dogudan gelen bagka bir
gazeteci kargisinda aragtumact gazeteciligi 6vmesinin anlamsizhifina™ ve bunun
yol acabilecegi catigmalara igaret etmiglerdir { Lehman, 1985:104).

Profesyonel gazetecilik alammn diizenlenmesine yonelik olarak buraya kadar
Ozetlemeye cahigtigimmz kargt goriigleri dengelemeye ¢aligan MacBride Komisyonn
bir ara formoiil olugtunmug ve uluslararasi iletigim yasasi olugturulmasina iligkin
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birbirini diglayan iki kargit anlayism nzlastmlmasimn zorluguna ragmen, béyle bir
yasay: bayata gegirmenin imkénsiz oidugunu diigiinmenin ve bu yénde baglatilan
¢aligmalan yanda birakmamn yanhg oldufunu ifade etrnigtir. Ancak nluslararasi
kodlarm profesyonellerin Gzglir inisiyatifi dogrultusunda gerceklegtirilecek bir
goniilliiliik esasma goire olughurulias: geregi de dzellikle viurgulanmsstir. Komisyon
Raporunda bu yénde aktanlan goriise gire:

Gazetecilerin haklan -5zellikle kaynaklara erigim hakki,
enformasyonu yayma hakks ve diiriist yornm hakla- yalmzca meslek
agisindan degil, okuyucular, dinleyiciler ve tiim kamu agisindan
degerlidir. Medyamn yeterli dzgiirliife sahip oldugu ve kargiik gelen
sorumluluga kabul ettigi yerde sonug yliksek standartta bir bilgi ve
aydinlatic1 bir tarigmadir. Bu hem galigan gazetecilerin, hem de
izleyicilerin gegitli kamusal katlm ve Szyonetim sistemleri araciifiyla
iletistm siirecinde yer almalan sayesinde desteklenebilir (International
Commission for the Study of Communication Problems, 1980: 240).

MacBride Komisyonu ¢ercevesinde belirtilen goriiglerden de anlagilacag gibi,
baglayici nitelikte bir evrensel ahlak yasas: dnerisi Yeni Ditzen tarhgmalan ¢ercevesinde
yeterli destek bulamamig ve UNESCO nun kurumsal etkinlifi zayiflayinca da
giindemden tamamen diigmiigtiir. Sosyalist blogun dagilmasi, Ugiinci Diinyanm ise
gercek bir diinya giicii haline gelememesi bu tiir argiimanlarn arkasmdalki desteZin
tamamen tiikenmesine yol agmmstir. Buna kargilik 6zellikle MacBride Komisyonu
kapsaminda baslatilan tartigmalar boga gitmemig; uluslararasi gazetecilikte geleneksel
anlayistan farkh bir yaklagm dénemin 8znel kognllan cercevesinde yagam bulmugtur.
Nordenstreng (1986: 317), bu yeni profesyonel ahlakin gercegin izlenmesinden bagka
herhangi bir sosyo-politik yilkiimliliikten bagims:z clmay hedefleyen liberal gelenekien
farkl iki dzelligimin bulundugunu ileri stirmektedir. Bunlardan ilki, gazeteciyi siradan
bir vatandag olarak bir dizi evrensel 6lcekte kabul edilmig ideali desteklemeye ve
bunlarn kargisina dikilen engellerle miicadele etmeye davet eder. Bu, biitiin vatandaglara
aym sekilde uygulanan toplumsal bir baglihktir. Ancak, ikinci agsama, bunum da
otesinde tartigma konusn olan evrensel degerlerin “gercefe ve profesyonalizoin diger
geleneksel niteliklerine baglilikla birlikte, gazetecilik mesleginin yagamsal 6zii olarak
nitelendirilebilecek dzel bir baghlif1” da igerir. Boylelikle temel iglevi gesitli sosyo-
politik ¢ikarlar ve degerler kargisinda bagimsiz ve tarafsiz kalarak gercekleri ve
diisiinceleri nakletmek olan liberal gazetecilikle actk bir farklilik iginde olan yeni
gazetecilik ahlaky, gercegin basit bir takipeisi olmaktan ¢ok, evrensel insani degerlerin
stzciisii olmay éngdrmektedir.

Medya profesyonalizmindeki radikal yaklagimlar 1980’1 ylarn gazetecilik
ahlak ilkelerinde yenilesme ile sonuglanan k&klit degisikliklere neden olmugtur. Bu
gibi degigiklikleri incelemek, gazetecilik meslek ahlakina iligkin normatif yaklagmlan
zamansal bir gelisim ¢izgisi iginde konumlandurp yorurnlayabilmeyi de miimkiin
lalacaktir. Uluslararas: belgelerde gazetecilerin toplumsal ve siyasal sorumintuklan
ile uluslararas1 ekonomik ve kiiltiirel iligkilerde oynamalart gereken rollere iligkin
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olarak yer alan bu tiir illceler Topuz’un bir caligmasinda altili bir stmflama iginde
belirginlik kazanmigtr: ekonomik ve toplumsal gelismeye katka, halkm dogru haber
alma hakkina saygi, halkin medyaya ulagma ve kitle iletigim siirecine katilma
hakkina sayg, insan haklarinn geligimine katki, kiiltiirel cegitlilie ve kiiltiirel
bagmmsizlifa saygl, uluslararas: alanda yeni bir iletisim diizeninin kurulmasina
katk (1989:262-264). Bu ilkeler genis bir spektruma yayilan uluslararasi kuruluglarn
gerceklestirdiFi caligmalann ortak bir iiriiniidiir ve gazetecilik ahlakinda uluslararasi
sorumlulugu sosyo-politik. inisiyatifle birlestiren 6zgiin bir bakig agisim yansitir.
Nitekim, 22 Kasim 1978’de Paris’te toplanan Unesco Genel Konferansinin 20.
oturumunda kabul edilen Kitle lletisim Bildirgesi ne gire:

IV. Insan haklartni, tiim insanlar ve tiim uluslar arasinda
hak esgitligini ve ekonomik ve toplumsal geligmeyi
ilerletmek i¢in... kitle iletigim araclannin yerine getirilebilecegi
onemli gorevler vardw (Nordenstreng ve Topuz, 1989:299).

Latin Amerika Gazeteciler Federasyonu (FELAP) biinyesinde 1979°da olugturulan
Latin Amerika Gazetecilik Ahlak Yasast’nda gu ifadeler yazilidir:

2. ...Uluslarimizin ve balklarnimizin ekonomik, siyasal
ve kiiltiirel bagimsizlifina, Yeni Ulunslararasy Ekonomik
Diizenin kurulmasina ve haberlegmede anti-sémiirgecilife katkuda
bulunmak Latin Amerikali gazetecilerin asli gérevidir (Nordenstreng
ve Topuz, 1989:280-281).

Uluslararas: ve bolgesel gazetecilik orgiitlerinde girev yapan profesyonel gazetecilerin
20 Kasim 1983°de Paris’te kabul ettikleri Gazetecilik Alarinda Uluslararas: Meslek
Ahlak Tlkeleri’ne gore:

X. Gazeteci, ¢agdag diinyada genel olarak yeni
uluslararas: iligkilere ve Gzel olarak da yeni bir iletigim diizenine
yonelik hareketlerin olugturdugn bir gergeve icinde cahigr. Yeni
Uluslararasi: Ekonomik Diizenin temel bir béliimii olarak anlagilan
bu yeni diizen, insanlann kiiltiirel kimliklerine tam bir sayg géstererek
onlanm barg icinde bir arada yagamalan temelinde hem ulusal, hem
de uluslararasi agidan haberlesme ve iletigim alaninda anti-
somiirgecilik ve demokyatiklegmeyi hedefler. Gazetecinin dzellikle
devletler ve insanlar arasindaki bariga dayah dostga iligkileri koruma
ve destekleme yoluyla uvluslararas: iliskilerde demokratiklesme
siirecini geligtirme konusunda dzel bir yilkiimlitigi bulonmaktadir.
{Nordenstreng ve Topuz, 1985:312).
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4. Kiiresel Diizen Arayislar1 ve Evrensel/Kiiltiirel Ikileminde
Gelisen Sorumluluk Anlayisimn Uluslararas: Gazetecilige Iliskin
Ahlaki Ilkelestirme Siirecine Etkileri

Kiiresellesme uluslararas: sistemde varolan egitsizlikleri coziimleme siirecine
kalica bir katky saflamasa da, bu egitsizlikleri ekonomik ve siyasal agidan ele alan
ideolojik yaklagmmlan gerileten bir etkide bulunmustur, Nitekim, kiiresellesmenin
cok yonli etkileri sonucu sosyalist blogun dagilmas: ve Ugtincit Diinyada giiclis
ulus-devlet yapilanmmn bir tiirlit hayata gecirilememesi kaynaklanin adil paylagimina
dayali yeni diizen arayiglarini ve bu yonde gelisen arglimanlan zayiflatmogtir. Buna
kargihk kapitalist blok daha da gelismis; kiiresel iiretim, ticaret ve finansin
yonlendirilmesinden styasal giiclin yapilandinlmasina, oradan da merkezi nitelikteki
imgelerin olugtorulmasina kadar uzanan genis bir aralik icinde yaygmbk kazanmugtir.
Yikselige gecen neo-liberal yaklagim dogrultusnnda “kalkmma” kendi icinde bir
hedef olmaktan ¢ikmisg; toplumsal agidan etkinlik kazandmlacak 6zgtirliik ortarm
aracth@iyla gerceklestirilebilecek bir siire¢ olanak tammlanmaya baglamigtir.
Omegin, Birlesmis Milletler kapsaminda olugturulan fnsani Gelisme Raporu 2002:
Ayrimlagmg bir Diinyada Demolrasiyi Derinlestirmek adh belgede ilk kez demokyasi
insani gelismenin merkezine oturtulmug ve ayrntil bir bicimde incelenmigtir
(Aktaran: Stevenson, 2004:81). Burada bir parantez acmak ve kiiresellesen diinyanin
“pzgiirlegtirici evrensel idealler etrafinda biitlinlestiritmesini” Sngéren neo-liberal
anlayssa kargilik, giderek giiclenen sivil idealler dogrultusunda “diinya kiiltiirlerinin
demokratik cogullugunu” savuman ve kalkinmanpin kiiltirel diizlemde
gerceklestirilecek cabalann biitiinselligi icinde gergeklesebilecegini dile getiren
goriiglerin de etki alanim geniglettigini belirtmek gerekar (Radcliffe, 2006). Bu
cergevede yenl dimemin egemen sorumluluk antayig uluslararas: iligkiler diizleminde
gikar dengelerinin korunmasina dayal olarak gelisenden farkh olarak kiiresel
diizlemde “diinya kiiltiiriintin/kitltiirlerinin gelismesine katkida bulunma
yiikiimbiligii“pe dogru bir genigleme gostermigtir.

Batrda demokrasi ve zgiirlesme soruminu deviet ve giiclii ekonomik ¢ikarlar
karsisinda giderek giiclenen sivil nitelikte bir toplumsal yapilanma ekseninde ele
alan ve medyay1 da bu eksen lizerinde konumlandiran yaklagmmlar genel egilime
uygun olarak yikselise gecmistir. Bu yaklagimlan destekleyen en Gnemli
gelismelerden biri, 1990’1arin baginda ABD’de “sivil gazetecilik” ya da “yurttas
gazeteciligi” adi altinda yeni bir gazetecilifin ortaya ctkmasider. Amerikan toplimunda
ciddi haberlere iligskin istegin zayiflamasi; haber medyasma ytnelen kinizmin
yoZunlagmas: ve sivil sorunlara duyulan ilginin azalmas: gazetecileri kendileriyle
kapsadlklan tophaluklar arasmda baglanti karmaya itraistir. Bu baflamda gazetecilifi

* kavramiyla yeniden birlestirme, kamusal tartigmayi geligtirme ve sivil
kiiltirii giiclendirme hem uygulamada, hem de konuyu kavrarnsal boyutta alan
gahsmalarda 6n plana gkantmgtir (Rosen, 1999; Haas ve Steiner, 2003; Black,1997).
Yurttag gazetecilifinin difer bir etkisi de paylastif: bircok ortak Gzellik aracihgiyla
toplunsal sorumluluk anlayisimn ve Yeni Diizen arayigmn biitiinciil etkisini yeni
olugtmiara tagimas: olmustur (Gunaratne, 1996).
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Finlandiya 6zelindeki enformasyonel yayicilik politikas:, MacBride Komisyonunun
galismalan, Avrupa BirliZinin kamusal hizmeti diglamayan medya politikalan ve
calisan gazetecilerin profesyonel etkinliklerinin destegiyle toplumsal sorumiuluk
anlayis1 kiiresellesmnis ve yeni bir profesyonel anlayisin temelini olugturmugtur. Bu
baglamda yeni profesyonel anlayig medya kuruluglarm ve gazeteciler iletigim hak
ve dzgiirlilklerinin sahibi olarak géren geleneksel anlayisin, yurttaglarin ve onlarm
olugturdugn sivil toplurun enformasyon ozgiirliigiiniin nihai sahibi olduguna iligkin
farkl bir anlayisa dogru evrildigi paradigmal bir doniigimii temsil etmektedir
{Christians ve Nordenstreng, 2004).

Sivil toplumu iletigimsel hak, 6zgiirlitk ve sorumbuluklarm merkezine yerlegtiren
yeni anlay1s 1990’larm yeni kiiresel tartigma platformu haline gelen Enformasyon
Toplumu Uzerine Diinya Zirvesi’nin (World Summit on the Information Society:
WSIS) de temel ilgi alanlarmdan birini olugturmugtur. Zirve aracihgiyla netlesen en
dnemli gelismelerden bir, sivil toplumun iletigime dayali yeni bir toplum tiirii olarak
kavramsallastunlmasidie. Bu ¢ergevede “sorun daba esitlik¢i bir enformasyon toplumu
olugturmak olamayip, enformasyon ve medya yapilan aracihiftyla tanumlanan ve
desteklenen gii¢ ve egemenlik yaptlarim gdzden gecirmek suretiyle bir lletigim
toplumu geligtirebilmektir” (Raboy, 2004:6). lletisimsel boyutuyla 6n plava ¢ikan
bu veni toplumsal kurgu kendisine karsilik gelen medya yapilanmasim etik bir
anlayisla ele almakta gecilonemigtir. Olusturulmas: hedeflenen etkilesimsel medya
yapilan iginde gazetecilerin yeni rolil etik ilkelestirme temeline dayah kunumsal
sinirlarm digina ¢ikarak yerel ve kiiresel olusumlarla biitiinlesmek olarak
tammlanmaktadir. Bu tanimlar uyannca medyamn insan haklarini, toplumsal
sorumiuluklar, demokrasiyi ve sivil toplumu destekleme ve aym zamanda diinya
toplurnlan arasmda banga dayali bir anlayis gelistirme siirecinde hiikiimetler,
ulustararasi kuruluglar, sivil toplum &rgiitleri ve bireylerle birlikte galigmas: somut
bir gereklilik olarak oriaya gikmaktadir (Tehranian, 2002). Giincel medya uygunlaralar
bu gerekliligi dogrulamakta ve yeni iletisim teknolojileri demokratiklesme siirecinde
“ taktiksel bir ara¢” olarak kullamlmaktadir (Hassan, 2004).

Uluslararas: gazetecilik etigind sivil kavramlar fizerinde yapilandirma ¢abalarina
ragmen, liberal yonelimli geleneksel ahlak ilkelerinin etkisini halen korumakta
oldugunu da belirtmek gerekir. Liberal anlayigin 1980’1 yatlarla birlikte Bati’da,
ozellikle de ABD’de, gazeteciligi daha “evrensel” nitelikte baz1 ahlak ilkelerine
dayandinma ydniinde baglatilan ¢abalarin kaikig noktasm olugturdugundan séz etmek
miimkiindiir, Ote yandan, iletisim teknolojilerindeki yenilikierin kaynaklandig1 Batth
iilkelerde medyatik iiretim teknolojisinin arkasmnda yatan stratejik goriis, ister istemez
bu teknolojiyi birebir kullanan mesleki uygulamalara da niifuz etmig ve diinya
dlgeginde bir yayginhk kazanmigtir. Kiiresel $lgekle faaliyet gosteren Batili medya
kuruluglan ise érgiittenme, meslekd rutinler ve icerik formatlan acismdan hazir
modeller sunarak liberal bakis agisinm iglevsellegebilmesini kolaylastiran bir etmen
olarak genel ¢erceveyi biitiinlestirmigtir. Batili ilkelerin evrensel dlgekte
uygulanabilirligine duyulan inang, 1990’lann bagmda ve ortasimda Ban temelli “6zgiir
basin sistemini” eski sosyalist devletlerde kirmak ve yerlegtinmek iizere gerceklestirilen
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ve afirhkl olarak siyasal ve ekonomik cikarlann dnciiliigiinde gelisen cegitli
Inisiyatiflerde yansimasimi bulmugtur. Laitila (1995) tarafindan yiiriitiilen ve
Avrupa’da 1994-1995 yillan arasinda yiiriirliikte olan 31 ablak yasasim inceleyen
bir aragtrmaran ortaya koydugu tizere bu yasalarda liberal egilimler én plandadir,
Haberlerin toplanmasinda ve yayillmasmda dogruluk; ifade ve yorum dzgiirhigii
aracihifiyla enformasyon haklarimin savunulmas:; enformasyonun toplanmasinda
yalmzca bilinen yollarm knllamImasiyla saglanan diirastliik; telif haklan ve abmtiiama
siirecinde kaynaklann biittintiigiine saygr gibi konular bu baglamda siklikla dile
getirilen hususlar arasinda yer almaktadir.

Liberal anlayiga dayali geleneksel gazetecilik ahlak kodlar kitresellegme ile
birlikte ekonomik, siyasal ve kiiltiirel dlcekte potansiyel ¢atigma alanlarinin
yogunlagmast ve bunlarn deger sistemlerinin elegtirisine kadar uzanan genis bir
arahik icinde yaygmlasmasi nedeniyle daha somut ve baglayic nitelikie bir ifkelegtirme
siirecine dogru evrilmistir. Bu yonde 6zellikle 11 Eyliil 2001 saldurilan tetikleyici
bir rol oynanugtr, SHzii edilen saldinlarla én plana cikan demokrasi/dinsel koktencilik
catigmas: Batinin kendisinden olmayan inang ve kiiltiirlere kars1 mevcut nyargisimm
daha da artmasina yol agmug (Karim, 2003} ve bu onyarginin yol agtig endigelerin
bir uzantisi olarak, gazetecilik etifinin temelini manevi balayicihgi olan bir dizi
“evrensel” ilkenin olugturmasi geregi siklikla ifade edilen bir husus olmugtur.
Nitekim bu saldmlarla birlikte ABD’de gazeteciye verilen gercegin basit bir
gozlemcisi olma rolii yeniden gozden gecirilmis ve onun  ulusal ahlaki ilkelere
dayah olarak birlik ve dayamgma ruhunu gliclendirme siirecinde daha etkin bir rol
oynamas! gerektigi yiiksek sesle dile getirilmeye baglanmigtir (Cali, 2002).

Gazetecilik meslefinin evrensel ahlak ilkelerine dayanmas: gerektigi savi
kiiresel konjonktiiriin somut kogullarmdan birebir etkilenmekle birlikte, felsefi bir
arka planla da takviye edilmistir. Callahan’a gére, gazeteciligin ahlaksal standartlarmm
evrensellifinden s6z etmek miimkiindiir; zira etik ve ahlaksallik ortak bir dofaya
szhip olan insanlarn zamansal ve mekansal agidan siireklilik tagryan ahlak dogrulanm
kesfetmelerine dayah evrensel nitelikte birer insand olugumdur. Genel kural, kategori
ve kavramlar aracilifiyla diisiinme bireylerin bir biitiin olarak dig diinyayi
kabullenmesi ve onunla ayumlu bir bicimde davranmasiyla sonuclamr. Bu dogrultuda
evrensellegmis bir ahlak icinde hareket eden gazeteciler, amaglarinin diinya
hakkindaki gercekleri ortak iyl admma aragtirmak ve yaymak oldugunm iddia edebilme
hakkima sahip olurlar (2003: 11-15). Benzer bir temel varsayim cercevesinde
evrensel ilkelere dayah farkh tipolojiler gerceklestirilmistir. Strentz (2002)
gazetecilife dair dirt evrensel ilke Gnermektedir: siurlama uygula, kendini bil,
bagkalanna sayg duy ve sorumlu ol. Ward (2005) i ilke siralamaktadir: giivenirlilik
iddias:, dogrulanabilir sonug ve insanlik durumu. Insanlik duromu da yine kendi
iginde iice ayritmaktadur: kiiresel bir aktdr olarak davranmak, diinya vatandaglanna
hizmet etmek ve dar kapsaml olmayan anlayiglan giiclendirmek. Perkins (2002)
ise doZrayn sdyleme, bagimsizlik ve sorumlu 6zgiirhigii uluslararas: hukukun
gazeteciler i¢in tasarfadif: evrensel etik ilkeler olarak tanmimlamaktadir.
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Burada bir parantez agmak ve evrensel gazetecilik ahlak ilkeleri olugturma
stirecinin etik g&recelik goriisliniin yandaglan tarafindan yogun bir elestiriye mtuldugunu
belirtmek gerekir. Christians’a (2005:4) gore, akul ve gercefi defismeyen tozlermis
gibi konumlandirmaya yonelen modernist anlayigin gerilemesi norm kavraminin
kendisini de aginmaya ugratmigtir. “Metafizik kesinlik™ felsefi gérecelikle yer
degiistirmigtir. Felsefi grecelik, ahlaksal ilkelerin icinden ¢ikmis olduklarr toplumiardan
bagims:z olarak nesnel bir uygulama alam bulmasinin olanaksiz oldugunu
ongormektedir, lletisim de bu baglamda yaygm ve biitiinlegtirici bir disiplin olarak
tiim kiiltiirel bicirleri, cemaat yagamum ve sosyo-politik kurumlan kendi ézerkligi
ve biitiinselligi icinde yansitmaktadsr lletigimsel dzerkligin ahlaksal boyutunu
yetkelendirme” (empowerment) kavramm gercevesinde ele alan Brislin’e (2004) géie,
gazetecilik etiinde evrensel degerlere ulagma arayis: cogunlukla dogruluk, diiriistlik
ve nesnellik gibi Batil: geleneksel degerleri uyarlama siireciyle noktalanmaktadir.
S6z konusu tek yanlilig: engellemek amacryla farkh bir kalkig noktasmdan hareket
etmek gerekir. Bu yinde “ bireylerin ve vatandaslanin hem yonetsel, hem de ekonomik
siireclere daha genis oranda katilmasi cesaretlendinme” yoniinde ifade edilebilecek
bir “yetkelendirme etigi” kiiresel degisimleri yansitabilir ve yerel deger sistemlerine
olan saygy giiclendirebilir

Kiiltiire] gorecelifin evrenselei yaklagimlara kuramsal ve uygulayumnsal agidan
yonelitifi elestiriler, iletigim etifinin Avrupa-merkezli eksenini kargilastirmal etik
modeliyle degigtirmeyi hedeflemektedir. Bu doniisiim hentiz gergeklesememigtir;
zira kiiresel Slcekteki caligmalann ¢ofu gercekte Batmin deontolojik-teleolojik
tipolojisine dayala bir gelisme gostermigtir. ik sistematik calisma olan Communication
Ethics and Universal Values Christians ve Traber tarafindan 1997 yilinda 13 iilke
(Hindistan, Nijerya, Brezilya, Japonya, Tayvan, Polonya, Giiney Afrika, Almanya,
Venezuela, Kolombiya, Birlesik Arap Emirlikleri gibi) arasinda kargilagtirmali bir
model olugmrmak iizere gerceklestirilmis ve evrensel bir protonorm olarak yagarmun
kutsalligy fizerinde kifitiirlerarasi i¢ etik ilkenin olugmasiyla sonuclanmigti: insan
onury, dogmyu sGyleme ve siddetten kagmma. Aym kargilagtirmali anlayigtan yola
cikan Ethics in Intercultural and International Communication adh ¢aligma yine
1997 yilinda bu kez Fred Casmir’in editérliigiinde ortaya ¢tkimg ve bu yonde iletigim
etigine iligkin bir “iiclincii kiittiir modeli” geligtiritmigtir. Thomas Cooper ise 1398
tarihli A Time Before Deception: Truth in Communication, Culture and Ethics adh
gabismasinda yerli gruplann aragtinlmasi temelinde kiiltiirel farklilagmaya dayali
ilkeler olusturmaya y&nelmigtir (Aktaran: Christians, 2000:32-33).

Son yillarda konuyla flgili daha kapsamb yaklagimlarm ortaya giktigim sGylemek
miimkiindiir. Ozellikle somiirgecilik-sonrasi kuramn onciiliigiinde tenasil, kimlik ve
melezlik gibi konnlarda Batili olmayan toplumlann kiiltiirel, dinsel ve sosyo-politik
uygulamalan ve yasam tarzlan fletigion alamiyla fligkilendirilmekte ve yerel farkliliklar
evrensellesmenin tiirdeglegtirici itkilerine kargi birer direnc odagi olarak
degetlendirilmektedir. Az dnce sozii edilen sivil/demokratik yaklagumnlarla saglanan
yakinlagma temelinde kiiresel medya etigine iligkin olarak Bati olmayan tilkelerin
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iletigimsel amlayis ve uygulamalan iizerinde odaklanilmakia ve bunlann ayirt edici
yomleri alana getirebilecekleri olasi katkilar agisindan tartisilmaktadir. Ornegin,
Avrupa ve Islam diinyasindaki gazetecilik ahlak yasalar1 arasinda yaptija
kargilagtirmal bir caligmada Hafez (2002) dogruluk ve nesnelligin gazeteciligin
merkezi degerlerini olugturmas: geregi lizerinde genis bir oydasma olmasma kargibk,
ifade Szgiirkiigii tizerinde belirgin farkliliklar oldugunu belirtmis; ancak bu
farkhibklann iki kiiltiir arasinda degigik deneyimlere dayali yeni bir §z-tammlama
stirecini baglatica etmenlerden biri konumuna déniigtiiriilebilecegini ileri stirmiigtiir.
Rao ve Lee (2005} Asya ve Orta Dogu’daki gazetecilerin evrensel mesleki degerlere
ve evrensel bir ahlak yasasiin olas: etkisine yonelik goriiglerini aragtirdiklar:
¢aligmalarinda farkh siyasal sistemlerin evrensel bir yasanin nygulanmasin
zorlagtiracagrm; ancak yine de mesleksel diizlemde bu konunun tartigilmas:
gerektifini vurgulamugtir. Rao ve Wasserman (2007) ise sémiirgecilik-sonrasi
kuram gergevesinde olugtrduklan ¢aligmada Batth olmayan diinyada sémiirgecilik-
sonras: kogellann ve yerli degerlerin medya profesyonelleri ve gazetecilerin ahlaksal
karar alma siirecini etkiledigini ve bu yorumlarm Batii Aydinlanma felsefesi
iizerinde yiikselen egemen etik kavramlara “epistemik bir meydan okuma”
yonelttigini dne siirmiiglerdir. Caligma, kiiresel medya etiginin arastimlmasinda
yerli bilginin dnemini gésteren ve Giiney Afrika’da ubunmu ve Hindistan’da ahimsa
ads altinda belirginlik kazanan iki etik kuramn tartigiimasiyla sona ermektedir.
Kiiresellesmenin evrensel/yerel etkilesimi cercevesinde baglatmis oldugu
medyatik itkelestirme siireci sézkonusn etkilegimi daimi bir tarihsel stireklilik icinde
giiniimitze dek tagimg olan Tiirkiye’de de belirli dlgtilerde yansunasim bulmugtur.
Tiirkiye’de uluslararas: iletigimsel ilkelegtirme siirecine duyulan ilgi 1970")erin
radikal iletigim tartigmalan baglaminda belirginlesmis; kiiresellesmenin hizlandig
son otuz yildu ise konuya efilen ¢aligmalann sayis: artmistur. Nitekim litaratiirde
Tiirkiye’deki iletisimsel ilkelegtirme ¢abalarini daha genis bir uluslararas: cergeve
icinde ele alan baz1 kapsamli ¢aligmalar yer almaktadir (Oktay,1990; Alemdar, 1990;
Ozgen,1998; Girgin,2000; Alankug,2003). Ancak yine de konuyu Tiirkiye’nin
kiiresel medya alanina tagryabilecegi 6zgiin etik katkilar agisindan degerlendiren
yaklagunlar heniiz somnt bir anlatina kavusamarmgtir. Medyanm etik sorumbulngunu
farkhilagan kiiltiire] boyutlartyla ele alan ve onu kiiresellesmenin daha genis ekonomik
ve siyasal boyutuyla iliskilendiren bir bakig acist uluslararas iligkiler alaninda
giderek stratejik bir rol oynamaya baglayan Tiirkiye agismdan énemli gerekliliklerden
biri olarak ivedilikle olugturnlmay: beklemektedir.
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Sonug

Bu ¢cahgmada gazetecilik etiinde sorumluluk ve giic kavramlarman etkilesimini
konu edinen tarihsel bir analiz gergeklegtirilmigtir. Elde edilen sonuglar: baz1 belirli
bagliklar altinda toplamak miimkiindiir. Ilkin uluslararas: gazetecilik etiginin
diizenlenmesi siirecinde ortak bir oydagim alam #izerinde yitkselmesi gereken temel
ilkelerin hangi deger sisteminin kahibina gore bicimlenmesi gerektigi hala
yamitlanamarug bir soradur. Gegmiste profesyonel etik alaninda rakip ideolojilerin
kendi aralarida girigtikleri yogun bir miicadele 6n plandayken, bugiiniin kiiltiirel
demokratiklesme ortammda ortak bir oydagm alaninm olugtrulup olusturulmanasim
birgok iilke i¢in bir anlam ifade etmeyebilecegi ileri siiriilebilir. Ancak son yitlarda
gerceklestirilen caligmalann dayandidi varsaymmlaon etkilesimsel 6z ile yéntemlerin
kargilagtemah niteligi bu konudaki iddialarn heniiz tiikenmedigini g&stermektedir.
Bu ise, kitresellegmenin getirdiZi ekonomik firsatlar temelinde kiiltiire] 6zgiirhiklerden
yararlanmay1 hedefleyen toplumlarn kiiresel sistemde yeni degerler iiretme siirecinin
tagidis Gnemin bilincinde olduklarnn bir gostergesidir.

Profesyonel medya etiginin ele aldiguomz taribsel siiveg acisindan ortaya cikardag
en dolaysiz sonug bu alandaki egemen ilke ve degerlerin, farkh diizeylerde de olsa,
Baty tarafindan gelistirilmis oldugudur. Ancak bu siirecte elde edilen avantajm
yalnizca ekonomik ve teknolojik iistiinliikle saglandifim ileri stirmek dogru degildir.
Bati medyas:, aym zamanda, aralarnda sorumluluk kavraminin da yer aldig etik
anlayslan giiclii kurumsal mekanizmalar ¢ercevesinde igsellestirebilmistir. Nitekim
Batih 6zdenetim mekavizroalanmn gazetecilerin hem kendilerine, hem de topluma
karg tagidiklan sorumiuhiklan adil bir igleyig diizeni gergevesinde yerine getirmelerine
yardmmc: olma yéniinde ortaya koydugn niyet ve uygulamalar bir araya gelerck
mesleld bir ahlak biitiini olughnmug; gazetecilifin kendine 6zgit haklarm, gorevlerini,
davranig kabiplanny, meslek idealini ve bu idealin toplumla iligkisini tanimlayan ve
denetleyen bir dizi kural geligtirmoek: suretiyle profesyonel igleyigin iizerinde yilkseldigi
bir zemin hazirlammgtir, Buna ragmen, gercekte egemen deferlerin yonlendiricilifimde
islevsellegebilmis olan bu zeminin toplumsal sortniara duyarlihgs stz konusu degerlerin
izin verdigi dicillerle sturh kalomg; toplumsal simrlars agan sorumluluk diizeylerinde
ise neredeyse tiimden etkinsizlegmistir. Nitekim, Batih medya kurumlan Bati yanhsi
cikarlan giiclendirme, bupa kargihk daha esitlikci nitelikte uluslararas: bir medya
diizeni olugturma arayiglarimtysa zayiflatma siirecinde gogunlukla birlegik bir cephe
olarak iglev pdrmiigtiir.

Batils profesyonel deZerlerin uluslararas: alanda egemenlik saglamasmda etkili
olan diger bir §nemli siire¢, bu degerlerin temelini olusturan Szgiirliik ve sorumluluk
kavramlarmm birbirini diglamayan tiretken bir gerilim icinde bir arada tutulabilmesidir.
Liberal ve toplumsal sorumluduk anlayiglan arasindali ikilern, zellikle Batili sistemin
kendi icindeki ilkesel tartigmalar ve uygulamaya dayali politikalar cercevesinde
belirgin yaklagum farkhliklan ortaya koysa da, uluslararas: ilkelestinme gabalannda
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tzellikle Bat kargit gériiglere karg: bu anlayiglar ortak bir paydada biitiinlegtirilmis
ve “sorumlu dzgiirkik” ach altnda biitinlesik stratejiler yiiriitiilmiigtiir. Bu stratejiler
sonradan uluslararas: kuruluslarm biinyesinde Bati ¢ikarlanim daha da genisleten
sosyo-kiiltiirel politikalara dontigtitriflmiistiir.

Medya profesyonalizmi alaninda Batinm egernen komumunm sarsmaya yénelen
karsit argiimanlar ise en genis anlatimlanm Yeni Diizen tartigmasi ¢ergevesinde
kazanmmgtir. Bu argiimanlar dnceleri katihm ve paylagim gibi ortak stratejik sorunlara
¢bziim getirmeyi amaglayan siyasal/ideolojik nitelikleriyle 6n plana cikmigtir,
Ancak gerek i¢ soarhhklar, gerekse egemen diinya diizeninin olugturdugu dig baska
ve kasitlamalar nedeniyle bu argiimanlarn ici yeterince doldurulamamis ve bunlar
kiireseHegme ile birlikte killtiir yonelimli bir goriintim kazanmugtir. Kiiltiirel
degerlerin gazetecilige iligkin ilkelestirme stirecine katabilecegi zenginlegtirici
potansiyeli goz ardi etroek miimkiin degildir. Ancak varolan etik ilkelere karg
alternatif olugturma iddiasmda bolunan degerlerin, medya iletilerinin iiretimini ve
yaymlapmasm smurlayan ve denetleyen ekonomik/siyasal yapilan dikkate almadan
ve dagimik toplumsal birliktelikleri agan giichi kurumsal mekanizmalar olustrmadan
ulusiararas: medya yardimiyla gerceklestirilecek ileti degisimleri yoluyla derhal
tirm diinyaya yayilabilecegini varsaymak yanhstir. Her zaman tehlikede olan ¢ikarlar
50z konusu olmuster ve sorunlar yalmzca kiiltiirel degil aym zamanda siyasaldir.

Ozetle, ulnslararas: medya etifinin yapisal karmagikhignin siireg iginde tedrici
olarak arttxfimi ileri stirmek miimkiindiir. Uluslararasi toplumun giderek
kiiresellegmesi ve gruplar, topluluklar, kiltiirler, alt-kaltiirler ve kuruluglarm farkh
bakas acilan, gikarlar ve beklentiler ile bu alana dahil olmas: ortaya cikabilecek
karmagik soranlann ¢dzlimiinde yeni bir medyatik sorumluluk dizgesinin
ohugtwrnimasim gerektirmektedir. Nitekim, gazeteciligin diinya kamuoyunu goriiglerin
kiiresel goZullugu cergevesinde aydinlatarak kalica bir eylemsellife yoneltmesi,
buna karsahik onu cok boyutlu baskilarm olumsuz etkilerine karg: korumas: teme]

oncelikler haline gelebilecektir. Bu baglamda yapilmas: gereken, kiiresel medya
diizepine farkl bir yon vermek isteyen her kesimin vakit gecirmeden savundugn
degerlerin i¢ini doldurmak iizere igbirlifine dayal: somut cabalarda bulunmasidir.
En 8nemlisi, yem bir etik degerler dizgesini iceren medyatik ilkelestirme siirecini
gerceklestirmeye yonelik ¢abalanin teme) hedefi, diinya toplumlarinm giiciindi bir
biitiin olarak arttirmak olmalidir; zira kiiresel egitlesme, uzak bir gelecekte
gergeklegmesi miimkiin olan kapsamh bir kiirese] biitiinlegmeden once gelmesi
gereken bir stirectir.
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Tiirkiye’de Ailenin Televizyon Reklamlarmda Sunumu

Seyhan Aksoy
Akdeniz Universitesi letigim Fakiiltesi

Ozet

Kapitalist sistemin dpemli araglarindan biri olan reklamlarda gerceklik kimi
temsillerle yeniden inga edilir. Reklamlarda siklikta kadin, erkek, anne, baba, ¢ocuk
gibi tekil dzneler temsil edilmekle birlikte bir kurum olarak aile de temsil edilir.
Clinkii aile, iggiictiniin yeniden tiretimini saglayarak meveut diizeni siirekli kilar.
Bu nedenle aile, reklamlarda temsil edilerek yiiceltilir ve bdylece egemen ideoloji
yeniden iiretilir.

Bu ¢aligmada, televizyon reklamiannda bir kurum olarak ailenin nastl temsil edildigi
ve egemen ideolojinin nasil yeniden iiretildigi saptanmaya caligiloustir. Bu amagcla
¢aligmada, ailenin gekillenmesinde toplumsal yapinmn ve dinin etkisi de géz dniinde
bulundurularak, Ramazan ve Kurban Bayrami haftalarn ile bayram dig1 haftalar
olarak isimlendirilen iki haftada, yaygm yaym yapan Kanal D, ATV ve Star TV'de
17:00 ile 23:00 saatleri arasinda yayinlanan reklamlar kayit edilmistir. Kanallar ve
haftalar aras1 tekrar eden reklamlar ¢ikanldiktan sonra ailenin gosterildigi 102
reklam, ilk olarak icerik ¢éziimlemesine tabi tutulmus ardindan da ¢aligmanin
amaglan dogrultusunda secilen 2 reklam gostergebilimsel olarak ¢oziimlenmigtir.
Coziimlemeler sonucunda elde edilen bulgular 1518inda &zetle, televizyon
reklamlarnndaki aile temsilleti aracilifi ile egemen ideolojinin yeniden tiretildigi
stylenebilir.

Anahtar Sozciikler: Televizyon Reklamlar, Aile, Ideoloji

* Bu makale yazarin yiiksek lisans tezinin kasalulmg halidir.
Tezin orijinalinde géstergebilimsel olarak goziimlenen reklamlarin sayssi 15°tic.

Aledeniz Universitesi Iletigim Fakiiltesi Dergisi, 2008 / 10, 31-57
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Abstract
In advertising, which is one of the most important medium of capitalist system,

reality is reconstructed with certain representation. Family as an institution is
frequently portrayed in advertisements as well as individuals like rman, woman,
mother, father, child. Because family maintains the existing order by providing
reproduction of labour force. Therefore, family is glorified through representations
in advertisement and dominant ideology is reproduced by this way,

I this paper, the representation of family as an institution and reproduction of
dominant ideology in Tv ads are searched. With this aim, ads broadcasted between
17.00-23.00 by most common channels Kanal D, ATV and Star TV are recorded
during two weeks called out-of-bayram excluding Ramadan and Kurban Feast
weeks by considering the affect of social structure and religion in formation of
family. After eliminating ads that repeat in both weeks and in all channels, content
of 102 ads which portray family are analyzed and 2 ads chosen in accordance with
the propose of study are analyzed semiotically. In light of findings of analysis, it
can be said that dominant ideology is reproduced by the use of family portrayal
in ads.

Keywords: Television Advertisement, Family, Ideology

Aras. Gir Seyhan Aksoy, Akdeniz Universitesi Detigim Fakiiltesi Halkla iligkiler
ve Tamtim Anabilim Dal aragtirma gérevlisidir. Reklam ve géstergebilim temel
ilgi alanlandsr.
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Girig

Kapitalist sistemin énemli araglarindan biri olan reklamlarda gerceklik kimi
temsillerle yeniden inga edilir. Insanlar ya da insan gruplarma iligkin temsiller yag,
cinsiyet, sosyo-ekonomik diizey, irk, meslek, davrang bicimler, iligkiler vb.
hakkinda anlam yaratir. Béylelikle temsil, insan ya da insan gruplarna iligkin
algizmzi inga eder ve bu algiy: siirdiiriir (Burton, 1993: 111-112}). Ekonomik sermaye
iligkileri icinde yapilanmig olan bu temsiller, toplum ¢ikarlarmdan ¢ok egemen
cikarlara hizmet etmektedir
(Sholle, 2005: 260).

Ozellikie televizyon reklamlari, egemen ideolojinin aktarminda oldukea
etkindir. Ciinkii televizyon, hem gérsel hem de isitsel unsurlan bir arada buhmdurmasi
nedeniyle kurgusu gercege daha yakmdir. Televizyon reklamlarinda toplumun her
alamna iligkin kigi ve olaylann temsili yer almaktadir. Kapitalist sistemin énemli
kurumlanndan biri olan aile de reklamlarda siklikla temsil edilmektedir. Kapitalist
diizen icin ailenin Snemi, iggiiciiniin yeniden iiretimine hizmet etmesinden
kaynaklanmaktadir. Bu nedenle aile, reklamlar aracihifi ile temsil edilerek
yiiceltilmektedir.

Caligmanin amaci, televizyon reklamlannda temsil edilen aile dolayuniyla
egemen ideolojinin nasil veniden firetildigini ve ailenin temsil edildigi reklamlarda
ailenin nasil yansihitdifini ortaya koymalktar.

Kuramsal Cerceve

Insanlarin kendilerine, hayata ve topluma bakaglarim etkileyebilme ve
yonlendirebilme giiciine sahip olan medya, gerceklifin yeniden tiretildigi bir
ortamdir. Medyada gerceklik ¢egitli temsiller aracilif ile inga edilir. Béylelikle
egemen ideoloji cer¢evesinde aileye iliskin bazi kahplar sunularak ‘normal’
olanin ne oldugu tanimlanir. “Normal” olana iligkin bu tanrmlamalar egemen
ideolojinin yeniden iretilmesine hizmet etmektedir.

Kapitalizm salt bir ekonomik sémiirii sistemi degil, toplumsal bir sisterndir.
Dolayisiyla kapitalist sistemin geligik ve catigmali giiclerini bir arada tutan
toplumsal bir yapinin varlifindan séz edilebilir. Bu yapi, politik ve ideolojik
diizeylerin islevlerinden tiireyerek sistemin yeniden iiretimine zemin
hazirlamaktadir. Kapitalist sistemde ekonomik diizeyde egemen siniflann varhgima
agtk bir siddete bagvurmadan siirdiirebilmesinin yolu, politik ve ideolojik
diizeylerden ge¢mektedir. Ancak bunun tek kogulu, sistemin iginde egemen
ideolojinin yaratilmasidir ve egemen ideolojinin olugumu hegemonyanin olusumu
anlarmna gelmektedir (Usiir, 1997: 27).

Hegemonya ile ideoloji arasindaki iligkinin temel tezlerini ortaya koyan
diigiintir, Antonio Gramsci, Hapishane Defterleri’nde, ideolojiye iligkin tiim
olurnsuz kullanimlan diglar ve ideolojinin ekonomi politik bakis acisina uygun
bi¢imde, ekonomiye indirgenmesine karga ¢ikar. Gramsci’ye gore ideoloji,
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yalmzca ustyapisal alanda igleyen toplumsal bir pratik degil, aksine, psikolojik
olarak gecerligi olan, insanlann Wizerinde hareket ettifi, duram}anmmn bilincine
vararak miicadele verdigi ve kendi toplumsal kogullanmn bilincine vardigh zemini
olusturan, drgiitleyici giiclerdir (Gramsci, 2007: 82).

Ideoloji ve hegemonya kavramlar arasinda yakin bir iligki kuran Gramsci,
dzellikle Lukacs™m, ‘burjuvazinin, tiim toplumun nizasm kazanarak iiretim iligkilerini
doZallaghrmasy’ goriigiinti benimser. Gramsci’ye gore, egemen smfin goriigti, bu
simfin aydinlan tarafindan etkili bir bicimde yayilir ve sonugta tiim toplumun
‘sagduyusu’ haline gelir. Ancak egemen simfin bu iistinliigi, giic kullanmasmdan
degil, ideolojik hegemonyadan kaynaklanir (McLellan, 1999: 48-49). Fakat
hegemonya istikrarh bir gey degildir, siirekli olarak yeniden kazamlmahdir (Fiske,
2003: 225).

Hegemonyanin saglanmasinda niza ve mesriluk olduk¢a tnemlidir. Ciinki
egemen smufim, ideolojik alant hegemonya inga etmek icin kullanabilmesi mesraluk
ve riza ile mimkiindiir. Aym: zamanda egemen smifin tabi simiftan onay ve kabul
gormesi de megruluk ve niza ile saglanabilir. Rizadan hegemonyaya giden bu
stirecte, bireylerin diigiinceleri, istekleri ve inanclan iktidan mesrulagtiran bir
oydagmada bir araya gelen, goniniigte dzgiir ve dogal fenomenler olarak temsil
edilir (Hall, 2005: 222). Hegemonyaya giden siirecte egemen smifin gikarlari, tiim
toplumun ¢ikarlanna hizmet ediyormug gibi gériiniir ve boylelikle tabi siniflarin
rizast kazamlir. Bunun saglanmasmda medya da énemli bir isleve sahiptir. Medya,
“stirekli olarak tutarl: bir ideoloji ile toplumnsal yapiyi, yénetilen simflanm tahakkiim
altwna alinmalanna kendi nzalanyla katitlimlan aracilifiyla yeniden iireten ve
hakhlagtiran bir dizi ortakduyusat degerler ve mekanizmalar iireterek hegemonyaci
bir iglev gériir” (Shoemaker ve Reese, 2002: 150). Bu nedenle egemen goriis ve
diisiinceleri toplama yayan ideolojik bir ayeit olarak genelde medyamn ve dzelde
ise reklamlarin analiz edilmesi 6nemlidir. Caligmada, Gramsci’nin ideoloji
kavramsallagtirmasindan hareketle, televizyon reklamlarmdaki aile temsilleri
aracihifyla egemen ideolojinin nasi yeniden tiretildi3i ortaya konulmaya gahsilacaktr.
Bu amag dogrultusunda, kapitalist sistemin aileye bakiginin ve kapitalist diizenin
aile ideolojisinin betimlenmesi Snemlidir.

Aile ve Kapitalist Ideolojinin Aileye Bakis1

Kapitalist toplumlarda sosyal simiflann olugmasinda, ekonomik faktorlerin
temel etken oldugu sdylenebilir. Bu faktrlerin, toplumsal yapry1 ve toplumun en
temel birimi olarak degerlendirilen aileyi de doniigtiirdiigii sGylenebilir. Bu déniigiim
mekanizmasi, kapitalist toplumlarda, isgiiciine nasil ve hangi sartlarda katilacag
belli olan erkek iizerinden degil, genellikle kadin iizerinden saglamir. Ozellikle 6zel
miilkfyetin ortaya cikigi, mittc sahipligi ve bunun aktanmmnda kadin, bagrol oyuncusu
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haline gelmis ve annelik, miilkivet ve iggiiciiniin nesilden nesile aktanmnda dnem
kazanmustir. Bu nedenle kapitalizm anneligi, kendi ideolojik gereksinimleri
dogrultusunda yeniden tanumlayarak denetim altina almgtr (Bahge, 2008: 71).

Kapitalist tiretim, ev ile ig yerini birbirinden ayird1 ve bu ayrimla birlikte erkek
emegi defigim degeri iireten bir emek olarak pazara uyarlamirken, kadin emegi
kullanim degeri {ireten bir emek haline geldi. Bu siire¢ su sonuglarm dogmasina yol
a¢ti: Birincist, erkek emeginin degigim degerinin olmas: erkege birtakum yeni
ayncaliklar ekledi. Frkek emegi, deZisim degeri iireten emek bigimine sokularak, ev
ici hizmetler kadina birakildi. Ikincisi ise ev ile ig yeri ayrum olmadan &nce erkek,
koca ve baba olarak, evin yakminda oldugu icin ev ici meselelere daha cok hakimdi
ve bir nevi evde ototitenin simgesiydi. Ancak ev ile ig yerinin ayrilmasiyla birlikte
erkek vaktinin biiyiik bir kismum fabrikada ya da is yerinde tilketmeye bagladi ve ev,
erkegin bog zamanlanim gegirdigi bir yer baline geldi. Evin yonetim iginin biiyik
cogunlugu ise kadma birakiddi. Bu da hem erkegin evdeki otoritesine belli bir simr
getirdi hem de anne ile ¢ocuk arasinda sicak bir iligkinin dogmasim saglayarak
anneligin yiiceltilmesine yol act: (Aksoy, 1997: 192).

Poster (1980: 200) kadmlar, benlik duygular: kocalannm diinyadaki konuroundan
kaynaklanzan goreli varliklar olarak tamimlar ve evliligin hognutlugn icin en nemli
varliklarinn gocuklan oldugunu sdyler. Kadmlar, cevrelerindeki ekonomik ve politik
doniigiimleri bir kenara breakarak tiim giiglerini ve ilgilerini cocnklarina adar. Boylelikle
erkek egemenliginin ve kaduun basks altma ahmiginm yolu agihir ki Rothman, meveut
diizenin devamt i¢in erkeklerin kontrol aluna almalan gereken seyin, kadmlarin
annelik 6zelligi oldugunu séyler (Rothman 1994°ten aktaran Mengii 2002). Sonugta
kapitalist ideolojide cocuga yiiklenen bu deger ve yiiceltilen anvelik, anneyi 6zel
alana hapsetmistir. Kadomun anne ve e olarak 6zel alana hapsedilmig ve pasiflestirilmig
olmasina kargibk erkek/baba daima birincil konumdadar,

Kapitalist toplumlarda evlilik kurumu her ne kadar §zel ve Gzgiir bir alan
yaratarak, diger tophumsal kurumlarin ve degerlerin aile izerindeki etkisini azaltan
bir kurum olsa da gergekte, evlilik s6zlegmesinin bi¢imlendirdigi aile, ataerkil
egemenlifin mesrulagtirtmasinn smurlan icindedir. Toplum sézlegmesinde oldugn
gibi, devletin egemen smiflara olan bagimlih§mm gizlenmesi gibi, evlilik stzlegmesi
de erkegin kadmi baska altina almasini ve sémiirmesini iceren ataerkil bagimhilif
gizler ve yasallagtirer (Aksoy, 1997: 152). Nitekim sumfh toplumlarin en yetkin bigimi
olan kapitalist toplumlar aym zamanda ataerkil toplumiardir (Fiske, 2003:172).

Her ne kadar aile ve aile i¢i iligkiler mevent firetim bigiminin bir senucu olarak
gbriilse de bir kurum olarak ailenin gekillenmesinde gelenek, orf, inang, ahlak gibi
kiiltiire] degerlerin de tnemli bir pay1 bulunmaktadir. Dolayssiyla kiiltiirel degerlerin
aile yapis1 iizerinde gegitli yansimalarmin olmas1 kagmilmazdir. Bu degerlendirmeler
1s1gnda, gliniimiiz Tiitkiye’sinde ailenin, hem mevcut diizenin ideolojik gereksinirnlerini
karsilayacak hem de gecmisten gelen kiilttire]l mirasim izlerini tagiyan bir kurum
oldugu stylenebilir. Ayrica reklamlann batili bir formu vardir. Bu nedenle



36 Alkdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, 2008 / 10

reklamlarda topluma zgii geleneksel degerlerin tzellikle dini bayram haftalarmda
daha ¢ok iglenecegi ongorillmektedir. Bu dogrultuda, televizyon reklamlarinda
temsil edilen aile dolayimu ile egemen ideolojinin yeniden iiretildigi sayltisindan
hareket edilerek varsaymmlar olusturulmugtur. Bu varsayimlar ii¢ baghk altinda
toplanmigtir.

-Dini bayram haftalar ile dini bayram disindaki haftalar arasindaki
farklara iligkin varsayumlar :

1- Televizyon reklamtarinda aile, dini bayram haftalaninda, difer haftalara gére
daha ¢ok temsil edilir.

2- Dini bayramlarda ajlenin gosterildigi reklamlarda, geleneksel degerler
(dayamgsma, saygi, bajrrmn ziyareti vb} difer haftalara oranla daha sik islenmektedir.
Aile ve ajle tiyelerine iliskin varsayimlar

3- Ailenin temsil edildifi televizyon reklamlaninda ¢ogunlukla anne, baba ve
tek gocuktan otugan cekirdek aile gisterilir.

4- Ailenin temsil edildigi televizyon reklamlarinda aile ici roller birbirinden
aynimagte.

4.1. Anne/kadmm gogunlukla ev isi (temizlik yapmak, yemek yapmak vb)
yaparken veya cocugn ile ilgilenirken gosterilir,

4.2. Baba/erkek nadiren ev igi yaparken veya cocugu ile ilgilenirken gosterilir.
Reklam yapilan iiritn ile ailenin temsili arasindaki iligkiye iliskin varsayimlar

5- Televizyon reklamlarinda aile, cofunlukla ortak tiiketim tiriinlerine ve
araclarma (gida, ev elektronigi vb) iliskin reklamlarda temsil edilmektedir.

6- Televizyon reklamlannda, reklam yapilan firiin/hizmet aile i¢i mutlulugun,
huzurun kaynag olarak gsterilir.

* Bu ¢aligmada varsaysm sézcligi, hipotez sdzciigiiniin karsih# olarak kullandmaktader.
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Yontem

Cahsmasmn amaglan dogrultusunda olugturulan varsayimlar test etmek
amacryla 13-19 Agustos 2007 bayram dig1 haftada, 7-14 Ekim 2007 ramazan
bayrami haftasinda, 14-20 Ocak 2007 kurban bayramm haftasmda ve 03-09 Mart
2008 bayram dig1 haftada, yaygm yayin yapan kanallardan Kanal D, ATV ve Star
TV’de yaymnlanan reklamlar kayit edilmistir. Kurban Bayrami ve Ramazan
Bayrami’nin bulundugu haftalarin Srneklem olarak alinmasinin nedeni sdyle
aciklanabilir: Reklamlarda ¢ogunlukla toplunun kiiltiirel miras: ve deZerleri yok
sayihir ve bu nedenle reklamlarda aile salt tiiketen bir kuram olarak gésterilir. Ancak
Tiirkiye’de aile, mevcut sistemin ideolojik gereksinimleri ile sekillenmis olmakla
birlikte, gecmisten gelen kiiltiirel mirasin izlerini de tagir. Ayrica ailenin
sekillenmesinde dinin de etkisinin oldugn diiginilecek ohursa, dini bayram haftalannda
yaymlanan reklamlarin bu ¢ift y5nlii mirasin izlerini gérmemize imkan taniyacag
ongoriitmektedir. Bununla birlikte dinin ve geleneksel degerlerin etkisiyle gekillenmis
olan Tiirk ailesinin temsil oranmin dini bayram haftalarinda daha ¢ok olacag:
ongoriilmektedir. Bdylelikle, dini bayram haftalaninda ailenin temsil edilme oram
ile diger zamanlarda (dini bayramlarin olmadig1 haftalar) temsil edilme oranlan
arasmnda niceliksel olarak bir fark olup olmadig da tespit edilmis olacaktir. Kayitlar,
17:00 ile 23:00 saatleri arasinda yapilmugtr. Bunun nedeni ise bu saatlerde ev
halkinin vaktini evde ve cogunlukla televizyon karsisinda gegirdigi dngériistidiir.
Toplam dért haftalik siirecte Kanal D, ATV ve Star TV’den yapilan kayitlar
sonucunda hem kanallar arasmda hem de haftalar arasinda tekrar eden tiim reklamlar
¢ikanldiktan sonra aflenin gosterildigi 102 (tekrarsiz) reklama ulagilmshr. Ailenin
gosterildigi bu 102 reklam, igerik ¢oziimlemesine tabi tutulmugtur. Ardmdan da
calismamn amaglan dogrultusunda segilen 2 reklam gostergebilimsel olarak
¢Oziimlenmigtir.

Icerik ¢oziimlemesi agamasinda, ailenin gdsterildigi 102 reklam; anne, baba
ve cocuga iligkin demografik ozelikler, iiriine iliskin $zellik ve reklama iligkin
ozellikler olmak iizere kategorilendirilmistir. Bu kategoriler ve kategorilere iligkin
kodlama yonergesi su sekildedir:

Ailenin Demografik Ozeliklerine Iliskin Kategoriler

- Aile kac kigiden olusuyor
Bu kategoriye iligkin veriler nicel olarak kodlanmugtir. Reklamlar kodlamrken,
anne- gocufun birlikte gosterildigi reklamiarda babanmn olmadifna dair bir veri
ya da bir gésterge bulunmadif takdirde, baba var olarak kodlanmugtu. Aym gekilde,
baba-¢ocugun birlikte giisterildifi reklamlarda da annenin olmadifina dair bir
gisterge bulunmuyorsa, anne de. var olarak kodlanmmigtir.
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- Birlikte Gosterilen Aile Uyeleri

102 reklam, gdsterilen aile tiyelerine gére; kadm ve erkekten olusan cocuksuz
aile, baba- gocugun birlikte gésterildigi reklamlar, anne-cocugun birlikte gésterildigi
reklamlar, anne/baba ve cocugun birlikte gosterildifi reklamlar ve genis ailenin
gosterildigi reklamlar olarak kategorilendirilmistir.

- Cocuk Says1
Bu kategoriye ait veriler niceliksel olarak kodlanmagtir.

- Ailenin Ekonomik Yapis1

Coziimlenen reklamlar; ailenin temsil edildigi ev, evin igindeki mobilyalar,
sahip olunan nesneler vb. gibi reklamlarda gésterilen ailenin ekonomik seviyesine
iligkin gostergeler goz oniinde bulunduralarak yoksul, orta halli ve zengin olarak
kodlanmgtir.

- Annenin/ Babanimn Yasi
Reklamda gosterilen annenin ve babanin yagi; geng, orta yagh ve yagh olarak
kodlammigtir.

- Annenin/ Babanm Statiisii

Ailenin gosterildigi 102 reklamda kadinm/annenin ve erkegin/babamnn statiisii,
cahsip caligmamasma bagh olarak simflandirlmigtir. Efer annenin gosterildigi
rektamlarda, annenin galigtigina dair bir veri bulunmuyorsa, annenin statiisii ev
kadim olarak kodlanmugstir. Reklamda, babamn ¢aligmadifina dair bir gosterge
bulunmadig: takdirde ise erkek/baba galisiyor olarak kodlanmistir.

- Annenin/Babanm Yaptiz Ev Isi

Annenin ve/veya babamn gosterildigi reklamlarda her ikisinin de yaptif ev
igleri “yemek yapma, sofra hazirlama, bulagik yikama, temizlik yapma, camagir
yikama, aligveris yapma, bahge-balkon igler, kiiciik tamiratlar ve diger” olarak
smiflandmlmgtir. Bu kategori, ataerkdl aile ideolojisi baglammda kadmn ve erkegin
ev icinde distlendikleri gorevlerin nicel olarak ifade edilmesi agisindan oldukga
Onemlidir.

- Anne/Cocuk ve Baba/Cocenk Mliskisi

Ataerkil aile ideolojisi baglaminda genel olarak, cocuk ile ilgilenmek annenin
isi olarak goriilmektedir. Bu {ngoriiden hareketle, ailede annenin mi yoksa babanm
m: ¢ocuk ile daha fazla ilgilendifi ve ne yapildifh sorusunu niceliksel olarak ifade
etmek dnemlidir. Bu nedenle ailenin gosterildigi 102 reklamdaki anne/ cocuk ve
baba/ ¢ocuk iligkisi “gocuk bakim, efitim, besleme, oyun ve diger” olarak
kodlanmagtir. Anne/ cocuk ve baba/ cocuk iligkisine yénelik bu simiflandirma,
Kaufman'm (1999) “The Portroyal of Man’s Family Roles in Television
Commercials” isimli cahigmasmdan nyarlanmsgtr.
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Uriine iligkin Kategori

- Uriin Tipi

Bu kategoriye iligkin simiflandirma da Kaufman’m {1999) “The Portroyal of
Man'’s Family Roles in Television Coromercials” isimli cabigmasmdan uyarlanmigtir.
Kaufman’in ¢aligmasinda reklam yapilan iirfinler su gekilde siniflandirilmistir:
kigisel bakim, gida, gocuk (¢ocuk mamast, ¢ocuk bezi, oyuncak), ev igleri ile ilgili
tiriinler, otomotiv, ev elektronigi, finans/sigorta ve difer. Bu ¢alismada ise Kaufman'in
(1999) cahisrnasmdaki kategorilere ek olarak giysi, mobilya/dekorasyon ve kiiltiir/sanat
kategorileri tamtmlanmigtir.

~ Reklama Hliskin Kategoriler
- Ortam
Bu calismada, 102 reklamda ailenin gosterildifi ortam; ev ici, ev dig1 (evin
bahgesi, evin balkonu) ve evden nzakta (aligverig merkezi, sokak vb) olarak
kodlanmustir. Bu kategoriye iligkin niceliksel veriler, televizyon reklamiannda
ailenin gofunlukla hangi ortamda gésterildigini ortaya koymas: acisindan nem
tagimaktadsr.

- Anlatica g Ses

Reklamda kullamlan dis ses; kadin, erkek ve ¢ocuk olarak kodlanmgtir. Bu
kategortye iligkin veri, ailenin gosterildigi reklamlarda dag ses olarak daha ¢ok
kimin kullanildig: sorusuna yamt olacaktir.

- Reklamin Hedef Kitlesi

Bu caligmamn amaglar dogrultusunda ailenin gdsterildifi reklamlarda hedef
kitlenin: kim oldufu dnemli bir sorudur. Bu soruya iligkin niceliksel sonuglar elde
edebilmek i¢in ailenin gosterildigi 102 reklam, reklamin yoneltildigi hedef kitle
acisindan; kadin/anne, erkek/baba, cocuk ve aile olarak kodianmistir.

- Satis Mesaji (reklamda kullamlan strateji)

Allenin gosterildigi reklamlarda, daha ok hangi stratejinin kullamidiginn
tespit edilmesi onemlidir. Reklamlarda kullamlan stratejiler dort baglik altinda
toplanabilix. Bunlar: Dogrudan diiz anlatim (hardsell), dolayli anlatim (Softsell),
mizahi anlatum ve abartili anlatimdir. Ancak bu ¢aligmada ¢éziimlenen reklamlar,
reklamda verilen mesajm dogrudan nu yoksa dolayl mm olduguna bakilarak
kodlanmgtir,

- Reklamda Cekicilik
Reklamda kullamlan ¢ekicilik; rasyonel cekicilik ve duygusal ¢ekicilik olmak
iizere iki alt kategoride kodlanmagtir.
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Bulgular

Icerik Coziimlemesi Bulgularn

Asafidaki tabloda, kayit edilen tiim reklamlann haftalara ve kanallara gére
say1 olarak dagilims gdsterilmektedir. ‘

Tablo 1. Kaydedilen Tiim Reklamlarin (tekrarlarla birlikte)
Kanallara ve Haftalara Gire Dagthm:

4123

Tabloda goriildiiFii gibi bayram haftalan ve bayram dig1 haftalarda yaymlanan
reklam sayilan agisindan ¢ok biiyiik farkliliklar bulunmamaktadir. Nitekim bu
gahigma kapsaminda, belirlenen kanallarda belirlenen saatlerde yayinlanan toplam
reklamlarmn sayisinin bilinmesinden daha ¢ok toplam reklamlar icinde ailenin temsil
edildigi reklamlann sayisiin bilinmesi Snemlidir. Buna iliskin bulgular Tablo2’de
gosterilmektedir.

Tablo 2. Tiim Reklamilar Icinden Ailenin Temsil Edildigi Reklamlarin
(tekrarlarla birlikte) Kanallara ve Haftalara Gore Dagilimi

293605 LSE6 . 1ASE 81 301 730,

Tiim reklamlar icinden ailenin temsil edildigi reklamlatin (tekrarlarla birlikte)
kanallara ve haftalara giire dagdimum gosteren Tablo 2°de de gésterildigi gibi dini
bayram haftalarinda aile, difer haftalara oranla daba sik temsil edilmektedir.
Tablodaki nicel bulgulara dayanarak, 6zetle, ailenin nispeten de olsa Ramazan
Bayram ve Kurban Bayrami’nin oldufu haftalarda, diger haftalara oranla daha sik
teposil edildifi sdylenebilir. Bunun nedeni ise daha ok dinin ve kiiltiirel degerlerin
etkisiyle bayram giinlerinde aile kavrammin ¢agnigtird: birlik ve beraberlife daha
¢ok Snem verilmesidir. Bu veriler, ailenin dini bayram haftalarinda bayram dip:
haftalara gore daha cok temsil edildigini 6ngoren 1. varsayimumz) desteklemektedir.
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Cahgmada, kayit yapilan tim hafialarda ailenin temsil edildigi reklamlann
kanallar ve haftalar aras: tekrar edenler ¢ikarildiktan sonra geriye kalan 102 reklam,
igerik ¢oziimlemesine tabi tutulmugtor. Bu dogruttuda, aileye iliskin demografik
dzellikler, Giriine iligkin 6zellik ve reklama iligkin dzellikler olmak fizere temel
olarak ii¢ kategori ve bu kategorilerin kapsadifa 14 alt kategori tanumlanmigtir.
Aga@idaki tabloda 102 reklamda temsil edilen ailelerin kag kisiden olustugu
gosterilmektedir.

Tablo 3. Aile Kag Kisiden Oluguyor

Toplam - .. - - ;102 : 100,0 -

Yukanidaki tablodan da anlagilacag: gibi 102 reklamin %68’inde aile, anne-
baba ve ¢ocuk olmak iizere ii¢ kigiden olusmaktadir. Bu bulgu, televizyon
reklamlarinda gosterilen ailelerin cogunlukia ¢ekirdek aile oldugunn gostermekte
ve 3. varsaymumuzi desteklemektedir. Ayrica bu bulgu, Titrkiye Istatistik Kuruma
(TUIK) tarafindan 2006 yihnda yapilmis olan Aile Yapis1 Aragtirmast’nin sonuglars
ile de tutarlilik géstermektedir. Bu aragtirmada, Tilirkiye genelinde hanelerin
%80,7"sinin ¢ekirdek ailelerden olustugu tespit edilmigtir (TUIK, 2006: 1). Yapilan
icerik ¢éiziimlemesi sonucu ulagilan diger bir bulgu da reklamlarda en ¢cok anne-
baba ve ¢ocuktan olugan ii¢ kisilik aile temsil edilirken, iki kisiden olugan ve bu
cahgmada cocuksuz aile olarak isimlendirilen aile tipinin temsil oramnin oldukca
az olmasidir. 102 reklamda, temsil edilen ailelerden ¢ocuksuz olanlarimin oram
%35,9°dur. Buradan ¢ikanlacak sonug, reklamlann yaklagik olarak %94 iinde terosil
edilen ailelerin en az bir cocugunun bulundugudur.

Reklamlarda ailenin nasil gisterildifi betimlenirken aile bireylerinin bixbiriyle
gosterilime sikhklarinin tespit edilmesi Snemlidir. Boylelikle hem aile ici iligkiler
hem de ‘gérevier’ tanymlanabilecektir. Aile bireylerinin birbiriyle gosterilme
oranlari, Tablo 4°te gdsterilmektedir.

Tablo 4. Birlikte Gosterilen Aile Uyeleri
g

Yukandaki tabloya gore, birlikte gdsterilme oranlan en yiiksek olan aile
bireyleri anne ve gocuktur. Bu tabloda dikkati geken en dnemli bulgu, baba ile
cocugun birlikte
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gosterildigi reklamlann oranmin (%35,9), anne ve ¢cocugun birlikte gdsterildigi
reklamlann oramndan (%39,2) az olmasidir. Bunun nedeni egemen aile yapisinda
kadinsn, ‘dogal’ olarak gocuk bakim ve beslenmesi gibi igleri yerine getiriyor
olmasidir.

Buna kargibk, babanin sorumlulugu ¢ocugun bakim icin gerekli olan paray:
kazanmaktir ki bu nedenle baba, gogunlukla ev disindadir yani igtedir. Bu tabloda,
dikkati ¢eken diger bulgu da genis ailenin temsil orammn %14,7 ile iigiincii sirada
yer ahiyor olmasidir. Bu bulgu, Tiirkiye Istatistik Kurumu tarafindan 2006 yilnda
yapilmis ofan Aile Yapisi Aragtirmoast’mn sonuglan ile de tutarlihk géstermektedir,
Bu aragtirma, Tiirkiye genelindeki hanelerin %13 iiniin genis ailelerden olustugn
sonucunu ortaya koymaktadir (TUIK, 2006: 1).

Bu ¢aligma dogrultusunda anne ve babamn reklamlarda nasil gésterildigi
(vas1 ve statiisii), reklamlarda ailenin nasil temsil edildiginin tespiti agisindan
Onemlidir. Ailenin gosterildigi 102 reklamun, 96’sinda anne/kadm temsil edilmisti
ve bu reklamiarin %63,5’inde gosterilen anneler/kadinlar genctir. 96 reklamda
gosterilen annelere/kadinlara iligskin s6ylenebilecek bir diger &zellik ise
annenin/kadmin statiistine iligkindir. Coziimienen reklamlann %95,8’inde anne ev
kaduu olarak gosterilirken, yalmzca %4,2’sinde calisiyor olarak gosterilmigtir.
Yalmzca 4 reklamda kadmmn statiisii caligtyor olarak kodlanmagtir. Ancak bu
reklamlarda da kadin/anne is yerinde degil yine evde temsil edilmis ve ev kadmlarnimn
iistlendiklen rolleri yerine getirirken gosterilmiglerdir. Céziimlenen reklamlarda,
annenin/kadinin ev icinde yapttZ1 iglere iligkin bulgular ise Tablo 5’te gésterilmektedir.

Tablo 5. Annenin/Kadinm Evde Yapti Is

Yemek Yapmak

Coziimlenen reklamlann %32,6’sinda anne yemek yaparken, %16,3 finde
temizlik yaparken, %11,6’sinda sofra hazirlarken gosterilmektedir. Bu bulgular,
Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun Aile Yapist Ara§t1rmas1 ile benzer sonuglar
icermektedir. Bu aragtirmaya gore, kadmlarin %87,1°1, erkeklerin ise %2’si yemek
yapmaktadrr. Yine bu aragtirmada, yemek yapma isi gibi sofra hazirlama isinin de
%84,3°1ik bir oranla ¢ogunlukla kadinm sorumlulugunda oldugu tespit edilmigtir

(TUIK, 2006: 2).
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Giiniimiiz aile yapisinda ev igleri gibi ocugun bakumi-beslenmesi vb. igler
de annenin gérevi olarak algilanmaktadyr. Calisma kapsammda ¢oziimlenen 102
reklamin, 49’unda anne ve gocuk iligkisi betimlenmistir. Bu reklamlarin
%59,2’sinde anne, cocugunu beslerken gosterilmektedir. Reklamlann %16,3"tinde
ise anne, gocuk bakim yaparken gosterilmektedir. Bu bulgu, ¢ocuklarin bakimm
ve beslenmesi vb. iglerin, annenin gérevleri arasinda yer aldifma iligkin kaniy:
destekler niteliktedir.

Reklamlarda annenin nasil temsil edildigi ve evde yaptigz islerin bilinmesi
kadar, babanin da nasil temsil edildigi ve evde ne tiir igler yaptigmin bilinmesi
de Snemlidir. Coziimlenen reklamiarda babamn yagi, statiiséi ve evde yaptif:
islere ajt bulgular s6yledir: Reklamlarda gosterilen babalar geng (%48,3) ya da
orta yaghdir (%51.7).

Babanmn gosterildigi 58 reklamda, temsil edilen babalarm ¢ahymadigma dair bir
veri bulunmadi icin reklamlarm tiimiinde baba, galisiyor olarak kabul edilmigtir.

102 reklamun yalnizca 8’inde baba evde is yaparken gdsterilmektedir. Bu
reklamlarda baba ¢ogunlukla yemek yaparken ve aligverig yaparken
gosterilmektedir. Babani ev isi yaparken gosterildigi reklamlarm sayis: (8 reklam)
ile annenin ev igi yaparken gosterildigi reklamlarin sayis1 (43 reklam)
karsilastinldiginda, annenin evde is yaparken gosteriime oranimin daha yiiksek
oldugu goriilmektedir. Bu bulgu, kadimn 6zel alana, erkegin ise kamusal alana
ait olduguna iligkin genel kaniyla wyumlu bir sonugtur. 102 reklanun yalmzca
12’sinde baba ile gocuk arasinda bir iligki veya etkinlik s6z konusudur. Bu 12
reklammn, %66,7’sinde baba gocuguyla oyun oynarken gosterilmektedir. Bu
bulgular, anne ile gocuk arasmdaki iligki ile kargilagtnldifinda; babamn cocukla
ilgilenme oranmun (12 reklam), annenin gocukla ilgilenme oranindan (49 reklam)
oldukga az oldugu ortaya ¢rkmaktadir. Ustelik anne, cogunlukla cocugun beslenmesi
(%59,2) ve bakiou (%16,3) ile ilgilenirken, baba ise daha ¢ok ¢ocuguyla oyun
oynarken (%66,7) gosterilmektedir.

Yukarida yer verilen annenin/kadinm evde yaptifa iglere, anne- cocuk
iligkisine ve babanm/erkegin evde yapti1 iglere ve baba-gocuk iligkisine iligkin
bulgular, ailenin temsil edildigi reklamlarda aile igi rollerin birbirinden ayrildim
ongoren 4. varsayummizi desteklemektedir.

Bu gahigma kapsaminda ¢oziimlenen 102 reklamda temsil edilen ailelerin
en belirgin 6zelligi, sosyo-ekonomik durumlanna iligkindir. 102 reklamin 99°u
icin ailenin ekonomik durumu kodlanabilmigtir. Diger ti¢ reklam ise temsil edilen
ailelerin ekonomik durumuna iligkin bilgi icermedifi icin kodlanamamustir.
Kodlanan 99 reklamda gésterilen zengin ve orta gelir seviyesindeki ailelerin
temsil oranlar1 (%49,5) birbirine esittir. Bu tabloya iligkin olarak dikkati ¢ceken
en dnemli nokta, 99 reklamin yalmzca birinde gosterilen ailenin yoksul olarak
kodlanmig olmasidir.

102 reklamda temsil edilen ailelere ve aile bireylerine iligkin bulgulan
ortaya koyduktan sonra, ailenin temsil edildigi reklamlann iirtin kategorisi
cbziimlenmigtir. Bu goziimleme, ailenin en ok temsil edildigi triin kategorisinin
tespit edilmesini saglamaya ybneliktir.
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Asagidaki tablo, ailenin temsil edildigi 102 reklama ait @iriin kategorilerini
gostermektedir,

Table 6. Reklann Yapilan Uriin

Tablo 6°da gosterildigi gibi aile, ¢cogunlukla gida iiriinlerinin (%30,4)
reklamlannda temsit edilmektedtr. Ailenin en ¢ok gisterildigi diger iinin kategorileri
ise ev igleri ile ilgili firtinter (%17.6), cocuk ile ilgihi liriinler (%11,8) ve ev elekironigi
(%9,8) tirtin kategorileridir. Temel olarak bu iiriinler tiim aile bireylerine hitap eden
ortak tiiketim iirtinleri ve ara¢landir. Bu bulgu, ailenin, ¢ogunlukla ortak tiiketim
iirbnlerinin ve araclarmn reklamlarinda temsil edildigine iligkin 5. varsaynmimizi
desteklemektedir. Ancak aile ici roller agisindan degerlendirildiginde, ailenin en
sik temsil edildigi tiriin kategorilerinin, cognunlukla dogrudan annenin/kadun gérevi
olarak gériilen iglerle ilgili oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla da ailenin gésterildigi
reklamiar igin annenin/kadimin, en dnemli hedef kitle oldugu séylenebilir. Aile
bireyleri arasinda apnenin/kadimn, en 6nemli hedef kitle konumuna gelmesinde
kuskusuz satin alma kararni kimin verdiginin de énemli bir etkisi bulunmaktadir.
Nitekim 102 reklamun hedef kitlesine yonelik yapilan ¢éziimleme sonucunda, 102
reklamm %57.8sinin hedef kitlesinin Hedef kitle, yapilan tim faaliyetlerin
yonlendirildigi ve bu faaliyetler sonucunda kendilerinden diigiince ve davrang
degiisimi beklenen kigiler ya da gruplardir (Goksel, Yurdakul, 2004: 398). Hedef
kitleye iligkin simflandirma genellikle sosyo-ekonomik agidan yapilir. Ancak bu
calismada reklam kimi hedefliyor kategorisi ile, ailenin g@sterildigi reklamlarin,
aile bireylerinden kimi hedef aldify saptanmaya ¢abisiimaktadir. Bu nedenle reklam
kimi hedefliyor kategorisi; anne, baba, ¢ocuk ve aile olarak tammlanmigtir.
anneler/kadinlar oldugu sonucunza ulasiimigtir. Reklamda amag reklama yapilan
iiriiniin satin ahnmasi konusunda hedef kitleyi etkilemek ve ikna etmektir. Bu
nedenle reklamcilar, bu etkiyi yaratabihmek i¢in ailede tiiketim karatumn verilmesinde
bagrolit oynayan, ailenin ve dolayisiyla ‘evin’ ihtiyaclarini ve eksiklerini en iyi
bilen kitleyi yani kadiny/ anneyi hedef ahrlar. Ozellikle gida/ icecek ve temizlik
iiriinleri reklamlannda hedef kitle annelerdir.
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Ailenin temsil edildigi 102 reklama iligkin yapilan dier bir ¢ziimleme ise
ortama iligkindir. Coziimlenen 102 reklapun 76°smda yani %74,5’inde aile ev
icinde temsil edilmigtir. Dilimizde hayatlanim birlegtiren ciftler igin ‘evli’ sifat:
kullanilir. Yani evlenerek aite kuran giftler ‘evli’dir. Evlilik kurumu ile bir mekan
olarak ev, béylece birbirini tamamlayacak halde i¢ ice gecmistir” (Alver, 2007:
69). Dolayistyla gerek reklam ve gerekse difer popiiler kiiltiir tiriinlerinde aile,
cogunlukla evde/ev i¢inde temsil edilmektedir

Ailenin gosterildigi reklamlarda dig ses olarak cogunlukla kadm sesinin mi
yoksa erkek sesinin mi kullamldiZioin bilinmesi de dpemlidir. Ciinkii dig ses
copunlukla iiriin ya da hizmet hakkinda bilgi veren, nasil kullanilacaZim ve ne ise
yaradigim anlatandir. Dolayisiyla dig ses, otoritenin sesidir. Bu caligmada da
toplumsal cinsiyete yonelik olarak yaptlmag olan pek ¢ok ¢alismann sonuglanyla
benzer sekilde, ¢ozitmlenen reklamlarda agirlikhr olarak dig ses olarak erkek sesinin
kullanitdifr sonucuna vlagilmagtic. Coziimlenen 102 reklammn 97 sinde dig ses
kullambmagtir ve 97 reklainm, 65’indeki dig ses, erkek sesidir. Yalmzca kadinlann
bulundugu reklamlarda bile anlatic: dis ses, erkek sesi olabilmektedir. Ozellikle
temizlik iiriinleri ve ev ile ilgili tiritnlerin reklamlarmda ¢ogunlukla kadinlar
gosterilmektedir. Ancak bu reklamlarda bile, isi yapan ve ailesi igin en fyisini yapan
kadinnms gibi goriinse de genellikle iiriin ya da hizmete ydnlendirme, bir exkek dis
sesi tarafindan olmaktadir (Elden, Ulukék vd., 2005: 544). Bu da erkek otoritesinin
ve erkek egemenliginin bir gostergesi olarak deZerlendirilebilir.

Bu ¢aligmada, reklamlara iligkin olarak yapilan bir diger ¢oziimleme de reklam
mesajina yoneliktir. Her reklam kampanyasimn amacina gére reklamda kullanilacak
bir yaklagum segilir. Secilen yaklagima gore reklammn satis mesaji, reklamda yapilan
cagrilar ve tonlamalar belirlenir (Elden ve Ulukdk vd., 2003: 367). Ailenin temsil
edildigi 102 reklarnm %83,3’tinde kullamlan strateji, dolayh anlatméhir. Bu bulgudan
yola ¢ikarak ailenin gosterildigi reklamlarda, tiketiciyi hemen satin almaya
yonlendirecek mesajlardan ziyade tiiketicide uzun vadede satin alma davranig
olugturacak ve markayi 6n plana ¢rkaran bir anlatimimn kullamldig sdylenebilir.

Ailenin gosterildigi 102 reklama iligkin yapilan bir diger ¢oziimleme de

reklamda kullanilan ¢ekiciliklere iligkindir. Rasyonel cekicilikli reklamlar; islevsel
faydalann (fiyat, kalite vb) sunuldugu, duygusal ¢ekicilikli reklamlar ise mizah,
cinsellik, mutluluk, agk vb. gibi duygusal faydalann suneldugu reklamlardir. Bu
dogrultuda yapilan ¢dziimleme soucunda, ailenin gosterildigi 102 reklamm 61°inde
duygusal gekicilik kullanildigt bulgulapmgtr. Reklamlarda agirlikl olarak duygusal
gekiciliklerin kullamlmasinin nedeni, reklamiann ¢ogunlukla ihtiyacimiz olmayan
seylerd satmasidir. Bu nedenle reklamciiar, tiiketiciyi satin alma kararina
yonlendirirken iiriinii birtakum duygularla iligkilendirirler ve tnce o duyguyu, sonra
da iirfinii satariar.
* Hedef kitle, yaptlan tiim faaliyetlerin yonlendirildigi ve bu faaliyetler sonucunda kendiletinden
diigiince ve davramg degZigimi beklenen kigiler ya da gruplardw (Géksel, Yurdakul, 2004: 398).
Hedef kitleye iligkin siiffandmma genellikle sosyo-ekonomik agidan yapilir, Ancak bu ¢alismada
reklam kimi hedefliyor kategorisi ile, ailenin giisterildigi reklamlarin, aile bireylerinden kimi
hedef aldif1 saptanmaya caligimaktadir. Bu nedenle reklam kimi hedefliyor kategorisi; anne,
baba, ¢ocuk ve aile olarak tanumlanmgtir.
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Gistergebilimsel Coziimlemeler

Cahgma kapsamnda, ailenin gosterildigi 102 reklam icerik ¢oziimlemesine
tabi tutulduktan sonra gostergebilimsel ¢oziimleme de yapilmustir. Reklam
metinlerinin gistergebilimsel olarak ¢oziimlenmestnin nedeni; metinlerde anfamlarn
nasy olustuunn, birey tarafindan nasil algilandigim ortaya koyan ve reklam
metinderinin i¢erdigi anlam ve ideoloji unsurlaninmn ¢éziimlenmesini saglayan bir
yontem olmasidir. Bu ¢ahigmanmn amaglan dogrultusunda biri bayram haftasinda
(Kent reklami}, digeri bayram dis1 haftada (Vernel reklamz) yaymlanan iki reklam
gostergebilimsel olarak ¢6ziimlenmistir. Reklamiann ¢6ziimlenmesi asamasinda,
Seiler (2006), “Gostergebilimsel Coziimleme Rehberi” baslikl: calismasmdaki
sistematik adimlar temel almmugtir. Bu adimlar: 1- Mesajm kisa bir degerlendirmesi.
2- Metindeki dizimsel iligkilerin tanimlanmas:. 3- Kullamlan paradigmatik iliskilerin
tantmlanmasi, 4- Son olarak, metinde igleyen temel ilkelerin tammlanmas: (Seiler,
2006’dan aktaran Sendur Atabek, 2007: 81).

1- Vernel Reklam

Reklamm Adr  : Vernel Gitlim Bityiisii
Reklamveren ~ : Henkel

Kawit Tarihi : 19.08.07- ATV
Reklamm Séresi : 30 sn.

: Reklamm Tammlanmasi: Reklam, tiriiniin cigekler icindeki yakin cekim

goriintiisiiyle baglar. Kamera tirinden uzaklagtikca firiiniin bir camagir makinesinin
i¢inde oldugu anlagilir ve bu sirada anne goriiniir. Anne, makinenin kapagim acar
ve yikanmig olan ¢amagwlardan birini alir ve koklar. Bu arada erkek drs ses, “Vernel
giiliin biiylisi, giil bahgelerinin kokusunn evinize getiriyor” der. Ekran karanr ve
ekranda “birkag giin sonra” yazisi belirir. Ardindan anne, yatak odasmda oldugu
anlagilan bir dolabt agarken tekrar gériiniir. Anne dolabi acar ve dolaptan aldip
haviuyn mutlu bir yiiz ifadesiyle koklar. Bu sirada erkek dig ses: “Dolabinizz her
aghZimzda camasirtarimzin mis gibi koktugunu hissedeceksiniz” der. Yine ekran
kararir ve “birkag giin sonra” yazist goriiniir. Sonra, 5-6 yaslarinda bir kiz gocugu
elbise dolabim agar ve eline aldifa camagin tipka annesi gibi koklar. Bu gériintiiden
sonra yine ekran karanr ve yine “birkag giin sonra” yazis1 goriiniir. Bu sefer de
baba dolab acar ve icinden aldifa kazaZ 6nce koklar sonra giilen bir yiiz ifadesiyle
giyer. Bu arada dig ses: “Etkili ve uzun stire kahe: parfiimiiyle, bu giizel kokn tiim
ailenin g6zdesi olacak™ der. Ardindan anne, baba ve ¢ocuk ekranda gériiniir. Anne
yine gitliimsemektedir, bir tarafinda gocugu diger tarafinda ise egi bulunmaktadar.
Baba ve ¢ocuk anneyi dper ve sonra iiriin ekrana gelir. Dhg ses:  Vernel, her kokuda
bagka bir riiya. Henkel kalitesiyie” der. Slogan ekranda da yazar,
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Dizimsel Iligkiler: 12 ¢ekimden olugan reklamda kadin karakter iki ¢ekimde,
erkek karakter iki cekimde ve gocuk karakter tek cekimde yalniz gésterilmiglerdir.
Karakterler yalnez gisterildikleri cekimlerde ekramn merkezinde konumlandimlmiglar
ve orta planda goz hizasinda gériintiilenmiglerdir. Karakterlerin ticiintin bir arada
yer aldifh ve genel planla goriintiilendifi son ¢ekimde ise kadm karakter merkezde,
erkek karakter kadmin solunda ve daha yiiksekte, cocuk karakter ise kadin karaktern
saginda konumlandirilmmgtir. Reklamda goriintil gegigleri ise kararma ve agilma ile
gergeklestirilirken siklikla optik kaydirma kullandmstir. Karakterlerin hig
konusmadigi reklamda diizanlamda tiriiniin, tiim a11e bireylerinin begenecedi kalic
bir kokuya sahip oldugu anlatiimaktadir.

Paradigmatik IHgkiler: Reklamda kullamlan ¢ekim a¢isi, izleyiciler ile
reklamnda yer alan karakterler arasinda sembolik bir esitlik iligkisi saglazken
izleyicilerin gérdiikleri karakterlerle kendilerini 6zdeslestirmelerine olanak tanir.
izleyicilerde olusmas: hedeflenen bu yakinhik hissi karakterlerin tek ¢ekimlerinde
kullamlan optik kaydirmayla desteklenmekte ve karakterlerin yiizlerindeki mutluluk
hissi izleyiciye aktanlmaktadir.

Reklamda degigen zaman hem ekranda beliren “birkac giin sonra” yazisiyla
hem de ekranin karanp acilmasiyla vurgulanmaktadir. Boylelikle gercekte 30 sn.
sliren bir reklamda izleyiciye reklarm yapilan fidiniin uzin sireli kaher bir koku
sagladig aktanlir, Reklamu yapilan tiriin giiliin egretilemesidir; ¢iinkd onun gibi
kokarak ‘giil bahcelerini evimize getirmekte’dir. Karakterlerin iiriinle yikannms
camagulan koklarken tek tek gosterildigi cekimlerde arka planda yer alan agik
pencere ve ugugan perde iiriiniin kuflameiya hissettirecegi ferahlik hissini izleyiciye
aktarr.

Aslinda kalici koku iiriiniin ikincil 6zelligidir. Uriiniin as1l ézelligi olan
yumugatma etkisi reklamda highir stzel géstergeyle anlatilmaz; reklam yapilan
iiriinle yikanms ¢camagirlara dokunan aile bireylerinin orta plan goriintifleriyle ve
annenin ‘yumusak’ mizacs ile aktanlir. Ayrica reklamda kullamlan pastel renkler
iiriiniin sagladif1 yumugaklik hissini desteklemektedir. Reklamin gectigi ortam ve
ortamdzaki egyalarin renklerinin paste] tonlarda olugu ile aile bireylerinin kiyafetlerinin
pastel tonlarda olusu da birbiriyle rtiismektedir. Uriiniin yumugatima 6zelligine de
génderme yapan pastel renklerin kullamin: ile reklamda, ‘mutlu aile’ miti
pekigtirilmektedir. Ciinkii pastel renkler, huzurn ve mutlulugu temsil eder. Aynca
reklamda izleyiciye aktarilmak istenen huzur, mutluluk ve yumusaklik hisleri igin
yavag bir griintii ve yavag bir miizik temposu secilmigtir.

Reklamda iiriin, duygulanumsal bir géndergeyle baglantlandmidastir. Ciinki
iiriin, soyut bir nitelifi ya da duyguyu temsil edenden, o duygunun fireteci olmaya
geemigtir. Reklam icin firiin bir gostergedir ve ona sahip olmadigimz ya da onu
tiiketmediginiz siirece, o bir gosterge ve potansiyel bir génderge olarak kahr. Ancak
o iirinii satin aldifimiz ve tiikettiginiz anda génderge duygulanim serbest kalir
(Williamson, 2000: 36). Reklamda anne, iiriinii kullanarak ¢amagirlann etkili ve
uzun siireli giizel kokmasini saglamakla, iizerine diigen aile ici gorevleri en iyi
sekilde yerine getirmig ve ailesini mutlu etmigtir. Yani aile i¢i mutluluk,
kadmn/annenin hizmetiyle saglanmgstir.
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Reklamda anne, ¢camagir makinesinden camasirian gikarirken mutha bir yitz
ifadesiyle gosterilerek camagirlarin bu kadar temiz olmasindan ve mis gibi
kokmasindan dolay1 hissettifi motluluk ve ‘hakle’” gurur anlatimaktadir. Reklamdaki
anne mutla ve gurnuriodur, ¢iinkii ‘yapmas: gerekeni’ yani camagir yikama igini en
iyl gekilde yapmusgtir. Bunun sonucunda ise, eginin ve cocugunun takdirini kazanms
ve reklamin sonunda, aile bireyleri mutlu bir sekilde bir araya gelmiglerdir. Bu
goriintiide, baba ve ¢cocuk, annenin etrafindadir ve adeta anneyi bagansimdan
(¢amagirlann mis gibi kokuyor olmast) dolay: 6perek kutlamaktadirlar, Gértintiiye
eglik eden dig ses, “Etkili ve uzun siire kahc: parfiimiiyle, bu giizel koku tiim ailenin
gbzdesi olacak”™ der. Slogan diizanlamda, tiim aile bireylerinin bu iiritnii begenecefini
ve ailenin gézdesi olacagim anlatmaktadir. Yananlamda ise annenin bu iiriinii
knllanarak camagir yikama konusunda elde edecegi bagaridan dolay: diZer aile
tiyelerinin gbzdesi haline gelecegi anlatilmaktadir. Nitekim, slogan ile gériintii
birbirini tamamlamaktadir. Ciinkii, reklamdaki anne iiriing kullanarak, esinin ve
cocugunur ‘gozdest’ olmustur. Bunun karsilifinda annenin elde ettigi 6diil,
cocufundan ve esinden aldif1 Spiiciiktiir.

Reklamda aile ici fligkiler degerlendirecek olursak aileyi olugturan bireylerin
rollerinin birbirinden farkh oldugu gézlenmektedir. Reklamdaki annenin, camagir
makinesinin yaninda ve ¢amasirlar makineden gikanrken gisterilmesine karsihik,
babamin yikanms, katlanmms ve elbise dolabma yerlestirilmis olan kazag giyerken
gosterilmesidir. Bir reklam metninde, neyin ve/veya nelerin gosterildigi kadar,
neyin ve/veya nelerin gosterilmedigi de énemlidir. Ornegin bu reklamda, anne ve
kiz cocuk elbise dolabmdan tiim aile bireylerine ait olabilecek bir haviuys alirken,
baba ise kendisine ait olan bir kazag alirken gosterilmektedir. Yani baba, eve ait
bir geyle temsil edilmemektir ve muhtemelen kazagim giydikten sonra kamusal
alandaki yerini alacaktir,

Reklamda dikkati ¢eken bir diger detay ise reklamdaki gocugun, kiz olusn
ve annesinin yaptifi gibi elbise dolabmndaki havluyu alip koklamasi ve
giftimsemesidir. Bu detay, kaz ¢ocuklannm kendilerine annelerini rol model olarak
aldiklaoom kamitlar niteliktedir. Ciinkii bugiiniin kiz cocuklart, yarmun anneleridir.
Xaz ¢cocuklar, annelerini taklit ederek onlar gibi davranmaya ve onlamn yaptiklarim
yapmaya ¢aligirlar. Kuramsal cercevede de deginildigi gibi, ataerkil aile ideolojisinin
devamlihf icin erkeklerin egemenlik altina almalan gereken sey, kadinlann annelik
ozelligidir, Kaldi ki dogurganlik ve annelik, ¢ogu zaman devlet tarafindan da
desteklenmektedir. Clinkii ancak bu sayede mevceut sistem icin iggiicii iiretilebilmekte
ve sistemin devamlilifs saglanmaktadir.

Aile bireylerinin bir arada gdsterildigi son sahnede karakterlerin
konumlandinbg aille icindeki hiyerarsik iligkileri anlatir. Buna gore; merkezde yer
alan anne aileyi bir araya getiren ve bir arada tutan kigidir. Anneden daba yiiksek
bir seviyede konumianduilan ve anneye yukaridan bakan baba ise giiciin ve otoritenin
sabibidir. Annenin sag yaninda oturan kiz cocufu ise anneye agafidan bakarak ona
duydugu ihtiyac1 gdsterir. Anne ise gocuguna dogru egilmistir, ¢linkii cocufun
koromak birincil olarak annenin gérevidir.
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Kugkusuz, bu reklamda ailenin temsil edilmesi tesadiif olarak degerlendirilemez.
Ciinkii reklamda, aile kurumuna tophumsal olarak atfedilen ‘etkili ve kalict® olma
ozelligi, iiriine aktarnimmgtyr. Clinkii reklamm yapilan triin, kalic: ve etkili bir parfiime
sahiptir. Bu nedenle reklamda, ailenin kalict ve etkili bir kurum olmast ile iiriiniin
kalic: ve etkili bir parfiime olmasi arasinda bir bag kurulmugtur.

Temel Ilkeler: Reklamda bir taraftan kadmin/annenin aile i¢inde tistlendigi
rollere (camagir yikamak) vurgu yapilirken diger taraftan da reklarm yapilan iriini
kullanmanim ailenin mutlulugunu saglayacag vaat edilmektedir. Nitekim reklamdaki
annenin, reklami yapilan iiriinii kullanarak 6zel alandaki rollerini eksiksiz bir sekilde
yerine getirmesi de tiim ailenin mutlulugunun kaynag: olarak gosterilmigtir. Ozetle
reklamda, ailece mutlu olmamn yolu olarak kadimn/annenin hizmeti gosterilmekie
ve ‘mutlu aile miti’ yeniden iiretilmektedir.

2- Kent Reklarm

Reklamm Ady  : Kent, “Sevdiklerinizi Giiliimsetin Diye”
Reklamveren : Kent Gida Maddeleri Sanayi

Kayit Tarihi : 07.10.07- ATV

Reklamn Siiresi : 40 sn.

Reklamm Tanmmlanmasi: Hem ramazan hem de kurban bayraminda
yaynlanan reklamda, genis aile temsil edilmektedir. Reklamda biiyiik baba,
biiyiik anne, gocuk (torun), cocugun annesi ve cocugun babasi gdsterilmektedir.
Reklamda gosterilen yagh kadinin anneanne mi yoksa babaanne mi oldugu
dolayisiyla da ¢ocuBun annesinin,

o evin gelini mi yoksa kizi m1 oldugu tam olarak anlagilamamaktadar.

Reklam 8-9 yaglarinda agzinda seker olan sevimli bir erkek gocugunun,
mutfakta bayram hazuh yapmakta olan annesinin ve bityiik annesinin yanina
kosarak girmesiyle baglar. Cocuk kogarken, elinde oyuncak bir ugak, kafasinda
pilotlanin taktipina benzer bir gapka ve gézliik bulunmaktadir. Bu goriintiiden
cocugun ugaklara karg1 ozel bir ilgisinin oldufunu ve muhtemelen de pilot olmak
istedigini antamaktayiz. Cocuk, elinde ucakla mutfaga girer girmez dnce annesi
tarafindan uyarihr. Ciinkii annenin elinde bir tepsi bulunmaktadir ve ¢ocuk hizla
annenin Sniinden gecer. Bu nedenle anne cocugu tatli-sert bir sekilde, “oglum
yavas” diyerek uyarir. Ciinkii kiigiik bir kaza yasanma ihtimali s8z konusu
olmustur. Cocuk bunun ardindan mutfakta bulunan biiyiik annesinin yanna gider,
biiyitk anne olduk¢a yumusak bir sekilde torununa, “bak telagimiz var, yarin
bayram, hadi bebegim benim”™ der ve torunun cenesini gefkatle okgar. Cocuk,
titm afacanhifiyla yiiziinii biraz assa da sz dinler ve mutfaktan uzaklasir. Bu
sahneden sonra, kesme ile evin salonunda yalniz bagina oturmakta olan dede
gosterilir. Dede, salondan mutfaktakileri gérmektedir ve mutfakta olup bitenleri
duymustur. Bu nedenle, mutfak kapisinin éniinde yiizii asik halde beliren torununa
elleriyle gel igareti yapar ve torun dedesine yonelir. Dede, iki eliyle torununun
yanzklarmm yumusak bir sekilde sikar ve “yaramazhik yapmazsan yarm sana bir
stirprizim var” der.
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Bundan sonraki sahneler evin bahgesinde gecmektedir. Kesme ile ekranda, fizeri
sekerferle kaplanmg olan oldukca biiyiik bir ugak maketi gériiniir ve dede, bu ugak
maketini evin garajindan ¢tkaruken gésterilir. Bu sahneden sonra, ¢ocugun babasi
da dahil obmak fizere diger aile bireylerinin evin bahgesinde, dedenin sirprizini
gormeyi bekledikleri goriintii ekrana gelir. Reklamda, arife giiniinden bayram
sabahina gecildifini ve zamanin degigtigini anlatmak icin, bahgedeki ¢ekimde
ekranda ‘bayram sabahi’ yazisi belirir. Bu sirada g¢ocuk elleriyle gézlerini
kapatmaktadir. Cocuk, “dede tamam m1? acayum mu?” der ve dedesinin cevabim
beklemeden gézlerini acar. Uzeri sekerle kaplanmus olan kocaman uga goriince,
sevingle ziplavarak “inanmiyorum, dede nasil yaptin? anne bu ucak sekerden” der
ve bir taraftan da ugaga biner. Dede, u¢afin i¢indeki torununun yamndadir ve ona
bir tane geker verir. Cocuk, sekeri hemen agar ve agzina atar. Bu sirada erkek dig
ses, “Bir yerlerde bir cocuk gitlstin, hayat bayram yerine dénsiin. Kent, sevdiklerinizi
giiliimsetin diye” der. Son sahne de ise gocufun gekeri agzma athf ve giiliimsedigi
andaki agzmmn gekli ile markamn logosu &zdeglestirilir. Markanm logosu, ¢ocugun
giiler vaziyetteki dudaklanmin fizerine kondurulur. Reklamin sonunda ise ‘iyi
bayramlar’ yazisi, markanin logosunun i¢inde ise Kent yazisi goriinir.

Dizimsel Iligkiler: Kesmelerle birbirine bajlanan reklam, 27 cekimden
olugmaktadir. Reklamin merkez karakteri olan ¢ocuk, ayni zamanda reklamda
cogunlukla merkezde konumiandmlmigtir. Reklamdaki diger 6znelerin konumu
ise duragan degiltdir. Cogunlukla orta plan ve goz hizasinda gekim kullanilmgtir.
Reklamda sekerden yapilmss olan ugak maketinin gdsterildigi ve ¢cocugun maketi
gordiigit cekimlerde, yakin plan ¢ekim kullamlmigtir. Reklamda hakim olan renk,
san ve tonlandir. Kullamlan miizik ise olduk¢a hareketlidir. Bu dizimsel iligkilerle
diizanlamda, reklami yapilan iiriintin bayramda cocuklan muthy ettigi anlablmaktadir,

Paradigmatik Iligkiler: Reklamda ¢ocugun agirlikli olarak reklamn
merkezinde ghsteritmesiyle cocuZun ailedeki birlestirici iglevine igaret edilmektedir.
Nitekim reklam &ykiisii, ¢ocugun bayramda mutln olmas: dizerine kurulmustur.
Reklamda firiin duygulammsal bir gdnderge ile baglantilandinimakta ve béylelikle
mutluluga génderme yapilmaktadir. Reklami yapilan iiréin, ailenin en degerli varh
olan gocuklart mutlu etmenin kaynag olarak gosterilmektedir. Bu degerli varbigin
mutlufugu ise tiim aileyi mutlu etmeye yetmektedir. Nitekim reklamda, bayramm
bayram tadinda gecmesinin ve bayramda ¢ocuklann yiiziiniin giilmesinin kaynas
olarak ii:i‘m (Kent Seketleri) gosterilmistir. Yani Kent sekerleri “mutlulugun
firetecidir” (Williamson, 2000: 36). Nitekim reklamda, cocugun hediyeyi gordiigii
andaki muttulugu ve cocugun mutlz oluguyla mutlu olan diger aile bireyleri yakin
plan ¢ekimle gdsteriimektedir. Bu mutliluk hissi, hem reklamda kullamlan hareketli
miizik ile hem de kesmelerle birlestirilen reklamin gérsel temposu ile
desteklenmektedir.

Reklamdaki ev, evin icinde bulunan egyalar, aile bireylerinin giyim tarzi, evdeka
kadinlann bayram hazirlig1 yapmasi, biiyiik babanimn torunu icin hediye yapmas ile
reklama hakim olan ve izleyicide nostaljik bir his uyandiran sarimtirak renk,
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reklamda gosterilen ailenin geleneksel degerlere sahip ctktifioin gosterenleridir.
Nitekim reklamda, genig ailenin temsil edilmesi dikkat ¢ekicidir. Ciinkii giiniimiiz
ailesi; anne, baba ve ¢ocukiardan olugan cekirdek ailedir. Aslinda, reklamda
goriinen kiiciik cocuk, annesi ve babasi muhtemelen o evde yagamiyordur ve
muhtemelen onlann da kendilerine ait bir evleri vardir. Onlann biiyiik baba ve
biiyiik annenin evinde bulunuyor olmalarimn nedeni, bayramdar. Ciinkii, geleneksel
olarak bayramlar tiim aile bireylerinin bir arada bulundugu ve birlik beraberlik
duygusunun daha da 6nemli hale geldigi zamanlardir. Dolayisiyla, reklamda
miitevaz: bir gériinitmde olan bahceli ev, muhtemelen biiyitk anne ve biiyiik babaya
aittir. Bu gostergeler, bayram giinlerinin insana vermis oldufu duygusalliktan
yararlanarak, aile halinde yagamanmn ve aile kurmanim ne kadar doemli oldugunun
vurgulandigimn ve yiiceltildiginin kanitidir. Dini bayramlarda aile olarak birlik ve
beraberlige verilen énemin arttigmmn bir diger kamti da bayram sabahu tiim aile
bireylerinin genel ¢cekimle bir arada gosterilmig olmalandir.

Geleneksel olarak toplumumuzda, bayramlar 6zellikle cocuklarin hediyelerle
sevindirildigi zamanlardir. Nitekim reklamda biiyiik baba, torununa hediye olarak
iizeri gekerle kaplanmg bir ugak maketi yapmmgtir. Biiyilk babanm, torununa boyle
bir bayram hediyesi vermig olmasi da tesadiif degildir. Ciinkii reklamdald ¢ocuk,
reklamun bagindan sonuna kadar, ya elinde bir ugakla ya da {izerinde ugak resmi
olan bir tigortle gosterilmistir. Ayrica ¢ocufun, tiim reklam boyunca agzinda geker
bulummaktadir. Bu gorsel gostergelerden, cocufun ugaklara karsi merakinin oldugu
ve sekeri gok sevdigi anlagiimaktadir. Bu nedenle, reklamdaki bityiik babanin,
torunu icin iizeri gekerlerle kaph ucak maketi yapmus olmasi gagurtic: degildir.

Reklamn aile i¢i lligkiler agismdan degerlendirecek olursak, grsel gdsterenlerden
geleneksel rollerin yeniden iiretildigini sdyleyebiliriz. Ciinkii bisyik anne ile gelin
mutfaktadir ve bayram ziyaretine gelecek olan misafirler icin hazirlik yapmaktadurlar.
Reklamdaki erkek gocuk, annesi ve biiyiik annesi mutfakta hazirhk yaparken oyun
oynamaktadir. Oysa reklamdaki gocuk, bir kiz olsaydi, durum ¢ok farklt olurdu.
Ciinkii kiz gocuk, muhtemelen biiyiik annesi ve annesi gibi mutfakta olacak, hicbir
sey yapmasa bile onlan izleyecekt. Ciinkii o, ileride bityiiyecek, annesi ve bilytik
annesi gibi bu igleri yapacakts.

Reklamda, aile icinde erkegin otoritesine isaret eden gostergeler de dikkati
cekicidir. Omegin reklamdaki ¢ocuk, annesinin uyansina pek kulak asmadan nmtfakta
kogmaya devam etmesine ragmen, biiyiik annesinin ve dedesinin sdzinti dinlemigtir.
Cocuk, biiyiik annesinin, “bak telagumz var, yarn bayram, hadi bebegim benim™
demesiyle birlikte mutfaktan uzaklagmgtir. Cocugun, bityiik babasimn sdzinit
dinledigini “yaramazlik yapmazsan yann sana bir siirprizim var” demesinden ve
bayram sababi torununa maket bir ugak hediye etmesinden anltyoruz. Demek ki
cocuk, bilyiik babasmun istegi iizerine ushu durmug yani onun sdzinii dinlemis ve
siirprizi hak etmigtir. Bu durum geleneksel olarak: biiyiiklere g@sterilen saygiy: ortaya
koymaktadir. Reklamdaki ¢ocuk, hem biiyilk annesinin hem de biiylik babasmn
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soziinil dinlemigtir. Ancak gocugun, bitylik annesinin ayarns: kargisinda yiiziini
asmug ve biraz da gimank bir tavir takinmrg olmasina kargilik, dedesinin yanina
ciddi bir ifade takynarak gitmig olmas: bir tesadiif degildir. Tiim bu sozel ve gérsel
gostergelerder biiyilk babanin, evde gizli bir otoritesinin oldufu anlagilmaktadir.
Aile icindeki erkek otoritesi, reklamdaki erkek dig ses kullamm ile de
pekistirilmektedir.

Reklamin son sahnesinde, erkek dis ses tarafindan séylenen, “Bir yerlerde
bir gocuk giilsiin, hayat bayram yerine donsiin. Kent, sevdiklerinizi giiliimsetin
diye” sézleri, gbriintii ile biitiinlesmektedir. Son sahnede gocuk, ngagn icindeyken
biiyiik babasinm verdifi sekeri azina atar ve giiliimser. Iste tam bu giiliimsemenin
lizerine, Kent markaginin logosu bindirilir. Markanun logosunum, reklamdaki erkek
cocugunun giilen agzmnm iizerine yerlestirilmis olmasi, logonun, giilen ve mutlu
olan yiizlerin ikonografik gostergesi oldugunu ortaya koymaktadir. Logonun renkleri
ise, kumnmz ve yaldizh sandan olugmaktader. Koz, aktifligi, dinamikligi ve giicii
temsil eder. Yani logodaki kirmizi, Kent fimmasinn kuwrum kimligini ortaya
koymaktadir. Sarz ise negeli, acik ve temiz anlamlarm tagimaktadir ki logodaki
sant renk ile, tiiketicilere vaat edilen nege ve mutluluk pekistirilmektedir.

Reklama, kurgu ve montaj agamasinda verilen eskimiglik hali ile gecmige
yoénelik bir Gzlem dile getitilmektedir. Ciinkii giiniimiizde artik geleneksel degerlerin
yitip gittifine dair genel bir kam bulunmaktadir. Bu nedenle reklamda, bayramda
biiyiikleri ziyaret etmek, bayram icin ikramlarm hazirlanmasi, ¢ocuklara hediye
alinmasy vb. gibi ‘bayrami bayram yapan’ ve ‘bayrama bayram tadm veren’
geleneksel deZerler izleyiciye hatirlatlmaktader. Bu degerler hatwlatilirken agrhkh
olarak kullanilan g8z hizasinda ¢ekimnle izleyiciyle esitlik saflanmakta ve orta plan
cekimie de izleyiciyle sosyal iligki kurulmaktadir. Béylece izleyici, duygunsal agidan
etkilenmeye caligiimaktadir.

Teme} Nkeler: Reklamda, bir taraftan geleneksel degerler hatrlatibirken diger
taraftan da tiriiniin aile i¢i motlulugun dreteci oldufu vurgulanmaktadir.

Gaostergebilimsel Coziimlemelere Iligkin Genel Degerlendirme

Bayram haftasinda yaymlanan Kent rekiaminda; bayramlagmak, bityiikleri
ziyarete gitmek, el Spmek, bayram hediyesi almak ve dayanigma gibi geleneksel
degerlerin 6n plana ¢ikarildify gostergebilimsel coziimlemelerle ortaya konulmugtur,
Buna karsthtk bayram dis1 haftada yaymlanan Vernel reldarmunda geleneksel degerlere
ver verilmedigi ve her seyden soyutlanmg bir ailenin temsil edildigi gézlemlenmigtir.
Bu bilgiler dogrultusunda, dini bayramlarda ailenin temsil edildigi reklamlarda
geleneksel degerlerin diger haftalara oranla daba sik iglendifini Ongéren 2.
varsaymrumizin desteklendigini séyleyebiliriz.

Gostergebilimsel] ¢oziimlemeler sonucunda ulagilan bir diger bulgu da ailenin
temsil edildigi reklamlarda cogunlukla mutlu aile mitine yer verildigidir. Gerek



Aksoy : Tiirkiye’de Ailenin Televizyon Rekiamnlarinda... 53

bayram haftalaninda ve gerekse bayram digi haftalarda yaymlanan reklamlarda
temsil edilen aileler gofunlukia ‘mutln’ ve ‘huzurlu’dur. Bu reklamiarda tiim
ailenin mutlu olmasmm yolu ise rekiami yapilan iiriini satin almaktir. Mutlu aile
mitine yer verilen reklamlarda mutluluk, reklamun gorsel temposu, reklamda
kullanilan miizik ve pastel renklerle de desteklenmektedir. Bu bilgiler 1s18inda,
reklamu yapilan iiriiniin/hizmetin aile ici muthulugun/huzurun kaynady olarak
gosterildigini dngdren 6. varsayunumezin desteklendigini soyleyebiliriz. Ailenin
temsil edildigi reklamlarda mutsuzluga ya da kétii, istenmeyen olaylara yer verilmez
ve aileler daima birlikte mutiudur, huzurludur. Ornegin reklamlarda boganms
aileler temsil edilmemektedir. Oysa istatistiki veriler, tilkemizde boganmalarin
arttifim gostermektedir. Kugkusuz reklamlarda boganmig ailelerin temsil edilmersesi,
toplumun ve mevcut sistemin aileye bakigindan bagimsiz degildir. Ciinkii aile,
toplumun gekirdegini olusturur ve toplumumuzda aileye daima §zel bir Snem
atfedilir, aile kurarak yagamak daima yiiceltilir. Buna kargiitk boganma ise istenmeyen
bir durumdur ve birlik, beraberlik ve mutlulufun bozuldugnoa isaret eder. Oysa
meveut sistemin siirekli kahmmasi icin iggiiciiniin siirekH olarak yeniden tiretitmesi
ve bireylerin aile kurumu icinde mutlu olmalan gerekir. Ciinkii mutlu insanlar,
halihazirda sahip olduklari ile yetineceklerdir.

“Demografik gostergelerden biri olan kaba boganma oranlarmin son on yillk trendi incelendiginde,
1996 yihina kadar defismeyen bir yap1, 1997 yiindan 2000 yihina kadar bir azalma, 2000 yilinda ise
bir artig oldugu gériilmektedir. 2000 yih verilerine gore kaba boganma oram binde 0.53’tir”
Chttpx/forerw, aile.gov.tr).
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SONUC _

Coziimlemeler sonucunda, ailenin, bayram haftalannda bayram disi haftalara
orania daha sik temsil edildigi bulgolanmstir. Bu bulgu, dini bayramlarda aile olarak
birlik ve beraberlige verilen 6nemin daha da artmasindan kaynaklanmaktadir, Ayrnica
bayram haftalannda yaymlanan reklamlarda bayram ziyareti, biiyiiklere saygi,
dayamgma gibi geleneksel degerlerin daha sik iglendi3i tespit edilmistir.

Ailenin gosterildigi reklamlarda en ¢ok temsil edilen aile anne, baba ve tek
gocuktan olusan cekirdek ailedir. Buradan hareketle meveut sistemin, ‘normal aile’
tanumnm en Snemli Sgesinin cocuk oldugunu sdyleyebiliriz. Bunun nedeni, ailenin,
iggiiciintin fiziksel yeniden tiretimini saglamasidir. Ciinkii dogan her cocuk mevent
sistem i¢in ¢ahigacak birer iggidir. Dolayisiyla kapitalist sistemde genelde aile, Szelde
ise gocuk, sistemin devamlifify anlamina gelmektedir. Bu devamlihfin saflanmas:
igin de kadmm/annenin evde olmasi, cocuk dogurmas: ve onlann bakmmi,beslenmesi
vb. ile ilgilenmesi gerekmelctedir. Nitekim yapilan aile ici rollere iligkin ¢éziimlemeler
bu yargrys destekler niteliktedir.

Coztimlenen reklamlann yaklagik %96°smda kadm/anne, ev kadim olarak
gosterilmektedir. Reklamlann yaklagtk %4’iinde gésterilen kadin/anne, meslek
sahibidir ve meslek sahibi kadintar da ev kadnlan gibi geleneksel olarak kendilerine
atfedilmis olan ev igi ve cocuk bakmm gibi igleri yapmaktadirlar. Ciinkii reklamlarda
gbsterilen kacin/anne ister ev kadin olsun isterse de kamusal alanda ¢cahgsm, dzel
alandaki igler yine kadma/anneye atfedilmigtir. Igerik ¢oziimlemesi ile de ortaya
konuldugu gibi 102 reklanun 43*iinde anne/kadin, ev igi yaparken gosterilmektedir.
Gostergebilimsel olarak ¢dziimlenen reklam Smeklerinde de anne, ev igler ile
ufragmaktachr. Buna karsilik ailenin temsil edildigi reklamlarda erkek/baba, nadiren
ev ist yaparken gbsterilmektedir. Bu bulguyn, gostergebilimsel ¢tziimlemeler de
destektemektedir. Gostergebilimsel ¢iziimlemelerle, ailenin temsil edildigi televizyon
reklamlannda aile ici rollexin, vurgulandifs saptanmagtir.

Ataerkil aile ideolojisi baglaminda kadina/anneye ve erkege/babaya atfedilen
rollerin birbirinden ayrildigim ortaya koyan bir diger kategori ise, anne ve babanmn
cocuk ile iligkisi bazmdadir. Coziimleme sonuglanna gore; ailenin gosterildigi 102
reklamin 49'unda anne, 12’sinde ise baba, gocngu ile ilgilenirken gosterilmistir.
Ailenin temsit edildigi reklamlarda anne, coguniukla ¢ocugum beslenmesi ve bakirm
e ifgilenirken, buna karsihk baba, ¢cofunlukla cocugu ile oyun oynarken gisterihmigtic

Gostergebilimsel ¢oziimlemeler sonucn ulagidlan bir diger bulgn da kadina/anneye
atfedilen iglerde bile bilgiye ve giice sahip olammn erkek oldugudur. Bu reklamlarda
kadin, erkegin yonlendirmmesi ile tiriin hakkinda bilgi sahibi olmakta ve o iiriinii
kullanmaktachr. Kadwmn belki de ‘en iyi yaptig1 i’ olarak gériilen ev igleri ile ilgili
reklamlarda bile uzman ya da profesyonel olan erkektir ya da yapilmas: gerekenler
erkek dig ses tarafindan sdylenmektedir. Bu, ailedeki erkek egemenliginin bir
ghstergesidir.

Gijstergebilimsel ¢coziimlemeler ia@mda reklamlarda temsil edilen kadma/anneye
iligkin sylenebilecek bir difer nokta da hangi yagsta olursa olsun daima giizel ve
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bakumh olduklandir. Ustelik, 6zel alanda kendisine atfedilmig en verimsiz is olan
ev iglerini yaparken de bakimli ve giizeldir. Reklamda gosterilen kadnlann/annelerin
dikkat ceken bir diger dzelligi ise, daha cok pastel tonlarda kryafetlerle
gosterilmeleridir. Merkle’nin renklere atfetmis oldugu degerlere gére pastel renkler;
digi, sefkatli, mahrem ve bakimh anlamlanna gelmektedir ki bu anlamlar
kadina/anneye atfedilen niteliklerle ortiigmektedir (Okay, 1999: 146).

Ailenin gosterildigi reklamlarn iiriin-hizmet kategorisi degerlendirildifinde,
ailenin, siklikla gida ve ev igleri ile ilgili triinlerin reklamlarnda ternsil edildigi
saptanrmgtir. Buna paralel bir diger bulgu ise, ailenin gosterildigi reklamlann hedef
kitlesinin cogunlukla kadin/anne olmasidr. Ciinkii ataerkil ideoloji baglaminda
yemek yapmak ve temizlik yapmak kadmmn/ammenin gorevidir. Dolayisiyla gida
ve ev igleri ile ilgili tiriinlerin reklamlarmin hedef kitlesinin kadin/anne olmasi
‘dogal’dur. Nitekim, ailenin gosterildigi reklamlarin %57,8’inin hedef kitlesi
kadindir/annedir. Ancak her ne kadar ailenin gosterildii reklamlarin hedef kitlesi
cogunlukla kadin/anne olsa da ve o iirin ile yapilacak olan isi (yemek yapmak,
temizlik yapmak vb) anne yapsa da teme] olarak ailenin gosterildigi reklamlardaki
iiriinler, tiim aile iiyelerinin ortak kullammina y&neliktir.

Gostergebilimsel ¢oziimlemeler paralelinde s6ylenebilecek bir diger bulgu
da ailenin siklikla temsil edildigi g1da ve temizlik iiriinleri reklamlarinda genellikle
‘mutlu aile miti*ne ver verildigidir. Bu reklamlarda, reklam yapilan tiriin, muthilufun
fireteci olarak gosterilmektedir. Ancak mutlelugun saFlanmasmdaki bagrol annenindir.
Ciinkii ailenin temsil edildigi reklamlarda mutluluk, annenin yaptifx yemek ya da
ev isi ile saglanmaktadir. Cocugun bakimindan, beslenmesinden birinci derecede
sorumiu olan anne, aym zamanda ¢cocugun ve babamn mutlulugundan da birinci
derecede sorumludur. Kisacasi ailenin mutluiugu, daima ‘iyi es ve fedakar anne’
olan kadmumn hizmetiyle saglanmaktadir.

Coziimlemeler sonucu ortaya konulan bir diger bulgu da ailenin gisterildigi
reklamlarda siklikla, tiiketiciyi hemen satin almaya yonlendirecek mesajlardan
ziyade, tiiketicide uzun vadede satin alma davramg olugturacak ve markay: 6n
plana ¢ikaran dolayl (softsell) bir anlatimim kullamimasidir. Bu bulguya paralel
olarak ailenin gésterildigi reklamlann, counlukla duygusal faydalann sunuldugn
duygusal ¢ekicilikli reklamlar oldugunu da sdylemek gerekir. Bu reklamlarda,
kapitalist toplumda aileye atfedilen baz1 degerler (ailenin kutsalhfi, annenin
fedakarhgs, cocugun ailenin en degerli varligs olmasi, annenin gocugun her tiirli
gereksiniminden birinci derecede sorumlu olmasi), ailenin temsil edildigi reklamlarda
firiine yansitilmugtie. Boylelikle reklamlar aracth§ ile bu degerler pekistirilmekte
ve tiiketim megrulagtirlmaktadir.

Yukanda deginilen ve hem icerik ¢éziimlemesi hem de géstergebilimsel
¢oziimlemelerle ortaya konulan bulgular 1g1§inda; televizyon reklamlarmndaki aile
temsillexri aracth; ile ‘normal’ ailenin nasil olmas: gerektigine iligkin bir cergeve
cizilerek ortakduyunun inga edildigini ve béylelikle egemen ideolojinin yeniden
iiretildigini styleyebiliriz.
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Akademik Orgiitlerde Kurumsal itibar ve iletisim Iliskisi:
Akdeniz Universitesi Uzerine Bir Arastirma

Ash Icil
Akdeniz Universitesi Tletigim Fakiiltesi

Ozet
Akademik orgiitler, ilkenin bilimsel, kiiltiirel, sosyal ve ekonomik yonlerden

ilerlemesini ve gelismesini ilgilendiren soranlarmni, diger kurumlar isbirlifi yaparak
kamu kurumlarima énerilerde bulunarak dgretim ve aragturma konusu yapmak,
sonuglarm toplumun yararma sunma misyonlanna sahip 6rgiitlerdir. Bu kurumlarm
kurumsal itibarlar rgiitiin yiksek uzmanhig ile iligkilidir. Akademik Srgiitlerde
iletisimin amact ise, kuramun genel kamuda nasil algilandif ve buradaki farkl
paydas gruplan arasmda kurumsal itibarin nasil algilandifx ve bu gruplanm kurumsal
itibardan nasi efkilendifi ve kurumsal itibarin performans: nasil etkiledii ile
ilgilidir. Akademik orgiitlerde kurumsal itibar ve kurumsal itibara yonelik iletigim
fligkisini belilemek amaciyla Akdeniz Universitesi yoneticilerinin lazrunun itibarma
algilamalan ile itibara ydnelik iletigimini algilamalan arasinda iligki aranmug ve
anlamli bir iligki saptanmigtir. Sonug olarak, kurumsal itibar ve iletigim arasmdaki
anlaml iliskide akademik &rgiitlerde kurumsal itibar, kurumun paydaglaryla
Jurdugu iletigiminin seffaf, giivenilir, gériinilr ve fark yaratmasdan etkilenmektedir.

Anahtar Sézciikler : Kurumsal Itibar, Halkla Tliskiler, Iletisim, - Akademik Orgiitler

Bu makale “Akademik Orgiitlerde Kurumsal Itibar ve Hetigim Iligkisi: Akdeniz Universitesi Uzerine
Bir Aragtirma” kopulu Yilksek Lisans tez ¢aligmasindan kisattilarak olugturatmugtur. ‘
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Abstract

Academic organisations have the missions of making problems related with
development and improvement of a country in scientific, culturel, social and
ekonomic aspects through cooperating other institutions and making recommendations
to public institutions matter of education and research and providing the cutcomes
to the benefit of public. The corporate reputations (Corporate or rather instution
reputation) of these institutions are related with high professionalism of the
organisation. In academic organisations the aim of communication is related with
how institution is perceived by public, how corporate reputation is perceived among
shareholder groups, how these groups are affected by corporate reputation and how
corporate reputation affects performance. In this research, the refation between
corporate reputation and communication is investigated according to the perception
of Akdeniz Universitesi (Antalya) Executives. Within the frame of this aim, the
relationship between perception of corporate reputation and perception of
commmumication related to reputation by Akdeniz Universitesi Executives have been
investigated to define the relation between corporate reputation and communication
relation related to corporate reputation and a noteworthy relation has been found.
Finally, in the noteworthy relationship of corporate reputation and communication,
corporate reputation in academic organisations is affected by the transparency,
reliability, visibility and diversity of the communication of institution with its
shareholders.

Key Words: Corporate Reputation, Public Relations, Communication, Academic
Organizations

Aras. Gor. Ash Icil, Akdeniz Universitesi lletisim Fakiiltesi Halkla Migkiler ve
Tamtim Anabilim Dali aragtirma gorevlisidir.Halkla iligkiler uygulamalan ve
kurumsal itibar temel ilgi alanlandar.

2 “Corporate Reputation” kavram ¢ahigmada “kurumsal itibar” olarak agiklanmgtir
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Girig

Kurunlarda gelisen ve degigen iletisimin stratejik roliine paralel olarak halkla
iligkiler disiplini de farklilagmaktadir. Halkla iligkiler, 1920’lerde ve 1930"larda
kurumlarda tanatm ve propaganda iglevi iistlenirken, 1970°lere gelindifinde kamuoyunu
olusturan ve ikna eden bir rol Gstlenmistir. Giiniimtizde ise ekonomik, sosyo-kiiltiirel
ve teknolojik defisimlere bagh olarak halkla iligkiler, kurumun paydaslan ile
iletigiminde koprii rolii tistlenen, bu iletigimi stratejik olarak yneten, kuruma karg,
olumlu imaj olusturuimasim saglayan bir disiplin olarak tanimlanmaya ve “imaj
yonetimi”, “kurumsal iletisim yonetimi”,

“kurumsal itibar? yénetimi™ gibi kavramlarla adlandinlmaya baglamigter

Giiniimiizde kurumlann paydaglan ile kurdugu etkili letigim, kuarumun toplam
degerinin ¢ok daha fazlasin ifade eden soyut degerler olarak geri donmekte ve bu
degerler kurumlar icin hizla 6nem kazanmaktadir. Bu degerlerin en dnemlisi de
“kurumsal itibar”dir. Bu nedenle giiniimiiz kurumiari, kurumsal uygulamalarin: ve
degerlerini, knrumun ekonomik deZerlerinin §tesindeki alanlarla da iligkilendirmek
amacryla kurumsal itibarlarim geligtirme ve koruma ile ilgilenmektedir (Caruana,
1997:109-117, Gotsi ve Wilson, 2001).

Kunumsal itibar ile ilgili cahgmalar literatiirde yeni yer edinmis ¢cahgmalardar.
Alandaki aragirmacilarm 1950°lex ve 1960°1 yillarda yaptiklan aragtrmalar, kurumsal
imaj kavramu ile smirh kalmg ve bu aragtirmalar daha gok dig paydaglarm kurum ile
ilgili algilanm yansitmagtir. 1970"lerden sonra ise arasarmacilar kurum i¢i faaliyetlerin
Onemini vurgulayan ¢alismalar yapmig ancak 1990’1 yillara kadar kurumsal jtibar
kavram ile ilgili ¢aligmalar kurumsal imaj caligmalan olarak stirdiriilmiistiir. Kummsal
itibar kavram ile ilgili ¢alismalar ise ilk olarak 1990’11 yillann ikinci yansinda
literatiirde yer edinmigtir. Bu dénemden sonra kurumsal itibar kavramm, ¢ogunlukla
finansal bakas agis1 ile kar amaci giiden orgiitler iizerinden arastnlmgtir. Bu baglamda
kurumlann finansal sorumiuluklarina paralel olarak iistlendikleri kurumsal sosyal
sorumluluk, kurama duyulan giiven, paydaglarla iligkiler ve hizmetin kalitesi gibi
bilesenlerin toplam degerlendirilmesi ile iligkilendirilen kuromsal itibar, halkla
iligkilerin yeni rekabet kogullar iginde kurumsal becerilerinin kaynagm: olusturmaktadir
(Sykes, 2002). Aym: zamanda bu bilegenler, paydaglarmn deneyimlerinin bir tarihidir.
Bu tarih de paydaslarin o kurum ile kurdugn iletisimin etkinligine, hizmetlerinin
igerigine, kurumun kalite anlayigina, kurumla ilgili begeniye ve buntann genis ¢aph
etkilerine bagh olugmaktadir (Forbrun, 1998). Fombrun ve Van Riel (1997:10)
kurumsal itibarn, knrumun bu eylemlerdeki iletigim yetenegini ve potansiyelini
degerlendiren bir kavram oldugunu belirtmigtir. Yani kurumsal itibar, kurumun
paydaglanna yonelik iletigim bigimidir (Hall, 1992:135-144).

Schwaiger (2004:71), kurumsal itibar1 tanimlarken, paydaglarn kurum ile ilgili
oznel ve nesnel bilgi ve algilamalarndan séz etmekte, kurumsal itibarmn tiim nesnel
ve 6znel alglamalann toplan oldugunu ifade etmektedir. Bu alg, o kuruma yonelik



62 Akdeniz Universitesi Iletisim Falkiiltesi Dergisi, 2008 / 10

paydaslann o kurum hakkindaki imajlanmin toplam degerlendirmesidir ve bn
degerlendirme kuruma y6nelik benzer ve kalica eylemlerin tutarhlig ile iligkilidir
(Herbig ve Milewicz, 1993). Dolayisiyla kunrmsal itibar kavrarm kar amaci giitsiin
ya da giitmesin érgiitferin i ve dis paydaslarmm, kurumla figili olumbz ya da olumsuz
degerlerini kapsayan algilarindan oligmaktadir. Bu nedenle kurumsal itibar sadece
kar amacr giiden Grgiitler icin degil kar amaci giitmeyen drgiitler icin de degerlidir.

OzeBikle akademik &rgiitler gibi kar amac1 giitmeyen orgiitler, her seyden énce
firettikleri hizmeti duyurmak ve ondan yararlamlmasim saglamak darummundadirlar.
Herhangi bir ticari bask: hissetmemelerine ragmen bu trgiitler, hizmet sunduklart
kitle tarafindan anlagilmaya ve fark edilmeye ihtiyac duymaktadir. Nitekim kar amact
gtiden Orgitierde kurumsal itibar, iiriinlerin kalitesi, fiyat gibi unsurlarla
iligkilendirilirken, kar amaci gittmeyen orgiitler icin kuromsal itibar, kururmun sosyal
kimligi ve organizasyonun performansma katkisi olan soyut kaynaklar olarak
tammlanmaktadir (Nguyen ve LeBlanc, 2001). Bu baglamda kar amaci giiden
drgiitlerde kvrumsal itibarn ekonomik getirisi, satm alma ya da yatirmmerlan kendisine
¢ekme, kurwmun pazarda rakiplerinden farklilagmasim saflama ile ilgiliyken, kar
amacr giitmeyen Orgiitierierde bu ekonomik getiriler yerini kurumun paydaglarmca
tercih editmesi ve kuruma bagllik kavramlanma birakmaktadir. Ciinkit kar amaci
giitmeyen orgiitlerde kurumsal itibar, kuremun uzmanhg ve gitvenirligi ile iligkilidir
{Luoma-aho, 2007). Bu nedenle bu tiir drgiitlerin paydaglan ile kurduklan iletisimin
temelinde kurumaun genel kamuda nasil algilandif, paydag gruplarnin knrumsal
itibardan nasit etkilendifi ve kurumsal itibarin performans: nasil etkiledigi ile ilgilidir
(Luoma-aho, 2007)

Bu iletigimin kurumsal itibara katk: saglayabilmesi ise ancak iletigim geffaf,
giivenilir, gbrimiir oldugunda ve farkhbik yarattifinda miimkiin olmaktadir. Nitekim
iletisim bu dzellikleriyle kurunsal itibar1 olustamoakta ve korumaktadir (Murray ve
‘White, 2005:348).

Akademik orgiitlerin paydag gruplan ile iletisinlerinde seffaflify saglayabilmeleri
i¢in belirttikleri misyona ve vizyona uygun davramsglar sergilemeleri tnemlidir. Ciinkii
misyon ve vizyon iiniversite yoneticilerini, dgretim iiyelerind, 6grencileri defisimin
bir rehbesi olarak temsil etmekte, ayrica bu misyon ve vizyon Grgiit ile ilgili beklentileri
ve amaclan acik bir sekilde ifade etmektedir. Dolayisiyla paydaglarina karg: seffaf
yapan, paydaslann da kurumla ilgili daha agik degerlendinmeler yapabilmesini
saglayan her tifr iletigim olurnlu bir kuromsal itibar olugturmaktadir (Dolphin, 2004:78).
Bunun aksine kurum belirttigi bu misyona ve vizyona uygun davranmadifinda bu
seffaflify saflayamamakta ve Srgiitle ilgili nelerin $grenilmesinin gerektigi
anlagilamayacag: gibi, 6rgiite duyulan giiven de sarsilmaktadar, Ciinkii korumsal
itibar paydaglann inandif, paylagtifs ve giivendigi tutarh bilgiler sonucunda zamanla
ortaya ¢tkmakta, tutarh kamu politikas: ve giivenilir davranig, bu davramglarn
biitiinkiii ve devamlilifz bu érgiitlerin itibanm kapsayan bir tiir rezerv olugturmaktadir
(Dentchev ve Heene, 2004). Bunun yam sira kurumun farklilik yaratan iletisimi de
kurumsal itiban etkilemektedir. Kurumun bu farkligim ise sahip oldugu slogan,
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kurumsal efsaneler ve logosu olusturmaktadir. Nitekim olumlu kurumsal itibara
sahip kurumlann marka ve logolari, bu kurumlarm difer kurumlardan farkhliklarin
yansitmakta, sloganiari ise paydaglar icin degerdi temalar icermekte ve rakiplerinden
farkhlagan kurumlar paydaslarin zihinlerinde daha kolay yer edinebilmektedir.
Bunun yam sira kuramlann iletigimlerinin goriiniir olmasi kurumun reklamlar ve
haberler aracihifiyla medyada yer almasim ifade eden medya varhfidir. Medya
varlig giighii kurumlarin kurumsal itibarlan bu goriiniirliikten etkilenmektedir.
Yiiksek diizeyde farklilik ve goriiniirliik elde eden kurumlar, paydaglar tarafindan
"difriist” olarak algilandiklan takdirde gii¢li bir kurumsal itibatin temel gartlanm
yerine getirmis olacaktir (Fombrun ve Van Riel, 2004:161-182).

Nitekim kendisini paydaglarina yeterince anlatamayan ve iletigiminde bu
giiveni, seffaflify, goriintirliigii ve farkhilif1 yaratamayan kurumlarm var olmas:
imkansizlasmaktadir. Ciinkii paydaglann algilar kumrmu etkilemekte ve kurumun
politikalar: bu algilara gére belirlenmektedir. Bu nedenle kurumsal itiban etkileyen
bu fletigim 6zelliklerinin belirlenmesi akademik orgiitlerin degerlerini, misyonlarm
ve stratejilerini hangi esaslara gire olugturacaklan sorusuna g1k tutacakiir. Bunun
yan: swra kurumsal itibann ve iletigimin kurumun énemli paydaglarindan olan
yoneticiler tarafindan nasil algilandiinin ortaya ¢ikarilmasi, balkla iligkiler
uygulamactarina kurumsal stratejilerin yapilandimilmasmda dayanak olugturacakiur.

Yontem )

Bu aragtirmanim amaci, Akdeniz Universitesi’nde kururmsal itibar ve iletigim
iligkisini yoneticilerin algilamalarina bagh olarak ortaya ¢rkarmaktir. Bu temel amag
dogrultusunda: '

* Akdeniz Universitesi’ndeki yéneticiler liniversitenin itibarim nasil
alglamaktadic?

* Akdeniz Universitesi’ndeki yéneticiler iiniversitenin iletigioaini nasil
alglamaktadi?

* Akdeniz Universitesi’nde kurumsal itibar ve iletisim arasmda bir iligki var
mixdir? sorulanna cevap aranmighr.

Aragtrmamn Antalya’da bir kamu Gniversitesinin tip fakiiltesi digindaki
kampus ici dort yillik egitim veren fakiiltelerde yapilmas:, sadece yéneticilerin
calismaya dahil edilmesi, yoneticilerin knramun itibarim diger cabganlara gore daha
olumilu algilamasi ve birimlerdeki yénetici sayilarmn birimler arasmda kargilagtrmaya
olanak vermemesi araghrmanin temel kasitlandir.

Arastimoa, bir alan aragtirmasi olup, tarama (betimleme) tiirtinde bir ¢aligmadr.
Aragtirmanin veri toplama araci olan anketle toplanan sayisal verilerin ¢oziimiinde
frekans dagilimlari, faktdr analizleri ve korelasyon analizleri yapilmugtir.

Aragtirmanin evrenini, Akdeniz Universitesi kampusu icindeki 9 fakiiltede
(Ziraat Fakiiltest, Fen-Edebiyat Fakiiltesi, Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi, Hukuk
Fakiiltesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Mithendislik Fakiiltesi, Egitim Fakiiltesi, Tetigim
Fakiiltesi, Su Uriinleri Fakiiltesi) ve Enstitiilerde (Sosyal Bilimler Enstitiisii, Fen
Bilimleri Enstitiisii, Saglik Bilimleri Enstitiisii, Giizel Sanatlar Enstitiisif) idari gérevleri
olan akademik personel (dekan, dekan yardimcisi, boliim bagkam, boliim bagkan
yardimeilan, anabilim dali bagkanlari, enstitii miidiirleri, enstitii miidiir yardimcilan,
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rektisr, rektdr yardimcilan, genel sekreter, genel sekreter yardimailtar) ve fakiiltelerdekd
ybneticiler (fakiilte sekreterleri, 6grenci isleri, mali igler ve personel isleri
sorumlulary), rektorliik biinyesindeki birim yéneticileri ile (daire bagkanlar, sube
miidiirleri, basin halkla iligkiler miidiri, protokol miidiirii) enstitiilerin
yoneticilerinden (enstitii sekyeterleri) olugan 302 Bu veriler Akdeniz Universitesi
Personel Daire Bagkanhgy'ndan alwmmstir.akademik ve 58 iist diizey idari yéneticiden
olvgturmaktadir. Bu evren iginde uygunluk émeklemi kullanilarak 106 yonetici
calismaya dahil edilmigtir. Aragtrmanm sadece bu paydas grubu ile smirlandirilmg
olmasz, yoneticilerin kurum icindeki iletigimin yonetilmesinden de sorumlu olmalan:
ile agiklanabilir.

Aragtirmanin konusu belirlendikten sonra konu ile ilgili yerli ve yabanci
literatiir iizerinde kapsaml bir cabgma yapilarak anket formu olugturulmus, veriler
2007 yilimn Ocak-Mart aylan arasinda toplanmusgtir.

Anket formu ii¢ béliimden olugmaktadir. Birinci bélimde katthmeilarin,
cinsiyeti, yag1, gdrev/unvam, caligma siiresi ve aylik kigisel gelirine yonelik soralax
yer almaktadhr.

Ikinei boliimde katihmcilarin Akdeniz Universitesi nin kurumsal jtibanm
nasil algiladiklarmu ortaya koymak icin bu alanda en ¢ok kullamlan ve gegerliligi
farkli ¢aligmalarda kamitlanmig Gardberg ve Fombrun ur (2002) kurumsal itibar
Olcegi temel almmghir. Kiiltiirel farklhihiklardan anndirlmas dlgekte kuwrumsal itibar,
6 boyuttan olugmaktadir. Bu alt boyutlar: olugturan ifadeler bu arastirmada,
akademik orgiitlerin dzelliklerine uygun hale getirilmis, bu amagla literatiirde yer
alan gahgmalar incelenmis ve bu ¢caligmalardaki ifadeler baz alinarak yeniden
diizenlenmigtir. Anket formunda kurumsal itibara yénelik yer alan toplam 18 ifade,
besli Likert tipi 6lcege (35=Tamamen katliyorum, 4=Katiliyoram, 3=Kararsizim,
2=Katilmyorum, l=Kesinlikle Katilmiyorum) gére duzenlenmlgtu

Ugiincii béliimde ise katilimeilarin Akdeniz Universitesi’nin iletigimini nasil
algiladiklanni ortaya koymak icin Alperia vd. nin (2004) calismalannda kullandiga
kurumsal itibar algisina yonelik iletigim boyutlan temel alinarak ifadeler
olusturulmugtar. Bu boyutlardan diiriistlik ve tutarhlik boyutlan gtiven boyutu
altinda birlestirilmigtir. Bu
ifadeler olugturulurken, Alessandri vd. nin (2006), Young (1995) ve Nguyen ve
Leblanc (2001)’'m &iceklerindeki ifadeler, akademik orgiitlerde iletigime iligkin
caligmalar ile bu alanda calisan kisilerle yapilan 6n- goriigmelerle baz almmoagtir.
Anketin iletigim béliimiinde yer alan 4 boyut, (gériiniirlilk, seffafhik, giiven, farklihk)
toplam 12 ifadeden olugmaktadar,

Aragtirmada anket formundan elde edilen verilerin analiz sonuglarinm
degerlendirilmesinde aragtirmanin yapildigi akademik Srgiitteki yoneticilerin
gorlislerine ihtiya¢ duyulmus bu amag dogrultusunda, yan yapilandilmig giriigme
teknigi kullanilarak, meklemi temsil yetenegine sahip oldugu diigiiniilen Akdeniz
Universitesi’nin farkh birimlerindeki 10 yoneticiye (2 anabilim dal bagkans, 1
boliim bagkam, 1 fakiflte sekreteri, 1 dekan, 1 dekan yardimeisi, 1 personel igleri
sorumlusu, 1 birim yéneticisi, 1 6frenci igleri sorumlusu, 1 mali igler soruolusu)
aragtirma amagclanna yonelik sorular yoneltilmis ve gdriismeler 1 saati agmayan
siire icerisinde, 2007 yihmin Haziran ve Temmuz aylannda gerceklesmistir.

* Bu veriler Akdeniz Universitesi Personel Daire Bagkanh$i’ndan alrmmsgtr,
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Bulgular

Katthmedarn Demografik Ozelliklerine Yonelik Bulgular

Ankete katilan toplam 106 yoneticinin;

53" kadmn (%50), 53 erkektir (%50).

Katilmcilann yaslanmn ortalamas: 43.3 ve yag arahiklar 26-67 arasmda
degigmektedir. '

Katlimcilarm  %34,9’u anabilim dali bagkam,

%22 ,6"s1 boliim bagkanz,

%6,6’ 31 birim ydneticisi,

%9,4’li dekan yardimcisi,

%2.,8°1 fakiilte sekreteri,

%4,7"si dekan

%35,7° 51 boliim bagkan yardimeis

%2,8’1 6grenci igleri sorumlusu

%2,8’1 personel igleri sorumlusu

%3,8’1 mali igler sorumlusu

%1,9’1u enstitii miidiir yardumeis:

%0,9°u enstitit miidiirii

%0,9°u enstitii sekreteri

Katilimeilarm Akdeniz Universitesi’nde ¢aligma siirelerinin ortalamas: 10.6
yildir ve ¢ahigma siireleri 1 ile 25 yil arasinda degigmektedir.

Katilimerlann kurumda ¢aligma siirelerinin uzun olmas: dikkat ¢ekici bir
bulgudur.

Katilimeilarin %80,1°i akademik, %19,7’si ise idari persomeldir.

Katilimcilann kisisel gelir ortalamasi 1.981 ytl'dir ve gelirlert 900 ile 3.500
ytl arasinda degfigmektedir.

Kurumsal itibarin Algilanmasma Yénelik Faktor Analizi

Ankette arrumsal itibarm boyutlanm tanimlamaya yonelik olugturulan 18
ifadeye varimax rotasyonlu faktdr analizi uygulanmig ve 4 boyutu temsil eden
anlamli bir faktér yapisina ulagimmgtir. Bu dort faktoriin varyans: agiklama oranim
giiclendirmek igin Communality degerleri dikkate alnarak en diigiik degere sahip
olan 11. ifade (Akdeniz Universitesi hastanesi yiiksek nitelikli saghk hizmeti sunar)
ve 16. ifade (Akdeniz Universitesi’nin kampus alam ideal ¢caligma alani olarak
diizenlenmigtir) analiz digz birakilarak 16 ifadeye yeniden varimax rotasyonu
uygulanmg ve dort faktorli anlamh bir yaprya ulagilmstir. Bu dort faktériin toplam
varyanst agiklama oramz % 68.7, KMO degeri, 0,817 ve Bartlett's Test of Sphericity
degeri, 917.668tiir. GegerliZi faktér analizi ile dogrulanmus olan dleegin, giivenirlik
degeri de yiiksektir (Cronbach =0.90) Tablo 1°de kurumsal itibar boyutlarna yonelik
faktor analizi sonuclan gorillmektedir.
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Tablo 1: Kurumsal ftibarmn Alglaumasma Yonelik Faktir Analizi
FAK’I‘I OR FAKTZ OR FAK3T6R FAETOR
4
iFADELER Eﬁo& \:;-; Duygusat Pﬁé}g;ﬁ: ve |Hizmet Kalitesi
Sosyal Ortarm
Sorumivluk

Akdeniz Universitesi kentin
F tiim sorunlanna duyarlhikc 821
gostexir.

Akdeniz Universitesi kentin
kiiresel ve sosyal yagamina L7182
olumiu katkrda bulunur.

| Akdeniz Universitesi gelecegi
i ie dgili pet bir vizyona , 740

Akdeniz Universitesi tanuan 723
finiversiteler arasmda yer alw. ’

Akdeniz Universitesi gahgan 703
haktanna kars1 saygilidir. ’

Akdeniz Universitesi Antalya 679
icin lider kurumlardan biridir ’

Akdeniz Universitesi’nde
gahigmaktan gurar deyuyoram. 811

Akdeniz Universitest saygzin 798
[ bir knrwmdur, *
Akdeniz Universitesi
karsuoyunda olumlu bix inaja S59
Akdeniz Universitesi efitim
alanmdaki gelismeleri yakindan 822
Ve u ansihr.

Alkdeniz Universitesi yonetimi
her zaman olumlu gahyma klimi 727

Akdeniz Universitesi mitoll;
. caligantan kendisine gekmekte 712
bagarhdur.
Akdeniz Universitesi’nde .
gahganlar arasida isbirligi ve ,568
hogedri davrama yayemdir.
Akdeniz Universitesi mezunlan
zel ve karm kuramtarmda 856
kolaylikla ig bulabilirer.
Akdeniz Universitesi
nlnslararasy standartlars wygun 535
bir eg&m
Akdeniz Umversmes:
Mensuplanna bilgi ve becerilerini 461
gelistirecek bir ortam saflar,

VARYANSI ACTELAMA
ORANCARE 416 12,0 8.5 6,5

%

CRONBACH o 37 .76 82 .69

Kurumsal itibarin boyutlarina yonelik faktor analizi sonucunda, kurumdaki
yoneticilerin kurumsal itibar birden fazla boyutla agikladigi saptanomgtir. Bu sonug,
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kurumsal itibarmn tek bir deneyim, temas ya da izlenim ile agiklanamayacagin
dogrularken; literatiirde var olan kurumsal itibarm birgok boyuttan olustugu tezini
dogrulamaktadyr. Kullanilan slgekte vizyon-liderlik ve sosyal soremluluk olarak iki
boyutta yer alan ifadeler, Akdeniz Universitesi Smeklerninde tek bir faktdrde toplanrg
ve bu faktér “vizyon-liderlik ve sosyal sorumluluk” olarak adlandimlmgtir. Bu da
kattmcilarin bu boyutlarda yer alan ifadeleri daha homojen algiladifum gostermektedir.

“Vizyon-liderlik ve sosyal sorumluluk” boyutunun akademik bir rgiitiin
kurumsal itibarim agiklamada ilk sirada yer almasi, kar amaci giliden orgiitlerin
kurumsal itibarlarim Slgmeye yénelik literatiirdeki bazt ¢aligmalarm bulgulan ile
farklihk gostermektedir. Kar amaci giiden Srgiitlerin kurumsal itibarlaninda zellikle,
duygusal gekicilik, finansal saglamlik boyutlar kurumsal itibarn en $nemli boyutlarnm
olustururken (Alperia vd, 2004, Greysler, 1999, Dunbar ve Schwalbach, 2000),
akademik bir érgiitte kurumsal itibarn en énem!i boyutunun “vizyon-lideriik ve
sosyal sorumluluk” olmast dikkat ¢ekicidir. Bu da, akademik drgiitierin varclma
amaglarmin toplumun ihtiyag duydugu konularda bu ihtiyaclan gidermek olmas: ve
bu kurumlarin kurumsal itibarlarnm topluma karg: sahip olduklan sosyal soremluluk
bilincinden etkilenmesi ile agikdanabilir. Bu bulgu aynica, Satr ve Erenda$’m (2008),
Akdeniz Universitesi Hastanesi’nin kurumsal itibanim ic paydaglarn algilamalarna
bagh olarak §lctiikleri aragtirmanin bulgulan ile farklihik gostermektedir. Bu
arastrmanm bulgularina gore Akdeniz Universitesi Hastanesi’nin kurumsal itibarin
etkileyen en 6nemli boyutlar knrumsal igleyis, iletigim ve hizmet kalitesi ve giiven
boyutlan iken, bu aragtumanin bulgularinda, Akdeniz Universitesi’nin kurumsal
itibanin aciklamaya yénelik en dnemli boyutu vizyon-liderlik ve sosyal sorumluluk
boynm olarak saptanrmigtir. Dolayisiyla Akdeniz Universitesi Hastanesi ile liniversitenin
diger birimlerinin kurumsal itibarim agiklamaya yonelik boyutlariom algilanmasy
birbirinden farklidir. Nitekim, Akdeniz Universitesi Hastanesi nin 6rnekleme dahil
edilmemesi arastirmaci tarafindan dogru belirlenmis bir simirliliktrr.

ikinci faktorde toplanan ifadeler ise “duygusal cekicilit” boyutunu
olugturmaktadar.

Katlimerlar kullamlan 6lcekte performans ve calisma ortam olarak: ki farkh
boyutta yer alan ifadeleri homojen algilamug ve bu ifadeler tek bir faktdrde toplanmmugtir.
Bu iigiincii faktér “performans ve g¢alisma ortami” olarak adlandirilmigtir.

Faktor analizi sonucunda dérdiinci faktdrde toplanan ifadeler “hizmet kalitesi”
boyutunn oJugtrmaktadr.

Kurumsal Itibarm Algilanmasma Yonelik Frekans Analizi Sonuglart,
Ortalama ve Standart Sapma Degerlerine Yonelik Bulgular

Ankette kurumsal itibar algisiu Slgmeye yonelik ifadeler i¢in frekans,
ortalama ve standart sapma degerleri bulunmug ve yoneticilerin koruroun itibarina
yonelik sahip oldukian olumlu ve olumlu olmayan algilamalar saptanmagtir.
Katilimerlann 5°1i Likert Slcegine gore verdikleri cevaplar, aragtirmac tarafindan
daha rahat takip edilebilmesi amaciyla ti¢ boliimde degerlendiriimigtir. “Tamamen
katiltyorum” ve “katthyorum” ifadeleri “katihiyorum” baghfi altinda; “hi¢
katilmiyorum” ve “katilmiyornm” ifadeleri de “katllmiyorum” bagh# altinda
toplanmugtir. Tablo 2°de kurumsal itibara y6nelik katiim oranlan, ortalamalar ve
standart sapmalar gériitmektedir.
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Tablo 2: Kurumsal itibarm Alglanmasma Yonelik Frekans Analizi Sonnglar,
Ortalama ve Standart Sapma Deferleri

EATILIM ORANLARIE (%) |ORTALAMA| STANDART
. SAPMA
IFADELER Eatlryorom  Kararsemm | Eatimyorom

Akdeniz Universitesi gelecs# il -
{zili nec bir visyoms sobipe. | 613 | 151 | 236 23 84
{oin Tdor knrmtandan bl 70 | 151 | 179 24 78

iniversisles ssanda yes a 77 | 150 | B2 25 | 7
Akdeniz Undversitesi kentin
tiim sorunlanna duyarkdik gosterir 32,7 36,5 30,8 20 20
Akdeniz Universitesi kentin
kiiltiirel ve sosyal yagaroma 632 19.8 17,0 24 T7
olumiu katkida bulunur.

Toleniz Digiversitesi
haklarma kiv&usilf;h?;?m 52.8 245 226 23 81

Akdeniz Universitesi saygin 69,8 25,5 47 2.6 56

spmstmere | goa | a5 | w2 | 2 | m
Alkdeniz Universitesi
kamuoyumda olumlu bir imaja 54,7 26,4 19,8 2.3 .78
P

Universitesi
uluslararas: standarttara uygun 33,0 33,0 340 1,9 82
bir efitim sunar.
Akdeniz Universitesi hastanesi
yiiksek nitelikli saghik hizmeti 75,5 17,0 7.5 2.6 .61
sunar,
Akdeniz Universitesi
Mensuplanna bilgi ve becerilerini 32,1 24,5 43,4 1.8 86
gelistirecek bir ortam saflar.
Akdeniz Universitesi nitelikli }
¢aliganlan kendisine cekmekte 39,6 330 274 2,1 81
baganhdir,
Akdeniz {niversitest efitim
alanmdaki geligmeleri yakmdan 39,6 36,8 23,6 2.1 .78
izler ve uygnlamalarna yansitir.
AXdeniz Universitesi mezunlan
Gzel ve kamn kurumlannda 17,9 49,1 33,0 1,8 70
kolayhkla ig bulabilirler.
Akdeniz Universitesi’nin kampus
alam ideal bir galisma alan olarak 63,2 26.4 104 2.5 67
diizenlenmigtir.
hAkdendz Umﬁ:lsitesi yonetioni
1T Zaman o o
ok gabaggaélsag;r ﬂdlﬂ_ 25,5 30,2 443 1.8 .81
AXkdeniz Universitesi'nde
aliganlar wrasinda igbirhii ve 20,8 31,1 47,2 1.7 .78
hoggdmii daviams yayginder.

Tablo 2°de yer alan oranlara gore “Akdeniz Universitesi hastanesi yiiksek
nitelik}i saglik hizmeti sunar” (%75,5), “Akdeniz Universitesi tantan iiniversiteler
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arasinda yer alu” (%71,7), “Akdeniz Universitesi saygm bir kurumdur™ (%69.8),
“ Akdeniz Universitesi Antalya igin lider knrumlardan biridir” (%67,0), “Akdeniz
Universitesi kentin kiiltiirel ve sosyal yagamina olumnlu katkida bulunur” (%63,2),
“Akdeniz Universitesi’nin kampus alam ideal bir ¢aligma alam olarak
diizenlenmistir’ (%63,2), “Akdeniz Universitesi gelecegi ile ilgili net bir vizyona
sahiptir” (%61,3), “Akdeniz Universitesi’nde ¢aligmaktan gurur duyuyorum”
(%60,4), ifadeleri olumlu algilamalan gostermektedir. Akdeniz Universitesi’ne
yonelik bu olumiu algilamalarin daha ok “vizyon-liderlik ve sosyal sorumiuluk”
boyutunda yer alan ifadelerde yogunlastii gorilmektedir. Bu bulgu faktdr
analizi sonuglariyla da paralellik gostermektedir.

Yoneticiler tarafindan “Akdeniz Universitesi Antalya igin lider kurumlardan
biridir” ve “Akdeniz Universitesi tamnan iiniversiteler arasinda yer alir”
ifadelerinin olumlu algilanmasi, kurumun olamlu bir imaja sahip olduunu
gostermekte ayn1 zamanda, literatiirde kurumsal imaj ve kurumsal itibar
arasindaki ¢ift yonli bir iligki bulundugnna dikkat ¢eken yazarlarin cahgmalarima
da desteklemektedir (Gotsi ve Wilson, 2001, Davies vd., 2001). Ciinkii i¢
paydaslar tarafindan akademik orgiitlerin lider ve taninan kurumlar olarak
algilanmasi, akademik orgiitlerden hizmet alacak dis paydaglanin da bu kurumlar
olumlu kurumsal itibara sahip kurumlar olarak algilama potansiyelini
giiclendirecektir. Nitekim “Akdeniz Universitesi'nde caligmaktan gurur
duyuyorum” ifadesinin de yoneticilerin olumlu algilamalar i¢inde yer almas:
bu durum ile uyumludur.

Akademik orgiitlerin misyonlarndan biri olan bulundugu kentin kiiltiirel
ve sosyal yonden ilerlemesini saglamak ve tammladig1 misyona ve vizyona
uygun davramglar sergilemesi énemtidir. Ciinkid akademik drgiitlerin misyonu
ve vizyonu paydaslanyla paylasildiginda kurumun konumu giiglenecek ve
paylasilan bu misyon ve vizyon akademik orgiitlerin itibarini olumlu yénde
destekleyecektir. Bu ¢aligmada yer alan “Akdeniz Universitesi kentin kiiltiirel
ve sosyal yasamina olumlu katkida bulunur” ve “Akdeniz Universitesi gelecegi
ile ilgili net bir vizyona sahiptir” ifadelerinin olumlu algilanmasz, bu durumu
somutlagtirmaktadir.

“Akdeniz Universitesi hastanesi yiiksek nitelikli saghk hizmeti sunar”
ifadesinin olumlu algilamalardan olmas: ise dikkat ¢ekici bulgudur. Bu ifadenin,
ankette kurumun egitim alanmdaki performas: ile ilgili algitamalara yénelik
ifadelere gire daha olumlu algilanmasi, kurumun saglik alamnda verdigi
hizmetin egitim alaminda verdifi hizmete gére daha olumlu algilandigim
gostermektedir.

Diger yandan kuruma yénelik olumlu olmayan zlgilamalar ise; “Akdeniz
Universitesi mensuplanina bilgi ve becerilerini geligtirecek bir ortam saglar”
(%32,1), “Akdeniz Universitesi yonetimi her zaman olumlu ¢aligma iklimi
yaratilmasina ¢aba gosterir” (%25,5), “Akdeniz Universitesi’nde ¢aliganlar
arasinda igbirligi ve hoggdrii davramig) yaygmd™ (%20,8) ifadeleridir. Olumle
olmayan algilamalarin daha ¢ok hizmet kalitesi ve ¢aligma ortami boyutiannda
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yer alan ifadelerde yogunlaghg goriilmektedir. Bu olumlu olmayan algilamalarin
tespit edilmesi, Akdeniz Universitesi'nin algilanan kuramsal itibarms belirlerken
onemli olan performans ve ¢aligma ortami boyutunda, bu olumlu durumun
saflanamadifimr géstermektedir.

Bununla birlikte tabloda yer alan oranlara gire “Akdeniz Universitesi kentin
tiim sorunlarma duyarlilik gésterir” (%36,5), “Akdeniz Universitesi uluslararasy
standartlara uygun bir egitim sunar” (%33,0), “Akdeniz Universitesi nitelikli
cabganlan kendisine cekmekte bagariidir” (%33,0), “Akdeniz Universitesi egitim
alanmindaki geligmeleri yakindan izler ve uygulamalanna yansitn” (%36,8), “Akdeniz
Universitesi mezunlan &zel ve kamu kurumlarinda kolaylikla is bulabilirler”
(%49,1), ifadeleri ile ilgili yoneticilerin net algilari olugmamigtir.

“Akdeniz Universitesi egitim alamindaki geligmeleri yakindan izler ve
uygulamalarina yansir”, ifadesi performans boyutunda yer alan bir ifadedir ve
kurumun hizmet verdigi alandaki performans: ile ilgili oldugu gibi yéneticilerin
kendi performanstan ile de ilgilidir. Nitekim bu yéneticiler knrumun bilimsel
performansma da katkida bulunan 6rgiitiin en dvemli ic paydaslandir. Fakat
yoneticilerin performanslan ile flgili net algilan bulunmamaktadir. Bu da, kurumda
performans Slcen ¢alismalann bulunmadef ile ligkilendirilebilir, Aymi zamanda
“Akdeniz Universitesi uluslararas: standartlara uygun bir egitim sunar” ifadelerinin
de yoneticilerin net bir algisinin olmamas: bu goriisii desteklemektedir.

Akdeniz Universitesi’nin kurumsal itibarinun yoneticiler tarafindan nasi!
algilandifi, yapitan frekans analizi sonuclarinda genel ortalamasini alinarak
degerlendirilmig ve kurumun yoneticilerin algitamalarina bagh kurumsal itiban
%55,05 olarak saptanmigtrr. Bu bulguya bakilarak, frekans sonuglari
deferlendirdiZimizde, genel olarak yoneticilerin kurumun itibanina yonelik
algilamataninm net olmadif s6ylenebilir. '

Tletigimin Alglanmasma Yonelik Faktor Analizi

Ankette iletisim boyutlarim tanimlamaya yénelik olugturnlan 12 ifadeye
varimax rotasyonlu faktor analizi uygulanmug ve 3 boyutu temsil eden anlamh bir
faktor yapisma ulagilmigtir. Bu ii¢ faktiriin toplam varyansi agiklama orami % 64.3,
KMO degeri 0,836 ve Bartlett's Test of Sphericity degeri 547.532’dir.

Elde edilen §lgegin giivenirlik degeri de yilksektir (Cronbach =0.88). Tablo 3°te
iletisimin algilanmasima yonelik faktor analizi sonuglan gériilmektedir.
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Tablo 3: fletisimin Alglanmasima Yonelik Faktor Analizi
: rAinjt'm FAKEGR FAK;I‘ﬁR

IFADELER Seffailik ve Giritniiclidk Farkdilzk
Giivenilirlilc

Aledeniz ﬂnl;vcrsxtcm, Evers:tc j 206
lar] Bir i 5

e ol S s

Aldeniz Universitesi agikladyi

misyon ve deferlerine uygun 732

davranar.

Alkdentz Universitesi’nde alinan

Kararlar ve gerceklegtiriten 693

uygulamalar arasmdz daima ?

tutarhirk varder,

Alkdeniz Universitesi’nin kinoligini

yansitan S¥eler (logosw, renklen, 671

ismi}) kamuoyu tarafindan bilinir.

Akdeniz Universitesi kamuoyuna
goriigtlerini agik bicimde sunar. 670
Akdeniz Universitesi roensuplan
Kigisel goritg ve diigiincelerini ber SO0
platformda agikea ifade edebilider, '
Akdeniz Universitesi calisanlarina,
Sgrencilerine ve topluma verdigi ,501
sozierd yerine getiriv,
Akdeniz Universitesi kendi
mensuplanna y&nckk 755
degerlendirmeleri zamaninda ve »
yeterh agikhiita yapar.
Alkdeniz Universitesi,
faaliyetleri ile yerel basinda sik 726
sik ver alir.
Akdeniz Universitesi eFitim ve
saghk alarunda tatutian bir A57
kurumdur.

Akdeniz (:Tniva-sitesi “mutia
iiniversite” slogam ifle fark 827
| yaranr.

“Akdoniz Universitesi keodi
birizpleri arasinda saglanan 779

VARYANSI ACIKLAMA.
ORANL AR T 45,7 2.8 8.7

CRONBACH ot .86 64 73
Literatiire gire kurumsal itiban aciklamaya yénelik iletisimin bes temel
ozelligi Akdeniz Universitesi’ndeki yoneticilerin algilamalarma bagh olarak ii¢
faktérde toplanmgtir. Akdeniz Universitesi'ndeki iletigimin algilanmasmna yénelik
gergeklegtirilen faktor analizi somucunda, iletigimi aciklamada algilanan bu boyutlar
arasinda farklilik gériilmektedir. Ozellikle seffaflik ve giiven boyutlan: yéneticiler
tarafindan homojen algilanarak bu iki boyut olugturan ifadeler tek bir faktorde
toplanmugtir. Bu faktor “seffaflik ve giiven” olarak adlandmlmig ve birinci faktdrii
olugturmugtur.

Ikinci faktrde toplanan ifadeler ise “gdriiniirlik” boyutunu olugturmaktadir.
Ugiincii faktérde toplanan ifadeler ise “farklilik” boyutunu olugturmaktadsr.

Iletisimin Algilanmasina Yonelik Frekans Analizi Sonuclari,
Ortalama ve Standart Sapma Degerlerine Ait Bulgular

Ankette yer alan iletigim boliimii ifadeleri i¢in frekans, ortalama ve standart
sapma degerleri bulunmug ve yoneticilerin kurumun algilanan iletisimine ydnelik
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sahip olduklan olumlu ve olumln olmayan algilamalan saptanmustir. Katthmeilarm
5°li Likert 6lcegine gore verdikleri cevaplar, yine ¢ bélitmde deZerlendirilmigtir.
Tablo 4’te iletigim bokimii katthm oranlan, ortalamalar ve standart sapmalar
gorithmektedir.

Tablo 4: Hetigimin Alglanmasma Yonelik Frekans Analizi Sonuglan, Ortalama
ve Standart Sapma Degerleri

EKATILIM ORANLARI (%) |[ORTALAMA| STANDART

IFADELER Katihyorum Eararsam | Katilmyorum SAFMA

Akdeniz Universitesi gelecegi ile
ilgili net bir vizyona sahiptir, 61,3 151 23,6 2.3 84
igin Kder hlrum]a:t?aln biridj': 67,0 15,1 17,9 24 .78

{iniversieler arasmda yer air. 717 | 150 | 132 2,5 7
Akdeniz Universitesi kentin
tiim sorunlanna doyathhik gosterz) 32,7 36,5 30,8 2.0 .80
Akdeniz Universitesi kentin
kiiltime! ve sosyal yagamma 63,2 19,8 17,0 24 17
ohuniu katkada bulunur.

| Akdeniz Universitesi galigan '
hakiarma kargs saygilidr. 52,8 24,5 22,6 2,3 81

[ Akdeniz itesi
e versites] saygm 69,8 255 4,7 2,6 56

e e e . | 604 | 255 | 142 | 24 | 73
| kamuoyunda otamlu bir imaja 54,7 26,4 19,8 2.3 .78
Akdeniz Universitesi
uluslararas: standartlara uygun 33,0 33,0 34,0 1.9 82

bir efitim sunar.
Akdeniz Universitesi hastanesi
yuksek pitelikli saghl hizmet 75,5 17,0 75 2,6 61

Akdamz Universitesi
Mensuplanna bilgi ve becerilerini 321 24,5 434 1,8 .86
gelistirecek: bir ortam saglar,
| Akdeniz Universitesi nitelikli
gahgantan kendisine cekmekte 39,6 330 274 2,1 81
| baganhdir,

Akdeniz Universitesi egitim
alamipdaki gelismeleri yakmdan 39.6 36,8 23,6 2,1 .78
| izler ve uygnlamalanna yansihr.
Akdeniz Universitesi mezmlars
&zel ve kame kuromlannda 17,9 49,1 33,0 1,8 70
kolayhkla is bulabilirler,
Akdeniz Universitesi nin kampus
alans ideal bir caligma alany olarak 63,2 26,4 104 2,5 67
| Akdeniz Universitesi yonetimi
her zamaa ohuniu galigroa iklimi 25,5 30,2 443 1,8 81
yaratilmasina gaba gasterir.
Akdeniz Universitesi’nde
galiganlar arasmda igbirligi ve 20,8 31,1 472 17 78
hogeorii davraniss yaygmder,
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Tablo 4°te yer alan oranlara gore “Akdeniz Universitesi faaliyetleri ile yerel
basinda stk sik yer alu” (%75,0), “Akdeniz Unjversitesi egitim ve saglik alaninda
tanman bir kurumdur” (%75,5), “Akdeniz Universitesi kamuoyuna gériiglerini agik
bigimde sunar” (%74,5) ve “Akdeniz Universitesi, iiniversite dig1 gruplarla etkili
bir iletisim siirdiirmede baganhdir” (%69,2) ifadeleri olumlu algilamalan
gostermektedir. Olumlu algilamalarin dzellikle “seffaflik ve giiven” boyutunda
yogunlastig1 goriilmektedir. Bu bulgu faktor analizi sonuglan ile de paralellik
gostermektedir.

“Akdeniz Universitesi faaliyetleri ile yerel basinda sik stk yer alur”
“Akdeniz Universitesi egitim ve saghk alaninda taninan bir kurumdur” ifadelen
olumlu algilamalart yansitmaktadir. Paydaglar tarafindan kurumun ne derecede
tanmdi ile ilgili olan gdriiniirlik kuromun medyadaki varhgimdan etkilenmektedir.
Aynca bu bulgu, kurumlarin kalici bir kurumsal itibara sahip olmalarini saZlayan
unsurun onlarin medyadaki yiiksek goriiniirlitkleri oldugunu ifade eden Shultz ve
d.lgerlemun (2002) aragtirmasini da desteklemektedir.

“Akdeniz Universitesi kamuoyuna goriiglerini acik bicimde sunar” ifadesinin
olumu algilanmas kuromun dig paydaglarma kars fletisiminde geffaf davrandifim,
dolayisiyla paydaglarin kurumun faaliyetleri ve gelecegine iligkin doZru
degerlendirmeler yapabilmeler icin ihtiyag duyacaklan tiim bilgilere ulagmasina
izin veren bir kurum oldugunun bir gostergesidir. Yine aym boyutta yer alan
“Akdeniz Universitesi, iiniversite digi gruplarla etkili bir iletigim siirdiirmede
bagariidur” ifadesinin de olumlu algilamalardan olmasi da bu durumu destekleyen
bir bulgudur. Ciinki Akdeniz Universitesi’nin, dig paydaslarda yaratthg kurum
imajt, dig iletigim calismalanndaki seffafligz ile 11g1hdJI Kuramsal itibar paydaglarin
kurum ile ilgili izlenimlerinden olugmakta ve paydaglar kurum e ilgili kararlarnda
bu iletisim faaliyetlerinden aldiklar1 mesajlardan etkilenmektedir.

Diger yandan kuruma yénelik olumlu olmayan algilamalar ise; “Akdemz
Universitesi kendi birimleri arasinda saglanan giiclii iletisim ile fark yaratu”
(%13,2), “Akdeniz Universitesi “mutlu iiniversite” slogan ile fark yaratr” (%14,2)
ifadeleridir. Gii¢lii olmayan algilamalarin farklihk boyutunda yer alan ifadelerde
yoZunlagtii goriilmektedir. Kurumun iletisimde farklihk yaratmasi, kurumun
kendisini rekabet ortammdalki difer kurumlardan ayiracak farkls bir konum edinmesi
olarak agiklanmaktadir. Bu farklidif1 yansitan kunymun birimleri arasindaki giicli
iletigimi ve slogam i¢ paydaglarn destegini saglamakta ve bu da kurumsal itibara
doniigmektedir. Akdeniz Universitesi’nde ise paydaglarla iletigiminin ana temalarindan
birini olugturan farklilik &gesi, ydneticilerin algilaninda, bu kurumun itiban ile
iligkisi olan bir boyut olarak yer almamugtsr.

Bununla birlikte tabloda yer alan oranlara gore “Akdeniz Universitesi kendi
mensuplarina yonelik degerlendirmeleri zamaminda ve yeterli agiklikta yapar”
(%53,8), “Akdeniz Universitesi’nde alinan kararlar ve gerceklestirilen uygularalar
arasinda daima tutarhbk vardu™ (%33.0) ifadeleri ile ilgili yoneticilerin net bir
algis1 yoktur.

Akdeniz Universitesi’nin iletisiminin yoneticiler tarafindan nasil algilandag,
yapilan frekans analizi sonugianmn genel ortalamasi alinarak deferlendirilmis ve
kurumun yéneticilerin algilamalarina baglh iletigimi %48,55 olarak saptanmugtir.
Bu bulguya bakilarak, frekans sonuglan degerlendirdifinde, genel olarak yoneticilerin
kurumun itibarina yoénelik algilamalarinin net olmadifi sdylemebilir.
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Kurumsal Itibar Algis1 ve Hetisim Algis1 Arasindaki Iliski

Katiimeilarm Akdeniz Universitesinin kurumsal itiban ile iletigimi algilamalary
arasinda giichii ve anlamb bir iliski saptanmugtir. (r =.764) Yapilan korelasyon
analizi sonucunda algilanan kurumsal jtibar ile iletigim arasinda orta seviyede
anlamh ve giiclii bir iligki saptanmmstir. Bu da yoneticilerin kurumun iletisimine
yonelik algilan gliclendikee, kurumsal itibara y6nelik algilamalatmin da gliclendigini
gostermektedir. Ciinkii paydaglarin kuruma yonelik algilan, kurumlarin kendiler
ile kurdugu iletisime gore sekillenmektedir. Dolayisiyla kurumun paydaslar ile
kurdugu bu iletisimde geffaf, giivenilir, goriiniir olmas1 ve farkliik yaratmass
kuramun paydaglan tarafindan algilanmasim yani kurzmsal itibarim etkilemektedir.
Bu agidan yoneticilerin kurumun iletigimini nasil algiladifioin ve algilanan bu
iletigim aracilig: ile kurumsal itibarin nasil etkilendifinin belirlenmesi 6nem
tagimaktadir.

Kurumsal Itibar ve Iletisim Boyutlar1 Arasindaki iligki

Arastmnada kurumsal itibarn boyutlanim olugturan vizyon-liderlik ve sosyal
sorumlutuk, duygusal cekicilik, performans ve calisma ortami, hizmet kalitesi ile
iletisinain boyutlarmr olugturan seffaflik ve gliven, goriiniirliik ve farkhlik boyutlan
arasindaki iligki Tablo 5°te gosterilmektedir.

Tablo 5: Kurumsal Itibar ve Ileh§1mmm Boyutlan Arasmdaki Iligki

Seive | Gk | Rk

Spearman'’s tho Vizyon-Liderlik ve 664% Adq* 263%
Sosyal Soruratulak 500 000 007

Daygusal Celdefik aar 2706 a7

000 005 000

Performans ve Calima S49% 32 S09%
Ortamy 000 001 £00

— B @] ®

*, Korelasyon .001 seviyesinde anlamhdir.

Yapilan korelasyon analizi sonucunda kurumsal itibar boyutian ile fletigim
boyutlan: arasmda anlamh bir iligki bulunmugtur. Boyutlar arasindaki en giiglii
iligki, kurumsal idbarn “vizyon-liderlik ve sosyal sorumluluk’” boyutu ile fletisimin
“seffaflik ve giiven” boyutu arasmda (r =.664) saptanmgtir. Dolayistyla, kurum
paydaslan ile iletisiminde seffaf ve giivenilir olduke¢a, kurumun itibarm etkileyen
vizyonunun diger paydaglarca bilinmesi, kurumun liderligi ve sosyal sorumluluk
faaliyetlerini paylasilmasi da desteklenecektir.
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Paydaglan ile iletisiminde geffaf ve giivenilir olan akademik &rgiitlerin
vizyonlanmmn paydaglarma aktariimasi ve bu vizyonun paylagilmasi bu kurumlarm
kurumsal itibarlanm etkilemektedir, Ciinkii akademik drgiiflerde, tutarh kamu politikas:
ve giivenilir davramg, bu davramglann biitinliigiini ve devamlligi, kurumltann
itibarm kapsayan bir tiir rezerv olughmakta ve kururssal itibar, paydaglarm inandif,
paylastift ve giivendigi tutarh bilgiler sonucunda zamanla ortaya ¢ikmaktadar.

Varolma amagian, toplumun ihtiya¢ duydugu konularda bu ihtiyaclan gidermek
olan bu orgiitlerin, kurumsal itibarlan tophmna karg sahip olduklan sosyal sorumluluk
bilincinden de etkilenmektedir. Akademik érgiitlerde, 6rgiitiin titm faafiyetlerinin,
kurupmun sosyal ve cevresel etkilerinin, paydaglarin denetimine agilabilecek kadar
seffaf olmasi da gerekmektedir. Frekans analizi sonucunda da “vizyon-liderlik ve
sosyal sorumlululc’” ve “seffaflik ve gitven” boyutundaki ifadelere katthm oranlarninda
olurntu algilamalarm olmas, iki boyut arasmndaki iligkinin giichii algilandiFm destekler
niteliktedir.

Korelasyon analizi sonucunda bir diger yiksek iliski kurumsal itibarin hizrmet
kalitesi boyutn ile iletigimin seffaflik ve giiven boyutu arasmda (r =.611) saptanomghr.
Paydaglarmn akademik &rgiitlerin hizmetleri ile ilgili olumlu deneyimleri, olumlu
kurumsal itibar saglamaktadir. Bu olumlu deneyimlerde ancak akademik drgiitlerin
hizmetleri hakkindaki séylemlerinin gercegi yansitifinda, aym zamanda hizmetlerinin
ozelliklerini paydaglarim yamltmadan geffaf bigimde paylagtif zaman olugmaktadur.
Sonug olarak akademik orgiitlerin hizmetlerinin 5zelliklerini paylagitken, paydaglan
ile kurdugu iletisgimde seffaf ve giivenilir olmasi, kurumun hizmet kalitesinin de
olumlu alglanmasim saglamaktadir,

Bunun yam sira kurumsal itibarm vizyon-liderlik ve sosyal sorumluluk boyutu
ile iletigimin goriintirliik boyutu arasindaki iliskide (r = .494) dikkat ¢ekicidir.
Akademik Srgiitlerin taninmasi, kar amac giiden orgiitierin aksine, vizyonlanm ve
misyonlarim1 ve sosyal sorumluluk ¢aligmalarim paydaglan ile paylagmas: ve
kimliklerinin paydaglarmca bilinmesi ile iligkilidir. Bu tanmmay1 ve bilinirligi saglayan
ise bu kurumlarin medyadaki varliklaridir. Paydaglann kurumla ilgili deneyimlerini,
once kigise] deneyimlerin daha sonra ise medyada kurumla ilgili haberlerin etkilediZini
ifade eden  Wirtlin World Wide tarafindan yapilan aragtirma da bu bulguyu
desteklemektedir (Wirtlin Report, 2000’den aktaran, Okay ve Okay, 2003:355).
Dolayisiyla akademik érgiitlerin itibarlaninda vizyon-liderlik ve sosyal sorumiuluk
boyutu, bu kurumlarnmn iletigiminin goriiniir olmasindan etkilenmektedir.

Bir bagka dikkat gekici iligki, kuramsal itibarin performans ve galigma ortamt
boyutu ile iletisimin seffaflik ve giiven boyutu arasindadir (r = .549). Kar amaci giiden
orgiitler icin performans daha ¢ok finansal agidan degerlidir ve kurumun istikrarh
bigimde yiiksek kar elde etme yetenegi ile ilgilidir. Akademik Srgiitlerde ise
performansin anlam, finansal getiriler yerine knrurun bilimsel performanst, kurumun
paydaglanmun ihtiyaglarm ne derecede kargilayabildigi ve kurumun tercih edilmesi
ile iligkilidir (Luoma-aho, 2007).

Dolayisiyla akademik drgiitlerin bu performans: paydaglann kurum ile ilgili alglanmm
sekillenmesinde belirleyici bir unsurdur. Cahsanlarn kurumdaki cahsma kogullanndan
tatmini difer paydaglarn da kurumla ilgili goriiglerini ve kuremun performansmi
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etkilemektedir. Olumlu bir ¢ahgma ortammmn olugturulmasmda akademik Srgiitlerin

sundufu ig ortam ve garflarna iligkin bilgileri seffaf bicimde paylagmasi da bu
kurumlann performansim etkilemektedir. Bu performans ve i¢ paydaglara sunulan
bu olumlu ¢aligma ortam: da dig paydaglara yansiyarak olumlu kuromsal itibar
yaratmaktadir. Sonug olarak, akademik &rgiitlerin ¢caliganlanin beklentilerini
karsitamadaki performans: ve ¢aligma ortamindaki iletigiminde geifaf ve giivenilir
olmas: bu kurumlarin itibarimi olamlu y&nde destekleyecektir.

Kurumsal itibart olugturan boyutlar ile iletigsimi olugturan boyutlar arasinda
en zayif iligki ise vizyon-sosyal sorumiuk ile farklilik boyutlar: arasinda (r = .263)
saptanmugtur. Dolayisi ile bu bulgu, kurumun kurumsal itibarm agiklayan en giiclii
faktériin “vizyon-liderlik ve sosyal sorumluluk’ boyutu olmasina ragmen, Akdeniz
Universitesi'nin farklilik yaratan iletigiminin kuramsal itibarm: etkilemedigini
gostermektedir.

Akdeniz Universitesi’nin kurumsal itibarim etkileyen ve kurumsal itibarm
agiklanmasmda 6nemli bir boyut olan hizmet kalitesi boyutu yéneticiler tarafindan
kurumun itibarm: agtklamada sinith katomgtir. Ancak kar amact giitmeyen akademik
bir Orgiitiin kurumsal itibartm agikiamada hizmet kalitesi boyutunun son boyut
olarak algilanmasi tesadiifi degildir. Bu konuyla ilgili yapilan goriismelerde
yoneticiler bu tip orgiitlerin kar amaci giiden &rgiitlerin aksine, promosyon,
tutundurma, pazarlama gibi faaliyetler ile degil, 6rgiitiin logosu, slogam ve
repklerinden olugan kimliklerinin bilinmesi ile aynca vizyonunun ve misyonunun
paydaglan tarafindan paylasilmas: ve sosyal sorumluluk uygulamalarinin
siirdiiriilebilir olmasi ile tammabilecegini belirtmiglerdir.

Somng¢

Medyammn artan etkisi, firinler ve hizmetler arasinda ayirt edici farklann
giderek azalmasi ve yogun rekabet, kurumlart sadece hizmet iiretmeye degil,
geleceklerini garanti altina alabilmek icin bagka mnsurlarin gerekliligine inandirmas,
kurumlar iiriin ya da hizmetleri i¢in farkh iletigim stratejileri belirlemeye
baglamuglardir. Bu degisen iletigim stratejilerinin temelinde ise kurumsal itibar
kavram bulunmaktadar.

Kuramsal itibar sadece kar amaca giiden Srgiitler icin defil kar amaca giitmeyen
Orgiitler icin de kurumun gelecefine iligkin stratejik bir degerlendirmedir. Bu
orgiitterden kiiltiirel, ekonomik, bilimsel ve teknolojik kalkinmada &nemli bir rol
tistlenen akadernik Grgiitler yiiksek diizeyde egitim-gretim, bilimsel aragtirma,
yaym ve damgmanbk hizmetlerini yerine getitmek igin kendilerine ayrilan kaynaklan
kullanmanin diginda, bu misyontarm gergeklestirebilmek icin paydaglanmn glivenine
ve destegine ihtiya¢ duymaktadar. Nitekim son yillarda bu kurumiarm paydaglarm
giivenini ve desteZini kazanmasm saglayan ve paydaglanna farkhliklanm en iyi
anlatan kavram kurumsal itibar kavrammdar. Evrensel 6lgekte hizmet veren, egitim-
dgretim, bilimsel araghirma ve toplumsal sorunlann ¢oziimiinde insiyatif iistlenen
akademik &rgiitlerde kurumun itiban, kalite anlayisindan, hizmetlerinin giivenilir
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olup olmamasindan, topluma kars1 sahip oldugu sosyal soramluluk bilincinden ve
paydaglariyla kurdugu iletigimin etkinlifinden de etkilenmektedir.

Akademik orgiitlerin paydaslan ile kurdugu bu iletisim etkinligi ise ancak
iletigim, seffaf, giivenilir, goriiniir oldufunda ve farklilik yarattifinda kurumsal
itibara katk: saglamaktadir. Ciinkii bu tiir kurumlarda tutarh bilgi ve giivenilir
davranig, aym zamanda bu davramglarin biitinliiZii ve devamlilig kurumsal itibar
icin rezerv olusturmakta ve kurumsal itibar paydaslarm giivendigi, inandif tutarl
bilgiler sonucunda olugmaktadir (Dentchev ve Heene, 2004). Dolayisiyla Akdeniz
Universitesi’nin kurumsal itibarma katky saglayan iletigimin temel 6zelliklerine
iliskin yoneticilerin algilamalarma gore seffaf ve giivenilir iletisimin bixinci derecede
dnemli olmass anlamh bir bulgudur. Ciinkii iletisimin temel ézelliklerinden seffaflik
ve giiven en ¢ok akademik drgiitler gibi kar amaci giitmeyen orgiitlerden
beklenmektedir.

Bilim iireten ve kar amaci giitmeyen bu akaderik Srgiitlerin iletisimleri seffaf
ve giivenilir olarak algilandignda kurumsal itibartanm olumiu yénde etkilemektedir.
Akademik orgiitlerin caliganlart ile kurdugu seffaf ve giivenilir letisim ¢ahganlarinin
kurumu daha olumiu itibara sahip bir kurum olarak algilamasini ve bu alg1 da
calisaniarm kuruma karg: duygusal baglar gelistirmesini saglamaktadir. Bu baglarla
cahganlar, kurumun ¢aligilmak igin iyi bir yer oldugunu diigiinmekte, kurumun
hizmetlerinden ve ¢alisma ortammdan gurur duymakta ve kurumla iligki kuracak
kigilere kurumu tavsiye etmektedir. Dolayisiyla akademik érgiitlerde ¢ahganlar, o
kuruma duyduklan aidiyet ve inammghk ile disaridaki paydaglarm kuruma kars:
giivenin temelini olugtururlar. Bu giiven de kurumun hizmetleri hakkmdaki olumlu
izlenimlerin olugmasina ve kalite algisinin giiclenerek kurumsal itibanin yaratilmasina
katkida bulunmaktadsr. Nitekim yaratilan bu olumln jtibar ile akademik &rgitler
daha nitelikli ig giiciinii kendisine cekmekte, gabganlarm sirkiilasyonu azalmaktadir.
Yometicilerle yapilan gériigmeler sonucunda da yoneticiler, paydaglarla kurum
arasindaki geffaf fletigimin aym zamanda giivenilir oldugu konusunda benzer goriigler
bildirmiglerdir.

Bunun yam sira benzer misyonlara sahip akademik orgiitlerin farklilagmasiny
ve farkh paydag gruplan tarafindan tercih edilmesini saglayan, onlarm paydaslan
ile arasindaki farklilik yaratan iletigimleridir. Bu farklilagma ise ancak iletigim ile
gerceklestirebilmekte bu farkliliklar ise bu orgiitlerin kurumsal itibarlarim
tanimlamaktadir, Aynica paydastariyla kurduklan detigimlerinde farkhhig yaratabilmig
kendilerine &zgii kimlikleri, renkleri, sloganlari olan akademik Srgiitlerin itibarlan
da olumlu olmaktadir. Olumlu kurumsal itibara sahip akademik Srgiitlerin paydaglan
ile iletigimde yaratti$1 farklihiklar, paydaglarm knruma iliskin duygusal bir cekicilik
hissetmesini saglamakta aym zamanda bu ¢ekicilik kurumun tanmirhina ve tercih
edilmesine katkida bulunmaktadir,

Aragtirmada farklilik boyutunun Akdeniz Universitesi’nin itibarina en az
katkiy: saglayan boyut olmas1, Akdeniz Universitesi’nin zglinliigiinii ifade eden
kurumsal kimlik 6gelerinin diger kurumlardan farkl algilanmadif aym zamanda
da iletigimin ana temalarindan birini olugturan farklihfi yaratamadi) sonucunu
gostermektedir.
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Bu aragturaa kurumsal itibara yonelik yapilan ti¢ temel aragtirma kapsamindan
biri olan sosyal beklentileri belirlemeye y6nelik aragtirmalar ¢ergevesinde ele
alinomstir. Ote yandan akademik orgiitlerin itibarlarimn Slgiimiine yonelik
aragtrmalarin kammmsat kigilik ve giiven aragturmalan dogrultusunda da gergeklesmesi
bu alandaki literatiire katky saglayacaktir.

Son olarak aragtirmamin kisitlarindan da bahsetmek gerekir. Oncelikle
aragtimnada kurumsal itibar ile iletigim iligkisi sadece Akdeniz Universitesi
yioneticilerinin alglamalarna bagl olarak ortaya konmugtur. Bu araghrmammn sadece
paydaglardan biri olan yoneticilerle yapilmasi cahgmanin temel kisitidir. Bu alandaki
yapilacak farkh aragtirmalar i¢in Srgiitiin difer paydaglarinin algilamalaninin da
incelenmesi Onertilebilir. Aynca aragtirmanin tek bir iiniversite de yapilomg olmasi
bulgularin genellestirilmesine engeldir. Farkl: itniversitelerde yapilacak benzer
aragtirmalarm bulgulan ¢ogaldikea akademik rgiitler icin itibar olgusu daha anlagilx
hale gelecektir.
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“Oguz Haksever’le O Anlar”:
Medyada Yeni Bir Duygu Ideolojisine Dogru

Hiiseyin Kése
Atatiirk Universitesi lletigim Fakiiltesi
Ozet

TV ekranlarins kusatan gérsel sunum bigimleri, izleyicilerin duygusal zekalarmmn
geligimine aract oldugu kadar, 6lgiistizce kullam!difinda yeni bir duygu ideolojinin
ingasina da katkida bulunmaktadir. Bu anlamda, NTV’de yayinlanan, yapumectigmi
ve sunuculufunu gazeteci-yazar Oguz Haksever’in iistlendigi ve 6ziinde toplumsal
sorunlara iligkin fotografik ¢oziimleme yontemine dayali degerlendirmelere yer
verildigi “O Anlar” isimli program, sunucu tarafindan fazladan duygusal anlatim
boyutu eklenerek yaratlan duygusal atmosferin medyada yeni bir algilama ideolojisi
yapilandirdifna fliskin somut drneklerden birisidir. S6z konusu programda, temeide
toplumsal ac1y: dramlagtirma iglevi goren anlatim tarzinm duygusal boyutun agirs
sunumu yoluyla medya izleyicisinin toplumsal diinya gercekligi haklanda edinmis
oldugu duyarhifin bir gesit “sorun’ yitimi”yle erozyona ugratilmast durumu sdz
konusudur. Sézii edilen dramatik tutum, izleyicide muhakeme giiciinii saf dis1
birakan igleyigi baglarunda diigiiniildiifiinde, medya iletilerine kargt verilecek
anlaml tepkiler baglaminda ciddi sonuglar ortaya koymaktadir. Ekrana getirilen
“o anlar”, bu anlamda, izleyicinin rasyonel diiglinmeyi bir yana birakarak apolitize
oldugu ve tepkisizlestifi anlardir. Medya alaninda etkin ve katilimc izleyici
¢alismalanna yapilan vurgularin bunca énem kazandigi bir dénemde, “o an”larn
gorsel algilama paradigmas: bakamindan degerlendirilmesi, gerek duygusal zekdnm
gelisimi, gerekse toplumsal nitelikli sorunlara izleyici duyarhgimn arthnlarak
olusturalacak etkin bir kamuoyu bakimindan tarigmaya agiimas: kagimimazdir.
“O Anlar” programinin deferlendirmeye aldif sorunlarin, genellikle savas, yikim,
felaket, katliam, g&¢, miilteciler, azinliklar, igsizlik, sefalet, evsizlik, kimsesizlik
ve achik gibi bazi Snemli sorunlart olugturmasi, konuyu aym zamanda toplumsal
gerceklige iligkin bir tiir algilama ideolojisi inga etmesi agismdan da degerlendirmeyi
gerektirmektedir. Caligmada, sz konnsu programa konu olan gérsel materyal ve
bu materyale eglik eden anlats yapist 1genk analizi yontemiyle belirginlestirilmeye
caligilacaktr.

Anahtar Sézciikler: “O An”lar, Duygu Ideolojisi, Duygusal Zeké.
Akdeniz Universitesi Iletigim Fakiiltesi Dergisi, 2008 / 10, 81-100
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Abstract

Visual presentation forms that dominate TV screens do not only provide
development tools for emotional intelligence of audiences, but they also contribute
to the construction of a new emotional ideology when used excessively. The TV
show on NTV which is produced and narrated by the journalist-writer Oguz Haksever
and which includes assessments of societal problems based on photographic analysis
methed, “Those Moments” is one of the concrete exarnples of the case where the
emotional atmosphere created by the additional emotional presentation of the
parrator constructs a new perceptive ideology in media. The excessive presentation
of emotional dimension of the narrative style which dramatizes the societal pain
in the said TV program erodes the sensitivity of media spectators that they have
acquired about the reality of the social world through a kind of “loss of problem”.
The mentioned dramatical attitude yield to serious outcomes in terms of significant
reactions to media messages, when considered in the context of its function which
eliminates the judgemental power of the audiences. “Those moments™ that are
presented on the screen are thus the moments where the spectator gives up rational
thinking and becomes apoliticized and unreactive. In a period when the emphasis
on effective and participatory audience activity attracts much attention in the media,
it is obligatory to evaluate “those moments™ as to the paradigm of visual perception,
and to debate it based both on development of emotional intelligence, and on an
effeetive public opinion that is created by increasing the sensitivity of the spectator
on social problems. The fact that “Those Moments” often cover such problems as
war, devastation, catastrophe, slaughter, immigration, refugees, minorities,
wvnemployment, poverty, homelessness, solimde and famine makes it imperative
to assess the subject also in terms of the construction of a specific perceptive
ideology. The study tries to crystallize the visnal materials in the said program and
the parrative sub-structure that goes along these materials.

Key Words: “Those Moments”, Emotional Ideclogy, Emotional Intelligence.
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1. Girig

Gorsel kiiltiriin goze ve bilingaltna hitap eden kgkirtica kurgusu ile bityiik
dlciide miizik ve duygusal anlatim teknikleriyle dramatize edilerek giiclendirilmis
habercilik dili, gorsellige ayarl bir tiir ilahi / biiyiise] alan yaratmuster. Bilgiyi arama
seriiveninin, haz avcilifina feda edildigi bu siireg, biitiinsel zaman algilamasim bir
dizi “anlar’in siirekliligi biciminde par¢alayarak yiiceltirken, 6zgiil toplumsat
olaylan da tarihsellik boyutundan biiyiik 8lgiide yoksun birakan egemen medyatik
soyleme destek vermektedir. Aym siireg, iletisimin “anlik” olduguna iliskin kaynag
belirsiz goriisiin haklilagtmlmasina araci oldugu kadar, tercihli olarak, bilince
kargilik biling dis itkilerin doyurulmasim hedef alan yeni bir duygu ideolojisi
yapilandirmaktadir. S6z konusn stylem, aym zamanda imajin gercegi tammlamanin
yegine aracma doniigtiigii postmodern medya kiiltiiriintin baglica s6ylemi olarak
¢ikmaktadir kargimza. Bu anlamda gorsellife kodlanms anlarm siirekliligi,
diisiincenin, yorumlamanin, sorgulama siirecinin sitreksizligidir. Toplumsal / kiiltiirel
/ siyasal olay ve olgularn gitgide gorsel araclarla kavranmaya ¢ahgildigs genel bir
egilimin bizatihi diigiinsel alamn kendisini “seyirlik” hale getirmesi bi¢iminde
yasanan bu irrasyonel stireg, zibnin duygusal hareketlilikle ilgili boliimiine (amigdala
bolgesine) oldukga besleyici gidalar sunarken, gergegi imaj-merkezli algilamanin
yarath rasyopel bogluk da giderek geniglemektedir. Aym bosluk, zihnin duygusal
bolimiiniin hareketlilifinin bir sonucu olarak, bireyi, kendine hakimiyet, duygusal
yagantiun irade ve akilla denetim altina ahmmas, kontrol edilmesi gibi olanaklardan
da yoksun birakr.

Medya igeriklerinin, ézellikle fotograf, televizyon ve sinema araciliftyla adeta
gorsel bir algilama lojistifine bitistirildigi bu yeni evrede, genel olarak habercilik
pratiklerinin toplumsal ve siyasal sorunlara karsi yorumlayic: ve derinlikli
coziimlemeler gerektiren, toplumsal degisim ve doniigiime arac: olan niteligi de
hizla agmmaktadir. Oziinde siyasal / toplumsal ve kiiltiirel var oluga arabuluculuk
etmesi beklenen ciddi habercilik tiiriiniin gérsel mgelerin dinamik giicii kargisinda
gerileyigi, aym1 zamanda modern bilimsel evren iginde “olgu ydnetimi ve
coziimlemesi” seklinde adlandmilan genel pozitivist egilimin gitgide “alg: ydvetimi
ya da algiya dayal kavrama ve ¢oziimleme” yontemi kargisimdaki gerileyiginin de
somut bir kamtidir. S6z konusu siireg, bir yoniiyle Frankfurt Okulu diigiiniirlerinin
gectigimiz yiizyilm ortalarmda Aydinlanmanin Diyalektigi izerine diigtiniirlerken
dikkat cektikleri irrasyonel, akil dig1, mit ve eglence gii¢lerinin medyatik alanda,
akil, ciddiyet ve gergeklik kargisinda elde ettigi yeni ve korkutucu mevziiyi
simgelerken; bir yoniiyle de, s6z konusu siire¢, imgeyi gondergesinden ayiran yeni
bir algilama bigiminin belirigi olarak Bandrillard’in dikkat gektifi ve temel 6zelligi
“gerceklikten” -ve dolayisiyla “ideolojiden- annma™ geklinde adlandirilabilecek
olan “simiilasyon (benzetim / taklit) kurarm”mn en sorout ¢iktilarndan birisidir.
Toplumsal olgu ve olaylarm zihinsel muhakeme ve miizakereyle kavranip
¢oztimlenmesinin, gbrsel / imaja dayal: algilama bigimiyle yer degistirdig1 bu stireci,
gazetecilik pratigi icindeki tabloidlesme yonelimleriyle birlikte diiginmek
gerektirmektedir. Bu baglamda, magazin gazetecilifi alamunda, yagam gorsel
diizeyde algilama ve kavrama ¢abasma odaklayan yaygin tutum, onu kavramsal
¢Oziimlemenin
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uzaginda “algilama” ve somutlagtirma gabasidir. Medyatik gorsel kiiltiir, bagka bir
agidan sdylenirse, “diisiincenin gorsellesme ve dolayisiyla derinliksizlegme egilimi
icinde olduffu” bir kiiltiirel stirecin adidir. Boyle bir kiiltiir, bizi farkh bir digiinsel
kategoriye tasimadif1 gibi, ayn1 zamanda temel anlam iiretim bigimini hazir kaliplarn
iginde bulan bir kolay yasama kiltiirii; kavramsal diizeyde yaganamayan hayattir.
Bu caligmada ¢éziimlemeye cahisugimiz “Ofuz Haksever'le O An” isimli fotograf
analiz programunin dramatik s6yleme eklemlenmig yapist, gerek toplumsal acinm
dramatize edilmesi, gerekse izleyicilerin zihninde yeni bir duygn ideolojisi tiretmesi
anlaminda oldukga somut veriler sunmaktadir. Dolayisiyla s6z konusn yap1, bir
yandan, sdyleme duygusal hareketliligin eglik ettigi olay céziimlemeleri ve etkileme
alanimn yogunlugu bakimindan dikkati cekerken; Ste yandan, “dondurulmug
kare”lerin duraganhfinda cisimlegen dramatik ve trajik “an”larm yaratti atmosfer,
gergeklifin parcali ve kopuk bir bicimde kavranmas: gibi ideolojik bir alg yonetimine
aract olmaktadir. Bu sonuncu durumda ise, diigiinsel anlamlandirma ve mubakeme
giiciine yapitan yatirim, yerini, duyguya yapilan yatirima birakmaktadir. Bu
baglamda, biiyiik olciide algilan yénetmeye oncelik veren dramatik bir sunum tarzz,
izleyictyi insanal ve toplumsal gercekliZi rasyonel diizlemde kavrayabilme ve
tasartayabilme giiciiniin bilgisinden radikal bigimde yoksun brralarken; goriintii ve
imgeleri salt “normal dis1” anlamsal boyutlartyla ele alip degerlendiren bir egilime
ne 8lgiide belli bir mesruiyet atfedilecegine iliskin sorulan da beraberinde
getirmektedir. Toplumsal ditnya gergekligine iligkin “biiyiik fotografi gérmek”,
salt anlara odaklanmug kiigiik fotograflann nicel goklugn karsisinda nasil bir anlam
ifade etmektedir? Boyle bir soruyn yamtlamak icin, gu halde, her tiirden mesaj
alma, anlamlandima ve aktarma siireci ve deneyimini yapitandiran bir alg yonetimini
masum bir girigim olmanin tesinde degerlendirme zorunlulugu kacimlmazdir.

2. “An”1 Fotograflamak Ya Da “Simdiki An”m

Yiiceltimi Olarak “O An”lar

Unlii Fransiz gostergebilimci Roland Barthes (1992: 24), Camera Lucida isimli
yapitinda, fotograf makinesinin icadiyla birlikte, 19. yiizyiln baslarmda ortaya gikan
yeni bir gorsel algilama paradigmasindan s6z eder. Barthes, fotograf makinelerini
“gbrmenin saatleri” olarak tamumlar Bu anlamda, gérmenin saatleri, diigiinmenin
uyuklach ya da askrya almdi siiregen bir molanin deneyimlendigi verdir. Barthes’m
deyimiyle “bakigin isran”, zihnin etlin durumda olmadi saatlerin bitingdis belgelerine
iligkin kamtlar sunarken, her tiir zihinse] aktiviteyi, kogulsuz mutlak olarak, boshugun
kendisine yeniden iade eder. Bu nedenle fotografta “dofru an™ bulmak, Barthes’a
gore (1992: 95), sadece gimdi’yi gegmisten koparma iglevi gérmez, aym1 zamanda
$imdi’yi “gegmis gercekligin bir yayilis1 olarak” yeniden kurar. Bu anlamda, fotopraf,
sonsuz gimdiye odakh olarak ig goriir, yani 6liimsiizliige odakli olarak...

Barthes’a gore (1992: 24), 6zel yasanh denilen sey, Kiginin “ashnda bir goriintit
ya da bir nesne olmadi$: o mekén ve zaman dilimi”nden bagka bir sey degildir. Yani
bir anlamda, ancak kisinin yagarm gériintillenecek bir nesne oldugu zamanlarin diginda
bir anlam kazamr ve “pozcu” bir yagam, bu sekliyle, 6zne olarak bireyin var
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olma deneyimine aracihik edemez. Ciinkii kisisel deneyimin aktarilamazligs,
deneyimin metalagtiilmasinin dniindeki en biiyiik engellerden birisidir. Oysa
fotograf, 6zneyi donuk bir nesneye doniigtitrerek metalagtirir ve iginde yer aldif
dogal stiregten ve baglamdan koparir. Buna kargilik, bir yliziin fotografina bakmak,
o yiiziin o an hissettiklerini kavramak bakimindan yeterli degildir; kigisel olarak
yasayamadigimiz deneyimi “kendimizin diginda” bir gey olarak yagar, yani onu
metalagtinnz. Bu anlamda tzel yagam, “donuk kare”dir, bedensel devinimin sonu,
kavrayig giiciiniin sonu, zihinsel devinimin imkanlar alanimin sonudur. Yine bu
anlamda, gorsel agrdan zengin bir nesneler miizesinin bir pargas: olmak, deneyimin
dondurulup metalagtnldif: bir yagam tarzimin kogulsuz pargasi oimaktir. Barthes’s
izleyerek soylersek, dznenin nesnelesme siirecinin ilk evrelerinde de yine an’1
fotograflama egiliminin yol agch@ parcalanma vardir. Buna gore, “fotoZraf dzneyi
nesne, hatta bir miize nesnesi haline doniigtiirmiigtiir. 11k portreleri cekmek i¢in
(184¢0’1arda) 6znenin uzun siire poz vermesi gerekiyordu: Nesne olabiimek, bir
ameliyattaki gibi ac1 cekmek demekti; derken bir cihaz, mercege gériinmeyen ve
hareketsizlige geciste bedene destek verip onu yerinde tutan bir protez bulunmusgtn”
(Barthes, 1992: 22). Elbette giiniimiizde an’1 fotograflamanin zahmetli ¢abalar
gerektiren ayrinttlan fotografi ceken icin de, fotografi gekilen igin de biytik dlciide
ortadan kalkmugtir, Ancak bu teknik gelismeler, znenin bedeni ve ruhuyla hareketsiz
bir amt gibi, bir miize nesnesi gibi durdugu gergegini yine de degistirmemigtir.
Barthes’in sorguladif sey, temelde bu degildir zaten; an’1 ilksiz ve sonsuz bir
kavrayig diizleminde kuran fotograf makinesinin zamandan caldigt seyi irdelemektedir
0; yani, fani yasamin giindelik ayrintilarindan kotaxilmig bedenin “o an”daki ve
sonraki anlardaki gercekligine iligkin, bakan gozii hayrete diigtiren bir oliimstizliik
anttinin dikilmesini ya da birkag yiizyil sonta bile uzaktan “o an”a “oldufu bigimiyle™
taniklik etmesini (Barthes, 1992: 100). Zamam akig1 icinde yakalamak, datma pek
¢ok trajik ressamn —van Gogh ve tiim izlenimciler kugagi- ve yazarm —Proust bagta
olmak iizere, 5zellikle biling akistun mimarlan olan Joyce ve Wolf sozgelimi-
temel sorunsali olmugtur. Ne var ki, “okumanin gériintii kitligina [her zaman]
fotografin goriintii biitiinliigi denk diger” (Barthes, 1992: 96). Fotograf sanatiyla
birlikte, sonunda zaman tiim trajikligi icinde “yakalanmg™ olsa bile, karelerin
¢oklugunun yol agti gergeklik temsili, karelerde yer alan “punctum”a (i¢erikteki
yaraya, meseleye, soruna) iliskin duyarhg koreltmigtir. Aym nedenden dolayrdir
ki, yine Barthes’a gére (1992: 97), fotografta, en “act verici oldugu anda bile, hicbir
sey, kederi yasa déniigtiremez” ve fotograf “giiriiyebilir olana hikmeden” ve ona
taniklik eden bir diyalektik giice sahip degildir: o, yani “fotograf, limiin
‘incelenemedii’, ‘yansitilamadify’ ve igsellestirilemedigi dogal dzelliklerinden
uzaklagnus bir tiyatrodur; (...) Trajik’in engellenmesidir” (Barthes, 1992: 97). “O
An"larmn bakan goze esinledigi trajik duygusu, yaratmaya galigtif tiim dramatik
atmosferine kargin, vahgeti ve 6liimil kurgusal bir gerceve iginde sundugu i¢indir
ki, “6liimiin incelenmesine” tamklik edemez; vahgeti ve trajediyi dorduruimug
kareler tizerinden algilayan gdz, aym zamansal hareketsizlik i¢cinde tiim insancil
girisimleri de dondurmug gibidir. Bu baglamda, “olan olmugtur”, “is igten ge¢rmigtir”,
bir sey yapilamaz. Barthes’a (1992: 97) kulak verecek olursak, “fotografm modern
ve giiriiltiilii glindelik yasantimiza karigmig olmasi onun anlagiimaz bir gergek-



86 Akdeniz Universitesi Iletigim Fakiiltesi Dergisi, 2008 / 10

disihfa, kanm damarda duruvermesi gibi tuhaf bir muhlanmaya, bir stasis’e sahip
olmasmi engellemez”. Aym gekilde, zamana belli bir biitiintiik kazandiran siireklilik
duygnsu bozulmadan da an’in hakikati knralamaz. Bu yizdendir ki, an iginde
yapiandiriimug bellek, “o an”mn disirz anumsamaz. Bagka bir deyigle, sadece “olay™
ansayan, olayim dncesini anmmsamaz. Barthes®m da dedigi gibi (1992: 89), “fotograf
gecmisi ammsamaz (bir fotografm Proust’cu yam yoktur). [Bizde] yaratuf etki,
{zamanla ve uzaklikia) bozulmus olam yenilemesi degil, gordiigiim(iiz) gercekligin
gercekten de var oldufuna tantklik etmesidir. (...) Ve bu, skandal yaratan bir etkidir”.
Ciinkii fotografik bilgiye kaflzm, belli bir 6znel deneyim gerektirmez, kigiyi salt olup
biten kargisinda bir tanikbik diizleminde birakr; ne var ki, aslolan béyle bir tanmiklik
durumu degildir; fotografy gekenin ya da onu algilayan goziin olay: deneyimleme
olanagmm, bir bagka deyigle, “katilum” olanaZinin olup olmamasidir. Ozne, bu son
konumundan dolays, Sartori’nin deyimiyle, homo videns, yani “géren insan”dir. Bu
anlamda gormek, algilamis olmanmn ilk koguludur. Sartori, Gérmenin Iktidar: isili
yapitinda, boyle bir insan gecerli kilan kifitiiriin, bagka bir deyigle, “bizi, anlamadan
gormeye yonlendiren, gortilebilenin anlamlabilene iistin geldigi” (Sartori, 2006: 12)
bir kiiltiiriin agmazlanina egilir. Sartori, homo sapiens’in, gitgide verini homo videns’e
birakmakta oldugu tarihsel / toplumsal geligmelerin genel bir sunumunu yaptiktan
sonra, televizyon basta olmak iizere, difer gtrsel / elektronik kitle iletigim araglanyla
kavranmaya gahigtlan hayatin anlamsal yoksullagmasma dikkati ceker. Ona gére,
icinde yasadifumz ¢ag, “duyu”lar diinyasinm, “kavramlar ve mantiksal aciklamalar
diinyasi”na galebe caldif bir cagdir. Sartori’ve gore (2006: 35), ilki, homo saptens’in
tiimn bilme becerisini ikincisi lebhine yiirtirliikten kaldinrmg ve “uzun siiredir imutolmus
bir epistemolojik doktrin olan duyusaleihifa” yeniden déniisii saglamigtir. Bu bakag
agisindan, her tir gorsel bilgi, 6zelikle de fotografik bilgi, kavramsala degil,
duyunsalcih$a dayah bir bilgidir. Dolayisiyla soyut ve analitik diigiinceyi degil, anlik
tepkise]l mekanizmalar harekete geciren bir bilgi. .. Sartord, goriintiiye dayah bilginin
somut olaylarz ve sorunlara iligkin anlam iiretme giiciini biisbiitiin yadsimamakla
birlikte, bu tiir bilgiye hayati bir 1ol de atfetmez. Bu konuda verdigi dmekler, somut
olarak géritp algladiklarirmzin belli bir “fikir” vermedigi gercegine defil, bu fikirleri
geligtirebilme olanaginin dar cercevesine igaret eder. “Oregin, igsizhk™ diye yazar
Sartori (2006: 34)., “igsiz bir insanin goriintiisiiyle, mutluluk, memnun bir yiiz
fotografiyla, 6zglrhik hapishaneden c¢ikan bir kigi gostererek ifade edilir. Egitlik
sozciigiinii, iki bilardo topunu gosterip, ‘igte aym seyler’ diverek ya da zeka sozciigiinii
bir beyin gistererek agiklayabiliriz. Ancak bumlar, sadece séz konusu kavramlarin
saptiplmig ifadeleridir. Bir igsizi gostermek, issizlifin nedenlerini aciklayamayacag
gibi, bir ¢oziim Gnerisi de sunmaz” Aym durum, gorsel iletisim araclarnm her tiirii
icin gecerlidir. Hepsi de kisiyi analitik-bilimse] bilme becerisinden sistematik bicimde
yoksunlagtirma araclandyr. Sartori’yi (2006: 35) izleyerek stylersek, “televizyon,
goriintiileri iiretirken kavramlan siler ve bidylece soyntlama yetenefimizi ve onunla
beraber tilm anlama edimimizi azaltw”. Sartori’nin (2006: 38) “gériintiilerden edinilen
bilme” diye adlandirdigr ey, bizi metalagrmg deneyim diinyasimin baglangicina
gonderir. Bu metalagmig diinyanun gorsel bilgi biciminin ideolojik igleviyie birlegtigi
yerde ise, Debord™un (2006: 50} duyumsal ditnyanin egemenlifindeki gésteride
“tophamun tahakkiim altina alinmasy™ dedigi durum beklemektedir bizi. Debord’un
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belirttigi gibi (2006: 50), “gosterinin gdriiniir kldigr hem var hem de yok olan
diinya, yaganmms her sey tizerinde hakim olan meta diinyasidi”. Debord un gériintiiye
dayal: bilgi birikiminin yogunlagmg gosterisi ile fiili toplumsal etlinlik arasinda
kurdugn diyalektik iligki ise, gercekli algilamakla onun “iizerine digiinmek”
arasindaki derin diigiinsel gatlag1 gozler oniine serer: “gercek olam tersine geviren
gosteri” diye yazar Debord (2006: 38)., “fiili olarak firetilmigtir. Aym zamanda
yaganmus gerceklik de gosterinin seyri tarafindan maddi olarak istila ediimigtir ve
gosteriyi benimseyerek gosteri diizenini kendine katar. Nesnel gergeklik her iki
tarafta da meveuttur (...) Gergeklik gosteri iginde birdenbire belirir; gosteri gergektir.
Bu kargiiikli yabancilagsma, var olan toplumun &zii ve dayanagidir”. Gosteri, kendi
hakikatine yabancilagmug toplumun tarihsel anipa tantkhk eder ya da bagka bir
deyisle, gergekligin zamansal kullanirmndan bagka bir sey degildir. Debord’un
gosteri toplumu hakkimnda dile getirdigi goriigler, yaganan anlan tiim “canli”hyla
icine alan bu tarihsel amin tamikligiyla doludur. Sayet goriintiiniin gerceklifi,
gergekhgm goriinmeye deger biitin bolimlerini ag1fa vurmay: iddia ediyorsa, o
halde “gbriinen sey iyidir, iyi olan sey goriiniir” (Debord, 2006: 39) diyen olumluluk,
yabancilagms medyatik toplumun sahiplenebilecedi tek olumlujuktur. Bu gikarm,
dogal olarak, yasarmn iyiyi de kotiiyii de kendi icinde harmanlamusg biitiinliiZiiniin
degil, simdiki an’in goriiniir gergekliginin yiiceltilmesiyle son bulur. Nitekim son
kertede “gdsterinin kaynag [da] diinyanin birliginin kaybedilmesi” temeline dayanir
{Debord, 2006: 46). Bu biitiinliik parcalanmasina kogut olarak yaganan biling
parcalanmasi da, yine benzer bicimde, kendi zamansal gerceklifine yabancilagimg
toplumun yeniden iiretilmesiyle miimkiin hale gelir ve dolayisiyla simdiki an
iizerinde yoPunlagan vurgulanm ifade ettifi anlam da, bu yabancilagma déngiisi
hesaba katilmadan yeterince anlagilamaz. Ciinkti yabancilagma, her geyden &nce,
yasanan gerceklife kayitsiz kalma ve duyarlik yetisinin yoksullagmasi olgusuyla
yakindan iligkilidir. Debord’un (2006: 47-48) deyimiyle “lirettifi seyden aynimyg
olan insan, kendi diinyasioan. biitiin ayrintilarin1 giderek daha giicli bir sekilde
bizzat iiretir ve boylece kendini diinyasindan giderek daha fazla ayrilnms hisseder”.
Aym etkiyi gorsel iletigim araclarmm tiimiinde gézlemlemek miimkiindiir. Baudrillard
da giiniimiiz televizyonculugunun “naklen baglant” ve “canh yaymn™ miti tutkusu
tizerine yaptg gozlemlerinde, benzer bir gergeklikten kopug hadisesinin altm
cizer: “Gergek ne denli parlaklik, cekicilikle kovalanirsa” diye yazar Baudrillard
(1997: 146), “teknifin milkemmellesmesiyle baglantili olarak, gercekte diinyadan
kopma o denli derinlegir”. Tiim bunlara ek olarak, naklen yayin ve fotografin thtiva
ettigi gercekligin mutlak etkileme giiciine sahip oldugu yollu gériiglerin temel
dayanaklanmdan birisi de, fotografi ¢ekilen ya da kameraya alman gergekligin
yadsinamaz varhginda kargiigim bulmaktader, Oysa, bu argliman, gorsel iletisim
araglart dolayimyla gercekligin kendisinin bizzat bir kurmaca oldugn hakikatini
gizlemektedir. Ciinkii Burton’un (1995: 140) da belirttigi gibi, “haberin meydana
geldigi yerle canli baglants, ikincil kodlarm bir parcasidir. Bu, haberin hakikiliFine
isaret eder ve bize aym seyleri anlatabilecek olan birini stiidyoya ¢agirmanm daha
ucuz ve bilgilendirici oldugu durumlarda bile kullanihr”. $u halde, naklen baglanti
ya da fotografik ve goriintiisel gerceklifin mutlakhif1 miti bir yanilsamadan bagka
bir sey degildir.
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Konuyn daha makro diizlemde, kitle kiiltiirii baglammda degerlendiren goriigler
ise, sorunu kiiresel popiiler kiiltiiriin yayginh$ baglaminda yoramlamaktadir. Buna
gore, “kiiresel kitle kiiltiirii, kiltiire] tiretimin modern araglartmn egemenligindedir.
Dilsel sinirlan hizla ve kolayca gecebilen, tiim dillerde aminda goriintiiniin
egemenlifindedir’ (Hall, 1998: 47). Goriintiisel géstergeler, belli bir ulusun yazih
dilinin smrlarinin diginda da algilanabilir bir nitelife sabip oldugundan ya da
degtigmez evrensel anlam kodlan icerdifinden, yaygn bicimde algilanmalar ve
kugaticihklar: da daha fazladir. Denebilir ki, kiiresel gagda tiim yagam “popiiler
hayatm, eglencenin ve dinlenmenin yeniden ingasina dogrudan katilan gorsel ve
grafik sanatlarin her tiirlii miidahalesinin egemenligindedir” (Hall, 1998: 48).
Giindelik yagammn gimdiki ammdan alinan haz da, bu tiir gérsel sanatlar tarafindan
inga edilir ve diigiinmenin, gecmisi hatirlamann, gegmis {izerine diigiinmenin
sertliginden daha tistiindiir. Oysa hatirlamak, Postman’m da belirttigi gibi, “nostaljiden
daha fazla bir seyse eger, kesinlikle bir baglamsal temel (bir kuram, bir bakug, bir
metafor); olgulatin onun i¢in diizenlenip modellerin ondan gikanlabilece§i bir sey
gerektirir. Imaj politikas: ve anlik haberler ise boyle bir baglam sunmaz” (Postman,
1994: 150}. Televizyonun -elbette fotografgilifimki de- éziinde “parcaliha” dayal
gorsel sunum teknigi, olaylar: ne tutarh bir kuram, ne bir bakig, ne de bir metaforla
aciklamaya elveriglidir. Olay ve olgulan tiim karmagiklii icinde anlamaya ¢alismak,
ortaya vepyeni ve ¢oziimlenmesl upuzun dakikalar gerektirecek argiimanlar
cikaracagmdan, wygulamada pek tercih edilen bir sey degildir. Aym sekilde, girsel
kitle iletigim araclan i¢inde diigiinmenin, hele de derin dilgiinmenin seyirlik bir
yan: olmadiZ1 gibi, bu tiir iletisim kanallarmin izleyiciler iizerinde en etkili oldugu
anlar da, yine Postman’mn (1994: 134) deyimiyle, “dinamik gérsel imgelerin diliyle
konugtugu zamandir”. Bu anlamda, Ofuz haksever’in sundugu “O An”lar isimli
programun kendisi de, dinamik gérsel imgelerin etkili diline sahip olmanm yan
sira, toplumsal diinya gerceklifinin “cercevelenmis” ve tarihsel agidan “parcalanms™
algrlama semalarma fazladan miizik ve drama sexpigtirilmig kurgusal bir temsilinden
bagka bir gey degildir. Ciinkii bir fotografi okumak, her seyden tnce, o fotografin
gerceveledii trajedi ya da dramla ilgili ayrmtili bir bilgilenmeyi gerektirir. Olaym
arka plan bilgisini duyumsal algilama egigine kodlayan bdylesine dramatize edilmis
bir sunum tekniginde eksikligi hissedilen sey de tastamam budur: Gérmenin anlamak
icin yeterli olmayacagina iligkin bir uyarinn hichir zaman yapimamasi... Yasar’m
(1999: 13) da yerinde ifadesiyle, “yaz:ili kiiltiiriin igkencelerle dolu diimyasindan
uzaklagirken, eger yetert kadar sanshysamiz, kendinizi gériintiiniin ve sesin gifa
dolu topraklannda bulursunuz”. Iste medyatik gorsel kidltiirle birlikte aniti dikilmeye
calisilan gey, tastamann budur; yagamrm her alanminda home videns’in énlenemez
yitkselisi va da homo sapiens’in homo zapiens’e (zaping yapan insan’a) dogru
evirilisinin irrasyonel sancilanyla kugatiloug bir diinyamn acimasiz gergekligi.
Sonug olarak Szetlersek, “yeni dilnyanmn gtrsel zenginlifi ve bu zenginligin kurdugn
iktidarm kendini siirek}i olarak yeniden iiretme zorunlulugu duymas: dogaldir. Bu
siireklilik, ancak ve ancak ‘gelecek olan’m, ‘var olan’in iginin bogaltilmasiyla
miimkiindiir” (Simgek, 2000: 30).
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3. “0 An”larin Tematik Evreni

“0 An”larin kapsama alamina giren olaylarin tematik evreninin biligsel bir
haritasim gikarmak gerektiginde, hemen hemen yagh diinyaruzin bagrinda iireyen
ve genellikle bireyler, toplumlar ve iilkeler arasi iligkilerde yaygm bicimde yaganan
iletigim kazalarinun tiim goriingiilerine, yakic: toplumsal sorunlarin tiim somut
izdiigiimlerine rastlamak miimkiindiir. Tercihli olarak savag, aclik, yoksulluk,
igsizlik, evsizlik, sémiirgecilik, miilteci sorunlan, dogal felaketler, madunlar,
magdurlar, yabancilar, azinliklar, vb. sorunlanin yer buldugu programa icerik
agisindan “ciddi”; sunum ve bicim agisindan ise “gergekligin etkisini zayiflatan
yersiz bir duygusalhk atmosferi inga etmesi” nedeniyle biraz kugkucu bir bigimde
yaklagilabilir. En son séyleyecegimizi daha bagtan s6ylemek gerekirse, programin
icerigi politik, ancak sorunu algilatma ve ¢6ziim Snerisi sunma tarzi kelimenin tam
anlapmyla “dramatik”tir. Simdi séz konusu bu tematik evreni dzellikle genel sunum
tarzimin temel alt metnini olugturan dramatik s6z dizimi agisindan biraz daha ayrmtilt
bicimde degerlendirmeye caligalim.

31 Multecﬂer, Go6 ve Issizlik

“Gazze Seridi'yle Israil arasindaki Erez Kontrol
Noktasr'nda yakalanmug. Filistinli... Israil'de
galigmak igin gerekli belgeleri olmadifindan
yani orada olagan siiphelilerden biri oldufimdan
Tsrail askerleri tarafindan hemen tutuklanmig
daha sonra serbest burakilmig ve Gazze'ye
dénmiis. 'O' anda giiliiyor. Belki de serbest
birakilacagim bildirdiginden ya da kendine
gore sagma bir uygulamaya tabi tutuldugundan.

¢ Ama dikkat... Kugatma altindaki Gazze'de

yagayamn, haksxzhga ngradipim diigiinen, igsiz bir Filistinli'nin ifades alonda yer ahyor. Ya
da alin yazis1 denen soyut kavramin gekle biriinmiig bir tiirli kargimzda duruyor”
(AP Photo / Tsafrir Abayov).

Fotografta gozleri bagh adamun gergekten “giiliip giilmedifini™ sorgulayarak
ige baglamak gereklidir. Bagka bir deyisle, fotograf karesinin varsayimsal
semantifinden. .. Sayet giilme, sagmalifin en ug noktaya vardimidigl duramlara karst
caresizlifm bir digaviurumuysa, adam, fotografta yorumlandifa sekliyle, gercekten
de boyle bir caresizliin tutsads olabilir; yok egfer, adam gergekten “olagan stiphelilerden
biri oldugundan Israil askerleri tarafmdan tutuklanmig” biriyse, bu durumda giilme,
“durumun sagmaliffma”™ karg1 verilmis bir tepki olamaz. Ciinkii ortada durumun
sacmalhifmdan ya da anlamsizligindan ¢ok, apacik bir insani dram s6z konusudur ve
insanlar varhklanm dramlagtiran olaylar yagarlarken genellikle giflmezlex, aglarlar.
Her haliikarda fotograf karesinde ciddi bir toplumsal sorun sezilmektedir ve sorunumn
saptanma bi¢imi, zihnin duygnsal bolimiine hitap eden bir edim olan “giilme” ile
kargilanmaktadir. Aym zamanda, bu tiir bir toplumsal sorun, oldukga bireysel bir
diizeyde “ckunarak”, miiltecinin yiziinde somutlagmakta, boylelikle de sorunun
toplumsal / kiiltiirel /siyasal boyutlari, insan yiziiniin dar sinirlan
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igine hapsedilmis olmaktadur. Ikincisi, gillme ediminin bigimsel anlamda sorunin
sunumuyla jlgilidir. Ciinkd her seyden énce giilme edimi, gézleri de igine alan,
hatta belk1 onsuz tammlanamayacak olan bir edimdir. Bu eksiltici okuma tarzi bir
yana, “o an”da giilen miilteci yorumlamasi, maruz kahnan simgesel siddetin
derecesini azaltma iglevi gérmekle kalmamakta, aynt zamanda, igsizligin ve kotii
muamele gérmenin verdigi ezilmisligin ve diglanmghgin ihtiva ettigi toplumsal
ac1y: da perdelemektedir biiyiik &lgiide. Fotogra.fa eslik eden so6z dizimi, onu
yorumlayanm elinde “kogullandincs” bir tema inga etmektedir de denebilir. Sayet
gorme, Ellul’tin (1998: 23) belirttifi gibi, “bana dncelikle gercekligi, bilincimde
hazir duran bir ey olarak gosterir’se ya da “gordiigiim sey, eylemim beni gordiigiim
seye baglarken, [aym1 zamanda] benim bir parcama déniisiir’se onu kendi
oznellifimizin daginda yorumlayabilmek ve onun iizerine diisiinmek olanakswdlr
Béyle oldugu icindir ki, fotograf karesinde “goriilen / gdsterilen” geyin, “sorun
saptama” giicii de ortadan kalkmaktadur. “Igsiz bir Filistinlinin ifadesi almnda yer
aliyor. Ya da alm yazisa denen soyut kavramin gekle biiriinmiig bir tiirii kargrrmzda
duruyor” dnermesine gelince: sayet “almyazs1™ soylendigi gibi, soyut bir kavram
olarak alinursa, yagamda tiim yapip ettiklerimizin ya da iyi-kotii bagirmza gelen ve
arka planlarinda giicli nedensel iligkiler barindiran olaylarin da, somut ve 6zgiil
kogullanndan koparilarak degerlendirilmesi gerekecektir. Somut olaylarm ¢oziimiinii
soyut bir tek kavrama yiiklemek, gergekligi baglamindan kopararak garpitmanin
en kolayci yollarmdan birisidir. Oysa fotografin semantifinde, iki hasim giig, isgal
edilmis bir iilke, siiregen bir savag ve bu savagin yol actif1 achk, igsizlik, kimsesizlik
ve savunmasiz bireylerin hayatta kalma miicadelesi vardir. Dolayisiyla boyle bir
karede, giilme, yaganan trajediyi sontimlendirmenin bir arac1 degil, Romain Gary’nin
(1996: 36) deyimiyle, “nefretin 8ldiinme bigimi” olmahdir.
3.2. Somurgeclhk ve kahtimsal Izleri
Hesap sorma gozlerin iginde biraz belirmig ama hiiziin agir

basmg. Sanki gocugun icindeki bir seyler, rs1fin da yardimiyla
yiizlerce y1l tnce yagananlan bir an hatulatmak istemis de ‘o' anda
AP Ajansi'ndan Amulfo Franco deklangtre basmig. Orta Amerika
iilkelerinden Papama'da ¢ekildi fotograf. Her yil subat ayinda
Panama'da bir festival diizenleniyor. Adt "Congos y Diablo.” Diablo,
malum, seytan demek. Congos ise Afrikali kilelerin Panama’daki
ad. Festivalde Ispanyol istilacilan ve kéle tacirleri, kotknng seytan
maskeleriyle, Congoslar yani siyah kisleler de béyle temsil ediliyor.
Hisih gocuk, o dénemlerde yaganan acilar ve atalarinan kargilagtig
muameleler genlerine igleris gibi bakiyor. Sunucu ise, Afrikali

: kélelerin Avrupal istilacilar ve kole tacirlerini geytan gibi
gormemne takthyor. Panama'da vasayan Afrikahlarm yamldifiu diigiiniiyor. "Seytan degildi
onlar... Seytan degildi..." (AP / Arnuifo Franco).

Somiirgecilifin yiizlerce yilhk kryic: izlerini bir festival vesilesiyle bile olsa
yiizlere nakseden bu gériintii, Ispanyol ve Avrupal istilactlann Afrikal: kblelerin
gozinde temize gikanlmast olarak da okunabilir pekala. Zira fotograf karesine eglik
eden s6z dizimi de bunu dogrular niteliktedir: "Seytan degildi onlar... Seytan degildi..."
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tekrar ciimlesiyle yapilmaya ¢aligilan kogullandiric: tutum bunun acik bir kamtidir.
Bati’min tarihsel bilingalts, kendi geytani kimligini kars: tarafa yansitarak
somutlagtirmaktadir burada. $8z diziminin duygusal ve dramatik boyutu o kadar
yogundur ki, etkisi, diinya somiirgecilik tarihine iligkin tek satir bir sey okumarms
ve etkiye agiklik durumu yitksek olanlar igin gercek bir talihsizliktir. Congos’lular,
kacmilmaz bicimde oryantalist séylemin gorsellifinin kurbamdular ve s6z konusu
soylermin ciddi bir elegtirisini cagristiracak en kiigik bir iz bile yoktur s6z diziminde.
Ustelik cocugun yiiziindeki kirmiz: boyalardan miitevellit maske, somiirgectligin
darp izlerini gizleyici bir iglev bile goriiyor denebilir. Bu nedenle, yorumcunun ne
deklangéire basan elin oryantalist refleksine, ne de emperyalizm tarihinin art alanina
iligkin tek kelime etmeksizin kurdugu duygusal yap1, her seyden 8nce, elegtirel her
tiir tutumu koreltici duygusal bir ideolojidir ve bu baglamda sémiirgecilifin kalitsal
izlerini duygnsal zekdmn duyarik alanina havale etme gabasi bogunadar. Deyim
yerindeyse, bir festival ritiielinde cisimlesen duygusuzlngun evrensel gosterisi,
béyle bir kare aracilifiyla emperyalizmin birka¢ asir sonraki yaralarim sarmaya
yetmemektedir. Bundan dolayidir ki, fotografin toplumsal aciy1 dramlastirmada
iistlendigi temsil iglevi mutiak bicimde yetersizdir. Oryantalizroi, Dogu’nun tizerinde
“acelect bir sekilde” diigtinmiig olan Baty’li giiglerin ortak bir uzlagmas: biciminde
tanumlayan Said’in (1998: 12) 6nermesi hala yerli yerinde durmakta ve gegerliligim
korumaktadir. Bu bigimiyle, fotograf, Batr’li duyarligin Dogu iizerinde otorite
kurma ¢abasmin (Said 1998: 14) bir iiriintidiir ve bu agamada artik onun terosillerinin
dogruluguna ve dzginliigiine sadik kalip kalmadigina bakmak anlamsizdar.
Yukandaki fotograf karesi, bu anlamda, kesinlikle somiirgeciligin “tarihsel ve
toplumsal kogullara bakmay1” (Said, 1998: 87-322) Snermemektedir.
3.3. Oliumciil Hastaliklar

S It AP Ajansr'ndan Esteban Felix'in gecen hafta
ayimladiFimaz seri caligmasinm bir drinii
daha... Bu ser gahgma, Nikaragna'da 5 yagmda
Florcita adl bir k1z cocugunun hikayesiydi...
‘Florcita, bir ATDS yetimi. Yani annesi ve
babas1 AIDS'TEN olmiis. Kendisi de HIV
tagiyicisi... Biiyitkannesi bakiyor. Okudngu

uyanyor. Kapmn diginda 'e' anda Florcita'y1 Srseleyen bu diinya var. Florcita'y: yalmz
birakma egiliminde dnyargili duyarsiz bir diinya...” (AP / Esteban Felix).

Cocuklarin 6rselendii bir diinya, salt tagidiklan 6limciil hastahklarin
pencelerinde kivranmalariyla sinirl degildir kugkusuz. Cocuk tacizcileri, organ
mafyalan, dilenci ceteleri, pomografi ve gocuk cinselliginin istisman, aile igi siddet
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vb. uzayip giden bir kotiiliikler evreninin en kinlgan ve savunmasiz kesimini
olusturmaktadix gocuklar. Simgesel siddet, onlar i¢in diglanma ve ayrplanma korkusu
belki de bu listenin en sonunda bulunmaktadir. Ama “hiiziinlerinin golgeleriyle
dolu evlerinden digan gikarken™ ciimlesinin cerceveledigi duygusal atmosfer, saghk
kosullarinin carpik ve bozuk olmasmdan dolay: HIV virtisii kapous 5 yasindaki bir
coengun toplumsal yasam kogullanina iligkin hichir sey séylememektedir. Ya da
Galeano’nun (2008: 70) deyimiyle, “Ugiincii Ditnya denilen yerde hastaliktan ek
‘dogal’dir”. “Florcita'y1 érseleyen bu diinya”, rasgele cinsel iligkiye girerek, higbir
koruyucu &nlem almaksizm bu §liimeiil virist kapoms zevk diigkiinii, refah diizeyi
yiiksek Bat’lifarin §rselendii diinyayla aym diinya degildir. Yoksulluk, saglik
sisteminin carpikhif, geri birakilmighk ve daha pek ¢ok imkansizliklar iginde
yasama miicadelesi veren bir Nikaragua’h kiz cocugunun gercekei temsili degildir
bu. Ditnyamn malum soruna yonelik kayitsizlifini vurgulayan sonuncu ciimle de,
drami daha da yukarrya dogru trmandirmaktan, dolayisiyla hesap sormaya pek
niyetli olmayan bir diskuru acifa vurmaktan dteye gitmemektedir bu yiizden.
Duygularla diigiilnmek, diigiinceyi harekete gecirmekten her zaman daha kolaydir
¢linkii. Tiim ana akim medya paradigmasma egemen olan sunum tarzini burada da
gdrmek miimkiindiir. Ay nedenden dolayidur ki, Herbert Gans’in { 2005: 95)
Hollywood sinemast i¢in sdyledigini yukandaki fotograf karesi icin de yinelemek
gerekir: “Yeme ahgkanhklan bozuk olan ya da rasgele cinsel iligkide bulunan
ergenlik cafindaki cocuklarinn serunlanm cozmekte ya da ailede ciddi bir hastalikla
karsdagddiinda, ana babalara yardum edebilecek hichir Hollywood filmi yoktur”,

3.4. Kiiresel Yoksulluk ve Geri Brrakilmishk

“John Muhammet, Afganistan'n
bagkenti Kabil'de balon satarak rizkim
¢ikanyor. Giinde Yeni Tiirk parasiyla
3 Lira kazamyor. Buna gitkrediyor.
. Bir sokaktan gecerken kare icinde bir
de kiz ¢ocugu varken AP Foto-muhahir
‘Rafeeq Magbool deklangére bastyor,
Oyle bir anda yapryor ki bunu, ¢ sirada

sevincinin orada yalmz kalisinin 'o'
am giriintiilenmis oluyor” (AP /Rafiq
- Magbool).

Fotograf, Massimo de Angelis’in yetkin bir envanterini g]kard1§1 “Korkung
Istatistikler”in tartigmasiz bir teyidini temsil etmektedir kuskusuz (buna gire,
“bugiin diinyammn en zengin 359 kigisinin zenginligi, en alttaki 2,9 milyar insann
gelirine egittir, En zengin 3 kiginin geliri ise, ditnya siralamasimdaki son 48 tilkenin
ulusal gelirlerinin toplanuna esittir” (Akt. Yaylagiil, 2006: 165). Ne var ki, yoksulluk
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problemini sayilanin ve rakamlarin etkileyici diline terciime etmeksizin, salt bir
balon saticistmn ve hemen onun yam baginda peyda eden bir kuz cocugunun hiizniine
tahvil ederek yapmayi tercih etinektedir. Yoksulluk saptamasina temel olugturan
olgiitler, kendine dramatik bir sunum igin en uygun malzemeleri bulmug
gériinmektedir: giinde ancak 3 lira kazanabilen bir satici, renkli balonlar ve o
renklere kars1 uzakligiyla belli bir kayitsizig1 agiga voran bir kiz gocugu. Ote
yandan, sokaktaki su birikintilerinin olusturdugu ¢camur deryasimn anlattif sey,
geri kalmug bir iifkedeki alt yap1 hizmetinin perigan goriiniimiini giin gibi gozler
oniine serse de, bu konuda soylenmis tek kelime yer almamaktadir séz diziminde.
Sayet burada duygusal zekanin farkli bir biciminin ingast s6z konusuysa, bu, olsa
olsa acimanmm, izleyicinin yiireginde merhamet duygulan nyandurmanm algi-tepkisel
bir tiirii olmahdir. Karede yer alan yoksulluk gériiniimleri ve olgulan, yiizeysel
algilamanin derinliklerinde kaybolup giderken, "o sirada baloncu da gocuk da
baglarmi 6ne eferek sokagm hiizniive katdmakta, sonugta balonlarm tapdifs yagama
sevincinin orada yalmz kaligin 'o' ant gériintilenmis olmaktadn™... Oysa yoksulluga,
hele de kiiresel yoksulluga iligkin bir 8l¢iim yapiliken, genellikle gu ti¢c dnemli
unsur dikkate almmaktadar: ortalama hayat seviyesi, temel egitim, saglik ve temiz
su gibi temel ihtiya¢lann ne §l¢iide kargilanabildifi... Ote yandan, kiiresel yaygm
yoksullugun biiyiinesi, kalkmimus iilkelerin ekonomi politikalarma olan bagimliliktan
da ayn diigtiniilmemelidir. Ozellikle “Diinya Bankasi’mn 1998 yihinda tiim yoksut
iilkelere bilim ve teknolojinin geligtirilmesi amaciyla aktardif kaynak toplami
ABDY deki bir farmakoloji sirketinin araghrma geligtivme biitcesinin begte birinden
daha az oldugu diisiiniiliirse bu konunun ne kadar ihmal edilmig oldugu ortaya
¢ikacaktir” (Sachs: 2000: 42°den akt. Uzun, 2003: 167). Ozetle, fotograf, yoksullugun
estetik bir goriintisiini sunmakta, “dehgetin Kabil’i"ndeki goklere ugan renkkh
balonlar brrakmaktadir; balonun iginden yitkselen ¢igliklara ise sagirdir “diigiince
balonlan”.

3.5. Evsizlik ve Barinma Sorunu

“Iki tarafta raylar... Bitinin iistinde
tren de var... Alevler, endige iginde
oradan uzaklasan bir kadin. Terdr
mii? Endonezya'da bagkent
Jakarta'da demiryolunda raylar
arasina kurulan gecekondular
yikilmmg. Demiryolunun bagka bix
yerine yeniden barmak kurmasinlar
diye de enkaz yakilms, bir kadinsa
evinin duvarlarmdan bir bélimiini
kurtarmg. Terériin fotografi degil
ama bildigimiz terbre agina 151k ‘o’
anda, uygin malzemeleri bir arada

bulunca tistii kapal: gelir adaletsizligi, yolsuzluk ve bagansiz devlet yonetimi terdriini
dokuyoer” (AP Photo/ Ed Wray).
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Fotografin ana figiirii olan yagh Endonezyak bir kadimin bitkin bakiglariyla,
elinde mtmfu mukavva plakanin iizerindeki Walt Disney’in meshur ¢izgi
karakteri Vak Vak Amca’yi bir arada okumak daha anlamh sonuclar ortaya
koyabilir kugkusuz. Adeta evsizlige, caresizlige kargi sunulmug bir panzehir
gibi duran sey, diinyann eglence tapmaginm yarattif hayali bir karton karakterin
alayc: giiliimsemesinde cisimlesmektedir burada. Bu gozlerden kagmus kiiciik
ayrinti, fotografin genel semantifi icinde diigliniildiigiinde, kartondan yahut
kégttan yapilmg kinlgan ve giivensiz bir diinya imgesiyle yagh kadmm
sahipsizligini ironik bicimde tamamlayici bir unsura doniismektedir. Evsiz-
barksizligin demiryolunda estirdigi terdrden s6z edilecekse, bundan daha
dramatik ne olabilir gercekten de? Artik biiyiik sehirlerin turistler icin diizenlenmis
haritalarmda gecekondu semtlerinin ve orada yagayan insanlarin bilingli olarak
gosterilmedigi bir cagda, Galeano’nun (2008: 56) da belirttigi gibi, “diinya o
kadar hiiziintii ki, g6kkusag bile sivah beyaz cikiyor ve o kadar ¢irkin ki, can
cekigenlerin pegindeki akbabalar hemen @istlerinde uguyor”. Bu genel perspektiften
bakildiginda, fotografik gercekligin dogruladifa dehget, “gelir adaletsizligi,
yolsuzluk ve basarisiz devlet yonetimi terdri"nden daha faz]a bir seyi aciZa
vurmaktadyr.  Tiim diinyada egemen giiclerin, geri kalmug iilkelerin dogal
kaynakltarim giiven icinde yagmalamak icin i bagina getirdigi hiikiimetlerin
sikiyonetim uygulamalariyla dizginledifi toplumlar, bu trajedinin sorumlulugonu
neden tistleneceklerdir ki? Burada da fotofirafik gerceklifin icerdifi “parcal™
bakag acisinda ciddi kaymalar meveuttur. Séz konusu kaymaya zemin olugturan
sey ise, “olaya™ icerden ya da digaridan bakmak konusunda genellikle ikincisini
tercih eden fotografin bu nitelifinden kaynaklanmaktadir. Bu 6nemlidir, ¢iinki
Galeano’nun (2008: 59) vurguladig gibi, iceriden gekilen fotograf, “hayirseverligi
degil, dayamgmay simgeler”. Su halde, bu “digariikl” ve “mesafeli” bakig
acisinin kendisi bash bagina bir ideoloji banndirmaktadir. Béyle bir ideolojinin
yanhlik iceren acilimlan ise sonsuzdur. Yine Galeano’yu (2008: 58-59) izleyerek
stylersek, “tiiketim toplumunun fotografcilar: olay yerinde biterler ama igeri
girmezler. Umutsuzluk ya da siddet sahnelerine gelip gecici ziyaretlerinde,
ucaktan ya da helikopterden inerler, diifmeye basarlar, flagmn kivileim: patlar:
Fotograf1 hizla ¢ekip kacarlar. Gérmeden bakarlar ve goriintiileri hi¢hir ey
demez”. Ayni sekilde, fotografa fazladan drama katilmis sunum tarzinmn trajik
gercegl icsellestirmeye engel olan pervasizlifinn bu karede de gérmek
miimkiindiir. Sonug, her zamanki gibi toplumsal acimin dramlagtinlmasi, dramin
biiyiilii sozciiklerle bastirilmasidir. Caresizlifin enkazlan bile yakilr, ¢linkii
virulan darbelerden geriye hicbir iz kalsin istenmez. ..
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“Cocuklarin bakiglar aracibifryla,
bilinen biitiin duygulatn en yaygin
goriiniimlerinin bir araya geldigi bir
‘0’ an... Umut, hiiziin, merak,
sagkmlbik ve korku ‘0’ anda hep birlikte
sahpe almus. Ama bagroldeki achk
haliyle en onde. Zaten ‘o’ an, diinya
diizeni kumpanyasmin pek ilgi
gormeyen ama en omnemli
oyunlanndan biri olan aghg: anlatyor.
Afrika’da Mozambik’te 500 bin kigiyi
: - . = etkileyen sellerde evsiz kalanlarn
mémd:g: kamplardan bmndc gocuklar yemek dagitinm bekliyor. Biitiin bunlara neden
olan kiiresel 1smmma da belli belirsiz ama jilet gibi keskin renksiz kanatan yagmur izlexiyle
sahnedeki yerini aliyor” (Grant Neuenburg / Reunters).

]
7
B
2
2]
;

Kiiresel 1smmmayi a¢ bir Afrikah cocugun ciplak viicuduna yazan fotograf, olanca
etkisellifiyle stilize edilmis girsel bir dilin titm ihtigammna sahiptir. Fotograf nesnest,
iki snemli insanlik sorununu bir arada sunarak da kugkusuz ¢ok Snemli bir
bilgilendirme yapmig olmaktadir. Boylelikle belki de, fotografa bakan kiginin
duygusal zekasmm bilincinin en duyarhkh bolimleriyle bulusturmaktadir, ancak
86z diziminin digarida biraktift pek ¢ok boglukla birlikte... Gergekten de “biitiin
bunlara neden olan kiiresel 1smuma” mudir yalnizea? Belki de kiiresel diizeyde
yaganana aclifin nedenlerden birisi budur, ama tek neden degildir kugkusuz.
Galeano™nun (2008: 69) da dedigi gibi, “ekmegin gaspini garanti etmek igin dimyada
doktorlardan yirmi bes kat fazla asker var”dir. A¢ligr dogal bir felaketmisg gibi
kurgulayan her sunum, en temel nedensellik baglapm gozden diigiiren bir carpitmadr.
Bu nedenledir ki, yoksulluZun ya da aghin nedeni Snlenemez “niifus artig1” ya da
“egitim”deki carpikliklar degildir. Firsat esitsizligi ve dogal zenginliklerin egit
olmayan bir tarzda pay edilmesidir. Sermayenin, tretim araglanmn miilkiyetini
elinde bulunduranlarin, maddi zenginliklerin tasarruf hakkimi da elinde
bulundurmalandir yoksulluk ve achin temel nedeni. Erdogan’m (2006: 266)
deyimiyle, “bir iilke iginde bireylerin egitimsiz olmast asla yoksullugun nedeni
degildir; yoksulluk ile egitimsizlik ve gok gocuk yapma (niifus artigr) birlikte vardir.
Dolayisiyla, asil nedeni tiretimin, dagrtimn ve tiketimin dogasinda aramak gerekir”.
Ozetle, fotografin semantiifini kugatan bigimsellie (soz dizimi, szciiklerin secimi,
sunucunun sesinin algaltp yiikselisinin a¢ia vurdugu dramatik atmosfer, fondaki
miizik, v.s.) masum bir girisim olarak bakilamaz. Aciga vurdugu hakikat oraninda
gizlediklerinin de dnemsiz geyler olmamas: baglaminda, boyle bakilamaz. Ciinkii
verili olanin ara yiizeyinde kayith olan hakikat sudur: “Achk yalan séyler: Coziilemez
bir sir ya da tannlann intikamaymus gibi goriiniir. Achk maskelenmigtir, gerceklik
maskelenmigtir” (Galeano, 2008: 71).
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3.7. Savas Riizgarlan ve Saghgin Gaspi
— A “Savaglarn en biiyiik kurbanlan hep
- gocuklar... Diinyaya gozlerini
agtiklaninda hayatm karanhk yiiziiyle
tamgiyorlar... Silahlar. Cesetler.
Yokluklar ve hastaliklarla
bilyityorlar... Tipki1 Afrika {ilkesi
demokratik Kongo cumhuriyeti'nin
gocuklan gibi... Cocuk felci riskinin
en fazla oldngu iilkelerin bagnda gelen
Kongo’da bitmek bilmeyen i¢ savag
yiiziinden saghk sistemi de ¢okmiis
durumda... Yerde yatan bu ¢cocuk da
gocuk felci magduru .. Merkezi
Kongo’da bulunan uluslar:aras1 gocuk felci magdurlan igin kurulan komitenin sagladif bir
destek linitesiyle yasamaya ¢aligiyor... Goriinen manzara vahametin boyutuni anlatmaya
yetiyor zaten...” (Reuters / Finbarr O'reilly).
“Gioriinen manzara vahametin boyutunn anlatmaya yetiyor zaten...” Gercek bir
bacaZmm verini alan protez bacaklar, ete kayisla tutturulmug demir kasnaklar ve
daha bir siirii “yagam destek™ {initesiyle birlikte, yaganan vahametin boyutlarimi
anlatmaya yetiyor gercekten. Fotograf karesinde yer alan viirek paralayica figiirler,
her tiir “yasam deste§i” tinitesinin iistesinden gelemeyecegi bir dagmmkhkla izleyende
celiskili bir duyum yaratsa da, duywmsal beklentiyi doyurmaya yénelik iglevini
hakkiyla yerine getirmektedir. Ne var ki, dzellikle giirsel medyada vahgeti hissettirmek,
onu anlamaya ve anlatmaya ¢aligmaktan daha “muteber” bir egilimdir. Bu yiizden
de savagin nedeni 6nemli degildir, 6nemli olan, diinya ekonomik sisteminin ne tiir
siyasal diimenler ve manevralarla yonetilmeye ¢ahsildipidir. Bagka bir deyisle, her
“bes dakikada diinya silahlara on milyon dolar harcamakta ve yiiz altmis cocuk
achktan ya da iyilestirilebilir hastaliklardan lmektedir” (Galeano, 2008: 69) ve
bunu etkileyici bir fotograf karesiyle bile hissettirtnenin olanagi yoktur. En ac:
olam da, giiniimiiz gérsel medyasmda savagin kabullenilebilir bir “gerceklik”
olduguna dair bir kanaat toplumu yaratmak icin girigilen ¢abalann her seyin oniine
geemis olmasidir, Savagta kamuoyunun iistlendigi roldeki degigime dikkati geken
Hobsbawm (2007: 26}, bunu “CNN etkisi” seklinde adlandirmaktacdw. Savagla ilgili
malumat akug: iizerinde eskiye oranla ok az hiikiimet kontrolii bulundugumu belirten
Hobsbawm’a gore(2007: 27), “savag, hallon onu megru ve hakli gérmesini saglayacak
bicimde sunmak yasamsal dneme sahiptir”. S5z konusu megruiyet, medya metninin
dilinin biiyilk élctide eklektik bi¢imde kurgulanmasiyla saflanir. Bu bicimiyle
ckiektizm, anlam katmanlarinm ve duyumlann parcalanmasina dayamir ve “gagdas
genel kiiltiirin baglangig noktasidu™ (Harvey, 2006: 108). Bakigin asran kesintive
ugrattldiginda, “gérme™yi gecerli kulan anlamsal cerceve de dagilmsg olur. Sonrasmda
gelen yiizeysel algilama ise, zihne giydiritmis bir maskedir. Cagdag popiiler kiiltiiriin
yikaciig da buradan gelir. Ciinkit “maskeleme, yalnizea postmodernizmin eklektik
alntilama egiliminden degil, yiizeylere olan agik bir hayranhktan da kaynaklanar”
(Harvey, 2006: 109).
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4. Duygusal Zekadan Yeni Bir “Duygu Ideolojisi”ne
“Q An”lar Ya Da Toplumsal Acim Dramlagtiriimas:

Toplumsal dram ve trajedileri “o an”lar i¢inde dliimstizlegtiren gercevelenmis
karelerin yeni bir duygu ideolojisi iirettii ortadadir. S6z konusu ideoloji, “sorgulama
nesnesinin [fotograf karesi] simrlarmn meveut diizenin bekas kaygisi ile ¢izildigi
ve entelektiiel eylemi bagtan kadiik kilan™ bir ideolojidir (Cogar, 2001: 48). Bu,
dramatizasyon tekniginin ve oyalamanm ideolojisi oldugu kadar, ““Weberci bilememe
tamsinin [da] bir roegidir” (Cogar, 2001: 48). Ciinkii olay ya da olguyu, salt
durumsal baglamu iginde sorunsallaghirmak, o olay ya da olguya iligkin tutarh bir
biligsel diizey gelistirememektir. Farkindalik duygusundan haberdar olmaya ve
oradan da tutum degisikligi ve davramsa gecmeye kadar uzanan medyatik etkilenme
siireci, salt durumlara iliskin duyumsal bir algilama bi¢imine bagh kalmak suretiyle
gerceklestirilemez. Ciinkii “ciddilik duygusu, yansimalart bir dakikadan daha az
bir zamanda titkenen bir olayla miimkiin olamaz” (Postman, 1994: 115). Oysa
medyatik sunum, 5zellikle de TV ve daha bagka gorsel kitle iletisim araclan, salt
durumlarla oyalanmayi, izleyicilerin duyumlarmna hitap etmeyi éncelikli kilan
tutumlartyla, izleyici iizerinde olay ve olgularn “durumlarint” yeniden iiretmekle
kalmamakta, ayn1 zamanda izleyicilerin kendisini de yeniden iiretmektedirler.
Bixgok iletigim bilimciye gére “haberler drama iiretme egilimindedir. Konulu olan
materyalin dramatik gerilimde $nemli anlar yarattigi kabul edilit” (Burton, 1995:
129). Hal biyle olunca, durumsal sunumlara ybneltilecek itirazlar da bir an icin
anlapum ve haldiligm yitirmektedir. Ancak, olaya dayah haber cercevelemesi
degil de, ciddi ve énemli olgulara ve konulara iligkin bir ¢erceveleme yapma
iddiasindaki “o an” fotograflarinda salt durwmsal saptamalara bagh kalinmasim
nasil yorumlamalidir? Sayet bu tiir bir sunum tarziyla hedeflenen gey, sadece
duygusal bir etki birakmaksa, geligen olaylar ve sorunlann dogas: lizerinde analitik
coziimlemeler ve tartigmalar yapacak ne zamam, ne de yeteri kadar bilgisi olan
giiniimiiz ortalama televizyon izleyicisi i¢in, kugkusuz 6nemli bir hizmettir bu.
Zihnin duygusal hareketlilikle ilgili béliimiinii dramatik bir bombardimana tabi
tutarak kisiyi bilgilendirmeye ve bilinglendirmeye galigmak da &yle... Ancak, “o
an”lara konu olan sorunlarm dogast, algisal kavrayigin da Stesine gegen “uyamk”
ve “elestirel” bir tutumu gerekli kilan bir ciddiyete ve oneme sahiptir ve bu realitenin
varhg, toplumsal acinin dramatize edilmis sunumlarma kars: yiikseltilecek itirazlan
da beraberinde getirir. Su halde, “o an”lar, gerek tartzsmasiz bicimde kendini
dayatan trajik gorselligi, gerekse soz dizimsel bicimselliinin kogullandric: etkisiyle,
sncelikle goren goziin znellifinin ingasina hizmet etmektedir denebilir. Aciyy,
dram ve trajediyi kendi 6znelligi icinde duyumsayarak kavrayan kisi, boylelikle
kendisine yonelen mesajin her tiirlii kitlesel uzaklik hissi tasryan mesafesini agmig
olur: “Yaganan aci senin acindir”, “anlatilan senin Sykiindiir”, v.s... Postman’in
(1994: 115) da belirttigi gibi, “haber programimum, icerigi afirhkla eglenceye uygun
olarak tasarlanmug stilize bir dramatik temsil gibi algilanmasi, bagk
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a dznelliklerle pekigtirilmektedir”. Bu anlamda, “O An"lar programmmn sunucusunun
supum tekeigi de bagh bagna bir dznellifi ac1¥a vurur. Sunucu, fonda yer alan
yaralayict bir ezgi eglifinde en hisli ses tonu ve hiiziinlii bir yiiz ifadesi takinarak
konugur; sesinin yer yer alcalip yitkselen tonunda, sanki fotografin gésterdigi
insanltk vahgeti ya da dehsetinin tiim sornmhilufunu kendi iistiine alan birinin
mahcubiveti sezilir. Tiim bu mizansenin kusursuzlugu icinde gizlenmeye ya da
giivenilir knlinmaya ¢ahgilan gey, Baudrillard’m (1995: 47) “bildirmekten baska
bir bilme olmamahdir” dedigi medyatik diistura gdnderme yapmakta gibidir. Aym
sekilde, fonda igitilen miizigin iglevi de, sadece teatral bir ara¢ olarak, mesaj:
algilama siirecinde izleyicinin duygusal ve dznel deneyimine katki yapmaktan
ibarettir. Bu bile, belli bir duygu ideolojisi; asil etkisini bilingten ¢ok bilingalty
evrene seslenmekte bulan kogullayici bir ikna teknigidir.

5. Sonug ,
En basit sekliyle, bagkasmin 6znel deneyimlerine duyarh olmak anlamma

gelen empati ve bu yetinin aydimhfa ¢lkusina zemin hazirlayan duygusal zeka, salt
durumsal gerceklife kars duyumsal tepkileri acifa vurmak anlanuna gelmemektedir.
Duygusal zeki, aym zamanda, gerceklifi biitiinliigii icinde kavramayi tehdit eden
her tiir eklektizmin de sonunu ifade etmektedir. Olaylann iginde gerceklestigi
zamansat siirekliligi “o an”larn durumsal gerceklifine indirgeyerek bitiinliigiinii
parcalayan s6ylemler de, yeni bir duygusal zekd kategorisi yaratmak yerine, olsa
olsa yeni bir duygu ideolojisi inga etme iglevi gérmektedir. Dolayisiyla ekranin
capt iginde kurgulantmg “o anlar”, kurgulanmg gergekligin kendisi degil, kurgulanmis
gercekligin anlandir. Aym kurgusal gerceklik, bu anlamda, izleyicinin rasyonel
diisinmeyi bir yana birakarak apolitize olduu ve tepkisizlestigi anlan
simgelemektedir. Medya alaninda etkin ve katilimce: izleyici ¢aligmalarma yapilan
vurgularnn bunca énem kazandigi bir donemde, “o an”larin gérsel algilama
paradigmas: bakumndan degerlendirilmesi, gerek duygusal zekimn geligimi, gerekse
toplumsal nitelikli sorunlara izieyici doyathgmmn arttirdarak olugturulacak etkin
bir kamuoyn bakimundan tartismaya agilmas: kagimlmazdir. Duygusal tepki,
beraberinde diigiinsel, sonrasinda da davranugsal bir tepkiye dontigmedifi siirece,
toplumsal gercekdigin dramatik sunuron, seyirlik bir dramdan $teye gitmeyecektir.
Ciinkii salt “gdrerek diigtinmenin”, diigiinceyi goriiniir kildif1 anlar enderdir.
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Abstract

The period of 1966-1972 witnessed radical changes in the exercise of censorship
in the United States and Britain. These changes were largely provoked by certain
key films, of which five have been selected for closer examination of their impact.
Against a political background in the United States of anti-war marches, campus
unrest and political disaffection, the self-regulatory Production Code was abandoned,
and films with innovatory attitudes to screen violence and explicit sex were granted
certificates. In Britain, the taboos on blasphemy and sacrilege were challenged. In
both countries, the portrayal of youthful rebellion and violence was freed from the
restraints of earlier eras. The popular and critical success of the films concerned,
as well as the celebrity of the directors and players, ensured that the effect on the
practice of censorship in the West would be perrnanent. The ongoing debates about
'indecency’ and ‘offensiveness' were effectively abandoned. The essay examines
the implications of this revolution for the future of cinema and indicates the need
for a reappraisal of this period of western cinema in the light of later developments.

Key Words: Censorship, Realism, Obscenity
Ozet '
1966-1972 aras1 donem, Amerika Birlesik Devletleri’nde ve Ingiltere’de sansiiriin
uygulanmas: konusunda radikal degisikliklere tanklik etti. S6z konusu degisikliklere
biiyiik dliide belli nemli filmler sebep olmugtur ki bu filmlerden begi etkilerinin
yakindan incelenmesi igin secilmigtir. Savag kargiti ylriiytiglerin, tiniversite
kangikhiklaonm ve siyasi muhalefetin yiikseldigi Amerika Birlesik Devletlen’ndeki
siyasi arkaplana dayali olarak 6z denetimli Prodiiksiyon Yasas1 kullamlmaz olmug
ve siddet ve agik cinsellik iceren yenilikei tavarh filmlere onay verilmisti. Ingiltere’de
degerlere hakaret ve kutsal geylere saygisizlik konularindaki tabulara meydan
okundu. Her iki Gilkede de genclik isyammn ve siddetinin gosterilmesi nceki
dénemlerin stmriamalanmdan kurtuldu. Hgili filmlerin popiilesligi ve ciddi baganstyla
beraber yonetmenlerin ve oyuncularmn iinii, Batidaki sansiir uygulamas: iizerindeki
etkinin kalic1 olacagini garanti etmigti. “Ahlaksizlik” ve “saldirganlik” izerine
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1. Introduction

The justification for re-examining the debate on film censorship in the United
States and Britain during the late 1960s and early 1970s is provided, paradoxically,
by the disappearance from public debate of issues regarded as of crucial importance
at that time. Film censorship itself has by no means disappeared: committees of
film censors continue to operate in every country and, although the ratings systems
have been modified, the underlying criteria generally have not. Assumptions are
made which in reality depend on the outcomes of the controversies of four or five
decades ago, but the issnes themselves are no longer the subject of debate. There
is one exception: the effect on children of violent or sexually explicit episodes on
screen. The primary function of film censorship in the West has become the
protection of children, in marked contrast to the prevailing attitude during the entire
cinematic era - even up to the 1990s - which accepted that the censor's task was
to ‘protect’ the whole community of filmgoers as well as the moral sensibilities of
the society in question. The sociological and technological reasons for this profound
change are beyond the scope of this essay, but it should be noted that they are
mainly asseciated with the emergence of the worldwide web, for which the only
available controls are rudimentary monitoring devices, implemented by parents
and institutions. In effect, the only workable 'category' for internet content is that
of parental guidance, which may or may not be given at the times when it is needed,
and children are the only segment of internet-users who are affected. The PG’
rating for fikms is the cinematic equivalent, enabling the censors to recommend
caution to parents, but depending for its effectiveness on the judgement and degree
of concern among the parents themselves. If the internet is in practice beyond the
reach of censorship, it might be argned, the censorship of films, especially when
the bulk of spectatorship relates to home-viewing of DVDs and VCDs, has become
irrelevant. The American writer Arthur C. Clarke foresaw this sitnation twenty-
five years ago:

The debate about the free flow of information which has been going on for
so many years will soon be settled by engineers, not politicians... All the old
arguments about censorship will be made obsolete by wide-band person-to-person
communications (Clarke, 1983: 161).

The ‘old arguments' may be 'obsolete’ in the sense of having been bypassed
by technological developments but, as the rest of the interview with Clarke
acknowledges, they have not been satisfactorily resolved. This essay is not concemed
with the means of censorship but with its justification and purpose, which presumably
should precede any consideration of means. If it were established beyond argument
that the showing of real-life violence on the internet was impermissible, means
could be found to combat it, however complicated or expensive. The People's
Republic of China has found no problems in censoring internet content, because
its govemment is prepared to employ methods which appear arbitrary and repressive
to liberal democracies and which run contrary to the dictates of the 'free market'.
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2. Methodological Approach

The essays examines the debates surrounding the issue of censorship through
an analysis of the nature and impact of five American and British films released
during the period 1968-1974. The approach to the films themselves follows a
specific dictum of neo-formalist criticism, in that it is assumed that 'artists are
rational agents, making choices they judge appropriate to an end they have in view.
Artists have intentions, even if the results they achieve are often unintentional'
(Thompson, 1988:5). A film is given its distinctive form through the deliberate
choices of the director, the playwright or scenarist, the editor, the costume designer
and so on, and the impact of the film in an aesthetic or sociological sense is therefore
directly connected with the intentions of these figures. It is important to make this
clarification in view of the downplaying of human agency in the critical approaches
of the 1970s, especially in cases where a political impact - in its broadest sense -
is involved. A film is the product of its age in the degree to which its influential
makers can so be considered. An age cannot itself ‘'make’ a film, nor can a movement,
an epoch, a zeitgeist or any more or less impersonal agency.

The five films have been selected to illustrate public controversy in
representational domains such as religion, sex and violence as conveyed by press
coverage, critical reaction and, in some cases, the comments of the censors. The
films selected are as follows: Who's Afraid of Virginia Woolf (Nichols, 1966, US),
Bonnie and Clyde (Penn, 1967), The Devils (Russell 1971, GB), A Clockwork
Orange (Kubrick, 1971, GB), Last Tango in Paris (Bertolucci, 1972, It/Fr). Three
of the five directors already enjoyed an international reputation as makers of
mainstream movies with substantial budgets. Penn had made films starring Paul
Newman and Warren Beatty and had directed on Broadway. Russell had previously
directed The Music Lovers, and Kubrick Dr. Strangelove and 2001: A Space
Odyssey. The work of Bertolueci was well-known in Italy and was beginning, with
The Conformist, to be kuiown internationally. For Nichols, Who's Afraid of Virginia
Woolf, was his first film but it starred Elizabeth Taylor and Richard Burton, the
most famous Hollywood pairing of the time. The Graduate was to appear the
following year. The prominence of the directors of the six films, and of many of
the principal actors, was naturally a significant factor in the interest of public and
critics, and therefore in the reaction of the censors.

3. The Production Code in the US

In the United States, the adoption of the self-regulatory Production Code in
1930 (sometimes known as the Hays Code, after its creator) had served to obviate
direct censorship by federal governments. The Code was detailed and severe,
prohibiting all outright acts of sex and violence and also enforcing strict guidelines
concerning the use of expletives such as ‘God’, ‘damn’ and ‘hell’; double beds were
banned, even for married couples (Monaco, 1981). Legal backing for the Code was
provided by a Supreme Court decision of 1915 which had denied the motion picture
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industry the constitutional guarantee of the freedom of speech and press enshrined
in the First Amendment The ruling was justified on the grounds that the power of
the movies to influence the public was greater than that of the printed media. Justice
Joseph McKenna pronounced: ‘Films may be used for evil. The power of amusement
and, it may be, edacation, over the audiences they assemble, not of women alone
nor of men alone, but together, not of adults only, but of children, make them
insidious in corruption by pretence of worthy purpose’ (Gouvares, 1996: 244).
Films were held responsible for everything from sexual permissiveness to fomenting
social revolution.

It was not until 1952 that the Supreme Court decision was rescinded, and
only in face of strong protests. The film concerned was an Italian film entitled ‘The
Miracle’, scripted by Fellini and directed by Rossellini, in which a peasant woman
is raped by a man she takes to be Saint Joseph. The woman is cast out by her fellow
villagers and gives birth alone in a church. Audiences in the U.S. found the film
blasphemous and indecent, bombs threats were made and cinemas were emptied
by police. Reaction to The Miracle in the US from such bodies as the Legion of
Decency, as well as much of the press, was irrational and even hysterical. The film
was described as ‘filth® and as “atheistic communism’ (Jowett, 1951), despite the
fact that Rossellini’s film was respectful to the basic tenets of Christianity and
contained no overt political statement. The target of the film was self-evidently
bigotry and hypocrisy. The Supreme Court now ruled that the banning of the film
did in fact violate the First Amendment, and it was this ruling that opened the way
for the great changes that were to follow in the next twenty years.

Censors in both the U.S. and Britain, however, still thought it a central part
of their task to protect minors from screen heroes who might act as role models.
The British Board of Film Censors (BBFC) rejected The Wild One (Benedek, 1953)
for a certificate, stating: ‘We are of the opinion that The Wild One, presenting as
it does a spectacle of unbridled hooliganism escaping with no more than a mild
censure from a police officer, would be likely to exert a harmful influence in that
very quarter about which anxiety is felt and would expose the Board to justifiable
criticism for certificating a film so potentially dangerous on soctal grounds’
(Robertson, 1989: 141). The film contained litfle actual violence, no nudity and only one,
accidental, death. Yet Arthur Watkins of the BBFC said that no film had ever disturbed
hinz moore, and Sir Sidney Harris pointed out that “the real trouble was not so much in the
choice of subject as in the whole handling of it and the false values it would be likely to
convey to any young people who would see it” (Robertson, 1989: 143). The following
year saw the appearance of ‘Rebel without a Cause’ (Ray, 1955), ostensibly a more
appealing film to young malcontents, but its appeal was both more sentimental and,
crucially, more individuvalistic. The American cinema was accustomed to the
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theme of the outsider against society, the disaffected loner, but The Wild One
depicted gangs of youths terrorising a town, a much more disturbing scenario. The
threat of violence against law-abiding citizens by young people who have no respect
for authority and no fear of the law is calculated to terrify established society and
thus to alert the censors. The Wild One achieved cult status among youthful
filmgoers in Britain, where it could only be viewed at private showings until 1968
{Cook and Bernink, 1999: 218).

Nor did the Supreme Court decision of 1952 make any noticeable difference
to the censorship of nudity on the screen. In 1943, the board of the Production
Code had demanded the removal of every scene (37 shots) of Jane Russell in her
peasant blouse in The Outlaw (Hughes, 1941). Joseph Breen, Public Relations
Officer for the board, wrote: ¢ The girl’s breasts, which are quite large and prominent,
are shockingly emphasized and, in almost every instance are very substantially
uncovered’ (Jeff and Simmons, 1990: 32). Ten years later, Jane Russell's cleavage
was again the object of the censor's aitention, this time in French Line (Bacon,
1953). Breen was once more the source of the protest, and it was his resignation
from the board in 1954 that brought about a more tolerant policy. It took a further
ten years for nudity to be acceptable on screen, but the opposition was less from
the Clode itself than from such organisations as the Legion of Decency. The Screen
Actors Guild also opposed nude scenes, and most actresses were reluctant to stand
naked in front of the camera. By the mid-1960s, Kim Novak, Carroll Baker and
Elizabeth Taylor had all overcome their reluctance and a black prostitute had bared
her breasts in The Pawnbroker (Lumet, 1964).

4. 1966/7: Who’s Afraid of Virginia Woolf ? and Bonnie and Clyde
These two films, released respectively in 1966 and 1967, effectively marked
the demise of the Production Code. In the case of Who's Afraid of Virginia Woolf
7, the ostensible reason for the censors' objections was a script peppered with
expletives (Jeff and Simmons, 1990: 155), but it was the implied attack on family
values that was more shocking to American sensibilities. The married protagonists,
George and Martha, shout obscenities at each other, introduce their guest to a game
called Hump the Hostess, refer to their (imaginary) son as ‘the little bugger’ and,
most significantly of all, find a peculiar happiness in a loud, vulgar, drunken and
tempestuous marital set-up within the quiet respectability of an American campus.
The ‘sonofabitches’ and the ‘goddamns’ offended the ear , but something deeper
was being assaulted: America’s image of itself. Edward Albee's play, from which
the film was taken, was produced without incident in Stockholm and Venice, but
reguired no less than 67 cuts before it could appear in Britain - indicating, perhaps,
not so much that Italian sensibilities were less delicate than British, but that to
Italians, the exposure of the seamy side of American family life was more remote.
The Production Code still existed in name, but Mike Nichols’ film simply
by-passed it. Elizabeth Taylor and Richard Burton were at the time the most
celebrated Hollywood couple, the film was clearly destined for box-office success,
and it was shortlisted for an Academy Award. A refusal by the board of the
Production Code to award a certificate, or their insistence on drastic cuts, would
certainly not have prevented the
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film's release and only have increased the publicity, thus underlining the impotence, or
irelevance, of - the Code. In the event, the film ‘literally forced the movie industry into
classification of films’, in other words into the system of rating that has continued in use,
with modifications, umtil the present day. “All present at the Virginia Woolf appeal sensed
that the movies - and the industry - would change. The match had been struck, the old
Production Code would burn’ (Jeff and Siromons, 1990: 156). In 1967, the Code was
finally abandoned, and replaced by a classification system administered by the Motion
Picture Association of America (MPAA).

The late 1960s were also a time of significant mergers and takeovers among the
major studios. In 1966, Gulf & Western bought Paramount; in 1967, TransAmerica
merged with United Artists; in 1969, Kinney Services took over Wamer Brothers. The
managers mtroduced by the new owners were often brought in from outside the movie
industry. The president of Gulf & Westem, Chades Bludhom, told Life Magazine in 1970
that he saw movies as ‘business pure and simple’, which meant that success at the box
office was the criterion by which a film should be judged. It also meant that the rating
system (still a voluntary process) would increasingly be subject to pressure from studios
which had invested large sums in movies that needed ratings. At that time, studios were
keen to avoid the stigma of an X'-rating, which was reserved mostly for low-budget
pictures. Midnight Cowbay (Schlesinger, 1969), which contained homosexual prostitution,
nudity and swearing, evenmally received an 'R!, and even Soldier Blue (Nelson, 1970),
which included a graphic rape scene, did not merit an "X'. Expletives such as ‘bitch’ and
‘shit’, unacceptable under the Production Code, became commonplace.

Arthur Penn's Bonrie and Clyde, 1eleased in 1967, was not an object of particular
scrutiny by the censors, but its impact on the censorship debate was significant for two
reasons. The first was a moment of violence shocking to first-time viewers of the film.
Prefaced by pleasurable courtship scenes played out in rolling landscape and acoompanied
by appealing bluegrass music, 2 bank robbery takes place in an atmosphere of casual,
entertaining nonchalance. Then the bank manager leaps on to the running board of the
getaway vehicle and is shot in the eye by Clyde Barrow (Warren Beatty). The bullet
shatters his spectacles, which are splattered with blood. The scene would pass without
commoent in  film made ten years later, but Penn was experimenting with what was then
anew kind of realism. According to the existing conventions, the man would have tumbled
off into the dust of the road and his death would have had the appearance of painlessness.
"The viewer would not have seen the look of surprise on his face, the blood-spattered
lenses, the moment of death. This constituted a scene of unique cinematic significance,
yet in refrospect it was overshadowed by a key element of the narrative structure of the
film: the villain-as-hexo. Clyde Barow and Bonnie Parker are thieves and murderers, and
yet they are the undoubted heroes and, as the last slow-motion episode suggests, their
love is seen as conquering even death. This aspect of the film, with a potential far more
revolutiopary in the domain of public morals and civic duty than any cinematic treatment
of violence, was beyond the reach of the censors, for it provided the basis for the entire
narrative. Without it, there was no film. The notion - which had been
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clearly set out as an article in the Production Code - that criminality must get its
just desserts had been overturned, by a movie whose immense popularity ensured
that the impact would be permanent. Bonnie and Clyde was perhaps the first film
to initiate what was then termed a 'craze’, with her beret and scaif, and his hat and
boots becoming among students in the US a statement of fashion, but also one of
rebellion against accepted norms.

The realism of the death of the banker was surpassed in the films of Sam
Pekinpah. There is a scene in The Wild Bunch (1969) where a man in a room is
shot with a shotgun at close range, and the biast of it slams him against the wall
in a rain of blood. There had been nothing in the westerns of Ford or Sturges to
prepate an audience for this encounter with the ugliness of violent death. The
violence of Straw Dogs (1971) was even more graphic. Straw Dogs was originaily
given an X-rating, and then received an R after minor cuts. Pekinpah commented
flippantly on the cuts: ‘I detest censorship in any form, but like subsidies, suppositories,
taxes and the Nixon administration, it seems to be part of the American way of life
and has to be dealt with’ (Jeff and Simmons, 1990: 278). Under the Nixon
governments (1968-73) film censorship was actually exercised more flexibly than
before, but Pekinpah's mocking allusion is an indication of the extent of the changes
in attitudes wrought by the experiences of the Vietnam war, the anti-war marches
and campus demonstrations, the political assassinations and the radicalisation of
the civil rights movement. Film censorship was widely seen among artists and
students as apother form of unwarranted intrusion by a repressive state.

5.1971/2: The Deyvils, A Clockwork Orange and Last

Tango in Paris

These three films served to intensified the debates of the 1950s concerning
blaspheray, violence and sex. Religious taboos are universally recognised to be the
most tenacious and enduring and, in Britain, a country where religious attitudes
tended to moderation, reaction to The Devils (Ken Russell, 1972) was extreme. The
film included scenes of nuns taking part in an orgy and one of the sisters masturbating
with the charred bone of the dead priest whom she had fallen for. Ken Penry of the
BBFC described the film as ‘nauseating,” accusing it of sadism, cruelty, pomography
and blasphemy. His colleague Audrey Field remarked: “The chief impression given
is of people who want to make a lot of money by unbridled sex, violence, horror and
brutality’ (Gouvares, 1996: 263). In 1977, Zefixelli’s Jesus of Nazareth provoked
a storm of protest in Europe and the United States by daring to represent Jesus as a
‘man’, subject to anger and desire. The fact that the figure of Christ in the film was
depicted as having great spiritual presence and authority was ignored. As late as
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1983, 'Monty Python's Life of Brian’, which proclaimed itself in its very title as
pure comedy, also attracted widespread antagonism in the British press.

The controversy surrounding A Clockwork Orange (Stanley Kubrick, 1972)
was at first muted, due to the BBFC's decision to award the film a certificate (it
was rated "X"), but nltimately more enduring. Seventeen years had passed since The
Wild One, and unlike its predecessor, A Clockwork Orange contained full frontal
nudity, two rape scenes, several killings and, more significantly, a highly inteHigent
‘hero’. The BBFC's decision, and the fact that not a single cut was dernanded by the
censors, was described by critic James Robertson as ‘astonishing in the light of the
BBFC’s general attitude to juvenile violence’ (Robertson, 1989: 146). The decision
remains bard to explam. The rape scene in the peaceful country cottage was treated
in lingering detail, and the mixture of violence and light-hearted banter was sorpething
new, as was the association of violence with classical music, one of the most
prestigious of the cultural achievements of the West. For the monosyllabic ‘brute’
played by Brando in The Wild One, physical aggression might seem patural , but
Alex, the 'hero' of A Clockwork Orange, is depicted as articufate and thoughtful.
Violence for him is a conscious choice, an entertainment, enjoyed most when carried
out to the sound of Beethoven symphonies. The response to the film among many
critics and jowrnalists was damning, particularly when two separate cases of murder
were held to have links with events from the film. The British Home Secretary
insisted on a private viewing for himself, and there were calls in the press for the
dismissal of the censor (Baxter, 1998: 265). Finally, it was Kubrick himself who
withdrew A Clockwork Orange from cireulation, provoked and embittered by the
public reaction.

In an attack on Kubrick in general and this film in particular, the respected
American film critic, Pauline Kael, wrote: ‘Kubrick assumed the deformed, self-
righteous perspective of a vicious young punk who says, “Everything’s rotten. Why
shouldn’t I do what I want? They’re worse than I am.™ She commented that the rapes
and beatings 'have no ferocity and no sensuality; they're rigid, poetically calculated.
There is no motivating emotion’ (Kael, 1972). Andrew Sarris described the film as
'painless, bloodless and ultimately pointless' (Sarris, 1972), and Vincent Canby found
in Kubrick's work a moral ambivalence, 'a disconnection between lives, and between
people and their environment' (Canby, 1972). Kubrick admitted some sympathy with
his central protagonist: 'The power of the story is in the character of Alex, who wing
you over somehow, despite his wickedness, because of his intelligence and wit and
honesty' (LoBxutto, 1998: 360). John Trevelyan, BBFC chief censor, admired the film:
‘In an age in which violence is on the increase Kubrick was challenging us to think
about it and analyse it. He was trying to shock us out of our complacency and acceptance
of violence; yet although the violence in the film is horrifying, it is stylised, so it presents
an intellectual argument rather than a sadistic spectacle’ (Trevelyan, 1973: 201). Thus
what Kael saw as 'frigid', Trevelyan considered 'intellectual'.
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Their disagreement goes to the heart of the dispute about A Clockwork Orange: docs
a dispassionate, emotionally nentral treatrent of violent criminality act as encouragement,
of a kind? Does the stylization referred to by Trevelyan diminish and disguise the
hotror, or stimulate thought about its causes and nature? These debates were to be
revived two decades later with the appearance of fitms such as Natural Born Kiilers
(Stone, 1994) and what became known as the aesthetic of violence.

A Clockwork Orange was given an X rating both by the BBFC and the Motion
Picture Association of America (MPAA). The verdict of Dr. Aaron Stern of the MPAA
board agreed with that of Trevelyan. According to LoBrutto, he told Kubrick that he
wished there was a special rating category for X films of exceptional quality' (LoBrutto,
1997: 361). The stigma of the X-rating had anyway been eroded. Midnight Cowbay,
which had originally been rated X, won the Academy Award for best film in 1969.
The Devils and The Wild Bunch had also received X-ratings. A new category of adult
drama was thus emerging alongside the pornographic material for which the X had
previously been reserved.

Bernardo Bertolucci’s Last Tango in Paris (Ultima Tango a Parigi), teleased
in 1972, signalled the breakthrough for explicit sex in mainstream cinema. Nudity
was by then commeon in X-rated films; and there had been copulation and masturbation
in Bergman’s The Silence (1962), simulated sex in Trans-Europe Express (1966),
graphic rape in Soldier Blue (1970), as well as the scenes from The Devils already
referred to. Last Tango in Paris represented a further development, in that an explicitly
sexual relationship provided the main theme and narrative structure for the film. In
the four films above, scenes with a strong sexual content formed striking incidents
within a broader narrative framework. The theme of Soldier Blue was the suppression
of the American Indians, of The Devils religious fanaticism, of The Silence lonelness
and, perhaps, tendemness; but the theme of Last Tango in Paris was indubitably sex.
Scenes included sodomy and masturbation, treated in a frank and matter-of-fact style.
The showing of the film in France provoked little comment, but the director, the
producer and the stars had been tried for obscenity in Italy, and the film was banned
in New Zealand. In Britain, the BBEC decided to award it a certificate, but there
was fierce opposition from the Festival of Light, a British counterpart to the Legion
of Decency. The Festival of Light persuaded fifty local authorities to ban the film
and maintained its opposition for two years, but this proved to be the closest that the
organisation came to influencing censorship in Britain. When Last Tango in Paris
was shown in an uncut version on British television in 1992, there was no reaction
from the press.

The box-office success and critical acclaim earned by Last Tango in Paris -
both Brando and Bertolucci were nominated for Oscars - effectively meant that sex
scenes which would previously have been thought ‘perverted’ - were no longer an
issue. If a film was seen to be serious in intent, masturbation and sodomy on screen
were acceptable. ‘The film is not a “sexploitation” piece,” commented the BBFC.
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‘It is clearly a film with a message, and that message is that sex without love is
degrading.” This seems a questionable assessment of the film, since what remained
in most viewers' minds was not the tragic end but the exciting beginning. It was
as if the BBFC needed to find a justification for their decision. The fact is that by
the early 1970s, the principies that had sustained the exercise of formal and informal
censorship in Britain and the US had become enmeshed in ambiguity and doubt.
That children shouid be protected by systems of classification was not in question,
the problem was what exactly they shounld be protected from. The X-rating, which
previously had been a signal to 'respectable’ people to stay away, became nothing
more than the setting of an age barrier, progressively lowered.

6. Conclusion

Section Four of Britain's Independent Broadcasting Authority Act (1973)
stated that nothing should be broadcast 'that offends against good taste or decency
or is likely to encourage or incite to crime or to lead to disorder or to be offensive
to public feelings' HMSO, 1977: 3), This statement may be taken as typical of the
official attitude towards film censorship in the West (and elsewhere) during the
period considered by this essay. We have seen, howeves, that it proved difficuit -
and finally impossible - to establish a consensus as to what constituted 'good taste'
or 'decency’, and to determine what was 'offensive to public feelings' or what was
Likely to 'incite to crime or lead to disorder.’ Filmmakers such as Kubrick, Pekinpah
and Russell, as well as writers such as Clarke and Burgess (on whose novel A
Clockwork Orange was based), repudiated any notion of interference with free
speech. The cinematic history of the late 1960s and early 1970s thus appeared to
be a victory for the freedom of artistic expression over the censors. In the increasingly
relativist abmosphere of film criticism during recent decades, this victory was largely
applauded by critics and artists alike,

Freedom of speech is considered not only an artistic necessity but a political
right, enshrined in the US in the First Amendment to the Constitution. Attempts
by governments or other organisations to limit or curtail this right are seen as
unacceptable. Catherine Itzin stated a commonly held opinion when she wrote:
'The purpose of all censorship at all times has been political suppression’ (Itzin,
1988: 37). According to this view, in their attempts to define what is 'decent’ or
what is likely 1o ‘incite to violence', censors are in fact involved in suppressing
aspects of human experience or mental activity which might pose a threat to the
established authority. The crux of the matter is therefore the extent to which the
claim of democratic governments to represent the public interest is valid.

In practice, the majority of film artists who work in nominally democratic
states are concerned primarily with the independence of their art and only indirectly
with political issues. Only when a political function interferes with their freedom
of expression do their activities become directly political. In protesting against the
refusal of the Detroit News to run advertisements for X-rated films, Kubrick likened
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the newspaper's decision to Hitler's judgement of the 'harmful and degenerate
rubbish' on show at a Munich art exhibition in 1937 (Kubrick, 1972). However,
the body of work produced by the directors of the films here exarmined - Nichols,
Penn, Russell, Kubrick, Bertolucei - does not indicate a primarily political motivation,
even though there were evidently serious political implications in, for example,
Kubrick's Dr. Strangelove or Bertolucci's The Last Emperor,

The dilemma for independently-minded artists was thus expressed by Arthur
C. Clarke: 'Though I'm opposed in principle to any form of censorship, my stomach
is often turned by the hideous violence shown on so many TV programmes ... I
know all the arguments about screen violence providing catharsis, and not role
models. But you can't have it both ways: if the advertisers really believed that,
they'd never buy any air time' (Clarke, 1983: 161). As a writer, Clarke rejected
censorship; as a viewer, he regretted its absence. A further dilemma is posed for
pressure groups arguing for a more just and sympathetic cinematic treatment of
gender and race, but without censorship. The founding statenient of the Campaign
against Pomography and Censorship runs as follows: "'We believe that pornography
ghould be eliminated through correct information, education, persuasion, legislation
and lawful direct action on the grounds that it harms women. We believe in free
speech, free expression and freedom of information. We are totally against
(censorship in every form' (CAPC, 1995: 105). The main emphasis of the statement
is on education and information, but the acknowledgement that legislation is also
necessary begs the question as to how laws to eliminate pornography can be enacted
without the institution of censorship. Besides, as suggested in the introduction to
this essay, the Worldwide Web, the primary purveyor of pornography in the
contemporary world, can only be censored by authoritarian and arbitrary means,
and democracies denounce such arbitrary authority.

These dilemmas can perbaps only be solved by forms of self-supervision
which has in any case been effected in cinema by a plethora of individual and
collective decisions made by directors, producers, art directors, costume designers
and performers, in response to aesthetic and political considerations. If an overall
'code of practice' and means of arbitration be required, the ‘achievements’ of the
directors whose work served to dismantle the redundant Production Code, and the
debates they provoked, will require reappraisal,
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Fotografik Mesaj

Roland Barthes
Ceviren:

Ziihal OZEL
Ege Universitesi, lletigim Fakiiltesi

Basimn fotografi bir mesajdir. Bu mesajin bir emisyon kayna$y, bir yaymn kanal ve
alunlama noktas: tarafindan bicimlendirildigi gz Sniinde tutulmalidir. Emisyon
kaynagy, fotograf ceken, bu fotograflar arasmda segim yapan, fotograflan diizenleyen
ve iizerinde degisiklik yapan uzman personelle birlikte fotografa baghk, manset ve
yorum ekleyen gazetenin diger personelidir. Alimlama noktas1 gazeteyi okuyan
toplumdur. Yaym kanali ise, gazetenin bizzat kendisidir ya da daha dogrusu metin,
baghk ve mangetle etrafi cevrilen fotograf, sayfa diizeni ve daha soyut ama oldukga
‘enformatif’ olan gazetenin kendi admdan (Bu ad, kesin konugmak gerekirse mesajin
okunmasim yogun bicimde ydnlendirebilen bilgiyi temsil eder: Bir fotoZrafin
muhafazakar L’ aurore’ den komiinist L’ Humanite'ye gegerken anlam degisebilir)
olusan bir araya gelmis mesajlar bilegkesidir. Basin fotografinda mesajin ii¢
geleneksel boliimiiniin ayni aragtirma yontemini gerektirmedigi kolayca
goriilebilmektedir. Mesajin hem emisyonu hem de alimlanmasi sosyoloji alaninda
yer alir; insan gruplanm inceleme, giidii ve tutumlarm tapumlanmasi ve bir parcasi
olduklan sosyal toplnluga, bu gruplann davramglarin iliskilendirmeye ¢aligma
meselesidir. Bununla birlikte, mesajmn kendisi icin yontem kacimlmaz bicimde
farkhidir: mesajn kokeni ve gonderilecegi bedef ne olursa olsun, fotograf sadece
basit bicimde bir iiriin ya da bir kanal degil aym zamanda yapisal dzerklik verilmig
bir nesnedir. Bu ‘nesneyi kullanim amacindan nzaklagtumadan ¢dziimierken,
sosyolojik coziimlemeden dnce spesifik bir yéntem bulmak gereklidir ve bu yontem
yalmzca fotografin kurdugu biricik yapmin igkin ¢bziimlemesi olabilir.

* Roland Barthes, “The Photographiic Message”, Image, Music, Text, Ed. and Traps: Stephan Heath,
New York: Hill, 1977, pp. 15-31.

Akdeniz Universitesi Ietisim Fakiiltesi Dergisi, 2008 / 10, 115 - 124



116 Akdeniz Universitesi Iletisim F akiiltesi Dergisi, 2008 / 10

Tamamen ickin bir ¢oziimleme perspektifinden bakulsa bile, giiphesiz fotografin
yapisi izole olmug bir yap: degildir; her basin fotografi, ona eglik eden en azindan
diger bir yap1, yani metin —baghk, manget veya makale- ile iletigim halindedir. Bu
nedenle enformasyonun tamarm iki farkh yapi (bunlardan biri ditbilimdir) tarafindan
yayilir. Bu iki yap1 birbiri ile igbirligi halindedir fakat bunlarm birimleri heterojen
oldugu i¢in birbirlerinden ister istemez ayn kalir: birinde (metinde) mesajm Snemli
bolimii kelimelerin; diferinde (fotografta) c¢izgiler, yiizeyler ve golgelerin
diizenlenmig halidir. Bundan bagka, mesajm bu iki yapis1, dmegin tek bir saturda
kelimeleri ve gorintiileri birlestiren resimli bulmacada oldugu gibi, bitisik olan
fakat ‘homojenlegtiritmis’ olmayan, kendilerine ait tamimlanmig alanlan doldurr.
Bu nedenle, basin fotografi yazili yorum olmaksizin asla var olmamasina ragmen,
goziimleme oncelikle her bir farkh yapi ile ilgili olmalidir; yalmzca her bir yapimn
incelenmesi bitirildigi zaman, onlanm, bir digerini tamamlayis seklini anlamak
miimkiin olacaktir. ki yapmin biri, yani dilin yapis:, zaten bilinirken (ama bu,
gazetede dilin kullanamm ile bigimlenen ‘literatiir’ icin dogmm defildir; bu baglamda
daha ¢ok caligma yapilmahdir) diferi, yani fotografin yapis1 hakkinda heroen hemen
hichir sey bilinmemektedir. Asafida, fotografik mesajin yapisal ¢oziimlemesini
yaparken kargilagilan zortuklarmn tammlan yapilacaktr.

Fotografik paradoks

Fotografik mesajm icerigi nedir? Fotograf ne iletir? Tanum geregi, goriiniimiin
kendisini, tamamen gercedi iletir. Nesneden onun imgesine giden yolda giiphesiz
bir indirgeme vardir -oranda, perspektifte, repkte- fakat bu indirgeme asla dondigiim
(terimin matematiksel antaminda) degildir. Gergeklikten opun fotografina gecis
yapmak icin, bu gercekligi birimiere bélmek ve bu birimleri iletigimde bulunduklan
nesnelerden farkl gdstergeler olarak olugturmak asla gerekli degildir; nesne ve
onun goriintiisii arasinda bir diferinin yerini almaya, yani bir koda ihtiyag
bulupmamaktadir. Kesinlikle goriintii gergek degildir ancak en azindan onun
miikemmel bir benzesenidir ve tamamen fotografi tanimlayan ortak duyu, bu
benzegiksel mikemmeliktir. Béylece fotografik gonintiiniin 6zel statiisii goriilebilir:
bu, kodsuz bir mesajdir: bu énermeden hemen 6nemli bir sonug gikartilmahdar:
fotografik mesaj, siirekli bir mesajdir,

Kodsuz bagka mesajtar var m? Ilk bakagta evet var: tam olarak gercegin
benzesiksel reprodiiksiyonlannm tiimii -¢izimler, resimler, sinema, tiyatro. Ashinda
bu mesajtardan her biri, genellilkile reprodiiksiyon #grzz olarak adlandiritan benzegiksel
icerifin kendisine (goriiniim, nesne, manzara) ek olarak, hizli ve agik bir bigimde
tamamlayzcl bir mesaj geligtirirler. Bu tamamlayic: mesaj ikinci anlamdir, yani
goriintiiniin ‘ele ahs bicimi’ (yaraticinin eyleminin sonucu) olan gistereni ve mesaji
alan toplummn ‘kiiltiirine’ géndermede bulunan estetik ya da ideolojik gosterilenidir.
Kisaca, biitiin b ‘taklitci® sanatlar iki mesajdan olugur: Kendisi benzegen olan diiz
anlamlt mesaj ve topluma o konuda diigiiniileni belizli oranda ileten yan anlamh
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mesaj. Mesajin bu ikili durumu, fotografik olanlar diginda tiim reprodiiksiyonlarda
aciktir; ne kadar tam olursa olsun, kusursnzlugu bir tarza (‘verizm’ tarz1) déniigmeyen
resim yoktur; nesnellifi, tamamen nesnelliginin g&stergesi olarak okunmayan film
sahnesi ¢ekilmemigtir. Burada yan anlamh mesajlar incelemesini tamamlamak
gerekir (6zellikle bir sanat eseri olarak adlandinilan geyin bir anlamlandirmalar
sistemine indirgenip indirgenmeyecegine karar vermek zorunlulugu vardir); biitiin
bu taklitci sanatlar igin -ortak oldugu zaman- yan anlamli sistern kodunon ya
evrensel sembolik bir diizen tarafindan ya da bir dénem retorigi tarafindan, kisaca
bir stereotipler mevcudu tarafindan (planlar, renkler, grafikler, jest ve ifadeler,
Bgelerin diizenlemeleri) olusturuldugu tahmin edilebilir.

Fotografa geldigimiz zawmwan, bunun §zellikle basm fotografina iligkin her
hususta (asla ‘sanatsal’ olmayan fotograf) hi¢ de §yle olmadigim anlanz. Gergefin
mekanik bir benzeseni oldugu acikca séylenen fotograf, birinci ditzey mesajin 2s11
anlamm tamamen doldurur ve ikinci diizey mesajim gelismesi igin yer birakmaz.
Tiim enformasyon yapudarm iceren fotograf, tamamen varlik bicimini tiiketen ‘diiz
anlamls’ bir mesaj tarafindan yalmzca olugturulmus ve isgal edilmis gibi
goriinmektedir. Bir fotografin dniinde dururken, “diiz anlam™ duygusu veya
benzesiksel cokluk fazla oldugu igin, onu sozciklerle ifade etmek gergekten
olanaksizdir; sézciiklerle ifade etmek, diiz anlamh mesaja birlestirilen bir eke, dilin
bir kodundan tiiremis ikinci diizey mesaja ya da gerceklife yakm olmasi igin dzen
gosterilen fotografik benzegene iligkin olugturulan bir yan anlama dayanir: Sozciiklerle
ifade etmek, gercek anlamindan biraz farkhlagtirilmig ya da yarim kalmig olam
degil, yapilar1 degistirmeyi, goriillenden farklz bir seyi gostermeyi gerektirir

Fotografin “diiz anlamsal” statiisii, yani tam olarak benzerligi ve kusursuzlugu,
ksaca “nesnellidi’, mitsel mevcudiyetin her olanagina sahiptir (bunlar ortak duyunun
bir fotografa kathif karakteristiklerdir). Aslinda, fotograf araciligayla génderilen
mesajin -en azindan basinda- yan antamh oldugu konusunda giiclii bir olastlik (ve
bu ¢aligan bir hipotezdir) bulunmaktadsr. Yan anlam, mutlaka dogrudan dofruya
mesajin kendisi (aym anda goriinmez ve aktif, acik ve értiik oldugn s6ylenebilir)
diizeyinde kavranabilir degildir, fakat mesajin firetim ve alimlama diizeylerinde
ortaya ¢ikan algilanabilen olgulardan gikarsanabilir: Bir yandan basin fotografi,
yan anlamin pek ¢ok faktérii olan mesleki, estetik veya ideolojik normlara giire ele
almmas1, lizerinde gahigilmasi, secilmesi, birlegtirilmesi, inga edilmesi gereken bir
nesnedir; 6te yandan, bu fotograf, alinmak, algilanmakla kalmaz, asag1 yukan
bilingli olarak onu tiiketen toplum tarafindan geleneksel gostergeler stofuna
baglanarak okunur. Her gésterge bir kodu varsaydi: igin, knrulmaya caligiian bu
koddur (yan -anlamin). Fotografik paradoks, o zaman iki mesajin

* Sitphesiz, islemsel yapilar meselesi degil, ‘kiiltiizel” veya kiiltiirlegmis yapalar meselesidir. Ornefin
matematik hichir yan anlam olmaksizm bir diiz anlam yapis: olagturur; bununia birlikte, fmegin Einstein
fizerine yazilan bir makalede gésterilen bir cebir formiiliinii kitlesel toplum kavrarsa, aslinda bilimi
gosterdigi icin yalmzea matematiksel olan bu mesaj, attik ¢ok yogun bir yan anlam kazanir.
Bir gizimin sézeiiklexle ifadesi, goriinligte kodlanmg bir anlamla bigimlenen, zaten yan ankamm olan
bir yapiy1 kapsadif icin daha kolaydir. Bu nedenie belki de psikolojik testler, ¢ok fazla ¢izim ve gok
az fotograf kullamr]ar. i
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aymi anda var olmasi olarak giritlebilir, biri kodsuz {fotografik benzegen), diferi
kodlu (fotograf ‘sanati’, veya ele alig tarzi, veya ‘yazis1’, veya retorigi); yapisal
olarak, paradoks acikga (kitle iletigiminin tiim bi¢imlerinin -muhtemelen kacmilmaz-

statiisii olan) diiz ve yan anlamh bir mesajn gizlice anlagmas: degildir, burada yan
-anlamh (va da kodlu) mesaj, bir kodsuz mesaj temeli iizerinde gelisendir. Bu yapisal
paradoks, bir etiksel paradoksla cakigir: ‘tarafsiz’, ‘nesnel’ olmak istenirken,
benzegiksel, anlam kusatmasina karg bir direnc dgesiymis gibi titizlikle gerceklik
kopyalanmaya caligilir, (estetik ‘realizm’in tamimi en azindan b8yledir); dyleyse
fotograf nasil aym anda ‘nesnel’ ve ‘kugatilnug’, dogal ve kiiltiirel olabilir? Bu
soruya bir giin cevap vermenin miimkiin olabilmesi, diiz ve yan anlamh mesajlarm
fist iiste binme bigiminin anlagiimas: yoluyla clacaktir. Bununla birlikte, bu caligmaya
baglamak icin, madem ki fotograftaki diiz anlami mesaj, timiiyle bir koda
bagvurmanm digmda, devamir sdylendiZi gibi benzegikseldir, birinci-diizey mesaja
anlam veren birfmleri aragtimaya gerek yoktur; yan anlamlh mesaj, tersine bir ifade
ve icerik diizlemini kapsar, bu nedenle gercek bir yorumlama gerektirir. Boyle bir
yorumlama gimdilik erken olacaktir, ¢ciinkii anlam veren birimleri ve gisterilen
temalan (veya degerlext) ayirmak icin, kiginin dogrudan okumalan (belki de testler
kullanarak) tamamlamas) gerekecek, bicim degisimlerinin anlamda degisimlere
yol acip agmadifim gérmek i¢in, bir fotografin bazi elemanlannin yapay olarak
degisiklik gostermesi gerekecektir. En azindan gu anda yapilabilecek gey, fotografik
yan anlam analizindeki ana diizlemleri tahmin etmektir.

Yan anlam prosediirleri

Fotografik mesajm iizerine ikinci anlamm yiklenmesi olan yan anlam, fotograf
firetiminin farkli diizeylerinde (secme, teknik iglem, cerceveleme, diizenleme)
gerceklesir ve sonunda fotografik benzesenin kodlamasim temsil eder. Boylece
cesitli yan anlam prosediirlerini ayirt etmek miimkiin olmasina ragmen, ba
prosediirlerin anlamlandirmanin birimleri olmadifim da akilda tutmak gerekir; tam
anlamiyla fotografik yapimn pargalan oldugu sdylenemez. S6z konusu prosediirler
daha éunceden de bitinmektedir ve burada artik onlan yapisal terimlere doniistiirmenin
Gtesinde bir girigimde bulunulmayacaktir. Kesinligi tam olarak saglayabilmek icin,
bunlamm itk tigh (hile efekti, poz verme, nesneler) son figiinden (fotojeni, estetizm,
sentaks) ayirt edilmelidir, ¢inki ilk fictinde yan anlam gergegin bizzat kendisini,
yani diiz antamh mesaji degistirerek Gretir (boyle bir tarz, acikca fotografa dzgii
degildir). Bununla birlikte i¥k {icii, yan anlam prosediirleri arasidalar ise bu, diiz
anlamin saygnlhifindan yaratlandiklan igindir: Fotograf, kaydedebildigi gorimiimii
sunap fotografciya, anlasilmasi zor olan yaptigt miidahaleyi gizleme olanag saglar.
Sirdiye kadar elde edilen veriler hesaba katildiganda, yapisal ¢bziimleme acisimdan
hala kesinlik olmadi$1 gercegi devam etmektedir.
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1. Hile efektleri. 1951 yiinda Amerikan basimnda genis bir sekilde yer bulan
fotograf, Senattr Millard Tydings’1 koltugundan etmekle iin kazanmustir; Senatdrii,
komiinist lider Earl Browder ile sohbet ederken gostermektedir. Gergekte, ik yliziin
yapay bir gekilde bir araya getirilmesiyle yaratilan fotografta sahtecilik yapilomgtir.
Hile efekilerinin metodolojik Snemi, diiz anlama uyarida bulummaksizn miidahale
etmesidir; bunlar, aslinda agin bigimde yan anfaml: olan mesaji sadece diiz anlamh
hale getirmek icin fotografin 6zel giivenilirlifinden -bu, goriildiigi gibi, sadece diiz
anlamun istisnai giictidiir- yarartaniriar; bagka higbir sekilde yan anlam, diiz anlamm
biitiiniiyle ‘nesnel’ maskesi varsayilamaz. Dogal olarak anlamlandurma, yalmzca bir
kodun kdkenleri olan gdstergeler mevcudunun kapsamiyla miimkiindiir. Burada,
gosteren, iki figiiriin konugma davramgidir ve yalmzea belirli degeri olan bir tophum
icin bir gosterge olan bu davrans belirtilmektedir. Konugmacilarin davramgim,
kananacak: bir yaksnliin gostergesi haline getiren sey, Amerikan se¢menlerinin anti-
komiinist hirgmhigidir; burada sdylenen, yan anlam kodunun ne sahte (gergek bir
dilde oldugu gibi), ne de dogal oldugu, sadece tarihsel oldugudur.

2. Poz verme. 1960 secim doneminde yaygimn bigcimde dagrtim yapilan Bagkan
Kennedy’nin basm fotografim diigiintin: ‘Yarun boy profil bir ¢cekim, yukanya dogrm
bakan gozler, bir araya getirilmig ellexr. Burada, yan anlamun gisterilenlerinin
okunmasim saglayan, dznenin bu pozudur: Genglik, tinsellik, saflik. Fotograf,
anlamlandumanin hazir éZelerini bicimlendiren (gézler yukar: cennete dogru, eller
kenetlenmig) stereotip davramglarn pek gofunun mevcut olmasmdan dolay: agik bir
sekilde yalmzca gosterir. fkonografik yan anlamm ‘tarihsel grameri’, béylece resimde,
tiyatroda, ¢agngimlarda, basmakalip metaforlarda yani tam olarak ‘kiiltiir’ de
malzemesini aramahdir. Daha énce de ifade edilmis oldugn gibi, poz verme spesifik
olarak fotografz ait bir prosediir degildir, fakat fotografin temelindeki benzegiksel
ilkeden anlarmm aldifz i)'lgﬁde ondan bahsetmemek zordur. Su anki érnekte mesaj,

‘poz’ degil, ancak ‘Kennedy’nin duasy’dir: Okuyucu, gergekte cifte olan yapiy -diiz
anlaml-yan anlamli- basit bir ditz anlam olarak almaktadr.

3. Nesneler. Anlam, fotograflanan nesnelerden ortaya ciktifz icin, nesnelerin
pozlamasina $zel Snem veritmelidir (fotografgimn zaman: varsa nesneleri, kamerann
Oniinde yapay olarak diizenleyebilir ya da sayfa diizeninden sorumlu olan kisi, bu
ya da su nesmenin fotografim secebilir). Ilgi kurma, ¢agrigim uyandiricilar
(kitaplik=entelektiiel) olarak kabul edilen nesneler ya da, daha kapah bir sekilde,
hakiki semboller (Roma ve Yunan mitolojilerinde cenaze téreni yapilan yerlerin
kapilarina gonderme yapmasryla Chessman’in idam edildigi gaz odasmn kapisz)
gercefinde yatmaktadir. Bu tiir nesneler, milkemmel anlamlandirma 6gelerini
olugtururlar: Bir yanda, gdstergenin fiziksel nitelifi, nesnelerin bizzat kendileri iginde
kesintili ve tamamlanmigken, difer yanda bilinen gésterilenler olarak belirginiife
gondepme yaparlar. Bu nedenle, bu nesneler kolayca sentaks olugturmalanna olanak
verecek derecede istikrarli olan gergek bir liigatin 5geleridir. Omek olarak burada
bir nesneler ‘kompoz:lsyonu verilebilir: Uziim baglar1 ve kiremitli gatlara agilan bir
pencere; pencerenin Gniinde bir fotograf albiimii, bir bilyltec, bir ¢icek vazosu.
Sonugta, biz, Loire’un giineyinde bir kusal alandayiz (baglar ve kiremitler), bir
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burjuva evinde (masanm tistiinde ¢igekler), ilerlemis yaginda sahibi (bityiitec), anilarm
yeniden yagamaktadmr (fotofraf albiimii) -Frangois Mauriac, Malagar’da (Paris-Match’te
bir fotograf). Yan anlam, anlamlandmlmaksizan yani ivedi ve kendiliginden var olan bir
goriintiiymits gibi ‘yakalanrug’ ofan, titm bu gbsterme birimlerinden ‘ortaya gikar’. Metin,
arazi ile Maurice’in iligkileri femasimi geligtirerek yan anlama acikhk kazandirmaktadr.
Belki de artik nesneler bir giice sahip degildirler, fakat kesinlikle anlamlara sahiptirler.

4. Fotojeni. Fotojeni kurami, zaten gelistiritmistir {(Le Cinéma ou I"homme
imaginaire’de Edgar Morin tarafindan’ ) ve burasz, bu proseditriin Snemi konusimu tekrar
ele almanm yeri degildir; fotojeniyi bilgi agismdan tanmmlamak veterli olacaktr. Fotojeni
de yan anlam tasryan mesaj, aydinlatma, pozlama ve bask: teknikleriyle *siislenmis’ (yani
genel olarak tavsive edilen) ofan goriintimim kendisidir. Bu tekniklerin bir listesini yapmak
gerekir, fakat gu ana kadar buntarm her biri, kiiltiire] ligatta yer alan teknik “efektleri’ bir
arayz getiren yapanlamn degismezliginin ayms bir gbstedlene sshiptir (Gmegin, ‘hareketin
bulapkdastnlmas:”). Boyle bir liste, estetik efektleri gostermeyi saglayan efektlerden ayrt
etraek icin miikeromel bir firsat olacaktir- belki de sergi fotografcismm niyetinin tersine,
“fotografcihkta asla sanar yoktur fakat her zaman anlam vardn’ goriisii kabul edilir; bu
ifade tam olarak giiclii bir temsile sahip olan iyi bir resim fle fotoZraf arasindaki zith$a
vonelik kesin bir kriter saglayacaktir.

5. Estetik. Eger fotografcilikta estetikten s6z edilebiliyorsa, goriintigte bu iki
anlamh bir tarzdwr: FotoZrafcilik resme, kompozisyona veya kendi maddesel “‘dokusu’
tizerine tasartanan porsel materyale doniigtiidtinde, ya kendini “sanat’ olarak goistermek
arpacwda (yiizyihn bagmda piktorializm’ olgusimda oldugu gibi) ya da diger yan anlam
prosediireriyie birlikte miimkiin olabileceginden daha ustalikl: ve kamoagik bir gosterilen
empoze etmek amacindadir. Nitekine Cartier-Bresson, daba énceki bir ustamin yapmig
oldugu resimdeki gibi, Lisieux’un imanh insanlarini, Kardinal Pacelli’nin kabul edigini
kurgularmstir. Bununla birlikte, ortaya ¢ikan fotograf, asla bir resim sanati degildir: Bir
yandan, onun estetik gbriintimi, resim diigiincesine (herhangi bir gercek resmin aksine)
gonderme yaparken (zararh bir bicimde); te yandan kompozisyon, tamamen nesne] bir
goriiniime dintigen cogkun ruhaniyeti bilinen bir anlamda gésterir. Burada, fotograf ile
resim sanatt arasindaki fark goriilebilir: Ronesans’tan 6nceld devre ait bir resimde,
‘ruhanilik’ bir gosterilen degildir, fakat adeta p6riintiiniin kendi varhigadir. Elbette, ban
resimlerde, retorik figiirlerde, belli doneme ait sembollerle kodlannms unsurlar bulunabilir;
ama hichir anlam verici, planlanms bir mesajda nesnesi olmayan ve bir varolug bigimi
olan ruhanilife génderme yapmaz.

6. Sentanks. Tek bir fotografin nesnel géstergelerinin birinden diferine gecis
vaparak okunmasmm daha dnce ele almugtik. Dogal olarak, birkag fotograf, bir dizi
olusturmak icin bir araya gelebilir (resimli magazinlerde durum genel olarak budur); yan
anlarmn gésterent, daha sonra bu dizinin pargalanmn herhangi birinin diizleminde artik

1 [Edgar Motin, Le Cinéma on ' homme imaginaire, Paris 1956.]
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bulunmayabilir, fakat birbirine bagl olaylar dizisi diizleminde -dilbilimeilerin
parcaiistil diizlemi diye adlandirdiklan gey- bulunur. Omegin Rambouillet'te gekilen
bagkanlifa ait dort am diigiinelim: Her birinde, tinlii sporcu (Vincent Auriol), kacan
ya da kendilerini yere atan muhafizlan biyiik tehlikeye atacak bigimde istenmeyen
bir yone tiifegini yoneltmigtir. Bu fotograf dizisi (ve tek bagma bu dizi), benzer bir
prosediire uygun olarak, davramglanm tekrarmdan ve degisiminden ortaya gikan
komediyi gostermektedir. Bu baglamda, cizimin tersine, bir tek fotografm gok
nadiren (yani, yalmzca biiyiik zorlama ile) komik oldufundan séz edilebilir;
komiklik, yani tekrar (filmde kolay) ve tipleme (¢izimde miimkiin) isteyen hareket
gerektirir, bu her iki yan anlam fotografi kisitlar..

Metin ve Goriintii

Fotografik goriintimiin baghca yan anlam prosediirleri bunlardir (bir kez daha
belirtmek gerekirse, birimler ile degil, teknikler ile ilgili bir meseledir). Basm
fotografina eglik eden bu prosediirlere genel olarak metin ilave edilebilir. Bu
baglamda ii¢ gortig bulunmaktadir.

Birinci olarak metin, bir ya da daha fazla ikinci-diizey gosterilenle, goriintiiye
anlam vermeyi ‘mzlandirmak’ i¢in tasarlanan bir parazitik mesaj olugturur. Bagka
bir deyisle, ve bu onemli bir tatihsel tersine ¢evirmedir, goriintii artik kelimeleri
betimlemez; simdi goriintii {izerinde yapisal olarak parazitik olan kelimelerdir. Tersine
cevirmenin bir degeri bulunmaktadir: Bu deger, geleneksel resimleme bigimlerinde
goriintii, bir resme ihtiyag duyan yan anlamh mesajdan (metin) diiz anlama episodik
bir déniis olarak islev gérmektedir; simdi sahip olunan bu iliskide metni ‘anlatan’
ya da agiklayan goriintii degildir, fakat goriintiiyii yiiceltecek, etkili hale getirecek
ya da rasyonelize edecek olan metindir. Bununla birlikte, bu iglem eklenti olarak
yapildig1 icin, yeni enformasyonal biitiinliigiin, yalmzca hemen hemen Snemsiz ikincil
bir salimm tiirii olan metine iliskin nesnel (diiz anlamlt) bir mesaj Gizerine kuruldugu
ortaya cikmaktadir. Daha énceleri, goriintii metni betimliyordu (onu daha agik hale
getiriyordu); bugiin metin, kiiltiir, ahlak ve hayal giicii ekleyerek goriintiiye yikieme
yapryor. Eskiden, metinden gériintiiye indirgeme vards; giintimiizde, birinden digerine
genigleme var, Yan anlam, giintimiizde fotografik benzerlik tarafindan olusturulan
temel diiz anlamm yalnizca dogal yansimasi olarak gorillmektedir ve bdylece biz
tipik kiiltiirel yerlilegtirme siireci ile yiizlegtirilmekteyiz.

Ikinci olarak, yan anlam muhtemelen metnin sunulug bigimine gore farklilik
gostermektedir. Metin, gorimtiiye ne kadar yakim olursa, ona o kadar az yan anlam
yiikler gibi gorinmektedir; konografik mesaj oldugu gibi yakaladifmda, stzel mesaj
onun nesnelligini paylagiyor gibi gériinmekte, dilin yan anlarmu, fotofrafin diiz anlam:
aracilipryla ‘masum’ hale getirimektedir. ki yapinm (yazsal ve ikonik) asil anlamlan
indirgenemedii igin asla gergek bir biitiinlegme olmadig dogrudur, ama en muhtemel
diizeyde kansmaktadir. Manget, muhtemelen baghktan veya ona eglik eden makaleden
daha az agik bir yan anlam etkisine sabiptir: Baglik ve makale, agikca goriintiiden
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ayndir, baghk onu vurgularken, makale onun derinligidir; goriintiiniin icerigini
birincisi pargaladig icin, diferi geride biraktif icin. Bunun tersine mansetin
diizenlemesi ve ortalama okuma 8lciisiiyle, goriintiiyii kopya ettigi yani diiz anlama
dahil edildii goriinmektedir.

Bununla birlikte, sdzciiklerin gérintiiyii ‘kopya etmesi’ miimkiin degildir (ve
metinte ilgili olarak bu son ifade olacaktir); bir yapidan diZerine harekette ikincil
gosterilenler kagimlmaz olarak gelisir. Bu yan anlam gdsterilenlerinin goriintiiyle
iligkisi nedir? Tiim goriiniimlere yonelik belirginlesme, vurgulamadir; metin,
fotografta zaten verilmig olan yan anlamlan sadece daha ayrmtih bicimde agiklar.
Bununia birlikte, bazen metin, belirli bir $l¢iide diiz bir anlam géstermek amaciyla,
goriintiiyit 6nceki olaylarr kapsayacak gekilde diizenleyen tamamiyla yeni bir
gosterilen iiretir (icat eder). Elizabeth ve Philip’i ucaktan aynlirken gdsteren bir
fotografm baghig ‘Oliime yakimndilar, yiiz ifadeleri bunu kamthiyor’ diye yaziyordu
— ama onfar fotografin ¢ekildizi anda heniiz kurtulmus olduklan kaza hakkinda hic
bir gey bitmiyordn. Bazen de metin hatta diizenleyici bir yan anlam tretmek icin
gorintiive ters diigebilir. Gerbner tarafindan yapilan bir analiz (The Social Anatomy
of the Romance Confession Cover-girl/Kapak-kizi Romans1 Dogrulamasmn
Toplumsal Anatomisi) bazi romantik dergilerde kapakta yer alan sikic1 ve kederli
baghZa, daima pegeli bir kapak kizt gériintiisiiniin eglik ettifini gostermistir; yan
anlam, yansitma-6zdeglesme mantksizhgim korryarak diizenleyici bir igteve sahip
olurken, burada iki mesaj kargilikli bir uzlagmaya girmektedir.

Fotografik anlamsizhk

Yan anlam kodunun, genel olarak ‘dogal’ ya da ‘yapay’ olmadifmsr, fakat
tarihsel oldufunu, veya tercih edilirse, ‘kiiltiirel” olduguna gérmiistiik. Kiiltiirin
gistergelert, bekixi bir toplumun ahigkanhklarmdan dolay: bazi anlamlar kazanan
jestler, davramiglar, ifadeler, renkler veya efektlerdir: Gosteren ile gosterilen
arasmdaki baglant nedensiz defilse, en azindan tamamryla tarihsel olarak devam
eder. Bu nedenle, belirli bir toplum ve tarh tarafindan geligtirilen anlamlandirma
kesin bir bigimde belirtilmedikge, modern insann niteliksel ya da ‘ebedi’ (tarihk
tesi) olan fotograftaki duygu ve degerleri okumaya niyetlendigini séylemek yanlis
olur. Anlamlanduma, kisaca kiiltiirel ve dogal insan arasindaki ¢atigsmalan ¢dziime
kavugturan diyalektik bir davranzgtir.

Yan anlam kodu sayesinde fotografin ockunmasi ba nedenle daima tarihidir;
tiim gostergeleri 68renilse bile anlagilabilir gercek bir dil [langue] meselesiymis
gibi okuyucunun ‘bilgisi’ne baghdir, Tiimiiyle ele alindifinda, fotografik ‘dil’
[‘langage’], benzegiksel ve belirleyici birimleri birlegtiren belli ideografik dillerden
farkh degildir, fark gu ki, fotografik ‘kopya’ gergeZin salt ve basit diiz anlam olarak
kabul edilirken, ideogram bir gésterge olarak goriiliir. Bu yan anlam kodunun
bulunmasi, okur tarafindan sahip olunan bilginin veya tercihen okurun kiiltiirel
duramunun sitreksizlifinden kaynaklanan fotografik gértintiiniin tiimn parcalanmm,
vani fotografin tiim “tarihi” unsurlarinin ayrilmas:, ayrigtirilmasi ve
yapilandirilmasiyla miimkiin olabilecektir.
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Bu i, belki de bizi gergekte ok uzun bir yola gotiirecektir. Higbir gey bize
fotografin ‘nétr’ pargalar igerdigini sdylemez ya da en azindan fotofrafin i¢inde tam
bir anlamsizligin olmas: oldukga istisnai olabilir. Problemi ¢6zmek igin, her seyden
dnce tamamen fotografin algisi, okuma yontemini (terimin anlamm artik anfamsal
degil, fizikseldir) agiklamaya gereksinimimiz buhmmaktadir. Ancak bu noktada gok
az sey biliyoruz. Bir fotografi nasil okuruz? Ne algilanz? Hangi srada ve hangi
gelismeye gore? Bruner ve Piaget’in bilinen kuramlarinca ileri stiriildigii gibi, efer
zh bir sekilde siniflandirmaksizin algilanmtyorsa, o zaman fotograf algilandif1 gok
kasa bir siire icinde sézctiklerle ifade edilir; yalmzca stzciiklerle ifade edilen algilama
daha iyidir (sézciiklerle ifade etmede bir gecikme varsa, filmsel algilamaya iligkin
G.Cohen-Seat’n kuraminda sozii edilen travma ve kederli konuyu algilamada ve
sorgulamada bozukluk vardir). Bu bakis agisindan, gériintli -bir icsel metadil, yani
dilin kendisi tarafimdan huzh bir sekilde kavranan-, asimda diiz anlamh ifadeye sahip
olmayp, dilin kategorileri olan yan anlamim en azindan birinci agamasinda sosyal
yagam i¢in diisiiniilir. Her dilin, béliimlere aynilirken gergegi ¢agngtiran geylere
iliskin bir pozisyon aldifuu biliyoruz; fotofrafin yan anlamlan, dilin biitiin yan
anlamla ilgili diizlemleriyle, grosse modo, bdylece uymaktadar.

Varsayima dayanmasma ragmen akla yatkn olan ‘algisal’ yan anlama ek olarak,
daha 6zel diger yan anlam modlariyla kargilagihr ve ilk olarak, benzesenin belirli
kasimlan icine yerlesen gosterenleri segilen ‘bilissel” yan anfam sayilabilir. Filanca
bir manzara goriintiisiiyle yiizyiize geldifimde, bunun bir Kuzey Afrika tilkesi
oldugunu bilirim, ¢iinki sol tarafta Arapca yaziya Szgit bir gosterge, merkezde
gandoura (bir gesit elbise) giymis bir adam ve benzeri seyler gorebilirim. Burada
okuma ok biiyiik Slgtide benim kiiltiiriime, dimya hakkindaki bilgime dayanmaktadir
ve iyi bir basm fotografi (ve bunlarin hepsi bagariidxr, segilmistir) okuyucularnin
varsayilan bilgilerini harekete gegirmeyi saglar, basili fotograflar tamamiyla tatmin
edici okumay: saglama konusunda bu tiiriin enformasyonunu, olabilecek en fazia
miktarda kapsayarak secilmistir. Eer enkaz halindeki Agadir fotograflamirsa,
diizenlemede ‘ Araphk’m birkag gostergesine sahip olmas: daha iyi olur, buna kargm
‘Araphk’ felaketin kendisine ihtiyag duyan bir seye sahip degildir; bilgiden ¢ikartilan
yan anlam, daima giliven veren bir giitiir — insanlar gostergeler ve onlarm agik segik
olmasm severler.

Algsal yan anlam, biligsel yan anlam; goriintiiniin okunmasia sebep ya da
deger katan, ideolojik (terimin ¢ok genis anlamiyla) veya etik yan anlam sorunu
devam eder. Bu, kolay bir sozdizimse] salamanm oldukga ayrmtiht bir gésterenini
gerektiren giiclii bir yan anlamdir: Insaplarm bir araya getirilmesi (hile efektinde
daha 6nce gortildiigi gibi), duruslarn gelistirilmesi, nesnelerin diizenlenmesi. Iran
Sahi'min oflu yeni dogmugtur ve fotograftan elde ettikierimiz sunlardir: Kraliyet
(etrafina toplanms kalabalik hizmetciler tarafindan sayg gosterilen bebek karyolast),
zenginlik (birkag cocuk bakicist), hijyen (beyaz giysiler, bebek karyolas: plastik cam
ile kaplanmug), krallarm insan hali (bebek agliyor) — yani bugiin de tiketildigi gibi
prenslere yaragir dofum miti. Bu durumda degerler apolitiktir ve onlarm 6zel anlamlan
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coktur ve aciktir. Bir acidan, politik se¢imler, samimiyetsiz oldugu kadar, politik
yan anlamin genel olarak metne emanet edilmesi olasidir (fakat bu yalmzca bir
hipotezdir): Belirhi bir fotograf i¢in, sag veya sol kanat okumasum verebilirim (bu
baglamda, Les Temps modernes tarafindan 1955 yihnda yaymnlannug olan IFOP
aragtirmasina bakin). Diiz anlam, va da diiz anlamin ortaya ¢ikmasi, politik diistinceyi
degigtirecek giice sahip degildir: Politik biling, belki de logolar diginda var olmasa
da hicbir fotograf herhangi bir kimseyi ikna etmis veya diiglincesini ¢iiriitmiis
degildir (ama fotograf ‘teyit® edebilir): Politika #im dillere izin veren bir seydir.

Bu birkag gbriig, fotografik yan anlamun farkli bir sunumunu kabaca
aciklamaktadir, bagka bir sey degilse bile, yan anlam uzun bir yol olarak devam
etmektedir, Bu durum, bu dilde, saf bir diiz anlam imkansizdir demek midir? Eger
bayle bir diiz anlam mevcatsa, bu, belki de swradan bir dilin anlamsiz, ndtr, objektif
olarak adlandirdig1 diizeyde degil, tersine, tamamen travmatik goriintiiler
diizeyindedir. Travima, bir dilin askiya ahmmas1, anlamin bloke edilmesidir. Tabii
ki, normal olarak travmatik olan durumlar, fotografik anlamlandirma siirecinde
degerlendirilebilir fakat o zaroan tam olarak bu anlamlar, geride birakan, atitan ve
sakinlegtiren retorik bir kod aracihi ile gosterilirler. Gergekte teavmatik fotograflarin
sayis1 azdir, ciinkii fotografgilikta travma tamaroen goriiniimiin ‘gercekten’ yaganmms
olduguna baghdir: fotografct orada olmak zorundadir (diiz anlamin mitolojik
taprm). Bunun béyle oldugunu varsayarak (ki aslinda zaten bir yan anlamdir),
travmatik fotograf (hepsi ‘yasanmig hayattan’ yakalanmug olaylar olan yangmlar,
gemi kazalan, felaketler, siddet iceren oltimler) hakkinda soylenecek hicbir seyi
olmayan fotograftir; gok fotograf yapisal olarak anlamsizdir: Degeri olmayan, bilgi
vermeyen, stzel kategorilestirmesi olmayan, anlamlandirmay: olusturan stirecte
bir duraklama séz konusudur. Bir tiir karal tasavvur edilebilir: Travma ne kadar
dogrudan olursa, yan anlam elde etmek o kadar zor olur; veya yioe, bir fotografin
‘mitolojik’ etkisi, travmatik etkisi ile ters bir bigimde oramtilidir.

Nigin? Siiphesiz ki her iyi yapilandirilmis anlamlandirma gibi, fotografik yan
anlam, kurumsal bir aktivitedir; toplurnla iligkili olarak gorevi, giiven verdigi insanla
biitiinlesmektir. Her kod, aym anda keyfi ve rasyoneldir; bu nedenle bir koda
basvurmak daima ozgiirliik ve sagduyu araciifiiyla, insana kendisini test etmesi,
kamtlamas: igin bir firsattir. Bu anlamda, kodlann analizi belki de gosterilenlerin
analizinden daha kolay ve daha giivenilir bicimde bir toplumun tarihsel tanimim
miimkiin kilar, ¢iinkii ikincisi ger¢ek bir tarihten cok antropolojik bir temele ait
olan tarih &tesi olarak goriilebilir. Hegel, konu iizerindeki ‘duygu ve inanglan’™n
toplamum tanrmlamaktan ziyade dogay1 anlamh hale getixme tarzam ana hatlariyla
belileyerek eski Yunanhlarin daha iyi bir agiklamasim yapmiagtir. Benzer bigimde,
belki cagimuzim ideolojik icerigini direkt olarak degerlendirmekten daha iyisini
yapabiliriz; basin fotografi kadar 6nemli olan bir iletigim bigiminin yan anlam
kodumu tekrar kurmaya ¢aligarzak, toplrmumuzda bir eylemin dnemi, farkh yollan
ve temel fonksiyonuyla yakalamak ve i¢ huzurunwe saglamak igin kullanilan
bigimlerini ince detaylarda bulmay: umnut edebiliriz. Baglangicta da s6yledigimiz
gibi, fotograf, hareketsiz bir nesneyi bir dil haline getiren ve sosyal kummlarda
kiiltiirsiiz bir ‘mekanik’ sanata doniigtiiren bir paradoks gelistirdigi i¢in goriiniim
daha cekici olmaktadir.
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Kaynak Gosterme Formati:
Akdeniz Iletisim Fakiiltesi Dergisi'ne génderilecek yazilarda

kaynak gosterirken uyulmas: gereken kurallar su sekildedir:

Metin i¢inde kaynak gisterme:

Yazilarda génderme (reference) yontemi olarak, yalmizca metin
i¢i referans yontemi kullanilmahdir. Tiim referanslar, ana metinde
parantez icinde, yazarin adi, basim yili ve sayfa numaralan ile
belirtilmelidir. igerik dipnotlan ve diger agiklamalar sayfa altinda
verilmelidir. Metnin i¢inde numaralandinilan notlar, sayfa altinda
numara sirasma gore yerlestirilmelidir. Notlann i¢inde yer alacak
referanslar icin de metin i¢i referans yontemi kullanilmalidar.

Bir kaynaktan yapilan almtilar metin icinde ¢ift tirnak icinde
gosterilmelidir. 30-40 kelimeden uzun almtlar, timak kullamlmadan
girintili (indent) paragraf olarak verilmelidir.

Referans gosterirken, yazar ismi metin icinde gecmiyorsa parantez
icinde yazarin soyadi ve yayin tarihi belirtilmelidir: (Lewis, 1991).
Belli bir sayfa s6z konusuysa, yazar soyad: ve yayin tarihine ilave
olarak sayfa numarasi da yazilmalidu: (Lewis, 1991: 13). Yazar
isminin metinde ge¢tigl durumlarda kaynagin yaym tarihi ve sayfa
numaras? yazimalidir: (1988 13). Birbirini takip etmeyen sayfalar
icin Gnerilen yazim gekli ise soyledir: (Lewis. 1991: 13- 8, 54- 7).

Iki yazarl kaynaklarda, her iki yazar soyad1 da kullamimahdr:
(Erdogan ve Alemdar, 2002). Ikiden fazla yazarli kaynaklarda ise
“vd.” ibaresi yer almalidir: (Keyman vd., 1996). Ay yazarn, aym
yil yaymnlanms birden fazla eseri kullanihyorsa, basim yilina a, b,
c, gibi harfler eklenerek birbirinden ayriimahdir: (Kologlu, 1999a).

Metin i¢inde aym konuda birden ¢ok kaynaga referans verilecekse

kaynaklar birbirinden noktah virgiil ile aynlmahdir: (Kabacaly,
1994: 13; Kologlu, 1999: 28)
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Kaynaklarm diizenlenmesi:

Kaynaklarda sadece yazida géndermede bulunulan ¢ahgmalara yer verilmeli ve bu
calismalar yazar soyadina gore alfabetik olarak siralanmalidir. Bir yazarim birkag
calismas: kaynaklarda yer alacaksa, yayin tarihine gore (eskiden yeniye dogru) bir
siralama yapilmalidur.
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