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Editbrden

Akdeniz fletisim’in altner sayisiyla karsmizdayz. Dergimizin bu saymda dort makale ve
iki ¢eviri yer aliyor. Senem A. Duruel Exkilig, “Kiiresellesme Siirecinde Tiirk Sinemast
ve Televizyou Dizilerinde Merkez-Cevre iliskisinin Karsitagtirmast™  isimli
makaiesinde, kiiresellesme slirecinin son dénem Tiik sinemasina ve televizyon dizilerine
yansryigim merkez-tagra iligkisi ekseninde ele ahivor. Bu cahgmada Duruel-Erkthg,
kiresellesme sireciyle birlikte merkez-tasra arasmdaki veurumunun daha da agldipn
yoniindeki temel argiimamune Mayis Sthennis, Karpuz Kabugundan Gemiler Yapmak,
Babam ve Oglum filmleri ile Asmali Konak, Beyar Gelincik dizileri Smeginde inceliyor.
Ixinci makalede Bedriye Poyraz, “Turkiye’de Kamu Hizmeti Yaymahg: Modast
Gegmis Bir Kavram mi?" isimli galismasinda ticari medyanin, karmagik giighn iliskilerini
kullanarak kamu hizmeti yaymeiligim ve bu yaymeihk deneyimine itiskin tartigmalan
gbzden diigtirdugi goriisiinden hareket ederek, kame hizmeti yaywmcilifa kavraminin
kiresellesme ile birlikte nasil bir gelisim streci yasadigim ve veni teknolojik gelismeler
kargisinda nasil var olma mécadelesi verdigini ilgili literatirr iizerinden degerlendiriyor,

Bu sayida yer alan “Kiresellesme ve Tirk Sinemasy” isimli iiciincit vazn Hakan Erkilic’a
ait. Eralg caligmasinda, kiresellesme sirecinde dinya sinemasimim Tirk sinemasi
tzerindeki etkiferini ele aliyor, Bu baglamda Twrk sinemasndaki iretim tarzs, seyirci
iliskileri ve anlatm dilindeki degisim ve déntisémlerin neler oldugu ve kiiresellegmenin
olumsuz etkileri bu ¢alismanin ana konusunu olugturuyor. “Ethnocentric News Frames
on a Global Event: An Analysis on the News Coverage of *20 November 2003 fstanbul
Bombings’ and ‘7 July 2005 London Bombings’ by the British and Turkish Press”
isimli dordiinell yanda Onur Oksiiz, hangi olaym haber deperi tasihg: ve hangi haber
vergevesiyle sunuldufe komusunda evrensel olarak gelistirilmis lgiitler yanmda ulusai
farkliiklann neler olabilecedi konusuna egiliyor. Bu amegla Oksiiz, 20 Kasim 2003
tarihinde istenbul’da meydana gelen bombalama olayt ile 7 Temmuz 20035 tarihinde
Londra’da meydana gefen bombalama olaylanmmn Ingiliz ve Tirk basmmda nasi
sunuldugunu sbylem ¢ozimmlemesi yontemiyle ele aliyor.

Dergimizin “Katkilar” bilaminde, iki geviriye yer veriyoruz. Peter Dahlgren’in “Kuram,
Simirlar ve Siyasal Bletigim™ isimli makatesi Secil Deren van het Hof tarafindan cevrildi,
Kwangok Kim ve Demnis T. Lowry’e ait “Gecikmis Toplumsal Gosterge Olarak
Televizyon Rellamlari: Kore Televizyon Reklamahginda Toplumsal Cinsiyet Roli
Stereotipleri” isimli difer makale ise, Didem Cabuk tarzfindan Tirkgeye gevrildi.
Dergimize vamlan ve gevirileriyle katkida bulupan tiim vazarlannmza ¢ok tesekkiir
ediyoruz.

Son olerale, b saymmm hamrlanmasinds emegi gegen tim hakemlerimize ve dzverivie
cahsan editdr yardimerlanina gok tegekkiir ederim.
Saygilanmia.

Giilseren Sendur Atabek
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Kiiresellesme Siirecinde Tiirk Sinemas: ve, Televizyon. Dizile-
rinde Merkez-Cevre I]lsklsmm Karslla§t1rm351 el

Senem A, Duruel-Erkilig
Mersin Universitesi Hetigim Fakiiltesi

Ozet
Bu calisma, kiteseliesme strecinin Son donéin Tifrk sidemasma ve telev1zyon dmlenne
vansiygin, -merkez-tasra iligkisi -ekseninde fartismaya agmalaadw. 1990’lardan itibaren
sinemanin tasra-merkez iliskisini sorumsallastmast ve buna karsihik televizyon dizilerinin
tasra dekorunda, merkeze ve kiresellesme sdylemine eklemlenme ¢abasi fizerinde durul-
maktadir, Bu ¢alismada kiiresel-yerel ve merkez—gevre arasindaki gerilim, Mayrs Stkentist,
Karpuz Kabugundan Gemiler Yapmak, Babam ve Oglum filmleri ile Asmal Konak, Beyaz
Gelincik dizileri izerinden ele alinmaktadir. Temel olarak, ad: gegen filmlerin, kiireselles-
me sirecinde tagrayla merkez arasindaki ugurumun daha da agildigim gériindir kefdig; bu-
na karsibk televizyon dizilerinde, ana: arakterler olan modem agalar aracilifiyla tagcamn
merkeze eklemlencbileceginin isaret edildigi ne sirilecektir. Soridg olarak, Anadolu’yu
genel bir tagra parantezine aian kiiresellegme riizgan kargisinda filmlerin bu smin evrensel
degerlere odaklanarak astig, televizyon dizilerinin ise kureselleme siﬁyiemme eklemlene—
rek “melezlesme” egilimi tanidiklan iddia editmektedir.

: Lok

Ana.hmrSozcuk[er Kureselle;me Turk Sinemasy. Televizyon Drf:len Merke*/Ce\’re

Abstract : e
- This study discusses the reflection of globa[:zatmn Process on Turkxsh cinema and televi-
sion serials during last years. It examines the difference that cinema problematizes the rela-
tionship between center and the provinces, while television serials articulate themselves to
the center and globalization discourse since 1990°s. Here, the tension between global-local
.and cepter-province will be discussed through the films Mayss Sektess, Karpuz Kabugun-
dan Gemiter Yapmak, Babam ve Oghim, and Asmal: Konak, Beyaz Gelincik serials, The
study-asserts that these films clarify that the gap between center and provinces gets wider
in the process of globalization; however, on television serials via modem agas a5 being
main characters in serials, the province is articulated fo the center. As a result, againgt the
globalization wind that tikes Anatolia in a general paranthesis of provinces, the films over-
come this restricted perspective by focusing on the universal values, while television seri-
als which have the tendency of “hybridisation”, get attached to the globalization discourse.

Keywerds: Globalization, Turklsh Cinema, T elev:szan Television Serials,
Center/Periphery. :

“Bu makale, 4-5 Mays 2006 l'anhlen z.msmda Gime Amerikan Universitesi nde duzenlenen fnrerpetional
Communication Sympoasium on Globalization and New "Medsa Politics Uinsiararast Hetisim Sempozyuniu:
Kiireseflesme ve Yeri Medya Polisikalarsada sunulthug blan bildirinin yeniden dizenlenmis halidir,

Addeniz {niversitesi fetigim Fakattes? Dergisi, 2007/6, i-i8
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Kiireseliesme:- Siirgcinde Tiirk Sinemasi ve Televizyon Dizilerin-
de Merkez-Cevre lligkisinin Kargilastrmas:

Giris

Kiiresellesme siirecinde Tiirk sinemasinin ve televizyon dizilerinin
merkez-gevre iligkisine bakigimi kargilastirmali olarak ele almayi
amaclayan bu ¢alismada, digarida birakilma (tagralasma) tedirginli-
ginin yansimalanimn ve yerel olam kilresel olana eklemleme ¢abasi-
mn televizyon dizilerindeki seyri ile sinemamizdaki farkhihg tartigi-
lacaktir. Son d6uem Tirk sinemasindaki merkezden her zaman uzak

- olan tagra goriintiileri, Mayis Stkantist (N.B.Ceylan, 1999), Karpuz

" Kabugundan Gemiler Yapmak (Ahmet Ulugay, 2002-2004), Babam
ve Oglum (Cagan Irmak; 2005) gibi filmler aracthyla irdelenecek;
televizyon dizilerindeki merkeze entegre olmus gdrinimi veren,
merkezin bir uzantis1 haline gelmis izlenimi olugturan tagramin bas-
kalastm seriiveni ise Asmal1 Konak ve Beyaz Gelincik adh dizi film-
ler iizerinden ele ahinacaktir. Calismada odaklamlacak filmlerin ve
dizilerin, temalan, konulari, igerikleri, ana ve yan kahramanlann
ozellikleri, olay orgiisi, olaylarin gectigi afhkli mekanlar vb.
ogelerde kiiresellesmenin izleri siiriilecek ve merkez-¢evre iligkisine
bakiglar1 ¢oziimlenecektir.

Bu ¢aligmanin temel argiimaniarindan biri, kiiresellesme riiz-
gariin, Tirk sinemasim, daha Sncesinden farkli bir bicimde yerel
(local) olanla bulugturdugudur. Bir bakima, merkez-cevre iligkisini
sorunsallastiran 2000 sonrast Tirk sinemast, kiiresetlesme sdylem-
lerinin ortasmnda ‘eve’ (memleketine), ‘kendine’ donmeye cahismak-
tadir. Buna karsilik televizyon dizileri, bir yandan yerel olam (sade-
ce.mekdm degil) kendine zemin alarak anlatilarim olugturmakta, di-
ger taraftan Tirkiye’nin modernlesme projesini devralan kilresel-
lesme sbyiemine eklemienerek yeni bir tagra manzarasi yansitmak-
tadir. Bir baska deyisle geleneksel aile diizenine odaklanan igerikle-
riyle, buna karsihk batiya (merkeze) entegre olmus gbriintimdeki
ana karakterleriyle “melezlesme” egilimi gostermektedirler.

Kiiresellesme siirecinin son donem Tiirk sinemasina ve popii-
fer televizyon dizilerine dogrudan ya da dolayl: etkilerine gegmeden
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dnce cahismanin gercevesini olusturacak kﬁresel-l-ik-jeréliik :.\f.'g bu-
nunla baglantih olarak merkez-gevre kavramian kisaca agimlanma-
ya galisilacaktir.

Kiiresellik-Yerellik Baglaminda Merkez-Cevre

Kiresellegme kavrami ve bu kavram etrafinda odaklanan tartisma-
lar, hemen yerellik kavramint da beraberinde getirmektedir. Ulus]a-
raras! ishdlimiintin ve ¢okuluslu liretimin artmasi, kiiresel finans ve
miinikasyondaki hizli gelismeler vd. nedenlerle kiiresellesme kav-
ramindan sikca s0z edilmektedir. Kiiresellesmenin, - diinyay
McLuhan’in {inli deyisiyle “global kdy™ haline getirdigi, bir diger
deyisle diinyanin artik tekil, homojen ve biitiintiik!{i bir mekan hali-
ne ‘geldigi tezi ileri striilmektedir (Homojenlesme tezini aktaran
Tomtlinson, 2004:18). Bu disiinceyle baglantili olarak da yerel kiil-
tiirtin sahiciliinin, biylk bir tehdit altinda oldugu savunulmaktadir.
Bu tartigmalann diger yanmnda ise, biitiinlikld bir kiiresel kiil-
tir tahayyiill etmenin imkansizligim iddia edenler yer almaktadir.
Homojenlesme tezine kars: ¢ikanlar, degisik metropollerden tasinan
dgelerin farkl: toplumsal baglamlarda bir araya getirildiginde, bun-
larin bir bigimde yerlileserek o topluma ait hale geldigini dne siir-
mektedirler (Appadurai’den aktaran Yegenofiu, 2002: 121). Bir
bagka diistinceye gore ise “kireselin saf ve biitlinsel bir alan olma-
mas1 gibi, yerel de kendi icinde esitsizliklere, hiyerarsilere sahiptir.
Ustelik de her yerellik biriminin i¢inde simrsiz sayida farkli yerel-
likler, sehirler, kasabalar,” mahalleler ve hane kiiltiirleri bulmak
miimkiindiir” (Ahiska; 1995:16). -
- Kiiresellesmenin aslinda yeniden yerellesme dinamikleriyle
baglantilt oldugu iddia edilmekte (Morley ve Robins, 1997: 162),
bir boyutunun da “kdkenleri arayis” oldugu ileri siirlilmektedir. Ev-
‘renseli isletenin tikel oldugu, aym sekilde kozmopolitciligin yerelci-
life bagh oldugu savi (zerinde - durulmaktadir (Robertson,
1999:281).
Kiiresellesme ve yerellikle baglantil: olan diger iki kavram ise,
merkez-cevre va da bu ¢alismada ele alinacag: halivie biiyiikgehir-
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© tasra ikilisidir. Bora (1996:102), Turkiye’deki bityiiksehir-tagra rabi-
tasindaki degisimin, kiresellesme siirecinin kuiturel veg:helermden
birisi, hatta en 6nemtlisi oldugunu belirtir.

1990’11 yillarda kiiresellesme séyleminin &ne glkmaSI ile Tdr-
kiye’de de toplumsal degisim talepleri kiiresellesme séylemi etra-
finda ifade edilmeye baslamistir. Kiiresellik-yerellik kavramiarimn
siklikla telaffuz edildigi 1990’lar, ayni zamanda Tirkiye’de ozel te-

. levizyonlarin yayina bagladig: yillara denk gelmektedir. Televizyon
*izleyici sayisimin’ ze!l ‘televizyon kanallarinin devreye girmesiyle
- arttig, internet, cep teléfonu gibi iletigim araglannin hizla  giinlik
hayatimizdaki yerini aldig1 bu donemde, her sey birbirine eskisin-
dengok-daha yakm gorunmeye baslamistir. 1980°1i yillarda Tiirkiye
- -ekonomisinin “disa agik piyasa ekonomisi” haline getirilmesi, doviz
‘fplyasasmm kurulmas, 'yabanci sermaye: girisinin tesvik: edilmesi,
' teknolo;:k ilerlemelerin Tiirkiye’nin tiketim aligkanliklarm degis-
. tirmesi ve tilketimin hizlanmast ile 1990’1arda, Tiirkiye her zaman-
Lk kmden daha fazla dimyay1 yakaladig: hissine kapilmugtir.
SRR By siirecte Bora’nin (1996:103) deyimiyle gehirler ta.gralag;mts,
diger taraftan da tasrada bol miktarda sehirlesme gdriinimieri ortaya
¢ikmugtir. Ayni markalar satan ditkkanlardan olusan biiyiik alisveris
- merkezlenmn, ‘kiiresel sermayenin her sehirde bir subesi bulunan ve
' aym mimari yapiya sahip dev marketlerinin, plaza benzeri is mer-
" kezlerinin teker teker agilmasiyla, Anadolu’daki pek ¢ok il, “sehir
goriinimleri” olusturinaya baglamistir. Fakat diger taraftan maddi
* varliklarla ohisturulan sehir goruntimleri, bir “il”den baska bir “il”e
- farkhhik gdstermemektedir.’ Aymiagan sehir gortiniimleri; buna kar-
~ sibik sehirlerde farkhlagan kiiltiire] doku, Hannerz’in belirttigi gibi
" “iiltiire]l farkhiliklann simdi kiiltéirler arasinda degil de, bizzat kiil-
tirlerin i¢inde var oldugunu” kamtlamaktadir (Hannerz’den aktaran
~ “Yegenoglu, 2002:122). Sehir goriinimiindeki bir i}, bir yandan mer-
- kezdeki veya baska illerdeki goriiniimlerie benzerlik icermekte, di-
~ ger tarafian bir sokak ‘dtesiyle aym kiltlirel dokuya ait olmadigim
 pgostermektedir. “Artik sok edici sehulegme tecritbesi igin: biiyiik
sehre gitmek gart degildir; sehir goku gezici bir kumpanya gibi tas-
rayt ziyaret etmektedir. Tasranm mahremi bozulmugtu (Bora,
- 1996: 103). : ,



Durwel-Erkalic: Kiiresellesme Sirecinde Tiirk Sinemise..

h

Kiiresellesme, kiilttiriin yersiz-yurtsuzlugue  (de-
territorialisation) kavramuni da beraberinde getirmigtir. Yani kiiiti- =

riin cografi ve toplumsal kara parcalariyla ‘dogal’ iliskisi yok of-

mustur (Canclini’den aktaran Tomlinson, 2004:148). Bu ihskmm
yok olusunun, ¢ahgmada adi gegen ‘cok izlenen’ televizyon dizile- -
riyle, ‘az seyredilen’ sinema drneklerine nasil yansidiginm dnem ta-
sih@r diisiinfilmektedir. Calijmanin bundan sonraki béliimiinde yu-
karda belirtilen kavramsal cergeveden yola ¢ikarak son dénem Tirk -
sinemasi ve televizyon dizilerinin merkez-cevre olgularina bakiglan
ele ahnarak karsilastmlacaktir.

Tiirk Sinemasinda Merkez ve Tasra

Tirk Sinemasi, merkez-tagra iligkisini, gerek gé¢ olgusu gerceve-
sinde, gerekse kirsal kesimde gecen filmlerde, devietle -yani kurum-
sal baglamdaki merkezle- olan etkilesim ekseninde birgok defalar
ele almigtir. 1960°h yillar sinemasinda, kirsaldaki toprak ve su so-
runu, merkezdeki carpik kentlesme, gecekondulann artisi, varoslar-
daki hayat gibi meseleler, 1950°li yillanin siyasi yonelimlerinin
merkez-cevre iliskisini bi¢imlendirisini resmetmistir. Yanlarm Ocii
(Metin Erksan, 1961) gibi kirsali anlatan fiimlerde merkez, adalet
mekanizmasim temsil etmektedir. Agalar ise kirsalla merkez arasin-
daki iligkiyi ve dengeyi bozan bir etmen olarak sergilenmistir.

1960°11 yillarda gerceklestirilen ve go¢ temasina odaklanan Gurber
Kuslar: (Halit Refig, 1964), Bitmeyen Yol (Duygu SaZiroglu, 1965)
gibi filmlerde, merkez (Istanbul), tast toprag: altin diye gidilen, fa-
kat ailelerin dagilmasmna neden olan, tagramn insanlanm yutan dev
bir 6githiciidiir. Bu yillarn filmlerindeki Haydarpaga Gan imgeleri,

tagranin merkeze gb¢liniin semboliidir. 197011 yallann go¢ filmle-
rinde, “Gencebay sinemast, tasramn istanbul’la onurlu miicadelesini
ve zoruniu geri ¢ekilisini” anlatir. 1980°lerin “Tathises sinemas: ise,
tagranin Istanbul’u ele gegirisini, kendini Istanbul’a dayatigtry” ifade
eder (Suner, 2002: 88). 1980’Ierin heniiz degisime ugramams ve
merkezin gbrmezden geldigi tasrasim Selamsiz Bandosu {(Nesli
Colgecen, 1987) gorinilr kiar. Muhsin Bey’de (Yavuz Turgul,
1986} ¢evrenin merkezi de deisime zorladi@: bir siire¢ anlatilr.
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"Miizigivle, yemekleriyle cevre, merkezi etkilemekte, eski [stanbul
yok olup gitmektedir. 1990’larda Eskiya (Yavuz Turgul, 1996), tag-
ranmn merkeze yerlestigi bir donemi, eskiyalarin artik bityiik sirket-
ferin' patronlarina déniistigli bir streci isaret eder. Bu filmde, Tir-
kiye’nin 1980 sonrasindaki toplumsal dénaigiimii iki farkh eskiya
tiplemesi ile ele almmstir. Bu iki egkiya, Tlrkiye’de gitgide birbir-
lerinden uzaklasan, hatta kutuplagan duyus ve ahlaki temsil eder. Bu
acidan Egkiya, Tiirk sinemasinin tekrar yikseliginin ya da sadece iz-
leyici ile tekrar bulusmasinin sembolil degil, keskin toplumsal do-
niigiimiin Tirk sinemasina yansiyigtnun da bir miladidir. -

1990’lanin sonunda, merkez-tasra iligkisi farkl: bir diizlemde
kurulmaya baslamistir. Suner’in (2002:86) belirttigi. gibi “yeni Tiirk
sinemasi, 1990°1ar Tirkiye’sinde aidiyet ve kimlik konulaninda ya-
sanan krizleri ‘tagra’ temasi Uzerinden” tartigmaktadir. Filmlerin
mekansal cergevesi de tasra kentlerine kaymustir. Istanbul.(merkez),
sinema perdesinden silinmeye baslamistir; ya da artik merkez, tasra-
lagmistir. Tasrayn mekan kavramiyla sinirhe tutmayip, bir yasama,
deneyim tarzi ve ruh halinin ad1 olarak ele alirsak’, son donem Tiirk
sinemasindaki bugiintin tagrasiin artik sehir oldugu gdriilecektir.

Zeki Demirkubuz’ un Masumiyet (1997), Ugiincii Sayfa (1999) ve
Yazgr (2001) adh filmlerindeki Istanbul, “iri bir tasra kenti”nden
bagka bir sey ‘degildir (Suner, 2002:89). Buna karsilik Tabutta
Révasata’da (Dervis Zaim, 1996) Istanbul kenti, filmin ana karak-
terlerinden biridir. Fakat filmdeki Istanbul, tagralagmis, agorafobik
bir kente ya da agik alana kapatiimig duygusu veren bir mekéna do-
niismisgtiir (Suner, 2002:90). 1990 oncesi tagrasini, cografi anlamda
da, olumsuzluk igeren bir ruh sikintis1 mekéni olarak da Anayurt
Oreli'nde (Omer Kavur, 1986) goriiriiz. Filmin ana karakterinden
birl Zebercet ise, digeri Zebercet’in ruh diinyasindaki tasradir, Na-
zilli’dir. Bu baglamda Anayurt Oteli’nin, Turk sinemasmmn 1990
sonrasindaki klostrofobik tasrasiyla bir akrabahgl vardir. Bu akraba-
hk insaniarn kapatumlgnxjan yautllmlshklan yabancilagmalar,

! Nurdan Giirbilek Yer Degigriren Gilge (1995: 50) ad.h deneme ]cnabmda bu ruh halini soyle agiklar “Tagra
sikantst adem verelim buma; tagra sézeiifime yalmizea mekéna lltskm bir anlam yiklemeden, yalnizea kiyi
ya da kasabay: kastetmeden; onlart da, ama onlarmn otcsmd: gehivde de yasansbilecek bir deneyim; bir digta

" kalma, bir daralma, bir evde kalma deneyimini, byle yaganmis hayatlan ifade etmek igin. (...} Ascak tagra-
da bulunmustarn, hayatlaomn su va da bu asamesinda rasranin darligine hissetmiglerin, hayan h ir tagra olarzk
yasamisianm, kendi iglerinde bir sevin dursidiinm, bentilderinin bir parcasimn sapa ve giditk kaidviini, gide-
rek zagradan ibaret kaldifnmi hissedoniorin anfayabileccdi bir sikan™
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bir kenara itilmislikieri {izerinden kurulmaktadir. Bir bakima, 4dna-
yurt Oteli, merkezin tasraya, tagranun ise sehir goriinimiindeki bir
mekana heniiz dnligmedigi bir tarihte, cografyaya bagli olmaksizin
da yasanabilecek “tasra sikintisi”nt anlatmakta, 1990 sonrasi Tirk =
sinemasindaki “tasra”y: oncelemektedir. '
- 1990°lanin sonunda merkezde tasrayr yasayanlarin porireleri’
¢izilirken, 2000°li yillarda merkeze ulasamamiglann tagrasimn, va
da gbc edenlerin arkalarinda biraktiklan tasrarun filmlere konu edil-
digini gortriiz. Fakat cografi mekén olarak bu filmlerde ele alman
tagra, (Mayrs Sikintist diginda) bugiine ait degildir. Son dénem Tiirk
sinemasinda adlarindan sikhikla séz edilen Dar 4dlanda Kisa Pas-
lasmalar (Serdar Akar, 2000), Vizontele (Y1imaz Erdogan, 2001),
Karpuz Kabugundan Gemiler Yapmak (Ahmet Ulugay, 2002-2004),
Babam ve Oglum (Cagan Irmak, 2005) gibi filmlerdeki tasra, hep
“vakin- gecmisin tagras,l”dlr.2 Mans Stkantisi'nda (N.B.Ceylan,
1999), bugiiniin tagrasumn anlatildidin bize isaret eden sahneler olsa
da (televizyonda haberler, ilkokul ¢ocuklannin mavi énlitkleri gibi),
insanlartn giindelik yasamla ve sorunlarla iliskisi, zamamn akisi
(filmsel zamandan sbz etmxyorum) tenhalik, bosluk; belki de terke—;‘ .
dilmistik bize hep gecmise ait bir zaman dilimini ammsatir. Bir af-.

lamda May:s Sukntis, arkada kalan o tagramn, pek de deg1§medlglmj
bizlere gostermektedir. Degisen tek sey kasabaya, tasraya kadar ula- ... .. ..

san igsizliktir. Saffet, Universite sinavlarin kazanarak ya da Istan-.-
~ bul’da herhangi bir is bularak kendine bir ¢ikis yolu bulmaya ¢alig-
' maktadir. Hatta bu nedenle, fabrikada is bulmamn zor oldugu bir
donemde, akrabasi Muzaffer’in filminde rol almak icin isini birakir.
Film, bir taraftan sikistigl diinyanin digina grkmak igin ugras veren
Saffet’e, tagranin ruhuna yakindan ve igeriden bakmakta, diger ta-
raftan artik kendini doyuramayacak kadar kalabaliklagmis tasraya
mesafeli- durmaktadir. Péron, 21 Mart 2001 iarihli Libération’daki
- yazisinda Mayis Sikantisy’ min “gigeklerin oldugu kadar ¢irlimenin de
“kokusunu soluyarak, besbelli ki 1ssizlagmis ve gozden ¢rkanimmg yo-
‘Tenin neye donistiigund dalgin bakiglarla” 1zled1g1m belirtir (Péron,

"'_'_2003 132).

2 DarA.’arfda Krsa Paslagmalar, 1980°lerin bagindaki Bursa'da geger. Vizontele'de 1970 lerin Hakkari’sini,
Kapuz Kekugundon Gemiler Yapmak'a 19587ern Kishyz'ya bagh Tepecikli Koyinit ghritiiz. Babam ve
OFtum &2 izman clarak 1980 ere, makin slarnk bir Bae Kagzbagina, bir cifthk cvine odzkiemr,
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Tasra, genellikle bir sikintinin, kasvetin, dzentinin, mahrumi-
yetin, kendi icine kapalihgin, dar kafaliligin, 6teki olmanin, yoksul-
tugun, mahcuplugun mekém olarak nitelenir. Ya da tasra i¢in giizel-
lemeler yapilir, idealize edilir (Birkan, 2005:313). Her iki durumda
da tagra, varlifi merkeze gdre konumlanan bir mekindir (Argin,
2005:278). Karpuz Kabugundan Gemiler Yapmak, tagraya yiiklenen
tiim bu sifatlardan anndiniimis olarak, ele aldif cografvayl ve o
cografyanm insanlanm: anlatmaktadir. Film, ne tasra icin yaphlan igi
bos giizellemeleri, ne de klasik anlamda tasrayr olumsuz sifatlarla
anan bir sdylemi banndirmaktadr. Karpuz Kabugundan Gemiler
Yapmakta ¢ocuklar, kasabadan gecen trenin arkasindan, merkezin
olanaklarma giden yola, dzenti iginde degil, ozleyerek bakarlar.
Filmde, tasranin stkici atmosferine va da igerdigi mahrumiyete de-
gil, espriye ve yaratict giice tantk oluruz. Fatih Ozgiiven’in (2004)
su sézleri akillarimiza kazinan klise tasra “edebiyati”m Karpuz Ka-
bugundan Gemiler Yapmak’in nasil da bir kenara ittigini en iyi bi-
gimde agiklar:. -

Koytin i¢inden konugan Ahmet Ulugay’in kéyd ne pastoral, yitiritmis
bir cennet, ne de sosyolojik bir giizelleme vesilesi; basbayag bir yer,
kéylileri de basbayag insanlar iste. Ustelik ironiye sehitli (seyirci) ka-
dar da vakiflar! (...) Karpuz Kabugu’nun giigi taraft, koyiin ve kdyli-
lerin hikayesinin orada, uzakta, romantik/nostaljik/agitimst bir sey ol-
dugumy, olmasi gerektigini tamamiyle hice saymasi ve hikayesini ora-
dan anlatmasi.

Karpuz Kabugundan Gemiler Yapmak filminde tasra, ne mer-
keze gbre “poz verir”, ne vaadlerde bulunur; ne de yokluklar filkesi
olarak ¢ikar seyirci kargisma. Soéz konusu olan direngli, kendinden
emin, dik bagh bir tagradir. Biiyiik kentler karsisinda dnemsizligini
hisseden ve merkeze eklemlenmek isteyen bir tasra degildir.

Babam ve Oglum da, popiller Tirk sinemast drneklerinden
farklt olarak, tasraya hem icerden hem disardan bakar. Filmin ana
‘karakteri Sadik da, oglu Deniz de ne tagrahidiriar, ne de tagraya gel-
mis kentli birer gdzlemci. Bir bakima yersiz-yurtsuzdurlar. Sadik bu
durumu arkadasiyla olan konugmasinda da dile getirir. Filmin bagla-
nndaki by yersiz-yurtsuzluk —&zellikle Deniz agisindan- bir siire
sonra oralt olmaya dogru degisir. Fakat belki de Deniz, hicbir za-
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man “bir yerli” (bir yere ait) olamayacaktir. Babam ve Oglum’daki
¢iftlik, gecmisin hayalleriyle birlikte kendisidir, kiigik Deniz icin
onceleri uzak ve yabancidir; ogluyla 6zdeslik kuran Sadik icin de
Oyledir. Fakat diger taraftan bu ¢iftlik, Slmek Uzere olan Sadik i¢in
oglunun kimsesiz kalmayacag, i¢ rahatlifiyla emanet edebilecegi
giivenli bir yuvadir da. Deniz’in, Ege’deki bu giizel ciftlikte yasa-
yan dedesi Hiseyin Efendi’yle daha &nce hig karsilasmamis olmasi-
nn nedeni, babasi Sadik’in dedesiyle -olan kiisliagiidiir. Fakat, zo-
runluluktan da olsa, artik eve dénmiislerdir. Sadik’in -adi iistiinde-
babasiman (Hiiseyin Efendi’nin) ¢iftlifine donmesiyle yeni Tiirk si-
nemasinin tagraya ydnelmesi arasinda bir paralellik kurulabilir. Ba-
bam.ve Oglum’daki tagra; tipki Karpuz Kabugundan Gemiler Yap-
mak’ta oldugu gibi bugiintin dezil, ge¢misin tagrasidir. Cizgi rorhan
satan bakkaliyla huzurlu bir yakmlik duydufumuz, tamdik tasracir.

Son dénem Tirk filmlerinde mekéansal olarak gecmisin tasra-
simin ele altnmasi ve bugiine dair ipuglarim pek de banndirmamasi,
belki de bugiiniin tagrasinn tanimlanamamasindan kaynaklanmak-
tadir. Kiiresellegme siirecindeki toplumsal ve sosyal degisim-
doniislim, adeta bugiiniin tagrasim tammsiz birakmustir.

Turkes, “Orda Bir Tagra Var Uzakta...” baghkl: yazisinda
(2005:159), 1980°lerden sonra esen titketim ekonomisi ve kiiresel-
lesme riizgrlannim, yeterince tiiketemeyen ve kilresellesmesi pek
miimkiin goriinmeyen Anadolu’yu yekpare bir tagra parantezi igin-
de, insanlar ve sorunlanyla birlikte entelektiiellerin gortis mesafe-
sinden gikardigini belirtir. Istanbul’da gegen Uzak (N.B. Ceylan,
2002), tam da goriis mesafesinden ¢ikarlan tasramn, eve -
bityiiksehre - merkeze gelisinin, bu ziyaret karsisinda pek de misa-
firperver olamamanin, paylastlanin sadece mekénla siourlt kalmasi-
nin ifadesidir. Bir diger deyisle tagramn, merkezin goriis mesafesin-
den ¢oktan uzaklagmis oldugunun bir itirafidir. Uzak, “merkez ile
tasramn birbirterinden gozlerini kagirma halini; birbirlerine vakidg-
ttkga aralaninda viicut bulan uzaklig, derinlesen ugurumu, aym za-
manda da birbirlerinden uzaklastikga aralarinda belirginlesmeye
-baslayan’ yakinlig: akrabahi$r” goriniir kilmaktadyr (Argin; 2005:
294). .
Ozgiiven (2002), Uzak’1n “yitik bir tasray1 yeniden bulma ro-
mantizmi {zerine degil, tam tersi; tagrayi. geride biraktfim diigiin-
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mek, sehrin esitleyici kalabaligmna karlglp 0 kalabaliktan biri oldu-
gunu sanmak, halbuki giin gelip evine tasramin ayak kokusu doldu-
- gunda-geride biraktif1 her seyin yeniden hayatma lisligtligling gor-
mek” lizerine oldugunu sdyler.
¢inde bulundufumuz zaman dilimi her zamanklden daha fazla
tagradan, ve tasrahligin tasidif tiim olumsuz sifatlardan kurtulmaya
zorlamaktadir onu. Uzak bu durumu kendini agik etmeyen bir iro-
niyle anlatir. Bu ironide sert bir ozele§tm de vardir.
. Kiiresel kiiltiriin merkezinin agirhkil olarak Bati’da mevzi-
tendigi ditgliniildiginde ve kiiresellesmenin basat karakteri Ameri-
kanlasma olarak tamimlandifinda. (Morley ve Robins, 1997: 39),
“evrensel”in “kiiresel”den farkh oldugu ileri sirilebilir. Zizek’e g6-
re, her bir tikel kimlige yer tahsis eden kiiresellesme ile tehdit altin-
da olan sey tikellik degil, bizzat evrenselligin kendisidir. Bu nedenle
Zizek, buginkii diinyanin kiiresel-oldugunu fakat evrensel olmadi-
gim belirtir (Zizek’ten aktaran Yegenoglu, 2002:123). Soz konusu
perspektlften yakla;t:glmmda ‘bu caligmada ele alinan filmlerin, te-
‘levizyon dizilerinden farkhi olarak‘ stkint1, kaygi, vicdan, irade, sug-
luluk, nedensizlik, kayitsizhk, cogku, merak gibi temalar ve inéanhk
halleri etrafinda sinemasal anlatimlarim olusturarak evrensel olanla
ilgitendikleri sGylenebilir. Bu evrensel temalan ise tikel kimlikler-
den, yerelden yola gikarak aktarmaktadirlar. Bu anlamda gegmisin
tagrasina ya da bugiiniin merkez-cevre iliskisine odaklanan bu film-
ler Erol Mutlu’nun “periferi kiltiirl artik ‘egzotik’ bir seriivene ko-
nu olmaktan ¢ikmustir™ (2005: 2990), ifadesini dogrulayan bir anlayis
sergilemektedirler.

- Televizyon Dizilerindé Merkez ve Tasra .

Kiresellik ve yerellik kavramlanmin sikhikla telaffuz edildigi
20007 yillarda, Anadolu’nun ¢ekim platosu olarak yeniden kesfi,
Turkeell’in Ozgiir Kiz tiplemesiyle sembollesmistir. Bu cografi ke- _
sif ya da mekén se¢imi, Giineydogu’da uzun yillar siiren “disiik yo-
gunluklu savas™in ardindan gerceklesmistir. “Ben Ozgiiriim” rekla-
. minin zamanlamasi, vapum pratigine baglayabilecegimiz nedenlerin
yam sifra, mesaj icerigi acisindan da kiwesellesme sdylemine eklem-
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lenmektedir. Bu reklar filmi lle merkez, tasranm en licra kselerine
volculuga gikmigtir. Ana fikir, kontorlii cep telefonuyla, artik highir
verin uzak olmadigndir. Merkezden gelérek, verel olami, yerelin ta-
sidigi dzgiinligit kesfeden ozgir iz, kiiresel 'sermayenin gliciing
cebinde tagimaktadir. Tirk seyircisi, elinde kontdrli hatts olan tele-
fonu ile diyar diyar gezen 6zgiir kizin daha sonraki macera]anm ise,
televizyon dizilerinde izlemeye baslamistir. _

2000’11 yillardan itibaren, {ist ve fist orta smlﬁan karakterlerin
hakim oldugu uyartama durum komedzlenmn (s:t-—com) ardindan,
Anadolu’nun farkh bilgelerinde gecen ve geleneksel toplumsal ilis-
kilere odaklanan ¢ok sayida dizi gekﬂmeye bastanmistir. Bir anlam-
da televizyon, kameralanim kentin gomnmed1g1 stiidyo dekorlan
arasina sikigmig kentli insanlarin yasam alanlarnndan, cografi olarak
tagrada yasayan insanlarin hayatlarina da’ ¢evirmigtir. Zerda (Gazi-
antep), Berivan (Mardin), Asmal Konak (Kapadokya), Beyaz Gelin-
-cik-. (Adana), - Kus -Dili (Dogu Karadeniz-Sisk&y) adlh - diziler
- 2001 den itibaren bugline kadar (popiiler anlamda) Anadolu’nun
- gekim platosu olarak yeniden kesfedildigini bize g6stermektedir. Bu
diziler araciligiyla ticari televizyon yaymaihg itk kez bakislanim
- tagraya, Istanbul disma y&neltmistir. Televizyonun Anadolu’daki
-serliveninde ortaya ¢ikan en popiiler dizi ise Asmal Konak olmug-
tur. Bu dizilerin ortak noktalarindan biri aga, bey gibi feodal bir top-
lumsal diizenin ekonomik olarak tist katmanlannda ver alan kisilerin
ana karakterler olmasidir (Celenk, 2005:305).- Kursal kesimden yan
karakterler veya tasra yagaminin ilk elden anlaticilan olabilecek alt
ve alt orta tabakadan kisiler, s6z edilen ana karakterler lizerinden ele
alinmustir. Bu ¢aligmanin odaklandign Asmali Konak ve Bevaz Ge-
lincik dizilerinde ise -Bir Istanbul Masali gibi {stanbul merkezli di-
zilerde de gérdiglimiiz- farkli bir yeni kusak, ana kahramanlardir.
Bu yeni kugak, kiresellesme s6ylemine eklemlenme cabasinda res-
medilen tagramin, televizyon dizilerindeki sembolleridir adeta. Yurt-
diginda ve illaki Amerika Birlegik Devletleri’nde okumus, kiltiirel
olarak kendini gelistirmis, sanattan ve saraptan arllayan, kadnlan
- mutju etmesini bilen, feodal yapiyr devam ettiren modern agalar,
. baba topraklarina dénerek, ¢iftlik yneticisi ve holding patronu ol-
muglardir. Bir taraftan hammaoalart ile anaerkil diizeni resmeden,
diger taraftan feodal bir iligki hiyerarsisinin veni bicimini tanimia-
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yan, tasrayt kendine mekin segmis bu diziler, Dallasvari entrikalar-
la, Tark sinemasimin kliselesmis fakir kiz -zengin oglan ask hikdye-
leriyle, kiiresellesen sermayenin tagradaki yeni sahipleriyle ve ben-
zer bigimde kurgulanmus pek cok es zamanl anlatiyla, tamamen
melezlesme (hybridisation) egilimini yansitmaktadirlar. Ustelik bu
diziler, Ttrk sinemasinm “Yesilgam” olarak nitelenen ddneminde
iiretilen filmlerin televizyon formatinda devami olmalar: ag:1s1ncla da
melezdirler.

Gun icinde dzel bir neden olmaksizin alkollii i¢ki icen kadin
karakterleriyle, Batil: bir ticaret disiplini ve etifiyle hareket eden
Seymen Aga tiplemesiyle Asmali Konak, bir taraftan Anadolw’nun
ortasinda bir Dallas sunmakta (Celenk, 2005:320), diger taraftan
Anadolu Kiiltirliniin ve gelenekselliginin izlerini tagiyan olay &rgii-
s ile feodal diizenin iglendigi bir Dogu hikyesini gorsellestirmek-
tedir. dsmali Konak, tagrada geleneklerden kopmadan, Bati'y:, Is-
tanbul'u yasayabilmenin dykiisiidir adeta. New York’ta tamistigs Is-
tanbullu ressam Bahar’la evlenip Kapadokya’ya yerlesen Seymen
Aga, tagrann yeni yiiztidtir. Tipki Seymen Aga gibi, Beyaz Gelin-
cik’in Adanahh Omer Aslanbas’t da yurtdis: ile sdrekli is baglantis:
olan, ziraat mithendisi Ceren ile evlenen, Aslanbag Holding’i yone-
ten modern bir agadir. Tigingtir, Tirk sinemastnm klise koti tiple-
melerinden olan agalar, Tiirkiye’nin degisim déniigiim siirecinde
farkhlagmus, izleyicilerin 6zdeslik kuracag: ana karakterler haline
gelmiglerdir. Bir bakima bu kusak Mutlu’nun (2005:386) belirttigi
gibi “Ozalcthgn, is bitirici ve vizyon sahibi olrsak retoriginin” izle-
rini tagimaktadsr. Kiltirel kimliklerin ekonomik ¢ikarlar baglamm-
da tirdeslestirilmesine, melezlegtiriimesine hizmet eden kiireselles-
me siirecini yanswtmaktadirlar (Imanger, 2003: 241). Diziler ister
tagrada, ister merkezde gegsin, bu modern agalar sanki aym holdin-
gin patronudurlar: Eviitiklerini mutiaka yiksek 6grenim gdrmiis bir
kadinla yaparlar. Bu agidan Bora’mn (1996), kiiresellegme siirecin-
de tagralasan sehir, sehir gdrilniimii sunan tagra ifadesine bir gén-
derme yaparak, bu dizilerdeki ana karakterlerin de tipki mekanlar
gibi bir aymlagma, homojenlesme i¢inde olduklan ileri siirebilir.

Dizilerdeki sinifsal yapilanma da dikkat gekicidir. Nuray Mert
(2003), Asmal: Konakta “hizmet gérenle hizmet eden arasinda bir
Anadolu egraf ailesinde var olamun Stesinde bir aristokrasi dzlemi-
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nin” oldugunu belirtir ve bu zlemi agikea dile getiren diziyi elesti-
rir. Dizilerde, mutfakta ¢alisanlarla, soforlerle ya da kirli/karanhk
isleri yoiuna koyan ¢ifilik kahyalariyla kurulan iligki, bir tarafian ai-
le ici iliskiler kadar sicak, diger yandan ise Mert’in belirttigi aristok-
rasi zlemini vurgulayacak kadar mesafelidir. Konaklarm eski ku-
sak calisanlariyla, onlarin ellerinde biiyliyen bugiintin modern agala-
nmmn iliski bicimi simfsal temele dayanmayan bir gbriintim sunar.
Bu acidan diziler, Dogu’ya atfedilen bir deger olan biiyliklere hiir-
met gosterme geleneZini yansitmaktadir. Fakat modern agalanm ko-
rumak gbrevini yerine getiren eski kusak calisanlar, geng patronla-
rmnin tiim karanlik iglerini de ¢oziimleyenlerdir. {liskinin bu bi¢imi
ise ylizeydeki gdriiniimiin aksine stmfsal ayrimlar bir kez daha, iis-
telik daha sert bir sekilde ortaya ¢cikarmaktadir.

S5z konusu dizilerde Gist ekonomik gelir diizeyindeki hayatlara
odaklamlmas: nedeniyle tagraya aidiyet sorunsallagmamistir. Is ge-
zileri nedeniyle istanbul’a giden, balayi yurtdiginda gegiren, ya da
internet fizerinden ftalya’daki bir is toplantisina katilan dizilerin ana
karakterleri icin yasam, tasrayi sorunsallastumaya neden olmayacak
kadar merkez odakhdir. Beyaz Gelincik’'te Omer Aslanbag’n inter-
net aractlifiyla italya’yla is toplantisi yapmas1 ya da Asmalt Ko-
nak’m Seymen Aga’sinin Bahar’1 bir 6gle yemegi igin ugakla yurt-
disina gtiirmesi, ana karakterleri, bu dizileri istanbul’un varosla-
rinda izleyenlerden gok daha merkeze yakin kilmaktadir. Bir an-
lamda seyredilen-seyirci iligkisinde, merkez-gevre konum degistir-
mektedir. Tasramn ve tagra yasamimn sadece konaklarda caliganlar
agisindan bir simrlayicilig oldugu séylenebilir. Ama i¢li digh iligki
bigimleri nedeniyle konak calisanlan da patronlart aracili g1yla mer-
keze uzak degildirler.

Bu dizilerde tasra, tamdigimiz, bildigimiz antamda sorunsal-
lastiriimamustir. Ama yine de dizilerdeki yan karakterler gelenekler-
le rillii yapimn disina gikmak istemektedirler. Asmali Konak’ta
Seymen’in kardesi Sevhan, Beyaz Gelincik’te de -dizinin itk béliim-
lerinde-Omer’in agabeyi Halil, ana karakterlerden farklx olarak, ba-
ba toprakiarindan ayrilmak ve yurt diginda yasamak istemektedir.
Mays Stkintist'nda kabugundan siynlmak isteyen Saffet gibi, Halil
ve Seyhan da iginde bulundukian g¢emberi ancak yurtdiginds yaga-
yarak kuabiieceklerine inanmaktadiriar. Bu nokiada oplars izin
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- vermeyen geleneklerdir. Burada sorunsallaghnilan tagradaki yagam-
dan &te, kaybedilen babamn temsil ettigi geleneksel yapmin disina
¢ilkma istegidir. Bir agidan bu tst gelir grubundan yan karakterler,

- ulagmak istedikleri hayat a¢isindan ruhsal olarak merkezde degil,
cevrededirler.

_ -Dizilerde geleneksel olanla modern olanin gatigmasi bir bagka

. agidan daha sunulur. Ornegin Seymen Aga ile ressam karisi arasin-
. daki gatisma modern ile geleneksel olanin catigmas: gibidir. Dizi ge-

lenekselin katihigina direnmeyi Seymen’in kans: Uzerinden kurar.

Bu a¢idan bagat soyleme alternatif olamin temsiline izin verirken,

- ashnda ana kahramanlarina geleneksel olam giydirerek bagat soy-

lemin destekeisi olur (Celik, 2004: 219). Oskay (1994:6), kiiltiiri-

..miiz ve kimligimiz kitresellegmeye baglh bir-degisime ugrarken, dis

, tOpIum!arm ontimiize koydugu degerleri uzun siwe milliyetgilik,
- dinsel koktencilik, etnosantrik/ice kapanmaci tepkilerle karsilayaca-
_ gimuz belirtir. Bir bakima modemn ve geleneksel olan kargi karstya
- getiren Asmalr Konak gelenekselm bagaﬂlglm sunarak Oskay m 58z
. ettigi tepklyl de dillendirir.

‘ Genel olarak dizilerde, tagradakl sermaye akistmin farkhla§ma—

sindan dolayt izleyiciye yeni bir ¢ehre sunuimaktadir. Bu cehrede

daha 6nce de belirttigimiz gibi hem yerel olan aga-koyli iligkisinin

_ yeni ‘bigimi sunulmakta, hem de diinyaya ayak uydurabilmenin ve

merkeze (ki bu merkez Istanbul’la siurl: olmayip artik Tiirkive di-

§1ndaki onemli metropolleri de icermektedir) eklemlenilebileceginin

bu yeni agalar aracihiZiyla oldufunus igaretleri verilmektedir. Diger
taraftan da yabancilagmayi arttiracak etmenleri elimine etmek igin
gelencksel séylem daha yogun olarak devam ettiriimektedir.
Kiiresellesme stirecinde son ddnem Tirk sinemasindan farkli
olarak melez bir yapi 1g:eren $6z konusu televizyon dizileri, bir agi-

. dan da kureselle§en diinyay: yakalama, buna karsihik disanda bira-

o kllma, va da tagralagma endigesinin yarattif ikilemin izlerini tagi-
. maktadlr Adeta Kursellegme sOylemine eklemlenildiginin, bizlerin
. Amerika ve Avrupa’ merkezh bir siiregte, gevre ya da tagra olarak
 kalmadigimuzin, disanda birakilamayacagimizin. sinyalleri veril-
. mekte, belki de bu inanc islenmektedir. Argin (2005: 291), “Tasraya
Icerden Bakmak Miimkiin mudur"”' adli makalesinde, “merkezin
tastaya, tasranin merkeze, hatta kendisine bakisi, buylk 3Siclde
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‘carpik’. bir bakistir. Zira merkezin tagraya bakigina “Bati’nin, tagra-
nin merkeze ve kendisine bakistna ise merkezin gdlgesi dusmugtur”
der. Asmal Konak’ta da, Beyaz Gelincik'te de, Argin’in soz ettigi

“carpik bakis1” gdzlemleyebiliriz. Ustelik Istanbul merkezli ticari
kaygilara odaklh dizi sektdriintin tagraya bakigmm, pek de icerden
bir bakis oldugunu iddia edemeyiz. Bir yandan bu bakisin, 1980
sonrasindaki toplumsal ve ekonomik déniisiimiin sonuglarini dogru
resmettIgI sOylenebilir. Fakat diger taraftan, fantastik ask hikdyele-
rinin izleyicileri siiriikledigi dizilerdeki tagra, dncesinde verdigi or-
yantalist pozdan farkli; yeni bir poz vermektedir merkeze. Merkezin
hayallerinin, kendi ger¢egi oldugu yamiisamasim hem kendine hem
de merkeze yagatma girisimidir bu. Bu dizilerde gorduklerlmlz her
‘ne Kadar tagramin degisen ya da degismis olan yiizii ise de, merkezin
tasraya yaptigi turistik bir gezi sirasinda oniine:cikan ve kendine
benzeyen ilk seyin anlatimidir s6z konusu olan.

Sonm;-‘;u

Kiiresellegme siirecinde bu ¢cahgmanin simrlandirlmig ¢ercevesi i-
¢inde ele ahnan televizyon dizileri ile sinema filmlerini, merkeze ve
¢evreye yaklagimlar: agisindan karsilastirdigimizda sunlar griiriiz:

e Dizilerde tagra, sadece egzotik bir mekéndir. Hatta bir gesit
dekordur. Turistik tanitim malzemesine donfisen tasra dekoru,
bu mekdnlarda yasayan izleyicilerin dizilerdeki hayatlarla
kendi hayatlan arasinda en azindan mekénsal olarak 6zdeslik
kurmatarim saglayarak ilgiyi ayakia tutmaktir. Ayrica kentlere
verlegmis ya da yurtdigina gd¢miis tagra kdkenlilerin memle-
ket hasretlerini giderecek bir unsura déniismektedir. Filmlerde
ise (Vizontele, Dar Alanda Kisa Paslasmalar gibi popiiler
Tark filmlerinde de) tagra, sadece bir mekan olmanin dtesine
geemis, kisilegmistir. Insanlan yoguran, iliski bicimlerini o-
lusturan filmlerin ana karakterlerinden biridir.

* Dizilerde merkeze ulasmak kolaydir. Ekonomik giice sahip
cipli agalar icin tagra yoktur; hatta merkez de voktur. Merkez
sermayenin kaynaZinin oldugu yerdir. Buna karsihk filmlerde
merkez uzaktir. Mekdnsal olarak degilse de ruhsaj olarak me-
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safelidir. Bu acidan filmler, kiiresellesme siirecinde merkez ve

~ cevre arasindaki ugurumun daha da agildigint goriniir kilmak-

ta, diziler ise ikisinin birbirlerine oncesinde olmadig kadar
yaklastiklarin ifade etmektedir.

Dizilerin ana kahramanlarinin meslekleri, hayata bakislan, es-
lerivie ve gevreleriyle iligki bigimleri agisindan homojenles-
me, ayrulasma egilimleri vardir. Buna karsihk filmlerde tikel
kimlikler 6n plana ¢ikar. Dizilerdeki aymilagmig Gst gelir gru-
bundan kahramaniara karsilik fitmlerde birbirleriyle benzerlik
icermeyen “kiigiik insaniarin™ hayatlarna odaklaniimaktadir.
Evrenselligi isletenin tikellikler oldugu dosiincesinden hare-
ketle, ele alinan filmlerde yerel olana, tasraya yénelimin, kil-
resel olanla yerelin kargilasmasinin gorsel formdaki karstli3:

oldugu -disiiniilmektedir. Bu anfamda filmter -

televizyon dizilerinden farkl olarak- sessizlige gomillmils o-

‘fan yereli ve onun kiltiiriing, insanhk hallerini anlatarak ev-

rensel temalar Gizerinden yeniden tammlamakta, gdrindr kil-
maktadiriar. Buna karsilik diziler popiiler kiiltiirlin birer trlinQ
olarak (miizik sektoriindeki ve diger tiketim platformlarinda-
ki tim yan Grinleriyle) bir . taraftan kireselles-
me=amerikanlagma denklemini tanimlamakta, difer taraftan
da buna kars: bir tepki olarak gelisen i¢e kapanma eZilimini
yansitmakta ve geleneksel degerlerin sozciiligtni yapmakta-
dirfar. - ,
Anadolw’yu genel bir tagra parantezine alan kiiresellesme riiz-
gart karsisinda filmler bunu evrensel degerlere odaklanarak
asmakta, televizyon dizileri ise kiiresellesme soylemine ek-
lemlenerek “melezlesme” egilimi tagimaktadirlar.
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Tirkiye’de Kamu Hizmeti Yaymciigi: Modas1 Geemis Bir
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Ozet

Bu calismada, ticari medj(anm, kamu hizmeti kavramani-adeta demode bir kavrammus gibi

sundugu, karmasik gicli iliskilerini kullanarak tarisimasina izin vermedisi ve gézden -

diglirdiifn gorigiinden hareket edilmektedir. Bu baglamda, ilgili literatfirli inceleyerek ka-
mu hizmeti yaymalifi kavramina iliskin yapiimig olan tartismalan gozden gegirecegiz.
Aynica kamu hizmeti yaymciligi kavramimn kiresellestie ile birlikte nastl bir gelisim si-
teci yagadigmi, yani Szellegtirme ve yeni teknolojik. geligmeler kargismda nasi! var olma
miicadelesi verdigine bikacagiz. Daha sonra, AB nin $6z konusu kavrama yaklagimmn

tartistisacak ve Tirkiye’de kamu hizmeti yaymcilifinn neden bu Kadar yetersiz durumda -

oldugunu ele alacagz, L

Anaktar Sszciikier: Kamu hizmets yaywmcthigy, ticari yayweiik, A Bkamu hizmeti yavincili-
& yakiasumz, )

Abstract

" In this study, we assume that the commerical media presents the concept of prblic service
broadcasting as out of fashion; restricts the public debate on the concept by using using its
complex power relations and therefore disgrace the public service broadcasting concept. In
this context, we will review the related literature and examine the debates on the concept of
public service broadcasting. Then we will analyze what sort of development process public
service broadcasting concept has gone through under globalization and its struggle for sur-
vival against the privatization process and new technologies. Foliowing the analysis of the
EU perspective of public service broadcasting, we will argue why public setvice broadcast-
ing is in a:troubled condition in Turkey. . :

Key Words: Public service bro&dcmﬁng, commereial broddca&!ing, EU public service -

broadeasting perspective. .
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' Tiirkiye’de Kamu Hizmeti Yaymeiligi: Modasi Gecmis Bir
Kavram m1?

Giris

Kamu hizmeti yaymcilifs ve kiiresellesme kavramlan en bagindan
beri, iletisim politikalar1 baglaminda, bir karsitlik iginde iligkilenen
iki kavram olagelmistir. Kamu hizmeti yayincilify, kiiresellesmenin
en dnemli agilimlarindan birisi olan radyo televizyon yaymciligimn
ozellestirilmesi olgusu karsisinda, siirekli ayakta kalabilme miicade-
lesi vermistir. Ancak kamu hizmeti yayincilig: her ne kadar kiigiliip
miitevaz: bir diizeyde yasamaya caligmigsa da, varlifi hep serbest
piyasa agisindan rahatstz edici oimustur. Siirekli elestirilmis, demo-
de bir talep olarak hasta adam muamelesi yapilmis ama-daha da k-
tlisi bir an dnce cenaze tdreninin hazirlanmas gerektigi konusu cii-
retkdr bir bicimde dile getirilmistir.

Tiirkiye’de ticari yaymcihi@&n yasal zeminden yoksun olarak
baglamasindan beri onbes yildan uzun bir siire gegmesine karsin, ye-
terli bir diizenlemenin yapimamis olmasinda kugkusuz ticari med-
yamn. da sorumluiugu vardir. Bu yazida, ticari medyanin kamu
hizmeti kavranmin: adeta demode bir kavramms gibi sundugu ve
karmagsik giiclti iliskilerini kullanarak tartisiimasina bile izin verme-
digi goriisiinden hareket edilmektedir. Bu baglamda, ilgili literatOr-
de kamu hizmeti yaymcilign kavramna ifiskin yapilmig olan tartig-
malari gozden gecirecegiz. Sonra, kiiresellesme ile birlikte nasil bir
gelisim siireci yasadigim, yani ozellestirme ve yeni teknolojik ge-
lismeler karstsinda nasil var olma miicadelesi verdigine bakacagiz.
AB’nin sz konusu kavrama yaklasimini tartistiktan sonra, Tiirki-
ye’de kamu hizmeti yaymncitiimin neden bu kadar yetersiz durumda
oldugunu tarhigmaya caligacagiz.

Kamu hizmeti yaymcilids

Kamu hizmeti yavicilif misyonu, kamu hizmeti yaymeiliginin ba-
basi sayilan ve itk BBC genel miidirti olan John Reiih tarafindan
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teme! olarak {i¢ madde halinde belirlenmistir. Bilgilendirme, egitim
ve eglenceden olusan bu misyonlara “Reith fgliisG” (Reithian
trinity) ad1 verilmektedir. Kuskusuz sosya! degisim ile birlikte bu &g
temel misyona yenilerini eklemek miimkiindir. Bunlarin en basinda
toplumda aynmcihga yol acabilecek her tiirlid yayma karg: olmak,
azinhklarin korunmasi, toplumlanin yapilarina gore asiri sagci oyla-
nn tehlikeli olarak artmasiyla birlikte hosgoriz ve ¢ok kiltiwld bir
yapiy! korumaya ybnelik yaymlarm dnem kazanmasi, kamu hizmeti
yaymciligin gorevleri arasina glrrmstlr (Coppens ve Saeys, 2006:
268-271). Reith’in bu orijinal vizyonu Isko¢ Aydinlanmas: gelene-
ginden ilham almus ve zamamn ekonomik ve politik gliglerin ona
boyle bir model gelistirmesine ve uygulamaya koymasina bir bi-
cimde izin vermistir (Garnham, 1994: 109).

Yaklasik olarak 80 yllik bir kavram olan kamu hizmeti yayin-
cth@ ilk ortaya c¢ikigindan itibaren gesitli elestirilere maruz kalmig-
tir. Genellikle kamu hizmeti vayincilifn kavrarm, paternalizm-
verimsiziik gibi kavramlarla elestirilmis ya da ticarilesme ile parti-
zanlagma Kargithg iizerinden kendisini savunma-konumunda bira-
kitrm$tir. Ashinda iktidara hangi hitkiimet gelirse gelsin hassas bir
konu olarak siirekli giindemde olmus ve siirekli elestirilmigtir
(Keane, 1992; Curran, 1997; Mutlu, 2001; Geray, 2005). Kamu
hizmeti yayinciligina basindan beri bir anlamda meydan okuyan ti-
cari yayincilik en dnemli mevzilerini, 1980°lerde radyo televizyon
yaymeihFnmn liberaliesme yoniine dogru akmasi ve 1990°larda ise
ulusal devletlerin igse! olarak gergeklestirdikleri reformiarla adeta
saganaga doniismesi ile kazandigim séylemek mirmkiindir.

Yaymcilik sistemi kavrama biiyiik ve kii¢tik gikar gruplan icin,
" kamusal ve evrensel hizmet anlayisi iginde ve kamusal olarak finan-
se edilen ¢ok genis ve gesitli program tiirleri Gnermektedir. Bu dne-
ri, kuskusuz belirli ¢evrelerde gok tartigmah bir konu olarak ortaya
gikmaktadir. 1980’lerde yaymecilik piyasasi liberallestirilmeye bag-
larken, kamu hizmeti kavramimn dogasmdan ¢ok kamu hizmet1 te-
kelleri sorgulanmigtir. Sadece Bityiik Britanya’da 1954°den beri de-
vam eden BBC’nin tekeli ortadan kaldirtlirken kamu yaymcilanmn
kamusal finanslan ve yetkileri 6zellikle Thatcher hitkiimeti (1979
90) ve Peacack Komisyonu { 1986) tarafindan l*ms&r {Coppens
ve Saeys, 20060 281
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" Kuskusuz bitiin bu gelismelerin en dnemli nedenlerinden biri-
i oian kiiresellesmeye bagh olarak ortaya ¢ikan yakinsama, ozelles-
tirme gibi 6nemii degisikliklerin yayincilarin bir yandan kentrol et-
tikleri ve Grettikleri bir yandan da basa ¢ikmaya galistiklari bir dizi
yerii kosullar oldugu tarhsiimaktadir. Her ne kadar muhtemel tepki-
ler, geleneksel kiilttirel formlarin siyasasindan daha gok piyasa dii-
~ zenlemesini igeren ideolojik atmosfer nedeniyle azalmigsa da, yeni
* siyasalarin kamu hizmeti yaymncihigim koruimak i¢in alan agtifina
iliskin tartigmalar da var. Avrupa’da kamu televizyonculugunu cok

‘uzun bir gegmise sahip olsa da basitge ve kesin olarak tammlamak
- miimkiin degildir. Giinlimiiz kosullannda ilgi metkezi “kamu hiz-
" meti yaymeihtgr” kavrarmu iizerinde degildir. Kamu yayincilign daha

¢ok medya yonetisiminin 6zel bir modeli vé medya piyasasina, top-
“tun: igin kaliteli programlari’ ireten yayincilann, varh@ni garanti
efmek amaci ile bir dizi politik miidahale olarak goriilmektedir.
“Kamu hizmeti yayinciligmn, belirli bir medya kurumu bicimi olarak
“gdrmekten daha gok, bir yonetigim bigimi olarak gormek, kamu ve
‘ticafi televizyon arasindaki, televizyon yayicthgmdaki gesitiilik
- hakkindaki yanhs bilgi, siklikla berizerliklerden daha ok farklilikla-
nt yok eden karsithk tizerine kuruludur. Medya kurumlarinin kesin
ve acik konumilan ile degerlendirmekten daha ¢ok- “devlete” karsi
“gzel”, “kamuya” karsi “ticari®: gibi kargithiklar ve kamu hizmeti
* degisen derecelerde farkh kurumlari ima eden bir algilama bigimi
- olarak goriilmektedir (Syvertsen, 2003: 155-156).

Ustelik ekonomik liberallesme siirecinde yayinciliin esas ola-
rak ticari bir faaliyet oldugu fikrinin genel kabul gormesi, yayincili-
#m ekonomik boyutunun kiiltiirel boyutu yaminda ¢ok Onemsizies-
" tirmis olan kamu yaymeihginm isletme verimliligi terimleriyle sor-

gulanmasina yol agmstir (Mutly, 2001: 54). Ancak kurulan bu bil-
tiin karsitliklar ve kamu hizmeti yaymciligimn ‘verimlilik gibi kapi-
talizm ve serbest piyasa mantifimn dlciitii ile sorgulanmas: zaten en
bagindan ideolojiktir. Bu ideolojik yakiagim arglimanlanm, her a-
landa serbest piyasa kurallannin uygulanmasini savunan liberal yak-
lagrma dayandirmaktadir. Bununla birlikte kamu hizmeti yaywmcili-

“gini liberal yaklasim dletitleriyle degerlendirmek demek, medyamin
‘igerigini olusturan kiiltiirel diriinlerle herhangi bir deterjani aym &l-
ciitierie degeriendirmek aniamina gelmekiedir.
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Son yillarda elestirilerde ve reformlarda ciddi bir artis gofﬁl-
mekle birlikte, bunlarin kamu hizmeti yayincthginin konumunu et-
kilemesi neredeyse imkansiz gibi gorunmektedlr Bu baglamda ti-
cari kartellerin kamu hizmeti yayincih@ina politik, ideolojik teca-
viizlerinden s6z edilmektedir. Ozellikle 6zel vaymcilik ile Avrupa
Birligi (AB) yiikselen elestirileri yonlendirmekte ve kamu hizmeti
yvaymciligr politikalartm belirlemede giderek daha aktif bir rol tst-
fenmektedir. Bu elestirileri yanitfamak fizere birkag Glkede kamu’
hizmeti yayincilanimn galigabilecekleri yeni ydnetimsel sistemler
olugturulmustur. Bu veni sistemlerde hiikiimetler kamu hizmeti ya-
yincilarina belirli gérevler empoze etmekiedir. Bu dogrultuda kamu
hizmeti yayinciliginin misyonu igin bazi mekanizmalar geligtirilmig-
tir (Coppens ve Saeys, 2006: 261-262). Her ne kadar Tiirkiye’de bu
tiir tartigmalara pek rastlanmasa da biitiin Avrupa iilkelerinde gecerli
ve AB tarafindan belirlenmis 6igiilebilir hedeflerden soz edilebilir.”
Ancak AB hitkiimetleri bu hedeflerin nasil y6nlendirilecegi ve va-
yincilarin performansiarina nasil deger bicilecegi konusunda ulke
hiikiimetlerini serbest birakmigtir. ‘

Farkli akademisyenlerin, Avrupa B1rl;g: ve birgok yasa koyu-
cunun iizerinde anlagti®1 kamu hizmeti yaymc;llgml gergeklestiren
yayin kurumlarimn benimsermeleri gereken temel ilkeleri, bazi fark-
‘hhklar olmakla birlikte, asagndaki gibi zetlemek miimkiindiir (Mut-
lu, 2001: 75; Coppens ve Saeys, 2006: 268; Geray, 2005:.174-175;
Syvertsen, 2003: 156; Gencel Bek, 2003: 34):

1) Kamu hizmeti sdzlesmesi, genellikle t¢ ile bes yil gibi belli
slireler i¢in verilen ve yayinci ile yetkililer arasinda yapilan bir séz-
lesmedir. Yaymncilar belli bir mali 8deme karsthiZinda, belirli bir g6~ -
revi simrh stirelerde yerine getirmek lizere ¢aligirlar.

2) Kamu hizmetinin en &nemli 6zelligi, bir takim ayricaliklarla °
donatllmlg belirli kurum ya da sirketlerin, belli bir dereceye kadar
pivasa gug:lermm ozellikle negatlf yanlarindan izole edilmesidir. Bu -
ayricahikiar ekonomik. ya da teknik olabilir. Bir diger ifade ile ayn-
caliklar tekel yaymeciliga durumunda rekidm gelirlerinin, lisans dc-
retlerinin ve en degerli kamusal mal olan yayin frekanslarim kulla-
nabilme ayricalig1 olabilir. Omegin Tirkiye’de TRT bu ayrlcahk]an
¢ok uzun yillar boyunca kullanmlgnr '
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" 3) Ulkelere gore farkliliklar gostermekle birlikte, belirli itke-
lerle cahisan sistemler, petiyodik kontrollerle kamu hizmeti yayinci-
lar icin bazi gereklilikiér ongormektedirler. Bir diger ifade ile kamu
hizmeti yayincihifim yapan profesyonelierin de sorumlutugu vardrr.
Bu sorumluluk, kiiltirel ve sosyal amaglarla baglantih olarak izleyi-
cinin gereksinimlerini karsilamak ve onlan tatmin etmektir.

" 4) Yayn igeriginin, yani hizmetin bittin niifusa ulasmast ge-
rekmektedir. Toplumun gogulcu yapisini yansitmal: ve herhangi bir
goriislin veya herhangi bir gikar grubunun egemenligi altinda ol-
mamalidir.

5) Yayin igeriginin gesitlilik ve yiksek kalitede olmasi, azin-
liklann kiicitk marjinal gruplann da temsil edilmesi yani onlara da
seslenebilmesi, haber ve politik konularin tarafsiz bir bicimde su-
nulmast gerekmektedir. Yani yurttaslara, yasamlar ve cemaatleri
‘hakkinda bilgili segimler yapabilmek igin gerekli olan enformasyon.
saglanmalidir. o ' o

" Yukarida da belirtildigi gibi bunlar, kamu hizmeti yayincilifl
yapma iddiasinda olan bir yayin kurumunun, asgari diizeyde yerine
getirmesi beklenen ilketerdir. Biitlin bu kurallarin en temel mantigl
izleyiciyi miisteri olarak degil bir yurtiag olarak tanimlamann fize-
rine kuruludur, Bu amacin temelindeki en 6nemli niyet, en bagmndan
itibaren politik, sosyal ve kiiltiirel konular {izerine rasyonel ve ay-
dinlatici tartismalarm vapilabilecegi killtiirel ve demokratik alarun
desteklenmesidir. Boyle bir yaklagim bizi kaginuimaz olarak kamu-
sal alan kavramna gotirmektedir. '

Kamu hizmeti yaymeiiga ve kamusal alan kavrami

Kamusal alan kavramu izerine son yillarda artan yogun ilginin, ka-
mu hizmeti yaymcihf kavramina da Snemli agihmlar sagladif
yadsinamaz. En azindan liberal diistincenin televizyon yaymcilig
icin uygun gordigl ve onerdigj, herhangi bir diizenlemeyt gereksiz
olarak niteleyen ve “diigiincelerin serbest dolagiom™ olarak formiile
edilen liberal yaklasim medya calismalarina kargl, kamu hizmeti
yaymncthgina kendisini savunmada Snemii bir agtlim sagiamigtir. Bu
aniamda kamusal alan tertismalar, gergekten kamu hizmeti kavra-
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‘mm1 dnemseyenlere, bitiin kamunun en deferli malmi yani yaym
frekanslanm kullanan televizyon yaymciligimmn neden kamu hizmeti
mantifim gbzetmesi gerektigi konusunda akademik argimanlar
sunmaktadir. Bu nedenle, kamu hizmeti yayincihi@ni savunanlar
Habermas’in gelistirdigi kamusal alan kavramina cok sey borglu-
durlar. o

Habermans’a gore, kamusa! alanin liberal model, refah devle-
ti icinde ileri endtistriyel kitlesel demokrasisine uygulanabilir degil-
dir. Kamusal alan, devletin genislemeye baslamasiyla ve Grgiitlen-
mis ekonomik ¢ikar gruplanyla birlikte, depetim altma almmaya
baglarmigtir.  Sdzkonusu bu gikar gruplan kamuyu giderek daha gok
dislayarak hem kendi aralarinda hem de devletle anlagmalar yapti-
lar. Bu anlamda medya, giiglendirme ve akileihik aktorliigiinden u-
zaklasarak, kamunun kenara itilmesine yardunc olan bir ara¢ haline
geldi. Akilci-elestirel tartigmayr ydnlendiren bir arag olma yerine,
kitle oyu’nu giidiimlemeye bagladi. Bdyle bir olusum ya da yapi-
lanma kacinilmaz olarak politikay: bir gosteri olarak tammiadi, sin-
dirimi kolay disiinceler dnerdi ve kamuyu edilgin tilketiciler haline
getirdi (Garnham, 1994: 107-108; Curran,1997: 141-142).

Kamusal alan kavramina iletisim alanmi ve kamu hizmeti ya-
ymcilig baglaminda ilk defa ele alan, ekonomi-politik yaklagirmin
Snemli diiginiirlerinden Gamham’dir. Diistiniire gére bir gazete ya
da bir televizyon kanal hem tecimsel hem de siyasal bir kurumdur.
Yaywn kurumlan, ya ortaklaga kararlastiriimns bir kurallar zinciri i-
¢inde kamusal haklarm: kullanarak eyleme gecen rasyonel yurttagla-
ra, ya da piyasanin goriinmez elinin yonlendirdigi aligveris motivas-
yonu ile gikarlan igin hak ve dzgirliklerini kullanan titketicilere
seslenecektir. Boylece kamusal alan kavrami bir yandan liberal yak-
lastmn Szgiir basin anlayigma dte yandan Marksist yaklagimin libe-
ral gelenek elestirisine meydan okumaktadir (Gamham, 1994: 108-
109). Oysa, kitle iletisiminin ticarilesmesi giderek onun kamusal a-
lanin bir arac1 olma karakterini bozdu, gazetelerin icerikleri safiglari
artirabilmek igin depolitize edildi, kisisellesti sansasyonel hale gel-
di. Alimlayicilara ise bir yandan medya Griinlerinin diger yandan da
medya kurumlarimin reklam kaynaklanm olugturan triinlerin titketi-
cileri olarak davranitmaya bastand: {Thompson, 1995: 244-245).
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Uygu!amada vaganan biitiin sorunlara karsin, Garnham kamu
hizmeti yaymciliginm yeniden degerlendirilmesi, yasatiimasi gerek-
tigi diisiincesini kamusal alana ve demokratik bir toplumun gerekle-
rine dayanarak savunmaktadir. Bu anlamda 6zellikle evrensellik ve
rasyonellik ilkelerini vurgulayarak one ¢ikarmaktadir. Garnham,
yurttaghigs bir ulus devietin sinirlan iginde belirli ulusal hak ve &z-
giirliiklere sahip olmak diye tammlamaktadir. Demokratik bir zo-
runluluk olarak yurttaglar, kazanan tarafta da olsalar kaybeden taraf-
ta da olsalar demokrasilerde oy kullandiktan sonra ya da bir karar
verdikten sonra bunun sonuglanna katlanabilmesi ve sorumlulugu
iistlenebilmesi icin, oncelikle ilgili konu hakkinda yeterince bilgi-
lenmesi gerekmektedir. Kamu hizmeti yayincthgim demokratik ‘bir-
toplumun gereklerinden hareketle degerinin yitkseltilmesini-savunan
Garpham Britanya’daki BBC modelini dnemsemektedir. Britan-
ya'daki biri ticari, digeri kamusal olmakla birlikte her ikisi de kamu
hizmeti ilkeleri cercevesinde yayin yapmaktadir. Kamu hizmeti ya-
yincili ile kamusal alan iliskisi ¢ok agik bir bagint dizerinden ku-
rulmaktadir: Kamusal alanin geniglemesi ve demokratik katilimin
yolu ancak kamu hizmeti yayincih# hizmetinden geger (Garnharn,
1994: 112-113).

Habermans’mn kamusal alan kavramindan yola ¢ikarak med-
yay1 “serbest diigiince pazart” olarak goren liberal ¢oguleu gelenegt
elestiren Curran’a gére, bu yaklagim siyasal ve bilgibilimsel diizey-
de artik gegerli degildir. Curran medyanin temsil aktoril olarak ha-
reket etmesini, toplumdaki cesitli gruplann farkli goriigler ortaya
koyabitmelerine olanak verecek bigimde yapilanmas: gerektifini be-
lirtir. Diisiinir, aym zamanda simdiye kadar gelistirilmis belki de en
iyt demokratik bir medya sistemi i¢in islevsel aym zamanda uygu-
lanabilirligi cok yiiksek bir model gelistiriyor. Curran, tarafsiz bir
bélge olarak nitelenebilecek ve iginde kamu yararim etkileyebilecek
her tiir bilgiye erisimin saglandig, dzglir tartisma ortamimn deviet
tarafindan denetim altina alinmadidt ve daha da dnemlisi bu tartis-
malara katilan kisilerin de esit konumdan katildigi bir kamusal alan
modelini tahayyiil etmektedir. Bdylece insanlar bu kamusal alan i-
cerisinde toplumun gelisiminin nasil bir seyir izleyecegini akilci tar-
tigma siirecieri aracihf iie ortaklag.a belirierier ‘ve bu da dogai oia-
rak hikiimet politikalarin: bigimlendirir. Medyanin bu sfireci kamu-
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sal bir tartiyma arenas: haline getirmesi, birey yurttaslart kamuoyu
bigiminde bir kamusal organ halinde yeniden kuracak bir islev {ist-
lenmesi gerekmektedir (Curran, 1997: 141- 142) Liberal diistincenin
Ongdrdigt gibi kurallardan anndmirm$ yani hichir diizenlernenin
olmadiy bir medya sektdriinde yine liberal diisiincenin Snerilen
medyanin kamu gozciisii olmas: hem olanaksiz hem de birbiriyle
- ¢elisen argiimaniardir. Kamu gozciisii bakis agis1 her ne"kad_ar med-
yaya kamunun gikan adina hikiimeti izlemek, kamuyu korumak i-
¢in hiikimetin agiklarmi, yolsuzluklanm ortaya ¢ikarmak gibi bir
islev yiiklityorsa da, yani bir diger ifade ile medyay: dérdiincii giic
olarak konumlanduriyorsa da, ileri demokratik topiumlarda oldugu
gibi bir diizenleme yapilmaksizin bunun gergeklesmem mimkiin
- degildir.

Garnham, kamusal iletisim alaninda koklt degisikliklerin ya-
sandigint, sézkonusu bu degisiklerin de piyasa tarafindan karakteri-
ze edildiginin altim gizmektedir. Artan ozellestsrme ile birlikte, pi-
yasa enformasyon zenginleri ve enformasyon fakirleri diye ikili bir
yapt olusturmustur. Zenginler yiiksek fiyatlar 6deyerek dzel enfor-
masyona ve kiiltlirel hizmete ulagabilirlerken enformasyon fakirleri
ise ancak homojenlestirilmis eglence hizmetine ulagabilmektedirler
(Garnham, 1994: 104-105). Aynt konumdan ve aym: konuyu ele a-
lan Murdock ve Golding (1989), teknolojik gelismelerin iddia edil-
dig] gibi hi¢ de herkesin esit derecede her tiirli enformasyona erise-
bilecegi anlamina gelemeyeceBini vurgulamaktadir. Diiséniirler,
yurttaghik anlayisinin, demokratik siiregleri ve bu baglamda kiiltiirel
farklihklart da igermesi gerektigini belirterek, bir toplumda yurttas
olabilme kogulunun ancak gerekli bilgilenme kosullarina sahip ol
makla miimkiin olabileceginin alttm ¢izmektedir. Diger bir ifadeyle

. Ozglr iletisim ile yurttaglik arasinda olmazsa olmaz ve dogrudan bir
iligki vardir. Bu iligkiyi ii¢ sikte agiklamak miimkiindiir: 1) Insanla-
nin gerekli enformasyon, tartismalara, tavsivelere ve ¢dziimlemelere
erigebilmeleri, bdylece ne tiir haklara sahip olduklann: ve bu hakla-
rimi nasil kulianacaklarinm bilmeleri, aynt zamanda medyadaki tar-
tismalarda nitelikli bir katilim ile temsil edilmeleri: 2} Politik tercih-

* leri igin gerekli her tirl bilgiye sahip olmalan ve tartigmalarin y6-

niinlin deZistirebilecekieri i inancina sahip olmalar; 3} Merkezi ileti-
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sim sektoril i¢inde kendilerinin temsil edildikleri inancina sahip ol-
malilar (Murdock ve Golding, 1989: 183-184).

Oysa biliyoruz ki ticari yayinctlik ne kadar desteklenirse des-
‘teklensin homojenlesmesini engellemek miimkiin degildir. Btin
ticari televizyon kanallarinda aynt“saatte benzer programlar -ve en
dusiik dizeydeki ortak paydadan olusan yaymtardan- olusur. Oysa
kamu hizmeti yayincithigim yapan kurumiann izleyiciye en yararll
olma kaygisi vardir. Serbest piyasa basansizhiklanm ancak gerekli
diizenlemeler ve gergek anlamda kamu hizmeti yapan bir kurumun
olmas: ile agmak mitmkiin olabilir (Geray, 2005: 170-171). Kisacasi
ticari yaymncihk, yurttaghk anlayiginun gerektirdigi demokratik si-
regleri olugturma potansiyeline sahip degildir.

Her ne olursa olsun kamu hizmeti yaymeilig alanindaki &-
zerkligin en dnemli savunucusu ve koruyucusu hig kuskusuz kamu-
sal destektir. Bu da nereden bakarsaniz bakin kamunun duyarl: olup
olmadigina, nasil bir biling diizeyine sahip olduguna, sadece bu a-
landa degil, kamuyu ilgilendiren her tiir durumda sahip oldugu ge-
lenege baghdir. Bir diger ifade ile genel otarak eger toplum demok-
ratik bir toplum ise ancak bdyle bir duyarhihktan sz etmek miim-
kiindiir. Elbette kamu hizmet vayinciliginin dntindeki zortuklar sa-
dece bunlar degildir. Kiiresellesme ile birlikte gligienip palazlanan
ticari yaymcihik kamu gikarina ve kamu hizmeti yayinciligina mey-
dan okuyor.

Kamu hizmeti yayancihig ve ticari yaymeik

Televizyon yaymeili alaninda ticari yayincihik hakkinda konugur-
ken kugkusuz séze kiiresellesmeden baslamak gerekir. iletisim ala-
nindaki zellestirmeyi anlamanin belki de tek yolu kiiresellegmenin
nast] bastadigim bilmeden gecer. Kitle iletisim alanim yonlendirer,
diizenleniglerin belirleyen ilkeler, disiinsel temeller ve utagilan
normatif diizen Batr’'nin kapitalist toplumlannda toplumsal yasami
belirleyen gene!l ekonomik, siyasal, kilttrel dinamiklerle belirlen-
mistir. Ama bu gene! dogrultu cercevesinde her ulusal bigimlenme
kendi 8zgin kogullan iginde bicimlenmistir. Bir diger ifade ile kiire-
sellegme siireci, karma bir yaysncitik rejimini adeta dayatoushit. Arn-
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cak televizyon yaymncihigt alamint kékten etkileyen kiiresel etkenleri
akilda tutarak, yasanan gelismeleri anlamlandirabiliriz. Bilindigi gi-
bi kapitalizmin en iyi yetenegi krizleri asabilmesidir. 1970’lerde i-
¢ine girdigi ve simdilik son krizi kiiresellesme olarak adlandirip pa-
ketleyerek asnugtir. Kriz oncelikle lider iitke ABD de basladifindan
onlem olarak deviet eliyle 6zellikle askeri amaglt olmak iizere tele-
komiinikasyon, hava ulagimi, bankacilik ve radyo-televizyon yayin-
cilik alanina ciddi yatinmlar yapitarak bu alanlann dncelikli alanfar
haline gelmesi saglanmistir. Boylece ABD igin iletisim ve elektro-
nik sektoriinde ileri teknoloji kullanmak kendi konumunu diinya &1-
¢edinde tammlamgt bakimindan 6zel bir anlam daha tasimaktadir.
Bu politika dinya kitle iletisim alaruna deregiilasyon olarak yansi-
mustir. Béylece ABD kitle iletisim alaninda lider konumda, olabile-
cektir (Alemdar ve Kaya, 1993:12-14). Bdylece her tilkede. farkl
sekilde uygulanmaya konsa da ticari yayincihi@in sorgusuz sualsiz
hakim bir konuma gelmesi ve kamu hizmeti yayincihgimin giderek
kenara itilme siireci baslamis oldu,

Murdock ve Golding’e gére kamu yayincilifinin geleceginin
belirsizligi dijitallesme ve yakinsama degil, son derece saldirgania-
san tecimselliktir (Murdock ve Golding’den sktaran Mutlu, 2001:
73). Distiniirlere gore, piyasalagma genel siirecinin bes boyutu bu-
lunmaktadir. Ozellestirme bunlarm ilki olup, kamu iletisim varlikla-
nmn dzel yatirimeilara satilmasim dile getirmektedir. Rekabetin 6-
zendiritmesini ve artirlmasim ifade eden liberallesmé bu siirecin i-
kinci boyutudur. Kamu hizmetini gergeklestiren kurumlarin piyasa
kuraltanina gore yeniden bigimlendirilmelerinin $zendirilmesi, piya-
salagmanin {iglincl boyutudur. Dérdiincii boyutu ise yaymcilara ya-
yin yapma imtiyazinin, ézellikle dagtim kaynaklanmn, ruhsat yeri-
ne acik artirmayla tahsis edilmesidir. Son ve beginci olarak yayinci-
hk alanim ve faaliyetlerine tanumlayarak kurallara baglayan diizen-
leme sistemindeki sirketciligi Gzendirecek sekilde kisitlamalarn
kaldiniimasi girigimlerini saymak miimkiindir.

Piyasalasmanin ilk boyutu olan ve dzellikle radyo televizyon
yaymcilifimn dzellestirmesi, kamu hizmeti yayinciligi kavram bag-
laminda degerlendirdigimizde, ¢ok seslilik iddiasiyla yola ¢ikmus
oisa da bu iddiamin her yerde hayat buldugunu sdylemek ¢ok giig.
Radyo televizyon yaymalifi alaninda ticari televizyon yaymciigr-



30 kdeniz {niversitest Hetisin Fukiiltesi Dergivi, 207/5

nin piyasasiun liberal yaklagimin dngérdiigii gibi islememesinin ge-
sith nedenlerinden ya da basansizhiklanindan s6z etmek miimkiin-
dir. Bunlardan birincisi bagibog birakilmis piyasamn tahsis verimli-
ligini yerine getirmesi anlamma gelir. ikinci piyasa basarsizhigs ise
verimlilik diginda toplumsal hedefléri piyasamn gergeklestirememe-
si anlaminda kullanilmaktadir. Bu hedefler arasinda siyasal demok-
rasinin saglapmasi, erigim demokrasisinin saglanmast, toplumsal
dayamgma veya AB'nin Avrupa kimligi olarak kavramsallastirdig:
ulus-deviet kurmak/giiclendirmek gibi hedefler olabilir. Bir diger
neden ise “asimetrik enformasyon” olgusu olarak adlandirlabilir.
Yani izleyici ve dinleyiciler yayin: bilgi edinmek ve eglenmek gibi
amagclarla izlemek istemesine karsin, izleyecekleri igerigin gercek-
ten kendi istedikleri olup olmadigam- bilememektedirler. Eger bunu
anlamalan i¢in sdzkonusu Urlintin tamamim goérmeleri ya da dinle-
meleri gerekiyorsa bunu ¢oguntukla denememektedlrier (Doyle’den .
aktaran Geray, 2005: 166).

Son derece Snemli bir dier piyasa basanisizhif da dissalliklar
olarak- adlandinimaktadir, Digsallik, Ggiincii taraflara yiiklenen ma-
liyetler veya faydalardir. Serbest pazarmn iyi sonuglar vyaratacag
beklentisinin temelindeki nedenlerden birisi iireticiyle tiiketici ara-
sindaki aligverisin diger taraflari etkilememesidir. Oysa doktora
gitmek yerine kocakart ilaglarnni kullanmayi 6zendiren ya da dneren
bir televizyon programi sonuglar daha pahali toplumsal maliyetlere
neden olur. Programlardaki giddet diizeyleri, siddet korkusunun top-
luma yayilmasina neden olur ve c¢iddi toplumsal maliyetler yaratir.
Bu nedenle de diizenleme yapilmamus yayin piyasasinda, kaynaklan
verimli tahsisi beklenemez (Geray, 2005: 166-167).

Kamu hizmeti yaymecihgini cagdas demokrasilerin bir geredi
olarak ele alip tartigan ve ticari yayincihiga kars: olanlanm savlarm
siralayan bir diger diistmiir John Keane’dir. Bu anlamda pazari eles-
tirenler daha cok segenegin daha iyi degil, daha k&tit anlamina gele-
cegini savunmaktadiriar. Ucuz yapimlarin ve tekrarlanin biitiin saat-
- leri iggal edecegi, sonu gelmez dizilerin ve eldeki malzemenin tem-
cit pilavi gibi 1siuzimasindan olusan bir yayincilik ortaya cikacaktir.
Ustelik pazar fetisi yalmzca tekelci egilimleri beslemekle kalmuyor,
iletisim pazarina girmek isteyen potansiyel Greticilerin cesaretini de
kirmaktadir. Yani pazar aslinda hem yarigmaye kapah hem de alan-
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daki yatinmeilarin ok kolay pazari terk etmelerini neden olabilecek
kosutlardan olusmustur (Keane, 1992: 70-91).

Biitiin bu piyasa basansizliklari gidermek icin kullamlan tek
sey kuskusuz alanda gerekii diizenlemelerin yapilmas: ya da yayin
kurulusunun kamusal sahipligidir. Duzenleyici kuruluglar bilindigi
gibi hem igerik olarak hem de yapisal diizenlemeler yapmaktadiriar.
Radyo televizyon yayincilig: diizenleme yapilan en dnemli alan ola-
rak basarili olmasi da ancak bu diizenlemeler ile mamkiin olabil-
mektedir. Yayinciltk alamn: diizenleyen kuruluglar hemen her iilke-
de, Turkiye i¢in bunu sdylemek gii¢ olsa da, nemli ve islevsel ku-
rumlar olarak alamin gerekli diizenlemelerini yapmaktadiriar. Boy-
lece kusursuz olmasa da kamu hizmeti yaymncilign hukuki ve de-
mokratik bir toplumsal yapi tizerine temellendirilerek islevselles-
mektedir. )

- Katkinma igin Ekonomik Isbirligi (OECD) 6rgiitiine iive iilke-
lerde geleneksel yayincihik alamindaki diizenlemelerin hedefleri ve
bu hedefleri gercektestirmek igin kullamlan ydntemlere bakildiginda
hem ticari yayincilifin diizenlenmesini hem de kamu yaymeihginin
finansmamimt igerdigini gérmek mimkiindir. Yirmiden fazla iilke-
nin dye oldugu OECD’nin hedeflerine baktigimizda; a) medyadaki
gorislerin coguiculugy, b) kiiltirel gesitlilik ve ulusal kimlik yamn-
da ticari yaymneihgin tiirdeslesmesinin engellenmesi, ¢) program ce-
sitliginin saglanmasidir. Buna verilecek en iyi 6rnek ABD"deki sis-
temdir. Genellikle bilinenin tersine kamu hizmeti yayinciligina ilis-
kin ilk diizenlemeler orada yapilmistir. PBS bagh olan TV kanalla-
rmim sayis1 170, radyolann sayisi ise 500 gibi son derece yitksek bir
sayidir (Geray, 2005:167).

Kisacast kamu hizmeti yaymnciligimin gerekliligini iki temel
unsurdan olustugunu sdylemek miimkiindiir. Birincisi, cogulcu de-
mokrasinin gergeklesmesi i¢in yurttaglarm gelismelerin her yéniini
bilme hakks vardir. Ikincisi yaymlarin belli ¢ikarlara yonelik olma-
mastdir. Oysa ticari yaymnciiik ve sahiplerinin tutumu her an sorun-
lar ¢ikarmaya g¢ok uygundur. Kamu hizmete yayincithgimn kars:
kargtya kaldigs bu sorunlarin en 6nemli nedenlerinden birisi kiiresel-
lesme ve kiiresellesme siirecinde bir anlamda motor gérevi iistlenen
teknolojik geligmelerin dénistiirilerek kullanma yetisinin eksikligi-
dir,
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Kamu hizmeti yayircihi@ ve yeni teknolojiler -

Ne yazik ki kamu hizmeti televizyon yayinciligi sadece ticari tele-
vizyonlarla miicadele etmiyor. Aym zamanda yeni dijital teknoloji
ile de miicadele étmesi gerekmektedir.- Diger alanlarda oldugu gibi

televizyon yayinciigi alaninda da sonsuz -olanaklar sunan dijital . .

teknoloji. kagimimaz olarak oncelikle kamu hizmeti yaymeilifium
hedef almaktadir. Her ne kadar dijital: yaymcihk, radyo televizyon
yaymcilik yapisimt kokten degistirme iddias ile yaymciligin bu yeni
teknoloji ile interaktif hale gelecegini iddia etse de (Capl1, 2001: 79-
81), iletisim teknolojileri ve yeni medya {izerine tahmin yapmann -
riskHi bir is oldugunu biliyoruz (Atabek, 2007a). Bu nedenle de ka-
mu hizmeti yaymcihgina gerek olmadig gibi bir iddia ortaya ¢iksa
da en basindan beri tartisugimiz gibi- kamu hizmeti yaymmeiig: gil-
niin birinde va da belirii kogullar gergeklestifinde misyonunu ta-
mamnlaytp bir kenara ¢ekilecek kavram-degildir. Ozellikle Turkiye
gibi filkeler olmak {izere ama hig¢ kuskusuz gelismis demokrasilerde
de kamu hizmeti yaymecih misyonunu tamamlayabilir bir yayinci-
lik anlay1s1 olarak gorilmemelidit.

Karasal televizyon endiistrisindeki en 6nemli geligme, Bati
Avrupa’da son yillarda hizla artan dijitallesme oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Yeni yayin teknolojisi analog sinyallerin yerine mobil
telefonlar ve internet gibi gesitli ortamlarda kolaylhikla kullarulabilen
dijital sinyalleri gegirmektedir (Tirkiye Izleme Raporu, 2005: 79).
Atabek’in de altim ¢izdigi gibi analog televizyon yaymcilifindan
dijital televizyon yayincilifima gegisin dnemli bir iktisadi: boyutu ol-
dugunu unutmamak gerekir. Bu nedenlerle gerek frekans tabsis -
planiarinin yenilenerek spektrum kullanimmimn diizenlenmesi, gerek-
se de karasal frekansiardan ve kablo lizerinden yapilacak dijital ya-
ymnlarin alinmasina yénelik cihaz Gstii alici kutular ve nihai ¢ozim
olan tlimiesik dijitai televizyon alicilant iiretiminde gecerii standart-
larn belirlenmesi oncelikli konulardir. Analog televizyon yaymeili-

81 igin frekans ihalesi yapilamamasindan medya kuruluglan dzellik- - - o
le de frekans talebi fazla olan biiyilk medya kuruluslan bayik ka- . -

zanglar saBlarken kamu ise kayba ugramistir (Atabek, 2007a).




Poyraz: Tiirkiye'de Kamu Hizmeti Yayincdige.. 33

" Hig kuskusuz kamu hizmeti kavraminin bir ahliamda sahibi o-

lan Avrupa’da, AB bu konuda gerekli diizenlemeleri vaptigim soy-
lemek ¢ok miimkiin degii. Bazi dizeniemeler yaptimis oisa da, ge-
-+ nellikle fiye tlkeler bu diizenlemelere uyup uymama konusunda
serbest birakalmistir. AB gibi geliskin bir yapilanmanin bu konuda
diizenleme yapmams olmas: istelik yapilanlar konusunda da iiye
iilkeleri serbest birakmg olmas: ashinda aym zamanda bir tercih
yaptifi anlamina da gelmektedir. Bir diger ifade ile AB, genel dF-
mokratik haklar konusunda son derece titiz davransa da, en dnemli
demokratik haklardan birisi olan iletisim hakk: i¢in aym derecede
titiz davranmamaktadir, :

Bu anlamda Avrupa’daki ulus devietler dijital yaymncilik hak-
kanda gerekli diizenlemeleri yapma konusunda ¢ok daha istekli g6-
riinmektedirler. Britanya’da dijital TV hakkinda-ateshi tartismalar
yapilmaktadir. 1999 yilinda Kiiltir, Medya ve Spor Bakanhg iki
hedef belirlemistir. Bunlardan ilki 2006-2010 arasinda dijital tele-
vizyona gegisini saglamak ve ikinci amag ise kamu hizmeti yayinci-
l1gmin, Britanya’mn dijital yaymcailifinin kalbi olarak, esas1 olarak
devam etmesi. Bunlar 2000 yilinda Communication White Paper’da
(DCMS, 2000) tekrarlandi. White Paper’da igerifin diizenlenmesi,
finansmammn dlzenlenmesi, kamu hizmetinin yayincihigmm fi-
nansmani, ¢apraz medya sahipligi, uzun dénemde sektdriin finans-
mam ve dijital sistemin Britanya’da nasil stirdiiriilebilir olacag gibi
konular diizenlenmistir. 2001 den itibaren C4, ITV’yi de kapsayan
kamu hizmeti yaymcilifinin fonlarnda énemli azalmalar olmugtu.
ITV 2002 yilinda ¢tkmeden &nce ¢ok ciddi kayiplar vermistir.
2001-2002 déneminde, ekonomik ve ticari olarak dijital televizyo-
nun glivenilmez oldugu anlagiimis ve siirdiirilebilir olmadig igin
bircok kanal batmstir (Born, 2003: 774). Bununla birlikte Britanya
bu alanda dncii olma iddiasinda olmak icin, olduk¢a hirsh bir planla
yoluna devam etmektedir. Aym sekilde Britanya bagbakami Tony
Blair, Britanya’min diinyanin atdlyesi haline geldifini, nasil gemi
yapimi, madencilik ve air sanayi gibi alanlarla endistriyel devrime
" Onciiliik ettiyse simdi de yeni iletisim teknolojileri ve yaraticalik ola-
‘rak tammlanabilen ikinci devrimin ortasinda oldugunu belirtmekte-
dir (22 Temmuz 1997 The Guardian’dan zkt. A.Brown, J. O’Conno
ve 3. Cohen, 2006: 438).
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Britanya disinda {talya, Fransa ve Almanya gibi AB'nin 6nde
gelen iilkeleri cesitli diizenlemeler yapmus ve dijital televizyon ya-
yinciliinin ne zaman uygulanmaya konacagma dair hedefler belir-
lemniglerdir. .

Yeni medyalara daxr altl (}12]1meSI gereken kastas, ulus devletin
her bolgesinin ve her yurttagimn parasiz olarak yeni enformasyona
ulasma hakkimin geregi ofarak, erisimde demokratikiik ilkesidir.
Giinki geleneksel yaywncihk yeni medyalarla birleserek gelisirken,
izleme basina 6deme uygulamalarimin giderek yayginlasmasi nede-
niyle “paran kadar bilgilenme” egilimi, ¢ok olaganms gibi benim-
senmektedir. Bu noktada hi¢ kuskusuz devreye bilgi toplumu tar-
tismalarinda “bilgi yoksullar™ ve “bilgi zenginleri” ayrimt biitiin
gerceklizi ile ortaya gikmaktadir. AB’nin konuya iligkin son diizen-
lemeleri kamu hizmeti yaymcilifina bu gelismeler karsisinda da so-
rumluluklar yiklemektedir. Bir diger ifade ile teknolojik olanaklar
her ne olursa olsun herkesin 6deyebilecedi ya da parasiz olarak, ge-
rekli bilgiye erismesi mutlaka miimkiin olmalidir. Bu baZlamda,
Avrupa Komisyonu bildirisi olan e-Europe 2005 belgesinde en te-
mel ilke olarak, sayisal televizyonu biitiin yurttaglarin bilgi toplumu-
na erisiminin bir araci olarak tammlanmaktadir (Geray, 2005: 174-
175). Biitiin bunlar eninde sonunda AB’nin yaptirim giici ile siurh
kalmaktadir.

Geleneksel karasal yaymctlifin, sayisal aglar ve sayisal aklin
katilimuyla giderek yeni medyalarla birlesmesi sonucu melez sis-
temler ortaya ¢ikmaktadir. Bu sistemlerin yeni birikim diizeniyle
uyumlu bir bigimde iglenen icerigi parayla sunma firsatlan yaratma-
st 56z konusudur. Bu sistemlerde izleme basina 6deme milmkiin bir
duruma- geldikge, yani geleneksel yaymeihgin kamu malt niteligi
ortadan kalktiginda, piyasa basarisizhiklarinin da tistesinden geline-
cek diye bir garanti yok. Bu realiteden yola ¢ikarak artik piyasa ba-
sarisizligin ortadan kalktifiu bu nedenle de herhangi bir dizen-
lemenin ve aym sekilde kamu hizmeti yaymeihgimin finanse edil-
mesinin gereksiz oldugunu savunan ongdriilerin ideolojik oldugu
aciktir. Sayisal yaymciligin cok dnemli olanaklar saglacig tartigma-
siz olmakla birlikte, yaym kurumlarimn politikalarm belirleyenlerin
amaglanm, gikarlannt ve niyetlerini gbz ardi etmek imkansizdir.
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Avrupa Birliginin kamu hizmeti yaylnélllglna yaklasim

_Kamu hizmeti yayinciligi son on yilda, hem Avrupa Birligi bagla-
minda, hem de ulusal devletler diizeyinde ¢ok tartisilan bir konu o-
larak Snemini siirdiirmektedir. Bu tartismalann bircogu, ticari tele-
vizyon yayinciliginin dayatmasi sonucu yapilmaktadir. Programia-
rin liberallegmesi, yerel piyasamin olusmasi, tekellerin yikilmas: gibi
gelismeler AB tye filkelerinde kamu hizmeti.yaymcilifimn nasi
olmasi, ne tiir misyonlar tistlenmesi gerektigi ve finans1 konusunda
ciddi tartismalar yapiimasina neden olmustur. Kamu hizmeti yayin-
ciligs yeni teknolojik geligmeler ile birlikte daha tartigmali bir kav-
ram haline gelmistir. Bunlar sadece deviet kontroliiniin kaldirnilma-
sint mesrulagtiran nedenler degil aym zamanda farkli sektérler ara-
sinda sirtan bulamklastiran ve kanal sayisiin artmasiyla birlikte,
gorsel-isitsel alanda rekabeti artiran teknolojik yakinsamalardir.
Aym zamanda pazar giigleri televizyon hizmetinin gerceklesmesin-
de en iyi mekanizma olarak gdriilmektedir. Boylece medya, devlet
yardimlarimin siki bir bigimde diizenlenmesinden kurtulmak igin bir
mesrulastirma zemini olusturmaktadir. Bu anlamda .telev:zyonun bu
yeni kosullarda demokratik ve sosyal islevierini yerine getirip ge-
tirmeyecegi konusunda bazi tartismalar yapimistir (Harrison ve
Woods, 2001: 477-478).

1997 Amsterdam Protokolii, Avrupa Komlsyonu nda (AK)
kamu hizmeti yayincihiginin suurlandiriimasy talepleri yikselinceye
kadar bu protokol kamu hizmeti yayincilifini savunan bir protokol
olarak degerlendirilebilir. Ciddi tartigmalar yiirGtiildiikten sonra bu
metindeki belirsizliklerin giderilmesine iliskin gereksinim ortaya
ctkmustir. AK 2001°de konuyu agikliga kavogturmustur. Bu degisik-
lik baglaminda AK, kamu hizmeti yaymciligimn diger mal ve hiz-

" metlerle aym kefede degerlendirilemeyecegi, dzgiin yapisuun ve

“sosyal 6neminin alt1 gizilerek vurgulanmustir. Amsterdam Protokolii
fiye iilkelerin kamu yayincilifina devam etmesi igin piyasa disinda
gerekli kamu fonlan saglamasi gerekliligini, kamu yayinciligimn
vazgec;dmez ve yagamsal dnemi nedeniyle Avrupa Rekabet Yasa-
si'nin bir istisnas: 0|dugu hitkmiind tag:imakiadir. Ote yandan AB
Amsterdam Protokoli ile kamu hizmeti yayincih@im yapan kurulus-



36 Akdeniz Dniversitesi Hetiyim Fakiiltesi Dergisi, 2007/6

larin hikiimetlerden bagimstz olmalanm da temel ilke olarak be-
nimsemektedir. Bu nedenle de bu kuruluglann parasal kaynaklarin
saglanmasinda en ¢ok vurgulanan ilke seffaf, gliclii ve istikrariy ol-
mastdir. Ay sekilde Komisyon kamu finansintn yayincilik piyasa-
sinda serbest ticareti bozdugu iddiasindan hareketle sadece belirli
kogullarda izin venieb1leceg1m belirtmistir (Coppens ve Saeys,
2006: 265-267; Tirkiye Izleme Raporu, 2005: 121):

1) Kamu yaymncilarirun gorevlennm kesin ve resmi olarak ta-
nimianmasi ancak {iye iilkelerin bu gorevieri nasit uygulayacaklan
konusunda serbest olduklar;

2) Komisyon, bu gérevlerin bir ya da daha fazla kamu yayinci-

sina resmi olarak teslim edilmesini ama lisans ya da kamu servisi
sozlesmesiyle, ulusal ajansin uygulamalarinin kontro!l edilmesini
onermektedir; '
“ " 3) Uye iilkeler kamu hizmeti yayncihiginin nasil finanse edile-
cedini belirlemede serbesttirler. Ancak, yaymcilara hangi tir aktivi-
telerin kamu hizmeti oldugu hangilerinin olmadizt agikga ve kesin
olarak belirlemelidirler. Ayrica kamu kaynaklan tahsisi konusunda
kesin olarak seffaflik olmast zorunludur.

Komisyon agtkca bu konuda yapilan tartismalara girmekten
cekinmekte sadece bu konuda {iye iilkelere bir teme} sunmakla ye-
tinmektedir. .

Avrupa Komisyonu Ekim 2001°de yaymnladif bir genelge ile
bu kamusal fonlann nasil ayrilacagim konusunda da hitkiimler ge-
tirmistir. Genel olarak 1isans ticretleri ve her tiirlii parasal aktarmalar
yamnda, kamu yaymcist i¢in saglanan indirim ve muafiyetler devlet

yardim olarak adlandirilmakta ve kamu hizmetinin gergeklesmesi
i¢in yapilmas: gerekli harcamalar olarak tammlanmaktadir. Uye iil-
kelerin yapacag harcamalar konusunda bir sir getirmemistir. Bu-
rada onemli olan unsur kamu yaymneisinm kamu hizmeti geregi va-
pacad faaliyetlerin genel olarak piyasaya 6zel firmalann girigini
engellememesi hitkmii yer almaktadir. Amsterdam Protokoli’ne ba-
kildiginda kamu hizmeti yaymmhgmn gerekhhgl su gerekgelerle
savunulmugtur: 1) Erisimde evrensellik, 2) Igerikte demokratiklik 3)
icerikte cesitlilik ve farkhlik 4) Cogulculuk (Geray, 2005: 174-175).

AB kurumiarinin bu alanda yarg yetkisinin bulunmamasi ne-
denivle, medya ¢oguleulugunun korunmas: {iye filkelerinin glrevi-
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dir. Medya yogunlasmasina dair higbir AB dlciti yoktur. Ancak
AB diizeyinde, yaymcihk alamndaki cogulcu yapuun, pazardaki ha-
kim konum ya da medya sirketlerindeki ortaklik pay: nedeniyle teh-
likeye girebilecegi durumlarmn snlenmesinde Toplulugun rekabet
hukuku hitkiimleri temel alinabilir. I

Amsterdam Protokoli’niin diginda iki Snemli geligmeden s0z
edilebilir. Bunlarin ilki kuskusuz Avrupa’da gorsel-igitsel alanda i-
cerik sektorii Giimrikler ve Tarifeler Genel Anlagmasi (GATT) g6-
rismeleri gergevesinde, kuresel diizeyde ticarilesmesidir. AB bu a-
landz ABD ile rekabet edebilmek igin bu sektdre ¢ok dnem vermek-
tedir. Pazan ABD’ye kaptwmamak icin ticari yaymnciligin dntnti
acmakla birlikte, kamu hizmeti yayinciligimn bagimsiziigim da ko-
rumaya ¢alhgmaktadir.

Ancak genel olarak AB politikalarinin ciddi elegtirilere maruz
kaldigin- s6ylemek miimkindiis. Baslangicta ortak bir Avrupa kiil-
tiirli insa etme hedefi daha sonralar1 var olan kiiltiirel cesitliligi ko-
rumu sekline donasti. Tegvik programlart ve Avrupa televizyon ka-
nallar: gibi gesitli yontemlerle strdiiriilen kiiltar agiehikl politikalar
ise hedeflendigi gibi basarih olamayinca, daha ekonomik merkezli
politikalara‘aglrhk verildi. Avrupa’'nin televizyon yaymcihifina ilig-
kin politikalan ciddi elestirilere maruz kaldi. Bu elestiriler 6zellikie
ticarilesmenin artmasi, kiiglik Avrupa iitkelerini olumsuz etkilenme-
si, kamu hizmetini neredeyse hi¢ desteklememesi, hizla degisen, di-
jitallegen ve yondesen medya endistrisini gerektigi gibi diizenleme-
digi, 6z diizenlemeyi tesvik- ettigi, biyilk sermaye gruplarmn bir-
lesmesinin ve yogunlagmasinin karsisinda gerekli dnlemleri almaya-
rak, icerigin diizenlemesini lye devletlere birakarak gogulculugun
giivence altma alinmast konusunda yetersiz kalmasi noktalarinda
yogunlasmaktadir (Gencel Bek, 2003: 50-51). Biitiin bu elegtiriler
nedeniyle, en azindan Turkiye igin, demokratiklegme anlaminda
ABR’den beklenen islevin kamu hizmeti yaymcihig konusunda, bek-
lenemeyecegine dair ciddi karamsarliklar vardir. -



38 Akdeniz Universitesi Hetisim Fukiiftey Dergisi, 2007/5

‘Tiirkiye’de kamu hizmeti yaymcihg peden tartisiimiyor?

Tarkiye'de 6zel televizyon: yaymi 1990’mn basinda Almanya’dan
uydu aracilipr ile yani korsan olarak basladi. Kisa siirede by yGatem
tutuldu ve gok sayida 6zel televizyon, hicbir diizenleme olmaksizin
diledi&i. gibi yayn yapmaya bagladi. Ik birkag yilda ticari televiz-
“yonlann sayisi 100’e radyolann say1st ise 500%e ulastr. Yaklasik
dért buguk -yil sonra “Radyo ve Televizyon Kurulus ve Yayinlan
Hakkinda Kanun” 13 Nisan 1994-yilinda kabul edildi. By kamnla
ticari yayinlari dizenlemek tzere Radyo Televizyon Ust Kurulu
(RTUK) adyla bir kurum olugturdu. RTUK frekanslars tahsis et-
mek, yayincilara lisans vermek ve yayinlarin yasaya uygunlugunu
izlemekle yiikiimliiydii. Ne yazik ki bu yasamn hicbir sorunu ¢cOze-
medigi kisa siire sonra anlagildi. Bugiin hala tiim karasal radyo ve
televizyon yaymlan herhangi bir lisans olmadan yani korsan yayin
Yapmaya devam etmektedir. Bir diger ifade ile’ son derece degerli,
pahalt ve kamu mah olan frekanslar &zel televizyon sahipleri tara-
finda adeta istila edildi (Turkiye izleme Raporu, 2005:199). 14 mil-
yondan fazla televizyonlu haneyle, Avrupa’daki en biiyiik yayincilik
pazarlarindan birisine sahip olan Tiirkiye, sadece u¢ biiyiik akt6r ta-
rafindan kontrol edilmektedir. '

' Bunlar arasinda hi¢ kuskusuz Dogan grubu nerédeyse piyasa-
min biiyiik bir bsluminii tek basina kontrol etmektedir. Aslinda pi-
yasadaki oyun ve kurallan coktan belirlendiginden piyasa paylarini
s6yleyebilmek ¢ok zor. Bu-anlamda son bir iki y1l iginde TMSF nin
elinde olan Star televizyon kanali Dogan grubu tarafindan satin a-
linmustir. Piyasadan cekilmek durumunda kalan, piyasa pay: ania-
minda olmasa da beili bir ideolojik yaklagim nedeniyle énemli bir
konuma sahip olan ve 6zel televizyon yayncihgnin baglamasmdan
beri var olan TGRT de ARD kaynakli Fox’a satildi. Bu anlamda te-

‘. - levizyonlar, gazeteler ve diger biitiin medyalar o kadar hizla el de-

gistiriyor ki, piyasay: takip etmek neredeyse miimkiin ghriinmemek-
tedir. Oyle ki bu makalenin yazilmast ile kontrol edilmesi arasinda
gecen kisa siirede bile Merkez grubu (Sabah- Atv) TMSF 'ye devre-
dildi. Bununla birlikte asagidaki tablo bir fikir vermek i¢in anlaml
OI"L‘;];"
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Kaynak: Tirkive izleme Raporu, 2005: 240.

olmustor. Ancak bilindigi gibi RTUK bu hayati soruna bir ¢6ziim
bulamamustir. Frekans meselesi yillar icinde adetd kangrenlesmis bir
hal almistir, By ¢ozlimsiizlik icinde atifan adimlardan birisi 2002
yiinda yayincihk kanununda Yapuan bir degisikiikle, RTUK disin-

" RTUK, diger alacaklarina sahin kesilmektedir. Bayiik yaymn kuru-
luslarmin %35 rekiam paymndan pek sikayetci olmadiklarny, cegitli

mali yéntemierie bu gelirlerini diigtik gaistererek verdikler] kismi ise
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bir diyet olarak degerlendirdiklerini soylemek mumkindir (Atabek,
20075). g -

Sonug ofarak, Tiirkiye'deki popiilist siyaset, siyasette askeri
giigle ve biliyiik sermaye gruplanyla iligkiler icinde kisisel gikarlann
gozetilmesi, bir diger “fade ile demokrasinin kurumsallagamamasina
neden olurken, politikastzlik -politika  olarak benimsenmistir
(Kejanhoglu, 2004: 442, 452). Cunki bu politikasizligin politika o-
jarak ‘benimsenmesi hi¢ kuskusuz medya imparatoriuklarinm isine
gelmektedir. Dogal olarak bdyle bif ortamda kamu hizmeti yaymeci-
higmn tartisilmasi ya da giindeme gelmesi bekienemez. Oysa Tar-
kiye’de ticari televizyon yaymethiginm en bityiik iddiasi bu alanda
¢ogulculugu saglamak, farkhlhiklarm kendilerini ifade edebilecekleri
bir yaymcilik ortamint gelistirmek, yani emekleme asamasinda olan
demokrasimizi bir anlamda ayaga kaldirarak adim atabilmesini sag-
layacak renkli bir ortam vaadiydi. _

Ticari televizyoniar korsan olarak yayi yapmaya basladig1 itk
yillarda, ilgili deviet bakam Gokberk Ergenekon, konunun biitiin ta-
raflan toplayarak nasil bir diizenleme yapilabilecegine dair gerekli
caligmalann yapilmasina snayak oldu. Bu gergevede yapilan bir pa-
nele konugmaca olarak katilan Ertugrul Ozkok, Ustelik bakamn da
bulundugu panelde bakanin mutlaka bu diizenlemeyi yapacagiz gibi
bir agiklamasina, “bizim istemedigimiz bir diizenleme yaparsaniz
gokkuppeyi baginiza yikanz” diyerek, deyim yerindeyse, adeta ba-
kanu tehdit etmistir. Daha da trajik olan, on yedi y1l gibi uzun bir
stire gegmig olmasina ragmen diizenlemenin hala yapilamamasi ve
bu tehdidin hig de bog olmadifinm agikca anlasiimasidir. Ashinda bu
ve buna benzer tehditler farkli bigimlerde simdiye kadar devam et-
mektedir. .

Politikasizhigin politika olarak benimsenmesi ashnda berabe-
rinde, devletin ticari medyay! kontrol edememesine neden olmugtur.
Medya sektorii her tirli karar mekanizmastyla ylesine girift bir i-
liski i¢indedir i bazen bunlari anlamak, ¢oziimiemek biie olanaksiz
olabilmektedir. Bu girift iligkiler agt icinde medya ashnda siyasi ik-
tidan ve diger biitin devlet kurumlarint beceri ile kontrol edebil-
mektedir. isine geldigi zaman iyi iligkiler kurabilmekte, ¢ikarlarma
ters diigen herhangi bir durumda da “g8kkubbeyi basma yikabilme”
sehdidini savurabiimektedir.
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Bir anlamda, devlet otoritesine meydan okuyan bir yapilan-
mayla medya sektorit, kamu hizmeti yaymcmgx hakkinda olugabile-
cek herhangi bir tariigma gundemne de izin vermemektedir. Oyle ki
bzel televizyon kanallarmun haber biilten saatlerinin tamamen papa-
razzi programiart haline gelmesinden rahatsiz olan RTUK, 6zel te-
levizyon kanallarmin haber sorumlulart ile bir toplant: yaparak uz-
lagmay1 denediyse de, bu girisimin bir sonu¢ verdigini soylemek
miimkiin degil. RTUK’in bu girisimi, Can Diindar tarafindan
NTV’de Neden adlt tarisma programinda ele alindi ve tartigiimaya
calisildi. Ancak dnemli dlciide programa katilanlann konumian ne-
deniyle, kamu hizmeti yaymcilifimn 8neminden ve gerekliliginde
neredeyse hi¢ sz edilmedigi gibi, RTUK sanstir yapmakla suglandi.

Program katilimcilar arasinda, Radyo televizyon alaninda bir
diizenleme yapilmasi gerekiifini savunan tek kisi RTUK baskam
Zait Akman, sansfir amaglarmin olmadifini ama bir dGzenleme
yapmalar1 gerektigini, aksi takdirde haber biiltenlerinin tamamen
magazinlestiginin altint gizdi. Akman, bu durumu bir televizyon ka-
nalinin ana haber biilteninde, dizi oyuncusu Sanem Celik’in dizinin
ybnetmeni ile yakalanma gdriintiistiniin seksen defa verilmesi olay
ile drneklendirerek bunun diinyanin higbir yerinde normal sayila-
mayacagini anlatmaya calisti. Ancak, Akmamn konumu ve siyasi
iktidarin RTUK tizerindeki kontrolii nedeniyle inandirici olma soru-
nunun yaninda, kuskusuz diger katilimeilarin “s6zii” istedikleri gibi
bicimlendirme ve anlamlandirma yetisiyle, konunun zemimi kaydi-
rild:. .

Programa katilan §zel televizyon temsilcileri, dzellikle Reha
Muhtar olmak iizere, Zait Akman’in hikkiimetin s6zctligint yapti-
gini, hitkimetin yaklagan segimler 6ncesi medyaya gozdag verdigi
seklinde formiile edip sundular. Reha Muhtar, hayatin zaten maga-
zin oldugunu, herkesin de hayat1 magazin olarak yasadigini dolay1-
styla haber biiltenlerin magazinlesmesinin gok normal oldugunu, bu
nedenle de RTUK "tin yaptiginin sansitr oldugunu iddia etti.

Ragit Kaya, magazinin biitiin medya icerigini egemen olmasi-
na “politikamn magazinlesmesi magazinin politikalagmas:” olarak
degerlendirmektedir. Biliyoruz ki medya giinfimiizde tiim toplum-
sal-siyasal giiclerin kargtlaghifn bir alandir. Kugkusuz bu alana ha-
kim olamiar miicadeleyi yonlendirme avantajina szhip olacaklardir,
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Rasit Kaya, Tiirkiye’de gergek bir medya patlamasinin yasandiginin
altin1 gizerek adeta enflasyon yiikseldikge, gelir dagthimi bozulduk-
¢a, siyasal sistemde tikanikbiklar artikga, iletisim aftyapisina ve
medya alamna yapilan yatirimiarmn artmasinin birbirine kosut oldu-
gunu belirtmektedir. Simgesel mesruiyeti sorgulama potansiyeli o-
lan bu gelismelere kosut olarak kamusal ve dzel yeni kaynaklar ile-
tisim alanina seferber edilmistir, olaganiisti yatirimlar yapilmgtir.
Ashinda bu durum egemenlerin ideolojik denetim ve yeniden firetim
konularinda ne kadar duyarhi ve bilingli olduklarmt gdstermektedir
{Kaya, 2007). P
‘ Aslinda kamu hizmeti yayincih@, Tirkiye®deki karamsar ko-
sullarin aksine birgok Avrupa filkesinde Snemli bir olgu olarak ha-
yati bir rol tstlenmeye devam etmektedir. Cofu Avrupa iilkesinde
hem radyo hem de televizyon yaymcihg alaninda, ticari yaymcilik
daha giiclii gibi goriinse de, kamu hizmeti kavramu, politik ve kiiitd-
ref hayatin bagat belirleyeni olarak Snemini siirdiirmektedir. Tiirki-
ve’de ise kamu hizmeti yayincihig kavrami belki de tam olarak ha-
yata gegirilemeden Olme siirecine girmis gdrinmektedir. Bir diger
ifade ile kamu hizmeti yayincih§ hep prematiire olarak kaldr. Top-
lumsal yapiun bir yansimast olarak saghkh bir bigimde dogup ge-
lismesi ve kendi bagina yasayabilecek kadar sorumluluk sahibi ol-
mast miimkin olamadt. Bu topraklarda ne yazik ki, gli¢lii demokra-
tik bir gelenegin yoksunlugu ve ticari yaymciligimn her giin biraz
daha ticari mantiga tesiim olmasi, kamu hizmeti yayincih gelene-
ginin gelisip olguniagmasina olanak tammamistir. Tirkiye'de uzun
yillar kamu yaymciligi yapan bir kuram olan TRT, hicbir zaman
giiniimiiz kosullannda karmu hizmeti kavramnn ima ettigi demok-
ratik gogulculuga dayali, farkliliklan gdzeten bir radyo televizyon
yayincthgm gergeklestirebilecek bir yapilanmaya erisememigtir.
Yani ashinda oncelikle sorunun doZru tanimlanmas: gerekmektedir.
Tiirkiye’de sorun ticari yaymeihik ile RTUK arasindaki anlagmazitk-
lardan kaynaklanmamaktadir. Bir diger ifade ile baskici kurul ile
dzgiirlikgli yayin organlan arasindaki savastan gok dzel kurulugla-
rin fiili durumlarla elde ettikleri haklar, daha fazlasi i¢in iist duzey
girisimlerde bulunmalan ve sansasyonel bicimde kamuoyunu hare-
kete gegirerek manipile etmeleridir (Kejanhoglu, Celenk ve Adakii,
2001: 139). Yapitan bitin bu tartismalar baglaminda agikea goril-
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dugii gibi Tirkiye’de yayincthiin ticarilesmesi ile vaat edilen ras-
yonel-gléstirel tartisma igin ayricalikl: forum olugturan kamusal alan
artik sadece kiiltiire] tiiketim alan: haline geimigtir. Bir diger ifade
ile varolan kamusal alan kiiltlir endiistrisi tarafindan kontrol edilip,
bigimlenen sdzde dzel dilnya haline doniigmiigtiir.

Ancak Turkiye icine girdigi AB siireci ile demokrasi anlayigim
sadece ¢ogunlugun simr tanimayan bir iktidar olarak tamimlamadi-
gna, aksine azinhk gorug,lenne ve haklarina saygr gésteren bir yak-
lasimt benimsediZini bir anlamda taahhiit etmistir. Tam da bu ne-
denle kitle iletisim alanin ne copunlugun ne de, sumrl: sayida aktor
tarafindan kontrol edilebilen 6zel piyasanin istedigi gibi at oynatabi-
lecegi bir alan olmamalidir. Herkesin gok iyi bildigi gibi demokratik
toplumlarda kitle iletisim araglart demokrasinin geregi olarak ¢o-
gulculugu yansitmak zorundadir. Bu da ancak kamu hizmeti yayin-
cilifn kavramu ile miimkin -olabilir. Bir diger ifade ile ticari yayn
vapanlarin oturup diigiinmeleri gerekmektedir. Eger demokratik bir
filkede yasamak gibi bir kaygilara varsa dncelikle bir 6zelestiri
yapmalari ve her diizenleme cabasim sansiir o]arak gosterme “uya-
mkhigindan” vazge¢meleri gerekmektedir.
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Kiiresellesme ve Tiirk Sinemast’

Hakan Erkrisc )
Mersin Universitesi lletigim Fakiltesi

Ozet

Bu calismada, kiiresellesme sirecinde dinya sinemasmimn Tirk sinemasma etkileri incele-
necektir. Bu cercevede benzerlikler ve farkliliklar tespit edilerek Tiirk sinemasimmda Grstim
tarn, seyirci iligkileri ve anlatim dili agisindan tarihsel sirecle iliskilendirilerek agiklana-
caknr. Kiresellesme sirecinde Hollywood, tium vlusal sinematan etidledigi gibi. Tik si-
nemasinda da degigimlere.neden ofmaktadir. Bu siireg, hem dretim tarzindz, hem de anla-
tum dilinde farkhhklar olusturmaktadir, Tirk seyircisi; Hollywood anlatim tarzina gore
yapilmis ve benzer tanium siireglerinden gegen yetl: filmlere ilgi gostermektedir. Seyirci
ilgisi, tiretim destekleme politikalan ve dis pazara agtima stratejileri e birlikte degerlendi-
rilebilirse, kiresetlegmenin Tirk sinemas agtsindan olumlu bir siirece dontsecegi dosini-
lebilir.

Anahtar Sezciikler: Kiresellegme, sinemada firetim tarzi, Hollywood, Tiirk Sinemast.

Abstract
This study investigates the impacts of world cinema on Turkish cimema during the global-
. ization process. In this framework, the similarities and differences of Turkish and world
¢cinema will be examined and the mode of production, the relationship with audience and
narrative of Turkish cinema will be evaluated in a historical prespective, During the global-
isation process Hollywood has influenced alf national cinemas and it also has caused sev-
eral changes in Turkish cinema. This process brings changes on both the mode of produc-
‘tion and cinematographic expression. Turkish audience shows interest on films which are
produced in compliance with Hollywaod style of narratives and which have similar adver-
tising process. It can be argued that the globalisation can be turnied into a positive phase for
Turkish cinema, only if the interest of the audiencs, production supporting policies and
strategies for entering into the foreign film market can be assessed all together.

Keywords: Globalization, mode of producrior%, Hollywood, Turkish Cinema.
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Kiiresellegsme ve Tiirk Sinemasit

Giris

Bu ¢aligmanin amaci, kiresellesme siireci i¢inde Tirk sinemasinn,
diinya sinemasinda egemen Olan Hollywood tiretim ve anlatim tar-
zindan etkilenimlerini tarismaktir. . Bu gergevede benzerlikler ve
farklihiklar saptayarak, kiiresel dlgekli sinemaya kogut olarak Tirk
sinemasinin . gelisimindeki ozellikler, film dretme tarzi, seyircinin
niteligi' gibi ‘dinamiklerle. birlikte tarihsel slirecle iliskilendirilerek
actklanmaya ¢ahigilacaktir. ‘Makale de li¢- varsaymm tartigilacakiir.
Birincisi, Hollywood’un mevcudiyetinin tim diinyada kabut gor-
dugii ve kendi sinema dilini seyircide aligkanhia dontgtiirmeyi ba-
sardigrdir. Tkincisi, Tiirk sinemasinin yeniden yapilapma icine gir-
digi son donemde, liretilen popiiler filmlerin bu dilden etkilendigi
ama aymi zamanda fakli sinema anlatifanina sahip filmlerin de bu st-
recte tiretilerek gesitlilik olusturdugudur. Ugfinciisii ise gdsterim se-
zonu ierisinde kisitli sayida gdsterime girebilen Tirk sinemas: se-
yirci oranimn, Tark filmlerinin ortalama olarak bes kati oraninda
gosterime giren Amerikan filmlerinden yiksek olmasimn artik bir
olgu olarak kargimiza ¢tkmasidir. Bu durumun, yeniden yapilanma
siireci icerisindeki Tlrk sinemasma bir acihum saglayabilecegi digli-
niilmektedir. . : '

Akademik hayatta 80’lerin 8zellikle ikinci yarisinda kendine
onemli bir yer bulan kiiresellesme kavraminm kokenlerini, 1860’11
yillara kadar gbtirmek miimkiindiir {(Robertson, 1999; Thomson ve
Hirst, 2003). Kiiresellegme kavrami sdyle tanimlanabilir: enformas-
yonun, sermayenin, geligen iletisim ve telekomiinikasyon teknoloji-
leri araciligiyla sinir tantmadan yer degistirebilmesi; toplumsal ilig-
kilerin yogunlagmasi ve buna bagh olarak ulusal kiiltirlerin, ulusal
ekonomilerin ve ulusal sinrlarin ¢6zildtgy; sermaye akigina kosut
olarak bilgi, eglence endistrilerinin yazilim, telekomiinikasyon ve
icerigin birbirleriyle baglandmlimasim iceren ve kapitalizmin yeni
birikim diizeninin gerpekiestigi siireci anlatan kavram {Giddens,
1994; Thomson ve Hirst, 2003; Mutly, 2005; Geray, 2005).
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Bu ¢ergeve i¢cinde kuralsizlagtirma, serbestlesme, dzellestirme,
desantralizasyon (adem-i merkeziyetcilik), deregiiiasyon (diizensiz-
lestirme) kavramlan ile yapilandinlan kiresellesme streci iginde,
yerel ve kiiresel, evrenselhk ve tikellik, homojenlesme ve farkithik,
melezlik ve gesitlilik gibi birbirine zit ilkeleri ve egtlimleri divalek-
tik agidan bir arada gbrmek olanaklidir (Tomlinson, 2004: 31). Ta-
mmsal gergevenin ekonomiden kiiltiire, teknolojiden siyasaya genis
bir alani igermesi ve tarihsel geligim stirecinin son 20 yilda yogun-
lagmast, kitreseliesmenin, farkh disiplinler tarafindan incelenmesini,
boylece farkl: elestirilere ve yaklasimlara konu olmasint saglamstir.
Ekonomik bakis, kuzeyin gineye iistinltigti, ¢ok ulustu sirketlerin
ulus devletler tizerindeki etkisi, sermayenin kiiresellesmemesi ve
bati merkezli kuzeyde toplanmasi gibi genel elestirilere agiktir
(Thomson ve Hirst, 2003). Kiiltiirel dncelikli bakis ise kiiltiirel kim-
lik baglaminda farkh kimliklerin homojenlestirilmesi, kiiltir emper-
yalizmi baglaminda dzellikle ABD’nin kiiresel hegemonyastna kars:
ulusal kultlrlerin korumaci Snlemlerle desteklenmesi baglaminda
degerlendirmek miimkiindiir (Tomlinson, 2004: 31).

Water’a gbre (aktaran Tomlinson, 2004:33) insan toplumunun
kiiresellesmesi, kaltiirel iligkilerin ekonomik ve siyasi diizenlemele-
re nazaran ne kadar etkili olduguna baghidir. Ekonomi ve siyasi ya-
py, kiiltireltestigi dlclide yani ikisi arasindaki aligveris sembolik ola-
rak gerceklestirildigi siirece kiresellesebilir. Kiiltiirel alandaki kiire-
sellesmenin boyutu, ekonomik ve siyasi alanda yasanandan daha
bayiktir. Bu baglamda kiiresellesmeyi, modern diinyanin ampirik
bir durumu olarak ele alan Tomlinson’a gore (2004: 11) kiiltiiriin
i¢inde kiresellesme, kiiresellesmenin iginde kiiltiirel pratikler yat-
maktadir,

Kimligin bu stireg igerisinde tartisilir olmasi anlamlidsr. Ciinkii
kiiresellesme, farkl: toplumlarda, ulus devletlerde diinyaya eklem-
lenmenin, kiirese} sermayenin bir pargas1 olmanin vaninda, kiiltiirel
aniamda tedirginiie neden oimaktadir. Bu acidan kimligin konu e-
dilebilmesi i¢in “bir istikrarsizhik ve bunalm donemi, eski yapilara
bir tehdit gereklidir ve bu 6zellikle teki kiiltiirel olusumlarin dziine
ya da onlarla ilgili olarak gerceklesmektedir” (Larrain, 1995: 197).
Kitresellesme siirecinde halk kiiltiiriiniin ortadan kalkarak, otantik
ticari bir meta olarak yeniden ﬁreti'imes edym.m degerleriyle yo-
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gurarak olusturdugu standart kitle kiiltiirli yayginlagmasina ve bdy-
lece kitle kaltliriiniin nitelik ve micelik olarak bilyiimesine neden
olmaktadir (Cubuklu, 2000; Mutlu, 2005). Bu baglamda kitle kiilti-
riyle Amerikan. kiiltiirGi arasinda bir gecislilik ortaya ¢ikmaktadir
(Kahraman, 1999:9). Kimligi tehdit eden “&teki”, kiiresellegme sii-
‘recinde  Amerikan  kiltéirli  olmaktadic. Baz:  kaynaklar,
“globalization = americanization” (kiiresellesme = Amerikanlagma)
formiilii cercevesinde Hollywood’u gostermektedirler (Morley ve
Robins, 1997). Yeni kirese! kitle kiiltiiri, kesintikle Amerikan etki-
sinin egemenlifindedir ve kendisini esas olarak televizyon ve sine-
mada disa vurmaktadir (Larrain, 1995). Stuart Hall (aktaran Larrain,
1995: 211), bu kiresel kiiltlir tarzimn en Gnemli &zelliginin, 6zel
homojenlestirme bi¢imi ve esas olarak dunyayl Amerikan gdziyle
kavramak olan, kltiirel farkliliklan daha genis kapsayici bir gerge-
vede masetme yetenegi oldugunu ileri siirmektedir.

Giinlimiizde iletisim teknolojileri ile telekominikasyonun bi-
tinlesmis olmasi, teknolojinin kiiltiirli fireten bir nitelik kazanmasi-
na neden olmustur. Klresellesme, dagitim, depolama ve iletisim
teknolojilerindeki gelismeler biiyiik tecimsel yapilan birlestirmeye;
dagitim alaminda kablo yayin, uydu ve internet teknolojisinin ve bu
baglamda dijjitaliesmeye baglh enformasyonun isleme, depolama
yoninden kullanimi dijital yazihimlarla tek bir dil ve sikistirma me-
toduyla yapilmaktadir. Sinema teknolojisinin her gecen giin dijital
teknolojiden beslenmesi, kiiresel sermavenin de bu cergevede bir-
lesmesine neden olmaktadir. Bu baglamda, sinema kiiresellesme i-
liskisine ve Hollywood'a bakabiliriz.

Kiiresellesme Siirecinde Diinya Sinemasimn Yapilanmas

Sineémamn endiistri, teknoloji, sanat, kitle iletisim arac1 gibi Szellik-
leri bir arada buiundurabiimesi, genis seyirci kitielerine ulasabilmesi
kiiresellesme tartigmalarmda bir alan olmasiu saglamstir. Diinyada
bir y1lda yaklasik 4000 film iretilmesi ve bunun milyar dolarla ifade
edilmesi (Buscome 2003: 10-11) hem kiiltlirel anlamda, hem de
ekonomik alanda sinemay), kiiresellesme siirecinin dnemli bir-gos-
tergesi yapmistic. Bu, durum sinemaya, kiiresel bir endastri olarak
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bakmayt olanakli kilmaktadir. Hollywood, bir kiiltiir endistrisi. ola-
rak kendisini endastri i¢indeki sermaye yapilanmasma gore tiiketim
olgularini gbz 6niine alarak inga etmis ve diinya ile hegemonik iligki
kurmustur (Kellner, 2004: 205). Bu cergevede Hollywood’un diin-
ya sinemasinda yeri tartisilmaya degerdir. Bu konudaki bir, iki ista-
tistiki veri bile, aydmiatici olacaktir. 2000 yilinda Hollywood, film
ihracindan 6.4 milyar dolar kazanmistir. 2001 yihinda, dilnya box-
office listelerinin ilk 10’unu Amerikan filmleri olusturmustur. Diin-
yada Hindistan disindaki hicbir pazar, Amerikan film egemenligine
kars1 koyamamaktadir.

. Amerikan sinemasinin kiresellesme siirecindeki konumuna
gegmeden Once sinemanin endistrilesmesindeki dinamiklere bak-
mak yararlt olacaktir. Tarihsel siire¢ incelendiginde Szel sermaye
girisimi ile yapilanan endistrilerin su dinamikler iizerinde yapilan-
dig1 goriilecektir:1) girisimei (sinemacy), 2) banka destegi, 3) sanayi
gruplarinin destegi, 4) devlet tegvikleri, 5) patent, telif, fikri miilki-
yet haklar konusunda yasal diizenlemeler, 6) seyirci (i¢ pazar), 7)
uluslararasi .pazara agilabilme (Erkilig, 2003: 4). Bunun karsisinda
devlet desteginde ve denetiminde olan bir sinema yapilanmasindan
bahsedilebilir ki bu da &zellikle SSCB’nin dagilmasmdan sonra fran
ve Cin drneginde gérmek miimkiinse de bu sinemalann diinya si-
nemasindaki basarilanina ragmen biiyiik bir endiistri olduklar ileri
siiriilemez. Ayrica farkli etnik ve kiiltirel kosullarin olusturdugu
Hint sinemasimn i¢ pazar hakimiyetine karsin dimnya capinda bir
endistri olarak degerlendirmek milmkiin degildir. Yine benzer bir
durum Hong Kong sinemas i¢in geceérli olsa da Cin ile birlesmeden
sonra onu da ayr1 bir enddistri olarak ele almak olanakh degildir,

Hollywood’un yukaridaki yapilanma dogrultusunda olustugu
ve bu dinamikier cercevesinde diinyaya agildifn bir gercektir. Bugiin
diinya dagiim a1 Amerikan dagitim sirketlerinin kontrolii altinda-
dir. Bu kogullar altinda Armes’in (1998: 97) belirttizi gibi “film en-
dustrisinin yapisim belirleyen, filmin bir mal olarak almip satiima
zelligidir.” Hollywoood’un ilk yilarindan itibaren dimyaya acil-
mast hem ABD’nin hem de Hollywood’un birlikte hareket etme ira-
desi sonucunda gerceklesmistir. Hollywood filmlerinin diinyaya aci-
hg1, aym zamanda Amerikan mallarina talebin artisi demekti. Tica-
ret Bakani Herbert tioover, 19207 lerde endistriyi “cntelcktiie] Skir-
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leri ve ulusal idealleri” one gikardigy, ticari kazanclan ve “Amerikan
mallarina gagld etkisi” igin &viiyordu (Miller, 2003: 36; Morley ve
Robins, 1997: 289)}. Bu ¢arpict durumu Tirk sinemast ile iligkilen-
direrek agmak miimkiin. 1926 yilina ait bir belgede (Duru, 2001),
Amerikan El¢iligi Ticaret Atagesi, Turkiye'deki salon sayist, pro-
jeksiyon cihazi, gosterilen filmler, begenilen tiirler, bilet fiyatlan,
ithalatla itgili fiyatlar ve sirketler ile ilgili belge bazirhiyor. Yine u-
lagabildigimiz 1946-48 yillarina ait belgelerde su verilere ve yorum-
lara rastliyoruz: Tirkiye’deki sinema sekidrii yapis: agiklanirken,
telif sorunu, i¢ pazara yonelik bir sinema oldugu, Amerikan filmle-
rinin kargisinda Misir filmlerinin yer aldig, vergi yikiiniin yitksek
oldugu, 16 mm’nin yeni bir pazar olabilecegi gibi sektorel bilgiler
yaninda radyo, buzdolab:-gibi ev esyalariin ve motorlu araclarm
titketimin artacagindan, Amerikan filmlerinin etkisiyle pazar oluga-
bilecegine dair Ongoriiler yer almaktadir (Sava, 1948; Erklig,
2003). Amerikan El¢iligi Ticaret Ateseligi tarafindan bu tiir raporla-
nn her yil dlizenli olarak hazirlandig bilinmektedir. Yine ilginctir
ki, Tirkiye sinemalanimin box-office listesini diizenli olarak 1989
yihindan beri Warner Bross. tutmaktadir.'! Gorildign  iizere,
Hoilywood yalmzca bir kiltiirel dretim degil, aynt zamanda Ameri-
kan mallan ve diisiincesi icinde olanaklar yaratan bir-endiistridir. Bu
durumu 1994 GATT (Tarifeler ve Ticaret Genel Antlasmast} otu-
rumlannda gérmek daha anlamlidir.

Urnguay GATT Turlarnmn Etkisi

1694 GATT (General Agrement on Tariffs and Trade) turunda, fi-
nansal hizmetler, tarimsal triinler, fikri miilkiyet haklan ile ilgili
goriismeler hizmet sektoril icinde yer almustir. Bu kapsamda fiki
miilkiyet haklan, gen mihendisligi, patent korumacilif, ticari mar-
kalar, telif hakiari, biigisayar devreieri, internet vb. konuiar bir ara-
da ele alinmistir (Uruguay Round Report, 1994). Sinema ile ilgili
olarak, kiiltlir endistrilerinin, filmlerin ticari bir mal olarak ahmip-

Bugln gorok sinsma sekidied, gerekse zkadsmik camiada yaygn olarak kallamlan izlevici sayisi ve sinems
salonlanna iligkin istaristikier 1990 dan buyana Hegftaltk Antrakt Sinema Dergisi terafindan derlenmeltedir.
Bu istatistikierin hazwlanmasinda, Warner Bros. un yam sira cesiili finnalanin verilerinden yararlamimakia-
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satilmasi tartismalara neden olmugstur. Taraflardan birini Avrupa
olugtururken diger tarafta ABD yer almustir. Kiiltiir endistrilerinin
bu baglamda sinemamn, serbest dolagim kapsamina alinmasina kar-
st cikan Avrupa, kiltiirel bir Girlintin ticari bir konu olarak ele alin-
mayacagint ileri siirerken, ozellikle Fransa, “kiiitiirel kimligi”nin
tehdit altinda oldugunu ileri stirmiistii (Uruguay Round Report,
1994; Ulusay, 2003: 63). ABD ise hizmetler sektdriiniin, kendi tica-
ret dengesine yaptif1 olumliu katkilan nedeniyle hizmetler sektdrii
cercevesinin igerifini genisletmek ve kiiresellestirmek istiyordu
(Geray, 2005: 45). -

- Sinema Politikalan: Ticarete Karsi Kﬁltﬁr

GATT gortismeleri, sinemaya iki farkli yaklasumun karsilasmasini
gostermektedir: Sanat sinemas: ile klasik anlatma dayali tecim-
sel/popiiler sinema ve bunlara bagli olarak iki sinema politikasint;
mildahalecilik (koruma ve destek politikalari) ile liberal yaklasim
{(pazara acilma ve onun belirleyiciligi). Bu baglamda sanat filmi ile
popiler film ayrnmina girmeyécegim?®. Ancak Avrupa’nin sinemaya
kiiltir acisindan yaklastign ve degerlendirdigi; ABD’nin ise
“entertainment” agisindan filmleri ele aldig agiktrr. ,

Liberal yaklasim, isin uluslararas: alanda dagilimini ve pazar-
da diger (rtinlerle karsilastirilarak degerini bulan istiinlikler iize-
rinden temellendirilmistir. ABD, sinema alaninda Hollywood ile
bunu tim dinyaya uygulamak istemistir (Moran, 1996). Ancak re-
kabet giicti olmayan ve gelisen endiistriyi korumak ya da dengesiz
rekabet ortaminda sarstlan bir endiistriyi korumak igin énlemler al-
mak kacinilmaz gorilmmektedir. Miidahalecilik, korumaciik ve des-
tek politikalar: sinema alaminda bu cergeve iginde deperlendirilme-
lidir. . : - : ‘

Sinema alam igin olusturulan politikalar, ekonomik ve kiilti-
ret degerlerin etkisi altinda olugmaktadir. Bu politikalar, bir yandan
sektorin gelismesi ve yasamasini saglamay1 amaglarken Ste yandan
ulusal kiiltiirel kimtigi korumay: hedeflemektedir. Her ulusal sinema

*Ba komudaki tamgrmalar igin bakmz: Phillips (2002); Ulusay (2003).
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“farkli donemlerde cesitli koruma yéntemleri .ile destekienmistir. Si-
nema destek programlarinin ilkini fsve¢ Film Enstitiisii, 1963 yilin-
da, sinema biletlerinden alman yiizde 10 vergiden toplanan paramn
dagmtimu ile gergeklestirmistir (Monaco, 2001: 247). Bugiin sinema
koruma destek politikalarn, &zellikle Fransa’da FNC (Utusal Sinema
Merkezi) denetiminde gerceklegtiritmektedir. FNC, yiizde 11.1°lik
bilet geliri, televizyon kanallarindan yizde 5.5°lik vergi, video ya-
" pimiarda yiizde 2 oraninda aldig: vergileri bir fonda toplayarak, sa-
nat ve deneysel sinemazlan ile film arsivierini ve sinema egitim ku-
rumlanm desteklemektedir. Dagiim mekanizmasindaki ABD he-
gemonyasinut kumak igin sinema salonlarina ve dagiim agmna yapi-
lan destek yapimcilara yapilan destegi agmistir (Saner, ty). Bu mii-
dahaleci- koruyucu yaklasim, devletin potansiyel miigterive doniig-
mesi riskini tagir. Avrupa’da yeterli diizeyde gelismeyen bu sistem,
Fransa’ya Ozgl olarak kalmistir. Avrupa Birligi, Eurimages ve
Media programlart ile ortak Avrupa kiltiirit olusturmak amaciyla
sinemaya destek olusturmustur. Eurimages ile ortak film yapimu,
Media programu ile sinema salonlan ve festivaller desteklenmistir.
Tirk sinemas: icin sen ddnem olmazsa olmaz bir destek programi
olan her iki proje Avrupa’da liretimi desteklemisse de istenilen etki-
~yi olusturmamistir. European Audiovisual Observatory, verilerine
gore, Avrupa Amerika’ya sattifinin 9 misli fazla bir bedel ddeyerek,
Ameérikan filmi satin almaktadir. Avrupa’da dagitilan filmlerin yiiz-
“de:70°1 Amerikandir. ABD’de dagitilan Avrupa filmleri i¢in bu oran
‘yliizde 1°dir. Avrupa’da gergeklestirilen filmlerin biiyik bir balami
d¢Amerikan sirketleri tarafinda yapilmaktadir. Avrupa’da Fransiz
sinemast digmdaki ulusal sinemalar vok olma siirecine girmistir.
‘Avrupa sinemasl, kiiresel bir model gelistirememistir. Avrupa sine-
mas) farklt agilimlara sahip auteur sinema izerine yapilanmistir ki,
bununda kiiresel slirecte Amerikan yapimlarinin rekabeti gerekmek-
tedir. Avrupa’nin kiresel bir strateji olusturamamasindaki etkenler,
kendisini ofugturan her ulusun kendine &zgii gercekligi ve bunun
sagladigr cesitlilik olabilir. Avrupa bu noktada sikismustir. Avrupa,
ulusal sinemalarin kimliklerini ve kendine &zgii bi¢imlerini sunabi-
lecekleri yapimlan, bu ortak lretim sirecinde gerceklestirememisg-
tir. Bu durum, sinemadan ¢cok Avrupa fikri ve kiiltiril ile ilgili tar-
tigmalara endekslenmistir (Morley ve Robins, 1997).
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Kiires{ellesen;l-l.ollywood’un Film Politikasi

Bu gercevede Hollywoodun kiiresellesme siirecindeki donisiimiine
bakmak anlaml olacaktir. Pazarin ‘belirlemesine dayali liberal yak-
lasim tizerinde yapitanmig gozitken Hollywood, diinya dagitim ve
gosterim afinda ABD hitkiimetleri tarafindan korunmus ve kollan-
mistir. Bu baglamda sinemanin, tamamen pazann belirlemesine bi-
rakildig ileri siiriilemez. Kiireseliesme siireci Holtywood film poli-
tikalannda su tiir degisikliklere neden olmustur: 1) Almanya’da, i-
talya’da, Fransa’da, Hollanda’da, Avustralya’da,  Japonya’da ve
ABYTY’de medya devlerinin bityiimesi; 2) yabanci devietlerin izni ile
olusan mevcudiyetin, ulusal film politikalar tarafindan bigimlenme-
si; 3) Hollywood stlidyolarindaki miilkiyet degisiminin ya deniz agi-
ri yatirumcilarla ortaklik ya da yabanct girketler tarafindan devra-
linmasz; 4) tiketiciler ve daha fazla eglence segenegi yaratilmas: i-
¢in daha ¢ok yazilima dayanilmas: (Balio, 1996: 36). Bu durum iki
onemli olguya isaret etmektedir: Milkiyet degisimi ve yazilimin do-
layisiyla dijital teknolojinin daha ¢ok sinemada belirleyici olmaya
baglamas:. Hollywood’da deniz agirt ortakliklar ya da alimlar Japon
sermayesinden ozellikle de elektronik devlerinden gelmistir. Sony,
once CBS plak sirketini daha sonra Columbia Pictures’t aldi;
Matsushita (Panasonic) Universal’: aldi ve Walt Disney ile ortaklik
kurdu; JVC, Largo Entertainment ve Pioneer Electronics, Carolco
Pictures’da hisse alimlan: yaptilar, Japon sermayesi, “bir endiistrinin
basarisinm uygun yazilim ve bunu destekleyecek donamima baglh
oldufunu ve endiistrinin kiiresellesmekte oldugunu, lgek ekonomi-
lerinin ve artan ticari biitiinlesmenin diinya piyasalanm kontrol ede-
bilmek igin sart oldugunu fark etmislerdi” (Morley ve Robins, 1997:
203). Boylece film, kitap, dvd, mizik ¢d’si, televizyon programlan
gibi farkll medya iirimlerinin dagitim kanallan da kontro! altina a-
lmmis olunuyor. Ustelik bu rGnlerin iiretimi, yine bu sirketlerin
~ donanimlan ile yapilmaktadir. Artik Hollywood denilince sinema-
~ dan mizige, dvd’den gazeteye, kablo televizvondan nydu yaymeils-

 gma, dergi yayincth@ndan kitap yayinciligina “entrtainment”in i-

¢erdigi her seyi anlamamiz gerekmektedir (Moran, 1996: 5). Bu si-
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re¢ Hollywood’un kiiresellesme operasyonlar: ile -kosut geligmigtir.
Hollywood operasyonlarim dikey birlesmeden (sttidyolann salon
zinciri &n kosulundan) yatay birlesmeye (stidyo ortaklifzmin diger

yapiumcy ve dagitimcilarla yapiimasina) kaydimistr-{Loyoda’dan . .
aktaran Balio, 1996: 27). Bu tutum, kiiresellesme siirecinde farkh

sermaye akislarina olanak tanirken aym zamanda, kiltir endistrile- .
rinin firetim ve dagitim mekamzmalanm da kontrol altmda tutmay1
saglamaktadir. -

‘1’ 0” Olarak Kodlanan S_inema‘ -

Kiresellesme siirecinin 6nemli dinamiklerinden biri olan dijitalles-

me, sinema alamnda kdkli degisikliklere neden - olusturmaktadir
(Thompson ve Bordwell, 2003 ). Yapim, dagitim ve gosterim ayak-
lar1 tiimden degigmektedir. En biiyiik ham film treticisi olan Kodak,
dijital teknoloji i¢in galismalar yiiriitmektedir. Onemli film kameras:
ve laboratuar donammlan tireticisi Arri, dijital kamera tretimi igin-
dedir. HDTV teknolojisi, goriintii kalitesi acisindan sinema kalitesi-
ni yakalamaya calismaktadir. George Lucas, Mike. Figgis, Lars von
Trier gibi yénetmenler dijital teknoloji. ile film gekmeye baglamis-
lardir. Bu durum elektronik/dijital sinema denen bir kavrami ortaya
¢ikarmaktadir (Newton ve Gaspard, 2001). Yapim asamas: bu sekil-
de dijitalize olurken, gosterim agamasinda bir merkezden uydu ara-
cihigt ile tiim salonlara gSrintii ulastirilarak dijital projeksiyonla
gosterimin gergeklestirilmesi icin calismalar yapilmaktadir (Croft,
2000). Bu siire¢, dagitim ayagimn ortadan kalkmas: anlamina gel-
mektedir. Burada dikkat edilmesi gereken sorun, bu mekanizmanin
kimin denetiminde ve malkiyetinde olacagidir. Yakin gelecek igin
tartisilmas: gereken can alici nokta budur. Yapim sitrecindeki degi-
siklikleri biraz daha agmak yararls olacaktir. Film dijital kamera ile
gekilecek. HDTV ya da dijital kameralarin yamnda Arri’nin gelig-
tirmeye cahgtigi kamerada, film kamerasiun kaset bsliimii yerinde
hard-disk ver aliyor. Hard-disk’¢ ya da dijital benzer bir  ortama
kaydedilen goriintii dogrudan - bilgisayarll ortama aktanliyor.
Hollywood’da son dénem yapilan filmlerin ¢ogu bilgisayarda kur-
gulanmaktadir {(Murch, 2005). Biigisayar ortaminda istenilen her




‘Erkidic: Kiresefl ve Tiirk Sii e 57

tartii degisiklikler, renk dizeltme, ¢esithi ses ve gdriintii efektleri ko-
layhikla yapilabilmektedir. Film ¢iktisi, olusturulan kurgu karar lis-
tesine gére (EDL) istenilen ortama kaydedilmektedir. Deneme a-
samasinda olan dijital sinema kavaramu ile de film, uydu aracihifiyla
istenilen salona istenilen saatte dijital olarak projekte edilebilecektir.
Filmin kendisini, bir meta olarak filmi gérmek artik miimkiin degil-
dir. Filmin orijinal negatif kopyas: denilen kavram belki de ortadan
kalkacaktir. Filmin ham gérintiileri ayr1 bir depoda, kurgu karar lis-
tesi ayrt bir bellekte saklanilacak, istenilen zamanda film, bu de-
podan kurgu karar listesine gére yeniden ¢tkt alinarak olusturulabi-
lecektir. Filmin kendisi yok; bir dosya olarak ad: var yalmzca.
Bilgisayar teknolojisi sinema alaninda hiz ve ekonomik kazan-
cn yaninda tarmamen sanal ortamda iiretilmis kahramanlara ve film-
lere olanak tanimaktadir. Bu durum yazilim sektSriiniin sinema ala-
ninda gin gegtikee etkili olmasint saglamaktadir. Ayrica hukuki alt
yapist tamamlanmamig olan internet alam da, gelecek agisindan o-
lanaklar icermektedir. GATT Uruguay toplantilarinda, hizmet sekts-
rit ticaretinde, 6zel bir giindem maddesi olarak telekomiinikasyon
alanmda serbest ticaretin Sniindeki engellerin kaldinlmast énemli-
dir. Clinkil, “hizmetler sektorii Amerikan ekonomisinde dis ticaret
fazlas: veren tek sektdr konumundadir. Ustelik ABD’nin hizmetler
sektoriindeki fazlasi, fikri miilkiyet (patent, markalar, telif haklar,
korsan iiretim/tiketim)konusunda uluslararast koruma yasalarimin
zayif olmasi nedeniyle gizil giiciiniin gok altinda seyretmektedir”
(Geray, 2005: 44). Geligen dijital teknoloji, sinema {iretim tarzlann-
da ciddi doniisiimlere neden olmaktadir, ABD, bu durumu Sngériip,
aityapisimi hazirlayarak, fikri milkiyet haklarindaki zararianm en
aza indirerek kiiresel giiclini daha fazla pekistirmek istemektedir.

Hollywood’un Anlatim Dili

Kiiresellesme slirecinde tartimlan kavramalardan birisi de
Hollywood sinemasinin, dil ve anlatim agisindan diinya sinemasin-
daki hakimiyeti olmustur. Hollywood filmlerinin anlatim Szellikle-
rinin, seyircide aiigkaniia ddniigmils oimasidir. Nedir bu sinemanin
ozellikleri? Genel olarak “entertainment” cergevesinde degeriendiri-
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len ve kiasik sinema anlatimina. yaslanan bu ana akim sinemanmn
ozelliklerini s6yle siralamak mimkiin: Metinse! siireklilik, hizh iler-
leyen dogrusal aniatim, gergekliik ililizyonu, bir amaca motivasyon-
lu kahraman, arketipsel karakterler, kapali anlat, yildizlar, tor olgu-
su, seyircinin kendisini hikdyenin icinde hissetmesi, giderek artan
bilyilk bitgeler, 6zel efektier ve albenili aksiyonlar (Chauduri, 2005;
Philips, 2002; Gonen, 2007). Amerikan sinemasi kendi icinde farki:
“anlatimlar denese de, sonucta diinyaya bu sinema fizerinden cesit-
" lemeler, yenilikler yaparak agilmaktadir. Omegin Avrupa sinema-
sindan etkilenen Amerikan bagimsiz sinemas: da Hollvwood’u bes-
leyen bir baska damara dénigmiistiir (Chauduri, 2005; Buscombe,
© 2003). Diinya, bu sinema anlatimt ile beslenmekte ve ulusal sine-
* malarda bu dile endeksli seyirci tarafindan yonlendirilmektedir.
Cinki hemen hemen her tilkede gosterim ag1 Hollywood sirketle-
' tince belirlenmekte, gosterime giren filmlerin en az yiizde 50-60’1
“Hollywood filmleri olmaktadir (Moretti, 2002). Ayrica televizyon
dizilerinde ve televizyonda oynayan filmlerde de agirhik Amerikan
- yapmmlanindadir.  Hollywood, farkly tiir ve temalarda, ¢esitlilik ve
yenilikler saglayarak, teknolojiyi bu anlatim dili igin yetkin bir se-
“kilde kullanarak diinyay: etkilemeyi stirdtirmektedir. Ulusal sine-
“malarda kendi iilkelerinde bu anlatim Ozelliklerini taklit ederek var
olmaya. calismaktadirlar, Ornegin korumaciligin en yogun olarak
yagandigr Fransa’da, popiiler tiretimier Hollywood anlatimim taklit
ederek hem kendi pazarlarina hem de diinyaya agilabilmektedirler:
Luc Besson’un yapimcih@inda Taxi serisi bunun en parlak ornegini
olusturmaktadir. Ayni zamanda sinema alanmda kiiresellesme,
Hollywood sinemasinin diinya egemenliginden &te diger sinemala-
rin ABD’de ne kadar popiiler oldugu ya da Hollywood’dun by si-
nemalar: kendi i¢inde nasil yeniden Urettigi ile de iligkilidir. Ingiliz,
Avustralyali oyuncu ve yonetmenlerin baganlan ile Uzak Dogu si-
nemasma ait kodlarn Hollywood filmierinde sikea kullamilmalar
bu durumu agiklamaktadir.
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Tirk Sinemasi: Birbirine Eklemieneg Farkh Uretim Tarzlan

1950’k yillarda yapillanmaya baslanan Tiirk sinemast, 1960°h yi-
larda kendine 6zgii olan “bolge isletmeciligi” tiretim tarziyla Altin
Cagi’ni yasamstir. 1970°1; ytllar, terdr olaylart, televizyonun yayma
baslamasi, seks furyasi gibi nedenlerle seyirci kaybina ugramistir.
1980 darbesi sonras) stiregte videonun etkinligi, televizyonun artan
kanal sayis1 ve renklenisi, mali krizler ile sinema seyirci ve salop
sayisinda kayiplar Yasamaya baslanmstir. I¢ pazara dayalr iiretim,
seyirci sayisinin azalmasi ile ¢oker. Tim bu stre¢, sinemamn ku-
rumsallasamamas: ve orgiitlenemememsi sorunu tizerinde yapulamr.
Deviet tarafindan yalnizea sansiir baglaminda hatirlanan Tiirk sine-
mas! i¢in 1986 yilinda yasal diizenieme yapilir; denetim polisten a-
linir,  yerel yonetimlere de yetki verilerek Kiiltiir Bakanligi’na dev-
redilir. Sinema salonlarinin kapanmaya bagladif, depo, alisveris
merkezine doniistiraldigii bu donemde, Tiirkiye ekonomisi, kiresel
kapitalizmle biitiinlesme stirecinde uygulanan liberal politikalar ge-
redi yabanc sermaye kanunda yapitan degisikliklerle, Amerikan
dagitim sirketlerine (UIP ve WB) kendi ofislerini agma hakk: ver-
mistir. Avrupa’da koruma politikalart tartisilirken Tirkiye sinemast
Amerikan sinemasina kapilanm a¢migtir. Amerikan majorleri, si-
nema altyapisina yatirtm yapmak yerine, Tirk sinemasinm ana kay-
nagi olarak sermaye akisin saglavan dagitim ve gésterim alanina el
atmstr.’ Bu baglamda iki noktay: tartigabiliriz: birincisi, Amerikan
dagitim sirketlerinin ofis acarak sinema salonlarin yulik olarak .
kendilerine baglamalan, kapanma noktasinda olan salonlarda yeni-.

lenmeye neden olmustur. Bakimsiz, konforsuz salonlar, ses sistemi

ve projeksiyon cihazlan agismdan yenilenir. Birgok film, dinya ile

aynt anda goisterime girmeye baglar. Yeni bir seyirci kitlesi sinema-

ya yonelirken, sinema salonlan da béliinerek kigiliir. Kiireselles-

menin ilk etkisi sinema salonlarimn bdlinerek, multiplex olarak ad-

landinilan kiigik salonlardan olusan kompleksiere dondistiiriilmesi-
dir. Mimari olarak &zellikie yapilan sinema salonlart yok edilerek,

kaltirel doku tahrip edilmis, sosyal bir kurum olarak sinemaya git-

mek, ahgveris merkezleri igindeki multipiex salonlarla tiiketim kiil-

* G donemdsii tartismalar igin bakmz: Savar (1938); Kahveri {1988} Kutlar ¢ 19383
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tiirtine eklemlenmistir. Dagitim ag1 gibi gosterim ag: da uluslararas
sirketlerin. denetimine gegmektedir. Ikincisi, Amerikan majérlerinin
sinema salonlartn yillik olarak kapamalan ve seyircinin bu filmlere
yonelmesiyle, Tiirk sinemasi salon bulamaz hale gelmistir. Kiiresel-
lesmenin ikinci etkisini de burada gérmek mimkindir: Ulusal si-
nematann, kendi pazarlarinda dagitim ve gdsterim agina girememe-
leri. .

Bu donem igerisinde, dzel televizyon kanalannin yayma bag-
_lamalan ile yeni bir stirece girilir. Televizyon kanallari yayin saatle-
rini doldurmak icin, eski Turk filmlérini kesfederler. Tirk sinemasi-
nin yeni yapimlar: sinema salonunda yer bulamazken, eski yapimlar
televizyon ekranunda reyting siralamasinda list siralara yerlesirler.
Tiirk sinemast, seyirci ile bagim televizyon iizerinden kurmaya bas-
lar. Bu siiregte 90°I1 yillar, birbirinden farkli Giretim tarzimin eklem-
lenmesine sahne olur. Yapim girketleri ve yapime: olgusunun zayif-
lamasi Omer Kavur,- Yavuz Ozkan, Sinan Cetin gibi yapimci-
yonetmenleri dogurur (Erkilig, 2004). Televizyon kanallan filmlerin
gosterim haklarim yapim asamasinda alarak sinemaya katkida bulu-
nurlar. Eurimages, onemli bir faktdr olarak yapimlan destekler.
Sponsorluk kurumu gelisir (Efes Pilsen gibi sirketlerin katkist artar).
Bagimsiz sinemacilar olarak adlandinlan bir kusak yetigir (Nuri
Rilge Ceylan, Zeki Demirkubuz gibi). Ithalatg: ve isletmeciler yeni-
den yapimcihiga doner (Ozen Film, Umut Sanat Urinleri, Avsar
Film gibi). Reklamciliktan sinemaya gegilir (Filmmacass, IFR, At-
lantik Film gibi). Bilyiik prodiiksiyonlu tecimsel sinema &rnekleri
ile dar biit¢eli, minimal anlatima sahip filmler aym: donem icerisinde
iiretilmeye baglanir. Dijital teknoloji, film firetimine dahil olur. Se-
yirci, Hollywood anlatimina gore yapilmis ana akim (mainstream)
sinemaya ilgi gdsterir. “Eskiya”, “Kurtlar Vadisi-Irak”, “Vizontele”,
“Organize Isler”, “Gora” gibi. Bu filmler klasik anlatim yapisi, o-
yuncu (star), sesli gekim, goriinti ve seste diinya standardi, kisa
plan ve hizli kurgu, hareketli kamera, film mizig kullammi ve
film miizik albiimleri, baganh tamtim gibi 6zellikleri ile Hollywood
filmlerinin izini strer. Tir olarak, komedi filmleri yogun ilgi gor-
mekte, korku sinemas: denemeleri de ilgiyle karsilanmaktadir. En
cok izlenen 10 Turk filminin seyirci sayilari, bu durumu agikga gos-
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termektedir’. “Kurtlar Vadisi-Irak” (4.256.567), “G:O.R.AY
(4.001.711), “Babam ve Oglum” (3.824.499), “Vizontele”
(3.308.120), “Vizontele Tuuba” (2.894.802), “Organize Isler”

(2.616.660), “Hababam Smufi Askerde” (2.587.824), “Eskiya” - -

(2.571.133), “Kahpe Bizans” (2.472.162), “Hababam Smufi 3,5”
{2.067.661). “Kurtlar Vadisi-Irak”, ¢ok izlenen televizyon dizisi
olmas: ve konjonktiirel i¢erifinin yaru sira yukarida dzetlenen ana
akim sinema &zelliklerini baganh bir bicimde kullanmasiyla da ilgi
gOrmiistiir. “Babam ve Oglum”a ggsterilen ilgide, melodramdan
beslenen ve komedi ile drami bagarili bir bicimde kurgulayan yapi-
- strun payt biyiiktir. “Eskiya”, ana akim sinema 6zellikierini yillar
sonra basanl: bir bicimde uygulamag: ile Tirk sinemasinda yeni bir
dénemi baglatmistir. IIk ondaki diger tiim filmler komedi tiitiine ait--

tir. Hollywood anlatimina-endeksli sinemada, ne anlatiliyor ile nasil

anlatihiyor arasindaki diyalekiik bag kopanlmig, nasil ‘anlatliyor

kismi, sinema dili ve estetiginden &te teknoloji kullanimi, film hile-

leri ve biyiik proditksivon olanaklanna indirgenmistir. Filmin biitii-
nil yerine, baz1 sahnelerdeki (6zellikle aksiyon sahneleri) teknik be-
ceri, efekt kullamm: ve makyaj 6n plana ¢ikmistir. Filmlerin
Hollywood filmi gibi olmasi dnemli bir kriter olusturmaya basla-
mustir. “Mevcut pazar kosullan yalnizca Hollywood dilini iyi bilen
ama kendine dzgil diinyasim aktarmayi da basaran sinemacilara ya-
sama sansi tanimaktadir” (Cantek, 2000: 72). Bagimsiz yapimlara, =

sanat sinemasina ise ilgi olduk¢a azdir. Tecimsel sinema omekleri -
milyonlan agarken, sanat sinemasi ‘Groekleri 3 bin ile 100 bin ara-

sinda seyirci toplayabilmektedir. Sanat filmi Srnekleri ise evrensel
degerleri yerel kodlarla anlatarak uluslararas: festivallerde ilgi gor-
mistiir. Bu siire¢ igerisinde “popiiler sinema ile-sanat sinemasi ara-

sinda bir film dili ve ticari sinemaya yaklagma arzusu. 6zellikle ko- -

nu secimlerinde ve anlatim. blglmlennde gorulmektedlr” (Cantek,'f .
2000: 71). g
1989 yilindan itibaren sinemaya yapilan kiglk katkuan di- -
zenlemek amaciyla 2001 yilinda 4625 sayili kanunun 6.fikrasina ek
konularak, sinema biletlerinden kesilen riisumlann %75%i Kiitir
Bakanhigs sinema fonuna devredilmistir. Riisum gelirleri 2001 yihin- -

4 Sinerna, 2007 (02): (8.
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da ¢ikanlan 4029 sayily Bazi Fonlarin Tasfiyesi Hakkinda Kanun
yiirirlige girene kadar Sinema ve Miizik Sanatt Destekleme Fonu
adindaki bir fonda birikivordu. Bugiin 3101.Sayil: Cesitli Kanunlar-
~da Degisiklik Yapiimasina iliskin Kanun uyarinca Kiltiir ve Turizm
Bakanhg: Merkez Saymanlik Miidiirtiigi’ne gelir olarak kaydedil-
mektedir. Mevzuata gore briit sinema bilet gelirinin %10u riisum
(eglence vergisi) olarak kesilir. Bu miktann %75 Bakanhga gelir
olarak kaydedilir. Buna gore riisum geliri olarak 2004 yilinda yakia-
sik 5.960.000 YTL, 2005 yihinda yaklasik 6.200.000 YTL, 2006 yi-
Iinda ise yaklagik 14.055.000 YTL Bakanlipa kaydedilmistic’. Fo-
. nun kuflanmm; ve uygulamas: elestirilse de Tiirk sinemast icin Gnem-
1i bir destek saglanmstir. Tiirk sinemast Avrupa uyumlan gergeve-
sinde, sinema destek politikalanim ge¢ de olsa hayata gecirmeyi ba-
sarmistir.

Tiim bu dizenlemeler igerisinde kiiresellesmenin yaptinm gii-
clinit iki dmek olayda gérmek miimkiindiir. 1997 yilinda, yabanci
filmlere uygulanan riisum ile ilgili diizenlemelere gidilmek istenmis
ama sonu¢ Tirk filmlerinin aleyhine olmustur. 1991 vilinda verii
filmlerden riisum sifirlamirken, yabanci filmlere uygulanan %30 o-
ran %325’e indirilmistir.1997 yihinda, ABD hiikiimeti, MPEAA {A-
-merikan Film Pazarlama Dernegi) Diinya Ticaret Orgiitii gerceve-
sinde girisimde bulunmug, Tirk filmlerine %10 riisum koydurulur-
ken, yabanc: filmlerden alinan oran da %10°a indirilmistir (Erkilig,
2003: 146; Miller, 2003: 40). Benzer bir girisim, 1989 yilinda hazir-
lanan bir sinema tasarisimimn (yabanc: filmler dublaj yasag getiren,
%25 yerli film oynatma mecburiyeti koyan ve yabanc dagtim sir-
ketlerinin kazanglanmn %40"im Tirk sinemasina harcama mecbu-
riyeti getiren tasar1) Amerikan hitkimetinin girisimi ile Meclis’te
goriiglilmeden kaldmlmigtir (Erkilig, 2003: 146). Sinema alaninda
olusturulan politikalarin, ekonomik ve kiiltiirel degerierin dzellikle-
rini icererek ulusal kiiltéirii korumay: hedefleyerek sinema sektorii-
nin geligimini amaclamas: gerekirken, yukaridaki 6meklerde gor-
dugimiiz gibi kiresellesme stirecinde, konjonktiire bagli olarak ulu-
sal gikarlanin degil, sermayeyi kontrol edenierin ¢tkarlan seklinde
de belirlenebilmektedir. :

* Foma siigkin veriler, Kiithr ve Turizm Uzman Yardimeis: $evket Onur Cihan'dan alinmistic.
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Sonuc: Destek Politikalar: ile Dis Pazara Acilabilmek f:: '

Bu ¢ergevede Tirk sinernasi ile Hollywood un &zelliklerinin karsi-
lagtinimasi, fikir agict olacaktir: Tiirk Sinemasi i¢ pazara yoZunlas-
nug, dagitim ve gosterim ag yabanc: sermaye tarafindan belirlenen
yeniden yapilanmakta olan ulusal bir sinemadit. Hollywood, diinya
dagitim agim kontrol eden kiirese! bir sinemadir. Tiirk sinemast, ki-
sith yapim olanaklarina sahiptir. Hollywood, cokulushz giice sahip
ticari aglan kontrol eden bir sinema endiistrisidir. Tiirk sinemasi,
destek programlarina ihtiyag duyarken; Hollywood, liberal modeli
ile yayginlagsmaktadir. Tiirk sinemasimin bu kiiresel giicle miicadele
edebiimesi icin devlet destegi digindaki vasal dézenlemelerin bir an
once gerceklestirilmesi gerekmektedir. Oncelikle sponsorluk yasa- -
sindan sinema alanimn yararlanmasi saglanmal; dis pazara agiimak
isteyen sinemacilara tegvikler verilmelidir. Sinema ‘fonu, bu isler i-
¢in yeniden diizenlenmelidir. Sinema sektord, deviet koruma ve des- .
tekleri ile yetinmeden dis pazar olanaklarini da distinerek yapilan-
mali ve kurumsallagmalidir. Ciinkii kiiresellesme “siireci igerisinde
karsisindaki giicle miicadele etmesinin bagka yolu yoktur. Ayrica
gelisen dijital gdsterim teknolojisine dair Tirkiyede higbir sey ya- -
pilmamaktadrr. Bu alanda bir politika olusturulmazsa gelecek igin
yeni bir bagimhlik iliskisi kapida beklemektedir.

Bugiin Tirk sinemasi, parlak ddnemlerinin ¢ok gerisinde ve
parmakla sayilabilecek kadar az tretimi ‘gerceklestirebilen, sinema
salonlannin dagitim ve gésterim ag1 yabancilarn elinde olan, destek
programlan olusturulmaya gahsilan ulusal sinemalardan biridir,
Birgok soruna ragmen artan film sayisina kosut olarak seyirci sayis1..
da artmaktadir. Son iki yiln veriler bu durumu acikea gostermekte-
dir. 2005 yil1 igerisinde toplam 221 film gosterime girmistir. Bunlar
icerisinde yalmizca 27 tanesi Turk filmidir. Toplam seyirci sayisi
27.250.989; 27 Tiwk filminin seyirci sayis1 11.441.856’dir. Vani
toplam film sayisinm %12.2°sine karsilik gelen yerli filmlerin, top-
lam seyiroi igindeki oram %42°dir. Yine en gok izlenen 10 film ice-
risinde ilk 5 dahil olmak tizere 7 film verli yepimdir {Ozyurt, 2005:
24). 2006 yil: verileri, Tiirk sinemas: acisindan daha umut vericidir:
2006 yilinda toplam 240 fiim gosterime girmistir. Buniar icerisinde
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valnizca 34 tanesi Tirk filmidir. Toplam seyirci sayis: 34.833.990;
34 Tirk filminin seyirci sayist 18.178.394"tiir. Yani toplam film sa-
yisinin %14.46°sma kargilik gelen yerli filmlerin toplam seyirci i-

cindeki orant %52°dir (Ural, 2007: 62). Hollywood filmlerinin he-
- gemonyasina ragmen seyirci, Tirk filmlerine gitmekiedir. Bu du-
rum, yasa ile sinemalarda gdsterilecek filmlerin %40’mmn yerli ol-
mas1 zorunlulugunun getirildigi Fransa’da bile %40’lar civarindadir
{Aydemir, 2006: 13). Seyircinin Tirk filmlerine yonelmesinde, te-
levizyonda Tiirk filmlerinin sikhkla yaymlanmasi ve yerli dizi say1-
sindaki artig; popiler oyuncularla gergekiestirilen, klasik dykii anla-
timint siirdiiren tecimsel filmler; komediden korkuya, aksiyondan
melodrama tiir ¢esitliligi; yurt disinda adindan soz ettiren y6netmen-
ler ve filmleri; gelisen goriintii ve ses kalitesi; sinema salonlarinda
yiikselen konfor gibi farkh etkenler soz konusudur. Gosterime giren
filmler icinde bir taraftan popiiler filmler seyirci ile bulusurken, di-
Ser taraftan bafimsiz filmler seyirci tarafindan ilgi gérmese de yur-
tici ve yurtdisi festivallerde ilgiyle karsilanmakta, ddiiller almakta-
dir. Turk sinemast kisith ama farkll yapim olanaklar igerisinde
farkliliklar ve gesitliligi olan tiretimler gergeklestirmeye baglamis-
tir. Film tretimi, bir endistriye dayanarak degil, tekil gelismelere-
kisisel ¢abalara bagh olarak (Cantek, 2000: 72), birbirinden farkli
{iretim tarzinin eklemlenmesi ile gergeklesmektedir. Bugiin i¢in 6-
nemli olan bu farklilif, ¢esitliligi koruyarak film firetim saysstm ar-
tirabilirken seyirci-sinema iligkisini stirdiriilebilir kilmak ve dis pa-
zara agilabilmektir. Gelecek agisindan, kiiresel bir glic olarak diinya
sinemasmda rekabet etmek isteniyorsa, ozellikle dis pazar konusun-
da, bdlgesel bir projeksiyon ve Tiirk diasporasinin bulundugu gevre-
lerden 6te ABD hedeflenmelidir. Bunun i¢in Tirk sinemasinin en-
distrilegmesi ve kurumsallagmasina yonelik politikalar (destek, tes-
vik, alt yap, ortak yapimiar vb. gibi) olusturulmahdsr.
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Ethnocentric News Frames on a Global Event: An Analysis on
the News Coverage of ‘20 November 2003 Istanbul Bombings’
and ‘7 July 2005 London Bombings’ by the British and Turkish -
Press* : :

Onur Oksiiz )
Abkdeniz Universitesi fletigim Fakiiltes:

Abstract

Due to the advancements in mass communication technologies, an enormous distance has
been covered in terms of information circulation all around the werld. Today it is possible
1o get immediately informed about an event occurring in the remotest part of the world.
The entire world witnesses hundreds of thousands of events every day. Although there are
improved intemational standards about which of these events carry news value and which'
news frames are to be used in the presentation of these events, national differences are ob-
served in the application of these standards. In this process, the dominant ideology and na-
tional ‘interests of every country, and their newspapers’ publishing policies play a deter-
mining role. This study zims to analyze the presentations of the Istanbul bombings on 20 -
November 2003 and London bombings on 7 July 2005 in the British and Turkish Press.
.The discourses of the news published in two different newspapers (The Daily Mirror and |
Hibrriyet) about these terrorist artacks, which took place on a global appearance afier the
/11 attacks in the States in 2001, will be analysed from a comparative perspective. -

Keywords: Ethrocentric news frames, global terror, discourse anafysis.

Ozet

Kitle iletigim teknolojilerinde yagsanan gelismeler sonucunda yeryiizinde enformasyonun
dolasimi konusunda inanilmaz bir mesafe alinmigtir. Bugiin diinyamn en itcra noktasmda
olan herhangi bir gelismeden vakit gecirmeden haberdar olunmasi miimkiim hale gelmigtir.
Yerylizimde her giin yiiz binlerce olay yasanmaktadir. Bu olaylardan hangilerinin haber
degeri tasidift ve hangi haber gergeveleriyle sunulacaf konusunda her ne kadar evrensel
olarak geligtiriimis standartlar bulunsa da wygulamada wlusal farkhlklar yagandifi goze
garpmaktadir. Bu siirecte her tilkenin egemen ideolojisinin, ulusal ¢ikarlannin ve gazetele-
rin genel yayin politikalarnmn belirleyici oldugu diiginilmektedir. Bu ¢aligmada, 20 Kasim
2003 tarihinde Istanbul’da meydana gelen bombalamalar fle 7 Temmuz 2005 tarihinde
Londra’da meydana gelen bombalamatarm ingiliz ve Tirk Basminda sunumu ¢oziimien-.
mektadir, 1] Eytiit 2001 taribinde ABTY de gergeklestirilen saldinlanm ardimdan kiresel bir
goriniim kazanmi§ teror gibi dnemli bir konuda iki farkh gazetede (The Daily Mirror and
Hiirriyer) yaymlanzms haberlerin séermt karsilastrmal: olarak chziimlenecektir. -

Anahtar Sozcitkler: Etnosentrik haber gercevesi, global terdr, soylem ¢ézitmiemesi .

“This siudy wes first presented af u conference entitled “Internationslising Media Studies: 'mperzum and’
Impodiments,” which was held at the University of Westininster i» Engiand on 15-16 Scotembler, 2006~

Aedents Dniversitesi ifetisim Fakiiltes: Bergisi, 2007/8, 69-90




78 Akdeniz Universitesi Hetisine Fakiaitesi Dergisi, 2007/

Ethnocentric News Frames on a Global Event: An Analysis on
the News Coverage of ‘20 November 2003 Istanbul Bombings’
and °7 July 2005 London Bombings’ by the British and Turkish
Press

Introduction

New communication technologies. have played an important role in
the process of globalisation. Today people aré able to reach infor-
_mation even beyond their national borders. Although the world has
become a ‘global:village’ as in the words of McLuhan, the national
and local elements in every society have not lost their importance.
People living in different geographies of the world learn about the
~events in their countries and in the world mainly from mass media.
However, only a small number of the millions of events are selected
to be news. The selection of news depends on certain criteria such
as the importance and the cultural proximity of the event for every
country, the power of the nations in the international arena, and also
on the dominant ideologies of each society. Although there are
some universally accepted norms and practices in the productlon of
foreign news, the national interests of each society form the foreign
news according to the dichotomy of ‘us and them’ and to an ethno-
centric wewpomt
This study aims to look at the news coverage and news frames
of “terror’, which has become a global phencmenon after the 11
September events in the USA, in British and Turkish press. Analys-
ing and comparing different countries’ news coverage of the ‘global
terror’, which is one of the main issues in international agenda car-
ries an importance in‘terms of understanding the use of different
~ news values and criteria in reporting foreign news. With this aim,
the bombings and ‘terror’ events on 20 November 2003 in Istanbul
and on 7 July 2005 in London on The Daily Mirror in Britain, and
Hiirriyet in Turkey, the mainstream newspapers with the highest
circulation figures, will be anaiysed by using discourse anatysis.
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" The Concept of ‘News’ and ‘News Value’

A consensus of opinion has not been formed about what constitutes
‘news’, although the history of journalism dates back to more than
300 years ago. Definitions of news concentrate on which events are
considered as news and which are not, rather than what news is. Ac-
cording to Umberto Eco, “the ideology of reporters and editors de-
termine the essential value of news. The reporters and editors ad-
dress to the ‘ideal’ or ‘model reader’ in their minds, with whom
they think that they share the same world view” (Eco, 1979, gtd. in
Radford 2002). In general terms, news is “the information about an
event or fact, which is transferred to public through media or com-
munication tools {Yiiksel, 2001: 57). Schilap defines news as the
presentation of an interesting current event objectively and in ac-
cordance with the truth (2000:17). As Fowler puts forward, news “is
not a natural fact emerging directly from reality, but a product.
News is produced by an industry, and shaped by the relationship be-
tween the economic/bureaucratic structure of this industry and other
industries in the media. The most significant of these relationships
is the one between the news industry and the government along with
other political organizations. From a wider perspective, news shapes

and reflects the dominant values in historical context” {Fowler,
1991 gtd. in Ergun 2000Q: 78).

The ongeing discussion on the meaning of news is also carried
out on which news has the news value and which does not. Hun-
dreds of thousands of events happen every day on earth. Part of
these events are chosen and published after a series of ideological
processes and preferences. Three theories have been developed for
clarifying how journalists choose and shape the events to be intro-
duced as news. These are identified as character theory, organiza-
tion theory, and role theory. Character theory tries to explain the
professional behaviour of journalists considering their personal
characteristics. Organization theory asserts that professional behav-
iour of journalists may be explicated by examining the objectives of
the organization. According to role theory, professional attitudes
and behaviour of journalists depend on the role they adopt (Atabek

nd Uztug, 1998: 97). Besides the preferences of the journalist, also
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the opipion of the editor, the ideology of the media institution as
well as the dominant ideology of the country are determining factors
on the choice and publication of an event.

The best-known classification on news value has been made by'
Johan Galtung and Marie Holmboe: ‘The values they identify are:
{(Galtung and Ruge, 1965, gtd. in Communication, Cultural and Me-
dia Studies, 2006)

‘ Frequency The tlme-span of an event and the extent fo
which it fits' the frequency of the newspaper's or news
broadcast's schedile.

. Threshold: How big is an event? Is it bxg enough to make
it into the news? That depends of course on the news or-
gan. -
Upambiguity: How clear is the meaning of an event?
Meaningfulness: How meaningful will the event appear to
the receivers of the news?

Consonance: Does the event match the medlas expecta-
tions?

Unexpectedness: Man bltes dog is news. If an event is
highly unpredictable, then it is likely to make it into the

. NEWS.

Continuity: Once an event has been covered, it is conven-
ient to cover it some more - the running story.
Compeosition: This is a matter of the balance of the news.-

It's a matter of the ‘editors’ judgement, more than anything
“glse. If there is a lot of foreign news around, some of it will
be dropped in favour of more domestic news. .
‘Reference to &lite nations: This relates again to ‘cultural
proximity”. Those nations, which are culturally closest to

“our own, will receive most of the coverage. '

" Reference to élite persous: The media pay attention to
- important people. Anyone the media pay attention to must
_ be important.
Personalisation: This comnects with unambiguity and
meaningfulness. Events are seen as the actions of individu-
als.




Oksiiz: Etfnocentric News Frames on a Glohal Event.. 73

Negativity: Bad news is good news.
News Frames and Ethnocentric Perspeciive

Framing enables events to make sense and be explaining and under-
standable for the reader (Robinson, 2001: 501). In this respect, news
frame is “the general context that is formed to shape the news about
an event or problem into a meaningful whole, and that determines
what to include and exclude” (Atabek and Uztug, 1998: 100). _

There are several forms of framing that may be used while put-
ting an event into news. While the issue may be treated from a criti-
cal perspective highlighting the problems about the event subjected
to the news, it may also include supporting statements in favour of
the persons or institutions involved in the event. Therefore, the ide-
ology of the press has a determining effect on this selection.

The press depends mostly on the news sources while forming
these frames. Once they are formed, these frames acquire continuity
and may also be applied to similar further events (Inal, 1995: 112).
According to Norris, conventional frames, “which become main-
stream in the news media, provide contextual cues, giving meaning
and order to complex problems, actions, and events, by slotting the
news into familiar categories or storyline ‘pegs’. Conventional news
frames of terrorism are important because they furnish consistent,
predictable, simple and powerful narratives that are embedded in the
social construction of reality” (Norris, etc. 2003).

Framing an event within news discourse, and giving the domi-
nant discourse credibility is not a process that can be comprehended
only by word choice. Meaning is formed also within sentence struc-
tures, and interpretation is involved in the news by putting emphasis
on certain points (Inal, 1995:115). '

People’s perception levels about the events occurring in the
world are strengthened through the medium of these news frames.
Flow of news beyond national borders provides us with information
about other countries. Researches carried out on this matter reveal
that the picture of the outer world portrayed in news is quite differ-
ent from what is actually happening in the world {Wu, 2003: 9).
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Mass communication tools establish stereotypes about foreign coun-
tries and may perpetuate these stereotypes (lbroscheva, 2002).

One of the techniques frequently applied by popular press espe-
cially in the presentation of foreign news is ethnocentric news
frames. The term ethnocentrism is first defined by William Graham
Summer, who holds ethnocentrism to describe a view by which the
ingroup is the centre of everything, and all other things pertaining to
outgroups are scaled and rated in reference to it (Lanternari, 1980:
54). '
~ Ethnocentrism, which is a universal syndrome of discrimina-
tional behaviour and attitudes (Sumner, 1906; Levine and Campell,
1976, qtd. in Hammond and Exeirod, 2006), is defined as grounding
one’s evaluation of other cultures on the basis of his/her own cul-
tire. This point of view, which denies mutual understanding and
tolerance, may be observed both in conventional and modern socie-
ties (Ozkalp, 2004: 69). Ethnocentrism “generally assumes that the
aspects of one’s own culture are Superior to the ones of other cul-
tures” (Marshall 1999: 2004). Glasgow University Media Group has
analyzed news contents and drawn attention to once-sided practices
of the media. Tt was concluded at the end of the research that ethnic
minorities in Britain are generally designated as the centre of crime
and criminality, and news concerning criminal aftacks towards mi-
notities are either not given any place in the media, or they are
rarely reflected (Arsan, 2001: 138). ' .

According to Van Ginneker, international news media con-
struct the outer world in accordance with certain enemies. With the
fall of Communist, the second world has ceased to be identified as
the main enemy of the first world. Today, this role has been as-
sumed by the third world (Van Ginneken, 1998: 199).

Fowler notes in his book entitled Language in the News: Dis-
course and Ideology in the Press that the British Press identifies the
Arab Countries with a negative image. As Fowler puts forward, the
~ Arabs are repeatedly represented through animal metaphors in the
British Press: “Comparison of Arabs to pigs (or other taboo ani-
mals) was the expression of deep chauvinism stemming from xeno-
phobia, which is often observed in The Sun. The point to be empha-
sized here is that this paradigm and this belief system overtake the
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general discourse of the newspaper, and in a more general sense, get
ahead of the news texts as part of the culture in which production
and consumption are formed™ (Fowier, 1591 qtd in Inal, 1996:
130).

In popular press, dramatic or sensational elements are preferred
to be highlighted while news frames are determined. The aim is to
reach a wider mass of readers in this way. However, inclusion of
this type of news frames in the presentation of terrorist events may
cause such news to serve the purposes of terrorism.

Global Yerrorism and Its PreSentation in the Press

Globalization, which is among the hottest topics elaborated on in
the academic world, has become one of the most dominant and con-
vincing images of the 21% century (Grant and Short, 2002:5). Ac-
cording to Germain, the significance of globalization derives from
its presentation as a challenge against capitalism’and modernism,
the twin establishments of modern world (Germain, 2000: 67).

The concept of globalization is defined in different ways by
various disciplines, since it includes social, economic and political
changes (Hoogvelt, 1997: 114). In describing the concept, each dis-
cipline underlines the features concerning its own field. Yet, it is
possible to define globalization in general terms as “the concentra-
tion of universal social relations, by which distant locations are as-
sociated with one another, and local formations are shaped by na-
tions with other events {Giddens, 1990 qtd. in Aslanoglu, 1996:12).

Emergence of globalization embraces several factors. The rat-
tling developments in communication technologies assume the lead-
ing role among these factors. As Mc Luhan puts forth, as a conse-
quence of these developments in mass communication technologies,

“the world has turned into a village where everybody is informed
about one another (Eskinat, 1998: 38). Besides, the new world order
formed by the collapse of the Soviet Union is also considered to be
among the causes of globalization.

Acco;dmg to Hirch, who claims that the new worid order is in-
deed a gradually growing disorder, the world has taken on an ap-
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pearance, which is getting more difficult to describe by the day in
terms of geography that is also divided within itself, and where
socio-economic and political inequalities drastically increase. This
contradictory structure is. trying to cover up its ideological defeat
with a new formula: The Clash of Cultures” (Hirsch, 2002: 18-19).. -
Together with globalization, many social forms have also as- '
sumed a global outlook. Terrorism, too, is considered among these
forms. Terrorism is the systematic use of threatening and intimidat-
ing acts to achieve a political goal (Puskilltoghy, 1999:1490). After
the 9/11 attacks to New York and Washington in 2001, terrorism
has become a worldwide threat and embodied an international
meaning: This new formation is cafled global terrorism. =~
“The main reason for the emergence of global terror is desig-
nated as the opposition against globalization and the unfair distribu-
tion of world resources caused by globalization. Kongar states that
earlier terror activities were local and intended to bring up a local
organization’s name, whereas global terror aims at the whole world
and all value systems. According to Kongar, “sources of global ter-
ror may be specified as follows: The primary source of global terror
is the ongoing wars between societies and governments. The second
source is the wars on sovereignty in the globalization period related
to the New World Order. Nationalist and religious ideologies consti-
tute the third source. The fourth source is the mutual support and
provocation between the terrorist acts and activities that emerge as a
consequence of the first three sources, and the self justification of
these activities relying on the existence of others” (Kongar, 2006}. -
The primary objective of terror is to cause panic and anarchy in’
society, and to attract attention of the public through media. At this
point, the attitude of the press in presenting terror events as news is
very significant. Terror events always have news value for the press.
However, sensational news coverage of terror events (using big
headlines, bioody photographs, etc.) so as to reach more readers:
helps the terrorists to convey their message to society in a stronger
way (Gerger, 1984: 16). .
According to Garcin-Marrou, the press cannot use a discourse
outside the dominant discourses of political authority while inter-
preting a terrorist activity {Garcin-Marrou, 2001 gtd. in Marthoz
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2002). The press discusses a terror event taking place anywhere in
the world in accordance with its own country’s closeness to the ac-
tivity and the country in which the activity is realized, and therefore
it forms its news coverage accordingly through certain established
stereotypes. This study will examine the presentations ‘of terror
events in the British and Turkish press over the bombings that took
place in Istanbul on 20 November 2003 and in London on 7 July
2005.

Methodolovy

“Terror’ has acquired a global dimension after the terrorist attacks
took place in the United States on 11 September 2001. Global terror
events became a subject of universal interest no matter where these
events take place. The press also started to pay great attention to
these events that receives such concern from the pubtic.

This study focuses on the analysis of news coverage of the
bombings at the British Consulate and the British bank HSBC in Is-
tanbul on 20 November 2003, and the bombings at three big train
stations and a double-decker in London on 7 July 2005 as presented
in the British and Turkish Press. Two synagogues were bombed on
15 November 2003, 5 days before the bombings in Istanbul that oc-
curred on 20 November 2003. However, these previous bombings
and their news coverage were excluded from the scope of this study.

The research includes The Daily Mirror from Britain, and Hir-
riyet from Turkey. Both newspapers, which have high circulation
figures, assume active role in the process of manufacturing public
opinion. It is possible to consider both newspapers as popular due to
their contents. Popular press addresses to the eye and feelings rather
than the mind (Schneider and Roue, 2000: 106). Common charac-
teristics of such newspapers inciude pientiful photographs, colourfui
news, simple and clear use of language. All the news coverage in
the above-mentioned newspapers in the first two days (21-22 No-
vember 2003, 8-9 July 2005) following the bombings were exam-
ined by discourse analysis method. It was examined whether ethno-
centric factors are involved in framing the news about global terror
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covered in the British and Turkish press, in two countries that have
different socio-ecoriomic development levels ‘and historical back-
grounds. '

~ The analysis in the study has been grounded on van Dijk’s dis-
course analysis method. Van Dijk comprehends news as a discourse
rather than a type, and sees the news discourse as the product of so-
ciety’s dominant discourse (Inal, 1996: 97). His discourse analysis
model consists of two sections as macro and micro: “Macro struc-
ture analysis considers factors such as headlines, news entries, main
event, news sources, background and contextual meaning, and the
evaluation of event by the parties involved. Micro structure analysis
focuses’ o semantic analysis, word choice, and rhetoric analysis”
(Van Dijk, 1998 qtd. in Ozer, 2001: 116-117).

Macro Structure Analysis

Headhnes are the most important ones among macro structural fac-
{ors, since they summarize the news and indicate the main topic. Af-
ter the bombings in Istanbul on 20 November 2003, the Turkish
newspaper Hirriyet gave the news as a front-page headline. Simi-
larly, the bombings in London on 7 Juty 2005 also hit the headlines
for two days. The fact that the news about both events were pre-
sented as headlines shows the newspaper’s equal concern about
both terrorist activities. On the other hand, The Daily Mirror an-
nounced the bombings in London on 7 July 2005 as headlines, but
the bombings in Istanbul in 2003 did not hit the headlines although
the targets were the British Consulate building and HSBC Bank. It
is also observed that The Daily Mirror gave other events as head-
lines on 21-22 November following the bombings in Istanbul,
whereas the same newspaper announced the terror events on 11
March 2004 in Madrid through front-page headlines. Gaitung and
Ruge state that elite countries always carry news value and the
events that take place in these countries are paid more attention.
This idea is justified once again in this example.

«B1 Katil” {El-Murderer) (Hirrivet, 21 November 20G3)
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“{Ik Ginde 18 Gozalti” (I8 Arrestments on the First Day) (Hirri-
yet, 22 November 2003) :

“Londra’da Dehset” (Terror in London) (Fiirriyet, 8 July 2005) .
“Metro Bombastm Deprem Sandim” (I Took the Bomb in the Metro
for an Earthquake) (Fiirriyet, 9 July 2005)

“Why I lied™, by Maxine (The Daily Mirror, 21 November 2003)
“Man Marked” (The Daily Mirror, 21 November 2003)

-“Bloodied but unbowed” (The Daily Mirror, 8 July 2005)
“Is he dead? Is he alive? I just have to find him™ (The Daily Mirror,
9 July 2005)

Methods of information reduction, generalization or construc-
tion are mostly applied in headlines. Information reduction method
was used in the news given in Hirriyet on 9 July 2005 from front-
page headlines as “I Took the Bomb in the Metro for an Earth-
quake”. This news. includes the explanations of Mustafa Kurtulduy,
who witnessed the big earthquake in Adapazan,-Turkey in 1999,
and who was also in the metro during the bombings in London. In
the news given in Harrivet on 22 November 2003 on the 5" page
with the heading “Europe is Hit” includes a reference to a news
published in foreign press and generalizes the idea that Europe was
hit by the bombings in Turkey. The headline “El-Murderer ? ap-
peared on 21 November 2003 in Hiirriyet indicates that the perpe-
trator of the crime is “Al-Qaeda”. V

Information reduction was made in the news published with the
headline “20 Bodies Still Down There” on 9 July 2005 in The Daily
Mirror. It was informed that 20 bodies were still in the mangled
wreckage of the Piccadilly Line train. Generalization was made in
the news published on the same day with the headline “War on Brit-
ain”. The bombings in London were considered as a War on Britain.
And construction was applied in the news published on 8 July 2005
with the headline “How Should We Face Our Own 9/117”. By mak-
ing a reference to 9/11 attacks in the United States in 2001, the
bombings in London were interpreted as the 9/11 of Britain.

Another macro structural factor is news entries. The main event
is given in the news entries and the poinis io be emphasized are
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brought in the foreground. The news given with the headhne “Ter-
ror in London” on 8 July 2005 continues as follows: “Al- Qaeda at-
tacked Britain where G-8 summit was held to discuss the problems
of poor countries”. This news draws attention to Al-Qaeda’s justifi-
cation that terrorist activities are caused by the developed countries’
policies towards underdeveloped countries, and highlights the fact
that the problems of poor countries were being discussed in Britain
during the terrorist attacks realized by Al-Qaeda. The news in The
Daily Mirror published on 8 July 2005 with the headline “Bloodied
but Unbowed” continues as “Bombers brought bloody death and
heartbreak to London yesterday just hours after the capital had
basked in Olympic joy”. This news implies that the timing of the at-
tack was not a coincidence, and the reason behind deciding London
as the target of attack shortly after it was chosen as the host country
for 2012 Olympic Games was to leave question marks in people’s
minds about London’s safety and security.

News sources coristitute another macro structural factor. When
the news sources of Hirriyer during Istanbul and London bombings
are considered, the newspaper’s own reporters are observed to be
the primary source. The events were given by their reporters as first-
hand information, and they were pictured by their own photojour-

nalists. The comments of reporters reveal that they are far from in-

terpreting the event from an cbjective perspective. The statements
of one of the reporters, who witnessed the bombings, were given in
Hiirriyet on 21 November 2003 with this headline: “I could warn

. .the passing people not to step on the corpse”. Such sensational news

were reinforced by the photographs of frightened people covered
with blood. The news also included the statements of witnesses who
were still under the influence of the events: “People were all run-
ning in confusion and screaming in fear. Pieces of hands, arms and
heads were scattered all over the place” (21 November 2003). Be-
sides these first-hand sources, official sources constitute another
news source. The news also includes the statements of authorities

.about the number of dead and wounded people, and the perpetrators

of the crime.
The Daily Mirrors mo‘zﬂy used the British citizens witnessing
the event as the news source in its publications about the bombings




Oksiiz: Ethnocenttic News Frumes ot a Globo! Eveant... 81

in Istanbul. The newspaper received information also from its own
reporters and the Turkish press. It reserved a significant space for a
news published in the Turkish press stating that Britain was aiso
among the next targets of Al-Qaeda. Eye-witnesses constitute the
primary news source about the bombings in London as well. Be-
sides eye-witnesses, the newspaper also used its own reporters,
statements of official aouthorities and academics as news sources.

Another macro structural factor is the evaluation of the parties
concerned. Despite the fact that the bombing in Istanbul on 20 No-
vember 2003 took place in Turkey, Britain became one of the par-
ties concerned because the British Consulate Building and HSBC
Bank were chosen as the target of attacks. Since terror embodies a
global characteristic, whole world was concerned besides Turkey
and Britain. When Hiirriyet’s approach to the evaluation of this fac-
tor is c0n51dered it is observed that the news on this event incarpo-
rate the opinions of many countries including the USA and the
European Union besides Turkey and Britain. It is significant that the
newspaper presents also the statements of Al-Qaeda, which assumes
responsibility for the attacks. The main purpose of terror is to make
propaganda by reaching the masses. Therefore, the inclusion of ter-
rorist person’s or organization’s statemnents in the press should be
dwelied upon and discussed in detail.

Especially the statements of the Turkish Prime Minister Recep
Tayyip Erdogan were given large space: “They will pay for this in
both worlds/ They will suffer a disappointment/ We will all become
like a fist/ We will not yield” (21 November 2003), “We can over-
come terror even if others do not help” (22 November 2003). As
these statements reveal, the idea emphasized is that Turkey is a
pOWCI’ful country and it still stands bolt upright despite the bomb-
ings. Hirriyet also presented in the news the significant points in
the statements of world leaders about the subject: The British Prime
Minister Tony Blair: “Muslims are killed too”; the British Foreign
Minister Jack Straw: “The significance of Turkey’s joining to the
European Union has become evident”™; the President of the United
- States George Bush: “Terrorists are trying to demoralize free na-
tions, but they will not succeed”; the Deputy Secretary of Defense
of the United States Paut Wolfowitz: “They wili not be able to sepa-
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rate us”; the President of Russia Viladimir Putin: “The most recent
tragic events that took place in Turkey shows the power of terror-
ism. Terrorists have become capable of causing terror everywhere in
the world” (21 November 2003). These statements underfine the
idea that Turkey is a powerful and independent country, it deserves
to join the European Union, and these bombings can by no means
harm its refationships with the Upited States. In the same way, the
news in the world press about the bombings are also published in

Hirriyer: CNN: “You are a big and powerful country”, BBC: “The

attacks cannot affect the Turkish economy” (22 November 2003).
Therefore, these selections of news from the world press: also call
attention to Turkey’s significance.

Hiirrivet published the statements of the British authorltles
many world Jeaders and the Turkish Prime Minister Recep Tayyip
Erdogan concerning the terrorist attacks in London. Furthermore,
the newspaper sent references to the Istanbul bombings on 20 No-
vember 2003 while giving the news about the London bombirigs.

The Daily Mirror published the explanations of eye-witnesses
of the events and the representatives of the British units that became
the target of Istanbul bombings. Because the event took place in
Turkey, the newspaper presented the declarations of the Turkish
Prime Minister Recep Tayyip Erdogan and the British Prime Minis-
ter Tony Blair along with the statements of other Turkish and Brit-
ish authorities. Similarly, in the news about the London bombings,

- the newspaper published the statements of Tony Blair and British
authorities besides other world leaders. Blair: “They wont’t succeed
in destroying what we hold dear in this country and in other civi-
lised nations”. Bush: “The war on terror goes on. We will not yield.
We will find the terrorist and we will bring them justice”. Putin:
“All of us are doing too little to unite our forces effectively in the
struggle against terrorism™ (8 July 2005).

At the same time, The Daily Mirror also included some news
appeared in the world press about the event. Le Temps: “History
shows that Great Britain is not easily intimidated”, Sueddeutsche
Zeitung: “The country has reacted to terror with astonishing calm”
(9 July 2005) As can be seen in these expressions the news se-
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try’s calm attitude towards the bombings. The point that should be
elaborated on is The Daily Mirror’s publication of the statements of
Al-Qaeda, which assumed respomlbmty for the bombmgs gince it
bears the risk of serving the aims of terrorism.

The last macro structural factor is background and contextual
information. It has been observed that Hirriyet refers to 9/11 at-
tacks in the States in 2001 while giving the news about the bomb-
ings both in Istanbul and London. However, background or contex-
tual information about the attacks was not given much space in the
news. The newspaper rather focused on the moment when the
bombings took place. The stories of the people who lost their lives
in the event occupied a great part of the news coverage: “The bomb
separated two sisters”, “She wouldn’t have died if she hadn’t gone
to the appointment” (21 November 2003), “He would be married in
three months™, “He even bought his festive clothes” (22 November
2005), “Zeynep would be burned alive” (9 July 2005).

It may be concluded that The Daily Mirror did not mentloned
contextual and background information in the news published about
Istanbul and London bombings. The newspaper' introduced the
London attacks as Britain’s 9/11 by referring to the terrorist attacks
in the States on 11 September 2001. Furthermore, ‘portraits of vic-
tims and witnessed are brought in the foreground in the news, as
well as the people looking for their lost relatives. :

Micro Stracture Analysis

Sentence analysis is the first factor in micro structural analysis. Sen-
tence analysis examines whether the sentences are active/passive,
long/short, or simple/complex. It was observed in the research that
Hirriyet uses short and simple sentences especially in subjects that
it wants to emphasize: “Balance sheet results are serious” (21 No-
vember 2003), “Al-Qaeda assumed responsibility” (22 November
2003), “The bomb exploded in front of the Turkish restaurant” (8
July 2005), “Zeynep would be burned alive” (9 July 2005) “Turkish
student is wounded” (9 July 2005) As these expresswns reveal,
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Hiirriyet emphasizes the events about the Turkish people living in
London. .

In the news publtshed in The Dau’y Mirror, simple and clear
sentences were used in order to put stress on the idea that Britain is
a big and powerful country and-will by no means sustain an injury
from these attacks of Al-Qaeda: “This country has a long and proud
history of standing firm against aggression”, “They will never suc-
ceed”, “We can take it”, “We will not be eaten by this evxl” (8 July
2005). .

Choice of words is the reflection of ldeologtcal attltude PGS[—
tive values are presented with the word “us”, while negative values
are attributed to others referred as “they”. Positive sides about “us
are .underlined, while the negative ones are hidden. On the other
hand, negative aspects of others are emphasized, while their positive
aspects are covered (Oktar, 2002: 168). The news about the bomb-
ings are given in Hiirriyet through “us and them” dichotomy. The
side defined as “us” embraces the modern and liberal countries in
favour of human rights and democracy including Europe and the
United States. Whereas the side referred as “them” is identified with
terrorists and encompasses the fanatic and conservative side that is
against human rights, democracy, secularism, and pluralism. Yet, it
is avoided to explicitly mention who “them” stands for. However,
the description of “Islamic terrorism” in the news implicitly refers
to Fundamentalist Islamic groups which oppose democracy and plu-
ralism, and give support to terrorist groups like Al-Qaeda.

Also in The Daily Mirror, the news are introduced within the
“ys and them” dichotomy. As in Hirriyet, “us” refers to the West-
ern Block: including the United - States and- the European Union
which defends freedom, equality and human rights. Nevertheless,
The Daily Mirror, like Hiirriyet, does not offer descriptive explana-
tions about who “they” are. Yet, it is clear that “they” stands for
Radical Islamic groups that stand against the liberal value syste
of the West.

" Another factor of micro structure is S the causahty of the news. In
.the news about Istanbul bombings in Hirriyet, Turkey’s closeness
to the West and Western values is designated, though implicitly, as
the reason why Turkey was chosen as a target. It is further stated
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that these explosions could not prevent this tendency; on the con-
trary; such events strengthen Turkey’s connection with the West and
cause the West to understand Turkey’s significance better. Refer-
ring to the declarations of top authorities in the States and Europe, it
is put forward that Turkey’s candidateship to the European Union
will gain speed and its relationships with the United States- will be
fortified after these bombings.

In The Daily Mirror, it is stated that the purpose of Istanbul
bombings is to open the gap between the West and Turkey, a coun-
try where Christians and Muslims live in peace in democracy. Since
British buildings were aimed in the bombings, the actual target of
the attacks is articulated as Britain. It is also stated that the timing
was chosen consciously in the London bombings due to the fact that
G8 Summit was being held in Britain at the time of the event, and
celebrations were carried out as Britain was chosen to host the
Olympic Games in 2012. Although news like “Terrible Price for
Traq War” were published concerning the bombings (8 July 2005), it
was mentioned that these terrorist acts were irrational and did not
even have a political purpose. Moreover, it was underlined that
Britain is a powerful country, which has faced similar attacks in its
history and successfully overcome all such threats, and that these
attacks cannot fret Britain.

The last of micro structural factors is rhetoric. Hurrzyer sup-
ported the news about the events with photographic material. On 21
November 2003, almost the entire front page is covered with photo-
graphs documenting the event. The bombing photographs depict the
frightened faces of people covered with blood. The news of the
event were transferred to the public through expressions like “Istan-
bul experienced hell” (21 Novemer 2003), and “Terror in London”
(8 July 2005). Similarly, The Daily Mirror published the bloody
photographs from the scene. The event was described from the per-

spective of the eye-witnesses through expressions like “It was a
scene from hell”, “There were bodies on top deck. Other victims
had lost arms and legs. One man had the back of his head blown
off” (8 July 2005). However, in such situations the press should dis-
play a calm attitude without worrying about circuiation rates, and



86 Abdeniz {niveritesi fletiyim Fukiliosi Dergisi, 2607/

should avoid p.ﬁblishihg statements and images that can cause panic
and.fear in public.

Conclusion

Together with the effects of globalisation, terror activities have at-
tained a global trait and come to influence the whole world espe-
cially after the 9/11 attacks in the States. How the press handles
such a vital subject, and which framing strategies it employs in
news coverage as well as the factors determining news framing
should be discussed and scrutinized in detail. .

. This study has applied discourse analysis method to examine all
the news published on 21-22 November 2003 and 8-9 July 2005
concerning the 20 November 2003 Istanbul bombings and 7 July
2005 London bombings in The Daily Mirror and Hirriyet, which
are chosen to represent Britain and Turkey. The purpose of terror
organizations is to make propaganda by having its voice heard in
public. It has been observed in the research that both newspapers in-
clude the explanations of the organization responsible for the terror
attacks. Giving voice to the terrorist person or organization by pub-
lishing their statements carries the risk of serving the purpose of ter-
ror. Furthermore, right after the terrorist attacks, newspapers pub-
lished bloody photographs and alarming statements that may possi-
bly lead people into panic. Such an attitude may serve the purpose
of terrorist activities that aim to create fear and chaos in public. Nei-
ther of the newspapers discussed the events from a wide perspective
in terms of a cause and effect relationship; on the other hand, the
news coverage included the news about the wounded victims and
the relatives of the ones who lost their lives in the events.

Following the London bombings, Hirriyet gave the news from
front-page headlines for two days. On the other hand, news about
Istanbul bombings were published by The Daily Mirror on inner
pages, although the attacks were aimed at British units. The fact that
The Daily Mirror introduced the attacks in Madrid on 11 March
2004 as front-page headlines confirms Galtung’s and Ruge’s state-
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ments asserting that distinguished countries always have news value
and the news about these countries are given as front-page news:

It has been observed that both newspapers grounded the news
about bombings on “us and them” dichotomy. “Us” refers the West-

ern Block defending human rights and freedom, while “them”

stands for the groups and regions that try to overthrow these values.
Hiirriyet published the statements of many world leaders about
Istanbul bombings besides quoting the statements appeared in the

world press. When these statements are examined, it may be seen

that some condemn the terror attacks in Istanbul, while some in-
clude expressions praising Turkey. In the same way, we come
across statements paying tribute to Britain’s power when we exam-
ine the statements of world leaders and authorities about London
bombings published in The Daily Mirror.

It is also observed that the news in Hirriyer about London
bombings focus on the Turkish population living there, and that the
news frames are formed accordingly. Similarly, in the news about
Istanbul bombings, The Daily Mirror highlighted the news related
to the British citizens who were affected by the attacks, and thus in-
terpreted the consequences of the event from Britain’s perspective.

Subsequently, it is observed that news framing and news cover-
age of the news on the above mentioned bombings reveal similar
characteristics in terms of ethnocentric approach when we examine
the news published in The Daily Mirror and Hirriyet, which repre-
sent the popular press in Britain and Turkey, two countries with dif-
ferent socio-economic development levels. The news about the
bombings in both newspapers is constructed in parallel with the
dominant ideology, the attitude of the government, and national in-
terests.



28 dkdeniz Universitexi Hetisim Fokititesi Dergisi, 209775

References

Arsan, Esra Dogru, (2004). “Medya-Gitg ideoloji Ekseninde Merve Kavakq Haberlerinin
fki Farkl Sumumu.” Haber, Hakikat ve Tktidar Digkisi, Ciler Dursun (ed), in. Ankarg:
Elips Kitap. : .

Arslanoglu, Rana (1996). “Globallesme ve Dinya Kenti.” Toplum ve Bilim. 69: 108-127.

Atabek, Necdet and Uztuf, Fernuh (1998). “Haberde Cergeveleme. ve One Cikarma”
Kurgo Dergisi, 13: 96-105.

“Communicanon, Culmral and Media Smdies” {2006)b
http://www.cuItsock.ndirect_co.nkﬂ\rlUl-lqme/cshtml!in.dex.ht,ml. 5 September 2006.

Ergit, Hakan (2000').7 Televiiyonda Haberin Magaziniesmesi: [stanbul: {letisim Yaymila-

n.

Eskinat; Rana (1988). “McLuhan’m Kiresellesme Teorilerine Katlada Bulunan Oncit Go-
riigleri.” Kurgo Dergisi, 15: 33-43. o

Gerpger, Haluk {1_984). “Basmint Dig Politikadaki Etkinkigi.” Dig Politika Bastm ve Basin-
da Dhg Politika, Istanbul: Hirriyet Vakfi Yaymu. ’

" Germain, Randall (2000). “Globalization in Historical Perspective.” Globalization and Its
Critics Perspectives from Politicai Economy. Randall Germain {(ed.) in. NewYork:
Palgrave.

Grant, Richard and Short, John. Rennie (2002). “Globalization: An Introduction.”
Globalization and the Margins. Richard Grant and John R Short {eds.) in. NewYork:
Palgrave Macmillan. ) _ )
Hammond, Ross and Axelrod, Robert (2006). “The Evolution of Ethnocentrism.”
http://www-personal.umich-edulnaxefresearch/Hammond-Ax_Ethno.pdf. 3 September
2006. ‘

Hirsch, Joachim (2002). "‘Kiifesellésme ve Terbr.” Miirekkep Dergisi, 3. Necef (frans). 2:
16-22.

Hoogvelt, Ankie (1997). Globalisation and The Posteolonial World: The New Political
Economy of Development. London: Macmillian Press.

Himriyet Gazetesi, 21-22 November 2003.
Hiirriyet Gazetest, 8-9 fuly 2005.

{broscheva, Elza {2002}, “Is There Sel an E_vﬂ Empire? The Roie of the Mass Media tn
Depicting Stereotypes of Russians and Eastern Europeans.”




Oksiiz: Etkuoventric News Frames on « Globat Event.. 89

http://ass.calumet.purdue.edu/cea/gm j/fa02/zraduatefa02/gmj-fad2-ibroscheva.htm.
4 September 2006, :

Inal, Ayse (1995}, “Yazih Basin Haberlerinde Yanhhk Sorupu.” Toplum ve Bilim. 65:
111-135. : s

Inal, Ayse (1996). Haberi Okomak. Istanbut: Temugin Yaymlart,

Kongar, Emre (2006). “Karsel - Terdrin - Kaynaklam  ve AKP.”
http:/lwww.kongar.org/aydinlanmaf2064/434_Kuresel__Temrun_KaynakIari.php.- 3
September 2005. T

Lanternarl, Vittorio (1980). “Ethnocentrism and Ideclogy.” Ethnié and.Racial Studies,
3(1): 52-66,

Marshall, Gordon (1999). Sosyoloji Stzligii. O. Akmay and D, Komureq {trans), Ankara:
Bilim. Sanat Yaywmlar.” ' ' o
Marthoz, J. Paul (2002). “1t September 2001: The Aftermath Consequences on Freedom
of Tnformation.”
http:l/portal.unesco.org/ciien/ev.phpURL_lD=3293&URL__D0=DO_TOPIC&URL_S
ECTION=201.htmL 27 August 2006.

Norris, Pippa Kern, Montague and Just, Marion R. {2003). “Framing Terrorism.”
http://ksghome.harvard.edu/~.pnorris.shorenstein.ksg/ACROBATfFraming%ZOterro
rism/Chapter%201%20Introduction.pdf. 28 Ausgust 2006.

Oktar, Lutfiye (2002). “Laik ve Anti-Laik Soylemlerde Biz ve Onlar Cahgmast.” 1990
Sonrasy Laik-Antilaik Catismasmda Farkl: Sdylemler: Disiplinler Arasi Bir Yakla-
stm. Semiramis Yagcioglu (ed.) in. izmir: Dolaz Eylal Yaymlan,

Ozer, Cmer (2001). “Kazamlmis Haklan Tersine Cevrilmesi: T Mayss 1996 Olaylannimn
Tirk Basinmda Sunumu.” Gazi Universitesi Iletigim Fakiltesi Dergisi. 9: 109-135.

Ozkalp, Enver (2004), “Kiiltar.” Davrams Bilimierine Girig. Enver Ozkalp (ed.). Eski-
sehir: Anadolu Universitesi Yayuu,

Paskiliioglu, Ali (1999). Tiirkee Soztiik. Istanbul: Dogan Kitap,

Radford, Gary P. (2002). “Beware of the Fallout Umberto Eco and Making of the Model
Reader.” bttpy//www.themodernword.com/eco/eco _papers_radford.fitml, 27 August
2006.

Robinson, Piers (2001). “Theorizing The Influence of Media on World Politics: Models of
Media influence on Forsign Policy.” European Journal of Conmmunication. 16 (4
523-544.

Schlapp, Hermann (2000). GazeteclliSe Girly. Ipk Aygin (rans.). Ankars Konrad
Adenaner Vakfi,



5% abdeniz Priversitest Hetisim Fukiittesi Dergisi, 2667/6

Schneider, Wolf and Raue, Paul Josef (2000). Gazetecinin El Kitabr. Isik Aygin (trans.).
Ankara; Konrad Adenauer Vakii.

The Daily Mirror, 21-22 November 2003.
The Daily Mirror, 8-% July 2005.

Van Ginnekan, Jap (1998). Understanding Global News: A Critical Introduction.
London: Sage Publications.

W, Denis. H. (2003). “Homogenity Around the World?” Gazete: The Internanonal
Journal For Communpication Studies. 63 (1): 9-24.

Yitksel, Erkan and Giircan, Halil {brahim (2001). Habercinia F1 Kitabr. Eskigehir: Ana-
dolu Universitesi Yaymlart. :




KATKILAR



2

Akdeniz Universitesi fetiyim Fukisitesi Dergisi, 2036




Kuram, Simrlar ve Sivasal fletigim®

Peter Dahigren
Isveg Lund Umversrte.s: Medya ve Hetisim Caligmalar:

Ceviren:
Segil Deren van het Hof
Akdeniz Universitesi Hetigim Fakiiftest

Ozet

On w1l dace medya ve iletisim ¢ahismatan alanmdaki tartismalannt parcalanmshk ve ye-
tersiz tutarilik temalan belirlerken, hala zaman zaman sorunsal goriilseler de bugin bu
temalar daha az acil gorilmektedir. Gegirgen sumrlan kuram bakimundan alana iyi hizmet
etmistir oiinkd kuramnun biryitk bslémi “ithal’dir. Aynca kuram, dinyanm stkmtilarma
hitap edebilmek igin doktriner olmayan elegtirel durnglara gereksinir. Siyasal iletigim sis-
temleri hrzla doniisiifler ve degisimleri karsilayabilmek icin iyi kuramsal araglara jhtiyact-
muz vardir. Bu alt alan hala biyiik 6lghde gelenekse! siyaset bilimince belirlenir; fakat ka-
musal alan ve kiltirelei yaklasimlardan da dnemli katkalar gbriyoruz., Bunlann her li¢lintn
de giigli-zayif yonleri ve sayg duyulmast gereken farkhiliklan vardee. Ancak bazi taman-
layretink isaretleri var ve ortodoks duruglann Snine gegersek, bunlar arasinda daha stnerjik
bir etkilesim buimam iz mimkindir.

Anakitar sézcitkiers Vatandaslar, demokrasi, medya calymalarn, medya furami, siyasal
tletigim.

Yasam ilgimizi bazi dzel seylere yonlendirmeye zorlar. Bu emirle-
rin dtesinde, baz seylerle ilgilenmeyi, digerlerini ise gbzard: etmeyi
segebilecegimiz bir derece dzglirliglimiiz vardir. Isin inceligi en a-
zindan hangi kaygilann zorunlu bangilerinin segimlik oldugunu
bilmektedir, ancak bunlar arasindaki simr da kogullarn degismesiy-
le kayar. Journal of Communication derglsmm 1992 yaz1 ve sonba-
harinda ¢ikan iki sayisinda (ki Levy ve Gurevitch tarafindan kitap
olarak da derlenmistir) belgelendigi lizere, medya ve iletigim calis-
malan alaninda on yil onceki zorunlu kaygilan gdrmek ilgingtir;
daha tarihsel bir karsilastirma arayanlar fayni] derginin 1983 sonba-
harindaki Ferment in the Field [Alanda- Maya] baslikh 6zel sayisina
bakabilirler,

“Makaienin aindiinn yer: Suropean Juuraal of Sociology 19 {1} (2004): 7-18.
Ahdeniz Universitevi Hetisim Fakiltesi Dergisi, 2007/6, 93-107
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1990°lann baslarinda ilgi, alandaki pargalanmishk ve daha
fazla tutarlthk imkanlan gibi disipline- iligkin konulara .yonelmisti.
Kimileri -ki bence ciddi bir isabetlilikle- bslinmelerin, béliimlerin,
alamn entelektiel tarihinin sinanmasimi hakli ¢ikarmaktan daha be-
lirgin olabilecegini (Peters, 1994) one siirdiiklerinde, tartigmalar gok
vogundu. Bu belki de o donemde alamin Avrupa’min pek ¢ok llke-
sinde ‘ana disiplinler’den ayri bir b&lim olarak kurumsallagmakla
mesgul olmasindan dolays, entelektitel/bilimse] temelleri sorunu ¢ok
giindemdeydi. Elbette ABD’de alan zaten oldukca oturmustu, fakat
hala {iniversite i¢indeki statli sorunuyla ufrasiyordu. Ayrica
1980°terin sonu ve 1990°lann basinda, akademik diinyamn bilylik
‘boliimii, diger seyler yaymnda -bilginin temelleri, epistemoloik ko-
nular ve disiplinlerin simirlan @stiine yogun bi¢imde diigiince fret-

- mek anlamina gelen ‘postmodernizm’ ile ugrasiyordu. Pek gok. di-
siplin i¢inden konulu dergi sayilan, bu kendini sorgulama halini

_yansitir: Bu bakimdan ‘pargalanmighk’ konulanmna odaklanmak
medya ¢alismalanna 6zgii degildir.

Bugiin durum degigmistir.- Asagidaki tarhismada, alamn genel-
deé gecirgen sinirlan ve 8zellikle kuramsal bakimdan tutarhhig kav-
ramim kisaca ele alacafim. Bu tema hala bizimledir ve hala zaman
zaman sorunsaldir, ancak bugiin alanin bu ydniine olan ilgimizin bi-
ze kalmis ve se¢imlik oldugunu diisindiyorum. Cogul bashklar, ge-
lenekler, yontemler ve kuramlar konfederasyonu olarak alanla ilgili
hissiyatimiz normallesmektedir. Hatta, kuramn biyik boliminiin
diger disiplinlerden devsirildigi teslim edilerek, degisken simnirlan
alamn gii¢li yanlanndan biri olarak goriilebilir.

Fakat daha fazla dikkate muhtag olan alan icindeki, farkli ku-
ramsal akimlarn kimi zaman iiretken bigimde etkilesen ama ¢oZun-
lukla birbirini gormezden gelen, iyi kaynasmayan ya da bagka bi-
¢imlerde birbiriyle uyusmayan isleyisleridir. Alan iginde bu tiir pek
cok ilgi alam belirlenebilecedini saniyorum: Burada siyasal iletisi-
min kaygan zeminine yonelecegim. Bir yanda siyasal iletisimin ko-
sullan ve uygulamalan temel degisimler gecirmektedir. Ote yandan,
bir alan ya da alt-atan olarak, su an iginde ¢ok sayida farkh kuram-
sal akimlar islemektedir; Srnegin siyaset bilimi, kamusal alan kura-
mi, yeni kiiltirel unsurlar ve en azindan siyaset feisefesi. Bu
hetojenlik sorunsaldir ama farkls kuramsal unsurlan birbiriyle u-
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yusmasa da farkl: geleneklerin sunacag farkh bir sey mutlaka oldu-
gundan potansiyel olarak faydalidir da. Bu nedenle ilk is bangi a-
kimlann goz ard: edilecegini degil, hangilerinin uyum potansiyelieri
oldupunu tespite ¢alismak ve oradan eklemlenmeye ydnelik olas:
adimlan diigiinmektir. Burada yapilmast gereken ¢ok 15 vardir.

Optimai Gegirgenlik

Bugiin pek cok Avrupa iiniversitesinde medya ve iletisim ¢aligmala-
n kurumsal koklenmeye ulasmistir. Akademik diinyadaki statiimiiz
hala duyarli bir konu olsa da, varligimiz gdrece giivendedir, hi¢ de-
gilse cezbettigimiz tiim &grencilerin ¢alismalar: sonucu; bu nedenle
¢ogunlukla iiniversite dekanlar1 arasinda popiilerizdir. Genelikle a-
lanin pargalanmislifi temasi hala bizimleyse de, on yil dnce oldu-
gundan daha az zorlayicidir. Kavoori ve Gurevitch'in (1994: 415)
adlandirmalaniyla alanin bir ‘arastirma etkileri konfigtirasyonu’ ol-
mast bugin bizim icin daha sindirilebilir bir betimlemedir.
Postmodern bilimsel dersimizi aldik: epistemolojik belirsizlikten
daha az rahatsiziz, farklihiga kars1 daha hoggoriiliiyliz, ve belki de
cogulculuga daha fazla saygi duyuyoruz. Elbette alamin bugiinkil
daginik karakterinin varattifi guglitkler, onu &grencilere kullamgh
bi¢imde sunmaktaki pedagojik giiclitklerden kaynaklanmaktadir.

- Alan, kuramsal bakimdan sinirlannda -tek yonli olma egili-
minde olsa da (ihrag ettifimizden ¢ok kuram ithal ederiz)- bir tir
‘serbest akig’a yol agar sekilde gecirgendir. Baz: ihraglan belirtebi-
liriz, medya kuram: pek gelisimsel dikkate egilim gostermese de &r-
negin bugiin antropoloji kendi ¢ahsmalanmn igine medya ¢fztm-
lemelerini katmaya ¢ok heveslidir (Askew ve Wilk, 2002; Ginsburg
et al., 2002). Evet, elbette medya kuraminin ‘ev-yapimu’ tiretimi de
vardir, ama agir isleri Gstlenen, yolda test edilmis kuramin biiytik
baliimit disaridan getirilmistiz. Bu ithal modeli yalmzca tarihsel ola-
rak goriilmez, bugiin bile medya galismalan diger alanlardan kuram
almaya devam eder. Kuram bakimindan medya caligmalan bu se-
kilde beslenmese pek anoreksik olurdu. Tek bir Ornek alalim;
Giddens ve digerierinin modernite ve kiireseilesme fstiine kuramsai
calismalart medya kurami icinde, valmzca kendi yazdikiartyla degil,

RS S 0§
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Thomson (1995) ve Tomlinson (1999) gibi kisilerin sentezleyici ¢a-
hsmalariyla -da yerlesik hale gelmistir. Sinirlarin stki denetimi hem
sacma hem de verimsiz olurdu.

~ Boylesi merkezkag kuvvetlere ragmen alanin nispeten iyi
birarada durdugu gd2zénine alinrsa, ¢ok sikayet edilen gecirgen si-
nirlar ve medya ¢alismalarimin eklektik karakteri ashnda onun kiy-
metli vasiflart arasindadir. Ithal ettifimiz kuramla tutusmak icin da-
ha fazla enerji harcasak, kendimize mal etmek icin Ustiinde daha
fazla calissak, bu belki daha da gugli bir varlik olurdu. Biz, yeni ku-
ramt “‘oldugu-gibi’ getirme egilimindeyiz, giyilmeye hazir, ve sonra
onu komsu kuramsal ¢abalarla kargtlagtirmadan alamin ilgili kdge-
sinde kullanima sokariz. Benim buradaki yargim medya galismala-
nyla ~azalmaktaysa da- ¢akigan baz: noktalan igeren kiltiirel galrs-
malarla ustiinkorii bir kargilastirmaya dayamiyor. Bagka bir yerde
Bne slirdigiim fzere (Dahlgren, 1997) bu amorf karakterden kay-
nakianan giiglitklere ragmer, kiiltiirel ¢cahgmalar ¢agdas diistincenin
pek gok akimiyla ilgilenme kapasitesi ve arzusu gostermis, bunu da
cogunlukla kendine doniigli bir tarzda gergeklestirmigtir. fyi anla-
rinda epistemololoji, anlam, iktidar, kiiltiirel pratikler ve firiinler ko-
nulannr sorgulayan, varatict ve Kkarsilastirmact kuramlar ortaya
koymustur. Elbette, iki alan Gstiindeki karsilagtirmalar ¢ok Steye gi-
demez, ama ben kendi kuramsal miicadelelerimizde bu durup din-
lenmek bilmeyen kuramsal enerji ve entelektiiel goskudan biraz da-
ha fazla gérmek istiyorum.

Simdilerde gegirgen smurlarimuz giiphesiz en gok internet aras-
tirmast alanmda ortaya ¢gikar. Bugiin beseri bilimlerde interneti arag-
tirmayan alan yok gibidir. {Bu gibi arastrmalar] su anda Danimax-
ka'da medya, demokrasi ve network toplumu Ustiine yiiritiilen bi-
yiik proje (Center for Media and Democracy, 2003) drneginde oldu-
gu gibi verimli, disiplinler-dtesi baglantilar kurmak icin firsat yara-
tir. Ancak, internet ve diger yeni medya Ustline bu aragtirmalann
¢ogu hala aian simrlanyla mtelenmlsur —ve tabi bir de aragirmanin

- mali kaynag igin rekabetle. Ustelik, alammmzin kimligi meselesini
“yeni bir bi¢cimde giindeme getirir: internet aragtirmalarinin aym za-
manda bir ¢cok alanda yapiliyor olmasindan dolayl, baska alaniarda-
ki pek cok meslektas hakl olarak kendi ufukianndan oisa da kendi-
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bizi bu aragtirmada Otekilerin yapamadiklan neyi getirecegimizi
netlestirmeye zorlar, 8rnegin; interneti kuramsalla§ttnnakta medya
cahismalan yakiagiminn &zeiligi nedir? Eibette kendimize ikna edi-
ct yamitlar sunabiliriz, ama mali destek saglayan kurumlar, {iniver-
site dekanlarim, diger botiimleri ve akademi chs1 diinyay: ikna et-
mek icin kendimizi daha fazla yormamiz gerekebilir. Biraz pazar-
lama vapmamiz gerek.

- Optimal gegirgentik yalnizca ithalleri ve onlarin eklemlenme-
sini icermez, kendi alanimiz digindaki kuramsal ilgi alanlartyla tam-
sikligimzt ve olas: katihmimiz: da beraberinde getirir. Genelde, hig
degilse diger alanlann literatliriing okuruz, ama diger alanlarda tar-
tisma ya da yayin yapma firsatlanmiz daha nadirdir. Bunun bdyle
olmas) sasirtict degildir ve en azindan diger disiplinler igin de kesin-
likle gegerlidir. Yine de zaman zaman bu *disiplin® deneyimini yil-
dirici bulabiliyorum, uygun olan sinirla zamammin ve alan igindeki
cesitli tirden sorumluluklarimmn. bilgisiyle alan-digi ilgi olasiliklan-
nin pek ¢ogunu geri cevirmek zorundayim.

Elestirel Bir Kitavuz Olarak Medya Kuram

Genet olarak ‘kuram’ hakkinda konugmak gii¢ olabilir; baz: lisans
tezlerini okuduumda bunda her zaman baganli olmadigimizin far-
kina variyorum. Bazen metinlerde kuram bir dataya ya da arglimana
~ iligtirilmis bir ¢esit vitrin siisi muamelesi gdrityor; ya da ders oku-
malarindaki daha soyut pasajlarin alintilamast olarak anlagiliyor.
Alamin genelinden belli calisma alanlarma dogru hareket ettigimizde
bunun hakkinda konusmak kolaylasir. Burada bir ‘kuram’ tanimi
yapmaya girismeyecegim, fakat Denis McQuail’in formillasyonunu
akilda tutmak faydalidir: Kuram yalmzca bigimsel onermeler degil-
dir, ‘bir fenomeni anlamaya, eylemi ydnlendirmeye ve sonuglarn
tahmin etmeye vardimct olan sistematik distinceler kiimesi’dir
(McQuail, 2000: 7). Béylesi bir bakig, yapngimiz aragtuma icin ku-
‘ramin islevinin entellektiiel iskele kurmak oldugunu vurgular. Bizi
yonlendirmeye, olgu ve varsayimlan bir araya getirmemize yardim
eder ve normatif dilzenler sunar. Gozlemiedigimiz seyin neden &-
nemii oidugunu agikiamaya ve cesitli eylemlerin ya da miidahalele-
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rin etkilerini' tahmin etmeye yardim eder. Bu bakimdan, bigimsel

kuramla kullandifinmz daha genel (ve daha az sistematik) diisiince. . -

modlan arasmda her zaman belirgin farklihiklar olmayabilir. )

Elbette, disiince siireglerimizde gblgeler yapilandirarak ve al-
gimizda engeller olusturarak kuram bizi kor de edebilir. Bu nedenle,
kus bakisi, kuramin sistematik, kodlanmis ve ‘tamamlanmis’ olma
niteligi ile sdylemsel olarak agik, kesinlikle sorgulayan ve ebediyen
tamamlanmarus nitelifi arasinda bir denge kurabilmek saglikli g6-
ritlecektir. Ama bu elbette ¢ok uzun boylu bir zoruniuluktur; en a-
zindan kisa vadede, ki sonugta hayirhist da budur, ‘kurulmusluk’ 6-
zelligini gdzard1 ederek kuramu temel bilgi olarak gbrme egilimin-
deyizdir. Kuramda sik ve 'zl degisimler, bilim ve aragtirma diinya-
larinda denetlenemez bir entropiye yol agar. Ancak, uzun donemde,
kuram evrimi sireglerini, kuramin nasi] tadilata ve hatta keskin de-
gisimlere ugradigim sik¢a gbzleriz. Aym anda pek ¢ok kuramsal a-
kimin devrede oldugu durumlarda, ¢ogu zaman (bilerek veya bil-
meyerek) pragmatik bigimde baz akimlarla calismayt secip digerle-
rini dikkate almayarak entropiye direniriz. Fakat bu elbette potansi-
yel olarak faydal bir seyin kaybolma riskini tagir.

Toplum kuraminda bir uzmanlik olarak medya kurami merke-
zi olsalar da yalmzca medya kurumianm ve jletisim streglerini de-
gil, aym zamanda giderek daha fazla medya aracihfiyla bildigimiz
modern diinyanin temel dzellikleri ve stireglerini de anlamamiza
yardimci olmak zorundadir. Bu diinya, toplumlanmiz, ktltiirlerimiz
mzh bir doniisiim i¢inde olmakla kalmaz, ama ayni zamanda kura-
min gozardi edemeyecegi bir gercek de bunlann cesitli- gekillerde
rahatsizhklar i¢inde olduklandir. Rahatsizliklar listesi burada sira-
lanmayacak kadar bilindik ve uzundur, fakat yalmzca mevcut 1sti-
rap, yoksuntuk ve insan ozglirligii Gsttndeki sinirlamalar ile diinya-
da bu halleri agmak icin varolan giigler arasindaki miithis ugurumun
altint ¢izmek isterim.

Bu durum, kavranu kullanmaya isteksiz olsam da, medya ku-
ram iginde kuramsal bir ufuk ya da izlek olarak bir tiir ‘elestirel ku-
ram’a olan gereksinimi- harekete gegirebilir goriinmektedir. Bugiin
bu gereksinim kestirmeden baz diigiince okullartyla (6rnegin Frank-
furt Okuiu), eski kuramsal ¢atigmalarla, ya da ¢esitli ‘izm’lerin geli-
sik duygular tastyan mirasiyla iligkilendirilir. Mevcut tarihsel nokta,
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eski girisimlerden faydali olanlan siirdiirmeye ve onlan ¢agdas ku-
ramsal gelismelere eklemlemeye gerek duymamaktadir. Bu tiir kav-
ramlara takih kaldigimz kesindir, dyleyse beiki de vapabiiecegimiz
en iyi sey, ¢esitli tiirden neo-Marksizmlerle kurulan geleneksel bag- . -
lantilardan ¢ok genel anlamda ‘elestirel’i sebatla vurgulamaktir. Bu,
zinde Aydinlanma geleneginden, en azindan Kant’'m insanlara vap-
1151 kendilerini. bilgi Gstiindeki gereksiz sinirlandirmalardan gekip
¢tkarmalan ¢agrisindan dogar. Bu soykiitiigiinii bugiine dek izlemek
bize cagdas medya toplumumuzu agiklamakta ve aydinlatmakta ve
onunla yapict bigimde ugragmakta yardimer olan gesitli perspektif-
ler, konumlar ve ilgilenme tarzlar bollugu saglayacaktir. _

Bdylece, ‘elestirel” belirgin bir doktrinden ziyade entelektiiel
bir durus haline gelir (Pieterse, 1992) ve feminizmden enformatige,
siyasal iktisattan etnik ¢alismalara genis bir kuramsal izlekler yelpa-
zesinde ifade bulur. Bu bakimdan, Graham Murdock’un bu sayidaki
makalesinde tartistift ‘elestiriyi tazmin® geregine katihyorum. Cag- -
das elestirel durus istirabin, somiiriintin, esaretin kosullanm ve kay-
naklarim belirlemeye caligmakta ve bunlarn 6tesinde ilerici yollar
bulmay1 gbzeterek ¢abalamaktadir. [Cagdas elestirel durusun] higbir
nsel hakikat iddiasi olmamahdir ve diger kuramsallagtirma tarzlari
karsisinda dislayrer bir statii pesinde kesinlikle olmamals; diyalojik
actklifa dayanmalidir. [Cagdas elestirel durusun] tek yapabilecegi
davasinda kamitlar ve arglimanlar sunmakur. Oyleyse kuram, bu a-
cidan bakildiginda gorgil toplumsal gercekligi daha iyi secenekier
igin gelistirilmis dislincelerie birlegtirmeye ¢abalar. Bu nedenle —
her zaman yalmzca ‘medya kurami’ olmasa da- medya ¢alismala-
rinda kullandigimiz kuramda iyi topluma. yonelik faydah normatif
kilavuzu bulmamz bir gerekliliktir. Burada elbette d1kka1:h olmamiz -
lazim: Soru sormay: hiziandiran ve arastirma ithamu veren kilavuz-
dan bahsediyorum, gercekligin yanlis yorumlanmasma yol agan de-
ger-yiiklli onyargilardan degil.

iétikrars:ﬁlasml_g Siyasal Tletigim

1art1§may. so-iuda§urmak igin, siyasal iletisim alanina duuayorum
Son zamaniarda demokrasi ve medya konusunda g¢ahgiyorum
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(Dahlgren, 2002, 2003); eski ‘izm’lerin ¢oZu gibi bazen demokrasi:
kavraminin da usandirms oldugunu diigiinsem de, bu tamdik eski .
imleyenin ardinda birlikte nasil yasadigimiza, toplumsal catigmalan
nasil ¢dzdiiglimiize, iktidar ve mesuliyet Gstiine her zaman var olan
ve can alict sorularn sallandigim kendime hatirlatmaya ¢ahigtyorum.
Bu anlamda demokrasi hala elestirel bir kavram olarak igleyebilir,
cunkii bizi iyi toplum istiine diigiinmeye davet eder. Meveut de-
mokrasilerin zor bir doneme girdikleri hem kamusal tartigmada hem
de aragtirma literatiiriinde ¢ok yaygin bir tema halini almistir. De-
‘mokratik sistemlerdeki duraksamaya, bigimsel siyesetten halkin ko-
pusuna, vatandaslar arasinda artan kinizme dair miichir kamtlar, ve
ayrica parlamento-dist siyasal katihmun daha yeni bigimlerinin orta-
ya gikisi, bunlarm hepsi medya ve demokrasi Ustiine onemli arag-
tirma sorulanm ve keskin kuramsal araclara olan ihtiyac: glindeme
getirir:

Jay Blumler ve Michael Gurevitch (2000) kisa stire dnce geg
modern toplumdaki' degisikliklerle geleneksel siyasal iletigim sis-
temlerinin istikrarsizlasma bigimlerinin faydali bir 6zetini sundular
(bu manzaramn bir dzeti igin ayrica bkz. Bennet ve Entman’in 2001
derlemesi; Garnham (2000) bu temalan tarihsel ve felsefi agidan
daha azimli bir perspektifien ele alir). Degindikleri ana ydnelimier
arasinda artan soyo-kiiltirel heterojenlik ve bunun siyasal iletisimin
dinleyicileri tizerindeki etkisi vardi. Ayrica medya kurumlar: ve ka-
nallarindaki mithis biiytimeyi ele alirflar. Medya ¢iktilaninin format-
larindaki degisiklikleri, gazetecilik ile gazetecilik-oimayan arasin-
daki farkin erimesini tartigirlar. Internet gibi yeni iletisim teknoloji-
leri, diger seylerin yanusira yatay, sivil iletigimi ok kolaylastirarak
medya cevresini gesitli sekillerde tirmandinirlar. Ayrica, geleneksel
ulusal simirlarin 6nemi azaldigndan siyasal iletisimin cografyasi
degisim halindedir. Bugiin yalmzca daha fazla siyasal yandas ol-
makla kalmay1p, ayrica uzmanlar, danigmanlar, martaval uzmanlar
{spin doctors) ve digerlerinin zaman zaman gazetecilerden daha kati
bir rol oynamalartyla siyasal iletisimin uzmanlagmasindaki muaz-
zam artig da iceren siyasal aracilann da sayisinin artifini vurgular-
lar. '

Bu tiir doniisiimlerin sonugiart gok derinlere iner. Blumler ve
Gurevitch (2000) sivasa! iletigim sisteminin bitiinlegmesinden kayg:
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duymaktadiflar: Bdyle bir medya bollugundan ve bu kadar ¢ok siya-
sal aktdrden kakfoni -¢ikar. Geleneksel partilerle tek-konu,: “alt-
sivasal’ gruplar —ki bazen nahos bicimde ‘popiilist’tirler- arasindaki
ayrigmaya dikkat cekerler. Internet ve diger yeni medya siyasal ile-
tisimi genisletirken; yazarlar, burada gecerli olan anarsik, kurumsai-
otesi niteligin, her zaman sivil iletisimi desteklemedigine, biiylik bo-
liimtiniin demokratik irade olusumuna katkis1 olmayan yahtilmis (ve
bazen nahog) giiriiltii olduguna isaret ederfer. Tim toplumsal ze-
minde gergeklesebilen ve popiiler kiiltiir de dahil pek ¢ok baglamda
kendini gdsteren ‘gecirgen’ sivasetin ortaya ¢ikigim goriirler; bu
‘sonsuz’ sivaset anlayisi daha geleneksel ‘siurll’ anlayigla giderek
carpismaktadir.

Bu genel perspektifle, neoliberal dénemde sermaye, emek ve
devlet arasindaki sdzlesmede ortaya cikan deZisiklikleri de ekleye-
biliriz. 1980°’lerden bu vana Bati demokrasilerinde demokratik de-
netim ve sorumlulugun ardimdaki toplumsal iktidan pekistirerek pa-
zar gliclerine toplumsal manzaray: belirlemekte ¢ok daha fazla hi-
ktimdarltk verildigi bir siyasal -donemece sahit olduk. Bu gelismele-
rin etkisi elbette kiiresel diizeyde ve en azindan yaygmn
dereglilasyona ve hasin kisa donem kar taleplerine maruz kalan
medya endiistrilerinde hissedildl. Bunun uzantilar, siyasal iletisim
sistemlerinin toplumun demokratik karakterini tesvikteki giicliikle-
rini daha da arttird: (Baker, 2002).

Farkll Akimlar

Bu déniiglimleri kavramak geligmis kavramsal ufuklan gerektirir.
Uluslararast tartigma mevcut durumun olumsuz niteligini vurgula-
maya egilimliyse de, miimkiin oldugunca farkhliklara duyarl: ve ile-
rici imkanlara kar$1 hazir olmak da dnemlidir. Cozuimleyici araglar
pek ¢ok kuramsal akim tarafindan saglanmistir. Bu son bélimde si-
yasal iletisimin kuramsal olarak fikrini agan {i¢ gelenek fstiine kisa
bir degerlendirme yapacagim. Azimli ka.rsxla;;tmnalann yeri degil,
ama sumu Sne sirmek isterim ki bu geleneklenn sergiledikleri farkh
dzeliikiere ragmen, birbirierini tamamiayacakian durumiar da bui-
mak mimkiindiir. Bugiin siyasal iletisimde siyaset bilimi ana disip-
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lini hala baskindir. Siyasal iletisimde -yapilan arastirmalann cogu
hala bu miras: yansior. Gegmis yillarda styaset bilimi gelenegi cok
bigimsel olmaklia, mevcut siyasal/kurumsal diizenlemelere ¢ok bazl
olmakia, simrlayic1 ydntemlere gok siki sanimakla ve elestirilere
karsi duyarsiz olmakla elestirildi. Bunlara katilma egilimindeyim;
yine de siyaset bilimi elzemdir. Elestirmenler arastirmalanmn gidi-
satint ve kullandiklar devlet-merkezli ve demokrasinin geleneksel
liberal -nosyonlarina dayanan kuramsal dncittlerini kesinlikle elestir-
seler de, bigimsel, demokratik siyasetin Snemli alanini oldukg¢a de-
rinlemesine ele alir. : :

Son on yillarda, siyasal iletisimde kendi yonelimlerini beyan
eden alternatif akimlar ortaya ¢ikmustir. Kisa ve 5z olmak icin yal-
mzca ikisine deginecegim. Bunlardan biri, valmzca kamusal alam
degil, iletisimsel akeleilik, miizakereli demokrasi ve sivil toplum gi-
bi temalan da ele alan ilgiler ve yaklagimlar yelpazesini iceren genis
Habermasg1 gelenektir. Kavramun bilinirliginden dolays bu gelenegi
‘kamusal alan yaklastmi® olarak adlandiracagim. Kamusal alan yak-
lagimu ihtiyath niteligine vurguyla usule ait terimlerle anlagilan bir
demokrasi normunu dnemle savunur, bdylece saglam stvil katilimi
odak noktasina koyan kavramsal bir model olan demokrasinin cum-
huriyet¢i  kavramsallashrmalarina yaklasir (van Gunsteren 1988;
Barber 1984; Breiner 1995). Bu gelenek ayrica toplumun bu ydnde
ilerleyisini destekleyecek ya da engelleyecek kuromsal vapilanmala-
ra, dzellikle de medyaya ve giic yogunlasmalarina ve iletigim kalip-
larmna da bakar. Ornegin, boyle bir kavramsal cercevelemenin kamu
hizmeti yaymcilig tistiine yapacak ¢ok isi vardsr. :

- Gesitli tiirden kiltiirel kurama dayanan -siyaset bilimi yakla-
stmina ikinci rakip- iigiinct bir gelenegi, uygun goriinse de, ‘kiltii-
rel ¢calismalar yaklagim:® olarak adlandirmak alanin heterojenlifine
bakildifinda aydinlatici deégildir. Ben ‘kultiirelci’ [adlandurasinda)
karar kiliyorum. Sunu da. eklemeliyim ki bu geleneklerin @icii de
(toplum kuraminin bazi ¢agdas versiyonlarindan ayirmak Kimi za-
man zor olabilse de) kuram i¢in daima bir ilham kaynag olan baska
bir entelektiiel calisma alamyla, yani siyaset felsefesi ile cesitli bi-
¢imlerde iligkilidirler. Kiiltiirelci yaklapim farkli bir acidan siyasal
itetisimi keser. Bu gelenek iginden agikea siyasal iletisimi ilgilendi-
ren pek fazia cahismanm olmadigim: 6ncelikle belirtelim. Kiltirelc
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yaklasimmn, &zllikle ele aldig vatandagligin kuramsal boyutlandir,
bu da siyasal iletisimin niteliklerini ¢8zimlemek ve degerlendirmek
igin gerceveler sunar (Preston 1997, Isin ve Wood, 1999). Anlam,
kimlik ve toplumsal ajan gibi, bazen radikal ya da yeni-
cumhuriyet¢i temalarm siyaset felsefesiyle baglantili post-yaptsalc
bir tistupla altr ¢izilir (Clarke, 1996; Mouffe, 1993).

Oncelikle bu gelenekler arasindaki farkhiklart kabul ve takdir
etmemiz gerekir. Her biri digerinin yapamadifi seyleri yapar, her
birinin kendi tutarhhig ve simriihikiar vardir. Bir tiir igboltima orta-
ya koyarlar. Yine de siirlar arasinda bir ‘stzint1’y1 da gozleyebili-
riz. Omegin, ‘kamusal alan’ artik yalmzca kamusal alan geleneginin
miilkiyetinde bir kavram degildir. Habermas'in kavram aslinda
Adorno’nun vesayetinin izierini tasisa da, kendisi bunu uyarlamis
ve iletigimsel akilethk ve miizakereli demokrasi tistiine daha sonraki
¢aligmalari ile uyumlu hale getirmistir (Habermas, 1996). Kuram,
liberal diistinceler pazan ve benzeri metaforlarla pek gok paralellige
sahiptir ve bugiin Frankfurt Okulu kokenleri genellikle geride kala-
rak (tabi bu gelisme kanstk yankilar uyandirir) gazetecilik sorunla-
nmn tartigildigs ve arastinildigy daha anaakim bir kullamima girmis-
fir. a

Bir baska gecirgen sinir 6megi ise siyaset bilimi ile killtirelci
yaklagim arasindadir. Son on yilda cesitli alt-siyaset, kimlik siyaseti
ve tek-sorun siyaseti (Smegin kadin soruniari, gay haklan, ¢evre so-
runlan, kiirtaj, sirketlerin siyasalarina kars1 siyasal tiiketim, kiiresel-
lesme karsit: temalar) resmi siyasal arenanmn soylemlerine ve giin-
demine girmistir. Bu nedenle siyaset bilimi bu gelismelerle kars:-
lasmakta ve geleneksel olmayan siyaseti giderek dsha fazla ele al-
maktadir; bu fenomenler biiyiik dlclide meveut kuramsal ufuklaria
¢erceveleniyor olsalar da, dikkate deger istisnalar da bulabilirnz
{Micheletti v.d., 2003 tarafindan hazirlanan siyasal tiikketim {izerine
yapilmis derlemeye bakilabilir).

Bu geleneklerin birbirleri karsisindaki bazi smurliliklan da 206-
raltir. Ornegin, kamusal alan yaklasimlan mizakereli demokrasi ve
cumbhuriyetci sivil katilm bagliliklan iginde kimi zaman giindelik
sosyolojik gergekliklerden garip bigimde uzaklasmiy griindr. Bah
demokrasilerinde godu insanin fofu zaman siyasetle ilgilenmedig
gergedi ile ylzlesmekten kacimriar ve devrimei bir durumdan baska
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bu [ilgiyi] beklememizi gerektirecek bir zemin de yoktur. Normatif
idealin giicli vatandaglanin giindelik kosullarina daha fazla dikkat
edilerek verimli bicimde dengelenebilir. Kamusal alan kurami mer-
kezi oldugunu iddia ettigi gbrgiil gergeklerden, yani kamuoyu siireg-
lerinden garip bigimde uzaklasmis goriinmektedir. Siyaset bilimi
belki de kismen liberal-bireyci varsayimlarindan dolay: bu gibi du-
rumlar: daha gergekei sekilde kabultenmis griiniir. Kiiltiirelci ydne-
lim, kendi admna, dikkatimizi vatandaghifin 6znel gerceklikleri, so-
mut durumlarda anlam lretme siregleri ve siyasal ilgisiziik iislupla-
1 gibi baghklara ¢eker. Fakat, kiiltlirelci yaklasim demokrasinin ve
siyasal iletisimin yapisal, kurumsal dinamiklerini ele almama egili-
mindedir ve bu bakimdan siyaset bilimi yaklagim kesinlikle en gii¢-
ld gelenektir.

Giinlimiiz diinyasinda siyasal iletisirn engin, neredeyse sonsuz
cesitliligi barindirarak genislemekte olan bir alandir; medya ile ¢ap-
razlanarak ve ¢ok sayida farkli dernek, network, aktdr, iletigimisel
baglam ve bicem, kiiltiirel ¢evreler ve siyasal iligkiler igerir. De-
mokrasi sikintith bir ddneme girmistir ve bizim arastirmay: yonlen-
direcek ve en azindan elestirel bir durug saglayacak agik, sorgulayic
kuramsal kurgulara ihtiyacimiz var. Belirttigim {ic-gelenek' siyaset,
vatandaglik, milzakere ve hatta demokrasinin kendisi gibi apa kav-
ramlann farkls bikiimierini sunar. Farkhi niteliklerine saygt duy-
makla beraber, birini digerine karg! inatla savunmaktansa her birini
ilgilenilecek, yan yana getirilecek ve karsilastinlacak potansiyet
kaynaklar olarak goériirsek daha fazla ilerleme kaydederiz. Burada
farkhihigin biraraya gelmesine izin vermenin ciddi bir riski yoktur,
hatta beklenmedik kazanmimlar ofabilir.
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Ozet el

Birgok ttkede kitle iletisim araglan ite ilgili yapilan dnceki galigmalar, szellikle televizyon
reklamcikiinda kadm imgelerinin stereotipik ve gercekdrg oldugunu onaylamgtr. Bu ¢a-
lisma Kore televizyon reklamaligmdeki sinsiyet rolleri temsifierini gozitmlemek ve sonuc-
Jant diger ilkelerdeki nceld caligmalarla karsilasirmak i¢in tasarlanmstir. 2001 yilinda
MBC yaym agndan alnan 878 televizyon reklammndan olusan Srnekdem igerik ¢ozimie-
mesine tabi tutulmustur. Bulgular, Kore televizyon reklamciiginda kadinlann geng
(%48.2), bafimh (37.5), cocuk biysten {%12.1) olarak ve genellikle ev iginde (%37.2)
temsil edildikierine isaret eder. Kadmlann bu’stereotipik imgeleri bircok tlkedeki televiz-
yon reklamlannda de bulunroustur. Kore-toplumu son on yida epeyce deZismigtir;, ama
¢omimledigimiz imgeler son durumu yansitmaamaltadr. Bu bakimdan televizyon reklam-
jan, rol degisimierini gecikmeli olarak izleyen toplumsal bir gistergedir.

Anahtar Sozciikler: Toplumsal cinsiyet rolleri, stereotipler, televizyon rekiameigi.

“insanlarm kitle iletisim araglanndaki temsilleri cogunlukla. olum-
suzdur (Taylor ve Stern, 1997). Kiile iletisim araglan genellikle o-
lumsuz (Taylor ve Bang, 1997) ya da gergekdist (McArthur ve
Resko, 1975) stereotipik imgeleri [eger varatmarmgsa] giiclendir-
migtir. Lippman (1957: 90-95) stereotipleri; diinyamn resmini ta-
mamlamayan ama uyum gosterdigimiz olas: bir diinyamn resmi o-

*Be makalenin daha uzun bir versiyont Uluslararast fletisim Birligi (International Commurication
Association)'in Seul, Kore, Temmuz, 2002 vithik ioplantisinda sunuinughar.

Makalenin zindifr yer. (Television commersials as a lagging social mdicator: gender tole stereotypss in
Korcan televisicn advertising) Sex Refes: A Journal of Reseaich, Drce, 2005, 531 901-910.

Akdeniz Universitest Hetisim Eukitltesi Dergisi, 2067/6, 168-132
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lan “onkavramlar” (preconceptions) olarak tammlamistir. Reklamct-
liktaki sosyal 'sorunlardan biri toplumlardaki insanlarin carpitilmig
olarak yansitiimalari olmugtur (Pollay, 1986). Williamson (1978:
12) “rekiamlarin sadece satiimaya ¢aligilan drtnlerin dogal nitelik-
lerini va da ozelliklerini géz dniinde bulundurmamalanm; ayrica bu
bzelliklerin bize birseyler ifade etmesini saglayan yontemi de hesa-
ba katmalar gerektigi™ni ileri siirer.

Reklamciliktaki cinsivet temsilleri degerler, inanglar ya da
normlar gibi toplumsal yapinin temel 6zelliklerini kolayltkla yansi-
tabilir (Goffman, 1979: 8). Bununla birlikte, reklamlar nesnelerin
veya “oz”iin (the self) arzusunu birgok durumda “6z”den farkli olan
digerlerinin imgelerini yeniden dreterek “belirtir” veya “simgeler
(Williamson, 1978). Reklameilar toplumsal cinsiyet rolierinin aym
stereotipik imgelerini, sanki bu imgeler toplum tarafindan arzuiam-
yormus gibi pekistirerek, toplumsal cinsiyet rolleri ile ilgili degerler
. ve inanglarin simrlandimtogs -anlamm: kullanma egxllmmdedlrler
(Pollay, 1986; Williamson, 1978). Reklameilik, belirli insan grupla-
" nrun (81 stereotipler) yalnizca soyutlarnim (abstracts) © ‘gercekligin,
kapitalist gercekligin Kendi~ diinyasinda™ yapilandinr (Schudson
© 1984: 214). Diger bir ifadeyle; Goffmann’in (1979) da belirttigi gi-
bi, reklamcihik toplumun sosyal davramiglar bélimlerinin bir dizisi-
dir. Bununla birlikte bazi arasttrmacilar (Cabarello, Lumpkin ve
Madden, 1989; Callcot ve Phillips, 1996; Jaffe ve Berger, 1994),
reklamcilikta stereotiplerin kullamilmasimn her zaman tiiketiciler
tirtinleri satin almaya ikna edemeyeceklerini saptamiglardar.

Reklamcilar hedef izleyicileriyle mevcut inanglar @izerinden i-
letisim - kurmaya caligirlar. Reklamcilar stereotipleri kullanmanin
hedef kitleyle iletisim kurulmasim ve onlara firlinleri satmayr muh-
telif, gergekei degerler ve imanglan kullanmamn yapabileceginden
daha kolay kilacagna inamyrlar. Goffman (1979) ve Schudson
(1984 un ileri stirdiigi gibi; 1 reklameilar dirinlerini etkili bir sekilde
satmaya inanciriidiklan “gerg:egl” kullamrlar. Ornegin; mikem-
mellestirilmis (veya arzulanmus) degerler ve toplumsal cinsiyet rol-
leri yalmzea rekiamcibik diinyasinda gergek olmalanna ragmen sik
s1k reklamiarda yer almakiadir (Schudson, i984; Williamson,
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1978). Neden stereotipik reklamcilik hakkinda kaygili olmamiz ge-
rekir? Berger ve Luckmann’a (1966) gbre; 6znel gergeklik belirli bir
sosyal temel veya sosyal siiregler olmadan stirdariilemez. Oznel ger-
ceklik, gergekligin olasitiklarim onaylayarak veya degistirerek siir-
diiriilebilir (Berger ve Luckmann, 1966). Baska bir ifadeyle;
stereotipik toplumsal cinsiyet rollerinin tutarli medya imgeleri, ka-
munun 6znel gergekligini pekistirmis ve bu imgeler toplumun haki-
ki gercekligini betimlemeksizin kamu iginde kalmistir (Schudson,
1984).

Reklamcilar reklamlarda stereotipleri kullandiklaninda kamu-
nup inanglarim ya da imgelerini yansitirlar mi? Ya da reklamcilar
stereotipleri bicimlendirmekte veya sekillendirmekte midirier? Rek-
Jamcilar stereotipleri insanlarin mevcut inanglanim yansitmak jgin
kullanabilirier. Ancak; herhangi bir toplum ya da killtliriin ¢ok say1-
da degerler ve inanglara sahip olmasina karsm tiim degerler reklam-
larda kullamlmaz (Pollay, 1986). Williams (1993: 422); reklamcili-
gin, reklamlara konu digt degerleri ve anlamiar yerlestiren reklam- -
ciligin “sihirli- sistem™inin “toplumsal anlamlar, degerler ve ideal-
lerdeki basansizlifin bir sonucu” oldugunu ileri siirmiigtiir. Boylece,
reklamctlikta stereotiplerin kullanilmas: segici pekistirmeye dond-
sebilmektedir (Pollay, 1986).

Diinya etrafinda televizyon reklameiligindaki toplumsal cinsi-
yet rollerinin onceki ¢aligmalan (Caballero ve Solomon, 1984;
Ganahl, Kim ve Netzley, 2003; Gilly, 1988; Lovdal, 1989) televiz-
yon reklamlanmn gecikmis toplumsal gostergesi olduklarm ortaya
* gikarmugtir. Toplumsal gdstergelerin iig gesidi vardir:

(1) oncii (leading) gdstergeler; gelecekteki ekonomik
veya toplumsal aktivitelerin yoniinii gdsterme egiliminde o-
laniar

(2) rastlantisai (coincident) gostergeier; iopiumsal veya
ekonomik déngiileri nispeten biraz geriden takip etme egi-
limde otanlar

(3) gecikmis (lagging) gostergeler; ekonomi veya top-
lumun simdi nasil oldugundan veya gelecekte nasii olacagin-
dan ziyade gegmiste nasi! oldufunu digenier.
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Reklamcilann reklamlarda toplumsal cinsiyet rollerinin gergek
imgelerini yansitmakta basansiz olduklan icin (Pollay, 1986;
Williams, 1993); reklameiliktaki tek yonlii gercekdis1 stereotipler
hakikaten dnct, hatta rastlantisal gdsterge bile degillerdir.

Kiiltiirleme kuramma gore; Kitle iletigim - araglar ¢arpitilm:s
gorlislerin yaratilmasinda snemli bir rol oynamaktadir (Gerbner ve
Gross, 1976). Bu kuram; medya igerigine maruz kalmanin bir diinya
goriisti veya medya tarafindan saglanan toptumun istikrarh gorugleri
iizerine temellenmis toplumsal davramslar, kurallar, degerler ve va-
pilarin tutarl ‘bir imgesini yaratmaktadir (Gerbner ve Gross, 1976;
Gerbner, Gross, Morgan ve Signorielli, 1994). Diger bir ifadeyle;
Kitltiirleme kurami tutarh imgeler ve betimlemelerin gercekligin
spesifik bir temsilini yapilandirdiim varsayar ve izleyiciler daha ve
daha ¢ok imgeler izledikge zamanla kiiltiirlenirler veya gordikleri
imgelerle bagdasan diinya hakkinda tutumtar ve beklentiler edinir-
ler. Bu modelin tipik ofarak televizyondaki siddetin etkilerini agik-
lamak icin (Gerbner ve Gross, 1976} kullaniimasina ragmen; top-
lumsal cinsiyet rolleri arasindaki tutumlann kiiltiirlenmesine de ba-
sanyla uygulanmgtir (Signorielli, 1989). Gunther ve Thorson
(1992)"1n insanlarin {irtin reklamlannin kendileri tizerinde olumsuz
etkileri olmadigimi (ama bagkah iizerindeki olumsuz etkileri kabul
etmislerdir) iddia ettiklerini bulmalarina ragmen, diger aragtirmaci-
Jar (Frueh ve McGhee, 1975; Frueh ve McGhee, 1980; Schreiber ve
Boyd, 1980} reklamcilikta kiiltiirlenme stireglerini veya kiiltlirlen-
mis izleyicilerin kamtmt bulmuglardur.

Televizyon Reklamcihnda Kadnlar

. Televizyon reklamlarndaki kadm temsilleri alaninda ¢ok sayida ga-

hisma yapilmistir. Aragtirmaclar, televizyon programian ve rekiam-

“ lanimin ahigilagelmis toplumsal cinsiyet stereotiplerini pekistirdikie-
" rinin ileri strmisierdir (Gerbner ve digerleri, 1994). McGhee ve

Trueh (1980)e gore; izleyicilerin kiiltiirel stereotiplerle ilgili gieli
inanglarn, artan televizyon izleme eylemiyle baglantilidir. Onlar yo-

. gun televizyon izieyenlerin erkekierc kadmlardan daha yitksek ko-
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numlar atfettiklerini bildirmistir. Erkekler daha farkli ve gelismis
yasam secenecklerine sakiplermis gibi a!gtlanmlstsr {(McGhhe ve
Frueh, 1980). Buntuinia birlikte; reklamlardaki kadin temsillerinin
degisimi 1970’lerin sonunda ve 1980’lerin baginda baglamistir
(Caballero ve Solomon, 1984; Lovdal, 1989; Scheibe, 197%;
Schneider ve Scheneider, 1979). Omegin; Schneider vé¢ Scheneider
(1979) pazariamacilarm ve toplumun kadmlarin deg1§en rollerini
kabul etmeye basladiklarimi ifade ederler. 1976 vilinda prime-time
kusaginda yaymnlanan.27 saatlik televizyon reklamlanim ¢dziimle-
dikten sonra, kadinlar. rol tasvirlerinin. ya ABD’ dek1 kadmlarin
gercek rollerine daha yakin olduklarim ya da erkek rollerinin tasvir-
lerinden-daha izl bir gekilde gergek rollerine dogru degl;‘.lyor ol-
duklanm belirtmislerdir (Schneider ve Scheneider, 1979). Bununla
birlikte; bircok akademisyen (Caballero ve Solomon, 1984; Lovdal,
1989: Scheibe, 1979) bu gibi degigimlerin televizyon reklamerligin-
daki kadin temsili sorunlanim gérmezden gelmek igin hala yeterli
olmadiklanim bulmuslardir. B

‘Reklameilar sik sik geleneksel kiiltirel stereotiplerini rekiam-
larinda kullanmislard: (Courtney ve Lockeretz, 1971; Franzwa,
1974; Signorielli, 1989). Televizyonun kitle iletisim araglarinin en
genisi oldugu dikkate alinarak; hatin sayilir miktarda arastirma bu
alanda rehberlik etmigtir. ABD’de yapilan onceki ¢aligmalar; erkek-
lerin ev diginda ¢alisan profesyoneller olarak temsil edilmesinin ka-
dinlardan daha muhtemel olduklarim kanitlamistir (Allan ve
Coitrane, 1996; Courtney ve Lockeretz, 1971; Dominick ve Rauch,
1972; Ferrante, Haynes ve Kugsley, .1988; Ganahl ve digerleri,
2003, Gilly, 1988). Allan ve Coltrane (1996); 1950°{erin bagindan
196071larmn sonuna kadar olan zamani 1980°lerle karsilagtirmis ve
temel kadin karakterlerin saylsmda 1980°1lerde %5.8 azalma olmasi-
na karsin, erkeklerin %50’si hem calisan hem de ebeveyn olarak

gosterilirken kadinlarm %70’inin i ya da aile etkmhkleny]e bag-
~ lantis1 olmadan “Gzglir-bagumsiz” tiiketiciler olarak temsﬂ edildikie-
rini bulmuslardir. Craig {1992) e gore; ogleden sonra’ yayinlanan
reklamlar ¢oguniukla kadinlan hedef almigtir ve ev kadmhgl ile il-
gili geleneksel stereotipleri vurgulamiglardir,
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Kadin karakterlerin, aile hayanyla ilgili {irfinleri sunmast er-
keklerden daha olasilikli bufunurken; erkek karakterlerin ev haya-
tiyla ilgili oimayan finansal ve teknik riinteri sunmasimin kadin ka-
rakterlerden daha olasiikhi oldugu bulunmugtur {Allan ve Coltrane,
1996; Craig, 1992; Caballero ve Solomon, 1984; Dominick ve
Rauch, 1972; Ganahl ve digerleri, 2003; Lovdal .1989; McArthur ve
Resko, 1975). Ayrica; birgok galisma kadinlarin erkeklerden daha
geng olarak temsil edildigini gostermistir (Caballero ve Solomon,
1984; Dominick ve Rauch, 1972; Ganahl ve digerleri, 2003; Gilly,
1988; McArthur ve Resko, 1975). Dis.seslerde; erkeklerin sesi ka-
dwlarn sesine hakim olmustur (Dominick ve Rauch, 1972; Ganah!
ve digerleri, 2003; Lovdal 1989; Pierracine ve Schell, 1995). Kadin-
larin iiriin otoriteleri veya uzmanlanindan ziyade Urlin kullamcilan
olarak temsil edildikleri bulunmustur (Coltrane ve Messineo, 2000;
Gilly, 1988; McArthur ve Resko, 1975).

1970’lerin sonu ve 1980’ lerin bagindaki birgok ¢aligma, onceki
on yillara gbre meydana gelen degisikliklert bulma ¢abasinda ol-
mustur (Allan ve Coltrane, 1996; Caballero ve Solomon, 1984;
Ganahl ve digerleri, 2003; Lovdal 1989; Pierracine ve Schell, 1995;
Scheibe, 1979). Bazi aragtrmacilar, reklamcilikta stereotipik top-
Jumsal cinsiyet rolleri imgeleri ile ilgili bazi degisiklikler bulmasina
ragmen; reklamlardaki toplumsal cinsiyet rollerinin sabit kaldiklan
ve bu rollerin toplumun gergekdisi temsilleri olarak devam ettirildi-
i sonucuna varmuglardir. Scheibe (1979), hi¢ degilse erkeklerin
temsillerinin az miktarda degistifinm tartigmus; Ferrante ve digerlen
(1988) ise, televizyon reklamlanndaki toplumsal cinsiyet rolterinde
az miktarda degisiklik oldugunu belirtmistir. Ornegin; kadmlar ev
icinde, erkekler ise is diinyasinda temsil edilmiglerdir (Ferrante ve
digerleri, 1988). 1990"lardaki prime-time kusag reklamlarm ¢5-
ziimleyen Pierracine ve Schell’in reklameiliktaki kadin temsillerin-
de bir miktar ilerleme bulmalarina ragmen; bu degisikligin toplum-
daki kadinlarin gergekligini tamamen yansitmadigum savunmuslar-
dir. Bu nedenle; sonug olmamakla birlikte, son zamanlarda elde edi-
ten kamtiar cinsel aynmeilik izlerinin devam ettigini ileri stirmekte;
fark edilen gelismelerin reklamcilikta deha saygin ve gergekei kadin
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temsillerine yonelindigini belirtmektedir (Coltrane ve Messineo,
2000; Ganahl ve digerieri, 2003; Pierracine ve Schell, 1995).

Kiltirel degisiklikler nedeniyle program ya da reklamlann i-
geriklerinin farkh gesitlerde olabilmesine ragmen, Avrupa, Afrika
ya da Asya gibi ABD disinda yapilan birgok ¢aligma, incelenen her
tilkenin televizyon reklamcilifimin kadmlarn stereotiplerini benzer
. bir sekilde carprtifimi veya yanls ternsil ettigini ortaya cikarmustir
(Arima, 2003; Furnham, Babitzkow ve Uguccioni, 2000; Furnham
ve Bitar, 1993; Furpham ve Farragher, 2001; Furnham, Mak ve
Tanidijo, 2000; Furnham, Pallangyo ve Gunter, 2001; Gilly, 1998;
Manstead ve McCulloch, 1981; Mazella, Durkin, Cerini ve Buralli,
1992; Mwangi, 1996; Neto ve Pinto, 1998). Kargit olarak; ABD di-
sinda yapilan birkag ¢alisma reklamcibiktaki toplumsal cinsiyet rol-
lerinin  stereotiplestiriimesi ile ilgili farklibklar  gOstermigtir
(Furnham ve Farragher, 2001; Gilly, 1998). Omegin Gilly (1988),
iic farkly {ilkeden televizyon reklamianm ¢oziimlemis ve kadmlarn
erkeklerden daha geng ve daha bagiml olmalarinin olasilikh olma-
sina ragmen, Avustralya’daki reklamiarda dekor, dis ses, medeni
durum, is durumu, mesiek ve gitvenilirlik ile ilgili olarak kadinlar ve
erkekler arasinda belirgin farkhiliklar olmadigini bulmustur.
Furnham ve Farragher (2001); Ingiltere ve Yeni Zelanda’da gosteri-
‘len televizyon reklamiarim karsilastrnuglar ve Yeni Zelanda’da te-
levizyon reklamciliginda toplumsal cinsiyet rollerinin dis ses digin-
da daha dengelenmis goriindiglint bulmuslardir. Bununla birlikte;
diinya etrafindaki birgok arastirmaci, televizyon reklamcihifinda ka-
dinlarin gerekten stereotipik imgeleri oldugu konusunda hemfikir-
dirler.

ABD’de oldugu gibi; dinya etrafindaki birgok araghrmaci te-
levizyon reklamlarinda erkeklerin is ortarmnda, kadmlarm ise ev or-
taminda gosterilmesinin daha olasilikli - oldugunu . bulmuglardir
~ (Arima, 2003; Furnham, Babitzkow ve digerleri, 2000; Furnham ve
Bitar, 1993; Fumham ve digerleri, 2001; Gilly, 1998; Mazzella ve
digerleri, 1992; Mwangi, 1996). Diger tilkelerde ise kadinlarm tele-
" vizyon reklamlarinda erkeklerden daha geng temsil edildikleri bu-
~ lunmugtur {(Arime, 2003; Furnham, Babiizkow ve digerleri, 2000;
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Furnham ve Bitar, '1993; Furnham, Mak ve digerleri, -2000;
Fummham ve digerleri 2001; Gilly, 1998; Mazzella ve digerleri,
1992; Neto ve Pinto, 1998). ABD’de oldugu gibi, erkek karakterle-
rin dis seslerde gorinmelert kadin karakterlerden daha olasthikh ol-
mustur (Furnham, Babitzkow ve digerleri, 2000; Furnham ve-Bitar,
1993; Furnham ve Farragher, 2001; Furnham, Mak ve diZerleri,
2000; Gilly, 1998; Mazzella ve digerleri, 1992; Neto. ve Pinto,
..1998). o : 5

Ayrica; kadmlarm erkeklere gore bagumh olarak temsil edil-
meleri daha olasiliklidir (Furnham, -Babitzkow ve digerleri, 2000;
Fumhani  ve Bitar, 1993; Fumham, Mak ve digerleri,- 2000;
Furnham ve Voli, 1989; Neto ve Pinto, 1998). Aragtirmacilar, erkek
karakterlerin otomobil veya hizmet friinteri sunmasi daha olasihk-
liyken kadin karakterlerin viicut veya ev Urlinleri sunmasinin daha
colasihkh oldugunu belirtmislerdir (Furnham, Babitzkow ve digerle-
ri, 2000; Furnham, Mak ve digerleri, 2000; Fumnham ve digerleri,
2001; Furnham ve Voli, 1989; Neto ve Pinto, 1998). Argiiman ¢esit-
leri ile ilgili olarak; erkek karakterlerin iirtinleri-sunarken bilimsel
argiimanlar kullanmalari daha olasihikliyken, kadin karakterlerin bi-
~ limsel olmayan argimanlar kullanmalart daha olasiliklidir

(Furnham, Mak ve digerleri, 2000; Manstead ve McCulloch, 1981;
_ Mazzella ve digerleri, 1992; Neto ve Pinto, 1998).

~ Kore Kiiltiirinde Kadinlar

_ Kitle iletisim araglan bos bir ortam i¢inde var olmazlar. Mev-
. cut olduklan toplumsal ve kiiltiirel sistemlerin pargasidirlar. Kore
" kultiiriintn en dnemli yapilarindan biri akrabalik dayamsmasidir ve

_ aile temel toplumsat birim olarak kabul edilir. Konflicyanizm, aile
ve tlim kiiltiir {izerinde byitk bir etkiye sahip olmaktadir. Ornegin;
Konfiigyanizm kurallari esler arasindaki iligkiye rehberlik etmekte-
dir. Bu iliski, kadmlara kars: adaletsiz olma e§ilimindedir ve kadin-
lann daha disik seviyelerde kohumlandinlmalartyla sonuglanir.
Bununia biriikie; kadinlarin egitimi ve ev diginda galigma hayatina
watiimalar mzia artiikea, feminizm de son on yillarda aile jgindeki
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degisimleri etkilemistir (Kong, 1997). Omegin; Kore’de kadinlann
caligma hayatina katlma cranlant 1970%ts %39.3 iken 19957te
%48.3’¢ ylkselmistir. Geleneksel genis aile ¢ekirdek aileye doniis-
mii. ve kadinlar; afle igi karar alma siirecleriiiizerinde daha fazla
kontrol elde etmisterdir. Yine de; bu:gélisme her kadnm bireysel
olarak evlerinde esleri lzerinde gercek giic elde ettigi anlamna
gelmemektedir (Paik, 1998). Bu ¢ahgmamn geg:erh konusu, Kore
toplumunda toplumsal cinsiyet esitligi ile ilgili son yonelimlerin
Kore televizyon reklamlarmda ne dereceye kadar gosterildigidir. .

H_ipotezler

Bu c¢ahgmaya tiim dinyada yapilmis olan oncekx ¢alismalar teme-

linde 10 spesifik hipotez rehberlik etmistir.

HI: Kadin karakterler, reklamlarda niifustaki oranfar 1le ilgili ola-

rak eksik temsi! edilmektedir.

H2: Kadin karakterler, erkek karakterlerin tamamindan daha geng-

tir.

H3: Kadmn karakterlerin dis ses olarak temsil edilmeleri erkek ka-

rakterlerden daha az olasihiklidir. _

H4: Erkek karakterlerin is ortaminda gériinmeleri daha olasilikhy-

ken kadin karakterlerin ev ortaminda goriinmeleri daha olasilikhidir.

HS: Erkek karakterlerin profesyoneller ya da ¢alisanlar olarak tem-

sil edilmeleri daha olasilikliyken kadin karakterlerin yuva kurucular

ya da ebeveynler olarak temsil edilmeleri daha olasiliklidsr. -

H6: Kadin karakterlerin bekar olarak temsil edilmeleri erkek karak-

terlerden daha olasihiklidir. _

H7; Uriinlerin tanitiminda kadin karakterlerin bilimsel argiimanlar
. kullanmasi erkek karakterlerden daha az olasihiklidir.

+ - - H8: Kadin karakterlerin teknik olmayan Uriinleri sunmas: erkek ka~

rakterlerden daha az olasihikhdir:

H9: Kadin karakierlerin iirtin otoriteleri olarak temsil edilmesi er-
kek karakterlerden daha az olasilikhidir. :

H18: Kadin karakterlerin aska planda cocuklarla u‘ns.l eum..e‘ i
erkek karakterlerden daha olasiikhidr,
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Yontem
Orpeklem

Bu gahg,manm icerik evreni, 7 Ocak 2001°den 3 Subat 2001’¢ kadar
toplam 28 gimliik prime-time programlanndan {19:00-20:00) olus-
mustur. Giiney Kore'de bes biiyik televizyon sebekesi. (EBS,
KBS1, KBS2, MBC ve SBS) vardir. Bu caismada bdlgesel (SBS)
ve reklam yaymlamayan (EBS ve KBS1) sebekeler hari¢ tutuimus-
tur. Amerika Birlesik Devletlerin’deki dért biiyik sebekeye (ABC,
CBS, NBC ve Fox) esdeger olan ve kablolu kanallarm balimlenmis
izleyici kitlesindense genel bir izleyici kitleye sahip olan MBC ka-
nah bu calisma igin segilmistir.

Verilerin toplanmasinda katmanh &meklem yonteml kullanl-
mistir. Her haftadan dért gtinlik Srneklem (her giin igin 3 saat) ras-
gele secilmis ve dort orneklem haftasim olugturmak iizere kayde-
dilmistir. Televizyon sovlart tamtimlan, film promosyonlan ve ka-
mu hizmeti duyurular érnekleme dahil edilmemistir. Ayrica, yal-
nizca ¢ocuklari, hayvanlari ve ¢izgi karakterleri igeren reklamlar or-
neklemden ¢ikartilmigtir. Tim bu silme islemlerinden sonra, ¢o-
ziimleme igin 878 reklamdan olusan son &rneklem elde edilmistir.
Birgok onceki c;ah§manm tekrarlayan reklamlan hari¢ tutmasina
rafmen; bu cahgmamn televizyon reklamlannda kadinlarin
stereotipik imgelerinin hangi sikltkta temsil edildigini gormek i¢in
tasarlanmis olmasi nedeniyle, tiim tekrarlayan reklamlar mekleme
dahil edilmistir. Bu yaklasim, her bir reklamin bagka bir izlenim ya-
ratmas! nedeniyle kitltiirleme kuramina dayanmaktadir.

Kodlama Islemi
Kore dili konusan iig gozlemici, her bir reklamda temsil edilen mer-
kez karakterlerin temel &zelliklerini bagimsiz olarak kodlamustir.

Merkez karakterier; vayinianan reklamda ana rolli oynayaniar olarak
tanmlanmistir (Mazzelia ve digerleri, 1992). Bir reklamda ikiden
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fazla merkez karakter oldugunda, en ¢ok gdze carpan karakter
_¢dumleme igin secilmistir.

Kodlayic Giivenirligi

Kore dili konusan ii¢ kodlayici, 20 reklamin kodlandigi bir grup egi-
tim oturumuna Kattmuslardir. Herhangi bir fikri uyusmazlik; uyus-
mazlifin nedenini belirlemek igin sorunlu reklarm birlikte gbzden
gecirerek ¢oziilmiistir. EZitim oturumundan sonra, her kodlayicidan
daha baska 20 reklam dizisini bagimsiz olarak kodlamalan istenmis-
tir. Kodlayicilar arasinda %91.1 oraninda 6n-kodlayicilar aras: u-
yum bulunmustur. Tiim ¢alismada, kodlayicilar arast giivenirlik, son
orneklemden rasgele segilen %20 kadar reklamin yeniden kodlan-
masiyla belirlenmistir. Kodlayrwcilar arasinda genel olarak %88.6 o-
raminda uyum bulunmugtur. Basit uyum testine ek olarak; giivenirlik
sonrasl testi igin, 93 merkez karakterden (igerik birimleri) olugan
orneklem sansa dayali uyum testi (Scott’s Pi) %90 giiven oraminda
hesaplanmigtir. Sonug -olarak; Scott’s Pi formiiliiyle (lee Lacy ve
Fico; 1998) 0.83 uyum hesaplanmlstlr '

Sonuclar

.Reklamlarin son orneklemi 1112 merkez karakter icermektedir
(%42.2 erkek ve %57.8 kadin). Kadintann Kore niifusundaki oram-
mn yaklastk %50 olmasi nedeniyle; bu bulgu Hipotez 1’1 destekle-
memistir, ¢linkii merkez kadin karakterler beklenilenden %7.8 faz-
ladir.

Hipotez 2 desteklenmigtir. Kadin ve erkek merkez karakterle-
rin yaslann arasinda belirgin bir farklhiltk vardir (x*=68.39, df=2,
p<.001). Merkez kadin karakterler erkekierden daba genctir. Erkek
modellerin %23.9", kadin modellerin ise %48.2°si-“30 yas alt1i” o-
_ larak kodlanmstir. Kadin modeller arsinda “30 yas alt” ve “30 yas
istil” kategorileri arasinda kiigik bir farklik (%48.2°ye karg:
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"1 %41.2): olmasma- ragmen erkek: modeller arasmda behrgm bir yas

farki (%23.9°a kars1 %59.5) vardir.

Toplumsal cinsiyet temsillerinin ve temsil tarzlanmn ¢6zim-
lenmesi, temsil tarzlar kategorisinde kadinlar ve erkekler arasinda
belirgin bir farkhilik olduguna isaret etmektedir (x>= 25.31, df=2,
- p%.001). Erkek ‘merkez karakterlerin dis ses olarak reklamiarda ver
almasi kadn karakterlerden daha olasihklidir (%620.5°¢ karsi %9.8).

. Bu nedenle Hipotez 3 desteklenmistir. Aynca; iki gorsel kategori

birlestirildigi zaman (Gdrsel/ Konugma ve Sadece Gorsel), kadinlar
erkeklerden daha sik gorsel olarak temsil edilmistir(2690.2’ye kars:
... %79.5). Su ana kadar sdylenebilir ki; Kore televizyon reklamlarinin
- kadm karakterleri erkeklerden daha fazia temsil etmelerine ragmen,
©.:.,kadinlar daha geng ve gorsel olarak temnsil edllmeye daha yatkmdlr-
v wlar .

Htpotez 4 destekIenmistlr Kadm ve erkek merkez karaktetrle-
1in gomndugu ortamlar ya da dekorlar belirgin olarak farklilasmistir
© {x*=61.32, df=4, p<001). Kadin merkez karakterlerin ev ortamnda

'(%37 2’ye kargl %21.3) gdriinmesi daha olasilikhivken, erkek mer-
kez karakterlerin ise dis ortamda (%39.7 ye karst %33.1) goriinmesi
daha olasilikh olmustur. Dahasi, erkek merkez karakterlerin is or-
taminda yer almalari kadin merkez karakterlerden daha (%14.7°ye
karsi %4.4) olasilikli olmustur. Kadinlarin ise sosyal ortamlarda g6-
. rinmeleri erkeklerden daha olasthikli olmustur {%9.8’e kars1. %7.2).

- Bu galigmadaki en 6nemli hipotezierden biri Kore televizyon
reklamlaninda kadinlarin oynadiklan rol cesitlerini ele almistir. Rol
kategorileri ve toplumsal cinsiyetin ilk ¢6ziimlenmesi, kadmlar ve
erkekler arasina ana karakterlerin rollerinde (Hipotez 5) belirgin bir

.+ farklhliga igaret etmektedir (x*=162.12, df=6, p<.001). Tablo 1°de

gosterildigi gibi; kadin ana karakterlerin daha genis kapsaml. roltere
szhip-olmas!. erkek ana karakterlerden-daha olasilikli olmustur. Er-
- kek. ana karaktérlerin “galisan™ ya da “anlatici/g&riismeci” rollerini
oynamast kadin -ana  Karakterlerdenr daha olasitikiy.. olmustur
{%54.4\’e‘kar$1 %24.9). Kadinlann %12.Vinin ebeveyn toliinii oy-

amasing ragmen; bu oran erkekler icin %3.2°dir. Ayrica; Kadin
ana karakterierin %12.3711 ve erkek ana karakterlerin %0.4°0 “yuva
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kurucu” olarak temst! edﬂmtstlr Bu nedenle Hipotez 5 desteklen-
mistir.

Tablol Ana Karakterlenn Toplumsal Cinsiyetleri ve Rollen Ara-

s:ndakl Ih§k1

Kadinlar %

Roller .| Erkekler %

3 | (N=469) (N=643)
Es/kiz arkadas/erkek | 17.7 13.1

+ arkadas
Ebeveyn 3.2 12.1
Yuva kurucu 0.4 12.3
Isci 27.1° 13.4
Unlii 3.4 3.7
Goriismeci/Anlatic 27.3 11.5

| Diger 20.9 33.9
. Toplam 164.0 100.0

Not: x>=162.12, df=6, p<.00); Crammer’s V=382

McArthur ve Resko’ya gore (1975); es/ kuz arkadag/ erkek ar-
kadas, ebeveyn ve yuva kurucu rolleri “bagimli roller” olarak birles-
tirilebilirken; ¢alisan, inlé ve anlatic/gdriismeci rolleri “bagimsiz
roller” olarak birlestirilebiimektedir. Tablo 1°deki veriler bu cerce-
veden ¢Oziimlendiginde; ana karakterlerin toplumsal cinsiyetleri ve
temsil edilen roller arasinda belirgin bir ilisgki vardirr (x*=95.62,
df=2, p<.001). Erkek modeller kadin modellerden daha sik “bagim-
s1z” olarak temsil edilmistir (%57.8’e kars: %28.6). “Diger” katego-
risine ait olan kadin ana karakterlerin ¢ok sayida olmast (%33.9)
nedeniyle; rol verileri, sonuglar etkileyip etkilemedigini gérmek i-
¢in “diger” kategorisi ¢ikartilarak yeniden ¢oziimlenmistir, Buna
ragmen; sonuglar yine belirgin olmustur (x?>=71.60, df=1, p<.001).
Kadin ana karakterlerin %43.374 ile karsilagtiriian erkek ana karak-
terlerin %73’ bagimsiz roller oynamustic. Bu bulgu geleneksel iop-
tumsal cinsiyet rollerinin stereotiplestirilmelerine uygundur.



122  Akdeniz Universitexi Hetiyim Fakititest Dergisi, 2667/6

_ Toplurnsal cinsiyet ve medeni durum arasinda belirgin bir bir-
liktelik vardir (x2=174.82, df=2, p<.001) (bkz. Tablo 2). Kadin ka-
rakterlerin bekar olarak temsil edilmesi erkeklerden daha olasilikls
olmustur. Bu bulgu Hipotez 6’y1 desteklemektedir. Bu
czbimlemenin en dikkat gekici bulgusu; erkek ana karakterlerin
-9%61’inin medeni durumu tanimlanamazken kadin ana karakterlerin
%77.8’inin tanimlanabilir bir medeni duruma sahip oldugudur. Bu
kadmlarin %33.5%1 evlivken %44.3°it bekardir. Aym1 zamanda, er-
keklerin sadece %19°u bekar olarak tamimlanabilmistir. Bu bulgu,
erkeklerin kadinlardan daha yiiksek olan dis ses sayilan tarafindan
etkilenmis ofabilir. Bu nedenle; bu bulgu, tiim dis seslerin tanimla-
namayan medeni durum olarak kodlanmalan nedeniyle, hem erkek
hem de kadin ana karakterlerin cis sesleri hari¢ tutularak yeniden
test edilmistir. Ancak; cis sesler olmadan da sonuglar hala istatistik-
sel olarak belirgindir (x>=157.38, df=2, p<.001) (bkz. Tablo 3). Er-
kek ana karakterlerin medeni durumlarinin %50.97u tanimlanamaz-
ken kadin ana karakterlerin %49.1°1 bekar olarak temsil edilmistir.

Tablo 2: Ana Karakterlerin Toplumsal Cinsiyetleri ve Medeni Du-
rurnlan Arasindaki Iliski

Medeni Erkeklerin  Yiizdelik| Kadinlarin Yiizdelik
Duruom Oram % (N=469) Oram % (N=643)
Evli: 200 : 33.5

Bekar 19.0 ‘ 443

- Tammlanamadi | 61.0 . 22.2

Toplam 1000 100.0

Not: x2=174.82, dF=2, p<.001; Cramer’s V =0.396
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Tablo 3: Ana Karakterlerin Toplumsal Cinsivetleri ve Medeni Du-
rumlart Arasindaki Iliski {D1s Ses Harig)

Medeni Erkeklerin  Yiizdelik| Kadinlarmm Yiizdelik
Durum Orani % (N=469%) Oram % (N~643)
Evli . 12552 L 371

Bekar 239 49.1

Tammlanamadi | 509 . 1138

Toplam 100.0 100.0

Not: x>=157.318, df=2, ps.oo'l-,-Cramer‘s V =0.406

Hipotez 7, kadin ana karakterler tarafindan kullanilan argiiman
cesitlerini (“bilimsel” ve “bilimsel olmayan”) ele almigtir. Ana ka-
rakterlerin toplumsal cinsiyetleri ve argliman cegitleri arasinda be-
lirgin bir iligki yoktur (x>=5.45, df=2). Bu nedenle Hipotez 7 destek-
lenmemistir. Hem erkek hem de kadin ana karakterlerin {riinlert su-
narken ¢oguniukia bilimsel olmayan argumanlar kultanmalan daha
olasilikl olmustur.

Hipotez 8 desteklenmistir. Ana karakterlerin toplumsal cinsi-
yetleri ve {irin cesitleri arasinda belirgin bir iligki bulunmustur
(x>=26.14, df=1, p<.001). Erkeklerin yiizdelik oranlarinin teknik ve
teknik olmayan iirlin gesitleri arasinda iyi dengelenmis olmasina
ragmen (%44.8’e kars1 %55.2) kadinlarin teknik olmayan {iriinleri
sunmasi (%70.1) teknik iriinleri sunmasindan (%29.9) daha olasi-
likl1 olmugtur. Bu bulgu, ayrica, geleneksel toplurnsal cinsiyet-rolle-
1i stereotiplestirmesine uygundur. '

Hipotez 9, ana karakterlerin giivenilirliklerinin kaynagin ele
almmistir. Kadin Karakterlerin “iiriin otoriteleri” olarak temsil edilme-
leri erkek karakterlerden daha az olasihkli olmustur (x>=49.98,
df=2, p<.001). Bu bulgu Hipotez 9’u desteklemekiedir. Hem kadin
hem de erkek karakterlerin ¢ogunlugunun tiriin kullamicilar -olarak
temsil edilmesine karsm; kadin karakterler erkek -karakterlerden
%20 daha fazla {iran kullamcis: olarak temsil edilmistir Ayrica; er-
keklerin %26.27si ve katinlann yalnizea %14.2°si Griin otoriteleri
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olarak temsil edilmistir. Yine bu bulgu, geleneksel toplumsal cinsi-
yet rolil kliselestirmesine uygundur.”

" Son h1potez, ‘ana karakterlerin toplumsal cms;yetlen ve arka
plan” arasindaki xhgkmm gozumlenmesmi ele almmgtw. Sonuglar be-
lirgindir (x?>~86.20, df=4, p<.001) (bk=z. TabIo 4). Kadin karakterle-
r'_ih arka planda gocuklaria gdriinmesi erkek karakterlerden daha ola-
siikl olmustur. Bu nedenle; Hipotez 10 desteklenmistir. Ayrica;
hem kadinlar-hem de erkeklerin reklamlarda arka planda bagka kim-
se olmadan gorinmesinin daha olasilikli olmus olmasina ragmen;
kadinlarn arka plan olmadan goriinmesi erkeklerden daha olasifikly
olmugtur: (%50.7°ye karsi %39.4). Arka planda modeiler kullamld:-
Zinda, her bir toplumsal cinsiyetin kendileriyle aym toplumsal cin-
siyetten olan bagka kisilerle birlikte olmasi olasthikir olmustur. Arka
planda gocuklar temsil edildiginde, kadin ana karakterlerin 6n plan-
da olmasi erkek ana karakterlerden daha olasiliklf olmustur. Bunun-
la birlikte; ilgingtir ki kadin karakterler 6n planda oldugunda erkek
karakterlerin arka planda olmast (%5.3) olasihkh olmamistir. Er-
kekler 6n planda oldugunda, arka plandaki kadm modelierin yiizde-
lik orani (%9.6) daha yiiksektir.

Tablo 4: Ana Karakterlerin Toplumsal Cinsiyetleri ve Arka Plan
Arasindaki fligki

Arka Plan | Erkeklerin Yiizdelik | Kadmlann Yiizdelik
: Oram % (N=469) Oram % (N=643)
Cogunhukla 9.6 9.0
kadin
Cogunlukla [17.5 . 5.3
erkek - :
Karma 20.4 . 1202
- Cocuklar. - 4.1 : 114.8
- Arka plan{394 50.7
“yok _ ‘ ! .
" Toplam 1000 11600

Not: x*=86.20, df=4, p£.001; Cramer’s V =0.278
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Tartisma

. Genel olarak; bu galismamn sonucglart ABD ve-diger bircok iilkede
yapilmis olan nceki galigmalardan elde edilen icerik ¢dziimlemesi

-+ sonuglanyla karsilagtintldiginda kadinlarmn benzer stereotipleri bu-

lunmustur. Bu ifadenin tek istisnasi ana karakterlerin toplumsal cin-
siyetine aittir. Onceki galismalarin ¢ogu, Kenya, Fransa ve Meksi-
ka’da yapilan ¢aligmalarin diginda, televizyon reklamlannda erkek
karakterlerin kadin karakterlerden sayica iistiin’ oldiiguha ightet et-
mistir (Furnham, Babitzkow' ve digerleri,- 2000; Gilly, 1988;
‘Mwangi, 1996). Omegin; Portekiz televizyon reklamlarindaki ana
karakterlerin %67.1°i erkekti (Neto ve Pinto, 1998). Bu calismada,
Kore televizyon reklamlarindaki ana karakterlerin %42.8°i erkek ve
%57.8’1 kadind1. Bu bulgu, Kore televizyon sebekelerinde reklamla-
rin genellikle erkek karakterlerden daha ¢ok kadin karakterler kul-
landiZim ortaya ¢ikarmaktadir. Bununla birlikte; bu sonug genel o-
larak temsillerdeki erkek tstiinl{igiintin-geleneksel imgelerini kirma-
sina ragmen Kore toplumundaki kadinlarin gergek temsiline igaret
etmemektedir. Karakterlerin yaslanyla ilgili olarak; gen¢ kadin ka-
rakterlerin egemen oldugu  baz ¢ahgmalardan farkl: olarak
(Furnham, Babitzkow ve digerleri, 2000; Gilly, 1988; Neto ve
Pinto, 1998) erkek karakterlerin kadinlardan daha az sayida geng o-
larak temsil edilmesine kargin “30 yas alt’” ve “30 yas Gstii” kadin-
» lar arasinda kiigiik bir farklilik vardir. Ayrica; Kore’deki toplumsal
. “cinsiyet imgelerinin stereotiplesmis olmadigina isaret eden bagka bir
. alan daha vardir. Kadin ve erkek karakterler arasinda argtiman tiirle-
+ 1 i¢in belirgin bir farkliik yoktur. Bu nedenle; Kore televizyon rek-
lamciligindaki baz1 imgelerde toplumsal cinsiyetin goklu temsilleri
. vardir. '
Bununla birlikte; bircok durumda, Kore televizyon reklameili-

.. &indaki kadin temsilieri diger uikeierinkinden c¢ok farkii degiidir.
-+ Kadinlar; geng, gocuk biiyiten ve ev i¢inde temsil edilmislerdir.
1+ Yemek hazirlamak, ev islerini yapmak ve ¢ocuk biiylitmek televiz-
. yon reklamlarindaki kadinlann baglica temsilidir. Kore televizyon

reklamlarinda erkeklerin kadinlardan daha az siklikta goriinmesine
rafmen; otoriter figlhirler, dis sesler veya is ortamlan ile iigili olarak
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kadinlardan daha fazla hakimiyet gdstermislerdir. Dahasi, erkeklerin
reklamiarda teknik Griinleri sunmas: kadinlardan daha olasiliklt of-
mustur. Aynca; kadinlarin erkek ana karakterler 6n planda oldugu
zaman arka planda goriinmeleri daha olasilikl: olmugtur, ama tersi
durum nadiren meydana gelmistir- Bu, erkegin baskin bir role ait
oldugunu belirtmektedir. :
~ -Son zamanlarda yapilan bir ¢ok calisma, Meksxka, Avustralya
ve ABD’deki reklamlarda medeni durumu kargilagtiran Gilly (1988)
. disinda, medeni durumu kodlamamustir. Bununla birlikte; Gilly
(1988), bu iilkelerdeki karakterlerin toplumsal cinsiyetleri ve mede-
ni durumlan arasinda belirgin bir iliski bulmamistir. Kore televiz-
yon reklamlan ¢6ziimleniginde, kadinlanin medeni durumunun er-
keklerin medeni durumlarindan daha fazla tanimlanabilir oldugu bu-
funmugstur. Bu durum, kadinlarn erkeklerden daha geng olarak tem-
sil edilmeleri ile de tutarhilik gdstermektedir. Reklameilar, kadinia-
rin geng ve bekar oldukiannda daha cekici olduklarna inaniyor gibi
goriinmiislerdir. Williamson (1978: 120), “Cinsiyet, bir referans sis-
temine doniismektedir, her zaman ima eden, demek olan, dolaylr bir
anlatim iginde olan, iki tarafa cekilebilen sdze ya da sembolizme:
Ama asla yeni degil” demistir. Bu nedenle; “bekar olmak™ “ulasiia-
bilir olmak” olarak yorumlanabilmektedir. Onceki arastirmacilarin
reklamlardaki kadinlarin cinsel nesneler olarak temsil edildigini id-
dia etmeleri gibi (Allan ve Coltrane, 1996, Furnham ve Mak, 1999;
Ganahl ve digerleri, 2003; McArthur ve Resko, 1975); geng (bekar)
kadin karakterlerin cinsel olarak akil ¢eldikleri ileri stiriilebilir.
Reklamlardaki toplumsal cinsiyet rol temsilleri simurlandinlrms
gibi goriinmektedir. Bulgularimiza dayanarak; onceki calismalarda
da oldugu gibi; Koreli reklamcilar toplumsal cinsiyet rollerinin yai-
nizca bazi yonlerini temsil etmektedir. Reklamlar, bazi imgelerin
daha fazla Grin sattirdiginin hicbir kaniti olmamasina ragmen, glin-
cel toplumsal cinsiyet rollerinin belirli boyutlarim pekistirmekte ve
gesitiiiikierini g6z ardi etmektedir. Ustelik; baz1  arastirmacilar
stereotiplestirilmis imgeler kullanmanin baz tiiketicileri Griind satin
almaktan vazgecirdiklerini bulmuslardir (Cabarello ve digerleri,
1989; Callcott ve Phillips, 1996; Jaffe ve Berger, 1994). Reklamlar-
daki stereotipik imgeler her zaman gercek diinyamn yanlis temsili
degildir; ama kesin olarak siniri: temsilidir. Kore reklamianinda bir-
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ka¢ siirlandinimig stereotip bulunmugtur. ilki; reklamlardaki kadin
karakterler genc ve bekardir. Eger evlilerse temel isleri: ev islerini
yapmak ve gocuk biiyiitmek gibi gelenecksel kadin isleridir. Erkek
modeller, isle ilgili rolleri temsil etmektedirler. ikincisi; erkek mo-
deller izleyicileri tirlinieri almaya ikna etmek icin otorite kullanmak-
tadirlar. Ustelik erkek ana karakterler iiriinii sunarken kadinlar arka
planda yer almaktadirlar, tersi durum ise nadiren meydana gelmek-
tedir. Uctincfist, kadin modeller reklamiarda -erkeklerden daha sik
temsil edilmektedir; ama izleyiciyi otorite ile ikna etmeye gelince
erkek modellerin gériinmeleri daha olasiliklidar.

Televizyon izleyicilerinin reklamlann kendilerini olumsuz ola-
rak etkilemedigini sik sik iddia etmelerine ragmen (Gunther ve
Thorson, 1992); televizyon reklamlanndaki tekrarlanan imgeler,
kiiltiirleme kuramuinin dnerdigi gibi, coktan bir “ana akim etkisi” ya-
ratmis olabilmektedir. Televizyon, insanlar, ayni dlinya goriigtini
benimseten kiiltiirleme glicline sahiptir {Gerbner ve digerleri, 1994);
ornegin; toplumumuzdaki toplumsal cinsiyet rolleri ile ilgili
stereotipik goriisler. Diger bir ifadeyle; ana akim etkisi televizyon
izleyicileri arasindaki kiiltiirel ve politik farkhliklarn azaltmaktadir.
Caligmalar, yogun televizyon izleme eyleminin ¢ocuklarin toplum-
sal cinsiyetlerle ilgili psikolojik &zellikleri ve davranmis algilanmi et-
kileyebileceklerini gostermistir (Frueh ve McGhee, 1975; McGhee
ve Frueh; 1980). Schreiber ve Boyd (1980), olduk¢a vash insanlar
arasinda yogun olarak televizyon reklamian izleyenlerin, reklamlar-
daki karakterleri, daha az izleyenlerden daha fazla gergek olarak (a-
na akim etkisi) algiladikianm bulmuslardir. Toplumun istatistiksel
olarak dogru imgeleri yansitmak tamamen reklamcilann sorumlu-
lugu olmayabilir. Ancak; toplumda bu gibi stereotiplerdeki hizli de-
gisimleri yansitmada bagarisiz olduklart zaman, sorumlulugun tiim
yiikai reklamctlarin Uizerindedir.

Yalnizca prime-time kusagindaki reklamlarim ¢6ziimienmesi
nedeniyle; bu ¢alismamn difer zaman periyotlanindaki rekiamian
tamamen yansithd sdylenemez. Ustelik, dnceki galigmalarin gogu-
nun tekrarlayan reklamian ¢alisma disi tutmast ve bu galismamn bu
reklamlan dahil etmesi nedeniyle; bu caligmanin sonuglan Sneeki
calismalarin sonuglartyla dogrudan karsilastirilamayabilir. Yine de;
kiltlrieme kuramu baglaminda tekrar eden vurgularin son derece
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énemli olduguna inamlmaktadir. Ayrica; dnceki yaptlan caligmala-
rin farkl ulkelerde yuritdldugi ve farkh dilkelerin farkh kiiltiirel
beklentiler ve kurallara sahip oldugu agikc¢a hatirlanmalidir. Bunun-
la birlikte; olusturulan kategorilerin ve ydntemlerin kullamlmasi ne-
deniyle baz: karsilastirmalar kesinlikle gerekmektedir.

Belirtildigi gibi; bu ¢aligma, bulunan stereotiplerden kesinlikle
olumsuz toplumsal sonuclar ortaya koyamaz. Bu; olumsuz topium-
sal sonuglarin varolmasimn olasih@ina rafmen tim icerik ¢oziimle-
mesi ¢alismalan igin gegerlidir. Omegin; sonraki arastirmacilar,

reklamiarda stereotiplerin kullamimasindaki bagan ya da basansiz-
~ liklary Blgebilirler. Stereotipler daha gok satar mi? Tiiketiciler rek-
lamlar1 daha iyi hatilar mi? Gelecekteki arastirmacilar ilerleyen
zamanla reklamlardaki toptumsal cinsiyet rol temsilleri ile ilgili ge-
lismeleri belgeleme firsatina sahiptir: Bu, medya kiiltirleme kura-
minn daha genis bir ¢cercevesine uygun olabilir.
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