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NAMUS OLGUSUNUN BiR BiYO-POLITIK OLARAK
DUSUNULEBILIRLIGI: SANLIURFA ORNEGI '

A. Nevin Yildiz TAHINCIOGLU *

OZET

Kurbanlarini biiyiik oranda kadinlarin olusturdugu namus cinayetleri, Tiirkiye agisindan
onemini koruyan bir sorundur. Bu ¢alismada namus olgusu modernlesme konusu ¢ergevesinde
incelenmektedir. Calisma kapsaminda, namus olgusunun modern ataerkil yapinin kosullari ¢erge-
vesinde icerik ve bicim olarak degistigi ancak ortadan kalkmadigi bulunmustur. Bu bulgular kadin
cinselligini ve namus olgusunu konu alan feminist literatiiriin incelenmesine ve Sanliurfa’da orta

ve iistll sosyo-ekonomik konumlara sahip on sekiz kisiyle yapilan miilakatlara dayanmaktadir.

Anahtar kelimeler: Namus olgusu, namus cinayetleri, kadin cinselligi, biyo-politik, mo-
dernlesme.

CONCEIVABILITY OF THE PHENOMENON HONOR AS A BIO-
POLITIC: AN EXAMPLE FROM SANLIURFA

ABSTRACT

It is a current issue in Turkey that the victims of honour killing are mainly women. In this
study, the phenomenon of honor killing is examined in the context of modernization. It is also
argued that the phenomenon of honor protects its existence by adapting the modern patriarchal
structures of Turkish society. These arguments are based on researches of feminist literature on
woman sexuality, honor phenomenon and the interviews that were made with eighteen interview-
ees from middle and high socio-economic class in Sanliurfa.

Keywords: Phenomenon of honor, honor killings, woman sexuality, bio-politics, moderni-
zation.

! Bu yazi, Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Anabilim Dal’nda tamamlanan Kadin
Cinselliginin Soylemsel Ingasi ve Namus Cinayetleri: Sanlurfa Ornegi bashkli doktora tez calismasinin bir
boliimii temel alinarak hazirlanmigtir.

" Ars. Gor. Dr. Selguk Universitesi, iletisim Fakiiltesi.



2 A. Nevin Yildiz Tahincioglu

GIRIS

Kadin cinselliginin denetimi sorununun ataerkil yapilart mikro ve makro
diizlemde diizenledigi savi yeni degildir. Cinselligi ideoloji olarak kavramsal-
lagtiran bu yaklasim, kadinlarin maruz kaldig1 bir¢ok baskinin kaynagi olarak
dikkati ¢gekmektedir. Bu iligki Tiirkiye’de kendisini namus ile gosterir. Namus
olgusunun cinsel ideolojinin bir pargasi olarak ele alindig1 bu g¢aligma, Tiirki-
ye’de olguya iligskin gelistirilen tartismalarla birlikte diisiiniildiigiinde daha da
anlam kazanacaktir.

Tiirkiye’deki hegemonik sdyleme gore namus olgusu ve namus cinayetleri
devletin modernlestirici ideolojisinin disinda kalan geleneksel yapiya iiye alt
siniflarin sorunudur. Bu ¢alismada kadin cinselliginin denetimini hedef alan
cinsel ahlaka iligkin deger ve kurallar1 igeren namus olgusunun modernlesmeyle
ortadan kakmadigi, aksine modernlesmenin bir {iriinii olan cinsel ahlaka iliskin
sOylemsel alana eklemlenerek varligini korudugu savunulmaktadir.

Calismanin konusu ve savi, arastirma metodolojisini, sahasini, 6rneklemini
belirlemistir. Calisma kapsaminda derinlemesine goriisme teknigine bagvurula-
rak siradan insanlarin giindelik yasamlarma iliskin bilgilere ulagilmistir. Bu
bilgiler, namus olgusunun modernlesme ile doniisen ataerkil yapiy1r mikro ve
makro diizlemde nasil diizenledigine goriiniirliikk kazandiracaktir.

Calisma varsayiminin sinanmasi agisindan Sanliurfa’nin uygun bir aras-
tirma sahasi oldugu diistiniilmiistiir. GAP projesi ile baslayan dontistimle, San-
lurfa’da bugiin hakim iki yap1 karsi karsiya gelmistir. Bunlardan ilki Islami-
yet’le birlesmis gocebe ve yar1 gdcebe asiret yapilari ve bunlarin yari1 feodal
uzantilarinin olusturdugu tarihsel mirastir. Ikincisi ise laik, kentsel, biirokratik
ve kapitalist orgiitlenmelerin olusturdugu yapilar, giicler ve bilgiler ile bunlarin
uzantisi olarak bolgede gergeklestirilen kalkinma ve sulama projeleridir. Bun-
lardan birincisi geleneksel yapiy1 temsil ederken, ikincisi modernlesme siire¢ ve
islevlerini temsil etmektedir (Ozer, 1998: 33-34).

Bu niifus yapisi ile kent, namus olgusunda yapisal doniisiimler sonucu or-
taya c¢ikan farklilagsmalar tartigmaya olanak tanimaktadir. Boylece modernles-
menin namus olgusu lizerinde yarattig1 etkiler ve bu etkilerin orta ve iistii sinifa
iiye bireylerin namus algisinda ortaya ¢ikarttig1 doniisiimler tartisilabilecektir.

Caligma kapsaminda elde edilen veriler iki ana baglik altinda yorumlan-
maktadir. Birinci baglik altinda gorligmecilerin iiyesi oldugu ataerkil yapilanma
ve sahip olduklar1 namus algis1 arasindaki iligki, ikinci baslikta namus algisi ile
namusun korunmasinda bagvurulan stratejilerin, gorev alan aktorlerin kimligi
arasindaki iligki tartigilmaktadir.

Kadimn bedeninin denetiminde basvurulan deger ve kurallar1 igeren namus
olgusu, her ne kadar Akdeniz ve Ortadogu bdlgesine 6zgii bir sorunsa da kadin
bedeninin denetimi ataerkil yapilar1 birbirine baglayan evrensel bir sorundur.
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Namus Olgusunun Bir Biyo-Politik Olarak Diisiiniilebilirligi: Sanlurfa Ornegi 3

Cinselligi, toplumu, mikro ve makro diizlemde diizenleyen bir ideoloji olarak
ele alan yaklagimlar, kadin bedeninin denetimi sorununun ataerkil yapilar bir-
lestiren kurucu bir 6ge olduguna dikkati ¢ekmektedir. S6zii gecen soylemsel
alana odaklanan ¢aligmalar, namus olgusunu, Tiirkiye’deki cinsel ideolojinin bir
0gesi olarak tartigmaya olanak taniyan kuramsal dayanaklari icermektedir.

1. MODERNDEN GELENEKSELE DONUSEN VE AYNI KALAN
YONLERIYLE CINSELLIGIN SIiYASETi: KADINLARIN
DENETIMi

Kadin cinselliginin denetiminin ataerkil yapilar1 birbirine baglayan evren-
sel bir sorun oldugu savi yeni bir sav degildir. Cinsiyet ve iktidar arasindaki
iligkiyi tartismaya acan bu sav, ataerkilligi cinsiyetleraras1 hiyerarsiye dayanan
bir toplumsal yap1 olarak tanimlayan Kate Millett (1969), Shulamith Firestone
(1970) gibi radikal feministler tarafindan ortaya atilmistir. Bu yaklasimlarda
ataerkillik, kadinin cinsiyetinden dolay1 erkege tabi oldugu evrensel bir toplum-
sal yapilanma bi¢imidir. Kadin ve erkek arasindaki hiyerarsi, cinsiyetten kay-
naklanmakta, cinsellik, ezen (erkekler) ve ezilen (kadinlar) iki sinifi yaratan bir
politika olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Cinsiyet ve iktidar arasindaki iliskiye goriiniirliik kazandirmasi agisindan
onemli olan bu yaklasimlar, biyolojist ve evrenselci egilimler tagidiklar1 gerek-
cesiyle ¢cokca elestirilmistir®. Ancak 1977°ye gelindiginde feminist teori iginde
biyolojik cinsiyetin iktidarla iligkisi tartismaya ac¢ilmistir. Bu tartismalar sosyal
bilimlerdeki bir doniisiime isaret etmektedir. Feminist teori ve politika, radikal
bir kurulus (insa) anlayisinin siizgecinden gegirilmis, toplumsal cinsiyet katego-
risi yapibozumuna tabi tutulmustur (Savran, 2004: 236).

Bu doniisiime yol agan isimlerden biri Michel Foucault’dur (1994, 2003).
Cinsiyeti arastirmak isteyen arastirmacilar i¢in 6nemli bir iktidar kavramsallag-
tirmasi sunan biyo-iktidar yaklagimiyla Foucault, bireyin ve bireyselligin olus-
turucusu olarak bizi tanimlayan cinsellik de dahil herseye, iktidarin etkileri ola-
rak isaret etmektedir. Birey, iktidarin karsisinda ve onunla karsi karsiya duran
varlik degil, tam da iktidarin malzemesidir ve onun araciligtyla kendi ifadesini
bulan seydir (Butler, 2005; Mansfield, 2006; Sancar, 2004).

Biyolojik bir kategori olmasimin yani sira cinsiyet de iktidar tarafindan ta-
nimlanan ve diizenlenen bir seydir. Cinsellik ne dogal bir 6zellik ne de insan
hayatina ait bir olgudur. Kurgulanmis bir deneyim kategorisi olan cinselligin
biyolojik degil, tarihsel, toplumsal ve kiiltiirel kokenleri vardir. Bu tartigma
icinde cinselligin biyolojik etkenleri yok sayilmamakta ancak olusumunda ku-

? Birgok feminist, cinsiyeti merkeze alan bu yaklasim yerine, her iki cinsiyetin iktidar iliskileri aracihigiyla
nasil tanimlandigina bakmanin ataerkil yapiyr anlamayr kolaylastiracagini savunmaktadir. Basta Anne
Oackley (1972) olmak iizere, Gayle Rubin (1972), N. Chodorow (1978) gibi feministler toplumsal cinsiyetin
(gender) cinsiyetten (sex) farkli olarak ataerkil yap1 ve pratikler igindeki iktidar iliskileri araciligiyla iretilen
ideolojik bir kategori oldugunu savunmaktadir (Oakley, 1972; Rubin, 2000; Chodorow, 1999).

Akdeniz iletisim Dergisi



4 A. Nevin Yildiz Tahincioglu

rum ve sOylemlerin iistlendigi role daha ¢ok 6nem verilmektedir. Ne oldugun-
dan ¢ok, toplumdaki isleviyle ilgilenen bu yaklagim i¢inde cinselligin iktidarin
bir arac1 oldugu soylenmektedir. Diizenli bedenler iiretmek yoluyla diizenli bir
toplumsal yapi iiretmeyi amaglayan biyo-iktidar, cinselligi bir diizenleme prati-
gi, bir biyo-politik olarak kullanmaktadir (Butler, 2005 ve 2007; Canpolat,
2003; Mansfield, 2006; Sancar, 2004).

Cinsiyetin toplumsal cinsiyet gibi bir insa oldugunu savunan g¢aligmalara
gore cinsellik toplumsal cinsiyetten farkli olarak bir ideolojidir. R.W. Conell
(1998) bu tartigmalarla uyumlu olarak cinsellige iliskin soylemsel alan1 “cinsel
ideoloji” olarak adlandirir. Cinsel ideoloji toplumsal cinsiyet konumlarinin te-
mel belirleyenidir. Toplumsal cinsiyet iligkileri, toplumsal pratigin cinsiyet ve
cinsellik etrafinda yapilanmasini igerir. Cinsel ideolojide en yaygin siireg ise
toplumsal pratigi dogallastirma yoluyla 6geleri tek bir biitiin halinde birlestire-
rek s6z konusu yapmin ¢okertilmesini icermektir. Kadimnlar ve erkekler arasin-
daki igboliimii kadar kadinliga ve erkeklige atfedilen 6zellikler de sorgulanma-
dan kabul edilir. Cinsellik kolektif bir diizeyde, biyolojik olgulan stirekli
gozard1 eden fazlasiyla giidiilenmis ideolojik pratiktir. Cinselligin, igerdigi do-
gallastirma Gzelligi c¢ergevesinde ideoloji oldugu sdylenebilir (Conell, 1998:
332-33).

Araciligtyla cinsiyet/toplumsal cinsiyet kategorilerinin diizenlendigi cinsel
ideoloji, kadin iizerindeki erkek iktidarinin dolayisiyla denetiminin mesrulasti-
rilmasinda hizmet goérmektedir. Bu denetimde siddet, namus cinayetleri 6rne-
ginde oldugu gibi, siklikla basvurulan bir yoldur.

Her iktidar iliskisinin kokeninde siddet vardir (Agamben, 2001, Girard,
2003). Ancak Foucault (2003) hedefi beden olan biyo-iktidarin disiplinci tek-
nikleri arasinda siddetin olmadigini savunmaktadir. Cinsellik ve siddet arasin-
daki iligki bu ¢aligsma agisindan 6nemlidir. Namus olgusu, amaci kadin hazzinin
denetimi olan cinsel ahlaka iligskin deger ve kurallarin bir sonucudur. Olgu, her
ne kadar cesitli siddet ve baski tiirlerini igerse de namus cinayetleri bu siddet ve
baski tiirlerinin en ug drneklerinden biridir. Bu nedenle takip eden baslikta cin-
sel ideoloji ve siddet arasindaki iliskiyi tartismaya olanak taniyan iktidar yakla-
simlar1 aktarilmaktadir.

1.1. Cinsel ideoloji ve Siddet

Foucault, Cinselligin Tarihi adl1 galismasinda, modern ¢agin esiginde, do-
gal hayatin, devlet iktidarinin mekanizma ve hesaplarina dahil edilmeye baglan-
digimi ve bu yolla siyasetin biyo-siyasete doniistiiglinii iddia eder. Bir toplumun
“biyolojik modernliginin esigi” yalin bir canli beden olarak bireyin ve tiiriin
toplumun siyasal stratejilerine dahil edildigi noktadir. “Toprak Temelli Dev-
let”ten “Niifus Devletine” gegis, bunun sonucunda da iktidari ilgilendiren bir
sorun olarak devleti ilgilendiren ulusun saglig1 ve biyolojik hayatinin 6énemin-
deki artig (ki bu sekilde tedricen “insanlarin yonetimine” doniisiiyor) siyasetin

Haziran 2010, Say:: 13
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biyo-siyasete doniismesi olarak yorumlanmaktadir. Bu yeni iktidar agisindan,
eskisinden farkli olarak, siddet, toplumsal yapiy1 diizenlemede bagvurulan disip-
linci bir yontem degildir (Agamben, 2001: 11-12).

Modern devlete eslik eden bu yeni iktidar normal olan davranigla olmayan
davranigi birbirinden ayirarak islemektedir. Normali ve normal olmayani da
psikoloji, sosyoloji ve kriminoloji gibi akademik kurumlar belirlemistir. Iktidar,
bilgiyi kullanarak, 6zneleri yaratti: akilli-deli, suclu-sugsuz, saglikli-sagliksiz.
Ozneleri yaratan bu kategoriler, aym zamanda toplumsal sistemin diizenlenme-
sinde islev gordi (Foucault, 1994: 2003).

Iktidar tarafindan, cinselligi diizenlemek amaciyla bedene uygulanan disip-
linci yontemler, toplumsal yapinin diizenlenmesine hizmet etmektedir. Cinsellik
her seyden Once diizenli bedenler yaratarak diizenli bir toplumsal sistem iiret-
mede biyo-iktidar tarafindan kullanilan bir biyo-politik, diizenleme pratigidir
(Foucault, 2003).

Gelistirdigi biyo-iktidar yaklasimiyla Foucault (2003), modern ailenin,
cinselligin diizenlenmesinde ve cinsel haklarin tanimlanmasindaki iglevlerine
dikkat ¢eker. Ancak diger taraftan cinselligin bilingli olarak devletin ve yasala-
rin diginda tutularak diizenlendigi gercegini goz ardi eder. Young’a gore cinsel-
ligin bilingli bir ¢abayla yasalarin alan1 diginda tutulmasi énemlidir ¢iinkii bu
alanda ortaya ¢ikan ve amaci cinselligi diizenlemek olan siddet tiirlerini tartigma
dis1 birakir (Young, 1997: 109).

Kadinlarin maruz kaldigi siddet ve sdmiiriiniin kaynagi ataerkil aile kuru-
mu araciligiyla iiretilen cinsellik sylemidir. Bu soylem i¢inde kadinlar erkekle-
rin denetimine sokulmaktadir. Denetim iliskisi beraberinde makro diizlemde
tim toplumu diizenlemekte, dolayisiyla cinsiyetlerarasi hiyerarsiye dayanan
ataerkil yapinin kaynagi olarak ortaya c¢ikmaktadir. Kadinlarin maruz kaldigi
adaletsizliklerin temeli olan cinsellik sdyleminin araciligiyla iiretildigi ataerkil
aile kurumu, bilingli bir ¢abayla yasal diizenlemelerin diginda tutulmaktadir.
Ozel alan, kamusal alandan farkli olarak hak/adalet degerleri iizerinden yiikse-
len hukuk sistemi ile diizenlenmemektedir. Yasal diizenlemeler disinda tutulma-
s1 ataerkil aile i¢inde kadia uygulanan siddet tiirlerini goriilmez dolayisiyla
tartigsma dig1 birakmaktadir (MacKinnon, 2003; Young, 1997).

Giorgio Agemben (2001) feministlerle uyumlu bir sekilde cinsellik ve sid-
det arasindaki iligkiye dikkat cekmekte ve Foucault’yu bu iliskiyi goz ard1 ettigi
icin elestirmektedir. Cinsellik, yasaklara bagvurarak bedeni diizenleyen biyo-
iktidar tarafindan kullanilan bir biyo-politik diizenleme pratigidir. Her yasak bir
denetim iligkisi dolayisiyla siddet igerdigi i¢in biyo-iktidarin kdkeninde egemen
iktidar (kisi) tarafindan bedene uygulanan mesru siddet vardir. Giinliimiiz top-
lumlan agisindan siddet yasalarla kurala baglanarak devlet tekeline alinmustir.
Egemen iktidar (kisi) tarafindan bedene uygulanan siddet ancak yasalarin askiya
alindig istisna durumlarinda ortaya ¢ikar. Bagka bir ifadeyle, hedefi beden olan

Akdeniz iletisim Dergisi



6 A. Nevin Yildiz Tahincioglu

siddet yasalarin diginda tutulan alanlarda mesrudur. Ureme, beslenme gibi et-
kinliklerin alan1 olarak tanimlanan 6zel alan bunlardan biridir.

Agamben tarafindan gelistirilen bu bakis acisi1 cinselligin siddetle iliskisini
biyo-iktidar yaklasimi ¢ercevesinde analiz etmeye olanak tanidigi i¢in ¢aligma
acisindan onemlidir. Bu ¢alismanin konusu olan namus olgusu ve namus cina-
yetleri, kaynag ataerkil aile kurumu olan siddetin cinselligin diizenlenmesinde
kullanilan bir yontem oldugunu gostermektedir. Bireysellesmis bir ahlak anlayi-
styla korunan “Bati tipi” ataerkil yapilarda ortaya ¢ikan tiiriinden farkli olarak,
geleneksel yapida deneyimlenen bicimiyle, namus, zor ve siddet zemininde
tanimlanmaktadir (Durakbasa, 1998; Sirman, 2006; Kadioglu, 1998). Diger
taraftan zor ve siddet zemininde tanimlanmamasina ragmen modern toplumlar-
da kadin hazzinin denetimi i¢in namus cinayetlerine bagvuruldugu (Pervizat,
2005) veya farkli bigimlerde ortaya ¢ikan siddet tiirlerinin kadina ataerkil aile
kurumu araciligiyla uygulandigi feminist ¢aligmalardan yola ¢ikilarak sdylene-
bilir (MacKinnon, 1990, 2003; Pateman, 1989, 2004; Young, 1997, Walby,
1990).

Bu ¢aligmada cinsellik bir politika, ideoloji olarak tartigilmaktadir. Kadin-
larin maruz kaldig1 baski ve siddet tiirlerinin kaynagi, kadin cinselliginin dene-
timi sorunu etrafinda orgiitlenen cinsellik ideolojisidir (MacKinnon, 2006). Bu
denetim iligkisine goriiniirliik kazandiracak konu basliklarina odaklanmak, cin-
sel ideolojinin ataerkil yapiyr mikro ve makro diizlemde nasil diizenledigini
tartismaya olanak tantyacaktir. Denetim iligkisinin kendini en iyi gosterdigi
konu basliklarindan biri iilkemiz agisindan namus olgusudur.

2. AKRABALIK DUNYASINDAN’ CEKIRDEK AILEYE
NAMUSUN OZELLESMESI:

Namus olgusu Cumhuriyet 6ncesi hakim olan geleneksel ataerkil yapida
oldugu gibi, Cumhuriyet rejimine eslik eden “Bati tipi” ataerkil yapida da cin-
selligi, dolayisiyla aile kurumunu ve toplumu diizenlemeye devam etmektedir.
Ancak milliyetci-modernlestirici projeyle ortaya ¢ikan yeni ataerkil yapida,
olgunun icerigi ve islevleri kadar, olgu etrafinda orgiitlenen degerlerin ve kural-
larin tesisinde izlenen yontemler de doniigmiistiir.

Osmanli donemindeki ataerkil yap1 ile Cumhuriyet’le tesis edilmeye ¢aligi-
lan ataerkil yap1 birbirinden farklidir. Birinci yapilanmada kadin, genis hane
orgiitlenmesine denk gelen ev-igi alana kapatilmakta, namusu bu alana iiye olan
erkekler tarafindan korunmaktadir (Berktay, 1998). Akrabalik baglar etrafinda
orgiitlenen bu yapida kadinlarin cinsel denetimindeki basari, bir soyun bagka

* Akrabalik diinyas: kavramsallagtirmasi Niikhet Sirman tarafindan kullanilir. Sirman, akrabalik diinyasinin
salt bir iireme mekanizmasindan ziyade, ekonomik, siyasi ve ahlaki bir diizen oldugunun goz 6niinde tutul-
masi gerektigini sdyler ve bu diizende namusun sadece kadin bedeninin degil, tiim bireylerin toplumdaki
yerlerini, davraniglarini ve arzularmi kontrol altina alan bir toplumsal olgu oldugunu hatirlatir (Sirman, 2006:
28).
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soylardan hem maddi hem de ahlaki kosullar1 ¢ergevesinde ayrilmasinda kilit
Ooneme sahiptir (Sirman, 2006). Bu beraberinde kolektif namus algisini dogur-
maktadir. S6z konusu yapilanma iginde kadinlarin cinsel safliklar tiyesi olduk-
lar1 soyun adinin, saygmligimin kaynagi oldugu i¢in ayni soya iiye tiim erkekler
tarafindan kolektif bir sekilde denetlenmektedir (Yuval-Davis, 1998).

Cumhuriyet donemini temsil eden ikinci yapilanma agisindan ise kadin,
oncelikle aile sinir1 i¢inde tanimlanmakta ardindan da artik ¢ikmasi miimkiin
olan kamusal alanda daha soyut bir namus algis1 araciligiyla denetlenmektedir
(Berktay, 1998: 3-5). Bu yapilanmada genis hane yapilarinin yerini ¢ekirdek
aile almistir. Namus, akrabalik diinyasini degil, ¢ekirdek aileyi (Sirman: 2006),
baska bir ifadeyle 6zel alan1 (Durakbasa, 1998) diizenleyen cinsel ahlaka iligkin
deger ve kurallari i¢eren bir olguya doniigmistiir.

Yeni yapilanmada namus olgusu agisindan gerilime isaret eden birtakim
doniigiimler ortaya ¢ikmigtir. Bu doniistimlerden en dnemlisi kadinlarin kamusal
alana cikisidir. Kadmin kamusal alana ¢ikisi ve onun yabanci erkeklerle
birarada olmasi geleneksel namus tanimlar1 agisindan sorunludur. Bu sorunun
asilmasinda ise yine namus olgusuna basvurulur. Namus olgusu bu gercevede
kamusal alana ¢ikan kadmin cinsel safligin1 koruduguna iligkin bir anlamla
yeniden insa edilmistir. Kadin, kamusal alanda 6zel alanda sahip oldugu deger-
lere bagli kalarak, iffetiyle var olmaktadir (Berktay, 1998: 3-5).

Berktay (1998)’1n birbirinden ayirdig1 her iki yap1 giiniimiiz Tiirkiyesi’nde
birbiriyle etkilesim halinde varligin1 korumaktadir. Kandiyoti’nin de altin1 ¢iz-
digi gibi Tiirkiye’de kadinlarin cinsel denetimi resmi olmayan bir yolla yine
kolektif bir denetim olarak siirdiiriilmektedir. Tiirkiye’deki modernlesmenin
sinirlarindan biri toplumsal cinsiyet iliskilerinin en can alic1 kisimlarindan biri
olan kadmn cinselligidir. Kadinlar Cumbhuriyet rejimi ile birlikte “kurtulmus”
ama “Ozgiirlesememistir” (Kandiyoti vd., 1997: 70).

Cumhuriyet rejimi ile ¢izilen bu ¢ergevede kadinlarin kamusal alana ¢ikist
kendi “cinselliklerini inkar etmeleri” kosuluna baglanmaktadir. Ayse
Kadioglu’na gore cinselligin inkar1 kadinlarin kamusal alana ¢ikiglarinin bedeli
gibidir ve kadinlarin 6znellik konumlari ile cinselliklerinin inkar1 arasinda dog-
rudan ve yakin bir iligki vardir. Bu nedenle de namus, Bati tipi ataerkil yapinin
hakim denetleyici degerleri arasinda goriilebilir (Kadioglu, 1998: 100).

Cumhuriyet rejimine eslik eden yeni ataerkil yapinin tesisinde geleneksel
yapidan miras aliman namus olgusu 6nemli islevler listlenmistir. Bat1 tipi olan
bu ataerkil yapiin kosullarina eklemlenmesi beraberinde namus olgusunun da
donilismesine yol agmustir.,

Sirman (2006) Cumhuriyet rejimine eslik eden ataerkil yapinin tesisinde
de -tipk1 eskisi gibi- toplumun diizenlenmesinde olgu olarak namusa basvurul-
dugunu soyler. Ancak cinsellik, genis hane yapilarinin hakim oldugu toplumsal
orgiitlenme bigiminden farkli olarak, bu yapida “yeni aile” kurumu ve modern
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ahlakin temel bilesenlerinden biri olan sevgi temelinde diizenlenmekte, namus
olgusu bu baglamda déniismektedir (Sirman, 2006: 58-59).

Anne/baba ve ¢ocuklardan olusan yeni aile agisindan, genis hane yapila-
rindan farkli olarak, aile i¢i iliskilerin tanimlayani karsilikli sorumluluk, isbirli-
gi, sadakat gibi modern ahlaka iligkin kavramlar1 da igeren sevgidir. Yeni ailede
iligkilerin belirleyeni karsilikli sevgi ve sorumluluk oldugu i¢in cinsellik dolay1-
styla namus olgusu da bu kavramlar etrafinda yeni anlamina ve islevlerine ka-
vusmustur. Bu ¢ercevede kadimn, cinsel safligin1 kocasina/babasina duydugu
sevgiden ve bu sevgi sonucu ortaya ¢ikan sadakatten/sorumluluktan dolay1 ken-
di korumaktadir (Sirman, 2006: 58-60).

Bdoylece namus olgusu geleneksel yapidan iki a¢idan farklilagmigtir: Birin-
cisi, namus artik sevgi zemininde tanimlanmaktadir; ikincisi, kadinin cinsel
saflig1 tiim akrabalarin sorunu olmaktan ¢ikmis, bir 6zel alan sorunu haline
gelmistir. Bu haliyle namus Pateman’in (2004) adina modern ataerkil dedigi ve
0zel-kamusal alan ayrimia dayanan ataerkil yap1 iginde bigimlenerek yeniden
iiretilmistir.

Glniimiiz toplumlarimin temel diizenlenme bi¢imi olan 6zel-kamusal alan
ayrimi kadin cinselliginin/dogurganliginin denetimi sorunu g¢evresinde orgiitle-
nen ataerkil cinsellik sdylemine derinden baglidir. Bu sdylem, temelde 6zel-
kamusal alan arasindaki zitlik iligkisinin kurulmasinda biiyiik islevler gérmek-
tedir. Ozel alan kamusal alandan farkli olarak adalet/esitlik ilkeleri araciligiyla
degil, kadin cinselliginin/dogurganliginin denetimini amaglayan ve modern
cinsel ahlaka iligkin olan ataerkil normlar ¢ergevesinde diizenlenir. Kadinlarin
bu normlara kocalarina duydugu sevgi ve sadakat nedeniyle riza gosterdigi var-
sayilir (Butler, 1994; FEisenstein, 1986; Lange, 1994; MacKinnon, 2003;
Pateman, 1989, 1994, 2004; Sancar, 2004; Okin, 1989, 1998; Young, 1997).

Ozel alan1 diizenleyen bu normlar toplumu diizenlemede bir biyo-politik
olarak kullanilan ve Foucault’nun adina modern cinsel ahlak dedigi sdylemsel
alanin bilesenleri ile kesismektedir. Ozel alan, sadakat/ihanet, ask, romantizm,
cinsel zevk, duygusal destek ve mahremiyet gibi modern degerler araciligiyla
diizenlenmekte ve bu degerler ayn1 zamanda toplumu diizenlemede kullanilan
modern cinsel ahlaka iligkin sdylemsel alanin bilesenlerine denk gelmektedir.
Temel diizenlenme bigiminin 6zel-kamusal alan ayrimi oldugu modern toplum-
lar agisindan cinsellik bir diizenleme pratigi, bir biyo-politiktir (Sancar, 2004:
202).

Sancar (2004) gibi Durakbasa da 6zel alani1 diizenleyen bu normlara mo-
dernlesmenin bir {iriinii olan cinsel ahlakin bilesenleri olarak dikkati ¢eker. Ya-
zara gére Cumhuriyet rejimi sonrasi benimsenen Bati tipi ataerkil yapida namus
olgusu cinsel ahlakin bilesenlerine eklemlenerek yeni anlamlar ve islevler ka-
zanmistir. Bu gerceve kadinlarin kendi sahip olduklari ahlak anlayisiyla kendi
namuslarini korumalart gerektigine iligkin gii¢lii bir vurguyu igermektedir. Bi-
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reyin sahip oldugu ahlakla kendi cinselligini diizenlemesi gerektigi ilkesinden
yola ¢ikan bu anlayigin edinilmesinde aile, egitim kurumlart 6nemli islevler
gormektedir (Durakbasa vd., 1998: 28-29).

Bu baglik altinda aktarilan kuramsal tartigsmalar namus olgusunda esas
olanin erkegin ve eril diizenin kadin iizerindeki kontrolii oldugu, bu nedenle de
eril yaygin diizenin bir parcasi olan namus olgusunun modernlesmeyle ortadan
kalkmadigini1 gostermektedir. Takip eden baslikta alan arastirmasinda elde edi-
len veriler yukarda aktarilan kuramsal tartigmalar 1s181nda yorumlanacaktir.

2.1. Namusu Korunan Kadimlardan Kendi Namusunu Koruyan Ka-
dinlara: Sanhurfa Ornegi

Yukarida aktarilan tartigmalar cinselligin denetiminin gelenekselden mo-
derne tiim toplumsal yapilanmalarda varligin1 korudugunu sdylemeye olanak
tanmimaktadir. Bu baglik altinda namus olgusunda modernlesme sonucu ortaya
cikan doniiglimler tartisilmaktadir. Bu tartigma Tiirkiye’deki modernlestirici
ideolojiyi namus olgusu ekseninde analiz eden kuramsal yaklagimlara ve Eyliil-
Ekim 2008 tarihlerinde Sanliurfa’da gergeklestirilen on sekiz miilakattan elde
edilen verilere dayanmaktadir. Daha 6nce de aktarildigi gibi Sanliurfa namus
olgusu agisindan belirleyici oldugu savunulan geleneksel-asiret¢i yapilarla kent-
li-modern yapilara ayni anda sahip olan bir niifusa sahiptir. Bu iki yapinin bir
arada olmasi, olgu ekseninde modernlesme sonucu ortaya ¢ikan doniisiimlere
goriliniirliik kazandiracag i¢in 6nemlidir.

2.1.1. Yapisal Doniisiimler ve Namus: Asiret-Cekirdek Aile, Gelenek-
sel-Modern Zithginin Golgesinde Namuslu (Kadin) Olmak

Egitim ve gelir diizeyi orta ve {istii olan goriismeciler, kimlik bilesenlerini
tanimlarken aile kelimesine, gelencksel (asiretgilik)-modern (¢ekirdek aile)
zithgr cercevesinde siklikla bagvurmuslardir. Arastirma sirasinda ulasilan tiim
gorlismeciler gibi 28 yasindaki (bekar) Aysegiil de aile ve akraba/asiret kelime-
lerini birbirinden ayirarak kullanmigtir. Aysegiil siklikla bir agiretin {iyesi olma-
digini, modern oldugunu soylemis, kimligini geleneksel-modern, asiret-
cekirdek aile ikiliklerine vurgu yaparak kurmustur. Avukat olan Aysegiil, Sanli-
urfa merkezde yer alan, kendi ifadesiyle “seviyeli” insanlarin ikame ettigi bir
semtte ailesi ile birlikte yasamaktadir:

“Biz ¢ekirdek aile olarak akrabalardan farkliyiz. Egitimliyiz, sehirliyiz...
Akrabalarimiz daha kdyde yasiyor, ¢cogu kirsalda” (Aysegiil, 28).

Ayni1 goriismeciye ¢ekirdek aile derken kimleri, akraba derken kimleri kas-
tettigi soruldugunda ise sdyle bir yanit alinmigtir:

“Cekirdek aile, anne, baba, kardeslerden olugan grup bizim igin, akraba ise
dayi, hala, teyze, amca ve onun ¢ocuklari. Sorarsaniz buralarda siz aile der-
siniz koyliiler akrabalarini sayarlar. Onlar igin akrabalarin tamami ailedir.
Bir ¢ekirdek aile, 6zel alan anlayisi yoktur” (Aysegiil, 28).
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Akrabalik iliskilerinde yasanan bu ¢6ziilme, beraberinde kisinin namus al-
gisin1 da degistirmektedir. Goriismecilerin aktardigi bilgiler sosyo-ekonomik
konumu iyi olan bireyler agisindan akrabanin “sadece arada bir goriisiilen” kigi-
ler haline geldigini gostermektedir. Akrabalarla iliski maddi ve manevi daya-
nismaya ve igbirligine iligkin igerigini yitirmistir. Dolayisiyla kadinlar ve onla-
rin namusu da artik akrabalarin ortak sorumlulugu olmaktan ¢ikmistir. Kirk beg
yagindaki evli, iki ¢ocuk babasi Kemal i¢in de akrabalar “artik kirk yilda gorii-
siilen” insanlardir. Kentin gelir ve egitim seviyesi yiiksek olan bireylerinin ya-
sadif1 bir semtte ikame eden Kemal’in esi dgretmenlik yapmaktadir. Universite
mezunu olup gazetecilik yapan Kemal de Aysegiil gibi aile ve akraba kavramla-
rin1 birbirinden ayirarak kullanmaktadir:

“Akrabalarla kirk yilda bir goriisiiriiz... artik eskisi gibi sen kizini verdin
kiz aldin sor, yok senin bir akraban kavga etti gelip senden hesap sorsunlar,
ya da borcu var agiretin bir iiyesiysen senin basin belaya girdi... bitti onlar.
Artik kimse kimsenin evinin igine karigamaz... herkesin evi herkesin 6zel
alani. Anlayacaginiz aile ayr1 akraba ayri. Herkes i¢in 6nemli olan kendi ¢e-
kirdek ailesi: karisi, kizi, kiz kardesi ilerisi degil” (Kemal, 45).

Kemal’e gore aile, sevginin ve sayginin dolayisiyla da sadakatin hakim ol-
dugu bir alandir. Bu nedenle de “namus denen geri kalmis degerin ailede yeri
yoktur”. Kemal her ne kadar modern aile tanimi iginde namus olgusunun yeri
olmadigini savunsa da namus bi¢im degistirerek varligin1 korumaktadir. Takip
eden baglikta ¢ekirdek aile i¢cinde namusun aldig1 bigimler tartigilacaktir.

2.1.1.1. Temiz aile(den) olmak, namuslu olmak

Egitim/gelir diizeyi orta ve iistii olan goriismeciler agisindan genis hane
yapilarindan olusan toplumsal 6rgiitlenme bigiminin yerini ¢ekirdek aile almis-
tir. Bu yapisal doniigiim berberinde namus olgusunda da birtakim doniisiimlere
yol agmistir. Goriismeciler agisindan artik tiim soyun temizligi 6nemini yitir-
mistir. Ancak bu kez kisinin kendini degerli kilmasinda “ailenin temizligi”
onem kazanmistir. Gorlismecilerin tiimii kendilerini “temiz bir ailenin iiyesi”
olarak tanitmugtir,

[Ik asamada soyun temizliginde temel alman namus olgusunun ailenin te-
mizliginde temel alinmadigi izlenimi dogmaktadir. Bu gruba iiye kadmlar ve
erkekler, “temiz aile” adlandirmasinin i¢ini aile {iyelerinin egitimi, kariyeri,
gelir diizeyi ¢ercevesinde doldurmuslardir. Meslegi avukatlik olan evli ve iki
cocuk babasi Namik (35) da kendisini “temiz bir ailenin iiyesi” olarak tanitmig-
tir. Namuik i¢in de aile anne, baba ve kardeslerden olusmaktadir:

“Kendimi isimle meslegimle, bir de ailemle tanimlarim. Ailemin toplumsal
konumu da 6nemlidir. Aile iiyelerinin, esimin, kiz, erkek kardeslerim isi,
mesledi, kariyeri, egitimi... Ozetle temiz bir ailem oldugunu diisiiniiriim.
Ben ve kardeslerim iiniversite okuduk, is gii¢ sahibiyiz” (Namik, 35).
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Ayni goriismeciden “temiz aile” olmanin kosullarini agmasi istendi, ¢iinkii
buradaki “temiz” sifatinin ahlaki birtakim degerlere isaret ettigi diisiiniilmektedir:

“Soyledigim gibi egitim, meslek... Ailede hirsiz olmayacak veya katil. Bir
de Urfa’da yasiyoruz. Kadinlarin davraniglar1 da 6nemli. Karim beni aldat-
mis ben onunla evliligimi siirdiirmiisiim, kiz kardesim el ele Urfa sokakla-
rinda giinde bir erkekle dolasmis, ¢cok rahat davranmis... Bunlar ailenin te-
mizligine siiphe diisiirecek en temel unsurdur” (Namik, 35).

Goriismecinin “ailenin temizligi” acisindan “en temel unsur” olarak isaret
ettigi bagliklar “temiz aile” adlandirmasinin namusla bagini goriiniir kilmakta-
dir. Ancak bu grup acisindan namus olgusunun varlig1 agik¢a kabul edilmemek-
tedir. Clinkii kadin ve erkek goriismeciler agisindan namus “geri kalmig asiretei
yapilara 0zgii bir degerdir”. Namusa iliskin olan bu acik sdylem ise olgunun
varligim1 ve kadinlarin yasamlarini diizenlemedeki etkisini goriinmez hale ge-
tirmektedir.

Goriliniirde namus, goriismeciler agisindan kendini ve bagli bulundugu ai-
leyi degerli kilmada bagvurulan temel referans noktasi degildir. Kendini “temiz
bir ailenin” iiyesi olarak tanitan avukat Alparslan (29) da “namus degerinin”
kendileri gibi “egitimli insanlarin hayatinda yerinin olmadigini” savunmustur.
Kendini bir soyla degil sahip oldugu egitimle, kariyerle tanimlamay1 tercih eden
Alparslan bu diisiincesine soyluluga iliskin gelistirdigi tartismada siklikla de-
ginmistir:

“Kendimi bir soyun adiyla onun temizligiyle falan tanimlamam. Benim i¢in
onemli olan kendi kisiligim, isim egitimimdir. Bir de ¢ekirdek ailemdir, on-
larin isi, egitimi, toplum i¢indeki saygiligidir. Benim amcamin kizi kagmus,
agiretten bir kadin kocasini aldatmis soyumun adi kirlenmis bunlar beni
baglamaz. Beni baglayan benim 6zelim, evimin i¢idir o da ailemdir. Aileme
iiye kadinlarin toplumsal degerlere uygun yasamasi tabi ki 6dnemlidir. Ama
oncelikle bunun adi namus degildir, ikinci olarak namus olmadigi i¢in de bu
bir tek benim sorunumdur, dolayisiyla da sorumluluk benimdir, kapali kapi-
lar ardinda benim alanimdir” (Alparslan, 29).

Yukarida aktarilan goriismelerden de anlasilacagi gibi namus olgusu kentli
ve egitimli bireyler agisindan da 6nemini korumaktadir. Ancak modern ¢agin
ihtiyaglarina gore adi, tanimi, igerigi ve islevleri donligmiistiir. Ciinkii bu grup
acisindan artik genis hane yapilarinin yerini ¢ekirdek aile almistir ve kadin cin-
selliginin denetimi sorunu bir 6zel alan sorunu olarak yeniden tanimlanmustir.
Namustan sorumlu olan artik tiim asiret degil, sadece ailenin “reisi” olarak ta-
nimlanan koca/baba statiisiindeki erkektir. Koca/baba olan erkek agisindan ken-
disine bagli kadinlarin cinsel saflig1 yine sorundur.

Babasi avukat olan Nehir’in ablast da kendi gibi sehir disinda iiniversite
okumaktadir. Nehir ayn1 zamanda hala ve teyzelerinin de {iniversite mezunu
oldugunu belirtme ihtiyaci duymustur. Nehir’e gore ailesinde kadinlarin oku-
tulmus olmasi, onlarin “asiretgiler gibi cahil” olmadiklarinin, dolayisiyla da
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namusun onlar i¢in “bir deger olmadiginin kanitidir”. Ancak her ne kadar kabul
etmese de, Nehir’in de hayatinda namusun yeri vardir. Ciinkii tiniversite 6gren-
cisi ve bekar olan Nehir, kendi “namusundan” bir tek babasinin sorumlu oldu-
gunu savunan kadinlar arasindadir:

“Bizde asiretgilik yok, ¢ekirdek aileyiz... Namus nedir ne degildir onu ben
bilmem, ¢iinkii bizde herkes egitimli... kentli temiz bir aileyiz... Oyle so-
yumuzun namusu falan demez kimse... Benim namusumdan tiim asiret so-
rumlu degil, babam karistirmaz kimseyi, kiz benim kizim, namus benim
namusum der keser atar. Ben de gelip bana sen benim amcamin kizisin sdy-
le yapma bdyle yapma diyen adamin alnini kariglarim. Ona sen benim ba-
bam misin kocam misin diye sorarim... Anlayacaginiz hadi adina namus
diyelim, namus artik herkesin 6zeli, 6zel alan sorunudur” (Nehir, 23).

Bu grup agisindan kadin cinselliginin denetimi sorunu artik bir “6zel alan
sorunudur”. Egitim ve gelir diizeyi orta ve istii olan bu grup acisindan namus
bir soyun degil ailenin temizliginin gostergesidir. Ailenin temizligi de sadece
aileyi ilgilendirmektedir. Bu asamada sorulmasi gereken soru, namusun hangi
cercevelerde bir 6zel alan sorunu olarak tanimlandigidir. Takip eden baslikta bu
sorunun yanit1 aranacaktir.

2.1.1.2. Namuslu (kadin) olmak “Ozel” olmak

Yukarida aktarilan ve akrabalik iligkilerinde yasanan bu doniisiim berabe-
rinde namus olgusunun bir 6zel alan sorunu seklinde tanimlanmasi sonucunu
dogurmustur. Ozel alan sorunu olarak gercevelendirilmesi ise olguyu goriinmez
kildig gibi, olguya iliskin aktorleri ve stratejileri de dontistiirmiistiir.

Goriigsmeciler agisindan, igeri ¢ekirdek ailenin alani, dolayisiyla da 6zel
alandir. Ozel alanin cekirdek ailenin alan1 oldugunu sdyleyen bu grup igin 6zel
alan “ev alan1” olarak tanimlanmakta, kamusal alan ise “toplum-toplumun ala-
n1” ifadeleriyle ve ¢alisma alani, devletin alani, arkadaslik alan1 gibi bagliklar
icerecek sekilde kullanilmaktadir. Bu grupta yer alan erkek goriigmeciler, ev
alan1 dedikleri ve 6zel alan olarak tanimladiklar1 alanin igine c¢ekirdek aileyi
koymakta ve bu alana disaridan miidahalenin aile i¢i diizeni alt {ist edecegini
savunmaktadir.

Bu alan ancak kari-koca ve ¢ocuklar arasinda siirdiiriilen sevgi ve saygiya
dayali bir iligskiyle var olabilir. Asiretgilik ve asiretin-aganin miidahalesi bu
alanin 6zgilirliiglini bozacaktir. Artik “evin erkegi” bu alanin tek basina yoneti-
cisidir ve kadin erkegin bu konumunu ona duydugu sevgi/saygi ve sadakatten
dolay1 onaylamaktadir. Hem kadin goriigmeciler hem de erkek goriismeciler
erkegin bu konumunu onaylayan ifadeler kullanmislardir. Goriigmeciler, bu
alana miidahalenin ailenin birligine, 6zel yasama zarar verecegini ifade etmistir.
Tiim erkekler gibi evli iki ¢ocuk babasi olan ve karisi gibi sinif 6gretmenligi
yapan Hakan (36) da 6zel alani benzer gercevede tanimlamaistir:
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“Ozel alamim benim alamimdir, benim esimle ¢ocuklarimla ilgili alandir. Ne
alip satacagima iliskindir bir de. Bu alana ve bu alandaki insanlarla iligkile-
rime hi¢ kimsenin miidahale etmesine izin veremem. Ciinkii bu alan benim
esimle aramizdaki sevgiyle, sadakatle kurulan bir alandir. Mesela esimle
kavga etmem ya da ne bileyim ona miidahalem sadece benim sorunumdur”
(Hakan, 36).

Sevgi/saygi/vicdan ve 6zel alan arasinda kurulan bu iligski 6zel-kamusal
alan ayrimina iligkin aktarilan kuramsal tartismalardan hatirlanacaktir. Yukarida
aktarilan goriismeden de anlagilacagi gibi, kentli kesim modern bir ataerkilligi
Ozel-kamusal alan ayrimi ekseninde kabul etmistir. Bu ataerkillik yine kadin
cinselliginin/dogurganliginin denetimi sorunu iizerinden yiikselmektedir. Erkek,
koca olarak karisi tizerinde sahip oldugu denetim sorununu hem sevgi/saygi ve
vicdan sinirlar iginde hem de kapali kapilar ardinda kullanmaktadir. Takip eden
baslikta namusun korunmasindan sorumlu aktorler ve namusu korumada izle-
nen stratejiler aktarilacaktir.

2.2. Namusun Yeni Bekcisi: Temiz Ahlak

Yukarida aktarildigi gibi bir¢ok feminist, 6zel alanin kamusal alandan
farkl olarak adalet ve esitlik ilkeleri yerine sevgi/sadakat/vericilik gibi kavram-
lar tarafindan diizenlendigini savunur (Pateman, 2004; Young, 1997;
MacKinnon, 2003; Okin, 1998). Bu degerlere Sirman (2006) tarafindan yeni
ailenin temel diizenleyici degerleri, Sancar (2004) tarafindan da modern cinsel
ahlakin dolayisiyla da 6zel alani diizenleyen normlara iligskin séylemsel alanin
temel bilesenleri olarak isaret edilir. Bu baglamda Sancar (2004), modern cinsel
ahlakin toplumu diizenlemede basvurulan bir biyo-politik oldugunu
Foucault’dan yola ¢ikarak savunur. Modern toplumlar agisindan temel diizen-
leme bi¢imi olan 6zel-kamusal alan ayriminin s6z konusu modern ahlakin bile-
senleri araciligiyla yeniden iiretildigini 6ne siirer (Sancar, 2004: 202).

Alan aragtirmasi kapsaminda elde edilen veriler, goriismeciler agisindan
bir dzel alan sorunu olarak tanimlanan namus olgusunun, modern cinsel ahlaka
iligkin sdylemsel alana isaret eden “temiz ahlak™ sdylemine bagvurularak olug-
turulan deger ve kurallarla “korundugunu” gostermistir. Goriismeciler agisindan
namus, zorla degil “rizayla-sevgiyle ve sadakatle korunan” bir “deger”dir. Bu
sOyleme gore kadinin sahip oldugu sevgi/sadakat gibi degerler ayn1 zamanda
onun cinsel ahlakinin da bilesenleridir. Bu cinsel ahlak namusun korunmasinda
temel alinan degerleri icermektedir.

Gorligmecilere gore “kadin kendi namusunu sahip oldugu bu degerler”
aracilifiyla korumaktadir. Bu ylizden de bu gruba iiye goriismeciler acisindan
her seyden once namus artik “pamuk ipligine bagl” veya “namus hemen yala-
nip bitecek bir parmak bal” degildir. Kadinlar ve erkekler i¢in namus “basinda
bir erkegin durarak koruyacagi” bir sey olmaktan ¢ikmistir. Bunun yerine na-
mus, kadimin kendi benliginin bir pargasi olan ve “kendisiyle her yere tasidigi
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temiz ahlakiyla” korunacak bir seydir. Her goriismeci gibi liniversite 6grencisi
Ahmet (23) de namus olgusunu sevgi zeminde tanimlayan isimlerdendir:

“Namus kadinin igindedir, kimse ona zorla baskiyla 6liimle veremez. Ben
inanirim buna bu yiizden de kizlarin iyi egitilip bir ordunun igine birakilabi-
lecegine inanirim. Yani eger akilli ve ahlakli ise, babasina, kocasina karsi
sadiksa, sevgi duyuyorsa onun namusa mamusa da ihtiyaci kalmaz... Ciinki
namus demek bir yerde zor demek, baski demek... Bir yerde kadinin i¢inde
olmayan ahlaki kadina zorla dayatmak demek... Ama eger sen kadini egitir-
sen, aklin1 kullanmay1 6gretirsen, yani cahil birakmazsan.... Temiz bir ah-
lak edinir o zaman namusa mamusa da gerek kalmaz. Ash olan zaten ahlak-
tir, kendi i¢inde her yere tasidigi ahlak. Kadin o ahlakla insan olur. O da er-
kek gibi insandir ve cinselligiyle degil insan olma vasfiyla her ortama gi-
rer... Okur da, ¢alisir da, erkeklerle arkadaslik da yapar...” (Ahmet, 23).

Ahmet tarafindan gelistirilen bu tartisma her bir goriismeci tarafindan pay-
lasilan bir sdylemi yansitmaktadir: Kadinin disiliginin ahlak ve akil yoluyla
goriinmez kilinmasi. Goriigmeciler tarafindan kadinin disi degil insan olarak
tanimlanmasi gerektigi savunulmakta, kadin “namus i¢in” eve kapatilmamakta-
dir. Bu gruba iiye bireyler egitim ve akil araciligiyla edinilecek ahlak anlayigini
kadmlarin kamusal alana ¢ikislarinin “vizesi” olarak gormektedir. Namus artik
kadinlarin okulda, iste, carsida pazarda, ancak “namuslariyla ve vicdanlariyla”,
“erkek gibi” var olarak kendi kendilerine koruyacaklari bir sey olarak goriilme-
ye baslanmustir.

Ancak yukaridaki alintidan da anlasildigi gibi, s6z konusu cinsel ahlakin
kazanilmasi/kazinmasi i¢in birtakim kosullarin yerine getirilmesi gerekmektedir
ve bu kosullar ayni zamanda namusun korunmasinda bagvurulan modern strate-
jilere de denk gelmektedir. Kadinin kamusal alandaki varligi namusa iligkin
cinsel ahlaka sahip oldugunu her davranistyla kanitlamasi kosuluyla mesru go-
riilmektedir. Universite dgrencisi Hasan (21) “belli kurallara uymas1” kosuluyla,
kadmin kamusal alandaki varligin1 onaylayan isimlerdendir:

“Kizlar1 egiteceksin, birey olacaklar... Bir de kendilerine dikkat edecek-
ler... Giyimdir, kusamidir... Yani ¢cok serbest davranmayacaklar, giyinme-
yecekler. .. Disiliklerini 6n plana ¢ikartmayacaklar... O da nasil olur egitim-
le... Cahil kadinlar kabul etmek lazim ki sadece kadindir (disi anlaminda
kullaniyor). Ama egitimli kadinlar bir yerde erkek (insan anlaminda kulla-
niyor) gibidir” (Hasan, 21).

Fatmagiil Berktay (1998) geleneksel ataerkil yapida yabanci erkeklerle ay-
n1 ortamda bulunulmasini gerektirdigi i¢in kadinlarin kamusal alana ¢ikmalari-
nin namus degerine aykiri distiigiinii séylemektedir. Bu nedenle kadinlarin
okumasi/¢aligmasi veya es segmesi namus olgusu acisindan sorun tegkil etmek-
tedir. Modern ataerkiyle birlikte kadinlarin kamusal alana ¢ikisi sorunlu bir
sekilde miimkiin olmustur. Kandiyoti (1997)’nin de altini ¢izdigi gibi kadinlarin
kamusal alandaki goriiniirliigh iffetli olma kosuluna baglanmistir. Kadimnlar ka-
musal alana cinsiyetsiz varliklar yani analar, bacilar olarak ¢ikmustir.
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Alan arastirmasindan elde edilen veriler yukarda aktarilan kuramsal tar-
tigmalar1 dogrulamaktadir. Geleneksel degerler agisindan bir goériismecinin ifa-
desiyle “disariya ¢iktig1 ve yabanci erkekle bir arada bulundugu i¢in namussuz-
luk olarak goriilen kadinin okumasi/severek evlenmesi”, modern ataerkil yap1
icinde namusun korunmasinda basvurulan birer stratejiye doniigmiistiir. S6z
konusu bagliklar kentli-modern ve koylii-geleneksel 6zneler arasindaki uzlagsma
ve catisma noktalarina gorliniirlilk kazandiracagi i¢in 6nemlidir. Bu konu bas-
liklarinin analizi ayn1 zamanda “namusun korunmasinda” dolayisiyla da yeni-
den iiretilmesinde bagvurulan stratejiler ve aktorler agisindan yasanan doniisii-
miin de analizini miimkiin kilacaktir.

2.2.1. Temiz ahlakin tesisinde basvurulan stratejiler: Egitimle kazani-
lan akil, sevgiyle tesis edinilen sadakat

Daha once de belirtildigi gibi modernlesmeyle birlikte olgunun taniminda
yasanan bu doniisiimler ayn1 zamanda yeniden iiretilmesinde kullanilan strateji-
lerin ve gdrev alan aktorlerin de farklilasmasina yol agmistir. Namus artik kaba
kuvvetle erkekler tarafindan korunacak bir sey olmaktan ¢ikmig bunun yerine
egitim araciligiyla olusturulacak ahlak anlayigmin giivenli kollarma teslim
edilmistir. Bu ahlak anlayisi kiza ailesi tarafindan kazandirilan bir anlayistir.
Isletme muzunu (32) Idris egitim, akil ve ahlak arasindaki iliskiyi su sekilde
ifade etmistir:

“Kadimi kiz1 sen dort duvara kapat... okutma, ¢alistirma, cahil birak niye...
Namus i¢in... Ama o kiz cahil ¢abuk kandirilir... Kiz kardesim erkek gibi
bagka sehirde okudu, ¢alisti sonra da evlendi... egitim bir yerde temiz ahla-
kin ve dolayisiyla namusun garantisidir. Egitimli kiz akill olur, akil da vic-
dan1 getirir... Ne yapilp yapmayacagini, sorumluluklarini bilir... Ciinki
kendine de ailesine de deger verir... Sen eger bunu baski, dayak siddet yo-
luyla yapmaya g¢alisirsan olmaz... Bak cahil insanlar hep isliyor namus ci-
nayetini...” (Idris, 32).

Bu grup acidan kadmlarin egitim almasi ve ¢alismast hem namussuzlugun
bir gostergesi olarak algilanmamakta hem de namuslu kalmanin bir yolu olarak
goriilmektedir. Okuyan ve calisan kadin ayni zamanda cahil kadinlardan farkli
olarak kendini kétiiliikklerden koruyacaktir. Bu diigiince erkekler kadar kadinlar
tarafindan da paylasilmaktadir. Aragtirma gorevlisi olan Zeynep (25) egitim ve
bu grupta namus olgusu yerine kullanilan “temiz ahlak™ arasindaki iliskiyi soyle
ifade etmistir:

“Diigiiniin ki bir kiz1 sen okutmamigsin, disar1 yollamamissin... Kisiligi ge-
lismemis, dolayisiyla da ahlaki da gelismemis. O ¢abuk kandirilir, yani kar-
sisina ¢ikacak ilk erkek onu kandirabilir. Ama egitim almis kiz kisiliklidir,
iyi ile kotiiyii ayirt edebilir. Ahlaki da gelisir, temiz bir ahlaka sahiptir... bi-
linglidir, o nedenle o kiza sen giiven, yani onun kimsenin korumasina ihti-
yact yoktur kendini korur... Bu ylizden bizim ailede namus yoktur, ¢linkii
egitimli oldugumuz i¢in bizim ahlaki degerlerimiz tamdir...” (Zeynep, 25).
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Esinden “yakin zamanda” bosandigini sdyleyen edebiyat 6gretmeni iki ¢o-
cuk annesi Zehra (42) da “temiz ahlak” ve egitim/akil arasinda dogrudan bir
iliski oldugunu savunan kadin goriismecilerdendir:

“Her seyin basi cehalet ve baski. $imdi bakiyorsun kizlari okutmuyorlar
namuslart gidecek diye. Biz okutuyoruz diye de bize kotii gozle bakiyorlar.
Ama ben yapmam o yapar, benim kizim yapmaz onun kizi yapar. Niye ¢iin-
kii ¢abuk kandirilir. Bu yiizden onun namusunun korunmasi i¢in basina yiiz
adam dikerler ama benim namusumu benden baskas1 koruyamaz, ¢iinkii be-
nim ¢ok temiz bir ahlak anlayisim vardir ondan farkl olarak... Ve bu anla-
y1s benim edindigim bir seydir, yani kimse bana dayatmamistir” (Zehra,
42).

Kizlarin okutulmasinin “namus eksenli bir sorun” teskil etmedigine iligkin
bu sdylem de geleneksel namus tanimlari i¢inden kurulmaktadir: Namusunu
korumak i¢in namusuyla okumak. Bu baglamda, okumak/egitim kizlarmn kendi
kendilerini koruyacaklar1 ahlak anlayisim1 edinmelerinin bir yolu olarak goriil-
mektedir. Egitim alan kizlarin sahip oldugu ahlak yiiceltilmektedir. Avukat
Baran (31) da egitimli kizlarin ahlak anlayigimi yiicelten goriismecilerdendir.
Baran, kentin merkezinde gelir ve egitim diizeyi yiiksek olan kisilerin oturdugu
bir semtte ailesiyle yasamaktadir. Ancak Baran “yakin zamanda evlenecegi”
icin kendine yeni bir ev aramaktadir. “Universiteden beri ¢iktig1 kiz arkadasiy-
la” evlenecek olan Baran, sevgilisinin sahip oldugu “temiz ahlaka” siklikla vur-
gu yapmuistir:

“Yani bir defa eve kapatilmadigi igin iyi ve kotii arasindaki farki bilmekte-
dir. Ikincisi zaten kendisi kendi namusuna sahiptir. Yani kendisi i¢in korur
namusunu, sonra ailesine duydugu sevgi, sadakat... Bunlar onunun silahla-
ridir. Bir de sdyle bakar ki ben dyle bakiyorum, Urfa gibi bir ortamda benim
ailem beni okuttu, calismama izin verdi, benim onlara borcum var... Bunu

diisiindiigii i¢in de duracagi yeri bilir ki benim onu es olarak segmemde
bunlarm biiyiik etkisi olmustur” (Baran, 31).

“Borg” kelimesi egitimli biitiin kadinlar ve erkekler tarafindan benzer ger-
cevede kullanilmistir. Egitimli kadinlar ailelerinin kendilerini “okuttuklari” i¢in

EEINT3

onlara duyduklari “vefayr”, “sevgiyi” ve “sorumlulugu” bor¢ kelimesi aracili-
giyla agiklamaktadir. Universite 6grencisi yirmi iki yasindaki Emel de namus ve
borg kelimelerini bir arada kullanan isimlerdendir:

“Benim ailem beni iiniversiteye yollad: herkes elestirdi onlari. Annem beni
kargisina ald1 dedi ki, bak biz senin ahlakina namusuna giliveniyoruz. O
ylizden gdziimiiz arkada kalmaz. Ama ortam pis... Sen koklerini asla unut-
ma, unutursan bizim yiiziimiizii yere disiiriirsiin. Ciinkii biz tim toplumu
karsimiza alip seni yolluyoruz. Okuman i¢in baska bir sey igin degil. Bu
agamadan sonra ben onlara bor¢luyum. Laf getirmem, onlar benim i¢in bu
denli miicadele etmisken benim vicdanim gidip oralarda erkeklerle yatip
kalkmay1 kabul etmez.... borcuma sadigim” (Emel, 22).
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Borg¢/vicdan/sevgi/sadakat, tiim bu kavramlar, kadinlarin “kendi namusu-
nu, kendi rizasiyla ailesi ve kendisi i¢in” neden ve nasil korudugunu agiklarken
bagvurduklar1 sdylemsel alanin temel bilesenleridir. Ayni bilesenler, ayni za-
manda modern cinsel ahlaka iliskin sdylemsel alan dolayimiyla 6zel alani dii-
zenleyen normlarin da igerigini olusturmaktadir.

Namus olgusu agisindan modernlesme ekseninde ortaya ¢ikan doniisiime
goriiniirliik kazandiran bir diger baslik ise florttiir. Berktay (1998)’1n da altin1
cizdigi geleneksel ataerkil yap1 i¢inde yabanci erkekle birarada olmay1 gerekti-
recek her tiirlii eylem namus olgusu agisindan sorun teskil etmektedir. Gortis-
mecilerin tamami “koyliilerin™ flortii ayni nedenle “6liim sebebi” olarak gor-
diiklerini 6rneklerle kanitlamaya ¢alismistir. “Kentli” agisindan flort, belli sinir-
lar i¢inde kabul gérmektedir. Ancak flort sadece “egitimli kizlarin hakkidir”.
Egitimli kizin sahip oldugu ahlaki degerlerin denetleyiciligine inanilmaktadir.
Avukat Alparslan (29) da goriismecilerin tiimii gibi, egitimli kizlarin aksine
egitimsiz kizlarin, “nerede duracaklarini bilmeyeceklerini” savunmaktadir:

“Okuyan kizin en dogal hakkidir... Tabi ki tanisacak, anlasacak dyle evle-
necek. Yani zaten o kiz bir erkekle iliskisinde duracagi yeri bilir. Ciinkii ah-
laki diizglindiir. Kendi namusunu 6nce kendine olan saygisindan, sonra da
babasina-annesine olan sevgisinden korur. Ama egitimsiz, cahil kizin nor-
mal olmasi beklenemez. Su agidan bir erkekle yalmiz biraksan kiz cahil er-
kek onu kullanir. Bu yiizden ben egitimsiz kizlarin aileleri tarafindan bu ko-
nuda kontrol edilmesi gerektigine inantyorum, gerekli” (Alparslan, 29).

Flortiin mesrulastirilmasi yukarida aktarilan alintida da goriildiigii tizere
yine namus olgusuna yapilan vurgu aracilifiyla gergeklestirilmektedir. Flortiin
mesrulagtirilmasinda egitim yoluyla kazanilan cinsel ahlaka vurgu, kadm go-
riismeciler arasinda da sik¢a kullanilan bir yoldur. Universite 6grencisi Nehir
(21) de flortii “temiz ahlak” araciligiyla mesrulastirmaktadir:

“Ben {iiniversite okuyorum. Birincisi bu yiizden nerede durup nerede dur-
mayacagimi bilirim. Yani benim aileme karsi sorumluluklarim var...onlar
sevdigimden, korkudan degil yani.. Ama bir de su var ki zaten ben de ken-
dimi kullandirmam. Bir erkek ¢ok ileri gidiyorsa beni kullanmak istiyordur.
Bu yiizden kendimi korurum. Ama egitimli olmayan kizlara, bask: altinda
biiyiliyenlere bakiyorum neler oluyor. Zaten namus cinayetleri de hep ora-
larda oluyor. Biz sahip oldugumuz ahlakla ve ailemize duydugumuz saygiy-
la asla durumu o raddeye getirmeyiz. Yani insan sevecek sevdigiyle evlene-
cek ki akli baska yerlerde kalmayacak ama bunun da sinirlarii bilecek”
(Nehir, 21).

Ayni goriismeci kendi namusunu sahip oldugu vicdanla korudugunu soy-
lemistir. Aileye duyulan sevgi namusu korumada sik kullanilan cinsel ahlakin
temel bilesenidir. Bu anlamda aileye duyulan sevgi dogrultusunda belli sinirla-
rin iginde kurulan karsi cinsle iligki namusu korumanin bir yolu olarak mesru-
lastirilmaktadir. Flortiin namusa iligskin degerler ¢ergevesinde mesrulastirildigt
bir diger s6ylem de namus cinayetlerine neden olan olaylar {izerinden kurul-
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maktadir. Bu sdylemin temel bileseni yine sevgi ve saygi ¢ercevesinde korunan
namustur. S6z konusu sdylem ¢ercevesinde sevginin olmadigi yerde namusun
korunamayacagi savunulmaktadir. Sevgi baginin olusmasi igin flortiin tek yol
oldugu one siiriilmektedir. Ama egitimsiz kesim i¢in takdir edilen flért hakkinin
sinirlar1 evlilik 6ncesi tanigtirilma ve fikir sormayla simirhidir. Bu gruba {iye
kadimlarin “cahil oldugu i¢in duracaklari yeri bilemeyecekleri” diisiiniilmekte-
dir. Bu diisiince ise flortii aile bireylerinin gozetimi altindaki bir tanismaya in-
dirgemektedir.

Bu baglik altinda aktarilan veriler namus olgusunun, “kentli ve modern”
yapilanmaya iiye goriismeciler agisindan da kadin cinselliginin safligi anlamini
korudugunu gostermektedir. Ancak olgu olarak namus bu smifsal yap1 iginde
tamamen zor ve siddet zemininde tanimlanan ve korunan bir sey olmaktan ¢ik-
mistir. “Kentli” agisindan olgu modern cinsel ahlakin temel bilesenleri ve ayni
zamanda Ozel alani diizenleyen normlar olarak da ortaya c¢ikan sev-
gi/sadakat/borg¢ gibi degerler etrafinda orgiitlenen “temiz ahlak™ sdylemi i¢inde
tamimlanmakta ve korunmaktadir. Bu yapidaki bigimiyle namus olgusunun
Foucault (2003)’nun tanimladigi bigimiyle 6znelligin insasinda ve toplumsal
yapmin diizenlenmesinde bir biyo-politik, bir diizenleme pratigi olarak kulla-
nilmaktadir.

Ancak sosyo-ekonomik kosullarda yasanan doniisiimler sonucu olgu agi-
sindan ortaya ¢ikan farkliliklara ragmen, bu gruba iiye kadin ve erkek goriisme-
ciler i¢in de kadin cinselliginin denetimi sorununun varligin1 korudugu goriil-
mektedir. Denetim sorunun varligini korumasi, siddetin ortaya ¢ikma ihtimalini
dogurmaktadir.

2.2.2. Gelenekselle modernin eklemlendigi anlar: Temiz ahlakin sinir-
larim zorlayan durumlarda devreye giren namus siddeti

Egitim seviyesi/gelir diizeyi orta ve {istli olan goriismeciler agisindan evli-
likte fikir beyan etme, flort, miras, ¢alisma ve okuma “kizlarin da hakki” olarak
goriilmekte, dahas1 bu konu basliklar1 hak/adalet kavramlar1 araciligiyla tarti-
silmaktadir. Ancak erkek ¢ocuklardan farkli olarak kiz ¢ocuklarinin bu haklara
erisimi “temiz ahlak™ sartina baglanmaktadir. Meslegi avukatlik olan yirmi
dokuz yasindaki Alparslan igin de “kizlar okutulmali, kadinlar ¢aligtirilmali ama
belli sinirlar korunmalidir”. Ozetle bazi haklar, baz1 kosullara bagl verilmeli:

“Benim iki kiz kardesim var biri iiniversitede digeri lise... Onlara baski
yapmadik. Okusunlar diye destek olduk. Kiirtler ve Araplar gibi cahil degi-
liz. Nigsanlim benim gibi avukat, ¢alisiyor, kosturuyor. Bunlar ¢ok normal.
Kiz kardeslerimin yasal olarak benimle esit miras, egitim ve es se¢me hakk1
var... Ama diriist olmak var ki kiz ve erkek bazi konularda farklidir, o ka-
dar da esit degildir... Bunlar... ahlaki konular. Ben mesela, bakir degilim
tabi ki... Yani kag¢ kizla ¢iktim, sevgililerim oldu, icabinda biz... yattik da.
Ama evlenecegim kizda bekaret ararim. Bekaret aradigim gibi evlenmeden
once bana belli sinirlar1 asarak yaklagsa ona iyi gozle bakmam. Ahlak
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onemli. Erkek gibi olsun, ¢aligsin okusun ama erkek gibi rahat olmasin. Ka-
din kadindir, ikisi de insandir ama kadin daha hassas daha degerlidir. Ahlak
kadina erkekten daha ¢ok lazimdir. Ciinkii onu degerli yapan ahlakidir. Kiz
kardeslerim ahlaksizlik yaparsa onlar i¢in tiim haklar askiya alinir, rafa kal-
dirtlir.... Her seyden once bizim onlara saygimiz hi¢ ama hi¢ kalmaz. Sinir-
lar1 koruyacaklar” (Alparslan, 29).

Aymi goriigmeciye “kadinlar sinirlarin1 korumazsa ne yaparsiniz” dendi-
ginde verdigi yanit, namus siddetinin her siiftan kadini tehdit ettigine goriiniir-
lilk kazandirmaktadir:

“Kiz kardeslerimi okuldan aliriz, belki eve bile kapatiriz bilmiyorum, ama
¢Oziim bulmaya calisiriz... Esim yapsa, aldatsa bir hukuk adami olmama
ragmen bilmiyorum, 6ldiirmem herhalde bosarim. Ama gergekten o an her
seyi yapabilirim, siddet uygulayacagim kesin ama o an daha da ileri gidebi-
lirim. Ne de olsa erkeklik gururum yok edilmis” (Alparslan, 29).

Bir goriismecinin ifadesiyle “Bir erkegin gururu zedelenirse her sey olabi-
lir. Ciinkii erkek ancak kadma s6z gegirirse erkektir.” Her bir erkegin erkeklik
gururu sadece aldatilma durumunda zarar gormemektedir. Eglerinin giyim tarzi,
kars1 cinsle iletisimi ve arkadasligi, “uygunsuz kadinlarla” arkadasligi, eve girip
cikma saatlerindeki “uygunsuzluk” onlart “zedeleyebilmektedir”. “Zedelen-
mek” ve bir goriigmecinin ifadesiyle “zedelemek” istemeyen erkekler kizlari-
ni/kiz kardeslerini ve eslerini cinsiyetsiz birer varlik olarak gérmeye c¢alismak-
tadir. Bedenin cinsiyetsizlestirilmesi ayni zamanda arzunun yoklugu olarak
okunmaktadir. Cinsiyetsizlestirilen kadin kendi “vicdaniyla” bas basadir. Vic-
dan kesinlikle “temiz ahlak™ ile iligkilidir. Kadin cinselligine iliskin “sehirlinin”
sOylemi, kadmin erkekler tarafindan kapatilarak denetlenmesinden, kadinin
kendi “vicdaniyla” bas basa birakilarak denetlenmesine kaymustir. Algilardaki
bu doniisiim beraberinde, kadinlarin kamusal alanda goriiniirligiiniin Sniinii
actig1 gibi, ayn1 zamanda kadinlarin “namuslarin1” kendilerinin korumasina dair
bir inancin da kapilarin1 agmaktadir.

Bu grup agisindan “temiz ahlak” kadinlarin okumasi, ¢aligmasi icin gerekli
gortiilen bir zirh gibidir. Temiz bir ahlaka sahip olmayan kadinlarin kamusal
alandaki varliklari, mesruluk temelini yitirmektedir. Baska bir ifadeyle, namuslu
olduklarini kanitlamak, kadinlarin kamusal alandaki varliginin bedelidir. Na-
muslu olmak ayni zamanda cinsiyetsizlesmek anlamina da gelmektedir. Kadin
oldugunu unutmak veya Deniz Kandiyoti (1997)’nin kelimeleriyle cinsiyetsiz-
lesmek, kadinlarin kamusal alana ¢ikmasina olanak tanimaktadir. Cinsiyetsiz-
lesme kadina gorece bir o6zgiirliik saglamakta, bu 6zgiirliik halesi kadinlar1 fi-
ziksel siddetten korumaktadir. Siddet, cinsiyetsiz birer varlik olarak goriilen
kadmlarin cinselliklerinin goriiniirliik kazandigi anlarda ortaya ¢ikmaktadir.

Kadin bedeni iizerinde kurulan denetim ve bu denetimin bir araci olan sid-
det namus olgusu acgisindan gelenekselle modern arasindaki devamliliga isaret
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ettigi i¢in 6nemlidir. Bu devamlilik kadin bir gdériismecinin ifadesiyle “sinirlarin
asildigi durumlarda her sinifa iiye kadmin ldiiriilebilecegini” géstermektedir:

“Bu sinirlar koylii i¢in kizin okumasi, birine asik olmasi, izinsiz sokaga
¢ikmasi ne bileyim kalkip mini etek giymesi dahi olabilir. Ama hem kdyli
hem de bizim gibi modern kentli, egitimli i¢in ortak olan yasalar vardir ki...
O yasalar ¢ignendiginde her erkek ayni tepkiyi gosterir. Yasalar... Bir kez
kadin cinselligini 6n plana ¢ikartmayacak, ne bileyim onu dyle canin istedi-
8i gibi yasamayacak. Bekarken bekaretini koruyacak, evliyken zaten anne-
sin kutsalsin... Adamin soyunu sopunu mu tehlikeye atacaksin (giiliiyor)
Anlayacagin ben egitimin higbir sey degistirmedigine inaniyorum. Yeter ki
kadin kendine sahip ¢ikmasin, her sey olabilir. O asamada erkek devreye gi-
rer... emanetini, yani namusunu denetlemek, denetlenmeyen namusu orta-
dan kaldirmak onun gorevidir” (Sevgi, 30).

Sosyo-ekonomik kosullarda yasanan doniisiimler sonucu olgu agisindan
ortaya c¢ikan farkliliklara ragmen, kadin cinselliginin denetimi sorunu varligini
korumaktadir. Igerdigi bu denetim iliskisi namus olgusunun bir iktidar iliskisi
oldugunu da gostermektedir. Agamben (2003)’in de belirttigi gibi her iktidar
iligkisinin kokeninden egemen (kisi) tarafindan bedene uygulanan mesru siddet
vardir ve hedefi bedeni diizenleyerek toplumsal yapiy1 diizenlemek olan bu
iktidar iligkisi (biyo-iktidar), gelenckselle modernin eklemlendigi yere isaret
etmektedir.

Sonug Yerine: Egitim/akil/ahlak ve bir biyo-politik olarak namus

Bu baslik altinda aktarilan veriler namus olgusunun, modern yapilanmalar
acisindan da kadin cinselliginin safligi anlamini korudugunu gostermektedir.
Ancak olgu olarak namus zor ve siddet araciligiyla tanimlanan ve korunan bir
sey olmaktan ¢ikmistir. Kentli i¢in olgu modern cinsel ahlakin temel bilesenleri
ve ayni zamanda Ozel alan1 diizenleyen normlar olarak da ortaya ¢ikan sev-
gi/sadakat/bor¢ gibi degerler etrafinda orgiitlenen “temiz ahlak™ sdylemi icinde
tanimlanmakta ve korunmaktadir. Bu bigimiyle namus olgusunun Foucault
(2003)’nun tanimladigi bicimiyle 6znelligin ingasinda ve toplumsal yapinin
diizenlenmesinde bir biyo-politik, bir diizenleme pratigi olarak kullanildig1 goz-
lemlenmektedir.

Daha once aktarildigi gibi, Sirman (2006) geleneksel yapilanmalar agisin-
dan namus olgusunun sevgi zemininde tanimlanmadigini séylemektedir. Bu
diislince goriismeciler tarafindan da agikca ifade edilmistir. Goriigmecilere gore
kendilerini “koyliilerden/asiret¢ilerden” ayiran en dnemli 6zellik namusu “zorla
degil sevgiyle korumalaridir”. “Bir goriismecinin ifadesiyle “zorun, korkunun
oldugu yerde gergek ahlak da olamaz”.

Kentli ve egitimli yapiya iiye kadmlarin ve erkeklerin tamami “namusun
aileye karst duyulan” sevgi/saygi/sadakat/bor¢ ¢ercevesinde kazanilan ve igsel-
lestirilen cinsel ahlakla korunacagini savunmustur. Namus “zorla, baskiyla,
dayakla, siddetle korunacak” bir deger degildir. Aksine sevgi iligkisi araciligiyla
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kurulan baglilikla korunacak bir degerdir. Sevgi iligkisi ayn1 zamanda cinsel
ahlaka iligkin olan degerleri kadina 6gretmenin bir yoludur.

Durakbaga (1998)’nin da belirttigi gibi “Bati tipi” ataerkilligin hakim ol-
dugu toplumsal yapilarda kadin cinselliginin sevgi/sadakat gibi bilesenlere sa-
hip cinsel ahlaka iligkin bir sylemsel alan araciligiyla hem tanimlandig1 hem de
yine bu sdylemsel alanin bilesenleri ¢ercevesinde belirlenen stratejilerle korun-
dugu soylenebilmektedir. Bu bigimiyle namusun tanimlanmasinda ve korunma-
sinda islev goren modern ahlaka iligkin sdylemsel alanin bilesenleri ayni za-
manda aile/egitim kurumlar araciligiyla iiretilmektedir. Bu kurumlar araciligry-
la olusturulan modern cinsel ahlak 6nce kadin/erkek 6zneler yaratmakta ardin-
dan da bu 6znelerin iginde hareket edecegi toplumsal gerceveyi olusturmaktadir.

Yukarida aktarilan goriismelerde 6n plana ¢ikan bir diger dnemli unsur
olan egitim/akil ve ahlak arasinda kurulan iliski de namus olgusunun 6znelligin
ingasinda ve toplumsal yapmin diizenlenmesinde bir biyo-politik, diizenleme
pratigi olarak kullanildigin1 gostermektedir. Egitim almanin kadinlari akill
kilacagi, akilli kadinin da ahlakli olacagina duyulan inan¢ namus ve egitimin
ayni sOylemler dolayimiyla mesrulastirilmasina yol agmaktadir. Kentli orta
sinifa gore, akilli/normal/mamuslu olmak ic¢in egitim sarttir. Boylece namus
kaba kuvvetle ve somut bir baski/siddetle korunan bir degerden egitim aracili-
giyla korunan bir degere doniismiistiir. Bu baglamda namus artik daha modern
bir tanima kavusmustur: okuyan calisan kadinin kendine ve ailesine duydugu
saygli nedeniyle bekaretini ve/veya sadakatini korumasi.

Ataerkil yapilarda ortaya ¢ikan doniisiimler sonucunda bazi siirlar degisse
de, bir¢ogu sabit kalmaktadir. Sabit kalan sinirlar cinsel ideolojinin ana bilegen-
lerine veya bir erkek goriismecinin ifadesiyle “toplumun yasalara” isaret et-
mektedir. Yasalarin ¢ignenmesi, hedefi kadin bedeni olan bir siddeti dogurmak-
tadir. Bu siddetin lilkemiz agisindan ad1 namustur.
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REKLAMDA MITLER VE ANLAM

Ozlem KUKRER®

OZET

Glintimiizde reklamlarin islevi yalnizca iriin tanitimi ve satigi gerceklestirmekle sinirli kalma-
makta bu islevlerin yam sira reklamlar bireylere egemen ideolojinin belli anlam setlerini sunmak-
tadir. Reklamlar bu ideolojik islevini yerine getirebilmek igin ¢esitli kiiltiirel unsurlardan fayda-
lanmaktadir. Bu unsurlardan biri de hi¢ kuskusuz mitlerdir. Bu baglamda arastirmanin sorusu,
reklamlarda kullanilan mitlerin egemen ideolojinin yeniden {iretilmesine katkida bulunurken,
hangi anlamlar1 yarattigidir. Calismanin amaci ise basari, sanat, teknoloji, ¢cevrecilik, giizel, giig-
stiiz kadin, giiglii erkek gibi toplumdaki basat mitlerin dolayimiyla egemen ideolojinin hangi
anlamlarla yeniden {iretildigini reklam 6rnekleri ile ortaya koymaktir. Bu dogrultuda ¢alismanin
cikis noktasi, reklamlarda kullanilan mitlerin egemen ideolojiyi yeniden {irettigi varsaymmudir.
Caligmada belirlenen amag¢ dogrultusunda oncelikle Ingiliz Kiiltiirel Calismalar1 kapsaminda,
reklam-ideoloji, reklam-anlam ve reklam-mit iligkileri 6zetlenmistir. Sonraki adimda ise reklam-
larda mitler ile olusturulan anlamlar1 gérmek amaciyla yargisal olarak cesitli iiriin kategorilerin-
den secilen dort ornek reklam gostergebilimsel olarak ¢dziimlenmis, reklamlarin ¢dziimlenmesi
asamasinda gostergebilimin bazi kavramlarindan faydalanilmistir. Reklamlarin ¢6ziimlenmesinde
ele alinan modelin adimlart sirayla gosterenler, gonderge sistemleri, mitler ve ¢dziimleme sonu-
cudur. Coziimleme sonucunda, reklamlarda kullanilan mitler ve bu mitlerle yaratilan anlamlar,
Ingiliz Kiiltiirel Calismalart cercevesinde arastirmacimin  kendi 6znel yorumlamalari
ayrintilandirilmaya cahgilmistir. Calismada Ingiliz Kiiltiirel Calismalar1 cergevesinde hareket
edilmesinin nedenleri, bu yaklagimin kiiltiirii ve ideolojiyi toplumsal iiretim ve yeniden iiretim
kuramina oturtmasi ve ¢alismada konu edilen bu kavramlart merkezi bir konumda ele almasi ve
aciklamasidir.

Anahtar kelimeler: Reklam, ideoloji, anlam, mit, gostergebilimsel ¢oziimleme.

MYTHS AND MEANING IN ADVERTISING

ABSTRACT
Today advertisements not only promote or sell goods, but also present to the people value, opin-
ion and behaviour patterns of the dominant ideology. Advertisements use cultural components to
reproduce dominant ideology. One of these components is myth. In this context, the main ques-
tion of this study is to find out which meanings are produced by myths in the advertisements
while helping the reproducing of dominant ideology. The aim of this study is to introduce how
dominant ideology is reproduced through achievement, art, technology, environmentalism, beauti-
ful and faint woman and he-man myths. Accordingly, the starting point of this study is the as-
sumption that if myths used in advertisements reproduce the dominant ideology. First, relation-
ship among the advertising-ideology, advertising-meaning and advertising-myth is summarized
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within the frame of the English Cultural Studies. Then for the purpose of determining the mean-
ings produced by myths, four advertisements are selected by judgmental (purposive) sampling to
be analyzed and some concepts of semiology are used when analyzing the advertisements. Steps
of the ad analysis model are signifier, referent systems, myths and analysis results. After analyses,
myths and meanings of the myths in the advertisements are elaborated with the writer’s readings
in context of the Cultural Studies. The reasons of handling the topic within the frame of Cultural
Studies are that this approach places culture and ideology to the production and reproduction
theory and this approach handles and explains the concepts in this study in a centralized manner.

Keywords: Advertising, ideology, meanings, semiological analysis.

GIiRiS

Tiiketim kiiltiirii i¢erisinde 6nemli bir igleve sahip olan reklamlar tiiketim
aligkanligin1 pekistirmenin yani sira egemen ideolojiyi yeniden iiretmektedir.
Reklamlarda egemen ideolojinin yeniden iiretilmesi siirecindeki en 6énemli un-
surlardan biri de mitlerdir. Mitler, en temel ifade ile bir kiiltiiriin, ger¢ekligin ya
da doganin goériiniimlerini agiklamasini ya da anlamasini saglayan oykiilerdir
(Fiske, 1996). Mitlerin anlamlandirma siirecindeki en temel iglevleri, temel
celiskilere ¢oziimler iireterek toplumsal diizenin korunmasi ve sunulan anlamla-
rin dogallastirmasidir. Mitlerin bu islevleri sayesinde reklamlarda yaratilan ve
dogallastirilan anlamlar egemen ideolojiyi yeniden liretmektedir.

Bu dogrultuda ¢alismanin gerceklestirilmesine yol acan soru, reklamlarda
kullanilan mitlerin egemen ideolojinin yeniden iiretilmesine katkida bulunurken
hangi anlamlar1 yarattigidir. Caligmanin amaci basari, sanat, teknoloji, ¢evreci-
lik, giizel, gii¢sliz kadin, giiglii erkek gibi mitlerin dolayimiyla, egemen ideolo-
jinin hangi anlamlarla yeniden iiretildigini reklam 6rnekleri ile ortaya koymak-
tir. Bu amagla ¢alismada dncelikle kuramsal gerceve igerisinde reklam, ideoloji,
anlam, mit kavramlar1 ve bu kavramlar arasindaki iliski ele alinmistir. Son bo-
liimde ise kuramsal ¢ergevede aktarilanlari somutlamak amaciyla 6rneklemi en
iyi temsil edecegi diisliniilen 6rnek reklamlar yargisal olarak secilmistir. Aras-
tirmanin drneklemini belirlemek icin g¢esitli iirlin kategorisindeki reklamlar sira-
lanmistir. Bunlarin arasindan yatak, otomobil, bilgisayar, televizyon gibi farkli
iirlin kategorilerindeki reklamlar 6rneklem olarak secilmistir. Reklamlarin ortak
ozelligi ise reklamlardaki {irlinlerin hali hazirda bireyler tarafindan kullanilma-
sina ragmen teknolojik olarak yenilenmis bir sekilde sunulmalaridir. Son olarak,
secilen reklamlar gostergebilimsel yontemle ¢oziimlenmistir. Reklam metinleri-
nin gostergebilimsel olarak ¢dziimlenmesinin nedeni, gdstergebilimin temel
islevinin metinlerdeki anlami ¢6ziimlemek olmasidir.
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1. KURAMSAL CERCEVE

Reklam ve mit iligkisi ideoloji kavramiyla ile yakindan ilgilidir. Cilinkii
reklamin temel islevlerinden biri mitler yardimiyla cesitli anlamlar olusturarak
egemen ideolojinin yeniden iiretilmesidir. Bu baglamda Ingiliz Kiiltiirel Calis-
malari’nin medya metinlerine, dolayisiyla reklam metinlerine yaklagimi, med-
yay1 ve reklami toplumda egemen ideoloji ve degerleri yeniden tireten bir ku-
rum olarak gérmeye dayanir (Dagtas, 2003: 17). Reklamlar 6zellikle kiiltiirel
Ogelerden biri olan mitler araciligiyla erillik, disilik, aile, basari, bilim, teknoloji
mitleriyle egemen ideolojileri yeniden tiretmektedir (Fiske, 1996: 119). Bu nok-
tada reklam ve ideoloji iligkisini ideoloji kavrami 1s181inda ele almak bu iligkiyi
daha anlagilir hale getirecektir.

Dil ve ideoloji tartigmalarinda 6nemli bir isim olan Vologinov’a gore ideo-
loji ve anlam gostergeler yoluyla iiretilmektedir. Volosinov (2001) ideoloji ko-
nusundaki diislincelerini “nerede bir gosterge varsa, orada ideoloji vardir” clim-
lesi ile Ozetlemistir. Burada sozii edilen gosterge gergekligin kendisi degildir;
kirilmaya ugramis baska bir gercekliktir. Reklamlarda da gostergelerle ortaya
cikarilan sdzde gerceklik reklamin yaratmak istedigi anlam dogrultusunda sekil-
lenmektedir. Ayrica ayn1 gostergeler farkl kisiler ve baglamlarda farkli gercek-
lik ve anlamlar yaratabilmektedir. “Farkli toplumsal ¢ikarlar ya da giicler, bir
gostereni yeglenen ya da basat anlam sisteminden sokmek icin ideolojik bir
miicadele yliriitebilmekte ve sozii edilen gostereni bagka bir farkli yan-anlamlar
zincirine yeniden eklemleyebilmektedir” (Hall, 1999: 112). Bu tanimin 1s181inda
reklamlarin da ¢esitli kiiltiirel unsurlarla gosterenlerin basat anlamlarini, yeni-
den tiretmeyi amacladiklar1 egemen ideoloji dogrultusunda degistirdikleri belir-
tilebilir. Ornegin, farkli reklamlarda kadin figiirii gdsteren olarak kullanilmakta-
dir. Fakat reklamin ideolojisine gore gosteren durumundaki kadin iyi anne, iyi
es, seksi kadin, calisan kadin gibi farkli anlamlar yaratacak sekilde reklama
yerlestirilmektedir. Burada unutulmamasi gereken nokta, reklamda yaratilan
tiim anlamlarin egemen ideolojinin sinirlarinin disina ¢ikamamasidir.

Bagka bir tanima gore ideoloji, smiflarin kendi pratiklerini tecriibe ettikle-
ri, bu pratiklere belli anlamlar verdikleri ve bu pratiklere belli bir imgesel tutu-
num kazandirmak i¢in diigiincelerini kullandiklar1 alandir (Hall, 1999: 208). Bu
gorilise gore izleyici medya metinlerinin okunmasinda, anlamin iiretilmesinde
pasif degildir, fakat aktifligi, okuma eylemi iginde yasadigi kiiltiir tarafindan
sinirlandirilmaktadir (Hall, 1993). Reklamlarda da farkli imgeler ve anlamlarla
izleyicilere cesitli ideolojiler sunulmaktadir. izleyici reklam metinlerini sunulan
ideolojiyi salt dogrulayacak sekilde okumamaktadir. Fakat metin ne kadar eles-
tirel/karsit okunursa okunsun bu eylem kiiltiir tarafindan siirlandirilmaktadir.
Bu nedenle bireylerin elestirel okumasmin 6niine gegmek icin reklamlarda ce-
sitli kiiltiirel unsurlar siklikla kullanilmaktadir. Bu sekilde izleyicinin reklamlari
elestirel okumasinin 6niine gecilmeye ve reklamlarla egemen ideolojinin yeni-
den tretilmesine ¢alisilmaktadir.

Akdeniz iletisim Dergisi



28 Ozlem Kiikrer

RIS

Bu dogrultuda, Althusser ideolojiyi “toplumsal yeniden iiretim”, “6znenin
{iretimi” ve bunlarin somutlastigi devletin ideolojik aygitlarryla (DIA’larla)
aciklar (Dagtas, 2003). Althusser’e gore ideoloji, zihnin isleyisinin iiriinii tasa-
rimlardir ve belli aygitlarla bireylere aktarilir. DIA’lar (okul, kilise, kitle ileti-
sim araclari, sendikalar gibi kurumlar) ideolojiyi kullanarak bireyleri 6zne ko-
numuna getirir. Althusser’in ideoloji kavramsallagtirmasinin merkezinde ‘6zne’
yer alir. Althusser, ‘her ideoloji ancak bir 6zne araciligi ile ve dzneler i¢in var
olabilir’ diisiincesi ile ideoloji ve 6zne arasindaki bagintiya agiklik getirmekte-
dir. ideoloji, 6zneye seslenir ve bdylece dzne, ideolojinin tasiyicist haline gelir
(Althusser, 2006: 100). Buradan yola ¢ikarak kitle iletisim araglarinin bireylere
belli ideolojileri sunduklar1 ve bu sekilde bireyleri 6zne olarak bigimlendirdikle-
ri sOylenebilir. Boylece kitle iletisim araglart ile 6zne olarak konumlandirilan
bireyin bu araglardan gelen iletileri elestirel okumasinin 6niine gegilmeye cali-
silmaktadir.

Ideoloji kavramini farkli bir bakis agis1 ile ele alan baska bir isim de
Roland Barthes’dir. Barthes (1973)’a gére ideoloji bir mit sistemidir. Ideoloji
gercekleri saklamak amaciyla mitleri yaratirken, kendini onunla gizleyerek ¢ag-
das yasamda nesnelerin anlamlarimi degistirmektedir (Yengin, 1996: 7). Bu
nedenle reklamlar da ideolojik islevini yerine getirmek i¢in kiiltiirel unsurlardan
biri olan mitleri kullanmaktadir. Bunun 6nemli nedenlerinden biri mitlerin rek-
lamla sunulan yan-anlamlar1 dogallagtiric1 bir nitelige sahip olmasidir (Fiske,
1996: 160; Chapman, 1986: 60).

Mit kavrami, farkli toplumlarda ve zamanlarda cesitli sekillerde ifade
edilmis olsa da, bu calisma kapsaminda mitler Ingiliz Kiiltiire] Calismalar1 ger-
cevesinde reklamlarda ideolojilerin {iretilmesine yardimci olan kiiltiirel unsurlar
olarak ele alinacaktir. Bu baglamda mitler, insanin bugiin i¢inde bulundugu
duruma gelmesine kadar olup biten tiim 6nemli olaylar1 biinyesinde barindir-
makta; bir bagka deyisle insanin 6liimlii, cinsiyetli, toplum halinde 6rgiitlenmis,
yasamasi i¢in ¢aligsmasi gereken ve kurallara gore calisan bir varlik durumuna
gelmesini anlatmaktadir (Eliade, 1993: 17). Goriiliigii gibi bu tanim, miti masal
ve efsane tamimlartyla sinirlamayarak onun ideolojik 6énemine vurgu yapmakta-
dir. Ayrica bu bakis agis1 “yasayan mit” kavramini da i¢ine almaktadir. Toplum-
larla ilgili olarak; yasayan mit deyisinden mitin insan davranisi i¢in model olus-
turmasi ve bu yolla yasama anlam ve deger kazandirmasi olgusunu anlamakta-
yiz (Eliade, 1993: 9). Gilinlimiizde kitle iletisim araglariyla sunulan yasayan
mitler bireylere ve toplumlara rol modeller ve yasam tarzlar1 sunulmaktadir.
Ayrica yasayan mitler, tabiati, nesneleri, canlilar1 ve diinyay1 anlama ve anlam-
landirma ¢abasi sonucunda ortaya ¢ikmistir. Aile, mafya, asiret reisligi, kavus-
malar1 biiyiiklerce engellenen iki gencin aski, entrika, komplo, bagkalarinin
hayatlarin1 merak etme, dedikodu, bayram mitleri vb. daha dnceki aragtirmalar-
da tespit edilmis mitlerdendir (Eker, 2004: 136). Bunlarin disinda giiniimiizde
giizel kadin, mutlu aile, kusursuz anne, duyarli, anlayish baba, basari, 6zgiirliik,
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zenginlik, liiks, teknoloji, sanat, saglikli yasam vd. reklamlarda yer alan diger
mitlerdir (Fiske, 1996; Dagtas, 2003). Marilyn Monroe, Beethoven gibi {inlii ve
efsanelesmis kisiler ve eserleri de reklamlarda mit olarak kullanilmaktadir. Bu-
nun nedeni, bu bireylerin ve eserlerinin sahip olduklar1 6zelliklerin egretilemey-
le reklamlarda anlam yaratmaya yardimci olmasidir. Bu sekilde egretileme kul-
lanilarak, bilinmeyenlerin anlami bilinenlerin araglari ile araciligiyla ortaya
konulmaktadir (Fiske, 1996). Ayrica giiniimiizde ¢evrecilik diislincesi ve yagam
tarzi da bir mit haline gelmistir. Marian Radetzki (2001)’nin “The Green Myth”
adli kitabinda ¢evrecilik konusunu “yesil mit” olarak kavramlagtirmasi buna bir
ornektir. Ayrica Dagtas (2003: 148) ¢evrecilik/doga mitinin medyada ¢agdas bir
mit halini aldigim belirtmektedir. Teknolojinin ve teknolojik iiriinlerin doganin
dengesini bozmasi sonucunda 6zellikle reklamlarda bunun bireyler tarafindan
g0z ard1 edilmesini saglamak i¢in, Barthes’in deyimi ile mit teknolojiyi masum-
lastirict bir islev gormektedir.

Goriildigii gibi mitler icinde bulunulan kiiltiirle sekillenmektedir (Eliade,
1993: 50). Bu bilgiden yola ¢ikarak, mitlerin i¢inde bulunduklar kiiltiirde dil,
tanr1 inanci, gelenek, gorenek, sanat gibi diger kiiltiirel unsurlarla etkilesim
iginde oldugunu ifade etmek dogru bir tespit olacaktir. Giliniimiiz toplumunda
reklam da, reklamcilik gibi ana kiiltiirel yap: tarafindan olusturulan kiiltiirel bir
unsur olduguna gére mit ve reklam iliskisi kaginilmazdir. Ozetle, reklam ve mit
iligkisi, reklamla kiiltiir iliskisinin bir parcasidir. Ayrica reklam, kiiltiirel 6geleri
kullandig1 ve Kkiiltlirel degerleri yansittig1 siirece mitleri de kullanacaktir
(Dagtas, 2003: 90).

Mitleri bilmek demek nesnelerin kokenindeki sirri 6grenmek demektir.
Bagka bir ifade ile insan miti bilmekle nesnelerin “kdken”ini bilir, bu nedenle
de, nesnelere egemen olmay1 ve onlari istedigi gibi yonlendirip kullanmay1 ba-
sarabilir (Eliade, 1993). Reklamlar da tam bu noktada mitlerin kdkenine inerek,
onlart istedikleri anlamlar1 yaratacak sekilde yonlendirip kullanirlar. Bu siireg
mitlerin reklamlardaki isleyis bi¢cimini 6zetlemektedir. Boylece mitlerin bu isle-
yig bi¢cimi mitin iirlinle gegmesini saglamakta ve metinde {iretilen anlamlar o
nesnenin “dogal, sagduyu diizeyindeki gercekligi gibi” anlasilmaktadir (Coward
ve Ellis, 1985: 54). Zaten var olduguna inanilan bu gerceklik ¢ergevesinde rek-
lam metinlerindeki iletiler mutlu aile miti, seckin insanlar miti, 6zgiirliik miti,
basar1 miti gibi cesitli mitlere dayandirilmakta ve bdylece s6z konusu iletiler
dogallastirihip evrensellestirilmektedir. iste reklamlar, var olan mitsel diisiince
yapisi lizerinde insa ettigi kendi mitolojisiyle ideolojik islevini bu sekilde yerine
getirmektedir.

Reklamlarin biiyiik bir cogunlugu mitler sayesinde ideolojik islevini yerine
getirirken, simgesel anlatimlardan dogan anlamlari1 kullanmaktadir. Bu simgesel
anlamlar, reklam metinlerinde, iriinlerin sergilenmesinde ve tanitimlarinda
sunulan simgesel anlamlarla yiiklii/donatilmis kimlige, tiilketim araciligtyla sa-
hip olunmasini saglamaktadir. Bu kimligi yaratan simgesel anlamlar1 olusturan
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sey, metanin ikinci kullanim degeri, diger bir deyisle gdsterge degeridir. Cagi-
mizda metalar tiiketilirken aslinda gostergeler tiiketilmektedir (Cengiz, 2005:
17). Reklamlarda da nesnelerin alt anlamlarinin bir mitle bagdastirilmasi gos-
tergelerin kolaylikla benimsenip, tiiketilmesini kolaylastirmaktadir. Ayrica bu
sayede reklamda simgesel anlatim kullanilmasina ragmen, mit sayesinde reklam
daha net ve kolay algilanabilir hale gelmektedir. Bu noktada reklamda kullani-
lan mitlerin ¢6ziimlenmesine iliskin bilgileri aktarmak yerinde olacaktir. Bunun
aktarilmasi, reklamlarda kullanilan mitlerin manipiile edilmis anlamlar
(Barthes’in ifadesi ile yan-anlamlari) nasil yarattigina da 11k tutacaktir.

Mitlerin gostergebilimsel yaklasimla ¢éziimlenmesi konusunda énemli bir
yazar ve diislinlir olan Roland Barthes, reklamlardaki mitleri ¢oziimlerken ii¢
boyutlu bir oriintiiden s6z etmektedir. Bunlar, gosteren, gosterge ve gosterilen-
dir. Barthes’a gore mit, semiyotik sistemin ikincil diizenidir. Ilk sistemdeki
gosterge (sign), ikinci sistemin (mitin) gostereni (signifier) haline gelmektedir.
Barthes, birincil semiyolojik diizene dilin objesi, ikincil diizene yani mite, meta-
dil adin1 vermektedir (Barthes, 1990: 123). Bu ¢er¢evede, Barthes’in semiyotik
kavramlar olarak ele aldig1 yan-anlam ve ideoloji, reklamcilik analizinde de
anahtar kavramlar olarak kullanilmaktadir. Mitlerde, diiz-anlamin dilsel, yan-
anlamin gizli anlama karsilik gelmesinden dolayi, yan-anlam temel bir arag
olarak kullanilmigtir. Barthes mitlerle ilgili ¢alismasinda ikincil yani yan-anlam
sistemini mitlerle tanimlamistir. Ona gore yan-anlamlarin alani ideolojiktir.
Kitle iletisim araglar1 ideolojilerine dogal bir goriiniim vermek i¢in mitleri ya da
ideolojileri ikincil anlam sistemleri olarak yaratmaktadirlar. Diiz-anlam birincil
anlami, yan-anlam ise ikincil ideolojik anlami ifade etmektedir. Burada ikincil
anlamin mit olarak islev gérmesi, onun iletilmek istenen ideolojik anlamini
dogallastirip, masumlastirmaktadir (N6th, 1990: 310).

Barthes, “Gostergebilim Ilkeleri” (1979) adl eserinde de yan-anlamin kiil-
tirle sekillendigini ve buradan yola ¢ikilarak kodlandigin1 savunmustur. Rek-
lamcilikta yan-anlamin kiiltiirle sekillenen gosterenleri, reklamciligin retorigi
olarak adlandirilmaktadir. Ayrica Barthes, “Cagdas Soylenler” (1990: 124) adli
eserinde, reklamin bir gdsterge sistemi oldugunu ve bu gosterge sisteminin,
"mit" olarak adlandirdigi bagka bir anlamlandirma sistemi tarafindan yonlendi-
rildigini 6ne siirmiistiir. Bunlar, burjuva siifinin degerlerine gore bazi anlamla-
r1 dogallastiran temsil etme bigimleridir. Roland Barthes’in ¢agdas mitler konu-
daki diistinceleri soyle 6zetlenebilir:

“....bu mitler kapitalist sistemin temel degerlerini mesrulagtirmak iizere is-
lev goriir, bu degerleri dogallastirir. Bireyler, mitin i¢indeki birbiriyle ilinti-
li kavramlarin anlaminin farkinda olabilirler, ancak mitsel niteliginden ha-
berdar degillerdir, mit kendi isleyisini gizler. Mit, bir dil bigimidir, dil ise
sinif temellidir (Barthes, 1990).

Barthes’in bu diigiincesinden yola ¢ikarak giiniimiiz toplumunda mitlerin
ideolojik sistem igerisinde farkli anlamlar kazandigi ve bu yeni anlamlandiril-
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malarin en agik sekilde kullanildig1 yerlerden birinin reklamlar oldugu sdylene-
bilir. Ornegin, Marlboro Erkegi, genellikle atla goriilen bir kovboydur. Bu rek-
lamda kullanilan kovboy ve bati kir manzaralar1 6zgiirliik ve kaba erkek birey-
selligini temsil etmektedir. Daha kiiresel bir diizlemde gorseller, Bat1 mitolojisi-
nin 6zgiirliigiiniin ve bireyselciliginin 6viillmesi yoluyla Amerika’y1 isaret et-
mektedir (Atabek ve Atabek 2007: 117). Reklamdaki bu mitsel kullanim saye-
sinde Marlboro sigarasinin kullanimi, sahip oldugu kiiltiirel anlamlarla tiim
diinyada yayilmistir. Ornekten de anlasilacag iizere, egemen ideolojilerin bo-
yundurugu altindaki mitlerle tasarlanmis reklamlar, toplumu sistemin arzu ettigi
yonde sekillendirmektedir. Ozetle, reklam toplumu etkilemek igin mitleri ve
mitlerle ortaya ¢ikan yan-anlamlari siklikla kullanmaktadir. Mitlerin kullanimi
ile reklam, toplumsal degerleri yeniden {ireterek, sorunlara ¢éziim bulma ve
tiiketim kiiltlirinii yeniden tiretme gibi ideolojik iglevlerini yerine getirmektedir.
Ayrica mitler, dliim-yasam, mutluluk-keder, savas-baris ve sevgi-nefret gibi
evrensel insanlik sorunlarina ¢6ziim aramakla ugrasmaktadir. Bu nedenle rek-
lamin kendisi de bu zitliklar1 temel aldig1 igin mitleri kullanmaktadir (NGth,
1990: 479). Reklamlarda insanligin temel ikilemlerini dile getiren mitler aym
zamanda bu ikilemlere ¢oziimler sunarak kaygi azaltici bir mekanizma gibi is
gormektedir (Leymore, 1975: 9).

Sonug olarak reklam, aslinda egemenligi altina aldig1 mitoslar (tiiketti-
ginde giilimseyen ya da daha gii¢lii ve ¢ekici oldugunu diisiinen erkek/kadin
imgeleri) araciligiyla bireye tiiketim sayesinde yasayacagi hazlar1 gostererek
metanin ideolojisini tesis etmektedir. Bu baglamda reklamlar, mitleri kullana-
rak c¢esitli anlamlar yaratmakta ve ideoloji yoluyla bireylerin diisiinsel diinyasi-
na etkide bulunmaktadir.

2. YONTEM

Bu aragtirmanin sinirlarini belirleyen tema, reklamda c¢esitli anlamlar ya-
ratmak amaciyla mitlerin kullanimi oldugundan, konuyu bir temele oturtmak
icin oncelikle Ingiliz Kiiltiirel Calismalar1 kapsaminda ideoloji, anlam ve mit
kavramlarmin reklamla iligkisini i¢eren bir literatiir taramasi gergeklestirilmistir.
Bunun nedeni “egemen ideolojinin yeniden iiretimi”, “ideoloji” ve “mit” kav-
ramlarinin Ingiliz Kiiltiirel Calismalari’nin odaginda ele alinmasidir. Dolayisty-
la literatiir taramas1 gerceklestirilirken Kiiltiirel Caligmalar igerisindeki “kiiltiir
endiistrisi” kavrami odaginda hareket eden Frankfurt Okulu yaklasimi ve 6zne
odakli olup, kiiltiiriin {iretim siire¢leri kavramini dislayan postmodern/

postyapisalci yaklagimlar dista tutulmustur.

Calismanin amaci basari, sanat, teknoloji, ¢evrecilik, giizel, gligsiiz kadin,
gliclii erkek gibi mitlerin dolayimiyla egemen ideolojinin hangi anlamlarla ye-
niden tretildigini farkli {irlin kategorilerinden secilen reklam ornekleri ile ortaya
koymaktir. Orneklemi belirlemek icin cesitli iiriin kategorisindeki reklamlar
siralanmistir. Bunlarin arasindan yatak, otomobil, bilgisayar, televizyon gibi
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cesitli iirlin kategorilerinden, ¢alisma konusunu en acik sekilde ornekledigi dii-
siiniilen reklamlar yargisal olarak segilmistir. Reklamlardaki iirlinlerin ortak
Ozelligi ise teknolojik olarak yenilenmis bir sekilde sunulmalaridir. Son olarak,
belirlenen amag¢ dogrultusunda, yargisal olarak secilmis dort basin reklami gos-
tergebilimsel ¢oziimlemeye tabi tutulmustur. Reklam ¢oziimlemeleri mit odakl
gergeklestirilirken, oncelikli olarak cinsiyet ve cinsiyet stereotipleri ele alina-
caktir. Daha sonra gorsel ve yazili metinlerde 6ne ¢ikarilan kelime ve nesneler
irdelenerek, mitlerle yaratilan yan-anlamlar vurgulanacaktir.

Gostergebilim, anlamlar ¢éziimleyen ve yeniden yapilandiran anlamlama
gostergebilimi, 6biir okuma yontemlerine eklenen yeni bir okuma bi¢imi degil,
okumanin, ¢dziimlemenin kosullari konusunda ortaya atilmis ve gelistirilmig
tutarl tlimii kapsayict varsayimlar demetidir. Bir bagka deyisle gostergebilim,
anlatilarda, metinlerde anlamlarin nasil birbiriyle eklemlenerek tiretildigini aras-
tiran, oncelikle de bu iiretim siirecini ortaya koyabilecek bir kuramsal aygit
(diisiinme modeli) gelistiren bir bilimsel tasaridir (Rifat, 2002: 19). Calismada,
¢oziimleme olarak gostergebilimin se¢ilmesinin nedeni anlam olusumu, anlam
yaratmak, anlamlandirmak gibi soyut durumun dizgelestirilmesi, agiga ¢ikaril-
mast gibi konularin gdstergebilim temel konular1 olmasidir. Béylece gdstergebi-
limsel ¢oziimleme yontemi ile reklamlarda mitler ortaya g¢ikarilirken, gosterge-
lerle yaratilan anlamlar g6z ardi edilmeyecektir.

Tiirkiye’de yayimlanan gesitli yaygin gazete ve dergilerden alinan dort rek-
lamin ¢oziimlenmesinde uygulanacak olan ¢éziimleme yontemi, Ingiliz Kiiltiirel
Calismalar1 ve gdstergebilimin bazi kavramlari ile gergeklestirilecektir.

Reklamlarin ¢éziimlenmesinde ele alinan model su adimlara sahiptir:
e Gosterenler
e Gonderge Sistemleri
e Mitler
e (Coziimleme Sonucu

Modelin ilk araci olan gosterenler, gostergebilimde gosterge kavraminin
bir pargas1 ve reklam metinlerinde anlamimn olugmasini saglayan maddi unsur-
lardir. Calisma kapsaminda gosterenler, gorsel metin, yazili metin, baslik ve
slogan alt basliklar1 altinda irdelenmistir. Gosterenlere bagimli olan ikinci anali-
tik arag, gonderge sistemleri (referent systems)’dir. Chapman (1983)’a gore,
reklam metinlerinde génderge sistemleri reklami yapilan {irliniin ya da kullani-
cisinin diinyasini gostermektedir. Calismada bu diinya, cesitli elestirel ideoloji-
ler baglaminda degerlendirilecektir. Modeldeki ii¢lincii ¢6ziimleme aract mitler-
dir. Bu boliimde, reklamlardaki mitler 6zellikle Fiske’in ¢agdas mitleri dogrul-
tusunda adlandirilmistir. Daha sonraki boliimde ise Barthes’in mit ¢oziimleme-
lerinden faydalanilarak, Ingiliz Kiiltiirel Calismalar1 cercevesinde teknoloji,
sanat, basar1 gibi farkli iktidar bi¢cimlerinin mesrulastirilmasiyla ortaya ¢ikarilan
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cagdas mitler ¢oziimlenmistir. Bu boliimde dncelikle reklam yazili, gorsel tim
unsurlari ile degerlendirilerek metnin ideolojik ve anlamsal ¢éziimlemesi ger-
ceklestirilmistir.

Ozetle, basari, sanat, teknoloji, cevrecilik, gilizel, gii¢siiz kadin, giiclii er-
kek gibi mitler toplumda basat olan ¢agdas zaman mitleridir. ingiliz Kiiltiirel
Caligmalari, kiiltiirel tiriinleri-dolayisiyla mitleri- i¢lerinde barindirdiklar esit-
sizlik iligkisini ve ortiik anlamlar1 ¢esitli sekillerde ¢oziimlemeye caligsmaktadir
(Dagtas, 2003: 20). Bu ¢alismada da reklamda kullanilan mitler, cinsiyetgilik
gibi her tiirlii esitsizlik iligkisini ve mitlerin yan-anlamlarini ortaya ¢ikaracak
sekilde gostergebilim yontemiyle ¢ozlimlenmektedir. Mitlerin ortiik anlamlar
¢ozlimlenirken, reklamlardaki yazili ve gorsel metinle hangi cinsiyetin 6n plana
c¢ikarildigi, kullanilan cinsiyet sterotiplerinin neler oldugu ve reklamlarda mitler
ile yan-anlamlar olusturulurken hangi gorsel ve s6zel unsurlarin 6n plana ¢ikar-
tildig1 gibi sorulara yanit aranmustir.

3. REKLAM COZUMLEMELERI

Caligma kapsaminda 6rnek olarak segilen reklamlar, gosterenler, gonderge
sistemleri, mitler ve ¢oziimleme sonucu bagliklar1 altinda incelenmistir (Dagtas,
2003: 96). Coziimleme sonucu bdliimiinde ise mitler ve ortaya koyduklar1 an-
lamlar ¢oziimlenirken Ingiliz Kiiltiirel Calismalar1 1s131nda arastirmacinin yo-
rumlarina yer verilmistir. Burada belirtilmesi gereken nokta, ¢alisma kapsamin-
da gergeklestirilen gdstergebilimsel ¢oziimlemelerin ayrintili bir ¢6ziimlemeden
ziyade mitleri ve mitlerin yaratti§i anlamlar1 ortaya g¢ikaran hedef odakli bir
yaklagimi amagladigidir.

Basarilibirhayat icin.. L ICLISEIEIS

Gorsel 1. Istikbal “Clima Natura” Yatak Reklami

Akdeniz iletisim Dergisi



34 Ozlem Kiikrer

Gosterenler: iki tam sayfa olarak verilen dergi reklaminda gorsel metin,
bu sayfalarda yer alan biiyiik bir fotograftan olugsmaktadir. Fotograf, sayfalarin
ortasindan ikiye ayrilmaktadir. Derginin bir sayfasinda reklamda sozii edilen
yatak, diger sayfasinda ise calisma masasi goriilmektedir. Gorseldeki caligma
masasinda modern giyimli bir erkek, diziistli bilgisayariyla ¢calismaktadir. Ma-
sadaki diger ayrmtilar, mumluk seklinde bir obje, telsiz telefon, not defteri,
fincan ve evrak dosyasidir. Reklamdaki erkek figiiriiniin yiizii goériinmemekte-
dir. Reklamin bashigi, “Bagarili bir hayat i¢in... Dogru yatak”; slogani, ise
“Tiirkiye’nin en iyi uykusu”dur. Yazili metinde, basarili bir ig giicii i¢in iyi bir
uykuya ihtiyacimiz oldugu vurgulanmaktadir. Ayrica yatagin yepyeni bir “uyku
teknolojisi” ile tasarlandigi icin omurga sagligini korudugu ve viicut sicakligini
dengede tuttugu belirtilmektedir. Son olarak, bdyle bir yatakta uyumanin keyif
oldugu sdylenmistir.

Gonderge Sistemleri: Teknoloji, basarili bir ig yasami.
Mitler: Basar1 miti.

Coziimleme Sonucu: Reklam, gorsel metin, baslik, yazili metin ve slo-
gandan olugmaktadir. Reklamda, “basarili bir is yasami i¢in, yeni teknolojiyle
yaratilmis bu yatakta uyumaniz gerekiyor” mesaji1 verilmektedir. Modern yagsam
igerisinde reklamlar, devamli olarak mutlu, basarili insanlarla dolu, sorunlardan
uzak bir hayali diinya sunmaktadir (Bati, 2005: 181). Nitekim reklamda bu diin-
ya ¢agdas toplumun sofistike mitlerinden olan bagar1 miti odaga alinarak yara-
tilmigtir (Fiske, 1996: 118).

Gorsel metinde basari, masa basi bir is, sik giyim, ahsap masa, yer dose-
mesi ve mum, diziistii bilgisayar gibi objelerin yarattig1 sofistike bir ¢aligma
ortami ile sunulmustur. Yazili metinde ise basarinin ancak iyi bir uyku ile sag-
lanacag1 vurgusu yapilmaktadir. Ozetle gorsel ve yazili metinlerde yeni teknolo-
ji ile yaratilmis yatak, glinlimiiz insan1 i¢in ¢ok 6nemli olan isteki basarinin
kaynagi olarak anlamlandirilmistir. Boylece iyi bir uyku, saglik, zindelik gibi
uyku ile dogrudan alakali kavramlarla iligkilendirilmek yerine reklamda, ege-
men ideolojide yiikselen bir deger olan is yasamindaki basari ile 6n plana ¢ikar-
tilmastir.

Reklamda basar1 mitiyle aktarilan bir diger anlam da, gorsel metin ile ba-
sar1 vurgusu yapilirken erkek figiirliniin kullanilmis olmasidir. Reklamda sunu-
lan bu anlam, egemen ideolojiye gore basarinin erkege atfedilen bir 6zellik ol-
masiyla agiklanabilir. Bu nedenle reklamlarda giizellik, estetik, cinsel ¢ekicilik
gibi zeka ve caba gerektirmeyen fiziksel 6zellikler kadin figiiriiyle; gii¢, basari,
ceviklik, pratiklik gibi 6zellikler ise erkek figiirii ile sunulmaktadir. Bu durum,
reklamlarda mitlerin kullaniminda eski degerlerin reddedilmediginin ve yenile-
rin eskilere eklemlendiginin bir gostergesidir (Fiske, 1996).

Gorsel metinde dikkati ceken bir bagka nokta da, ikiye ayrilmig gorseldeki
yerlestirmelerdir. Kress ve Leeuwen (1996)’e gore sol-sag yerlestirmeler bir
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“verili-yeni” yap1 yaratmaktadir. Bir seyin “verili” anlama gelmesi i¢in aktarilan
kitleye bildigi, tanidik gelen ve hemfikir olunan bir sey sunulmalidir. “Yeni” ise
bireylerce heniiz bilinmeyendir. Ancak 6zel dikkat harcanarak “yeni” hakkinda
bilgi sahibi olunabilir. Bu baglamda reklamda sola yerlestirilen gorselin “veri-
li”, saga yerlestirilen gorselin ise “yeni” olarak sunuldugu goriilmektedir. Sonug
olarak reklamda, sol taraftaki basarinin kaynagi olarak sag taraftaki yeni iirliniin
sunuldugu sdylenebilir.

Gorsel metinle ilgili son ayrinti da, fotograftaki bireyin yliziinlin goriin-
memesidir. Reklamdaki fotografin ¢ekim agisi ile baglantili olan boyle bir ge-
kimle, reklamdaki bireyin yiiziiniin goriinmemesi onu kimliksizlestirmektedir.
Bu dogrultuda, reklami goren bireylerin bu kisi ile kendilerini 6zdeslesmeleri
planlanmaktadir. Boylece yalnizca reklamdaki kisinin degil; izleyicilerin de bu
iiriind kullanirlarsa basarili olacaklart anlami yaratilmistir.

Sonug olarak reklamdan basari mitinin uzantisinda, ig basarisinin erkege
has bir 6zellik oldugu, masa bas1 bir is ve sik bir ofise sahip olunmussa basaril
kabul edilecegi gibi anlamlar ¢ikarilabilir. Ayrica aktarilanlardan basar1 miti ve
bu mitin i¢inde Ortiikk anlamlar ¢ergevesinde bagari ile ilgili egemen ideolojinin
yeniden iiretildigi sGylenebilir.

Gorsel 2. Toshiba Diziistii Bilgisayar Reklami

Gosterenler: Tek sayfa olarak sunulan reklamda, oncelikle sayfanin iis-
tiindeki gorsel metin dikkat ¢ekmektedir. Gorsel metinde resim sergisinde bir
robot, tablodaki ve diz stli bilgisayar igerisinde sunulan Van Gogh’un iinlii
tablolarindan birini incelemektedir. Robotun viicut dili (kafasini kasiyarak, yana
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egilmis sekilde tabloyu incelemesi) tablodaki diziistii bilgisayar karsisinda sa-
sirdigimi ve kafasinin karigtigini géstermektedir.

Reklamin bashgi, “Yepyeni bir bagyapit i¢in Toshiba’ya giivenin”dir. Slo-
gan, ise “Leading Innovation” (Yeniliklerin Onciisii)’dir.

Yazili metinde ise 6zetle, reklamdaki yeni {irliniin hedef kitlenin ihtiyaglar
dogrultusunda, teknoloji, ustalik ve yaraticilikla tasarlanan bir sanat eseri oldu-
gu belirtilmektedir. Ayrica yazili metinde Toshiba’nin bu yeni {iriiniin de i¢inde
bulundugu web sitesi, sanat galerisi olarak sunulmustur.

Gonderge Sistemleri: Sanat, bagyapit ve ileri teknoloji.
Mitler: Sanat miti, teknoloji miti

Coziimleme Sonucu: Reklamda, gorsel metin, baslik ve yazili metin yar-
dimiyla Toshiba tarafindan ileri teknoloji ile iiretilen yeni diziistii bilgisayarin
bir basyapit oldugu vurgulanmaktadir. Reklamda sanat miti kullanildig1 goriil-
mektedir. Bu mit, diziistii bilgisayar resminin tablo olarak resim sergisinde su-
nulmasi ile gorsellestirilmistir. Gorsel metinde Van Gogh’un {inlii tablolarindan
biri resimdeki diziistli bilgisayarin ekranindadir. Buradan bu diziistii bilgisaya-
rin, kullanicisn1 Van Gogh gibi yapacagi anlami yaratilmistir. Ote yandan bu
diziistii bilgisayar resmi bagka bir Van Gogh resminin bir pargasidir. Bu, bilgi-
sayar1 lireten firmanin da tipki Van Gogh gibi bir sanat eseri iirettigini goster-
mektedir. Burada Van Gogh’un sanat¢iligi ve sanat eserinin sahip oldugu deger
ve anlamlar firma ve {irine aktarilarak egretileme yapilmistir. Ozetle bu reklam,
Barthes’1n siireci basit olarak bir egretileme olarak adlandirdigi bir ‘anlam akta-
rim1’ olgusunu orneklendirmektedir (Bati, 2005). Reklam bize iirliniin Van
Gogh’un eserlerine benzedigini dogrudan belirtmemektedir. Reklamda egreti-
leme ile bizden bir anlam transferini ger¢eklestirmemiz beklenmektedir. Sonug-
ta reklamda inlii bir ressam olan Van Gogh’un sanatsal yetenek, yaraticilik gibi
ozellikleri firmaya, Van Gogh tablolarinin farkli, degerli ve essiz olmasi ise
iiriine atfedilen degerlerdir. Ayrica reklamin baslhiginda, iiriiniin “sanatsal bir
bagyapit” olarak sunulmasi bu mitin kullanimimi desteklemektedir.

Reklamin gorsel metninde géze ¢arpan bir diger unsur da robottur. Robot,
modern toplumlarda teknolojiyi vurgulayan mitsel bir unsurdur. Reklamda ka-
fas1 karigik olarak resme bakan robot aymi kategoride teknoloji iireten diger
firmay1 temsil etmektedir. Gorseldeki robot i¢ ice gegmis gercek ve gergek ol-
mayan iliski karsisinda saskinliga diigsmiistiir.

Ozetle, sanat ve teknoloji miti kullanilan bu reklamda, tiiketimin bireyleri
adeta bir sanat¢iya doniistiirecegi ve diziistii bilgisayar1 tireten firmanin da sanat
eseri iirettigi anlami egretilemeye bagvurularak yaratilmistir. Sonug olarak rek-
lamda teknoloji ve sanat kavramlar tiiketim baglaminda i¢ ice ge¢mis ve kav-
ramlarin degisen anlamlar1 egemen ideolojiyi yeniden iiretme gorevini iistlen-
mislerdir.
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Gorsel 3. Vestel LED TV Reklami

Gosterenler: Reklamdaki gorsel metnin tamaminda bir LED televizyon
goriilmektedir. Televizyonun ekraninda ayni zamanda reklamin basligini olustu-
ran “Yiizde 80’e varan enerji tasarruflu” ifadesi bulunmaktadir. Ayrica {iriiniin
teknolojikligini vurgulamak i¢in ekranda ayn1 zamanda markanin maskotu olan
robot goriinmektedir. Son olarak bir diger baslik olarak “Tiirkiye’de iiretilen ilk
LED TV” ibaresi televizyonun sag iist kosesine asilmis bir nisane gibi kulla-
nilmaktadir.

Gonderge Sistemleri: Yeni bir teknoloji, enerji tasarrufu, ¢evrecilik, yerli
mali.

Mitler: Cevrecilik/doga miti, teknoloji miti.

Coziimleme Sonucu: Reklam, gorsel metin ve iki bagliktan olusmaktadir.
Bu reklamda, iiriiniin ileri teknoloji ile iiretildigi gorsel metin ile desteklenmek-
tedir. Ozellikle reklamlarda teknoloji mitinin siklikla robot gorseli ile vurgulan-
dig1 gorilmektedir. Bdylece bireylerin zihinlerinde var olan robot-teknoloji
denkligi ile iirline aktarilmaktadir. Fakat burada dikkat ¢eken nokta reklamlarda
kullanilan robotlarin erkek olarak sunulmasidir. Bu teknolojinin halen erkegin
hizmetine sunulmasi ile agiklanabilir.

Reklamda dikkati ¢eken bir diger unsur da bireylere televizyon ekraninda-
ki baglik yardimiyla ¢evrecilik mitinin sunulmasidir. Bu durum, 6zellikle basli-
gin iceriginden (Yiizde 80’e varan enerji tasarrufu), yazinin yesil renkte olma-
sindan ve yiizde isaretinin yesil yaprak seklinde sunulmasindan anlagilmaktadir.
1970’lerle gelismeye baglayan gevrecilik diigiincesi modern toplumlarda gevre-
cilik hareketi haline gelmistir. Bu nedenle 6zellikle giiniimiizde reklamlarda
iirlinlerle ¢evrecilik baglaminda anlamlar yaratildig1 siklikla goriilmektedir. Bu
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dogrultuda, ¢evre mitinin kullanildigi bu reklamda, ¢evreciligin bilinen anlami
degistirilerek reklama maruz kalan bireylere tiiketim odakli bir ¢evrecilik anla-
yis1 sunulmaktadir. Bu, reklamda ¢evreciligin yan-anlaminin yeniden iiretilmesi
olarak Ozetlenebilir. Reklamda bu baglamda, bu {iriiniin tiiketimiyle ¢evrenin
korundugu izlenimi yaratilmaya caligsilmaktadir (Kilbourne, 1995: 16). Bu du-
rumda birey de ancak reklamdaki gevreci iriinii tercih ettigi kadar ¢evrecidir.
Boylece birey tiiketim gergeklestirerek doyum saglamaktadir (Erdogan, 2007:
166). Esasinda tiikketimin ¢evreci bir davranis olmadigi herkes tarafindan bilin-
mektedir. Fakat egemen ideoloji, daha 6nce de belirtildigi gibi toplumdaki bi-
reyler i¢in anlamli ve 6nemli tiim diislince ve deger kaliplarii kendi ¢ikarlar
dogrultusunda egimleyerek kullanmaktadir. Ciinkii sistem toplumun degisen
gereksinimleri ve dinamikleri dogrultusunda kendini yenileyerek ayakta kal-
maktadir,

TOYOTA

Hizh. Cesur. Asi. Toyota Auris yenilendi.

Today
T | Dube g Tomorrow
L P vt e B 0380 Toyota

Gorsel 4. Toyota Auris Reklami

Gosterenler: Gorsel metinde, beyaz bir zemin tizerinde gri renkte bir ara-
ba, arabanin arkasinda geng bir adam ve adama sarilan bir kadin goriilmektedir.
Kadin adama dogru egilmis, adam ise dik bir sekilde durmaktadir. Baglik, “Hiz-
l1. Cesur. Asi. Toyota Auris, 20-21 Mart’ta test siirlisii i¢in sizi bekliyor” , slo-
gan ise “Today Tomorrow Toyota” (Bugiin, Yarin Toyota)’dir. Yazili metinde
ise bluetooth, elektrikli katlanabilir ayna vb. gibi otomobile eklenen yeni tekno-
lojik 6zellikler siralanmaktadir. Otomobilin bu haliyle daha ekonomik, giiglii ve
¢evreci oldugu da belirtilmektedir.

Gonderge Sistemleri: Yeni araba, test siiriisii, cesaret, hiz, gii¢, cevre ko-
rumasi.

Mitler: Giizel ve gii¢siiz kadin miti, giiglii erkek miti.
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Coziimleme Sonucu: Reklam, baslik, slogan, gorsel ve yazili metinden
olusmaktadir. Yazili metinde, bireyler Toyota’nin bastan asagiya yenilenen
otomobilinin test siirlisiine davet edilmektedir. Gorsel metinde ise araba ve ara-
banin arkasinda dimdik duran bir adam ve ona sarilan giizel ve ¢ekici bir kadin
goriilmektedir. (Gorsel metinde kadinin ¢ekiciligi, viicut hatlarini sergileyen
kirmizi bir elbise ile vurgulanmaktadir.) Bu otomobil reklami Oskay (1992)’1n
pahali iirlin reklamlarinda “seksi kadin” roliiniin 6ne ¢ikarildig1 tespitini 6rnek-
lemektedir. Gorsel metindeki bu ayrintilardan, arabaya sahip olmanin “kadina
sahip olma” ile bir tutuldugu anlasilmaktadir. Bu dogrultuda reklamda bireylere
“bu arabay1 alirsaniz, boyle giizel bir kadina da sahip olursunuz” mesaj1 veril-
meye calisilmistir (Dagtas, 2003). Bu anlam, Tiirk toplumunda var olan at, av-
rat, silah miti ile agiklanabilir. Ozellikle gelisimini halen tamamlamamus iilke-
lerde, erkek icin otomobil ve giizel bir kadin hala bir sosyal statii gostergesidir.
Bu baglamda reklamlar, egemen ideolojinin bu degerlerini yeniden iiretmek i¢in
mitleri kullanmaktadir.

Reklamy, i¢inde kullanilan cinsiyetlerin baskinligi anlaminda degerlendire-
cek olursak, bu reklamda erkek egemen ideolojinin yeniden iiretildigini sdyle-
yebiliriz. Bu baglamda, bu reklamin temel figiiriiniin erkek oldugu rahatlikla
belirtilebilir. Bunun nedeni, geleneksel toplumda otomobil kullanmanin halen
“erkek isi" olarak goriilmesidir. Tiirk toplumundaki bu egemen diisiince dogrul-
tusunda, otomobil reklamlarinda kadinlar siklikla siiriicii degil, “yol arkadas1”
olarak gosterilmektedir. Bu, reklamlarda kadin merkez karakterlerin, erkek
merkez karakterlere gore siklikla bagimli rollerde (es/ kiz arkadas, ebeveyn ve
yuva kurucu rolleri) gosterildikleri bulgusunu da desteklemektedir (Kim ve
Lowry, 2005).

Bu reklamda da, erkegin viicut dili sayesinde otomobilin sahibinin o oldu-
gu anlagilmaktadir. Ayrica reklamda erkek figiirii her ne kadar otomobili kul-
lanmiyor olsa da, gorselde dogrudan erkegin yiiziiniin cepheden goriilmesi de
bu diisiinceyi desteklemektedir. Gorseldeki kadin figiirii ise reklamda erkege
gore otomobilden daha uzakta, erkege sarilir vaziyette goriilmektedir. Kadin
daha ¢ok reklamdaki arabaya sahip erkegi begenen bir figiir olarak sunulmustur.
Reklamdaki erkegin bdyle alimli bir kadinla beraber olabilmek i¢in bu otomobi-
le sahip olmasi gerektigi vurgulanmaya calisilmigtir. Bu, ¢agdas kapitalist top-
lumun bir mitidir (Dagtas, 2003). Bu baglamda reklamda kadinin hedonik giidii-
leri ile hareket eden cinsel bir meta olarak gosterildigi belirtilebilir.

Reklamda kadin ve erkek figiirlerinin gosterilmesiyle ilgili dikkat ¢eken
bir bagka nokta da, reklamdaki duruslari nedeniyle erkegin giiclii, kadinin ise
erkege gore daha gii¢siiz goriinmesidir. Reklamda kadin yiizii erkege doniik ve
ona dogru egilmis bir bigimde; erkek ise adeta sahip oldugu otomobilden ve
beraber oldugu kadindan gurur duyar vaziyette dimdik gosterilmektedir. Gorsel
metindeki bu dik durusa sahip erkek ve erkegin karsisinda egilmis kadin figiirle-
ri, egemen ideoloji i¢indeki erkegin giiclii, kadinin ise gii¢siiz, kirilgan rollerini
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yeniden iretmektedir. Bu dogrultuda reklamda yeniligin yayilmasi amaciyla
“glizel ve giigsiiz kadin” ve “ gii¢lii erkek” mitlerinden faydalanildig: sdylenebilir.

SONUC

Basari, sanat, teknoloji, ¢evrecilik, giizel, gii¢sliz kadin, giicli erkek gibi
mitler ile egemen ideolojinin hangi anlamlarla yeniden {iretildigini ortaya koy-
mak amaciyla gergeklestirilen bu ¢alismada yatak, otomobil, televizyon, bilgi-
sayar gibi ¢esitli tiriin kategorilerdeki reklamlar gostergebilimsel olarak ¢oziim-
lenmistir. Coziimlemelerden de anlagilacag lizere bu mitler, egemen ideolojinin
basari, teknoloji, sanat, ¢evrecilik, kadin ve erkegin toplumdaki konumu gibi
konulardaki durusunu goézler Oniine sermekte ve egemen ideolojiyi yeniden
iiretmektedir. Ornegin ¢dziimlenen ilk reklamda {iriin, Fiske (1996)’nin modern
zaman miti olarak adlandirdigi basari miti ile sunulmaktadir. Burada gorsel
metinde basar1 mitinin kullanimi ile egemen ideolojiyi yeniden iiretecek farkli
anlam ve deger setleri sunulmaktadir. Bagariin gorsel metin yardimiyla masa
bas1 bir isle sinirlandirilmasi ve erkege atfedilen bir deger olarak sunulmasi bu
reklamdaki basar1 mitinin yarattig1 yan-anlamlardir. Sanat ve teknoloji mitleri-
nin kullanildig: diziistii bilgisayar reklaminda ise bu teknolojik iiriiniin onu tii-
keten bireyleri adeta bir sanat¢iya doniistiirecegi ve Uriinii ireten firmanin da
sanat eseri iirettigi anlami egretilemeyle ortaya konulmustur. Boylece teknoloji
ve sanat kavramlart egemen ideolojiyi yeniden liretecek sekilde tiiketim bagla-
minda i¢ i¢e gegmistir. Bir diger 6rnek olan televizyon reklaminda ise teknolo-
jik 6zelliklere sahip bir {irlin ¢evrecilik miti ile verilmistir. Bu mitin kullanimin-
da, bu iiriiniin tiiketimi ile ¢evrenin korundugu izlenimi yaratilmaya caligilmis-
tir. Boylece ¢evrecilik kavrami bilinen anlamindan uzaklastirilmig ve egemen
ideolojinin degerleri dogrultusunda tiiketim kavrami ile yeniden sekillendiril-
mistir. Son drnek olan otomobil reklamda ise erillik, disillik mitleri i¢inde yer
alan giizel, giicsiiz kadin ve gii¢clii erkek mitlerinin erkek egemen ideolojiyi
yeniden iiretecek sekilde kullanildigi ortaya g¢ikartilmigtir. Aym1 zamanda bu
reklamda mitlerle erkegin giiciin simgesi, kadinin ise giigsiiz, erkege bagiml
olarak sunulmasi; Fiske’nin yeni ¢agdas mitlerin eskileri reddetmeyip, onlara
eklemlendigi tezini dogrulamaktadir (Fiske, 1996: 121). Ayrica ¢6ziimlemeler
sonucunda reklamlarin birgogunda farkli mitler kullanilsa da reklam metinlerin-
de yaratilan yan-anlamlarla erkek egemen ideolojinin yeniden iiretildigi goriil-
mektedir.

Sonug olarak reklam, tiim diinyada kapitalist sistem igerisinde énemli bir
yeri olan kiiltiirel bir yapidir. Mitler de kiiltiirel 6geler i¢inde kusaktan kusaga
var oldugu ve reklamin giiniimiizde basvurdugu sembolik anlatim bi¢imini
istenilen bir bigimde yansittig1 i¢in, aragtirma kapsaminda incelenen reklamlar-
da da mitsel unsurlarin kullanildig1 goériilmektedir. Fakat burada kilit nokta,
reklamda mit kullanimmin yarattigi anlam ve degerlerin egemen ideoloji ile
ortiismesidir. Bu sekilde izleyicinin igsellestirdigi anlamlar ve degerler ile var
olan egemen ideoloji yeniden iiretildigi sonucuna varilabilmektedir. Mitin bu
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sekilde, var olan yapiy1 degistirmek i¢in Oneride bulunmaktan ¢ok var olan
yapiy1 korudugu goriilmektedir.

Calisma kapsaminda gerceklestirilen reklam ¢ozlimlemeleri, reklamlarin
egemen ideolojiyi yayginlastirirken sanat, teknoloji, aile, mutluluk, saglik, gii-
zellik, cevrecilik ve basariyla ilgili mitleri ve bu mitlerin yarattigi anlamlar
kullandigimi gostermektedir. Bu mitlerin her biri glinlimiizde reklamlarda birey-
lere vaat edilen mutlu, huzurlu ve basarili yagam igin onlara sahip olmalari ge-
reken nitelikleri sundugu da sdylenebilir. Kullanilan mitlerin egemen ideoloji
ile catigmadigi, aksine onun sundugu degerler ile biitiinlikk i¢inde oldugu ifade
edilebilir.
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BiR ORGUT OLARAK SPOR KULUPLERINDE
BIREYLERARASI ILETISIM DOYUMU

Birol GULNAR "
Mete KAZAZ ™

OZET

Bireylerarasi ve orgiitsel iletisim doyumu ile ilgili Bati’da pek ¢ok calisma olmasina rag-
men kavram Tiirkiye icin yenidir. Bu ¢alismada yabanci ve yerli calistirict (teknik direktor-
ler)larla galisan futbolcularin teknik direktorleriyle kurduklar iletisimden kaynaklanan bireylera-
ras1 iletisim doyumlar1 karsilastirmali olarak incelenmistir. Futbolcularin bireylerarasi iletisim
doyum diizeyleri teknik direktorleriyle kurduklari iletisim sonucunda ortaya ¢ikmustir. Calismanin
verileri iki farkli takimda oynayan 50 futbolcuya uygulanan anketle elde edilmistir. Bu takimlar
yabanci teknik direktorle ¢alisan Ankaraspor ve yerli teknik direktérle ¢alisan Konyaspordur.
Anket, Hecht (1978a) tarafindan gelistirilen Bireylerarasi Iletisim Olgegi’nden faydamlarak
hazirlanmistir. Nonparametrik analizler, her iki takim futbolcularinin iletisim doyum diizeylerinin
orta diizeyde oldugunu ortaya koymustur. Diger yandan Konyasporlu futbolcularin bireylerarasi
iletisim doyum diizeyleri anlamli sekilde Ankarasporlu futbolculardan daha yiiksektir. Ayrica
Konyasporlu futbolcularin bireylerarasi iletisim doyumlar ile profesyonel futbolcu olma siireleri
ve yaslar1 arasinda negatif yonlii, anlamli bir iliski bulunmustur. Son olarak, iiniversite ve lise
mezunu futbolcular ilkdgretim mezunu olanlara gore anlaml sekilde daha yiiksek bireylerarasi
iletisim doyum diizeyine sahiptir.

Anahtar kelimeler: Bireylerarasi iletisim doyumu, futbol, yabanci ve yerli teknik direktorler.

INTERPERSONAL COMMUNICATION SATISFACTION IN SPORT
CLUBS AS AN ORGANIZATION

ABSTRACT

Although there have been many studies on interpersonal and organizational communication
satisfaction in western countries, this is a new concept in Turkey. In this study, interpersonal
communication satisfactions of soccer players who are trained by foreign and domestic coaches
(technical directors) were comparatively investigated. The data of this study was collected by a
questionnaire that was applied to 50 soccer players that play in two different teams. These teams
were Ankaraspor which has foreign coach and Konyaspor which has domestic coach. The ques-
tionnaire was prepared by using the Interpersonal Communication Inventory developed by Hecht
(1978a). Nonparametric analysis indicated that both of the teams’ soccer players’ interpersonal
communication satisfaction levels are medium. On the other hand interpersonal communication
satisfaction levels of soccer players of Konyaspor Team were significantly higher than soccer
players of Ankaraspor Team. Also a negative meaningful relation has been found between inter-
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personal communication satisfaction and duration of being professional soccer player and the age
of soccer players of Konyaspor Team. Finally, soccer players that have university and high school
degrees have significantly higher interpersonal communication satisfaction levels than soccer
players that have primary school degrees.

Keywords: Interpersonal communication satisfaction, football, foreign and domestic
technique directors.

GIRIS

“Iletisim doyumu” kavramu iilkemiz i¢in oldukca yeni bir kavram olsa da
Bati’da uzun yillar boyunca akademisyenler ve profesyoneller tarafindan tarti-
silmakta ve iizerinde ¢alisilmaktadir. Eger konuya orgiitsel iletisim baglaminda
yaklagilirsa Bat1 kaynakli calismalarin gegen yiizyilin baglarina uzandigi goriile-
cektir. Ozellikle 1970’1i yillardan sonra kavramin dlgiilebilirligi anlaminda elde
edilen gelismeler (Downs ve Hazen, 1977) sonucunda gerek akademik ¢evreler-
de gerekse uygulayicilar arasinda bu alana duyulan ilgi giderek artmistir. S6z
konusu ¢aligmalarin neredeyse tiimiinde deneysel tasarim kullanilmis, arastir-
macilarin bu yolla daha net bulgulara ulagmay1 hedefledikleri gozlenmistir
(Peltokorpi, 2006; Ahmad, 2006; Byrne ve LeMay, 2006; Kirtley, 1999; Purvis,
1997; Decker, 1997). Gerek iletisim bilim gerekse isletme bilim alanlarinda
yiiksek lisans ve doktora tez konularinin ve akademik makalelerin “iletigim
doyumu” nu ¢alisma konusu olarak ele almalari, kavramin 6énemine iligskin ciddi
ipuglar1 vermektedir (Giilnar, 2009; Eroglu, 2009; Gross, 2004; Heath, 2003;
Hsu, 2002).

Orgiitsel iletisimi lgiilebilir bir yapida ele alan iletisim doyumu kavrami,
bireylerarasi iligkilerde ve orgiitsel isleyiste Onemini giderek artirmaktadir.
Aragtirmalar; bireylerarasi iletisimin i doyumu ve baghlik (Bambacas ve
Patrickson, 2008; Vuuren ve ark., 2007; Giilnar, 2007b;Yiksel, 2005; Bakan ve
Biiyiikbese, 2004), verimlilik (Clampitt, 1983), performans (Tsai ve Chuang,
2009; Goris, 2007) ve orgiitsel etkililik (Bush ve Frohman, 1991) {izerinde pozi-
tif etkisi oldugunu ortaya koymuslardir.

Orgiitler ve bireyler icin bu denli &neme sahip olan “iletisim doyumu” kav-
rami1 bu ¢alismada profesyonel futbolcular arasinda yapilan bir arastirmaya ko-
nu edilmistir. Calismada yerli (Konyaspor) ve yabanci (Ankaraspor) teknik
direktorlerle ¢aligan iki takimin futbolculariin hocalariyla aralarindaki bireyle-
rarasi iletisim doyumu diizeylerinin karsilastirilmast yapilmistir. Bu tarz bir
karsilastirma ile siirekli olara spor kuliipleri diizeyinde tartisilan “yerli hocalarin
yabanci hocalara gore futbolcularini daha iyi motive ettikleri ve daha iyi iletisim
kurduklar1” yoniindeki savin bilimsel diizeyde sinanmasi amaglanmaistir.

1. LITERATUR TARAMASI

Bu baglik altinda iletisim doyumu kavramimin gelisimi, tanimi ve teorik
temelleri ile alanla ilgili yapilmis ¢caligma bulgulari ele alinmaktadir.
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1.1. iletisim Doyumu

Orgiitsel iletisimde algisal/tutumsal yaklagimin iiriinii olan iletisim doyu-
mu; Orgiitsel iletisim doyumu, bireylerarasi ve grup iletisim doyumu olmak
iizere ii¢ grupta smiflandirilmaktadir. Tlgili literatiir incelendiginde akademis-
yenlerin ve profesyonellerin daha ¢ok orgiitsel iletisim doyumu ve bireylerarasi
iletisim doyumu iizerinde yogunlastiklar1 gdzlenmistir.

1.1.1. Orgiitsel iletisim Doyumu

[letisim doyumu modern ve yeni bir kavram olmasina ragmen (yukarida da
belirtildigi gibi) hem akademik hem de profesyonel topluluklar konuya yogun
ilgi gostermektedirler. Ozellikle son 30 yilda kavram, orgiitsel iletisimin bir
parcast olarak kabul edilmis, pek ¢ok bilimsel incelemede, yiiksek lisans ve
doktora tezlerinde 6l¢iilmiistiir.

[letisim doyumu; sosyo-duygusal bir sonuctur. Grup iiyeleri grup deneyi-
minden elde ettikleri tatmin olmus bir duyguyu yasarlar (Hecht, 1978c: 253).
Redding (1978: 429 aktaran Hilgermann, 1998: 20) iletisim doyumunu bir ¢ali-
sanin toplam iletisim ¢evresinden algiladigi tiim doyum derecesi olarak tanim-
lar. Bu alanin 6l¢iilebilirligi anlaminda ¢ok onemli katkilarda bulunan Downs
ve Hazen (1977: 64) ise iletisim doyumunun; i¢inde birisiyle basarili bir sekilde
iletisim kurulan ya da kendisiyle basarili bir iletisim kurulan kigisel bir doyumu
temsil ettigini ifade etmislerdir. Hecht ise konuya psikoloji agisindan yaklasmis
ve iletisim doyumunu; psikolojik saglik diisiincelerinin anlamli bir bi¢cimde
etkiledigi bir tiir doyum sonucu bigiminde degerlendirmistir (Hecht, 1978c:
253). Teorisyenlerin yaptig1 acgiklamalar 1s18inda Orgiitsel iletisim doyumu;
bireyin orgiit icinde bulundugu iletisim ortaminin nitel ve nicel 6l¢limii sonunda
yasadig1 memnuniyet diizeyi olarak tanimlanabilir.

Orgiitsel iletisim dlgiimiine iliskin ilk iki arastirma Nilsen (1953°den akta-
ran Hecht, 1978a: 361) ve Level (1959’dan aktaran Hecht, 1978a: 361) tarafin-
dan gerceklestirilmistir. Nilsen, planli olmayan miilakatlardan ve yanitlar orta-
ya koymaya yonelik birbirini takip eden soru formlarindan faydalanmistir. Mii-
lakatlara, is ¢evresinin ve siireclerin dogrudan gézlenmesi yoluyla sayginlik
kazandirilmistir ve igerik analizi uygulanmistir. Nielsen’in yontemi biiyiik mik-
tarda kullanilabilir veri saglasa da bir takim problemlere dikkat ¢ekilmelidir. Tlk
olarak, miilakatlarda goriismeciler duygularini ve 6nyargilarini veri kayitlarina
dahil ettikleri icin standart sorunu ortaya ¢ikmustir. Ikinci sorun ise gdriismele-
rin ve gozlemlerin yapilandirilmamis (planlanmamis) olmasinin bir sonucudur.
Esneklik, goriismecilere bazi cevaplarin niianslarina iligskin inceleme ve ayarla-
ma yapma olanagi saglarken, yapmin olmamasi diger yandan bir gériismenin
sonucunun digerleriyle karsilagtirlamamasi1 anlamima da gelmektedir (Hecht,
1978a: 361).

Level ise (1959) 6zellikle yonetim personeline danismay1 da igeren iletisim
etkililik literatiiriinii inceleyerek se¢meli maddeler olusturmustur. S6z konusu
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maddeler, calisanlarin yonetimden aldiklart genel bilgi miktari, politikalar, sii-
recler ya da calisma sartlarindaki degisikliklerle ilgili bildirilerin gelistirilmesi,
sirket politikalarinin agiklanmasi, sirket beklentileri ile ilgili bilgi, yoneticinin
iletisim tarzi, yoneticiyle sorunlarin tartigilmasina iligskin 6zgiirliik algisi, ticret
artiglari, sigorta gibi konular1 igermektedir. Level’in (1959) ¢aligmas1 Nielsen’in
calismasina gore tekrarlanabilme ve Olgme anlaminda bir takim gelismeler
yapmis olsa da bu, orgiitsel iletisim doyum algisinin farkli boyutlarinin tam
olarak eksiksiz bi¢imde 6l¢iilecegini garanti etmemektedir (Hecht, 1978a: 361).

Orgiitsel iletisim doyumunu dlgmeye yonelik, en genis anlamda kabul go-
ren ve yaygin bigimde uygulanan 6lcek Downs ve Hazen tarafindan gelistiril-
mistir. Downs ve Hazen (1977: 72) orgiitsel iletisim doyumunun sekiz orgiitsel
degiskenden olusan ¢ok boyutlu bir 6l¢iime sahip oldugunu belirtmislerdir. S6z
konusu sekiz orgiitsel degisken; genel orgiitsel algi, orgiitsel biitiinlesme, bi-
reysel geribildirim, st iletisimi, yatay-gayr-1 resmi iletisim, astlarla iletisim,
ara¢ kalitesi ve iletisimi iklimidir. Yazarlar, is doyumuyla iligkili en dnemli
iletisim doyumu degiskenlerinin ise bireysel geribildirim, ast iletisimi ve ileti-
sim iklimi oldugunu belirtmisglerdir.

Pincus’un (1986) hastane ¢aliganlar1 arasinda yaptigi ¢calismanin da iginde
bulundugu diger ¢alismalar iletisim doyumuyla is doyumu ve is performansi
arasinda baglanti kurmuslardir. S6z konusu ¢alismalara iligkin bulgular ¢alisan-
larin orgiitsel iletigim algilarinin dogrudan hem is doyumuyla hem de perfor-
manslartyla iliskili oldugunu ortaya koymustur (Pincus, 1986: 412).

fletisim doyumu ve orgiitsel baghlikla ilgili bir diger calismada Kissell
(1987) orgiitsel baglilikla (iletisimde) agiklik ve yetenek algilamalarinin dogru-
dan iligkili oldugunu bulmustur. Kissell, bu degiskenler arasinda giiclii bir bag-
lantiy1 saglayan iletisim doyumunun en &nemli belirleyici oldugunu ileri siir-
mektedir.

1.1.2. Bireylerarasi Iletisim Doyumu

Iletisim doyumunun diger bir tiirii olan bireyleraras: iletisim doyumu, 6r-
giitsel iletisim doyumundan sonra iizerinde en fazla arastirma yapilan diger bir
alandir. Rubin ve Rubin (1989: 14) bireylerarasi iletisim doyumunu, bir iletisim
ortaminda beklentilerin tatminine dayanan pozitif bir iletisimin sonucu bi¢imin-
de tamimlamiglardir. Hecht’e gore (1978c: 254) tiim teorisyenler; doyumun ¢ev-
re ya da algilanan gevreye iligkin i¢sel bir yanit oldugu konusunda hem fikirdir-
ler. Yalin bir tamimlama yapmak gerekirse bireylerarasi iletisim doyumu, birey-
lerarast iletisimde taraflarin kurulan iletisimden duygusal ve bilissel diizeylerin
her ikisi bakimindan yasadiklari memnuniyet diizeyidir.

Hecht (1978a) giivenilirligi ve gegerliligi kanitlanmis, sosyal ortamlarda
bireylerarasi iletisimi 6lgmek amaciyla bir 6lgek gelistirmistir. Hecht bu 6lge-
gin, bireylerarasi iletisim ortamlarinda orgiitsel iletisim doyumu dlgegine gore
iletisim doyumunun daha iyi bir belirleyicisi oldugunu iddia etmektedir. Hecht
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ayrica mevcut iletisim yetenegi kavramlariin bir degerlendirme degiskeni ola-
rak iletisim doyumu ile 6l¢iilebilecegini de iddia etmektedir.

Hecht’in  (1978a) bireyleraras1 iletisim envanteri (Interpersonal
Communication Inventory) ¢alisan iletisimi arastirmalarinda (orgiitsel iletisim-
den ¢ok) daha ¢ok insanlar arasindaki iletisim iligkilerine odaklanmaktadir.
Hecht’in (1978a) calismasi bireylerarasi iletisimi temel almaktadir ancak ileti-
sim bilimciler i ortaminda gerceklesen bireylerarasi iletisimi 6lgmek i¢in bu
0l¢egi kullanmaktadirlar. Hecht (1978a) baslangic maddelerini gelistirmek igin
yiiz yiize goriismelerden ve soru formlarindan faydalanmis ve 93 maddelik bir
testi katilimcilara uygulamistir. Testten sonra, maddeler kisaltilmig ve kullani-
labilecek farkli maddelerle ilgili geribildirim saglanarak tekrar uygulanmistir.
Katilimcilardan elde edilen veri {izerinde faktor analizi ve korelasyon analizleri
uygulanmis ve 19 maddelik 6l¢iim 16 maddeye kisaltilmistir. 16 maddelik 61-
cek, daha kisa versiyonun gerekli oldugu calismalar igin gelistirilmistir. Olcegin
giivenirliligi ve gecerliligi katilimeilarla gerceklestirilen icerik analiziyle sag-
lanmistir. Olgiim negatiften pozitife dogru giden yedili (1-7) likert dlgegiyle
gerceklestirilmistir.

Hecht olgek gelistirme ¢aligmasindan sonra Spitzberg(1984) ile birlikte ile-
tisim doyumu ile bes iletisim becerisi (iletisim korkusu, acillik, etkileyicilik,
etkilesim yonetimi ve uyum saglama) arasindaki iliskiyi incelemistir. Yazarlar
iletisim doyumunun, hos izlenimlerin ortaya ¢ikmasini saglayacak olan yetenek-
li bir iletisim sonucunda ortaya ¢ikabilecegini dngormiislerdir. Ciftlerden olusan
180 kisi arasinda yapilan ¢alismada, etkilesim yonetimi iletisimin doyumunun
en dnemli belirleyici olmustur.

Farkli kuruluglarda bireylerarasi iletisim doyumu ile ilgili ¢esitli aragtirma-
lar gerceklestirilmistir. Ornegin Townsley (2004) iiniversitede yaptig1 calismada
mezun olmak {izere olan 6grencilerin oOrgiitsel ve bireylerarasi iletisim doyum
diizeyleri ile onlarin okulda kalip akademik kariyer yapma kararlar1 arasindaki
iligkiyi incelemistir. Arastirmaci, arastirma sonunda Ogrencilerin bireylerarasi
ve oOrgiitsel iletisim doyumlartyla akademik kariyer yapma istekleri arasinda
anlaml1 iligski bulmustur.

Hecht’in Bireyleraras: Iletisim Olgegi (1978a); polis memurlar1 ve vatan-
daslar arastirmasi (Glauser ve Tuller, 1985) ve genel iletisim (Rubin ve Rubin
1989) gibi farkl alanlarda kullanilmistir. Glauser ve Tuller (1985) polis memur-
larinin telefon goriismelerinde sunduklart hizmetin memnuniyet diizeyini vatan-
daslarin bireylerarasi iletisim diizeylerini dlgerek ortaya koymaya calismislardir.
Rubin ve Rubin (1989) ise iletisim kurma korkusu ile iletisim doyumu iliskisini
504 kisilik bir 6rneklem iizerinde incelemislerdir. Analizler iletisim korkusu ile
doyumu arasindaki negatif iliski beklentisini desteklemistir.

Bireylerarasi iletisim doyumunu ¢aligma konusu yapan diger iki arastirma-
c1 ise Duran ve Zakahi’dir (1987). Duran ve Zakahi iletisimde uyum yetenegi-
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nin diger niteliklerinin bireylerarasi iletisim doyumuyla iliskili oldugunu bul-
muslardir. Dikkatli, dost canlis1 ve digerini onaylayan bir tarz (empati kurma ve
dinleme) karsidaki partnerin iletisim doyumuyla sonuglanmaktadir. Uygun agik-
lama, sosyal deneyim, agiklik, etki birakma, canli olma, sosyal kontrol, zeka kiv-
rakligi, diizgiin telaffuz ve sosyal gevseme ayrica iletisim doyumuyla iligkilidir.

[letisim korkusu ayrica bireylerarasi etki ve iletisim doyumuyla da iliski-
lendirilmistir. Biggers ve Masterson (1984) yiiksek diizey iletisim korkusu bil-
diriminin diisiik korku diizeyine gore iletisim kosullarinda daha az memnuniyet
diizeyine neden oldugunu bulmuslardir.

Bu o6lgek var olan bireyler arasi iletisime odaklandigi i¢in iletisim ¢alisma-
sinin ¢ok farkli bircok alaninda etkili bir sekilde kullanilmistir. Olgek, calisanla-
rin esit diizeydeki calisma arkadaslariyla, iistleriyle ve iist yonetimle iletigim
doyumu iligkisini degerlendirebilir.

Ustlerle iletisim doyumu Wheeless (1984) tarafindan bir ¢calisma kapsa-
minda arastirilmistir. Calisma, dort iletisim degiskeni ile bu degiskenlerin ¢ali-
san doyumu iizerindeki etkisi iizerinde yogunlagsmistir. Caligmanin igerdigi ileti-
sim degiskenleri; ¢alisanin iistle iletisim doyumu, iistlerinin yeni fikir ve diigiin-
celere (calisanlarin algiladiklari) agik olma diizeyleri, karar alma siirecinde cali-
san katilimi ve katilim diizeyi. Ustle iletisim doyumu Hecht’in (1978a) bireyle-
raras1 iletisim doyum 6lgegi ile dl¢iilmiistiir. Calisma bir Bati Universitesi’nde
158 calisan iizerinde uygulanmistir. Calismadan elde edilen sonug, iletisim de-
giskenlerinin ¢alisan is tatmini varyansinin % 76’simi acgikladigini ortaya koy-
mustur. Calismadan elde edilen diger bir sonug, iistle iletisimin ve istiin yeni
diisiincelere agik olmasi degiskenlerinin ¢alisanlarin is tatmininin belirlenme-
sinde en onemli degiskenler oldugudur.

Astlarin iistleri ile ilgili goriisleri ve is doyumu iliskisini inceleyen arastir-
malar da gergeklestirilmistir. Ancak istlerin astlariyla aralarindaki iletisim do-
yumunu inceleyen sadece birka¢ ¢alisma vardir. Infante ve Gorden’in (1989)
caligmasi iistlerin tartigmaci bir tutum iginde olduklarinda astlariyla aralarindaki
iletisim doyum diizeyini incelemistir.

Infante ve Gorden (1991) bir diger ¢aligmalarinda iistlerin iletisim davra-
nislarini astlarin algilamalart agisindan arastirmislardir. 216 calisan {izerinde
yapilan arastirmada, algilanan yonetici iletisim tarzi ile ¢alisanlarin en diisiik ve
en yiksek doyumlar1 ve orgiitsel baglilik arasindaki iliskiyi iceren hipotez test
edilmistir. Sonuglar astlarin {istlerinden algiladiklari iletisim tarziyla (daha dii-
siik sozel saldirganlik, tartismaci, dost¢a) onlarin iletisim doyumu ve bagliliklar
arsindaki iligkiyi ortaya koymustur. Sonuglara gére 6zellikle sozlii saldirganlik
iistle iletisim doyumunu agiklayan ¢ok 6nemli bir degiskendir.

Infante ve Gorden (1981) 35 farkli organizasyondan 55 iist ve bu iistlere
bagli 164 ast arasinda yaptiklar1 ¢alismada; {ist ve astlarin kendi algilamalarina
dayal1 olarak iletisimci stilleri arasindaki iliski ve (astlarin) iist iletisim doyumu
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ile sisteme katilim ve kariyer gelistirme arasindaki iliskiyi arastirmislardir. Ust-
lerin iletigimei tarzlart ve astlarin yine iletisim tarzi, iist iletisim doyumu, siste-
me katilm ve kariyer gelistirme ayr1 ayr Olgiilmistiir. Astlarin doyumunun
dramatik ve canli (neseli) iletisim tarziyla iliskili oldugu bulunmustur. Ustler ve
astlar arasinda anlamli olarak farklilagan bes iletisimci tarz degiskenleri ise bas-
kin, etki birakici, rahat, kavgaci ve dramatiktir.

Konuyla ilgili olarak spor alaninda yapilan ¢alismalara da rastlamak miim-
kiindiir. Iletisim ve spor iliskisini inceleyen 6nemli akademik calismalar litera-
tirde yer almaktadir. Bu galismalar1 ve spor-iletisim iligkisini ayr1 bir baglik
altinda incelemek daha yerinde olacaktir.

1.2. Spor Takimlarinda iletisim

Arastirma bulgularina gore iletisim; sahip oldugu bilgisel, motivasyonel ve
degerlendirici islevleriyle orgiit ve ¢alisanlarinin etkinlik ve etkililikleri ile dog-
rudan iligkilidir. Spor takimlarinin da bir 6rgiit oldugu diistiniildiigiinde iletisi-
min s6z konusu islevleri ve bir spor takimi i¢in ne derece 6énemli oldugu anla-
silmis olacaktir.

Ilgili literatiir incelendiginde takim igi iletisim ve takim performansi
(Lausic vd., 2009), beden egitimi ve spor meslek yiiksek okulu 6grencilerinin
iletisim becerilerinin degerlendirilmesi (Kilcigil vd., 2009), spor yoneticilerinin
sahip olmasi gereken nitelikler (Sunay ve Cayci, 2008), futbol antrendrlerinin
liderlik tarzlar1 (Ceyiz, 2007), oyuncularla iletisimi gelistirme yollar1 (Mahoe,
2007), atlet egitmenlerinin iletisimsel ve motivasyonel becerilerinin geligimi
icin stratejiler (Stiller ve ark., 2007), spor takimlarinda iletisim ve grup dina-
mikleri (Beauchamp vd., 2005) ve ko¢ ve oyuncular arasinda iletisim engelleri
(Athanasios, 2005; Athanasios, 2001) gibi basliklar altinda gesitli ¢aligmalarin
yurlitildiigii goriilecektir. Ancak teknik direktdr/kog ile oyuncu arasindaki bi-
reylerarasi iletisimi dogrudan 6lgmeye yonelik bir ¢aligmaya rastlanmamustir.

Kilcigil vd. (2009) yaptiklari aragtirmada Ankara Universitesi Beden Egi-
timi Spor Meslek Yiiksek Okulundaki kiz 6grencilerin erkek &grencilere gore
iletisim becerilerinin daha yiiksek oldugu bulgusuna ulagsmislardir. Sunay ve
Cayci’nin (2008) spor yoneticilerinin sahip olmalar1 gereken niteliklerle ilgili
yaptiklar1 ¢alismanin en ¢arpict bulgusu ise caligmaya katilan yoneticilerin sa-
hip olunmasi gereken en 6nemli iki nitelik olarak “ana dilini iyi kullanabilme”
ve “iletisim kurabilme” niteliklerine en yiiksek diizeyde katilmis olmalaridir.
Mahoe (2007) koglara, oyunculariyla iletisimlerini gelistirmelerine yonelik yap-
t181 caligmasinda su bes Oneriyi getirmektedir:

e Bir planla bagsla,
[letmek istedigin mesajin1 net bigimde belirle,

Mesaji iletmek igin en iyi yeri ve zamani belirle,

Mesaji neden iletmek istedigini belirle,
Mesaji iletirken ne tiir araglardan faydalanacagini belirle.
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Laios (1999°dan aktaran Athanasios, 2005: 253-254) koglar ve oyuncular
arasinda iletisim siirecinde karsilasilan ana problemleri su sekilde 6zetlemektedir:

o Simrlt zaman: Oyun siiresince ko¢ oyuncusuyla iletisim kurmak igin
sinirlt bir zaman dilimine sahiptir. Oyuncular yorgun ve de iletisim i¢in
cok da iyi sartlara sahip olmasalar da ¢ok kisitli zaman siirecinde yo-
nergeler oyunculara iletilmek zorundadir.

e Dil: Diger bir 6nemli iletisim problemi ise dildir. Artik profesyonel
spor dallarinda takimlar farkli {ilkelerden gelen ve kendi dillerini konu-
san oyunculardan olusmaktadir.

o Algilama yetenegi: Smirli zaman ve dil engelleri asilsa da koglar ve
oyuncular iletisim siirecinde “secici algilama” sorunuyla karsilagabilir-
ler. Secici algilama, oyuncularin kog tarafindan gonderilen mesajlari
farkli algilamalar1 ve kod agimim farkli (koga gore) yapmalaridir.

o Olumsuz tutum: Tutumlar, iletisim siirecini etkileyen 6nemli faktorler-
dir. Ciinkii oyuncularin kog tarafindan génderilen talimatlar1 algilama-
lar1 ve bunlar1 uygulamalar1 tutumlar tarafindan biiytik 6l¢iide etkilenir.

e Harici faktorler: Kog ya da oyuncularla dogrudan iliskili olmayan faktor-
ler de iletisim siirecini etkileyebilir. Bu tiir faktorler arasinda seyirciler,
(mag esnasindaki) resmi gorevliler, rakipler ve giiriiltii sayilabilir. Harici
faktorler olarak adlandirilan bu faktdrlerin kontrol edilmesi giitiir.

Yukarida da deginildigi {izere koglar ve oyuncular arasinda karsilasilan ana
problemler arasinda “dil” sorunu 6nemli bir yer tutmaktadir. Athanasios (2005)
10°u futbol kogu olmak iizere 24 profesyonel kog iizerinde yaptig1 arastirmasin-
da, oyuncularla aralarindaki en 6nemli {i¢ sorun arasinda koglarin dil sorununu
da belirttikleri bulgusuna ulagmigtir.

Bu calismada da futbolcularin iistii konumunda bulunan teknik direktorle-
riyle aralarindaki iletisim doyumu (futbolcu algisina gore) onlarla ayni dili ko-
nusan ve konusmayan takimlara gore karsilagtirllmistir. Yukarida ortaya konan
bilgiler 1s181nda agagida yer alan arastirma sorularinin ¢aligma kapsaminda ya-
nitlar1 aranmisgtir:

Arastirma Sorusu 1: Futbolcularin bireylerarasi (ast-iist) iletisim doyumla-
11 ne diizeydedir?

Arastirma Sorusu 2: Futbolcularin bireylerarasi (ast-iist) iletisim doyum dii-
zeyleri c¢aligtiklar1 hocalarin yerli olup olmamalarina gore farklilik gostermekte
midir?

Arastirma Sorusu 3. Konyasporlu (yerli hocayla g¢alisan) futbolcularin bi-
reylerarasi (ast-iist) iletisim doyum diizeyleri onlarin demografik 6zelliklerine
gore farklilik géstermekte midir?
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Arastirma Sorusu 4. Ankarasporlu (yabanci hocayla ¢alisan) futbolcularin
bireylerarasi (ast-iist) iletisim doyum diizeyleri onlarin demografik 6zelliklerine
gore farklilik gostermekte midir?

2. YONTEM

Calisma, futbolcularin teknik direktorleriyle gerceklestirdikleri bireylera-
ras1 (ast-iist iletisimi) iletisimden elde ettikleri doyum diizeyini ¢alistiklar1 ho-
canin yerli/yabanci olusuyla iligkilendirmeyi amaglayan “ortak iligki” tasarimi-
na sahiptir. Yerli hocayla ¢alisan Konyasporlu futbolcularin, yabanci hocayla
calisan Ankarasporlu futbolculara gore bireylerarasi (ast-iist) iletisim doyum
diizeylerinin daha yiiksek olacagi ana hipotezi, ortak iligki tasarimina sahip bir
alan arastirmastyla test edilmistir. S6z konusu ana varsayimi test etmek ve ilgili
arastirma sorularmmi yanitlamak amaciyla Mann-Whitney U Test, Exact Test
Monte Carlo Simiilasyonu, Spearman’s rho Korelasyon ve Kruskal-Wallis Test
uygulanmstir.

2.1. Aragtirmanin Uygulanmasi ve Orneklem

Alan aragtirmasi Subat 2008 tarihinde katilimcilarla yiiz yilize goriisme yo-
luyla gercgeklestirilmistir. Elde edilen veriler, SPSS 17.0 istatistik programi kul-
lanilarak elektronik ortamda islenmistir. Caligma, 6rneklemi niifusa genelleme
amaci glitmedigi ve katilimc1 sayisinin az olmasi yliziinden parametrik olmayan
bir tasarima sahiptir. S6z konusu 6rneklem sadece kendini temsil etmekte, bu-
nun Stesinde temsil noktasinda herhangi bir iddia tagimamaktadir. Bu tasarimin
dogal bir sonucu olarak olasilikli (rastlantil) olmayan 6rneklem alma yontemle-
rinden “amacgh 6rneklem” kullanilmistir. Katilimcilarla gériismenin saglanabil-
mesi agisindan yerli hocayla ¢alisan takim olarak Konyaspor ve yabanci hocayla
calisan takim olarak da Ankaraspor drnekleme dahil edilmistir. Her iki takim-
dan da yirmi beser (25) futbolcu olmak {iizere toplam elli (50) futbolcuyla yiiz
ylize goriigsme gerceklestirilmis ve anketler tamamlanmistir.

2.2. Veri Toplama Araci

Futbolcularla teknik direktorler arasindaki iletisim doyumunu 6l¢mek icin
on yedi (17) sorudan olusan Hecht’in (1978a) gelistirdigi Bireyleraras: iletisgim
Olgegi (Interpersonal Communication Inventory) kullanilmistir. Hecht (1978a:
261), Spearman-Brown Coefficient degeri ile Olgegin giivenirligini .90 olarak
hesaplamistir. Hecht (1978a: 261-162) 6lgegin gecerliligini ise yap1 gecerliligi
yontemiyle .87 olarak ortaya koymustur.

Daha evvel pek ¢ok ¢alismada kullanilmig olan 6lgegin giivenilirlik degeri
ayrica Cronbach alpha katsayis1 (.888) ile, gegerliligi ise ylizey gecerliligi ile
ortaya konmustur. Bireylerarasi iletisim doyumu besli likert dlgegiyle (1= Ke-
sinlikle Katilmiyorum, 5= Kesinlikle Katiliyorum) 6l¢iilmiistiir. Soru formunda
bireylerarasi iletisimi 6lgen sorularin diginda ayrica katilimcilarin futbol hayat-
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lar1 ve demografik degiskenlerle ilgili yedi (7) soruya daha yer verilmis, boylece
form toplam yirmi dort (24) sorudan olugsmustur.

3. BULGULAR

SPSS 17 paket program araciligiyla arastirma sorularini yanitlayabilmek
icin gereli analizler ve testler uygulanmistir. S6z konusu analizler ile testler ve
bunlarin sonuglar1 bu baglik altinda ayrintili olarak degerlendirilmistir.

3.1. Futbolcularin Ast-Ust fletisim Doyum Diizeyleri

Bu baglik altinda futbolcularin bireylerarasi (ast-iist) iletisim doyum dii-
zeyleri Konyaspor (yerli hocayla ¢alisan), Ankaraspor (yabanci hocayla calisan)
basliklar: altinda karsilagtirmali olarak incelenmistir.

3.1.1. Konyasporlu Futbolcularda Bireyleraras iletisim Doyumu

Yerli hocayla ¢alisan Konyasporlu futbolcularin teknik direktorleriyle kur-
duklan iletisimden elde ettikleri doyum diizeyini ortaya koyabilmek ve ilgili
aragtirma sorusunu yanitlayabilmek adina betimleyici istatistikler uygulanmistir.
Merkezi egilim istatistik sonuglarina gére Konyasporlu futbolcularin iletisim
doyum diizeyi aritmetik ortalama degeri ~y =3,28 olarak gergeklesmistir'. Elde
edilen bu rakamsal ifadeden (y = 3,28) yola ¢ikarak Konyasporlu futbolcularin
teknik direktorleriyle ast-iist iletisim doyumundan elde ettikleri doyum diizeyi-
nin “orta diizeyde” oldugu yargisina ulagilabilir (S6z konusu siniflandirmada,
kullanilan besli likert 6l¢eginden esinlenilmistir. Sorulara en diisiik 1, en yiiksek
de 5 puani ifade eden yanitlar verildigi ve toplam bir doyum indeksi olusturul-
dugu icin 4/5 = .80 puan araliginda 1’den baslamak iizere derecelendirme ya-
pilmustir. 1,00-1,80 = ¢ok diisiik; 1,81-2,60 = diisiik; 2,61-3,40 = orta; 3,41-4,20
= yiiksek; 4,21-5,00 = ¢ok yiiksek).

Konyasporlu futbolcularin bireylerarasi iletisim doyum diizeylerini 6lgen
maddelerin aritmetik ortalama degerleri ile her bir maddeye verilen yanitlarin
agirlig1 Tablo 1’de goriilmektedir. Analiz sonuglarina gore Konyasporlu futbol-
cularin en yiiksek diizeyde katildiklarini ifade ettikleri madde “Teknik direkto-
riim beni bilgilendirmek i¢in ¢ok istekli davraniyor” maddesidir. Bu maddenin
yani sira “Teknik direktoriim ile birbirimize sdylemek istediklerimizi rahatlikla
sOyleyebiliyoruz”, “Goriismelerde teknik direktdriim ile birlikte rahatlikla giile-
bilecegimizi hissediyorum”, “Teknik direktoriim ile yaptigim goriismeler olum-
lu bir atmosferde geciyor”, “Teknik direktdriim ben konusurken beni ilgi ile
dinledigini belli ediyor”. S6z konusu maddelerin tamami (bireylerarasi iletisim
doyumu bakimindan) olumlu yargiya sahiptirler.

! “Compute variable” komutu araciligiyla her bir katilimcinin ortalama puani hesaplanmis daha
sonra ise bu puanlarin merkezi egilim istatistigi ile tekrar ortalamasi hesaplanarak bu deger elde
edilmistir.
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Tablo 1. Konyasporlu Futbolcularin Bireylerarasi Iletisim Doyum Diizeylerine
Iliskin Betimleyici Analiz Sonuglart

Bireylerarasi iletisim Doyumu Denek | En En Aritmetik | Standart
Maddeleri Sayis1 | Diisiik | Yiiksek |Ortalama | Sapma
Teknik direktoriim beni bilgilendirmek igin

¢ok istekli davraniyor 25 1 5 3,68 ,988
Teknik direktoriim ile birbirimize sdylemek

istediklerimizi rahatlikla séyleyebiliyoruz 25 1 5 3,56 1,227
Goriigmelerde teknik direktoriim ile birlikte

rahatlikla giilebilecegimizi hissediyorum 25 2 5 3,56 1,044
Teknik direktoriim ile yaptigim goriismeler

olumlu bir atmosferde geciyor 25 2 5 3,48 1,085
Teknik direktoriim ben konusurken beni ilgi

ile dinledigini belli ediyor 25 1 5 3,24 1,091
Teknik direktoriim ile iletisime girmekten

genellikle hoslanmiyorum 25 2 5 3,16 ,986
Teknik direktoriim anlattiklarimdan ne

anladigini bana belli ediyor 25 2 4 3,16 ,746
Teknik direktoriim ile yaptigim goriismeler-

den genellikle sonug alamiyorum. 25 1 5 3,08 1,579
Teknik direktoriim onunla etkili bir iletigim

kurdugumu bana hissettiriyor 25 1 5 3,08 1,579
Teknik direktdriim anlattig1 konulari 6rnek-

lerle (kanitlarla) yeterli sekilde destekleye- 25 1 5 3,00 1,080
miyor.

Teknik direktoriim goriismeye ¢ok fazla

katkis1 olmayan seyleri sikca sdyler 25 1 5 2,76 1,234
Teknik direktor ile yaptigim goriismelerden

genellikle cok fatminsiz olarak ayriliyorum 25 1 5 2,64 1,319
Teknik direktoriimiin beni algilayis (anlayis)

bicimini istedigim gibi yonlendirebiliyorum 25 1 5 2,60 ,866
Goriigmelerde teknik direktoriime hicbir sey

anlatamadigimi hissediyorum 25 1 5 2,56 1,044
Teknik direktoriim ile genellikle beni dog-

rudan ilgilendirmeyen seyleri konusuruz 25 1 5 2,52 1,262
Teknik direktoriim ile yaptigim bir goriis-

meden sonra genellikle diger bir goriismeye 25 1 5 2,44 1,003
ihtiya¢ duyuyorum

Goriigmelerde teknik direktériim duygulart

aciga ciktiginda hemen konuyu degistirir 25 1 5 2,36 1,075

Genel Degerler| 25 2,24 4,12 3,28 ,557

Not: Maddelerin hesaplanmasinda veriler aliman yanitlara gére dogrudan hesaplanirken, genel degerlerin
hesaplanmasinda olumsuz yargilar ifade eden 2,3,5,9,10,11,12,15,16 ve 17 numarali maddeler tersten

kodlanarak hesaplanmistir

Konyasporlu futbolcularin en diisiik diizeyde katildiklarini ifade ettikleri
madde ise “Goriismelerde teknik direktdriim duygular agiga ¢iktiginda hemen
konuyu degistirir” maddesidir. Bu maddenin yami sira “Teknik direktoriim ile
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yaptigim bir goriigmeden sonra genellikle diger bir goriismeye ihtiya¢ duyuyo-
rum”, “Teknik direkt6riim ile genellikle beni dogrudan ilgilendirmeyen seyleri
konusuruz”, “Goriismelerde teknik direktoriime higbir sey anlatamadigimi his-
sediyorum”, “Teknik direktoriimiin beni algilayis (anlayis) bi¢imini istedigim
gibi yonlendirebiliyorum”. Futbolcularin en diisiik diizeyde katildiklarini ifade
ettikleri bu maddelerin tamami ise bireylerarasi iletisim doyumu bakimindan
olumsuz ifadeler icermektedir. Bu da aslinda bireyleraras: iletisim doyumu ge-
nel ortalama puaninin y = 3,28) neden yiiksek oldugunu agiklamaktadir.

3.1.2. Ankarasporlu Futbolcularda Bireylerarasi fletisim Doyumu

Yabanci hocayla ¢alisan Ankarasporlu futbolcularin teknik direktorleriyle
kurduklar iletisimden elde ettikleri doyum diizeyini ortaya koyabilmek ve ilgili
aragtirma sorusunu yanitlayabilmek adina betimleyici istatistikler uygulanmistir.
Merkezi egilim istatistik sonuglarina gére Ankarasporlu futbolcularin iletisim
doyum diizeyi aritmetik ortalama degeri 7y = 3,05 olarak gergeklesmistir. S6z
konusu aritmetik ortalama degere ( y = 3,05) gore Ankarasporlu futbolcularin
teknik direktorleriyle aralarinda gergeklesen bireylerarasi iletisim doyum diizeyi
“orta diizey” olarak nitelenebilir.

Ankarasporlu futbolcularin bireylerarasi iletisim doyum diizeylerini 6l¢en
maddelerin aritmetik ortalama degerleri Tablo 2’de yer almaktadir. Analiz so-
nuglarina gore Ankarasporlu futbolcularin en yiiksek diizeyde katildiklarini
ifade ettikleri madde “Teknik direktdriim ile yaptigim goriismeler olumlu bir
atmosferde ge¢iyor” maddesidir. Bu maddenin yami sira “Teknik direktoriim
anlattiklarimdan ne anladigini bana belli ediyor”, “Teknik direktoriim anlattig1
konular1 6rneklerle (kanitlarla) yeterli sekilde destekleyemiyor”, “Teknik direk-
toriimiin beni algilayis (anlayis) bicimini istedigim gibi yonlendirebiliyorum”,
“Teknik direktoriim beni bilgilendirmek i¢in ¢ok istekli davraniyor”. S6z konu-
su maddelerin biri (Teknik direktoriim anlattigi konular1 6rneklerle (kanitlarla)
yeterli sekilde destekleyemiyor) disinda tamami (bireylerarasi iletisim doyumu
bakimindan) olumlu bir yargiya sahiptirler.
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Tablo 2. Ankarasporlu Futbolcularin Bireylerarasi Iletisim Doyum Diizeylerine
Iliskin Betimleyici Analiz Sonuglart

Bireylerarasi Iletisim Doyumu Madde- |[Denek [En En Aritmetik [Standart
leri Sayis1  |Diisiik |Yiiksek |Ortalama |[Sapma
Teknik direktoriim beni bilgilendirmek
i¢in ¢ok istekli davraniyor 25 2 5 3,12 1,054
Teknik direktoriim ile birbirimize sdyle-
mek istediklerimizi rahatlikla sdyleyebili- 25 2 4 3,12 ,881
yoruz
Goriismelerde teknik direktoriim ile birlik-
te rahatlikla giilebilecegimizi hissediyo- 25 1 4 3,12 ,781
rum
Teknik direktoriim ile yaptigim goriisme-
ler olumlu bir atmosferde geciyor 25 1 5 3,08 1,512
Teknik direktoriim ben konugurken beni
ilgi ile dinledigini belli ediyor 25 1 5 3,08 ,997
Teknik direktoriim ile iletisime girmekten
genellikle hoslanmiyorum 25 2 5 3,08 1,077
Teknik direkt6riim anlattiklarimdan ne
anladigini bana belli ediyor 25 1 5 3,04 1,020
Teknik direktoriim ile yaptigim goériigme-
lerden genellikle sonug alamiyorum. 25 2 4 3,04 ,889
Teknik direktoériim onunla etkili bir ileti-
sim kurdugumu bana hissettiriyor 25 2 5 3,00 1,080
Teknik direktoriim anlattigi konular
orneklerle (kanitlarla) yeterli sekilde 25 2 5 3,00 1,190
destekleyemiyor.
Teknik direktoriim goriismeye gok fazla
katkis1 olmayan seyleri sikca sdyler 25 1 5 2,96 1,513
Teknik direktor ile yaptigim goriismeler-
den genellikle ¢ok tatminsiz olarak ayrili- 25 2 4 2,96 ,789
yorum
Teknik direktoriimiin beni algilay1s (anla-
yi1s) bicimini istedigim gibi yonlendirebili- 25 2 4 2,96 ,889
yorum
Gorligmelerde teknik direktoriime higbir
sey anlatamadigimi hissediyorum 25 1 5 2,88 1,301
Teknik direktoriim ile genellikle beni
dogrudan ilgilendirmeyen seyleri konusu- 25 2 4 2,84 ,943
ruz
Teknik direktoriim ile yaptigim bir goriis-
meden sonra genellikle diger bir goriisme- 25 1 4 2,80 ,866
ye ihtiya¢ duyuyorum
Goriismelerde teknik direktériim duygulart
aciga ¢iktiginda hemen konuyu degistirir 25 1 4 2,76 1,011
Genel Degerler 25 2,82 3,29 3,05 ,123

Not: Maddelerin hesaplanmasinda veriler alman yanitlara gore dogrudan hesaplanirken, genel degerlerin
hesaplanmasinda olumsuz yargilar ifade eden 2,3,5,9,10,11,12,15,16 ve 17 numarali maddeler tersten

kodlanarak hesaplanmustir.
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Ankarasporlu futbolcularin en diisiik diizeyde katildiklarini ifade ettikleri
madde ise “Teknik direktorim ile yaptigim goriismelerden genellikle sonug
alamiyorum” maddesidir. Bu maddenin yam sira “Teknik direktdriim goriigme-
ye cok fazla katkis1 olmayan seyleri sikca soyler”, “Teknik direktdriim ile ge-
nellikle beni dogrudan ilgilendirmeyen seyleri konusuruz”, “Goriismelerde tek-
nik direktdriime higbir sey anlatamadigimi hissediyorum”, “Teknik direktdrim
ben konusurken beni ilgi ile dinledigini belli ediyor”. Futbolcularin en diisiik
diizeyde katildiklarini ifade ettikleri maddelerin biri diginda (Teknik direktoriim
ben konusurken beni ilgi ile dinledigini belli ediyor) tamami bireylerarast ileti-
sim doyumu bakimindan olumsuz ifadeler icermektedir. Bu da aslinda bireyle-
rarasl iletisim doyumu genel ortalama puaninin (% = 3,05) neden yiiksek oldu-
gunu agiklamaktadir.

Konyasporlu futbolcularin genel bireylerarasi iletisim doyum diizeyi arit-
metik ortalama puanlarinin ( y = 3,28) Ankarasporlu futbolcular y = 3,05)
daha yiiksek oldugu acgikga goriilmektedir. Yerli hocayla galisan takim lehine
ortaya konan bu farkliligin anlamli olup olmadigini ortaya koymak amaciyla
Mann Whitney U Test araciligiyla puanlarin sira ortalamalar1 karsilastiriimasi
yapilmustir.

3.2. Teknik Direktor Uyrugu ve Bireylerarasi Iletisim Doyumu

Bir anlamda ¢alismanin temel sorunsali olarak da ifade edilen, yerli hocay-
la calisan futbolcularin (teknik direktorleriyle kurduklari iletisimle ilgili olarak)
bireylerarasi iletisim doyum diizeylerinin yabanci hocayla ¢alisan futbolculara
gore daha yliksek olup olmadigi bu baslik altinda incelenmistir. Bir 6nceki bo-
liimde Konyasporlu futbolcularin teknik direktorleriyle aralarindaki iletigimle
ilgili olarak elde ettikleri bireyleraras iletisim diizeyinin (" y = 3,28) yabanci
teknik direktorle calisan Ankarasporlu futbolculardan ( y = 3,05) daha yiiksek
oldugu ortaya konmustu. Bu bdliimde de bu farkliligin istatistiksel olarak an-
laml1 olup olmadig: incelenecektir.

Tablo 3. Futbolcularin Bireylerarasi iletisim Doyum Diizeylerinin Takimlara
Gore Karsilastirilmasina Iliskin Mann-Whitney U Test (Monte Carlo
Simiilasyonu) Sonucu

Takim Adi N Sira Ortalamasi ‘I\:,;llltl:l -ey zskligymp lél;rlitt)eSig.
Konyaspor 25 29.08

Ankaraspor 25 21.92 223.00 .082 .040
Toplam 50

Iki bagimsiz drnekleme ait (Konyaspor, Ankaraspor) siirekli dl¢iim diize-
yindeki bireyleraras iletisim doyum diizeyi puanlariin karsilastirilmasi ama-
ciyla bagimsiz drneklem t testinin (independent samples ¢ test) parametrik ol-
mayan (nonparametrik) karsiligi olan Mann-Whitney U test uygulanmigtir. Tab-
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lo 3°de yer alan sonuglara gore Konyasporlu futbolcularin sira ortalama puani
(29.08) Ankarasporlu futbolcularin sira ortalama puanindan (21.92) yiiksek
olmasina karsin Mann-Whitney U test sonucuna goére bu farklilik anlamli olarak
kabul edilmemistir (p> .05). Ancak bu tip kiiciik 6rneklemlerde basvurulan
Exact Test Monte Carlo Simiilasyonu uygulandiktan sonra s6z konusu analiz
sonucunda farkliligin anlamli oldugu sonucuna ulagilmistir (p = .040).

Buna gore bir anlamda ¢aligmanin temel sorunsali olan yerli teknik direk-
torle ¢aligan futbolcularin hocalariyla aralarindaki bireylerarasi iletisim doyum
diizeyinin yabanci teknik direktorle calisan futbolculara gore daha yiiksek olup
olmadig1 aragtirmacilarin beklentisi dogrultusunda ortaya konmustur.

3.3. Konyasporlu Futbolcularda Bireyleraras1 Iletisim Doyumu ve
Demografik Nitelikler

Yerli teknik direktorle ¢calisan Konyasporlu futbolcularin hocalariyla arala-
rindaki bireylerarasi iletisim doyum diizeyinin ¢alismada yer alan demografik
ozelliklere gore farklilik gosterip gostermedigi bu baslik altinda incelenmistir.

EE T3

S6z konusu degiskenler: “Kag yildir profesyonel futbolcu olundugu”, “ne kadar

9 CC

stiredir takimda bulunuldugu”, “ne kadar siiredir simdiki teknik direktorle ¢ali-

sildig1”, “daha once kag farkli birinci lig takiminda oynandigi”, “yas” ve “egi-
tim diizeyi” degiskenleridir.

Yukarida sozii edilen degiskenlerle Konyasporlu futbolcularin bireylerara-
st iletisim doyumlar1 arasindaki olasi iligki parametrik olmayan korelasyon ana-
lizi (Nonparametric Correlation Sperman’s rho) ile ortaya konmaya g¢alisilmis-
tir. S6z konusu analiz sonuglarina gore futbolcularin ne kadar siiredir profesyo-
nel futbolcu olduklari ile bireylerarasi iletisim doyumu arasinda negatif yonlii,
orta kuvvette anlaml iligki tespit edilmistir (r = -.468, p< .05). Daha agik bir
bicimde ifade etmek gerekirse profesyonel futbol hayatina yeni baslayan futbol-
cular daha yiiksek bireylerarasi iletisim doyum diizeyine sahipken, profesyonel
futbol ge¢misi daha eski olan futbolcular ise daha diisiik bireylerarasi iletigim
doyumuna sahiptirler. Benzer bir iliski yas degiskeni ile de s6z konusudur. Bu-
na gore futbolcularin yaslar1 ile bireylerarasi iletisim doyumu arasinda negatif
yoOnlii, orta kuvvette anlamli bir iligki tespit edilmistir (r = -.418, p< .05). Geng
futbolcular daha yiiksek bireylerarasi iletisim doyumuna sahipken, daha yash
futbolcularda ise bu diizey daha diistiktir.

Konyasporlu futbolcularin hocalariyla aralarindaki iletisimden kaynakla-
nan bireylerarasi iletisim doyum diizeyleri ile aralarinda iliski aranan diger de-
mografik nitelikler olan ne kadar siiredir su anki takimlarinda oynadiklar1 (p>
.05), ne kadar siiredir su anki teknik direktorle calistiklar: (p> .05) ve daha 6nce
kag farkli birinci lig takiminda oynadiklari (p> .05) arasinda anlaml iliski yoktur.

Bu baglik altinda son olarak Konyasporlu futbolcularin hocalariyla arala-
rindaki iletisimden kaynaklanan bireylerarasi iletisim doyum diizeylerinin onla-
rin egitim diizeylerine gore faklilik gosterip gostermedigi ele alinmistir. S6z
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konusu iliskiyi inceleyebilmek icin tek yonlii varyans analizinin parametrik
olmayan karsiligi Kruskal-Wallis Test uygulanmistir. Analiz sonuglari,
Konyasporlu futbolcularm hocalariyla aralarindaki iletisimden kaynaklanan
bireylerarasi iletisim doyum diizeylerinin onlarin egitim diizeylerine gore an-
lamli sekilde farklilastigini ortaya koymustur (y*> = 7.5, p<.05).

Tablo 4. Konyasporlu Futbolcularin Bireylerarasi Iletisim Doyum Puami ve
Egitim Diizeyi Kruskal Wallis Test Sonucu

s I Sira 5 Gruplar Aras
Egitim Diizeyi N Ortalamasi sd | x P Anlamh Fark
[kdgretim 3 2.67
%m.e - 10 15.95 ) 7536 | 023 Lise-1lkogretim

niversite R
(On Lisans/Lisans) 12 13.13 Universite-Ilkdgretim

Konyasporlu futbolcularin egitim diizeyine gore farklilagan bireyler arasi
iletisim doyum puaninin hangi egitim diizeyleri arasinda farklilastigini incele-
mek i¢in her egitim diizeyi icin ikili gruplar yapilarak Mann Whitney U testi ile
anlamli farklilik olan ikili gruplar tespit edilmistir. Tablo 4’de de goriildiigii gibi
iiniversite mezunu olan futbolcular ile lise mezunu olan futbolcularin bireylera-
rast iletisim doyum diizeyleri anlaml sekilde ilkogretim mezunu olanlardan
daha ytiksektir.

3.4. Ankarasporlu Futbolcularda Bireylerarasi Iletisim Doyumu ve
Demografik Nitelikler

Yabanci teknik direktorle calisan Ankarasporlu futbolcularin hocalartyla
aralarindaki bireylerarasi iletisim doyum diizeyinin ¢alismada yer alan demog-
rafik o6zelliklere gore farklilik gosterip gdstermedigi bu baslik altinda incelen-
mistir. S6z konusu degiskenler: “Kag¢ yildir profesyonel futbolcu olundugu”,
“ne kadar siiredir takimda bulunuldugu”, “ne kadar siiredir simdiki teknik direk-
torle ¢alisildig1”, “daha once kag¢ farkli birinci lig takiminda oynandig1”, “daha
once kag farkli yabanci teknik direktorle ¢aligildigi”, “yas” ve “egitim diizeyi”
degiskenleridir.

Yukarida sozii edilen degiskenlerle Ankarasporlu futbolcularin bireylera-
rasi iletisim doyumlar1 arasindaki olasi iligki parametrik olmayan korelasyon
analizi (Nonparametric Correlation Sperman’s rho) ile ortaya konmaya caligil-
mustir. Analiz sonuglarina gore; Ankarasporlu futbolcularin bireylerarasi ileti-
sim doyum diizeyleri ile kag¢ yildir profesyonel futbolcu olduklari (p> .05), ne
kadar siiredir takimda olduklar1 (p> .05), ne kadar siiredir simdiki teknik direk-
torle caligtiklar: (p> .05), daha once kag farkli birinci lig takiminda oynadiklari
(p> .05), daha once kag farkli yabanci teknik direktorle ¢aligtiklart (p> .05) ve
yas (p> .05) degiskenlerinin her biri arasinda anlamli iliskiye rastlanmamustir.
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Bu baglik altinda son olarak Ankarasporlu futbolcularin hocalariyla arala-
rindaki iletisimden kaynaklanan bireylerarasi iletisim doyum diizeylerinin onla-
rmm egitim diizeylerine gore faklilik gosterip gostermedigi ele alinmigtir. S6z
konusu iliskiyi inceleyebilmek icin yine Kruskal-Wallis Test uygulanmistir.
Analiz sonuglari, Ankarasporlu futbolcularin hocalariyla aralarindaki iletigim-
den kaynaklanan bireylerarasi iletisim doyum diizeylerinin onlarin egitim dii-
zeylerine gore anlamh sekilde farklilik gdstermedigi belirlenmistir (3> = .100,
p>.05).

SONUC VE ONERILER

“Ortak iligki” tasarimina sahip olan bu ¢alismanin sonuglarina goére, karsi-
lagtirilan her iki 6rneklem grubunda yer alan futbolcularin (teknik direktorleriy-
le aralarindaki iletisime atfen) bireylerarasi iletisim doyum diizeyleri yiiksektir.
Burada elde edilen sonug¢ futbolculardan alinan yanitlardan olusmaktadir. Ca-
lismaya katilan futbolcularin her birinin iletigim becerilerinin esit olacagi bekle-
nemez. S0z konusu bireylerarasi iletisim doyumunda bir anlamda teknik direk-
toriin bireylerarasi iletisim performansi dlgiiliiyor gibi goriinse de sonug itiba-
riyle futbolcularin her birinin sahip oldugu iletisim becerisi de unutulmamast
gereken bir noktadir.

Ankarasporlu futbolcularin en yiiksek diizeyde katildiklarini ifade ettikleri
maddeler arasinda tiglincii ve dordiincii sirada yer alan “teknik direktdriim anlat-
t181 konular1 6rneklerle (kanitlarla) yeterli sekilde destekleyemiyor” ve “teknik
direktoriimiin beni algilayis (anlayis) bigimini istedigim gibi yonlendirebiliyo-
rum” maddeleri dikkat ¢ekicidir. Bu maddelerin futbolcular tarafindan yiiksek
diizeyde onaylanmasinin nedeni teknik direktdrlerinin yabanci olmasi ile agik-
lanabilir. Teknik direktoriin anlattiklarini 6rneklerle yeterince destekleyememe-
si ve futbolcularin teknik direktoriin algilayis bigimini istedikleri gibi yonlendi-
rebilmeleri teknik direktdriin Tiirkgeye yeterince hdkim olamamas: ile ilgili
ipuglar vermektedir.

Konyasporlu futbolcularin ne kadar siiredir profesyonel futbolcu olduklar
ile bireylerarasi iletisim doyumlari arasinda ve yaslari ile yine bireylerarasi ileti-
sim doyumlar1 arasinda ortaya ¢ikan negatif korelasyon; gen¢ olan ve kisa siire-
dir profesyonel hayatta olan futbolcularin iletisime daha istekli ve gayretli olma-
lar1, kendilerini kanitlama ¢abalar ile agiklanabilir. Daha once yapilmis ¢alis-
malarda ise is yerinde ¢alisma siiresi ve yasin iletisim doyumu ile aralarinda
pozitif korelasyon olduguna dair bulgulara ulasilmigtir (Nicholson, 1980;
Monaco, 1985; Kongchan, 1985; Giilnar, 2007a). Ote yandan Konyaspor’da
iiniversite mezunu olan futbolcular ile lise mezunu olan futbolcularin bireylera-
rast iletisim doyum diizeyleri ilkdgretim mezunu olanlardan anlamli sekilde
daha yiiksektir. Bu durum da egitimin insanlarin iletisim becerilerini arttirma-
styla agiklanabilir.
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Calisilan teknik direktoriin yerli olup olmamasina bagl olarak futbolcula-
rin bireylerarasi iletisim doyum diizeylerinin farklilik gdsterip gostermeyecegi
calismanin temel sorunsalini teskil etmektedir. Calisma sonucunda yerli teknik
direktorle ¢alisan Konyasporlu futbolcularin yabanci teknik direktorle calisan
Ankarasporlu futbolculara gore (hocalartyla aralarindaki iletisim neticesinde)
bireylerarasi iletisim doyum diizeylerinin anlamli bigimde yiiksek oldugu (aras-
tirmacilari 6ngordiigii dogrultuda) ortaya konmustur.

Sonug olarak bilimsel siiregler takip edilerek ortaya konan bu farklilik son
derece 6nemlidir. Bu ¢aligmanin konuyla ilgili calismalar yapanlar i¢in bir bas-
langi¢ noktasi olarak katkida bulunmasi umulmaktadir. iletisim doyumu baki-
mindan tatmin olmus ¢alisanlarn isle ilgili diger pek ¢ok ¢ikt1 agisindan da (is
doyumu, baglilik, verimlilik, performans), tatmin olduklart pek ¢ok farkl ca-
lismayla da ortaya konmustur (Goris ve ark., 2000; Rodwell ve ark., 1998;
Kongchan, 1985; Infante ve Gorden, 1981; Gilbert, 1978; Glatfelter, 2000;
Clampitt, 1983; Hunt ve Ebeling, 1983; Johlke, 1997; Snyder ve Morris, 1984;
Jain, 1973). Sonug itibariyle bireylerarasi iletisim doyumu yiiksek olan futbol-
cularin da performans, verimlilik, aidiyet gibi konularda da daha yiiksek deger-
lere sahip olacaklar1 umulmaktadir. Hocasiyla etkili ve saglikli bir iletisimde
bulunan futbolcunun her seyden 6nce motivasyon noktasinda ¢ok daha iist nok-
talara gelecegini ileri siirtilebilir. Bundan sonraki ¢aligmalara 151k tutmak {izere
futbolcularin bireysel iletisim becerilerini de degerlendiren arastirmalarin ya-
pilmasi onerilmektedir.
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SINIFSAL FARKLILIKLAR BAGLAMINDA ASEPTIK
MEKANLARIN TEMSILi: KONUT REKLAMLARI ORNEGI

Polat S. ALPMAN"
Goksel GOKER ™

OZET

Kent yasamui igerisinde gdze ¢arpan modern yapilanma sekilleri sinifsal farkliliklarin vurgu-
lanmasinda 6nemli bir islev iistlenmektedir. Kentin belli bolgeleri, igerisinde barindirdigi modern
yasam alanlar ile bir sinifa has kilinirken, diger sinifsal 6zelliklerin disarida kalmasina neden
olmaktadir. Bu durumun en ¢arpict 6rnegini rezidans alanlart teskil etmektedir. Rezidans bir
yasam alani olarak kurgulanirken, ayni zamanda sinif farkliliklarina génderme yapar ve bu farkli-
liklarin derinlesmesine hizmet eder. Bu yoniiyle kendini digerlerinden ayiran ve arindiran rezi-
dans alanlar1 aseptik olma iddiasini gergeklestirir. Rezidans, klasik anlamda konut olgusundan da
kendini bagkalagtirarak, markalagsma egilimi gostermektedir. Bu sebeple rezidans yasam alanlart
stk sik reklamlara konu olmaktadir. Bu ¢alismada, sinif farkliliklart baglaminda sekillenen aseptik
mekanlar incelenmektedir. Calismanin ana fikri, rezidans alanlarinin konut ve barinma baglamin-
dan koparilarak farkliliklarin vurgulanmasinda bir arag¢ olarak kullanildigr diisiincesine dayan-
maktadir. Bu amagla, ¢alisma kapsaminda rezidans alanlarimin tipik 6zelliklerini yansitan {i¢
gazete reklaminin gostergebilimsel analizi yapilmustir.

Anahtar kelimeler: Rezidans, sinif, mekan, konut reklami, gostergebilim.

REPRESENTATION OF ASEPTIC LOCATIONS IN THE CONTEXT
OF CLASS DIFFERENCES: SAMPLE OF HABITATION ADS

ABSTRACT

Modern structural forms noticed in urban life, play an important role to emphasize the class
differences. Certain areas of the city with their modern habitat are pertained to a special social
class and that triggers exclusion of other class properties. Residence areas are the most distinctive
example of this case. While residence determines the way of living, it also refers to class differ-
ences and serves to rise of that difference. In this regard, residence areas are isolated and purified
from others in order to claim that they are aseptic. Residences have tendency to differentiate
themselves from classical meaning of housing with branding. Therefore residence living areas are
often subject to ads. In this study, aseptic locations shaped in the context of class differences are
examined. Main object of this study is to examine if the residence areas are used as a medium to
emphasis the differences, diverging from context of classical housing. With this aim, semiotic
analysis is employed in order to analyze the three newspaper ads reflecting the typical characteris-
tics of residence areas.

Keywords: Residence, class, location, habitation ads, semiotics.
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GIRIS

Modern kent olgusu ile birlikte, kent yasami igerisinde birbirinden keskin
sinirlarla ayrilan yasam alanlari olusmaktadir. Genellikle sosyo-ekonomik gos-
tergeler etrafinda sekillenen bu yasam alanlar1 miilkiyet iliskilerine dayali, gelir
diizeyi ile dogru orantili, statii konumlarini dislayarak sinifsal farkliliklart vur-
gulayan ve sinifsal sinirlari belirginlestiren bir 6zellige sahiptir.

Kent yasami igerisinde tagidigi ozelliklerle diger yasam alanlarindan ko-
laylikla ayirt edilebilen rezidans alanlar1 ve liiks siteler kapitalist tiretim modeli-
nin egemen oldugu toplumlardaki miilkiyet iligkilerinin tipik temsili olarak ka-
bul edilebilir. Bu alanlar zenginligin, refahin ve yalitilmishigin bir gdstergesi
olarak kent merkezlerinde ya da merkezin gevresinde yerlerini almigtir. Yiiksek
gelir grubuna hitap eden rezidans alanlarinin en 6nemli 6zelligi, hem bigim hem
de icerik olarak ‘“aseptik” bir goriiniim sergilemeleridir. Aseptiklik, kuskusuz
bir anlamda hijyene ve arindirilmishga géndermede bulunurken, diger taraftan
kent yasaminin getirdigi toplumsal farklilik ve cesitlilik ile birlikte karmasa,
kalabalik, giiriiltii gibi biiylik kentlerin standartlastirilmig olumsuzluklarindan
yalitilmisligi da igermektedir. Bu sebeple rezidans alanlar, yiiksek gelir grubu-
nun sosyal hayat icerisinde hem mekansal hem statii agisindan ayricalikli ko-
numunu vurgulamaktadir. Rezidans yerlesimlerindeki yiiksek giivenlik dnlemle-
ri, bu yalitilmiglik halinin yeniden iiretilmesi i¢in gerekli olan bir somutlagtirma
islemidir.

Mekansal ve kent hayatinin akisindan ¢ikabilmek anlaminda bedensel
aseptiklik yalnizca rezidans alanlarin imar edilmesiyle tiretilemez. Bu alanlari-
nin imarina neden olacak bir biling doniisiimii ya da bu alanlarin varligini mesru
kilacak bir enformasyon yayilimi gerekir. Tiiketim araglarinin érgiitlenmesine
yardimci olan ve ideolojik araglar1 yeniden organize eden, bu sayede egemen bir
sOylem iireten kitle iletisim araglar1 bir yandan biling doniisiimiinii, diger yan-
dan miilkiyet iliskilerindeki ¢arpikligin mesruluk kazanmasini saglamada 6zel
bir 6neme sahiptir.

Medya agisindan konut sorunu, énemli olgiide konut pazarlamasi olarak
degerlendirilmektedir. Bu goriisiin olugsmasinda kitle iletisim araglarinda yayin-
lanan konut reklamlarinin pay1 biiyiiktiir. Reklamlar bir yasam alani olarak rezi-
dans alanlarin niteliksel 6zelliklerini 6n plana ¢ikartmayi hedefler. Ancak rek-
lamlarin kapsaminin sinirlarindan dolay1 bu niteliklerin nasil elde edilecegine
dair agik bir ifade bulunmadigi i¢in tiiketici profilinin ne oldugu goriiniirde
muglaktir. Reklamlar kendilerini dizayn ederken bu muglakligi genellikle re-
sim-slogan kombinasyonuyla asarlar ve rezidans alanlarin liiks, konforlu 6zel-
liklerine vurgu yaparken diger taraftan zenginligin ayricalikli konumunu, algisal
diizeyde de olsa, yeniden iiretirler.

Temel olarak bu bakis agisindan hareket eden ¢alisma kapsaminda kuram-
sal baglamda konut sorunu ele alinirken, bu sorunun derinlesmesinde ve temsi-
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linde etkili oldugu diisiiniilen konut reklamlari incelenmistir. Ug gazetede ya-
ymlanan, {i¢ farkli konut reklami ¢aligmada inceleme konusu olmustur.

Reklamlarin iirettigi anlamin belirlenmesi agamasinda gostergebilimsel ¢o-
ziimleme yontemi esas alinmistir. Bu kapsamda, reklamlarda anlat1 yap1 ¢6ziim-
lemesi, hedef kitle se¢imi, kullanilan renklerin anlamlari belirlenmeye ¢aligil-
mistir. Ayrica her anlatida, anlamin olusturulan karsitliklar ve bu karsitliklarin
iligkisi iizerinden kuruldugu prensibini benimseyen gostergebilimsel ¢oziimle-
meye uygun olarak reklamlarda tiretilen temel karsitliklar belirlenmis ve bu
karsitliklarin anlam {iretim siirecindeki rolii degerlendirilmistir.

1. KENDILIGINDEN KRiZ OLARAK KONUT SORUNU

Modern yagam alanlarinin karmasik ve cogu zaman estetikten kopuk ola-
rak bicimlenmesinin nedenleri lizerine diisiiniildiiglinde, mekan kavraminin
iirettigi kiiltiirel estetik ve begeni ile liretim teknolojisi arasindaki gerilim kolay-
likla fark edilebilmektedir. Yirmi birinci ylizyilin baslarinda olan bizler igin
mimari, 6zel bir ilgi ve ¢alisma alani olarak is gérmekle kalmaz ayni zamanda
iniversitelerde kirsiileri ve hocalariyla 6zel bir bilginin mesleki agidan tanim-
lanmasidir. Mimarinin teorik perspektifi her ne kadar sanatsal zevki ve hazzi
icerisinde barindirsa da mevcut piyasa baskisi, mimari estetigi metalastirmakta
giicliik ¢ektigi her mekan ve zamanda sekilsiz yapilagsmaya bir katki sunmaktan
cekinmemektedir. Bu durum, bir bilgi ve sanat olarak mimarinin piyasa ile im-
tihanidir. Ancak estetigin giindem dis1 kaldig1 yerlerde sadece basit ve ¢aprasik
anakent mimari vardir seklinde bir 6nerme de dogru bir gozleme isaret etme-
mektedir. Bunun, yani mimari estetigin, konusulmadig: yerlerde barinma; mi-
mariden, estetikten, kentlesmeden bagimsiz bir sorun olarak ortaya ¢ikar. Bura-
da barinma mimarinin sorun araligindan kopmus ve barinmanin kendisi baglh
basima bir sorun haline gelmistir. Modern diinyada devletin kamu otoritesi ola-
rak devreye girmesinin beklendigi yer tam olarak burasidir, yani devletten baska
sorun ¢oziicliniin kalmadig: yerdir.

Devlet ve devletin miidahale alani, felsefeden siyasete kadar uzanan genis
ve gecmisi oldukca eskilere dayanan bir tartismanin konusudur. Yasanan son
ekonomik krizde yeniden giindeme gelen “devletin piyasaya miidahalesi” ya da
daha acik ifadeyle “devletin rolii” bu derin tartigmanin izlerini tagimaktadir.
Devleti topluma digsal goren liberal anlayis i¢in piyasa ve devlet birbirinden
ayriksi ve hatta bagimsiz dinamiklere sahip alanlar olduklari i¢in karsilikli mii-
dahalelerinden olumlu bir sonucun ¢ikmasi miimkiin degildir. Bu nedenle libe-
ral siyaset/felsefe acisindan, devlet ve piyasa arasindaki bu antagonizmatik ilis-
kiden, ozgiirliigii tehdit altina almaktan ve piyasanin iiretecegi zenginligi Orse-
lemekten baska bir sey c¢ikamaz. Gegmis deneyimlere dayanarak piyasanin
kontroliiniin yine piyasaya ya da metafizik beklentilere indirgendigi durumlar-
da, genis halk kesimleri piyasanin kosullar1 altinda miilksiizlesmeye devam
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etmekle kalmamis ayni zamanda insani ihtiyag¢larinin bile géz ardi edildigi asa-
maya kadar zorlanmustir.

Diger taraftan devletin egemen otorite olarak devreye girdigi ve bu temel
haklar1 iglettigi durumlarda piyasa ve devlet arasindaki gerilimin mahiyetinin
degisecegi one siriilebilir. Buradaki temel amag, bir toplumsal denge yanilsa-
mas1 olusturarak kismi bir sosyal rahatlama saglanmasidir. Devlet aygitinin
egitim, saglik, adalet, giivenlik, iletisim, ulasim gibi konularda esitlik saglayici
olmasimin anlami, bu alanlardaki sorumlulugunu piyasaya devretmemesidir.
Boylelikle devlet catisi altinda olusturulan yurttaglik bagi tiim toplumsal kesim-
leri igeren bir iist-anlama kavusur ve bu sayede devlet herkesin temel gereksi-
nimlerinin esit bir bigimde kargilanmasinin garantorii haline gelir.

Ancak mevcut kapitalist kosullarin siyasal erkle desteklenmesiyle birlikte
barinma sorunu devletin bir ilgi konusu olmaktan ¢ikmakla kalmayip bagimsiz
miiteahhitler ya da insaat sirketleri araciligiyla dogrudan piyasanin giindemine
taginmistir. Yeni durumda ekonomik gii¢ sahipleri barinma politikalarinin da
belirleyicisi durumuna gelmis ve genis yiginlar barinma sorunuyla ilgili olarak
sermaye-piyasa bileskesinde belirlenen konut fiyatlariyla karsi karsiya kalmigtir.
Mingione’dan (1996) ilhamla bu durumun, yani modern kapitalist konut politi-
kasmin neden oldugu barmmma krizinin, kentlerde iki tiir mekansal dagilima
neden oldugunu 6ne siirebiliriz: Bu dagilim alanlarimin ilki bolluk, digeri yokluk
alanidir.

Modern kapitalist sehirde bolluk alanlar1 niceliksel olarak dar, ancak nite-
liksel olarak genistir. Kent merkezinin disinda kuruldugunda getto karakteri
gosterir. Disaridan herhangi bir etkenin sizmasini engelleyecek 6nlemleri barin-
dirmasi nedeniyle aseptik olma gayretindedir. Bu aseptik alan kendi i¢ aurasin
yaratirken herhangi bir hemserilik/mahallelilik vurgusuna ya da aidiyetine ihti-
ya¢ duymaz. Modern yasamin giindelik standartlarindan biri olarak kabul edilen
“uygar kayitsizlik” (Giddens, 2000: 72-79) kavrami ve bu ¢aligmanin tartistigi
konu agisindan belli bir kentlilik profiline gonderme yapan kavramlar seti igin
de bu durum birebir gecerlidir.

Kent merkezinin disinda sekillenen bolluk alanlar1 kendini kent merkezine
alternatif olarak kurma egilimdedir. Diger taraftan kent merkezine yakin olan
ancak kent merkezi sayilamayacak kimi caddeler/sokaklar siiflar i¢in bir ¢esit
sOlen alanlaridir. Kent merkezinde bulunan ve genellikle orta, orta-alt ve ¢esitli
alt siniflarin tiiketime doniik mekanlar, bolluk alanlarinin tiikketiminin tipik go-
rintiisiiniin tekrar edildigi mekanlar olarak karsimiza ¢ikar. Magazalar, diikkan-
lar, emlak ya da turizm gibi islerle ugrasan yerlerin hepsi kentin merkezinde
toplanmakta ve bir tiikketim siirecini igsletmektedir. Kent merkezinin kiyisinda ya
da yakininda yer alan gorece daha pahali caddeler/sokaklar aslinda bolluk me-
kanlarmin sinifsal karakterini géstermesi bakimidan anlamlidir. Bu tiir mekan-
larda konut fiyatlar1 ve kiralar1 bir ig¢i ailesinin alim giicliniin 6tesindedir. Her-
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hangi bir is¢i ailesinin iiyesi bos zamanlarinda kent merkezindeki tiiketim alan-
larinda kendine yer bulabilirken, kent merkezinin diginda yer alan bu tiir bolluk
alanlarinda tiiketici bile olamamaktadir.

Yokluk alanlari, kentin ¢eperinden merkezine dogru daralan bir hat igeri-
sinde kurulan ve gecekondudan apartmana kadar hemen her alanda kendini
gosteren mekanlarin alanlaridir. Bu nedenle, kent merkezi gibi tiiketim iligkile-
rinin gliclii bicimde cereyan ettigi mekanlarin periferisinde sarmalanan yokluk
alanlar1 ayni zamanda iscilerin yasam habitusunu da olusturur'. Bu iki alan, yani
bolluk ve yokluk alanlar1 arasinda olusan gerilimin toplumsal diizene doniik,
yikict bir eylem haline gelmemesi igin egitimden kitle iletisim araclarina, dinsel
soylemden folklora degin birgok toplumsal mekanizma isletilir.

Bolluk ve yokluk alanlar1 arasindaki farkin ortadan kaldirilmasi i¢in devle-
tin tizerine aldig1 yiik 6nemsizlestikge bu fark genigler. Bu durum kent-i¢i yapi-
lanmalarin genel bigimini bozacak sekilde kendini yeniden kuran bir kentsel
panoramay1 ortaya cikarir. Buna gore yokluk alanlarinin igerisinde yokluklara
bagl bir su¢luluk mekani tiiremeye baslar. Bu mekanlar suglu alt-kiiltiirii yeni-
den iireterek su¢ ve mekan arasinda organik baglar tretir. Bu durum, devletin
kolluk giiclerini de zaafa ugratan ve nihayetinde mekan1 biitiiniiyle ortadan kal-
dirmaya neden olan siireci beraberinde getirir.

Giindelik yasamda deneyimledigimiz ve bir bigimde herkesi kapsayan bu
mekansal dagilimin neden oldugu sorunlar sadece sinifsal katmanlagma ekse-
ninde sekillenen barinma alanlar1 degildir. Giiniimiizde mekan sorunu bir¢ok
farkli boyutuyla degerlendirilmesi gereken bir sorun haline gelmistir. Ornegin
gosteri unsuru olarak kurgulanan mekan tasarimindan giivenlik unsuru olarak
tasarlanan mekanlara kadar bir¢ok farkli kaygi, mekan sorununun giiniimiizdeki
konumunu belirlemektedir.

2. KONUT SORUNU BAGLAMINDA MEKANIN URETIMi VE
TUKETIiMi

Kapitalizm ihtiyaclar ekseninde degil zenginlik ekseninde {iretim yapmay1
amaclar. Bir bagka ifadeyle, tiretimin siirlarini belirleyen sey ihtiya¢ degildir.
Bu durum zenginlik ve onun siirdiiriilmesinin bir yolu olan likks kavraminin
kapitalizm i¢in O6nemini vurgulayan Sombart’a deginmeyi gerektirir. Sombart
(1998: 89-93) zenginlik (ve ask) olgusunun bir birikim rejimi haline doniisme-
sinin yetersiz oldugundan hareketle tiikketimin ve tiiketici reflekslerinin olugmast
gerektigini ima ederek “...zenginligin gelisim gosterdigi... biitlin her yere liiks
egemen olacaktir” der. Oyleyse liiks, yani tiiketimin miilkiyetin genisligine gore
sekillenmesi, sadece bir harcama yapma ya da savurganlik olarak degil ayni
zamanda liretimin bicimlenmesini de saglayan bir faktor olarak devreye girmek-
tedir. Boylelikle liiks olan ayni zamanda zenginligin yeniden iiretilmesinin de

' Yoksullugun kent yasamma bagli yogunlasmastyla ilgili olarak bkz: (Kaygalak, 2001).
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nedeni haline gelmekte ve tiilketimin her alaninda yeniden belirlenen bir iirlin
hiyerarsisi olusmaktadir.

Konut sorunu, egitim, saglik, giivenlik, iletisim, ulasim alanlarinda oldugu
gibi, “...biitlin toplumsal gruplarin giinliik yasaminin temelinde yer alan ortak
tiketim araglarinin orgiitlenmesi ile iligkilidir” (Castells, 1997: 14). Modern
toplumda bu orgiitlenmenin bi¢imi ve igerigi kapitalizmin iiretim mantiginin
baskisi ile belirlenir. Kapitalist {iretim mantigmin igsel gerilimi tiiketim olgu-
suyla kesisim i¢indedir. Bu nedenle tiiketimin géz oniine alinmadigi bir {iretim
rasyonel olmaz. Bdylelikle basit bir konut {iretiminin tek basina bir konut iire-
timi olmadigini, ayn1 zamanda belirli 6zelliklerin 6n plana ¢ikarildig1 ve belirli
Ozelliklerin gozard1 edildigi bir siireci igerdigini One siirebiliriz.

Yukaridaki yaklasim mahregler kanunu (Say kanunu) denen ve her arzin
kendi talebini yaratacagi varsayimi iizerine oturan perspektifin izlerini tagimak-
tadir (Kazgan, 2009: 73). S6z konusu perspektifle ilgili Keynesyen elestirileri
dikkate almamiza ragmen, her iiretimin belli bir tiiketime denk diistiigili, yani
tilkketim i¢in talep olusturan unsurun iretim oldugunu ve buradan hareketle bir
konutun inga edildikten sonra (hatta kimi zaman insa edilmeden), diger konutlar
icin kendi degeri kadar talep yarattigini varsayabiliriz. Konut sorunu tiiketim
olgusu baglaminda incelendiginde bu genel perspektifin g6z oniinde tutulmasi
gerekmektedir. Buna gore “bir konut inga edilirken ayni zamanda potansiyel
tiiketicisini de yaratmis olmaktadir” seklindeki anlayisin temelleri, iktisat yasa-
larindan ziyade tiiketim ideolojisinin modern zamanlardaki egemenligi ile dog-
rudan iliskilidir.

Glnlimiizde herhangi bir konut, ister bolluk ister yokluk alanlarinda olsun,
belli bir miisteri profili temel alinarak {iretilir. Saraylar gibi siyasal erkin temsil
edildigi mekanlardan gecekondulara kadar her mekan ayni zamanda belli bir
smifsal kategoriye ve ayni zamanda tiiketici profiline denk diiser. Bu nedenle
mekan tasariminin gegirdigi donilisiim ayni zamanda {iretim tarzinin ve iiretim
iligkilerinin ve hatta {iretim teknolojisinin gegirdigi doniisiimle dogrudan iliski-
lidir. Engels (1992: 42-77) konut sorunuyla ilgili olarak burjuvazinin ¢6ziim
Onerilerini elestirirken, mekansal dagilimin tirettigi ¢ikmazlara dikkat ¢cekmistir.
Buna gore kirsal yerlesim alanlarinda barinma sorununun ¢oziimiiyle ilgili ola-
rak ortaya konan Oneriler kent hayati s6z konusu oldugunda gegersizlesmekte ve
kentteki alt gelir grubunda olan insanlar dar, bakimsiz konutlarda kalabaliklar
halinde yasamaya zorunlu birakilmaktadirlar.

Bu durum giiniimiizde daha sistemli hale getirilerek isci ailelerinin belli bir
metrekare (0rnegin Tiirkiye’de ortalama yiiz metrekare) ve belirli bir mimari
tasarim igerisinde yasamasini zorunlu kilar. Engels’in (1992: 62-64) ozellikle
dikkat cektigi lizere bu sorunun ¢oziimil alt siifin kendi kendine yardimyla
gerceklesemeyecek kadar karmasiktir. Engels bu konuda haklidir, ¢linkii is¢iler-
den olusan kimi konut merkezli yardimlagma orgiitlerinin, kooperatiflerin hem
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sayilar1 azdir, hem de basartya ulasma sanslar1 diisiiktiir. Bu tiir girisimlerin
sayilarinin arttirtlmasi ise ¢oziim olmaktan ziyade farkli bir emlak rantiyesinin
isletilmesine neden olmakla kalmayip ayni zamanda is¢i iicretlerinin azalmasina
yol agacaktir.

Barinmayla ilgili benzeri krizler siirmesine ragmen mekanin gosteri degeri
kapitalist toplumda siirekli olarak artmaktadir. Kapitalizm oncesi toplumlarda
ve kapitalizmin erken donemlerinde sembolik anlamlar tagiyan ve genellikle
sehrin ruhunu/aurasini belirtmeye ve kimi zaman o ruhu/aurayi yaratmaya cali-
san semboller modern kapitalizm ile birlikte ¢6ziilmeye ugradi. Bugiin Ta¢ Ma-
hal, Sultan Ahmet Camii, Eiffel kulesi gibi kentsel imaji da iceren mekanlar
artik tliketim eglencesinin gerceklestirildigi mekanlar haline doniisti. Bir an-
lamda mekansal anlamin {rettigi degerin pazarlandigi ve bu sayede yeni bir
gosterimin {iretildigi mekanlarin kentin i¢lerinde ve merkezinde yeniden iiretil-
mesi s6z konusudur. Benjamin’in (2002: 50-79) {inlii makalesi “Teknigin Ola-
naklartyla Yeniden Uretilebildigi Cagda Sanat Yapiti”ndakine benzer bigimde
mekansal tasarim (ve kullanim) bicimsel oldugu kadar iglevsel olarak da do-
niismiistiir. Ancak bundan daha 6nemlisi mekanin smirlarinin artik bir biling,
ruh ya da aura iiretmekten yoksunlasip tiikketim alanlariin gergeklestigi ve si-
nifsal aidiyetliklerin belirginlestigi alanlar olarak kendini kurmasidir. Bu neden-
le, kent merkezi ve 6zellikle bolluk alanlari, mekanlarin “vitrin bakmak” i¢in
yeniden tasarlanmasini gerektirir. “Vitrin bakmak™ 6rneginde somutlasan tiike-
tici davranisi, tiiketimin ihtiyagtan kopuk ve farkli bir biling diizeyinde yeniden
kurulan 6zelligini gostermesi bakimindan anlamlidir. Bir solen, eglence, daha
genel baglamda ise gosteri haline doniisen tiiketimin mekan tizerindeki gorii-
niimii kapitalizmin kendi dinamikleri tarafindan iiretilmektedir. Bu kapitalizmin
metalastirma 6zelliginin yayginlhigim gostermesi agisindan ileri bir agamadir.

Mekanin gosterinin konusu olmasi ve tliketim s6leninin bir par¢asi haline
gelmesi sadece sokakta ya da magazalarda gerceklesmez. Bu gosterinin en
onemli pargalarindan biri evdir. Ev modern zamanlarda hemen her tiirlii iglevini
yeniden bi¢imlendiren bir degisim gegirdi. Aile tipinin degismesi, aile i¢i rolle-
rin ve iletigimin farklilagmasi gibi konular evin giindelik yasam igerisindeki
konumunu farklilastirdi. Ev sadece bir mekan olarak tasarlanamaz. Bu nedenle
evin ailenin mekani olmaktan daha ileri anlamlarinin bulunmasi, ev i¢indeki
degisimin ayni zamanda toplumsal degisimle paralel ve hatta kimi zaman onu
onceleyen ozelligine dikkat cekmektedir.

Kapitalist {iretim tarzinin zorunlu hale getirdigi aile modeli i¢in uygun olan
ev tasariminin kentin igerisinde ve disarisinda kurulma bigimi farklidir. Smifsal
kategoriler agisindan bakildiginda, bir¢cok kentte orta siniflarin kent merkezinin
disindaki uydu alanlarma dogru yerlesmeyi tercih ettikleri goriilecektir. Alt
smiflar ise agirlikli olarak kent merkezinde yerlesmis olmakla birlikte aynmi za-
manda kentin disinda da yerlesmektedirler. Her iki durumda da tiiketim kaliplari
ve yagsam tarzi sinifsal 6zelliklerle bezelidir. Alt ve orta smiflarin yasadigr me-
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kanlar cesitlilik gostermekle birlikte evin kullanimi 6n plandadir. Ev, tiim kiiltii-

rel giydirmelere ve deger yiiklemelere ragmen, “is”in siirekliliginin saglanmasi-
na yonelik olarak kullanilir.

Evin kullanimryla ilgili var olan sinifsal ayrimlar farkli bigimlerde ortaya
cikmaktadir. Mekanlarin giindelik yasamda tiiketim g6leninin ve gosterisinin bir
pargast olmasi ile kullaniminin 6n plana alinmasi arasindaki gerilim iist siniflar
acisindan gerilim olmaktan ziyade mekanin kurucu unsurudur. Ancak iist sinif-
lardaki site anlayisinin deforme olmus bigimi olan uydu kent siteleri i¢in bu
durum gecerli degildir. Uydu kent sitelerinin sakinleri genellikle orta sinifa
mensup kisilerdir ve onlarin giindelik yasamlar1 sitenin bir pargasi olarak isle-
mez. Onlar da tipki alt siniflar gibi evi igin bir pargasi olarak kullanma egili-
mindedir. Ust siniflar igin gegerli olan mekansal gosteri, orta ve alt smiflarda
genellikle gosteris seklinde disar1 ¢ikar. Ancak {ist siiflardaki evin kullanimi
dogrudan eve doniiktiir. Ev, statii gostergesi olmasinin yani sira tasidigi sembol-
ler, i¢indeki aksesuarlar, bulundugu muhit, antikalar ve aile yadigarlar ile ev
sahibinin kisiligini, anlam diinyasim gosterir. Oysa diger siniflar i¢in evin dege-
ri ve anlami1 kullanimiyla iligkilidir.

Gilinliimiizde st siniflarin yagam alanlar1 genellikle bir muhit ya da villa,
rezidans gibi bir mekan ile ¢ercevelenmektedir. Bu durumun sinifsal temelleri
oldugu kadar statliyle de iliskisi kuvvetlidir. Statii konumlar1 rezidans sahibi
olmak i¢in tek basina yeterli degildir; ¢iinkii rezidans alanlar1 oldukga yiiksek
fiyatli, ileri derecede liiks/konforlu, giivenlik konusuna 6zel bir 6zen gosterilen
mekanlardir. Genellikle kent merkezinde ya da kent merkezine yakin olan rezi-
dans alanlar giiclii bir giivenlik donanimina sahiptir. Kent merkezleri, kentin
biitiin unsurlarim barindirmasindan dolay1 belli bir risk igermektedir. Rezidans
alanlar ya da yiiksek konforlu siteler bu riskin bertaraf edilmesi gibi bir amag
tasimaktadir. Elbette iist siniflar agisindan olusturulan bu bolgeler kendilerini
toplumsal yasamin diger ylizeylerinden soyutlamay1 da beraberinde getirir. Gii-
venlik sorunu iizerinde somutlasan yalitilmis ve aseptik, yani tiim “zararli” un-
surlardan arindirilmis mekanlar kendilerini bir bagka yasam formunun karsisina
yerlestirirler. Ozellikle Tiirkiye gibi gelir ugurumunun gok fazla oldugu iilkeler-
de bu tiir konut politikalar1 toplumsal bélinmenin artmasina neden olur, ¢iinki
bu tiir konutlarin nitelikleri arttikca emlak piyasasindaki fiyatlar1 da artmaktadir.
Dolayisiyla herhangi bir insanin bu tiir konutlar1 kiralamasi ya da satin almasi
imkansiz hale gelmektedir. Diger taraftan kapitalist ideolojinin kitlesellesmesi
miilkiyetin bu bigimde dagilimini normal ve esitsizligi dogal olarak gosterdi-
ginden bu gerilim gizlenir.

3. REKLAM VE BILINC URETIMi

Reklam, tiim ¢evresi kitle iletisim araglari ile sarmalanmis modern insanin
yasamini sekillendiren en onemli kiiltiirel unsurlarin basinda gelmektedir. Rek-
lamlardan kagamayan birey, ayni zamanda reklamsiz tiiketememekte, tercih
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edebilme kabiliyetlerini, anlamlandirma becerilerini devreye koyamamaktadir.
Bu anlamda reklam, bireyin yasaminda yer edinen tiikketim ve kullanim metala-
rimin 6zelliklerine iligkin bir deger, bir tiir kilavuz olarak hayatimizda yer edin-
mektedir. Ayrica temel amaci “satmak” olan reklamlar, “sadece satmaya calis-
tiklar tiriinlerin dogasinda var olan nitelik ve 6zellikleri degil, bu mallarin bi-
zim i¢in bir sey ifade eder hale gelebildigi bigimi” (Williamson, 2001: 12) de
tasimaktadir. Boylelikle -iirline yiiklenen psikolojik anlam devreye girdiginde-
reklam, satmanin yaninda, satti81 {iriine ve {iriiniin tiiketimine iligkin bir bilincin
olusmasina da neden olmaktadir. Ornegin bir otomobil reklaminda liiks, konfor
ve glivenlik gibi iiriine iliskin 6zellikler verilirken “cevre dostu” olma niteligi
bir art1 6zellik olarak sunulur. Bu yolla {iriinii alan kigide ¢evreye zarar verme-
yen bir tirliniin kullanimina yonelik psikolojik bir i¢ rahatlig1 saglanirken, ayni
zamanda kapitalist tiretim tarzinin yikici tarafinin dstiine bir o6rtii (ideoloji) ka-
patilir. Bu sebeple reklamlarda pazarlanan bilincin anlasilmasi; agik iletilerin
degil, ortiilii iletilerin ortaya ¢ikarilmasina baglidir.

Reklamlar yoluyla olusturulan ve aktarilan ortiik iletiler, bireyin sosyal ha-
yatindaki bir bosluga isaret ettigi ya da bireyi sosyo-ekonomik kosullar1 igeri-
sinde tanimlamaya yonelik yardimci islev Ustlendigi 6lgiide basarili olmaktadir.
Kisi, kendisinde olmayan bir 6zelligi edinebilecegi izlenimine kapildiginda
reklama cevap verebilmektedir. Dolayisiyla reklamlarda gelistirilen, iiriine ve
iirlinle birlikte gelen “aura”nin, kullanimdan kaynaklanan doyum yerine, olus-
turdugu ve hissettirdigi kimlik duygusu ile etkili oldugu ifade edilebilir. “Daha
acik bir anlatimla reklam yapay toplumsal konumlar olusturarak; bireyleri, be-
delini 6demek kosuluyla bu konuma sahip olacaklarina inandirir” (Topguoglu,
1996: 181).

Reklam, bir ileti olarak ayrim gozetmeksizin herkese ulagabilir bir 6zellik-
tedir. Bu sebeple sinifsal farkliliklar, hi¢cbir zaman dogrudan dogruya reklamin
mesajina dahil olmaz, ancak igeriginde bulunan gostergeler, sinifsal farkliliklar
ortiik bir sekilde yansitmaktadir. Zaten reklam, bu yoniiyle ancak ve ancak he-
def kitlesinin ya da {iriinii alabilme giiciine sahip bireylerin ayricalikli konumu-
nu vurgulayabilmekte, onlara {iriinii edinebilmedeki gii¢ ve iirlinle birlikte gelen
iistiinliitk duygusunu asilayabilmektedir. Bu noktada, Baudrillard’in kavramsal-
lastirmasiyla ifade edilecek olursa “gésterge/deger mantigr’nin devrede oldugu
sOylenebilir, ¢iinkii bir gosterge olarak reklamlarda sunulan meta, artik kullanim
degerini yitirmis, bir statii isareti olarak islev gormeye baslamistir. Statiileri ve
farkliliklart vurgulayan gosterge-nesne tiiketimi Baudrillard’in ifadeleriyle
(2009: 60) toplumsal bir iligki bigimine zemin hazirlamaktadir.

Bu ¢alisma kapsaminda ele alinan konut reklamlar1 da ayni sekilde, konutu
edinmekle birlikte gelen toplumsal bir iligki bigiminin {ireticisi konumunda,
gosterge-nesne olarak degerlendirilebilir. Ayricalikli 6zellikleri her yoniiyle
vurgulanan, aseptik olma 6zelligi siirekli olarak belirgin tutulan rezidans alan-
lar, bir yagam alani1 olarak sunulur. Ancak rezidans alanlar, tasidiklar1 gosterge-
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sel ozelliklerle sadece bir yasam alan1 ve mekan olarak degerlendirilmekten ¢ok
uzaktir. Liikksil, giivenligi, yalitilmighig1 ve merkeziligi barindiran rezidans alan-
lar ayn1 zamanda bir kiiltiiriin ve sinifsal bilincin yagamasinda da aktif rol alarak
yasamsal alan 6zelligini geri plana itmistir. Rezidans alanlarin barindirdig1 an-
lamsal biitiinliik ise reklamlar yoluyla yayginlastirilmaktadir.

4. REKLAM COZUMLEMELERI
4.1. Yontem

Her insan sosyal ve giindelik hayatinda bir¢ok anlati ile kars1 karsiyadir.
Kitle iletisim araglart ile etrafi ¢epegevre kusatilan modern bireyin en ¢ok karsi-
lagtig1 anlat1 tiirlerinden biri de reklamdir. Reklam, kapitalist ekonomik iiretim
iliskilerinin bir sonucu olarak hedef kitlesine ulasmak ve onu ikna etmek ama-
cindadir. Bu yiizden reklam, amaclar1 ¢er¢evesinde, siire¢ igerisinde kendine
Ozgii bir anlat1 tiirli olugturmus ve giderek yaygilagmistir. Reklam, diger biitiin
kitlesel iletiler gibi elbette yayinlandigi araca gore mesaj stratejisini belirmek
zorundadir. Boylece reklam, ayni iiriinii tanitryor olsa bile, yaymlandigi aracin
imkanlarma gore sekillenmekte ve kendine 6zgii bir anlati tiirii olusturmaktadir.
“Anlati, ya olaylarin siradan ve anlamsiz bir sekilde dile getirilmesidir; ya da
baska anlatilarla ortak olan, ¢ézliimlemeye agik bir yapi igerir... ve hi¢ kimse,
birim ve kurallardan olugsmus ortiik bir dizgeye bagvurmadan bir anlatiy1 diizen-
leyemez” (Barthes, 2009: 102). Bu sebeple reklam da her anlati tiirii gibi kendi
icinde ¢esitli birimlerden olusarak ve kendi iginde farkli gostergeleri birlestire-
rek bir anlat1 sekli olusturur.

Bu ¢aligsma kapsaminda gazetelerde yayimnlanan konut reklamlarindaki an-
lat1 yapisinin {irettigi anlamlar, gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi kullanila-
rak acgiklanmaya galisilmustir.

“Gostergebilim; gerek sozli, gerekse sozsiiz gosterge sistemlerinin ve bu
sistemlerin anlamin kurulmasinda ve yeniden-kurulmasindaki rollerini konu
alan bilim dalidir” (Mutlu, 2004: 114). “Saussure ve Pierce’nin ¢aligmalarindan
yola ¢ikilarak gelistirilen gdstergebilim, iletilerin aktarimi ile degil, anlamlarin
iiretimi ve degisimi ile ilgilenir” (Fiske, 2003: 239). Kendi icerisinde bir anlam
barindiran ve hedef kitlede anlama dayali bir algiya neden olan reklam iletile-
rinde gorsel ve dilsel gostergeler bulunmaktadir. Bu gorsel ve dilsel gostergele-
rin birbiriyle kurdugu iligki sonucunda bir anlat1 yapisi ortaya ¢ikmaktadir. Do-
layisiyla bir reklamin gostergebilimsel ¢éziimlemesinde reklam iletisinin yapisi,
yani 0gelerin birbiriyle kurdugu bagmtinin ¢éziimlenmesi gerekmektedir. Boy-
lece gostergebilimsel ¢oziimlemenin temel amact; “herhangi bir yapiy1 inceler-
ken, birimlerin her birinin 6teki birimlerle kurdugu iliski icerisinde deger ka-
zandigimi varsaymak ve bu baglamda iligki tiirlerini saptamak” (Kiigiikerdogan,
2009: 162) olarak belirtilebilir.

“Gostergebilim anlamin benzer 6gelerden degil, karsit 6geler arasindaki
iligkilerden dogdugu varsayimindan hareket eder” (Rifat, 2009: 22). Bu nedenle
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reklam iletilerinde ortaya ¢ikan anlam, karsitliklariyla birlikte deger kazanmak-
tadir.

Bu calisma kapsaminda ele alinan gazete reklamlarinin anlam {retim sii-
recleri belirlenmeye calisilirken, anlat1 yap1 ¢oziimlemesi, renk kullanimi, hedef
kitle segimi ve olusturulan karsitliklar degerlendirilmis ve ¢oziimlenmistir®.

4.2. Coziimleme

Caligmada ii¢ ayn gazete reklami ¢oziimlenmistir. Coziimlenen reklamla-
rin yayinlandigi gazeteler 21-22 Kasim tarihli Hiirriyet, Milliyet ve Sabah gaze-
teleridir.

Reklamlarm belirlenmesi agamasinda konut reklamlarinin genel karakteris-
tik Ozelliklerini yansitan reklamlar amagli 6rneklem esasina gore segilmistir.
Amagli 6meklem, ornekleme segilen kisilerin ya da objelerin aragtirmacinin
amaclaria en uygun yanit1 verebilecek birey ve objeler arasindan secilmesidir
(Aziz, 2008: 55). Bu baglamda calismada sirasiyla Dragos Royal Towers,
Akasya G0l Evleri ve Royal Evleri reklamlar1 ¢oziimlenmistir.

4.2.1. Dragos Royal Towers: Ozgiirliigiin Merkezi

Bazilan sahip olur.
“D;a;;us Rm‘ya‘l Towersa - £
> | DRAGOS 5171517
vooms e [ ROYAL TOWERS -

Gorsel 1: Dragos Royal Towers Reklami

2 Calisma kapsaminda yapilan reklam ¢éziimlemelerinde Rengin Kiigiikerdogan’in “Reklam Nasil Coziimle-
nir?” adli eserinden faydalanilmistir (Bkz: Kiigiikerdogan, 2009).
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4.2.1.1. Genel Betimleme

Dragos Royal Towers reklami Hiirriyet gazetesinin 22 Kasim 2009 tarihli
sayisinin 10. sayfasinda yayinlanmistir. Reklam, tam bir sayfanin yaklasik
3/5’lik kismini kaplamakta ve boyuna dikdortgen seklindedir. Reklam ii¢ ayri
boliimde incelenebilir.

Reklamin iist boliimiinde, en iist sol kdsede “Herkes en 6zgiirlinii ister”
slogani verilmistir. Arkasinda deniz manzarasi olan ve bir yatta oldugu anlasilan
bir kisi reklamin yarisin1 kaplayan gorselde yer almaktadir. Kisinin tizerinde
giydigi tigort ve taktigi glines gozliigl dikkat ¢ekmektedir.

Reklamin orta boliimiinde bulunan gorselde etrafinda agaglar olan rezidans
toplulugu goriilmektedir. Bu gorsel gerek konumlanma yeri gerekse ebatlar ile
digerine gore ikinci planda kalmaktadir. Bu gorselin altinda “Bazilar1 sahip
olur” ifadesi iist kisimda yer alan sloganin devami niteliginde verilmistir. Onun
altinda ise biraz daha kiigiik puntolarla “Sehrin merkezinde ama sehrin karma-
sasindan uzak. Alternatif ulasim imkanlariyla gergek 6zgiirliikk, Dragos Royal
Towers’ta sizi bekliyor” ifadelerine yer verilmistir.

Reklamin alt bdliimiinde; ortada Dragos Royal Towers logosu, sol kdsede
Dap Yap1 logosu ve sag kosede satis ofisi irtibat telefonu ve web sitesi bilgileri
yer almaktadir.

4.2.1.2. Anlat1 Yapisi

Reklam anlatisinda yer alan kisi; “Herkes en 6zglirlinil ister” sloganini ta-
mamlayici bir 6zellik sergilemektedir. Kisi, beyaz saglari ile orta yasl izlenimi-
ni vermekte ancak saglikli ve ding fizigiyle dikkat cekmektedir. Kisinin {izerine
giydigi tisort rahatligi, giines gozliigli korunmayi, giiliimsemesi mutlulugu ve
elleriyle yatin demirlerine tutunmasi giivende olma hissini ¢agristirmaktadir.
Kisinin fotograftaki bakis agis1 gelecege, “uzak ufuklara” yelken agmis, 6zgiir
bir bireye gonderme yapmaktadir.

Reklam anlatisinda zaman, yaz mevsimine ve gilindiize denk diismektedir.
Yaz mevsimi olmasi kisinin giydigi tisortten ve denizden anlagilmaktadir. Yaz
mevsimi bireyin ig stresinden ve baglayict zamandan uzak kalinan bir zaman
dilimini anlatmaktadir. Reklamin orta boliimiinde yer alan gorselde de giindiiz
vakti verilmektedir.

Reklam anlatisinda iki farkli uzam kullanilmistir. Birinci uzam denizi,
ikinci uzam ise sehirdeki rezidans alanlarini gdstermektedir. Ikinci gorselde
rezidans toplulugunun kenar ¢evresi flu verilmistir. Bu, ¢evresel olarak rezidans
alanlarinin yalhitilmis olduguna vurgu yapmaktadir. Rezidans grubunun arkasin-
dan zor da olsa secilebilen diger evler, rezidans yerlesiminin sehre yakin oldugu
izlenimini verirken, ayn1 zamanda rezidans alaninin uzamsal sinirlarini 6n plana
¢ikarmaktadir.
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Anlatida soylem diger gorsel unsurlarla birlikte belirleyici ve biitiinleyici
bir dzellik gostermektedir. Kullanilan gérsel malzemelerin anlamlandirilmasin-
da onemli bir iglev goren reklamin sdyleminde ilk vurgu “Herkes en 6zgiiriinii
ister” slogantyla yapilmaktadir. Bu slogan, beyaz renkte sunulmus, “en 6zgiirii-
nii” ifadesi kalin karakterle verilerek temel mesaj belirginlestirilmistir. “Bazilar1
sahip olur” ifadesi bir dnceki sloganin devami niteliginde verilerek agiklayici ve
ayiric1 bir yargiy1 barindirmaktadir. Bu sloganin tamamu ele alindiginda seckin-
lik, ayricalik ve zenginlik kodunun simgelendigi anlasilmaktadir. Bununla bir-
likte bu yazili kodlar araciligityla 6zel olma durumu da sunulmaktadir. Deva-
minda gelen ifadelerde kent merkezi olgusu vurgulanirken, ayni zamanda kentin
olumsuz bir 6zelligi olarak karmasadan uzaklik iddia edilmektedir. Ve son ola-
rak da ulasimda secgenekler ile 6zgiirliige gonderme yapilmaktadir. Reklamda
deniz, liiks yat kullanimi da zenginlerin, segkinlerin ve ayricalikli insanlarin
sahip oldugu zenginlik gostergelerdir.

Reklamin anlati yapisinda kullanilan gorsel ve dilsel gostergeler anlamsal
biitiinliik icerisinde aktarilmakta ve verilmek istenen temel mesaj boylelikle
pekistirilmektedir.

4.2.1.3. Renkler

Reklamlarda kullanilan renkler anlam iiretim siirecinde 6nemli bir rol iist-
lenmektedir. Her rengin insan zihninde uyandirdigi duygu, his ve algilama &6zel-
likleri vardir. “Bu yiizden renk kodlart bagh bagina anlamlar ifade etmektedir”
(Horzum, 2008: 55). Boylelikle reklamlarda renkler, verilmek istenilen mesajla-
r1 destekler nitelikte segilmektedir.

S6z konusu Dragos Royal Towers reklaminda agirlikli olarak kullanilan iki
renk; mavi ve beyazdir. Mavi renk huzur, mutluluk ve barig duygular verir.
Ayrica umudun ve sonsuzlugun simgesidir. Huzuru temsil eder ve sakinlestirir.
Beyaz renk ise temizlik, saflik ve masumiyetin simgesi olarak kullanilmaktadir
(Parsa ve Parsa, 2004: 46-48). Reklam iletisi agisindan sunulan dzgiirliik ve
aseptiklik mesajinin mavi ve beyaz renkleri ile biitlinlestigi gortilmektedir.

4.2.1.4. Hedef Kitle

Dragos Royal Towers reklaminin hedef kitlesi cinsiyete gore erkekleri he-
def almaktadir. Ozellikle reklam gorselinde kullanilan kisinin erkek olmasi buna
bir igarettir.

Sosyo-ekonomik 6zellikler baglaminda diisiiniildiigiinde, orta yas kitlesine
ve yiiksek gelir grubuna hitap etmektedir. Reklamda kullanilan yat ve rezidans,
yiiksek gelir durumuna ve liikkse ¢agrisim yapmaktadir.

Reklam genel olarak 6zgiirlik duygusuna sahip, 6zgiirliigline 6nem veren
bir kitleye hitap etmekte ya da 6zgiirliiglin 6nemine vurgu yaparak ozgiirlilk
duygusunun hedef kitlede yerlesmesini amaglamaktadir. Bu sebeple, hedef kit-
lede oncelikli olarak 6zgiirliik duygusunun varlig1 reklamin gereksinimlerinden

Akdeniz iletisim Dergisi



80 Polat S. Alpman - Géksel Goker

biridir. Reklamda gelistirilen sdylemle Ozgiirliige sahip olanlarin ayricalikli
konumuna isaret edilmektedir. Bu yolla hedef kitlenin “ayricalikli”, seckin
kisilerden olustugu izlenimi verilmektedir.

4.2.1.5. Anlamlandirma

Igerisinde bir anlat1 barindiran her tiirlii gdstergesel ve metinsel bildiriler
anlam tiretimini, olusturdugu karsitliklar {izerinden kurmaktadir. Dragos Royal
Towers reklaminda olugturulan temel karsitliklar Tablo 1°de gosterilmektedir.

Tablo 1. Dragos Royal Towers Reklaminda Temel Karsitliklar

Ozgirlik Esaret
Seckin Avam
Kaliteli Kalitesiz
Liks Siradan
Dogal Yapay
Deniz Kara
Kadin Erkek
Orta Yas Geng
Zenginlik Yoksulluk

Reklamin temel vurgusu “6zgiirlik” kavrami etrafinda sekillenmektedir.
Ozgiirliik, béylelikle reklamda tanitilan iiriiniin temel 6zelligi haline getirilmek-
te ve lirlinlin vaadine konu olmaktadir. Bdylece reklamin tanitimini yaptigi {iriin
ve Urettigi yasam bigimi “Ozgiirliiglin”, digerleri ise “esaretin” simgesi olarak
sunulmaktadir.

Reklamda vurgulanan bir diger dikkat cekici konu, 6zgiirliigiin “herkes”
tarafindan istenen ancak “bazilar1” tarafindan sahip olunan bir 6zellikte sunul-
masidir. Bu yolla, bu yagam alanlarina sahip olmak 6zgiirliigii getirdigi gibi
ayn1 zamanda “herkesin” i¢inden ¢ikip “seckin” bir konuma ulagsmay1 da sagla-
maktadir diigiincesi giiglii bir ¢agrisimla vurgulanmaktadir.

Bir diger karsitlik ise dogallik ve yapaylik ekseninde sekillenmektedir. Ge-
rek iist kisimda kullanilan gorseldeki deniz, gerekse alt gorselde belirgin bir
sekilde konumlandirilan aga¢ ve kus figiirleri bu mekanlarin dogal bir yasam
alan1 olarak kurgulandigini1 gostermektedir.

Reklamin igerisinde yer alan gorsel ve metinsel gosterenler, reklamda su-
nulan yasam alanlarinin yalitilmig ve aseptik 6zelligine gondermede bulunmak-
tadir. Aseptik bir yasam alan1 olarak steril bir mekan algisi olusturan gorsel
unsurlar, ¢evre ile birlikte ancak ¢evreden yalitilmig bir alana génderme yap-
maktadir. Dolayisiyla aseptiklik olgusu karmagsikligin karsiti olarak anlam ka-
zanmaktadir.
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Tablo 2. Dragos Royal Towers Reklaminda Gésteren-Gosterilen iliskisi

Gosteren Gosterilen
Yat Zenginlik
Glnes goézlugu Gulvenlik
Deniz Ozgiirliik
Mavi renk Huzur

Tablo 2’de Dragos Royal Tower reklaminda gosteren gosterilen iligkisi go-
riilmektedir. Yat, zenginligin bir gostereni olarak reklamda konumlandirilirken,
reklamdaki kisinin taktig1 giines gozIligii giivenlige ya da bir bagka ifadeyle
korunmaya iligkin bir gosterendir. Deniz ise iizerinde rahatga ve sorunsuzca
gezilebilecek bir alan olarak Ozgiirliigiin gostereni olarak vurgulanmaktadir.
Reklamda kullanilan gorsellerde mavi renk ise, anlami ile biitiinleserek, huzu-
run gostereni olarak kabul edilebilir.

4.2.2. Akasya Gol Evleri: Alisveris Kap1t Komgunuz

Sizin-evinizin kapiss
benpereis bir giivvedts deneyimine acilmals __'II'\'-: FSQE

Gorsel 2: Akasya Gol Evleri Reklamu
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4.2.2.1. Genel Betimleme

Akasya evleri reklam1 21 Kasim 2009 tarihinde Sabah gazetesinde 5. say-
fada yayilanmistir. Reklam bir tam sayfa boyutunda, renkli ve boyuna dikdort-
gen seklindedir.

Akasya evleri reklam1 metinsel ve gorsel iletiler olarak iki ayr kategoride
degerlendirilebilir. Reklamda goriilen gorsel unsurlarin basinda, sol {ist kisimda
yer alan, tizeri incilerle bezeli siyah bir ayakkabi dikkati ¢ekmektedir. Onun
hemen altinda harita iizerinde Akasya evlerinin cografi konumunu gosteren bir
harita vardir. Reklamin yaklagik 3/5°1ik kismini kaplayan ve birbirinden asimet-
rik yesil bir ¢izgi ile ayrilan iki ayr gorsel goriilmektedir. Gorselin {ist bolii-
miinde ortasindan bir nehir gegen iki ayr site toplulugu ve bir gokdelen dikkat
cekmektedir. Alt boliimde ise bir erkek, kadin ve ¢cocuk aligveris merkezi oldu-
gu anlasilan bir mekanda goriilmektedir. Reklamin sag iist kosesinde Akasya
Acibadem logosu, sag alt kdsede ise Akasya evlerinin istirakgisi sirketlerin lo-
golar1 yer almaktadir.

Akasya evleri reklaminda metin iletileri de kullanilmistir. Reklamin sol iist
kosesinde yer alan sloganda “Sizin evinizin kapisi benzersiz bir aligveris dene-
yimine ac¢ilmali” ifadelerine yer verilmistir. Daha sonra hedef kitleye Akasya
evlerinde elde edecekleri edinimler konusunda bilgi verilmekte, iletinin sonunda
“Simdi Akasya Gol Evleri ile tanisma zaman1” sozleri verilmektedir.

4.2.2.2. Anlat1 Yapisi

Anlat1 yapisinda bir kisiden ¢ok aile kavramina génderme yapildigi goriil-
mektedir. Reklamin en alt kisminda yer alan gorselde bir erkek, kadin ve ¢ocuk
verilerek aile vurgusunun yapildigi anlagilmaktadir. Gorselin 6n planinda kiigiik
bir kiz ¢ocugu, arka planda ise birbirinin koluna girmis evli bir ¢ift goriilmekte-
dir. Gorselde goriilen kisilerin ilk goze carpan 6zelligi her birinin giiliimsemesi
ve mutluluk igerisinde olmasidir. Bu kisiler mutlu, birbirine bagl bir aile port-
resi ¢izerken diger taraftan magaza vitrinlerine bakmaktadir. Ailenin mutlu port-
resinin aligveris merkezinde olma durumundan kaynaklandigi izlenimi veril-
mektedir.

Reklamda uzam iki ayr gorselde iki ayri mekanda verilmektedir. Alttaki
gorselde aligveris merkezi, iisteki gorselde ise Akasya Gol Evleri’nin genis
planda, tiim ayrintilari ile verildigi goériilmektedir. Aligveris merkezi modern bir
yap1 olarak steril, aile ile rahatca gezilebilecek bir mekan olarak gdsterilmekte,
Akasya G0l Evleri ise ortasindan gecen nehir ve yogun agaglandirmasi ile dogal
bir yasam alan1 olarak sunulmaktadir. Yesil alanlarin sadece bahgcede degil ayni
zamanda ev balkonlarinda olmasi da dikkat ¢ekici bir bagka unsurdur.

Reklam anlatisinda zaman iisteki gorselde giindiiz vaktini gostermektedir.
Alttaki gorsel ise kisilerin kiyafetlerinden anlagildig1 gibi yaz mevsimine isaret
etmektedir. Reklamin yayinlandigi donem olarak kis mevsiminde yayinlanmig
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olmasi ile reklam anlatisinda zamanin yaz mevsimi olarak kurgulanmasi dikkat
cekici bir unsurdur. Boylelikle rahatlik ve sicaklik vurgusu saglanmaya calisil-
migtir.

Reklamda soylem ilk olarak verilen slogan ile tavsiye ya da zorunluluk ni-
teliginde anlagilabilecek “—mali” son ekiyle sekillenmektedir. Reklama hedef
olan bireyin iletiyi alimlama stirecine gore farkli sekillerde algilanabilecek olan
bu mesaj reklamin temel sloganini ve reklama konu olan {iriiniin temel ayirict
Ozelligini, art1 degerini olusturmaktadir. Bu temel vurgu reklamin ana metninde
de su sekilde verilmektedir:

“Evinizin kat bah¢esinde dinlenebileceginiz, teras dubleksinde havuza gire-
bileceginiz, Central Park’ta yesilin her tonunu gorebileceginiz, agik havada
spor yapip tazelenebileceginiz, Kidzania ile ¢ocuklarinizin eglenirken 6gre-
nebilecegi Akasya Gol Evleri’nde yasam, size benzersiz bir deneyim sunuyor.

Ayrica, essiz konsepti ve kusursuz mimarisiyle Istanbul’un yeni gdzdesi
olmaya aday aligveris merkezi de yasaminiza deger katiyor.” (2009: 5)

Ana metinde dikkat ¢ceken ve hedef kitlenin zihninde olumlu bir algi olus-
turan; “bahge”, “havuz”, “yesil”, “spor”, “eglenmek”, “deneyim”, “essiz” ve
“kusursuz” kelimeleri dikkat ¢ekmektedir. Bu kelimelerin zihinlerde olusturdu-
gu cagrisimlarin basinda dogallik, doga ile i¢ igelik, saglik, mutluluk, ayricalikli
bir deneyim, se¢kinlik ve kalite olgular1 gelmektedir. Biitiin bu cagrisimlar,
tanitilan tirtin ile 6zdeslestirilerek iiriin ve iiriiniin temsil ettigi yasam bigimine
yonelik bir algi olusturmaktadir. Reklam metin iletisinin son bdliimiinde hedef
kitleyi harekete gecirmeyi amaglayan “Simdi, Akasya Gol Evleri ile tanigma
zaman1” climlesine yer verilmistir. Bu climle dogrudan dogruya reklamin alici-
sini1, reklamin amaci dogrultusunda hareket etmeye sevk etmektedir.

Reklam anlatisinda dikkat ¢ceken bir diger 6nemli unsur Akasya Evleri’nin
Istanbul’daki konumunu gdsteren haritadir. Bu harita 6zellikle gergekeilik algis
olusturarak Akasya evlerinin Istanbul’un “merkezi’nde, énemli bir konumda
yer aldiginin bir kanit1 olarak sunulmaktadir.

4.2.2.3. Renkler

Akasya GOl Evleri reklaminda baskin bir sekilde kullanilan ve ozellikle
tercih edildigi anlagilan renk yesildir. Yesil renk oncelikli olarak dogay1 temsil
eder. Bahar1 cagristirdigindan dinlendirici ve yatistirict bir renktir. Bu rengin
tonlar1 insana ferahlik verir ve dengeleyici bir atmosfer, giiven veren bir hava
yaratir. Siyah renk ise canliligin ve diger tiim renklerin reddi anlamina gelir,
giicli ve tutkuyu temsil eder (Parsa ve Parsa, 2004: 46-48). Reklam iletisinde
temel rengin yesil olarak kullanilmasi tanitimi yapilan mekanin dogalligina
gonderme yaparken, yasam alani olarak ayni zamanda huzur ve mutluluk dolu
bir alani, giivenli bir ortam1 ¢agrigtirmaktadir. Bu yoniiyle, renk kullanim1 agi-
sindan, tanitimi yapilan konutlar ve siteye ait ortak alanlar ¢ekici ve cazip ki-
limmaya calisilmustir.
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Reklamda dikkat ¢eken bir diger renk ise reklamin {ist sol kisminda yer
alan ayakkabinin rengi olan siyahtir. Son derece ik, modern bir ayakkabi ile
verilen mesajin renk se¢imi, aligverise yakinlik ile baglanti kuruldugunda anlam
kazanir. Siyah renk ve aligveris vurgusu, sahip olma duygusuyla birlikte gelen
giice ve sahip olma tutkusuna génderme yapmaktadir.

4.2.2.4. Hedef Kitle

Reklamin temel hedef kitle secimi konusunda cinsiyete dayali bir ayrimin
olmadig ilk gdze ¢arpan 6zelliktir. Ancak, reklamda kullanilan baz1 vurgular ile
kadin kitlenin 6n plana ¢ikarildig1 goriilmektedir. Bilindigi gibi, alisveris olgusu
daha ¢ok kadinlarla 6zdeslesen bir davranis seklidir. Ayrica gorsel olarak sunu-
lan ayakkabmin kadin ayakkabis1 olmasi ve bu ayakkabinin iizerinde incilerin
olmasi, hedef kitlenin daha ¢ok kadinlardan olustugu izlenimini kuvvetlendir-
mektedir. Bununla birlikte reklamda yer alan fotografta mutlu bir aile tablosu-
nun goriilmesi ayn1 zamanda hedef kitlenin cinsiyet ayrimina gore sekillenme-
diginin bir isareti olarak kabul edilebilir. Bu anlamda, reklamdaki temel goster-
genin geng ve mutlu bir aile yagami oldugu goriilmektedir.

Reklam gelir grubu yiiksek bir sinifa hitap etmektedir. Reklamda kullani-
lan inci bunun bir gdstergesidir. Reklamdaki temel vurgunun alisveris edimi
iizerine yogunlagmast bu durumun bir bagka 6nemli gdstergesi olarak kabul
edilebilir.

4.2.2.5. Anlamlandirma

Akasya GO0l Evleri reklaminda anlamlandirma siirecine katki saglayan te-
mel karsitliklar Tablo 3’te goriilmektedir. Akasya Go6l Evleri reklaminda gerek
gorsel gerekse metin iletilerinde yapilan temel vurgunun “giivenlik” oldugu
goriilmektedir. Ancak bir konut reklami olarak, konutu hedef kitleye cazip kil-
mak icin aligveris merkezine olan yakinligi énemli bir ayricalik olarak vurgu-
lanmistir. Bu yiizden seslenilen hedef kitlede bu evlerden birine sahip olmanin
getirisi olarak seckinlik ve siradanliktan uzakliga dikkat ¢ekilmektedir. Bu bag-
lamda giivenli bir mekan vurgusunun karsit1 olarak giivensiz bir mekan sunu-
lurken, bu mekanlara sahip olan kigilerin sec¢kinligi siradanligin karsit1 olarak
vurgulanmaktadir.

Ayrica mutlulugun kaynagi olarak gdsterilen Akasya Gol Evleri, mutsuz-
lugun, huzursuzlugun uzakta oldugu ¢agrisimlarina neden olmaktadir. Boylelik-
le mutlulugun karsiti olarak mutsuzluk iletisi konumlandirilmaktadir.
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Tablo 3. Akasya Gol Evleri Reklaminda Temel Karsitliklar

Guvenli Glvensiz
Mutluluk Mutsuzluk
Kaliteli Kalitesiz
Liks Olagan
Dogal Yapay
Seckin Siradan
Doga Anakent
Aile yasami Bireysellik

Reklamda kullanilan renkler ve gorsel unsurlar bu yasam alaninin dogal,
insana huzur veren ve dogaya 06zgii nitelikler tasidigini vurgularken yapayligi
karsit1 olarak yerlestirmektedir. Ayrica sitenin adinin da ‘Akasya Gol” olmasi
dogay1 cagristiran gostergelerdendir. Bu sebeple dogallik ve yapaylik karsitlig:
gliclii bir sekilde vurgulanmaktadir. Reklamda kullanilan gorsel gostergeler,
reklama konu olan konutlarin aile yasami ile 6zdeslesmesine neden oldugu igin
aile yagami bireyselligin karsit1 olarak hedef kitleye sunulmaktadir.

Tablo 4. Akasya Gl Evleri Reklaminda Gosteren-Gosterilen Iliskisi

Gosteren Gosterilen
Siyah ayakkabl Kalite

inci Liks
Aligveris Mutluluk
Yesil renk Dogallik

Tablo 4’te de goriildiigii gibi Akasya Gol Evleri reklaminda kullanilan
ayakkabi1 gorseli kalitenin gostereni olarak reklamda yer almaktadir. Ayakkabi-
nin iizerindeki inci ise liikkse gonderme yapmaktadir. Bir diger onemli gdsteren
ise aligveristir. Reklamdaki gorselde aligveris yapan kisilerin yiiz ifadelerinden
de anlagildigi gibi aligveris, mutlulugun gostereni olarak konumlandirilmakta-
dir. Reklamda oldukg¢a yogun bir sekilde vurgulanan yesil renk ise dogalligin
gostereni olarak sunulmaktadir.
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4.2.3. Royal Evleri: Liiksiin Yeni Anlami

S

Gorsel 3: Royal Evleri Reklam1

4.2.3.1. Genel Betimleme

Royal Evleri reklami 21 Kasim 2009 tarihinde Milliyet gazetesinin 16 ve
17. sayfalarinda yaymlanmigtir. Reklam bir biitiin olarak iki tam sayfada yer
almaktadir. Reklam renkli ve enine dikdortgen seklindedir.

Royal Evleri reklaminda iki ayr1 gorsel yer almakta, gorsellerden biri disa-
ridan bir goriiniim, digeri ise igeriden bir goriinlim sunmaktadir. Gorsellerden
birinin reklamin yaklagik 4/5’lik bir boliimiinii olusturdugu dikkat ¢ekmektedir.
Diger gorsel ise ¢cok daha kiictiktiir. Bir diger gorsel unsur ise Royal Evleri’nin
kent i¢indeki konumunu gésteren resimdir.

Reklamda metinsel iletiye de yer verilmistir. “Liiks anlayisiniz degisecek”
ve “Beklediginizden de fazlas1” ifadeleri slogan niteliginde aktarilirken bunun
yaninda “Yagamin ve Doganin Tam Ortasinda” baglikli bir ileti bulunmaktadir.
Ayrica site ve daire 6zelliklerinin kutucuklar agilarak belirtildigi bir mesaj da
mevcuttur. Son olarak reklamin iist merkezinde kurumun logosu goriilmekte ve
sag alt kdsede cagri merkezi irtibat numaralar bir kadin resmi ile birlikte veril-
mektedir.

4.2.3.2. Anlat1 Yapisi

Reklam anlatisinda iki kisi goriilmektedir. Kisilerden biri erkek, digeri ise
kadindir. Erkek bir merdivenin basinda, elleri belinde rahat ve kendinden emin
bir tavirla durmaktadir. Kadm ise elindeki aligverig ¢antasinin igine bakmaktadir.
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Uzam, iki ayr sekilde verilmistir. Birinci uzam, reklamin biiyiik bir kismi-
n1 olusturan gorselde goriilmektedir. Royal Evleri’nin site i¢i goriinimiinii ve-
ren bu gorselde bahgenin ortasindan akan bir su goriintiisii, lizerinden gegen
kopriiler ve yesilin her tiirlii tonu dikkat ¢ekmektedir. Dogal bir park goriiniimii
tagityan bahge goriintiisiiniin arka tarafinda ise binalardan bir kesit gériinmekte-
dir. Ikinci uzam ise uzak gekim bir fotografta goriinmektedir. Bu gérselde iki
bloklu sitenin genel goriiniimii verilmekte, karanlik olmasina ragmen sitenin
etrafinin 1s1klarla ¢evrili oldugu goriilmektedir.

Reklam anlatisinda zaman iki ayr1 gorselde iki farkli sekilde verilmistir. i1k
gorselde giindiiz vakti, daha kii¢lik olanda gece goriintiisii verilmistir. Boylelik-
le site igindeki ayrintilar biitiin 6zellikleriyle birlikte verilirken, kii¢iik gorselde
gece ¢ekiminde ay goriintiisii ile birlikte 1giklandirilmig bir mekan olarak giiven-
li, huzurlu ve sessiz bir yasam alani izlenimi olusturulmaktadir.

Bu reklamda gorsel gostergelerle ilgili en dikkat ¢ekici konulardan biri de
fotograf yerine grafik animasyonlarin kullanilmig olmasidir.

Royal Evleri reklaminda metinsel anlatiya olduk¢a yer verilmigtir. Metin-
sel anlatilar1 ayristiracak olursak, mekanin dogalligma yapilan vurgu 6n plana
cikmaktadir. Ozellikle metinde kullanilan “Sehre ¢ok yakin ama giiriiltiiye ve
kalabaliga bir o kadar uzak. Dort tarafi yesillerle bezenmis bir diinya. Giinliik
streslerden arinmak ve huzur bulmaniz” ifadeleri reklam mesajinmi 6zetler nite-
liktedir. Ikinci olarak teknolojiye yapilan vurgu dikkat cekmektedir. Teknolojik
acidan ¢ok gelismis bir “akilli bina” olgusu vurgulanmaktadir. Ayrica spor sa-
lonlar1, havuz gibi art1 dzellikler ifade edilmektedir. Son olarak metinsel iletide
site ve daire Ozellikleri biitiin ayrintilart ile aktarilmistir. Bu 6zellikler “Liiks
anlayisiniz degisecek™ sloganinda yer alan iddiali sdylemin bir kaniti olarak
sunulmaktadir.

4.2.3.3. Renkler

Akasya Evleri reklaminda oldugu gibi Royal Evleri reklaminda da yesil
renk tercih edilmis ve vurgulanmustir. Ozellikle yesilin her tonunun kullanildig1
reklamda dogayla i¢ ige, huzurlu ve giivenli bir mekan tasarlanmistir. Kuskusuz
yesil rengin kullanimi, kent yasamu igerisinde dogadan uzak kalan bireyin, his-
settigi yesil alan eksikligini karsilama iddiasinin bir sonucudur.

4.2.3.4. Hedef Kitle

Biitiin bu o6zellikleri siralanan Royal Evleri’nin temel hedef kitlesi yiiksek
gelir diizeyine sahip kisileri kapsamaktadir. Ozellikle liikse, teknolojiye, konu-
ma ve beklentileri karsilamaya yonelik yapilan vurgular gelir diizeyi yiiksek
kitleye seslenmektedir. Gorsel unsurlar icerisinde erkek ve kadin gostergelerinin
kullanilmasi, bu kigilerin orta yastaki insanlari temsil etmesi, hedef kitlenin
cinsiyet ayrimi1 yapmadan konumlandirildiginmi ve orta yas kitleye odaklandigini
gostermektedir.
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4.2.3.5. Anlamlandirma

Royal Evleri reklaminda ortaya ¢ikan temel karsitliklar Tablo 5’te goriil-
mektedir. Ozellikle calismaya konu olan diger reklamlardan farkli olarak bu
reklamda teknoloji vurgusu, reklama farkli bir nitelik katmaktadir. Teknoloji
vurgusu ile birlikte Royal Evleri’nin karsiti olarak ilkellik ortaya ¢ikmaktadir.

Ayrica otobiis terminaline, aligveris merkezlerine ve okullara yakinligi
vurgulanan Royal Evleri’nin merkezi bir konumda oldugu ¢agristirilmaktadir.
Boylelikle kiyida kosede kalan bir mekan degil ancak “yagsamin ve doganin tam
ortasinda” kalan bir alan olarak sunulmaktadir. Bu sebeple reklamda merkezilik
periferinin karsit1 olarak vurgulanmaktadir.

Tablo 5. Royal Evleri Reklaminda Temel Karsitliklar

Liks Siradan
Teknolojik kel
Merkezi Periferi
Huzur Guralta
Sakin Kalabalik
Dogal Yapay
Kaliteli Kalitesiz

Calismada ele alinan diger konut reklamlar: ile ortak &zellikler gosteren
Royal Evleri reklaminda yine likks olgusunun oldukga gii¢lii bir sekilde vurgu-
landig1 goriilmektedir. Liiks, reklama konu olan konutlarin temel 6zelliklerinden
biri olarak sunulurken siradanligin karsiti olarak konumlandirilmaktadir. Boyle-
likle liikkse ve siradanliga iliskin iiretilen anlam hedef kitleye sunulmaktadir. Rek-
lamda kullanilan gerek gorsel gerekse dilsel kodlarda konutlarin sakin ve huzurlu
ozelligine dikkat cekilmektedir. Ozellikle kent yasamiyla 6zdeslesen kalabalik ve
giiriiltiilii nitelemelerinin 6niine gegen bu temel nitelikler kendisine karsit olarak
kent yasaminin bu 6zelliklerini konumlandirmaktadir. Bu sebeple huzur giiriiltii-
niin, sakinlik ise kalabaligm karsit1 olarak reklamda vurgulanmaktadir.

Royal Evleri reklamindaki konutlara iliskin sunulan bir diger énemli 6zel-
lik diger reklamlarda oldugu gibi yine dogallik vurgusunda sekillenmektedir.
Dogalligin bu konutlarin 6n plana ¢ikarilan 6zelliklerinden biri oldugu diisiiniil-
diigiinde yapaylik bir karsitlik olarak konumlandirilmaktadir.

Bu baglamda teknolojik, merkezi, dogal ve liiks olma gibi birgok olumlu
ozelligi barindiran bu konutlar kalite ile 6zdeslesmekte ve kalitesizligin karsiti
olarak anlam kazanmaktadir.
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Tablo 6. Royal Evleri Reklaminda Gosteren-Gosterilen Iliskisi

Gosteren Gosterilen
Teknoloji Gelismiglik
Yesil renk Dogallik

Royal Evleri reklaminda gdsteren gosterilen iligkisi Tablo 6’da goriilmek-
tedir. Reklamda tanitim1 yapilan iiriiniin teknolojik olma 6zelligi, gelismisligin
gostereni olarak degerlendirilebilir. Bunun yaninda reklam gorselinde kullanilan
yesilin her tonu dogalligin dnemli bir gosterenidir.

Genel Degerlendirme

Gazetelerde yayinlanan konut reklamlariin ¢6ziimlemesinde ortaya cikan
temel bulgular su sekilde siralanabilir:

> Incelenen reklamlarmn tamaminda “dogallik” vurgusu 6n plana ¢ikmak-
tadir. Kent hayati igerisinde sekillenen yasam alanlari, aslinda dogadan
ve dogalliktan uzak kalan, yapay alanlar olarak sekillenmektedir. Ancak
icerisinde olusturulan yesil alanlarla birlikte dogallik imgesi canli tutul-
maya calisilmaktadir. Modern bireyin en ¢ok sikayet ettigi; dogadan,
temiz havadan ve diger canlilardan uzak kalma durumunun bu mekan-
larda asildigina yonelik bir vurgu dikkat ¢ekicidir. Boylelikle hem kentin
imkanlartyla i¢ ice hem de doga ile barisik bir yasam tasarlanarak, ken-
tin igerisinde, fakat kentin olumsuzluklarinin disinda bir alan olarak he-
def kitleye yalitilmis, “aseptik” bir mekan vaat edilmektedir.

» Bir diger 6nemli bulgu ise reklamlara konu olan yasam alanlaria sahip
olacak bireyler i¢in bir kazanim olarak “se¢kinlik” vurgusudur. Boylece
sosyo-ekonomik gostergelerin tam anlamiyla hayat buldugu bir goster-
ge-nesne olarak rezidans, sahipleri i¢in toplumsal bir iliski bi¢cimine do-
niigtiiriilmekte, diger sosyal siiflardan keskin bir sekilde ayrilmaktadirlar.

» Reklamlarin temel vurgularindan biri de “giivenli alan” imajimni sagla-
maya yoneliktir. Genellikle her tiir sosyal ¢evreden insanin yasadigi
kozmopolit kentler i¢in tasarlanan rezidans, bu karmasanin igerisinde
huzurlu bir sekilde yasanacak alanlar olarak tasarlanmaktadir. Genellikle
giivenlik gorevlileri ve kamerali sistemlerle korunan bu alanlarin hatlar
“digerleri”’nden keskin sinirlarla ayrilmaktadir.

» Kaliteye ve likkse yonelik géndermeler reklamlarda 6n plana ¢ikarilan
bir diger ortak yondiir. Bu imaj, hedeflenen kitlenin ekonomik durumu-
na denk diisen bir algi olusturmaya yoneliktir.
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SONUC

Toplumsal yasamda mekanlarin kurulumunun sinifsal temelleri, konut kri-
zinin kapitalizmle dogrudan iligkili olmasindan dolay1 somut olarak gozlemle-
nebilmektedir. Bu durum sadece zengin - fakir muhitlerin bulunmasiyla ilgili
degildir, ayn1 zamanda bu mekansal dagilimin toplumsal bilingteki disavurum-
lar1 ve tiikketim ideolojisi araciligiyla da fark edilmektedir.

Giiniimiizde konut pazarlama stratejilerinde sadece iist siniflar degil ayni
zamanda orta ve alt siniflarin da 6nemli 6l¢iide miisteri olarak kabul edilmeleri-
ne ragmen reklam stratejileri agirlikli olarak iist siniflar iizerinden yiiriitiilmek-
tedir. Bunun 6ncelikli nedeni, orta ve alt siniflar i¢in konut pazarlamalar1 genel-
likle toplu konutlar seklinde, uzun vadeli kredilerle gerceklestirilirken {ist sinif-
lar i¢in genellikle rezidans tiirli konutlar, asir1 liikks siteler, miistakil yapilar pa-
zarlanmaya caligilir ve 6deme konusu genellikle miisterinin inisiyatifi ile belir-
lenir. Bu nedenle konut reklamlarimin yoneliminin agirlikli olarak {ist sinif ol-
masi piyasa agisindan anlagilabilirdir.

Rezidans alanlari gibi liikks konutlar1 satmanin yolu sadece konuta iliskin
nitelikler degildir. Reklam analizlerinden de anlasildigi gibi dogallik, huzur,
seckinlik, biriciklik, farklilik, giivende olma gibi psikolojik gdndermelerin pa-
zarlama stratejileri agisindan tercih edilmesinin anlamli gerekgeleri vardir. Sa-
dece konut degil ayn1 zamanda konutun i¢inde kuruldugu mekanin da satilmasi,
tilkketim ideolojisinin kapitalist toplum agisindan basarisini gostermektedir.

Bir diger konu, Bauman’in (1999: 64) dikkat ¢ektigi yoksullarin zenginler
icin tasarlanan ve yaratilan bir diinyada yasamak zorunda oluslartyla ilgilidir.
Yoksullar sadece ekonomik agidan yoksullukla yasamak zorunda degillerdir,
ayn1 zamanda mekansal yoksunlugu da tecriibe etmek durumundadirlar. Mekan
politikalarinin siyasal erkin disinda sekillenmesinin bedeli, 6zellikle yoksul
kesimler agisindan miilksiizlesmenin artarak devam etmesine neden olmaktadir.
Modern kapitalist ideolojinin etkin bir bicimde kendini yeniden iiretebilmeyi
basarmasi yoksullugun nedenlerinin anlagilmasini giiclestirmektedir.

Kitle iletisim araglarinin ideolojik islevleri agisindan diisiiniildiigiinde ko-
nut sorununun ¢ogu zaman genel bir barinma sorunu olarak degil, bireysel miil-
kiyet edinilmesiyle ilgili oldugunun aktarildigin1 6ne siirebiliriz. Bu agidan ba-
kildiginda konut ediniminde devlet boliisiim dagitan, boliisiimii organize eden
degil miilkiyeti koruyan bir konuma indirgenmektedir. Bu nedenle devlet, eko-
nomik sermayenin kullanim degeri agisindan 6nemli olan ve kent i¢ginde kalan
ya da kentin periferisinde bulunan dogal alanlar1 mekansallastirmasina destek
olup ona kolayliklar saglarken ayni alanin yoksullar tarafindan “iggal” edilme-
sini siyasal ranta ¢evirme egilimdedir. Kald1 ki yoksullar tarafindan mekansal-
lagtirilan yeni alanlar kisa zaman sonra agirlikli olarak orta siifa, kimi durum-
larda ise alt sinifa hizmet etmesi i¢in toplu konut imarina agilacak ve bu sayede
yeni rantlar elde edilecektir.
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Reklamlarda vurgulanan bir¢ok olgu pazar agisindan bakildiginda anlam
kazanmasina ragmen konutlar agisindan diislintildiigiinde gerceklikten uzaktir.
Ornegin dogallik vurgusunun yapildig1 yerde, aslinda dogal ortam séz konusu
mekanlastirma ile ortadan kaldirilmistir. Giivenlik vurgusunun yapildig1 yerde
gilivenlik durumunun kendisi 6zgiirliigli sinirlar i¢erisine almistir. Huzur, siiku-
net, sakin bir ortam vurgusunun yapildig1 yerde herkes birbirine benzetilmeye
calisilmistir. Tiim bu 6rnekler, reklamlarda nostaljik bir 6ge olarak bile yer al-
mayan, eski tiir mahallelik anlayiginin yerine konulan ve temelde toplumsal
dayanigsmay1 degil bireysel fayday1 dnceleyen yaklasimlarin bir uzantisidir.
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KURESELLESME, KULTUREL CESITLILIK VE
KULTURLERARASI MEDYA PEDAGOJISI

Emine UCAR iLBUGA *

OZET

Kiiresellesme siireci ile birlikte, giderek farkli cografi ve kiiltiirel uzamlarin yakinlasmasi,
insan hareketliligi, sermaye ve bilgi akislarinin hizlanmasi giiniimiizde sinirlar1 ortadan kaldirir-
ken, farkliliklara karst duyarl olmay1 da gerekli kilmaktadir. Bilgi ve iletisim ¢aginda ve giderek
aglasan diinyamizda giiniimiiz insanlart medya yeterliligi gibi kiiltiirlerarasi iletisimi de gelistir-
mek durumundadirlar. Bu nedenle, medya okuryazarligi caligmalart kiiltiirlerarast medya pedago-
jisinden ayri disiiniilmemelidir. Medya araciliiyla farkli kiiltiirleri tanimak, 6grenmeye agik
olmak, diismanca ve onyargili diisiince ve davranislarin azalmasina olanak saglar. Bu ¢alismada,
Tiirkiye’de medya okuryazarlifi calismalarina bagl olarak, kiiltiirleraras1 medya pedagojisinin
neden egitim siirecine dahil edilmesi gerektigi anlayis: tartisilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiirlerarasilik, ulus-6tesi iletisim, kiiltiirlerarast medya pedagojisi.

GLOBALIZATION, CULTURAL DIVERSITY AND INTERCULTURAL
MEDIA PEDAGOGY

ABSTRACT

In conjunction with the globalization process, increasing convergence of various geo-
graphical and cultural space, human mobility and capital and information flow require being
aware towards the divergences while removing borders. This is because, at the information and
communication age and increasing reticulation of the world, like media competency today’s
people need to improve intercultural communication. Therefore, media literacy works should not
be conceived apart from the intercultural media pedagogy. Becoming acquainted with the new
cultures and being open to learn, through media, enable reducing hostile and prejudicial thoughts
and acts. In this paper, depending on the media literacy works in Turkey, it is discussed why
media pedagogy should be integrated into education process.

Keywords: Interculturalism, transnational communication, intercultural media pedagogy.

GIRIS

Kiiresellesme siireci ile birlikte, giderek farkli cografi ve kiiltiirel uzamla-
rin yakinlagmasi (Tutal, 2006:79), insan hareketliligi, sermaye ve bilgi akislari-
nin hizlanmas giiniimiizde sinirlar1 ortadan kaldirirken, ayn1 zamanda farklilik-
lara kars1 duyarh olmay1 da gerekli kilmaktadir. Giinlimiizde sinirlararasi dola-
san ve kiiltiirleraras1 yagamlartyla yeni gégmen tipleri hem ‘yolcu’ hem de ‘ya-
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banc1’ (Moosmiiller, 2006) olarak karakterize edilmektedir. I¢ ve dis gogcler,
turizm ve ulus-6tesi gégmenlik ve buna bagli olarak insanlar, memleketleri ve
icinde yasadiklar1 yeni ortamlar arasinda gidip gelen bir yasam stirdiirmektedir-
ler. Schroder ve Seukwa (2007:13), ulus-6tesi gdgmenlerin yeni modelini ulus-
Otesi sosyal alanlarda hareket edenler olarak tanimlamaktadirlar. Mattelart
(1996)’1n isaret ettigi gibi, ‘iletisim sistemlerinin ve ekonomilerinin biitiinles-
mesi iilkeler ve bolgeler arasinda oldugu gibi toplumsal gruplar arasinda da yeni
ayrimlarin-esitsizliklerin olugsmasina” (aktaran Tutal 2006: 30) neden olmakta-
dir. Schroder ve Seukwa’nin da dikkat ¢ektigi gibi, sz konusu kosullarda ay-
rimcilik ve esitsizliklerin Oniine gecilebilmesi adina, 10-11 Mart 2005 tarihle-
rinde Kiev Avrupa Bakanlar Konferansi’nda sunulan ‘Kitle Iletisim Politikas1®
siyasi bildirisi ile “Kiiresellesme Siirecinde Kiiltiirel Cesitlilik ve Medya Cogul-
culugu” konusunun ele alinmasi da tesadiif degildir. S6z konusu bildiride;

“Avrupa Insan Haklar1 Sézlesmesi’nde belirlenen temel hak ve dzgiirliikle-
rin gerceklesmesi i¢in kiiltiirel ¢esitliligin 6nemi” vurgulanmakta, medya-
nin, “Ozellikle azinlik gruplarina ait kisilerin ¢ikarlarina ve kiiltiirleraras: di-
yalogun yararina 6zel dnem gosterilmesini, kiiltiirel ve dilsel cesitliligin te-
sis edilmesi ve gelistirilmesini, medya yogunlagsmalarinin g¢ogulculuk iize-
rindeki potansiyel zararli etkilerinin engellenmesini, medyadaki ¢ogulculu-
gun ve ¢esitliligin korunmasina yonelik tasarlanmis sektore 6zel kurallarin,
her iilkenin 6zellikleri de dikkate alinarak, benimsenmesinin genel rekabet
hukukuna ek olarak 6nemli olabilecegini, kamu hizmeti yaymciliginin 6zel-
likle kiiltiirel cesitlilik ve medya cogulculuguna katkida bulunmalarini
teminen etkin bir bicimde gdrevlerini basarabilmeleri i¢in hukuki, mali ve
teknik sartlarin saglanmasi sorumlulugunu iistlenmeleri”(2005:1-25)

gerektiginin alt1 ¢izilir. Ciinkii medya sahipligindeki yogunlasma egilimi arta-
rak, yerel, bolgesel, ulusal ve ulus-asir1 diizlemlerde belirli medya sirketlerinin
kamuoyunu etkilemesine yol agarak ¢esitlilik ve ¢ogulculuk agisindan bir tehli-
ke olusturmaktadir (Gencel Bek, 2008). Buna gore ¢ogulcu, demokratik toplum-
larda ‘farkliliklara’ saygi, esit muamele ve firsat esitliginin saglanabilmesi ya da
talep edilebilmesi kiiltiirleraras1 degisim ve paylasim igin bir gerekliliktir. Inter-
net ortaminin sagladigi (chat, mail gruplari, posta adres listeleri ve mail iiyelik-
leri gibi sanal ortamlar) iletisim olanaklartyla olusan sosyal birliktelikler, geng-
lerin diinyasinda vazgegilmez bir olgu haline gelmistir.

Kiiltiirleraras1t medya pedagojisi, gelecek kusaklarin medya pedagojisinin
elestirel ve eyleme yonelik olmasi gerektigi anlayisindan hareketle, medyay1
hem ulusal hem de uluslararasi boyutta etkin kullanarak, farkli cografi ve kiiltii-
rel uzamlardaki kiiltlirler arasinda bilgi aligverisi gibi, ortak deneyimler edine-
bilme ve etkilesimde bulunabilmenin gerekli kosullarini aragtirir. Medya, gii-
niimiizde insan yasamina eslik eden bir aractir. Dolayisiyla insan diisiincelerinin
sekillenmesi ve yeni yasam bi¢imlerinin olugmasinda énemli bir rol istlenir. Bu
nedenle giiniimiiz medya diinyasinda medya okuryazarliginin edinilmesi toplu-
mun her kesimi i¢in gereklidir. Diger yandan gogler, turizm ve teknolojik ola-
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naklarla kiiltiirel heterojen toplumlar artmaktadir. Bu nedenle medya okuryazar-
lig1 gibi kiiltiirleraras1 medya yeterligi de giinlimiiz insanlarinin sahip olmasi
gereken ozelliklerdir.

Bu ¢alismada, medya okuryazarligi konusundaki akademik c¢alismalara
bagl olarak Tiirkiye’de kiiltlirleraras1 medya pedagojisinin egitim siirecinde
gerekliligi tartisilmaktadir. Calismanin ilk boliimiinde kiiltiirlerarasilik cergeve-
sinde, kiiresellesme ve yeni medyanin kosullari, ikinci boliimde, kiiltiirlerarasi
ve ulusotesi iletisim kapsaminda medya pedagojisi ele alinmaktadir. Calismanin
liclincii boliimiinde, kiiltiirleraras1 medya pedagojisi bu alanda yiiriitiilen proje-
lerden somut o6rneklerle degerlendirilmekte, dordiincii boliimde, Tiirkiye’de
medya okuryazarlig1 arastirmalar1 incelenmektedir. Calismanin son bdliimiinde
ise kiiresellesme siireciyle birlikte bir yandan kiiltiirel homojenlesme, diger
yandan yerelliklerin 6nem kazandig1 giiniimiiz toplumlarinda kiiltiirlerarast med-
ya pedagojisinin egitim siirecinde neden gerekli oldugu anlayisi tartigilmaktadir.

1. KURESELLESEN ILETISIiM VE KULTURLERARASILIK

fletisim, yalmzca karsilikli bilgi alisverisi degil, aym1 zamanda insanlar
arasi iliskileri de inga eden bir siirectir. Kartari’ya gore (2001:26) iletisimin ii¢
temel islevi vardir: Oncelikle enformasyon aktarimu, ikinci olarak, istemli ya da
istem dig1 sosyal iligkileri etkilemesi ve son olarak da niyetin aktarimidir; diger
bir ifade ile iletisimin amaci, tepki ve davramis degisikligi gerceklestirmeye
calismaktir. letisim her seyden dnce arkadaslar, tanidiklar ve de yabancilarla
kurulan sosyal iliskilerin onaylanmasina ve gii¢lendirilmesine hizmet eder. Ya-
bancilarla birlikte yasamak, yalnizca siyasal, hukuki ve ekonomik sorunlari
ortaya ¢ikarmaz; yabancilara karsi belli bir duyarlhiligi da gerektirir (Kim, 2007:
17). Kiiltiirlerarasi iletisim ¢esitli yazarlarca farkli sekillerde tanimlanmaktadir.
Kartar1 (2001: 22) kiiltiirlerarasi iletigimi, “kiltiiri asan, farkli kiiltiirlerle olan
iletisim” ve disiplinleraras1 bir arastirma ve uygulama” alami olmak {iizere iki
boyutta ele almaktadir. Kiiltiirlerarasi iletigsim, giinliik iletisimde sozlii olabile-
cegi gibi mimik ve jestlerle anlasmay1 da igermektedir (Alver, 2001: 56). Kiil-
tiirlerarasi iletisim, Niesyto’ya gore (2005) farkl kiiltiirlere mensup en azindan
iki insan ya da grup arasindaki iletisimi kapsar. Iletisim 6nceleri ulusal kiiltiir
temelinde Onem tasimaktayken, kiiresellesme caginda iilke sinirlart ile ilgili
kiiltiir anlayisina odaklanma kirilmig ve kiiltiiriin duragan olmadigi anlayisindan
hareketle farkli kiiltiirel 6rnekler ve kiiltiirel farkliliklarla ylizlesmenin gereklili-
&i ortaya ¢ikmustir.

Yeni medya olanaklartyla sinirlarin genislemesi, iletisimin mekéansal ve
zamansal bagimliliginin ortadan kalkmasi ve kullanim yogunlugunun artmasiyla
son yillarda kiiltiirlerarast ve ulusétesi iletisim kavramlar1 daha da 6nem ka-
zanmigtir.

Kiiresel medya diinyasi, kiiresel eglencenin, ulusal ve uluslararasi bilgi
kaynaklarinin kapilarini aralamaktadir. letisim teknolojilerindeki hizl1 gelisme-
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lerle birlikte, iletisimde bilginin toplanmasi, dagitilmasi ve bilgiye ulasma ko-
sullar1 artmigstir. Ulug (2003: 15) yeni iletisim teknolojilerinin temel 6zellikleri-
ni telekomiinikasyon (sesin, gorlintiiniin uzak mesafelere aktarilmasi), yeni en-
diistriler (video, kaset, diskler, iletisim oyunlari, karsilikli etkilesim) ve bilgisa-
yar (bilginin 6zellikle bilgisayar ve benzeri elektronik aygitlar araciliiyla is-
lenmesi) olmak iizere li¢ baslikta toplamaktadir. Aufenanger’e goére (2000)
medya gelismeleri a) hareketlilik, b) minyatiirlesme ve dijitallesme, ¢) entegras-
yon ve kiiresellesme, d) ticarilesme olarak dort asamada incelenebilir. Iletisim
teknolojileri alanindaki gelismelerden kitap basimi, gazete, dergi, telefon, radyo
ve televizyonla birlikte iletisimsel bir hareketlilik dogmustur. Binark (2007: 21)
yeni medyanin giindelik yasamin her alaninda yer alan ve dolayisiyla giindelik
yasam pratiklerini etkileyen ve degistiren/doniistiiren 6zellik tagidigina ve gide-
rek de toplumsal yasamda kullamiminin artmasi nedeniyle bedenin bir pargasi
haline geldigine vurgu yapmaktadir. “Bu denli bireysel ve toplumsal yasama
eklemlenen ve hem etkileyen hem de doniistiiren yapisiyla bilgisayar, internet
kullanimu, cep telefonlari, ipod, oyun konsollari, veri bankasi kayitlayicilart gibi
ttim dijital teknolojiler yeni medya” (2007: 21) olarak adlandirilirlar. Teknolo-
jik devrimin 6znesini olusturan iletigsimin alt yapisinda meydana gelen degisim-
ler, iletisim teknolojilerinin zamansal olarak eski ve yeni ayrimlari igerisinde
siralanmasina neden olur. Burada yer alan “yeni” sifat1 ise iletisim teknolojileri-
nin kullanim boyutu, igerik ve teknolojinin kullanim olanaklari temelinde bir
onceki teknolojiyle karsilastirilmasindan kaynaklanmaktadir (Timisi, 2003: 80).
“Yeni medyanin, geleneksel medyadan (gazete, radyo, televizyon, sinema) ayirt
edici oOzelligi, etkilesimli ve ¢oklu medya bigimine sahip olmasidir” (Binark,
2007: 21). Bilgisayar ortaminda elektronik posta, www (world wide web), haber
gruplart ve tartigsma listeleri, konferans, gorsel konferans, sesli posta, sohbet
sistemi ve MUD (Multi Object Oriented) olarak tanimlanan kullanicilarin es
zamanli olarak metinler iizerinde etkilesimde bulunabilmeleri miimkiin olabil-
mektedir. Bilgisayar ortaminda iletisimin etkilesimsel 6zelligi yaninda, es za-
manli ve es zamanli olmayan iletisim de s6z konusu olmaktadir” (Giimiis, 2004:
59-65). Hem bigimsellik hem telekomiinikasyon veri iletisimi hem de kitle ileti-
siminin ¢ok yonlii boyutlariyla imge, ses, metin ve sayisal verilerin bir arada yer
aldig1 multimedyanin, ayn1 zamanda biiylik kapasiteli depolama 6zelligi nede-
niyle geleneksel medyaya gore iletigim siirecinde mekan ve uzam gibi iletigimin
bigeminde de yeniden bir sekillenmenin meydana gelmesi s6z konusu olmustur
(Binark, 2007: 24). Bdylece yeni iletisim teknolojilerinin, ¢ok fazla enformas-
yonu ayni anda aktarabilmesi yaninda kullanicinin da geri doniisiimii miimkiin
olabilmektedir. Yeni medyanin bu etkilesimsel 6zelligi, kiiltiirleraras1 medya
pedagojisi baglaminda diisliniildiigiinde egitim siire¢lerinde hem yerel hem de
genis ag olanaklan ile farkh kiiltlirlerden gruplarin ortak medya ¢alismalariyla
etkilesim ve iletisimde bulunabilmeleri imkaninin ortaya ¢iktig1 goriiliir. Boyle-
likle “gelecegin enformasyon toplumunun, yeni medyanin temsil ettigi kiiresel
enformasyon altyapisi {izerine kurulu olacagi 6ngdriisii ve bu ongoriiniin tele-
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komiinikasyon, yayincilik ve bilgi-islem teknolojilerindeki yondeslesmeyle
gergeklesebilecek ‘yeni ortama’ 6zgili bir durum olacaktir” (Torenli, 2005: 88).
Castells (2005: 99-100), yeni medyanin ekonomik boyutuna dikkat ¢eker. Buna
gore, kiiresel, enformasyon ve ag temelinde yeni bir ekonominin ortaya ¢iktigi-
na vurgu yapar. Bu ekonomide, birimlerin iiretkenligi ve rekabet giicleri bilgiye
dayal1 enformasyon iiretme, isleme ve uygulama kapasiteleri ile dogrudan ilgili-
dir. Kiiresel bir olgekte orgiitlenmis olan birimlerin iiretim, tiiketim ve dolasgim
bilesenleri gibi, kilit faaliyetleri de bir baglantilar ag1 iizerinden kiiresel 6l¢ekte
gergeklesir. Bdylece kiiresellesme siirecinde yeni iletisim teknolojilerinin bi-
reysel, toplumsal, siyasal ve ekonomik boyutlariyla etkili ve doniistiiriicli 6zel-
ligi 6nem kazanir. Woyke’a gore (2000: 136) kiiresellesme, siyasal, ekonomik
ve bilimsel tartismalarda bir yandan tehdit, diger yandan sans olarak goriilen,
slogan bir kavram olmustur. “Kapitalist diinya ekonomisi; ulus-devlet sistemi;
askeri diinya diizeni ve uluslararasi igboliimii” (Durugdniil, 2002: 42) olmak
iizere kiiresellesme dort boyutuyla 6nem kazanir. Kiiltiirel ve toplumsal kiiresel-
lesme denildiginde, ekonomideki kartellesme ve diinya ekonomisindeki genis-
leme, lirtinlerin uluslararasilagmasi, zaman ve mekansal sinirlarin anlamim kay-
betmesine neden olmakla beraber, kimlik ve yasam bi¢imleri bakimindan da
cok onemli degigsimleri beraberinde getirmistir. Bu anlamda kiiresellesme, ulu-
sal sinirlarin anlamimi kaybetmesi, iletisim teknolojilerinin gelismesi ve yaygin-
lagsmasi, uluslararasi sermayenin sinirlar tesi orgiitlenmeleri ve bu baglamda
ekonomik, ekolojik, siyasal, egitimsel, kiiltiirel iliskiler ve kitle iletisimi gibi
farkli alanlarda uluslararasi kartellesme, bagimlilik, benzesme ve ayrimlasmayla
ilgilidir (Holzwarth, 2008: 69). Crochet (1996: 21-22), bir yandan diinya bilgi
sisteminin ve enformasyon teknolojilerinin gelismesine bagli olarak bilgi ve
haber miibadele aglarinin olugmasi, 6te yandan ise eglence sektdriiniin kiiresel-
lesmesi olmak iizere kiiltiirel kiiresellesmenin farkli iki boyut tasidigim belirtir
(aktaran Tutal, 2006: 28). Kiiresellesme Ulug’a gore (2003: 174), “hareket ve
dolasim, sermayenin, {irlin ve hizmetlerin, insanlarin, simgelerin, sembollerin,
anlamlarin ve mitlerin akisin1” kapsar. Castells’e gore “enformasyon ¢aginda
kiiltiirel ifade ve kamuoyunun kdkenlerinde yer alan diigiimler, yeni medyanin
kiiresel aginda, televizyon sistemleri, eglence stiidyolari, bilgisayar grafigi or-
tamlari, haber ekipleri, sinyaller iireten, gonderen, alan seyyar aygitlardir”
(2005: 622). Bu anlamda aglar sinirsiz genisleyebilen 6zellik tasir ve ag cerce-
vesinde iletisim kurulabilmesi ya da aymi iletisim kurallarinin paylagimi duru-
munda yeni diigiimlerle biitiinlesebilen agik yapilar arz ederler (2005: 623).

Medyanin kiiresellesmesi denildiginde diinyay1 kontrol eden biiyiik medya
sirketleri hemen akla gelmektedir. Oysa burada vurgulanan nokta, medya araci-
ligryla iletisimin kiiresellesmesidir. Medya iletisiminin kiiresellesmesi, diinya
genelinde yaygin ve giderek artan iletisim iligkilerinin ¢ok katmanli siireglerine
karsilik gelir. Iletisim siireglerinin ¢ok katmanliligi dijital medya &rneginde
oldugu gibi yalnizca tek bir medya ya da gruba indirgenmemelidir. Ciinkii in-
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ternet, mobil iletisim gibi televizyon ve filmler de bu siirecin énemli birer par-
casidirlar (Hepp, 2008: 10).

Kiiresellesmeye bagl olarak, medya alaninda kiiresel boyutta yapilanmalar
cesitlilik gostermektedir. Medya endiistrilerinde bolgesel, uluslararas1 ve kiire-
sel olgekli yapisal ortakliklar yer almaktadir. Gogmen toplumlarinda ¢ok dilli
radyo yayincilifinda, ‘topluluk medya projeleri’, ‘yurttas gazeteciligi’, TRT-
INT, CNNTURK vb. bu yapilara 6rnek verilebilir. Bolgesel ve ortak dil/kiiltiir
lizerinden baglarla kurulan yayincilik anlayigi da énem tagimaktadir (Tiirkoglu,
2009: 43). Alankus (2005: 100) yeni kiiresel medya 6zelliklerini agiklarken,
“ticari, kamusal ve sivil toplum (yerel, alternatif, topluluk vb.) medyalar1 ayn
anda hem yerellesme hem de kiiresellesme egilimi icerisinde” gérmekte ve gii-
nlimiiz medya ortaminin aslinda ‘kiire-yellestigine’ (glokallesme) dikkat ¢ek-
mektedir. Kiiresel haber tekellerinin yerellesmelerine 6rnek olarak CNN’in
biliyiime siirecini 6rnek gostermektedir (CNN-en, CNN-Italia, CNN Tiirk vb.).
Buna gore, kiiresel ticari medya ortamina hakim olmaya g¢aligan medya devleri-
nin kurduklar1 yerel/ulusal ortakliklarla ya da dogrudan satin almalarla yapilari,
sermayeleri ve dilleriyle igerikleri yerellesmektedir. Buna karsin, Tiirkiye’de
ulusal pazarda tekel durumda olan ticari medya, bir bagka kiiresel egilimi gos-
termektedir. Bu tiir kiiresellesmede yapilanmanin, sermayenin, igerigin ya da
dilin yerellesmesi soz konusu olmamaktadir (Alankus, 2005: 102). TRT
ulusotesi yaymciliga 1938 yilinda baslamstir. iki béliimden olusan dis yayinla-
rin birinci bolimiinde, yurtdigina yonelik Tiirkge yaymlarla, yurtdisinda bulu-
nan Tirk vatandaglarinin Tiirkiye ile baglarini gii¢lendirmek, onlara kars1 olum-
suz propagandalarin etkisini azaltmak, egitim ve kiiltiirlerini gelistirmek hedef-
lenir. ikinci boliim ise yurtdisina yonelik yabanci dil yayinlaridir; boylelikle
diinyada Tiirk Devleti ve Tiirk Milleti hakkinda olumlu bir kamuoyu olustur-
mak amaciyla Tiirkiye’yi politik, kiiltiirel, sosyal ve turistik agilardan tanitmak
amaclanir. TRT radyolarmin yurtdigina yonelik yayin yapan Tiirkiye nin Sesi
radyolar1 Tiirk¢e yaninda bugiin i¢in 25 dilde yayin yapmaktadir (Aziz, 2002:
227). 1990’1 yillar ise Magic Box Star 1 adli kanalla Tiirkiye’de 6zel televiz-
yonculugun bagladig1 bir donem olur. 1991 yilinda Koérfez Savast gibi 6nemli
bir olaym Star 1 kanali tarafindan, 24 saat Korfez’den aninda geviri yapilarak
naklen yaymlanmasinin 6zel televizyonculuga olan ilgiyi arttirmasinin yaninda,
TRT’nin bu yeni siirece uygun olarak yapisal degisikliklere gitmesi de kaginil-
maz olmustur (Cankaya, 2003: 278-280; Akarcali, 1997: 44-45). TRT-INT Tiir-
kiye’deki kamu hizmeti yayincilig1 anlayisindan hareketle 1990°da tilke disinda
yasayan niifusu hedef alan ulus-asir1 yayinciliga baslamistir. Bdylece 24 saat
kiiltiir, sanat, din ve turizm agirlikli yaym yapan TRT-INT kanalinin Bat1 Avru-
pa’nin yanisira, Avrupa’da yasayan Tiirk vatandaslari, Kuzey Afrika, Amerika
ve Avustralya’dan da izlenebilmesi 6ngoriilmiistiir (Cankaya, 2003: 332). TRT
ulusotesi yayincilik alanindaki sinirlarini farkl iilkeleri hedef alarak genislet-
mistir. Balkanlar, Kafkasya ve Orta Asya’ya yonelik yaym yapan TRT AVAZ
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kanali ile kiiltlir olarak birbirine yakin bolgelerde ortak yaym yapan kanallarla
Tiirkge ve Tiirk kiltiiriinlin korunmasi ve yayginlasmasi amaglanmaktadir.
Alankus, “Kamu hizmeti yayinciligimin kiiresellesmesini, kiiresel, etnik, ideolo-
jik dinamikler nedeniyle ulus-devlet smirlarinin artik mevcut siyasal sinirlar
iizerinden tanimlanamayacak kadar genislemesi veya daralmasina” baglamakta-
dir (2005: 106). Bu anlamda kamu yayinciliginda Kiirtge yayin hayatina basla-
yan TRT 6 (TRT Ses) kanali, sadece Tiirkiye’de yasayan Kiirtleri degil, Iran,
Irak, Suriye’de yasayan Kiirtleri de hedef almaktadir.

Teknolojideki hizli gelismelere bagl olarak iletisim alanindaki yeniliklerle
birlikte, iletisim, bilgi, bilisim, ¢coklu ortam uygulamalarinin bilgisayarlar araci-
lig1yla internet ortamlar1 iizerinden sunulmasi da yaygimlik kazanmistir. “Inter-
net yalnizca metinsel bilgilerin sunuldugu bir yer olmaktan 6te, ses, resim ve
video goriintiilerinin de kiimelendigi veri hanesi olmustur”. Boylece internet
baglantilar1 ile radyo-tv kanallarina ulagsma, canli ya da banttan yayinlar1 dinle-
yebilme/izleyebilme olanagi artmis, ¢evrim igi iletisim araglariyla es zamanl
olarak hem yazili hem sesli hem de goriintiilii iletisim kurabilmek miimkiin
olmustur (Altun, 2005: 12-39). Bunun yaninda internet kullanimi, her gruptan
insanin yerel ve uluslararasi kosullarda kendi ilgilerini, duygularini ve arzularini
ortaya koyabilecekleri etnik, dinsel, kiiltiirel, ulusal boyutlariyla iletisime ola-
nak saglamistir. Aslinda ne kiiresellesme ne de medyanin kiiresellesmesi yeni
bir siire¢ degildir; kiiresellesme yapisal agidan yeni olmamakla birlikte, yeni
iletisim araglartyla radikal bigimde hizlandirilmistir. Bu anlamda bilgisayar
aglar ile yaratilan kiiresel ¢aptaki yaygin iletisimin olanaklar1 yenidir. S6z ko-
nusu iletisim siirecine “her vatandasin potansiyel katilim olanaklari ile ekono-
mik, sosyal ve kiiltiirel etkilesimin hizlanmasina” bagli olarak, bu olanaklara
sahip olanlar ve olamayanlar arasindaki ugurum giderek biiyiimektedir. Sosyo-
kiiltiirel etkilesim siirecinin toplumsal ve bireysel yasamdaki degisiklikleri
medya pedagojisi acisindan onem tagimaktadir. Medya pedagojisi, iletisim tek-
nolojisindeki hizli gelismelerin toplumsal ve bireysel yasamdaki sosyolojik,
psikolojik ve ekonomik sonuclar1 ¢ergevesinde Oneriler iiretmek ve pedagojik
acidan yeni yapilanmalarin kosullarin1 (Lauffer, 2009) tartismaya agmak duru-
mundadir.

2. KULTURLERARASI VE ULUSOTESI iLETIiSiM

Bugiin i¢in diinya niifusunun beste biri, diger bir ifade ile 1,3 milyar insan
WORLDWEB kullanmaktadir. Internet 15 yildan bu yana yaygin medya olarak
yer almaktadir. Internet bir yandan diger yeni medyalari olanakli kilmakta, &te
yandan diinya iizerinde genisleyerek iletisim iliskilerinin baglarmi giiclendir-
mektedir. Boylece kiiltiirdtesi iletisimin diinya sinirlarinit daha da genisletmek-
tedir (Hepp, 2008). Hig siliphesiz yeni iletisim ve bilgi teknolojisi araciligryla
gergeklesen kiiresel iletisim sonucunda ulusotesilik, ulusotesi iletisim ve
ulusotesi sosyal alanlar {izerine tartigmalar da 6ne ¢ikmaktadir. Ulusétesilik,
hareketlilik, mekan ve kimlik diizleminde tartisilmaktadir. Buna gore gé¢gmenle-
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rin, teknolojik gelismeler sonucu iletisim ve bilgi medyasinin olanaklariyla {ilke
siirlarint asarak geride biraktiklariyla, yeni ortamlarindaki ¢oklu-yerel iletisim
olanaklartyla goriistiiklerine, diger bir ifade ile farkli yasam alanlar arasinda
gidip gelen yasam kosullarina dikkat ¢ekilir. Ulusdtesi sosyal alanlar yeni sos-
yal birlesmelere bagl olarak, cografik sinirlar olmadan hem ¢oklu hem de yerel
olabilmektedir. Bu alanlar, yalnizca ulusotesi sosyal alanlari ifade etmemekte,
ayn1 zamanda giinliik yagam pratiklerinde de 6énemli bir referans olugturmakta-
dir. Ulusotesi kimlikler dinamiktir. Bu anlamda giiniimiiz insanlar1 degisken
kimliklere sahiptir. Loffelholz ve Hepp (2002: 12), kiiltiirlerarasi iletigim ve
ulusotesi iletisim arasindaki farka dikkat ¢ekmektedirler: Kiiltiirleraras: ileti-
simde ya bdlgesel ya devlet sinirlar1 iginde ayr kiiltiirlerin birbirleriyle iliskisi
onem kazanir. Ulusoétesi iletisimde ise kiiltiir, bolge ya da ulusal sinirlarin 6ne-
mi azalmakta, kiiresellesme ve medya araciligiyla yasam bigimlerinin diinya
capinda homojenlesmesi kabul géormektedir. Bu anlamda bir bélgeyi homojen
olarak kabul edersek, onun iginde birbirinden farkli yasam bigimleri ortaya
cikmustir. Ulusotesi iletisimde kiiltiir, mekana bagimliligini kaybetmistir.

Castells ve Ince (2006: 64) “akislar uzami1” kuramini agiklarken, “tarihe
baktigimizda, insani pratigin biiyiik boliimii agisindan es zamanliligin komsu
olmaya, bolgesel yakinliga bagli oldugunu belirtir ve “peki ya simdi, gergek
zamanda, ama birbirimize ¢ok uzak yerlerde birlikte bir seyler yapabildigimiz
simdiki durumda ne oluyor” sorusunu sorar. Bu soruyu ‘eszamanlilik’ ile agik-
larken de, “telekomiinikasyona, bilgisayar sistemlerine, bu etkilesimin gercekle-
sebildigi mekanlara bagli bir uzamsal diizenlemenin olduguna” dikkat ceker.
Bununla birlikte Castells ve Ince (2006: 66) ‘akislar uzami1’ pratigini, “seckinle-
re ve onlarin aragsal faaliyetlerine baglamanin ve insanlarin ¢ogunun anlami
insa ettikleri, hayatlarin1 yasadiklari mekanlar uzamini akislar uzaminin karsisi-
na koymasini” hata olarak degerlendirmekte, ‘egemen faaliyetlerin’ zaten kiire-
sel olduguna vurgu yaparak, maddi olarak yeni iletisim teknolojisine dayanan
akiglar uzaminda, biitlin insanlarin akiglar uzamina yerlesebilir ve bu uzami,
kendi amaglar1 dogrultusunda kullanabilir’ oldugunu vurgulamaktadir.

Ulusasirt sosyal alanlar ve sosyal iligkiler hem insan hareketliligi aracili-
giyla yiiz yilize hem de iletisim aglarinin olanaklariyla sanal ortamlarda ulusal
sinirlar Gtesine gegmistir. Geleneksel go¢cmen aragtirmalarinin aksine, giinii-
miizde (Romhild, 2003: 42) gb¢ toplumlarinda kiiltiirel pratiklerin gosterdigi,
insanlarin ¢okkiiltiirlii, ¢ok sosyal alan iligkileri gelistirdikleri ve yasayabildikle-
ri, diger bir ifade ile birden ¢cok memlekete ait olduklar1 kabul edilir. Bu ortam-
da gogmenler, ulusal ve etnik 6zellikleriyle, hepsine de yaratici olarak girebil-
mekte ve diinyalarini ulusal sinirlar lizerinden tasarlayabilmektedirler (Hugger,
2005: 10). Ulus-6tesi sosyal alanlarin olugsmasina bagl olarak yeni aragtirmalar,
kiiresellesme ve go¢cmen ¢aligmalari iizerine yogunlasmistir. Kiiresellesme siire-
ciyle birlikte, uluslararasi go¢ artarak yeni gogmen profilleri ortaya ¢ikmustir.
Sozii edilen gogmenlerin farkl iilkelerde ve iki farkli yasam diinyasinda degisen
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yasamlar1 artik bir defaya mahsus olmamakta, siirekli normal karsilanmakta,
buna gore tiim yagam alanlar lilke sinirlar1 disinda ama “goklu-yerel” ortamlar
arasinda dagilmaktadir. Sosyal alanlarin ulusdtesi hale gelmesinde internetin
rolii ve ulusoétesi alanlarin genglerin yasamindaki 6nemini aragtiran Hugger’e
gore (2005: 1-19), memleket ve i¢inde yasadigi toplum arasinda hizli ve devam-
lilik arz eden bir karsilikli bilgi aligverisi saglanabildiginden dolay1 ulusdtesi
sosyal alanlar, yeni medyada kendini gostermektedir. Bu anlamda ulusotesi
sosyal alanlarin gelisiminde medyanin, 6zellikle internetin rolii tartisilmazdir.

Binark ve Siit¢ii, genglerin toplumsal aglarimi giindelik yasamlarinda sanal
ortamlarda siirdiirmeleri ve genisletmeleri agisindan yeni medyanin roliine dik-
kat ¢ekmektedirler. Buna gore, gencler igin dncelikle okul arkadaglariyla gergek
yasamlaridaki yiiz yiize iletisimlerini desteklemek ve yiiriitmek, okul dis1 ya-
samlarindaki iligkileri, gegmisten gelen iliskilerini devam ettirmek ve yeni arka-
dagliklar kurabilmek amaciyla yeni medyay1 kullanmalar1 énem tagimaktadir
(2007: 160). Geng kusaklarin medya kullanimlarinda medya, oncelikle eglence,
ardindan bilgiye ulagsma ve son olarak iletisim ortami olarak 6nem tagimaktadir.
Boylece, hangi kokenden olurlarsa olsun, hem kizlarin hem de erkeklerin ya-
samlarinda uluslararasi dolasima sokulan sinema filmleri, televizyon dizileri,
bilgisayar oyunlari, haber programlari ve internet énemli rol iistlenmektedir
(Eggert, 2008: 97-109). Eggert’in yiiriitmiis oldugu alan arastirmasina gore
gengler arasinda (kiz ve erkeklerde) en fazla Harry Potter’in kitaplari, filmleri,
bilgisayar oyunlar1 sevilmekte ve tercih edilmektedir (2008: 97-109). Bununla
birlikte s6z konusu medya kullaniminda go¢men c¢ocuklart medyanin kiiresel
igerikleri gibi, ana dillerinde filmleri, televizyon dizilerini, haberleri, sov ve
miizik programlarini takip etmekte, chat, SMS ve e-mail araciligi koken olarak
geldikleri iilkelerdeki akraba ve arkadaslartyla iliskiler kurabilmektedirler. Buna
gore medya sunumlarmin ulus-6tesi gdgmenlerde ¢ok yonlii ve ¢ok dilli olarak
kullaniminda kiiresel medya, ulusal medya ve koken olarak gelinen kiiltiire
iligkin medya igerikleri (Niesyto, 2005) 6nemli olmaktadir.

Ulusétesi medya, iletisim agisindan etnik ve ulusal kdkenlerinden bagimsiz
olarak tiim gen¢ kusaklar i¢in temel olusturmaktadir. Cocuklar aynt medyay1
kullanmakta ve ortak igerikleri tercih etmektedirler (Eggert, 2008: 104). Bu
acidan medya pedagojisinin amaci, cinsiyet, sosyal diizey ve s6z konusu kiiltii-
rel kdkeninden bagimsiz olarak yetismekte olan tiim genglere, bir yandan med-
ya igeriklerini siralayabilme ve anlama yaninda, 6te yandan her bir amaca uy-
gun olarak kendilerini ifade edebilme ve paylasim olanaklari i¢in medya yeter-
ligini kazandirmaktir. Kiiltiirel ac¢idan homojen toplumlar, simirlar 6tesi,
ulusotesi iletisim ortamlar1 ve yeni sosyal alanlar baglaminda kiiresel medya
iceriklerinin tiiketimi, bir yandan farkliliklarin biraradaligini miimkiin kilmakta,
diger yandan farkliliklara karsi duyarli olmay1 gerektirmektedir. Gliniimiiz eles-
tirel gorsel-isitsel kiiltlirli icinde dogmus olarak yeni geng kusaklar ne yeni
medya okuryazari ne de yeni medyaya elestirel bir bakis acisina sahip degildir-
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ler. Bu nedenle giinlimiiz kiiresel kosullarinda elestirel medya okuryazarliginin
kapsami hem demokratik ve katilimer yurttashk politikast (Binark,
www.yenimedya.wordpress.com/calismalar/24.05.2010) c¢ercevesinde hem de
kiiltiirlerarasilik, kiiltiirdtesilik ve ulusotesilik temelinde bilingli ve duyarl birer
diinya vatandasi olabilecek sekilde diisiiniilmelidir.

3. KULTURLERARASI MEDYA PEDAGOJiSi

fletisim teknolojisi, diinyadaki ekonomik gelismeler ve kiiresellesme siire-
ciyle direkt ilgili olmakla birlikte, ayn1 zamanda iletisim teknolojisindeki hizli
gelismelerin toplumsal ve bireysel yasam kosullar iizerindeki sosyo-psikolojik
degisimleri medya pedagojisinin 6nemli tartisma konusunu olusturmaktadir.
Yeni medya, giinlilk yasamda yaygin olarak siyasal, bilimsel, ekonomik ve top-
lumsal gii¢ olarak belirleyici bir rol oynamaktadir. Bu bakimdan, yeni medya ve
kiiresellesme siirecine pedagojik acidan yaklagmak onemlidir. Yeni medya, bir
boliimii bilgisayarlara (bilgi islem) 6zgii islemleri, bir boliimii ise iletisim arag-
larina (haberlesme-telekomiinikasyon ve yayincilik) 6zgii yapilari barindiran iki
yonlii, ‘melez’ bir olusumdur (Térenli, 2005: 87). Bilgisayar ve ¢oklu medya
teknolojisi, yeni bigimlerde yetenekler ve yeterlilikleri gerektirmektedir. “Bilgi-
sayar ortaminda iletisimin en onemli 6zelliklerinden birisi etkilesimdir. Etkile-
sim, gergek zamanli iletigim siirecinde, taraflardan birinin veya tiimiiniin, ileti-
sim siirecini ya da iletisim sirasindaki iligkiyi etkilemek, igerigini ve bigimini
degistirmek olarak tanimlanmaktadir. Bilgisayar ortaminda iletisimde sohbet
odalari, aninda etkilesimi saglayan sistemlerdir” (Giimiis, 2004: 56).

Kiiltiirleraras1 medya arastirmalar1 ger¢evesinde, ¢esitli kiiltiirel gruplardan
insanlar medya ile kars1 karsiya gelmekte ve medya pedagojisinin yol gosterici-
ligi ile gesitli bicimde medya iiriinlerini ortaya koymaktadirlar. Ornegin, fotog-
raf, video, internet sayfasi, poster, kolaj, radyo oyunlari, miizik vb. triinleriyle
farklh estetik, teknik ve sosyal 6grenme siiregleri olusturulabilir (Holzwarth,
2008: 306). Aufenanger (2002: 44), kiiltiirleraras1 medya egitiminin boyutlarin
iki yonelimle agiklamaktadir. Birinci yonelimde, “farkli kiiltiirel deneyimleri
olan cocuk ve genglerin yeterlilikleri ve sosyal sorumluluklarini eski ve yeni
medya ile iliskilerinde 6ne ¢ikarmak 6nemli olurken; ikinci yonelimde, meslek
egitimi ve kiltlirel olarak bigimlendirilmis diinya anlayis1 {izerinden, medyanin
etkileri anlamli” kilinmaktadir. Her iki yonelim de medya yeterligi i¢in 6nemli-
dir. Aufenanger (2002: 45), bu yeterligin yalnizca yeni medyanin donanim ve
yazilimi ile sinirlt olmadigina vurgu yaparken, medyanin biligsel, sosyal ve etik
boyutlarina da dikkat ¢ekmektedir. Medyanin biligsel boyutundan anlagilmasi
gereken, medya sunumlariin igerikleri, gosterme bigimlerinin kavranmasi ve
iglenebilmesidir. Medya yeterliginin sosyal boyutu ise iletisim hizmetlerine
aciklik getirmekte ve bununla sosyal iligkilerini de etkilemek miimkiin olabil-
mektedir. Uygun iletisim aracin1 kullanmak, sosyal iligkilerde medya araciligiy-
la iletisimin etkilerinin elestirel olarak takip edilebilmesi bu boyutun temel ko-
suludur. Boylece Aufenanger’in de altim1 ¢izdigi gibi, kiiresellesme siirecine
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pedagojinin yaniti, kiiresel 6grenme olmalidir (2002: 45). Bu kosullarda okullar
sadece meslek egitimine iligkin alan bilgisinin taleplerine degil, artan oranda
iletisim becerilerinin kazanilmasinda da 6nem tasimaktadir. Giiniimiiz diinya-
sinda kiiltiirleraras1 yeterlilik, yalnizca farkli kiiltlirlerden insanlarla karsilasma-
larda uygun davraniglarin gosterilmesi ya da mesleki bir vasif olarak diisiiniil-
memelidir. Ciinkii farkl kiiltiirleri tanimak, 6grenmeye acik olmak diismanca ve
onyargili diisiince ve davranislarin azalmasma olanak saglar. Boylece
Huntington’un “medeniyetleri matematiksel olarak kategorize etmesi; uygarlik-
lar1 homojen ve bir biitiin olarak farkliliklara kapali bir sekilde degerlendirmesi”
(Dagtas, 2001: 106) sonucu, “medeniyetler ¢atigmasi” tezi ile yaratilmis olan
huzursuzluk ve korku, egitimin olanaklar ile kirilabilecektir (Siegel, 2001: 43-
44). Niesyto Kkiiltiirleraras1 pedagoji ¢alismalarinda karsilasma ve problem or-
yantasyonlu pedagoji olmak iizere iki yaklasima dikkat cekmektedir:

“Karsilagsma (Begegnung) pedagojisi oncelikle, cogunluk ve azinlik kiiltiir-

lerine ait bireyler ve gruplar arasindaki kiiltiirlerarasi iletisim siirecini des-

tekler. Karsilagsma pedagojisi, karsilagsma seminerleri ¢ergevesinde kiiltiirle-

rarast iletisim bicimiyle dil ve iilkeler arasindaki sinirlart kaldirir. Problem

yonelimli kiiltiirleraras1 pedagoji ise, yabanci diismanligi, irk¢ilik ve etno-

merkezcilige kars1 pedagojik caligmalari kapsar."Toplurnun tiyelerinin tii-

miiniin esit sansa sahip olmasi igin ¢aba harcar. Ozellikle gelenek, anlayis,

degerler ve kalip diigiincelerden kaynakli ¢eliskilere dikkat ¢ceker” (2005).

Niesyto’nun ifade ettigi kiiltiirlerarasi pedagojinin problem odakli ve karsi-
lasma pedagojisi yonelimlerine, Hobbs’un medya okuryazarliginda “sembolik
metinlere karsi acik, elestirel, sorgulayici, diislinsel ve elestirel durusun temeli
olarak ‘sorgulama pedagojisi’'ni de (2004: 122-140) eklemek gerekmektedir.
Boylece farkli kiiltiirlerden insanlarin anlagma siirecine olumlu katki saglayacak
olan empati yetenegi gibi, karsilikli tanima ve sayginin kazanilmasinda sorgula-
yicl tutum kiiltiirleraras1 medya pedagojisinin vazgegilmez bir unsuru olarak
onem kazanmaktadir. Bunun i¢in (Niesyto, 2005), tiim farkliliklara karsin ortak
demokratik ve dayamigmaci iliski bigimleri desteklenmelidir. Kiiltiirlerarasi
medya pedagojisi, medya didaktigi kapsaminda genis yelpazede film, video,
miizik, fotograf ¢aligmalar1 ve internette kiiltiirlerarasi yonelimli birgok etkinligi
kapsar. Anaokullarindan ilkogretime, lise egitiminden {iniversite ortamlarina
kadar, bu alanda yiiriitiilebilecek workshoplar, karsilikl ziyaretler ile uluslarara-
s1 isbirligi ¢ergcevesinde okullar arasi diyaloglar gelistirilebilir; etkilesimli med-
ya araciligi ile uluslararasi ortak ‘okul web siteleri’ olusturularak, 6grencilerin
egitsel ortamlarda kiiltiirlerarasi medya calismalarina etkin katilimlar1 saglana-
bilir/saglanmalidir.

Uluslararas1 ve kiiltlirleraras1 medya pedagojisi, bu alanda yiiriitiilen iki
proje orneginden hareketle somutlastirilabilir: Uluslararast Video Cultur (Video
Kiiltiir) Arastirma Projesi, Almanya, Macaristan, Ingiltere, Cek Cumbhuriyeti,
Amerika Birlesik Devletleri arasinda, 1997-1999 tarihleri arasinda yiiriitiilmiis-
tiir (Niesyto, 2005). Bu proje ile farkli sosyo-kiiltiirel ortamlardan 10-19 yas
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grubu gengler tarafindan ¢ekilen video filmleri internet sitelerinde sergilenerek,
diger genglerin yorumlarina ve degerlendirmelerine olanak saglanmistir. Geng-
ler tarafindan ¢ekilen video filmler katilime1 gruplar ve diger gengler tarafindan
izlenmis ve yorumlanmigtir. Bu proje araciligi ile gengler, kiiltiirlerarasi medya
pedagojisi kapsaminda hem film estetigi temelinde video filmleri ¢ekerek, se-
naryo olusturarak, dramaturji ve evrensel sembolleri kullanarak kiiresel medya
diline baglanmislar hem de genclik konular1 ve sorunlari temelinde duygularini,
fantezilerini, deneyimlerini miizik, resim ve film araciligi ile ifade edebilmisler-
dir. Ayrica gencler, bu iiriinlerini etkilesimli medya ortaminda farkli gruplarla
paylasabilme sansina da sahip olmuslardir. Ikinci arastirma ise Avrupa Uygu-
lama ve Arastirma Projesi (CHICAM) kapsaminda, Londra, Roma, Atina,
Stockholm ve Utrecht’te 2001-2004 tarihleri arasinda 10-14 yas arasi gé¢men
ve miilteci ¢ocuklar1 ile yiiritiilmistiir. Go¢men ¢ocuklarinin bolgesel —
CHICAM- kuliipleri araciligtyla kendi yasamlari {izerine fotograf ve video ca-
ligmalar1 yapmalar1 saglanmistir. Bu ¢aligmalar daha sonra farkli iilkelerde ya-
sayan ¢ocuk ve genglere internet platformlarinda gosterilmis ve onlarin deger-
lendirmelerine olanak taninmistir. Ayn1 zamanda bu fotograflar ve filmler farkli
sosyal ortamlarda yerel enstitiilerde (okullarda) ve siyasi kurumlarda es zamanl
olarak gosterilerek, gdgmen ve miilteci gocuklarimin sorunlarina dikkat ¢ekilmis,
boylece insanlar ve kurumlar bu konuda bilinglendirilmistir. Bu projeler kiiltiir-
lerarast iletisim baglaminda farkl kiiltiirel gruplara ve sorunlarina yeni medya-
nin olanaklariyla, yine o kiiltiirel gruplarin ¢ocuklar1 ve gencleri tarafindan dik-
kat ¢ekilmesi ve dile getirilmesine (Holzwarth, 2008: 18) olanak tanimistir. Bu
siregte yalnizca toplum ve siyasi kurumlarin bilgilendirilmesi degil, gogmen
cocuklar1 gibi farkli sosyo-kiiltiirel gruplardan ¢ocuklarin kiiltiirlerarasi medya
pedagojisi c¢alismalart kapsaminda etkin medya yeterligini kazanmalar1 da he-
deflenmisgtir.

Kiiresel medya igerikleri, farkli kiiltiirlerden ¢ocuk ve gencler arasinda or-
tak deneyimler temelinde bir bag olusturabilir. Ortak medya igeriklerinin tiike-
tilmesi yeni kusaklarda sinirlar1 ortadan kaldirarak ortak bir kiiltiire ait olmay1
saglar. Ciinkii ayn1 medya her yerde ve her zaman kullanilabilir. Yurtdisinda
birkag yil yasayan birisi, daha sonra yerlestigi yeni ortaminda o iilke, sehir ya da
kasaba iizerine giincel bilgileri internet araciligi ile edinebilir (Eggert, 2008:
105). Medya pedagojisi g¢ercevesinde okullarda hazirlanacak medya projeleri
araciligiyla farkli kiiltiirlerden genglerin karsilikli oryantasyonu saglanabilir.

Holzwarth ve Maurer’a gore (2008: 201), kiiltiirleraras1 medya calismala-
riyla 6grenciler audio/podcasting ve web alanlarinda medya bilgilerine sahip
olabilecek sekilde, audio katkilarmi alimlama ve kendi {iretimleri i¢in gerekli
teknik kullanim bilgilerini (kurgu yapabilme) kazanabilmenin olanaklarini elde
edeceklerdir. S6z konusu teknik yeterlilikler yaninda, 6grencilerin grup ig¢inde
tartisma siirecini yasamalar1 ve geri bildirim gibi kabul etmeyi de 6grenmeleri
onemlidir. Boylece 6grencilerin kendi tirettikleri irlinlere kendi etkilerini koya-
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bilme, deneyimlerini yasayabilmeleri miimkiin olabilecektir. Genglerin medyay1
teknik olarak kullanabilme ve bu anlamda kendi yaratilarini ortaya koyabilme
yetkinliklerini kazanma siireglerinde, tipki farkli kiiltiirler {izerine bilgi ve dene-
yim edinmek gibi kiiltiirel farkindalik bilincinin de bu siirecte kazanilabilmesi-
nin olanaklar1 yaratilmalidir. Lauffer, toplum i¢inde enformasyon zengini ve
enformasyon yoksulu gruplar arasinda bir ugurumun varligina, kiiresel ¢capta var
olan haksizliklarin iletisim agmin olanaklariyla dengelenmedigine, hatta daha
cok arttigina dikkat ¢ekmektedir. Buna gore, medyanin yeni kiiresel sunulari var
olan toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik gelismelere hiz kazandirirken, ayni hiz-
landirma toplum igindeki gruplar, iilkeler ve kiiltlir ¢evreleri arasindaki uguru-
mu artirmaktadir (Lauffer, 2009). Burada sozii edilen gruplar ve iilkeler arasin-
daki ugurumu kapatmak ve kiiresel capta onlemlerle bu esitsizligin 6niine geg-
mek egitimin gorevidir. Yukarida yiiriitiilmiis olan uluslararasi ve kiiltiirlerarasi
projeler bu onlemlere bir 6rnek olusturabilir. Buraya kadar, kiiresel diinyada
yeni sosyal alanlar, kiiltiirleraras1 ve ulusétesi iletisimin olanaklari yaninda
gdcmen toplumlarinda kiiltlirlerarasi medya pedagojisi aragtirmalarinin kosullar
ele almmistir. Calismanin bundan sonraki kisminda once Tiirkiye’de medya
okuryazarliginin amaglar1 ve hedefleri incelenecek, ardindan bu yonde 6nerilere
yer verilecektir.

4. TURKIYE’DE MEDYA OKURYAZARLIGI CALISMALARI

Gunlimiizde medya arastirmalari, ¢ocuklarin toplumsallagsmasinda medya-
nin 6nemine dikkat ¢ekmektedir. Kisilik ve kimlik gelismeleri siirecinde aile,
arkadas grubu, kurumlar ve medya en 6nemli toplumsallagsma ortamlaridir. Co-
cuklarin toplumsallagmasi herseyden once medya toplumsallagmasidir (Korber
ve Schaffar, 2002: 81). Medya pedagojisinin uzun yillar bireyi medya karsisinda
koruma ve kollamay1 hedefleyen anlayisi, hizli teknolojik gelismelere bagli
olarak degismistir. Koruyucu medya pedagojisi gibi bireyi edilgin olarak ele
alan elestirel yaklasim, bireyin diisiincesinin iktidardan bagimsiz olamayacagi-
n1, medyanin yonlendirici giicii ile insanlarda ‘yanlis biling’ yaratarak diizenin
devamliliginin saglandigi anlayisindan hareket eder. Elestirel ve eyleme doniik
medya pedagojisi anlayisinda ise bireyin siirekli etki altinda kalan ve yo6nlen-
dirmeye agik oldugu diisiincesi kabul gérmez; tam tersi medya sunumlar1 karsi-
sinda kendi elestirilerini ortaya koyabilecek, medya igeriklerini secebilecek ve
medyay1 kendi amaglart dogrultusunda bilingli kullanabilecek medya yeterligine
sahip bireyler amaglanir.

“Okuryazarliklar diinyayr anlamamiza yarayan araglardir” (Street,
2003’den aktaran Altun, 2005: 2); burada ifade edilen diinya sdzciigii genisle-
tilmig anlamiyla bilgi, beceri ve sosyal yasantimizin bir pargasi olan etkilesim
normlarinmi ifade etmektedir (Altun, 2005: 2). Giinlimiiz kiiresel diinyasinda,
teknolojik gelismeler, minyatiirlesen ve biitlinlesmis medya olanaklariyla degi-
sen sosyo-kiiltiirel kosullarda okuryazarlik kavram olarak yeniden tartisilmalidir
(Altun, 2005: 4). Aufderheide medya okuryazarliginda sekiz genel ilkeden s6z
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eder. Buna gore tiim medya kurgusaldir; medya gergekleri kurgular; izlerkitle
medyada anlami tartisir; ticari dolayimlar yapar; ideoloji ve deger iletileri ba-
rindirir; toplumsal ve siyasal dolayimlar yapar; bigem ve igerik yakindan iliski-
lidir; her medyanin tek bir estetik bicimi vardir (aktaran Oncel-Taskiran, 2007:
103-107).

Burada yer alan genel prensipler medya igeriklerinin elestirel olarak deger-
lendirilebilmesi ve bu igeriklere analitik yaklasabilme agisindan 6nemlidir.
Ciinkii insan yasaminin her aninda énemli bir ara¢ olarak yer alan medyanin
etkileri karsisinda bireylerin bilingli, elestirel ve sorgulayici olmalar1 gerekmek-
tedir. Kejanlioglu (2007: 286)’nun dile getirdigi gibi biitiin bu “degerlendirme-
leri yapabilmek igin bilgi birikimine sahip olmak” gerekmektedir. Bu anlamda,
medya yeterliginin kazanilabilmesi i¢in 6rgilin ve 6rgilin olmayan egitim ortam-
lar1 yaninda, yetiskinleri de kapsayacak genel bir medya okuryazarligimin tiim
bireylere kazandirilmasi giinlimiiz diinyasinin vazgecilmez bir kosulu olmustur.
Bununla birlikte, bir yandan diinyada hizla artan insan hareketliligi, ulusétesi
yasamlar ve kiiltiirel agidan heterojen toplumlar, ¢ok kimliklilik, ¢ok dillilik,
cokkiiltiirliiliik kavramlarin1 6ne ¢ikarirken, 6te yandan kiiresellesme ile yitiri-
len degerlerin ardina diisme, kimlik arayislari, dinsel, etnik ve geleneksel deger-
ler, kisaca farkliliklar daha bir 6nem kazanmistir. Bu kosullarda birinin digerine
gore farkli olmasi, birinin digerini ‘Gteki’ olarak smiflandirmasina ya da genel-
likle ¢ogunluk kiiltiiriiniin kendinden olmayan1 eksik, yetersiz ya da asag1 gor-
mesine neden olusturmustur. Boylesi karmagsik ve zorlu bir siiregte kiiltiirel,
ulusal, etnik farkliliklarin medyada temsili daha bir 6nem kazanmaktadir. Ciin-
kii gilinliik yasama eslik eden, insan yasamini etkileyen ve sekillendiren en
Oonemli arag¢ olarak medya, farkliliklart 6ne g¢ikararak g¢eligkilerin yaratilmasinda
ya da farkliliklartyla birlikte insanlarin yagamlarinda 6nemli bir rol iistlenir.

Tiirkiye’de medya pedagojisi ¢calismalari, uzun yillar koruyucu boyutuyla
onem tagimis ve medya karsisinda korunmaya muhtag, edilgen kullanicidan
hareket etmis, bireyi merkeze alan, aktif medya kullanicisini1 hedefleyen medya
pedagojisi ¢alismalari ise goz ardi edilmistir. Medya okuryazarligi, 2006-2007
egitim-6gretim yilinda RTUK ve Milli Egitim Bakanlig1 tarafindan 6nce 5 ilde
pilot proje olarak baslatilmistir. 2007-2008 Egitim ve Ogretim Yilinda ilkdgre-
tim okullarinda 6., 7. ve 8. siiflarda medya okuryazarliginin se¢meli ders ola-
rak ders miifredatina girmesi, gecikmis bir ¢alisma olmakla birlikte 6nemli bir
adimdir. Ogretmen Kilavuz Kitabinda, medya okuryazarligi dersinin amaglari
su sekilde verilmektedir: “Bu programi basar1 ile tamamlayan 6grenci; medyay1
farkli agilardan degerlendirir, yasadig1 ¢evreye duyarli, iilkesinin problemlerini
bilen ve medyada gordiiklerini aklin slizgecinden gegirebilen bir birey olur.
Televizyon, video, sinema, reklamlar, basin, internet vb. ortamlardaki mesajlara
ulagarak bunlar1 ¢6ziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegini elde eder,
yazili ve de gorsel-isitsel medyaya yonelik elestirel bakis agisi kazanarak, me-
sajlarin olusturulmasina ve analizine doniik olarak soru sorma siirecine dogru
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bir degisimi glindeme getirir”’. Boylece gelecekte bilingli birer medya okuryaza-
r1 olacak olan 6grenciler, toplumsal yasama daha aktif ve yaratici sekilde katila-
cak, hem kamu hem de 6zel yaymciligin “daha olumlu noktalara tasinmasi nok-
tasinda duyarlilik olusturulmasina da katki saglayacaklardir” (MEB, 2008: 21).
Ayni kilavuz kitapta, medya okuryazarligi dersi 6gretim programi ile 6grencile-
re kazandirilmak istenen degerler, “6zel yasamin gizliligine saygi, estetik duyar-
lilik, diirtstliik, sorumluluk, etik kurallara baglilik, farkliliklara saygi duymak,
kiiltiirel miras1 yasatmaya duyarlilik, aile i¢i iletisime 6nem vermek, bilingli
tilketim, toplumsal hayata aktif katilim, bilimsellik, esitlik, yardimlagma, daya-
nisma ve paylagma” olarak belirtilmektedir. Medya okuryazarligi dersinin
amaglar1 ve 6grencilere kazandirilacagi varsayilan degerler, medya icerikleri
karsisinda sosyal sorumluluk ¢ergevesinde ¢ocuklarin bilincine, tutumlarina ve
davraniglarina yonelik hedeflerdir. Ayrica medya okuryazarligi dersleri ile 68-
rencilere, “gdzlem, arastirma, elestirel diisiinme, iletisim, problem ¢6zme, bilgi
teknolojileri kullanma, girisimcilik, Tiirk¢eyi dogru, giizel ve etkili kullanma
sosyal ve kiiltiirel katilm” (MEB, 2008: 21) becerilerinin kazandirilmasi da
amaglanmaktadir. Burada belirtilen amaglar, kazandirilmasi hedeflenen degerler
ve beceriler oldukga genis yelpazede yer almaktadir. Bu degerler ve becerilerin
bir egitim-6gretim doneminde, haftada bir saat olan se¢imlik ders programi
kapsaminda kazandirilmasi kolay olmayacaktir. Cilinkii hem karmagsik medya
iceriklerini akilci ve elestirel degerlendirebilme hem de ¢ocuk ve genglerin ken-
di katkilarin1 ortaya koyabilecekleri sekilde teknik olarak kullanabilecekleri
becerilerin kisa siirede nasil kazandirilabilecegi tartismali bir konudur. Bununla
birlikte medya alanindaki gelismeler duragan degildir; cocuk ve genglerin okul
disinda medya deneyimleri siireklidir ve ¢ocuklarin medya igeriklerine iligkin
ilgilerinin de g6z Oniinde bulundurulmasi gerekmektedir. Bunun yaninda ileti-
sim teknolojilerindeki yeni gelismeler ve bu teknolojik olanaklara sahip olma ve
onlar1 kullanabilme kosullarmin esit olamamasi, bu bakimdan siniflarin hetero-
jen gruplardan olugmasi sorun olusturacaktir. Bunun yaninda medya okuryazar-
l1g1 dersleri birgok 6grenci igin ayn1 zamanda medyaya ulagma olanag1 anlamina
da gelecektir. Bu nedenle ders planlari, 6gretmen merkezli degil, 6gretmen
kontroliinde 6grenciyi aktif kilan, dogru ve yanlisin 6grencilere dikte edilmesi
seklinde degil, 6grencilerin elestirel yetenekleri kazanabilecekleri sekilde esnek
ve somut bir sekilde hazirlanmalidir. Genel olarak Tiirkiye’de medya okurya-
zarlig1 caligmalar1 6rgiin egitimle sinirlt olup, 6grencilerin nesnel “gergeklikle
medya gercekligini ayirt edebilmeleri, medya igeriklerine karst bilingli olabil-
meleri ve medya tarafindan belirlenen yasam alaninin korunmasi” (RTUK,
2007: 38-41) amaglanmaktadir.

Tiirkiye’de medya okuryazarlig1 derslerinin sosyal bilgiler 6gretmenlerinin
15 giinliik hizmet i¢i egitim ile vermeleri ongoriilmiistiir. Ancak sosyal bilgiler
Ogretmenlerinin az sayida olmasi nedeniyle cogu okullarda bu derslerin se¢meli
olarak da agilmasi miimkiin olamamaktadir. Oysa bu denli karmagik ve kapsam-
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I1 bir alanda egitim verecek, alaninda yetkin egitim elemanlarinin olmamasi en
onemli eksikliklerden birini olusturmaktadir. Tiirkiye’de medya okuryazarligi
calismalarmin degerlendirilmesi, heniiz erken olmakla beraber, yeterli alt yapi-
nin olusturulmamis olmasi ve alaninda yetkin egitici kadroya iliskin ¢aligmala-
rin olmamasi, iiniversitelerin bu alana iligkin suskunlugu, Milli Egitim Bakanli-
g1 ve RTUK’iin isbirliginin alana iliskin belirleyici rolii ve alanin
disiplinleraras1 6zelliginin bu iki kurum tarafindan tam olarak kavranamamis
olmas1 sorun olusturmaktadir. Ote yandan medya okuryazarlig1 ilkdgretim ders
miifredatina girmekle birlikte, Tiirkiye’de yeterli alan aragtirmasi yapilmamigtir
ve medya okuryazarlig1 kavrami medya pedagojisinin kapsamindan uzak, moda
bir kavram olarak yayginlagmaktadir.

Bu sorunlarin yaninda kiiltiirleraras1 medya pedagojisine iligskin yaklagim
Medya Okuryazarlig1 Dersi Yillik Plani’nda hedeflenen degerler arasinda ‘fark-
liliklara saygi duyma’ ibaresi ile yer almasina karsin, kiiltiirleraras1 yeterlilik
veya farkindalik bilincinin bu derslerde nasil yaratilacagina yonelik somut bilgi-
ler hem Yillik Plan’da hem de okullarin ders planinda yer almamaktadir. Sonug
olarak, eski ve yeni medya araciligiyla farkliliklara kars1 ‘farkindalik’ bilincinin
nasil yaratilacagi, yeni medya olanaklarinda etkilesimsel iletisimin olanaklar1 ve
de kiiresel diizeyde kiiltiirleraras: diisiinebilmenin gelecek kusaklara nasil ka-
zandirilacagi sorusu/sorunu agik bir alandir.

5. NEDEN KULTURLERARASI MEDYA PEDAGOJIiSI?

Kalip diisiinceleri, bir kiiltiir, ulus ya da iiyeleri ile ilgili basit, genel gecer
ve ¢ogu zaman ilzerinde disiiniilmeyen pesin hiikiimler olarak tanimlamak
mimkiindiir. Kalip diistinceler (Kartari, 2001: 189-190), ilgili ulus ya da kiiltii-
riin bireyin zihnindeki resmini olusturur. Bu resmin olusmasinda bireyin yasan-
tilarina kosut olarak, rastlantisal enformasyon da rol oynar. izlenimler ¢ok farkli
ve ayrintilt olabilmekle birlikte, cogu zaman s6z konusu ulus ya da kiltiiriin
yalnizca birkag niteligi iizerine de kurulu olabilir. Sosyal psikoloji ve sosyoloji
alanlarinda Onyargi iizerine anlagilmis tek bir tanim bulunmamaktadir. Ancak
Onyargi, bir grubun iiyelerinin diger grubun iiyelerine karsi negatif diisiinceleri
olarak tanimlanabilir. Kalip diisiinceler ve Onyargilar, negatif olabilecegi gibi
olumlu da olabilir.

Onyargi, toplumsal agidan istenmeyen bir davranis da olsa toplumsal ya-
sama niifuz etmistir. Boylece ¢ogu zaman bir gruba ya da grubun iiyelerine
yalnizca kendi gruplarmin iiyesi olmadiklari i¢in, bilissel inang, asagilayici tu-
tum, olumsuz duygular beslemek ya da onlara kars1 ayrimei ve diigmanca tutum
ve davranislar sergilemek onyargi olarak tanmimlanir. Onyargi, kiiltiirel ya da
tarihsel sinir tanimaz. Yalnizca orta yaslilara, beyazlara, heteroseksiiellere ya da
erkeklere 6zgii bir olgu degildir. Irk, etnik koken, cinsiyet, yas, cinsel tercih ile
fiziksel ve ruhsal saglik temelinde ayrigtirilmis olan belli gruplar 6teden beri
Onyargilarin hedefi haline getirilebilmektedir (Hogg ve Vaughan, 2007).
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Kiiltiirlerarasi iletisim siirecinde ¢cogunlukla bilingli ya da bilingsiz, istemli
ya da istemsiz daha 6nceden sahip olunan deneyimler, kalip diisiinceler ya da 6n
yargilar belirleyici olur. Karsilasilan insanlar, gruplar ya da kdiltiirler iizerine var
olan kalip diisiincelerden hareketle bir smiflandirma, bilinenlerle bir karsilas-
tirma yaparak, karmasik ve bilinmez olani anlagilir hale getirmek adina genel-
lemeler yapilir. Genellemelerin temelinde 6zne veya nesnelerin algilanmasi
yatmaktadir. Genelleme bir 6zne veya nesneye dis ozellikleri, davraniglar1 ve
eylemlerine bagli olarak bir anlam yiiklemeyi icermektedir (Kartari, 2001: 190;
Alver, 2001: 63; Lauber, 2003: 39). Bir 6zne olarak farkli olanin algilanmasi,
dogrudan bireyin kendi gozlemleriyle, aile ve sosyal ¢evresi ya da medya araci-
ligiyla olusabilir.

Bir gruba kars1 gelistirilen imaj, kalip diislince ve Oonyargilar, diinyay1 daha
basit bir sekilde algilamada 6nemli bir islev iistlenir. Ancak bu basit imajlarin
Onyargilarla zenginlestirilmesi durumunda, iletisim bariyerleri olusturabilmeleri
de kaginilmaz olur (Alver, 2001: 63). Bireyler, bagkalarindan duyduklar1 veya
karsilastiklari, etkilesimde bulunduklari ya da gozlemledikleri farkli kiiltiirden
bireyler ya da gruplarin davranislarini kendi kiiltiirel normlartyla karsilagtirarak
o bireyler ya da ait olduklan kiiltiirlere iligskin ‘k&tii’, ‘yanlis’, ‘garip’ gibi de-
gerlendirmelerde bulunabilirler.

Kiiresel diinyada, iletigim, bilgi ve ag toplumu gibi tanimlarla bir yandan
iletisimin olanaklar1 ile sinirlar ortadan kalkmakta, kiiltiirel heterojenlik olagan
hale gelmekte, diger yandan bilgiler yiizeysellesmekte, yeni kusaklarin elde
ettikleri bilgiler ise birbiriyle baglantisiz ve kopuk olmaktadir. Spanhel (1999:
9)’in vurguladig1 gibi, “kirik dokiik, birbiriyle baglantisiz, ayrintili bilgiler ve
ilgileriyle gelen Ogrenciler karsisinda okullarin &niinde oldukga zor gorevler
durmaktadir”. Ciinkii medyanin olanaklariyla ‘tiim diinya’ yeni kusak ‘medya
cocuklarmin’ ellerinin altindadir. Medya, yeni kusaklara okul disinda ilging
konular ve sorularla yeni 6grenme yollarmin ve big¢imlerinin de kapilarim ag-
maktadir.

Yeni iletisim araglariyla iletisim kurabilmenin kosullar1 toplumdan toplu-
ma, iilkeden iilkeye degisiklik gostermektedir. OECD’nin 1999 yilina ait verile-
rinde iilkelerin donanim, dagitim sistemi, yazilim ve telekomiinikasyon sunulari
Gayri Safi Milli Gelir paylarina da yansimaktadir. Tiirkiye bu tabloda en son
sirada yer alirken, iilkenin farkli gelismislik diizeyine sahip olmasinin bunda
biiyiik pay1 vardir. Modern iletisim yontemlerinde etkin rol oynayan faktorler-
den biri de dil {istlinligii olmaktadir. Bir taraftan bilgi, eglence ve ticari sunula-
rin dev diinyasina katilma firsat1 saglayan uluslararasi bir standart (dil) yaratilir-
ken, diger yandan belli bir iletisimle (online) diger diller bir kenara (Lauffer,
2009) itilmektedir.

Tiirkoglu’nun da vurguladig: gibi, kiiresellesme siirecinde yeni medya ola-
naklartyla kargilasmalar yerini kesismelere, giderek de kirilmalara birakmakta-

Akdeniz iletisim Dergisi



110 Emine Ugar ilbuga

dir. Bu karsilagmalar ile farkli merkezler arasinda birbirine ilgi ve merak dog-
rultusunda bir baglanti kurulmasi ve karsilikli etkilesim olabilecegi gibi yikict
boyutu da 6nem kazanir. Clinkii giiniimiiz kosullarinda yer ve zamandan bir
kopus, dolayisiyla hareketle birlikte degiskenleri tasiyan bir akis ve merkezsiz-
lik duygusu bir yol ayrimina igaret eder. S6z konusu karsilasmalar ve kesisme-
ler ise ‘sarsintilar’ ve ‘direnislerin’ birikimiyle olusan ‘kirtlmalara’ neden ol-
makta, bu kirilmalar da ‘pargalanma’ ve ‘kutuplagsmalar1’ beraberinde (Tiirkog-
lu, 2009: 42) getirmektedir.

Kiiresellesme ile birlikte ekonomik ve kiiltiirel birlesmeler gézlemlenirken,
diger yandan bir par¢alanma yasanmaktadir. Burada ifade edilen pargalanma,
kiiltiir ve zenginlik farkliliklarini da 6ne ¢ikarmaktadir. Bir diger ifade ile kiire-
sellesmenin tiim olanaklarina sahip olanlar ve bu olanaklarin diginda kalanlar
olarak bu siiregte yeni bir modern aristokrasi olusmakta, bu da yeni bir diglanma
ya da reddetmeyi beraberinde getirmektedir (Tutal, 2006: 37). Bu kosullarda
medya pedagojisinin sorunsali, toplumlar ve bireyler arasinda iletisim araglaria
ulasabilmedeki esitsizliklerin nasil giderilecegi ve ¢oklu medya araciligi ile
iletigim siirecine esit kosullarda katilabilmenin olanaklarinin nasil saglanacagi
olmalidir. Medya igeriklerine kars1 Binark ve Gencel Bek, elestirel medya okur-
yazarliginin gerekliligine vurgu yaparlarken, elestirel medya okuryazarliginin
tiim sozciiklerin, anlam ve {iiretimlerinin, anlatilarin ve temsillerin ardyoresine
bakabilme bilinci ve toplumsal doniisiim yetileri kazandirarak 6nem tasidigini
belirtmektedirler (2007: 11). Bu anlamda medya okuryazarligina elestirel peda-
gojinin temel 6geleri olan dzdiisiiniimsellik, diyalog ve baglam vurgusunu da
katmak gerekmektedir. Boylece “kolayci, bildik, tanidik varsayimlara, basma-
kalip yargilara ve gercevelenmis hazir imgelere karsi estetik, pratik, siyasi ve
ahlaki pratiklerle beslenen bir bakis a¢isinin” yasam bigimi haline getirilmesi
s0z konusu olacaktir (Binark ve Gencel Bek, 2007: 102). Medya okuryazarligi-
nin TV, sinema, radyo, miizik, basili medya, internet ve diger tiim yeni dijital
(sayisal) medyay1 kapsadigmi belirten Inal, iktidar yapilarina kars1 kiiltiirel
farkindalik yaratmasi agisindan elestirel okuryazarligin hayati yoniine isaret
eder. “Elestirel yaklasimla, dnyargi, onyargili temsiller, hatalar ve yanlig ifade-
ler gibi, metnin deger ihtiva eden mesajlarini ortaya ¢ikararak kitle iletigim arag-
lar1 {izerinde uyanik bir gozleme ve izleme siireci” (2009: 89-90) gergeklesir.
Medya okuryazarligi egitiminde; medya igeriklerine karsi elestirel, analitik ve
yaratici olabilme, etkilesimde bulunabilme, medya gergekliginin ikincil gergek-
lik oldugunun bilincinde, medyanin aract olmaktan 6te medyay1 arag¢ (Schorb,
1998: 7) olarak kullanabilme yoniindeki bilgi ve becerilerin yaninda, giliniimiiz
diinyasinda kiiltiirleraras1 medya calismalarini da kapsamasi saglanmalidir.
Ciinkii glinlimiiz ¢agdas toplumlarinin yasam kosullar1 insanlarin farkliliklartyla
birlikte birarada yagamasini gerektirmektedir.
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SONUC VE ONERILER

Medya, giinliik yagamin vazgecilmez temel taglarindan biri olmustur ve
geng kusaklar i¢in yalnizca televizyon, video, DVD, VCD, sinema ve miizik
calar onemli olmamakta, ayni zamanda, cep telefonlari, mp3 calarlar ve internet
olanaklartyla iletisim siradan hale gelmistir. Bununla birlikte, medya iletilerini
ve igeriklerini degerlendirebilmek, elestirebilmek, iletisim ortamlarma katila-
bilmek, arastirma yapabilmek, bilgiye ulasmak ve kendi ilgilerini ve iletilerini
topluma iletebilmek i¢in belli basl yeterliliklere ve bilgi birikimine sahip olmak
gerekmektedir. Bu yeterliliklerin ve bilgi birikimin saglanabilmesi i¢in medya
okuryazarligi ¢aligmalarinin her yastan, her cinsiyetten, her alandan gruplari
hedef almas1 ve yayginlastirilmasi 6nemlidir.

Icinde yasadigimiz kiiresel bilgi, iletisim ve ag diinyasinda, kiiltiirlerarasi
iletisim énemli bir olgudur. Iletisim teknolojilerindeki hizli gelismeler ve insan
yasaminda medyanin artan rolil, serbest bilgi akisi, insan hareketliligi bir yan-
dan uzaklar1 yakin kilmakta, siirlar1 ortadan kaldirmakta, diger yandan farkli-
liklar1 6ne ¢ikarmaktadir. Bu kosullarda son yillarda siklikla kiiltiirlerarasi ileti-
sim, kiiltiirlerarasi iletisim yeterligi gibi medya pedagojisi kapsaminda, medya
egitimi ve bu baglamda medya okuryazarligi c¢alismalan yayginlagmaktadir.
Ciinkii medyanin insanlarin diisiincelerine yon veren, etki eden ve sekillendiren
Oonemli bir ara¢ oldugu anlayisi kabul gérmektedir. Bu nedenle medya, giiniimii-
zlin kiiltiirel agidan heterojen toplumlarinda, kiiltiirel farkliliklar temelinde bir
ayrimciliga da yol agabilir; farkliliklar birlestirici rol de oynayabilir. Ancak
iletisim teknolojisinin olanaklariyla bilgiye ulasma ve iletisimde bulunabilme
olanaklarinin zaman ve mekan sinirlarini ortadan kaldirmasina ragmen, niifusun
biiylik ¢ogunlugunun bu iletisim olanaklarindan yararlanamadigi da bir gercek-
liktir. Ayrica iletisim araglarinin kullanimindaki bilgi eksikligi nedeniyle niifu-
sun ¢ogunlugu, yeni medyanin avantajlarindan yararlanamamaktadir. Bu neden-
le medya egitiminin 6rgiin ve yaygin egitim ortamlarinda toplumun tiim {iyele-
rini kapsayacak sekilde genis bir yelpazede diisliniilmesi gerekmektedir. Boyle-
ce toplum igindeki gruplarin medya olanaklarindan yararlanabilmesi ve iyi birer
medya okuryazari olabilmelerinin 6nii agilabilecektir.

Medya okuryazarligi ile medya kullanicilarinin medya ve medya igerikleri
kargisinda daha da bilingli, elestirel ve etkin olmasi amaglanmaktadir. Bilgi
toplumunda, her giin enformasyon bombardimani altinda kalan bireylerin, bi-
lingli birer medya okuryazari olmalariyla, yollarin1 bulmalari miimkiin olabile-
cektir. Medya okuryazarligi genis ve kapsamli bir alandir. Bu nedenle egitim
kurumlarinin hem teknik donanimlari hem de alaninda yetkin egitici kadrosu
yaninda, ders planlarmin da kosullara uygun hazirlanmasi 6nemli olacaktir.
Ciinkii kiiresel ve yaygin iletisimin kiiltiirel sonuglar ile medyanin bi¢imlendir-
digi tiikketim aligkanliklar1 ve yasam bigimleriyle sekillenen bireysel yasam diin-
yalar1 olugsmakta, ayn1 sekilde, kiiresel medya igerikleri ve yaygin medya araci-
ligiyla bilgiler yiizeysellesmekte, bir yandan diinya toplumlar1 arasinda mekan
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ve zaman yakinlagsmakta, diger yandan bilgi kirliliginin yasandig: bir siire¢ 6ne
cikmaktadir. Biitlin bunlara karsin, bilinen ve kabul edilen ger¢ek ise “yaygin
medyanin program iceriklerinin glinliimiiz bireysel yasam diinyasinda énemli bir
yapt tast islevi gormekte” oldugudur (Bachmair, 2005: 257). Bondafelli’nin
(2008: 78) dikkat ¢ektigi gibi, modern medya giinliilk olarak haber degerleri
temelinde olaylar1 giincellik, farklilik, siddet ya da kriminal olarak ivediligine
gore se¢gmekte, bu olaylar sectigi dil, resimler ve mecazi olarak kendi perspek-
tifiyle, ¢ogu zaman baglamindan, kosullarindan, nedenlerinden yoksun olarak
sunarken, farkli kiltiirler ya da gruplar iizerine bilingli ya da bilingsiz kalip
diistincelerin ve 6nyargilarin olusmasina da ortam hazirlamaktadir. Bu nedenle,
kiiltiirleraras1t medya pedagojisi, hem kiiltiirlerarasi yeterligin gelistirilmesi ve
medya igeriklerine karsi elestirel ve duyarli olabilmeyi hem de medya aracili-
giyla kiiltiirleraras1 diyalogun gelistirilmesine ortam hazirlayabilir.

Tiirkiye’de medya okuryazarlig1 ¢alismalarinin belirli kitleleri hedef alma-
s1, ilkogretim ile smirli olmasi, bu derslerin se¢imlik olmasi sorun olugturmak-
tadir. Ayrica medya okuryazarlig1 derslerinin nasil, kimler tarafindan verilecegi
konusu tartismalidir. Daha ¢ok medya 6rneklerinden yola ¢ikarak dogru ve yan-
ligin 6grencilere gosterilmesi medya yeterliginin hedefi olamaz. Medya okurya-
zarlig1 dersleri ile amaglanan degerler ve beceriler cok genis kapsamli ve soyut
olmaktadir. Ders planlarinin daha uygulama agirlikli yapilmasi, 6grenci merkez-
li, 6grencilerin okul dis1t medya deneyimlerini de i¢ine alan, onlarin hem medya
ile iiretmelerini hem de medyay1 icerik olarak degerlendirebilmelerini saglaya-
cak etkin ders planlarinin olusturulmasi gerekmektedir. Merkezi olarak hazir-
lanmig ve ders igerikleri belirlenmis olan ve daha ¢ok Ogretmenin merkezde
oldugu ders plani ile 6grencilerin gazete, dergi ¢ikarmalari, radyo yayinlari ha-
zirlamalar1 miimkiin olabilir; ancak bu tam anlamiyla medya yeterliginin kaza-
nildig1 anlamina gelmez. Bunun i¢in iiniversitelerle isbirligi i¢inde egitim kad-
rosunun yetistirilmesi yoniinde calismalara agirlik verilmelidir. Ayrica medya
okuryazarhig1 derslerinin hedefleri daha somut olmalidir. inal’in belirttigi gibi,
medya okuryazarlig1 dersi ilkogretimde zorunlu ders olmali, bu dersler korun-
mac1 olmaktan 6te elestirel bir bakis agis1 kazandirmay1 hedeflemelidir (2009:
193). Derslerin 6gretmen merkezli olmaktan 6te, 6gretmen ve dgrencinin giin-
liik yagam pratiklerinden de beslenerek tartigsmaci bir zihniyetle, 6grencilerin
hem medyayi iiretirken hem de bilginin yaratilmas: ve dolasima sokulmasinda
0zne olduklarinin farkina varabilecekleri kapsamda verilmesi desteklenmelidir
(Binark ve Gencel Bek, 2007: 209-210).

Kiiltiirleraras1 medya pedagojisi ¢alismalar1 gereklidir ve 6nemsenmelidir;
clinkii giinlimiizde farklhiliklardan kaynakli celiskilerin en aza indirgenmesi,
farkli olanin kalip diisiinceler ve 6nyargilardan uzak algilanmasi ve degerlendi-
rilmesi, birlikte yasamanin 6n kosuludur. Bu nedenle bilgi ve iletisim ¢aginda
ve giderek aglasan diinyamizda medya yeterligi gibi kiiltiirleraras1 yeterlilik de
giliniimiiz insanlarmin sahip olmasi gereken kosullardandir. Bu bakimdan kiil-
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tiirleraras1 medya pedagojisi alaninda bilimsel olarak daha fazla kuramsal ve
ampirik aragtirmalara ihtiya¢ duyulmaktadir. Cilinkii medya olanaklari ile bilgi-
ye erisim daha acgik ve kolaydir; bu bilgilerin alimlayicilar tarafindan dogru
siniflandirilmasi, degerlendirilmesi ve kullanimi i¢in egitsel ortamlarin yeni
medya kosullarina ayni1 hizla yanit vermesi gerekmektedir.
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FARKLI SOSYOEKONOMIK DUZEYDEKI COCUKLARIN
TELEVIZYON IZLEME ALISKANLIKLARI VE AILELERININ
TUTUMLARI

Seher ERSOY - QUADIR "
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OZET

Tiirkiye’de eglence kaynaklarindan biri olan televizyon programlari ev halkiyla birlikte iz-
lendiginden ¢ocuklar i¢in program sinirlamast yapmak zorlagsmakta, izleyicilere sunulan program-
lar ¢ogu zaman yanlis mesajlar icerebilmekte ve bu da gocuklari olumsuz etkileyebilmektedir.
Omnegin, cocuklar televizyon izlerken gordiikleri iiriinlerin yararlar sadece reklamlarda degil,
ayn1 zamanda diger programlarda da dogrudan ya da dolayli olarak anlatilmakta, ¢ocuklar da
gercekten ihtiyaglart olup olmadigini diisiinmeden bu iriinleri talep etmektedirler. Ayrica bazi
aileler tarafindan ¢ocuklarinin televizyon izleme siireleri sinirlandirilmamaktadir. Bu tutum,
cocuklarin ekran karsisinda gereginden fazla kalmalarina ve pasif izleyiciler haline gelmelerine
neden olmaktadir. Bu nedenle bu arastirmada Konya ilinin Selguklu, Karatay ve Meram Merkez
Ilgelerinde egitim veren alt1 adet ilkégretim okulundan kiime 6rneklem yontemi ile 9-14 yaslari
arasindaki 1051 Ogrenci secilmistir. Bu Ogrencilerin televizyon izleme siireleri, izledikleri
propramlarin tiirleri ve ailelerinin televizyon izlemelerini sinirlama nedenleri farkli degiskenlere
gore incelenmigtir. Caligmada, yagga biiyiik (12-14) dgrencilerin yasca kiigiiklere (9-11) gore,
annelerinin ve babalarinin egitim diizeyi diisiik olan 6grencilerin egitim diizeyi yiiksek olanlara
gore daha uzun siire televizyon izledikleri saptanmistir. Diisiik ve orta sosyoekonomik diizeye
sahip ailelerden gelen ¢ocuklarin televizyon izlemeleri, sosyoekonomik diizeyi yiiksek ailelerden
gelen ¢ocuklara gore ebeveynleri tarafindan daha fazla smirlandirilmaktadir. Annelerin egitim
diizeyi yiikseldik¢e cocuklarinin ¢izgi film tiirli ya da haber belgesel tiirli programlart daha ¢ok
izledikleri, annelerin egitim diizeyi azaldik¢a cocuklarmin dizi ve filmleri izleme oranlarmin
artt1g1 bulunmugtur.

Anahtar kelimeler: Cocuklar, televizyon izleme siiresi, televizyon izlemenin etkisi.

TELEVISION VIEWING HABITS OF CHILDREN FROM DIFFERENT
SOCIO-ECONOMIC LEVELS AND THE ATTITUDES OF THEIR
FAMILIES ABOUT IT

ABSTRACT

In Turkey, the television programs as one of the source of entertainment are often watched
together with the family and it is hard to choose programs that are suitable for children. On the
other hand, most of the time, the programs include some unsuitable messages for children. For
instance through various programs on TV, children are subjected to advertisements of products,

: Yrd. Dog. Dr. Selguk Universitesi, Mesleki Egitim Fakiiltesi
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118 Seher Ersoy Quadir - Giilriz Akaroglu

directly or indirectly, which exaggerate the benefits of those products and later the children ask
for them without thinking whether they really need them or not. Besides, some families do not
limit the television viewing time of their children. That causes children to stay longer in front of
television and soon they become more passive spectators. In this research 1051 students at the age
of 9-14 from Selguklu, Karatay and Meram Towns in Konya are chosen with cluster sampling
method. The television viewing time, the types of programmes and the reasons why families limit
television viewing are examined through different variables. In the study, it is found that older
students (12-14 age) watch television more than younger students (9-11 age) (p<0.05); children of
parents with low education level watch television more than the children of parents with high
education level (p<0.05). The television viewing time of the children of the families with low and
middle socio-economical level (p<0.05) are more limited by their parents than the children in
higher socio-economic class. It is found that as the mothers’ educational level increase, the chil-
dren have more tendency to watch cartoons, news or documentary programmes (p<0.05); as the
mothers’ educational level decrease, the children have more tendency to watch TV series and
films more (p<0.05).

Keywords: Children, television viewing time, effects of television viewing.

GIRIS

Gorsel algt, hizli bir 6grenme sagladigi gibi ¢evreyle etkili bir iletigim im-
kan1 verir. Bu nedenle gorsel deneyim ile kazanilan bilgiler giinliik yasantimiz-
da &nemli bir yer tutmaktadir. Ozellikle bireyin gocukluk ve ergenlik dénemle-
rinde etkin olan ebeveyn, 6gretmen ve diger geleneksel rol modelleri giderek
daha az etkili olmakta, televizyon yolu ile gézlemsel 6grenme 6n plana ¢ikmak-
tadir. Boylece tek bir model ayn1 anda ¢ok sayida bireye yeni davranis rnekleri
aktarabilmektedir (Aziz, 1982: 54). Cocuklar da televizyon izlerken, reklamlar-
da, eglence programlarinda, dizilerde ve filmlerde yer alan kisilikleri kendileri-
ne rol modeli olarak secebilmekte, kendilerini o karakterle 6zdeslestirerek onun
gibi davranmaya c¢aligarak toplumsallagmaktadirlar. Ustelik ¢ogu zaman bu
modeller, yakin g¢evrelerindeki ebeveynlerinden ve okuldan 6nce gelerek onun
karakter yapismin gelisiminde temel olusturmaktadirlar (Bazalgette ve
Buckingham, 1997: 3; Oztiirk, 2002: 41, 42, 59; Onder ve Balaban-Dagal,
2005: 258). Bununla birlikte bu 6énemli toplumsallasma aracinin ¢ocuklar iize-
rinde hem olumlu hem de olumsuz etkileri olabilmektedir.

1. TELEVIZYONUN COCUKLAR UZERINDEKI OLUMLU
ETKILERI

Televizyon alternatif bilgi kaynagi olarak kullanilabilmektedir. Kiigiik ¢o-
cuklarin ana dillerini 6grenmelerini, daha biiyiikk ¢ocuklarin toplum igindeki
gorevlerini 6grenerek kiiltiirel yonden gelismelerini, tiiketici olarak sosyalles-
melerini saglamak, televizyonun olumlu etkilerindendir (Oztiirk, 2002: 37;
Topguoglu, 2003: 38, 60; Gokee, 2003: 175-177; Budak, 2006: 46; Karaca vd.,
2007: 234). Bu iletisim arac1 bazi yazarlar tarafindan, 6grenmeye ¢ok sayida
duyu organini dahil ettigi, ¢ok sayida bireye esit kosullar altinda ayn1 anda ses-
lendigi i¢in diger kitle iletisim araglarina gore egitim amaglh kullanima en uy-
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gun ve en demokratik arag¢ olarak goriilmektedir (Biilbiil, 1992: 31; Giingor ve
Ersoy, 1995: 57). Bir grup yazar da gocuklarin televizyonu, sadece eglenmek
amaciyla degil diinyay1 tamimak ve anlamak amaciyla izlediklerini; televizyonda
yer alan her program, dogrudan egitici bir nitelik tasimasa bile ¢cocuklarin diin-
yada yer alan ve varligindan habersiz olduklar1 pek ¢ok olay ve nesneyi 6gren-
melerini saglayarak alternatif bilgi kaynag1 gorevi gordiigiinii ileri siirmektedir
(Oktay, 1986: 114; Turam, 1996: 37, 41; Budak, 2006: 58; Bahar, 2007: 271).

Tiiketici egitimi acisindan bakildiginda, bazi yazarlar tarafindan televiz-
yon programlarinda sik¢a yaymlanan reklamlarin gocuklardaki tiiketim hirsini
artirdign savunulsa da (Erol, 2007: 429; Ozgen, 1995: 90; Oztiirk, 2002: 74),
Dursun (1993: 14, 47, 110) tarafindan genglerin tiiketicilik rolii ile ilgili yapilan
arastirmada televizyonun gerek reklamlar gerekse programlar yolu ile ergenlerin
bazi tiiketim ve tiiketicilik becerilerini kazanmalarinda énemli rol oynadig: tes-
pit edilmistir. Televizyon izlemenin ergenlerin iirlinler, bu iiriinlerin hangi ihti-
yaclar1 giderdigi ve bu iirlinleri genelde kimlerin kullandig: gibi konularla ilgili
bilgi edinmelerine katkida bulundugu bildirilmistir.

Ayrica her ne kadar televizyon aile igerisinde sohbeti azalttigi ve diger
sosyal faaliyetlere (sinemaya veya tiyatroya gitme, spor yapma, kitap okuma
gibi) ayrilabilecek zamani kisitladig1 i¢in elestirilse de (Budak, 2006: 34; Silkii,
2007: 164) aile bireyleriyle toplu halde televizyon izlemenin dolayli yoldan aile
iletisimini sagladigi, izlenen programlarin birlikte tartigilmasma firsat verdigi,
cocuga da izledikleri hakkinda kendi yorumlarini ifade etme firsati vererek sos-
yallesmesini sagladig1 diisiiniilmektedir (Turam, 1996: 27, 182; Oztop ve
Babaogul, 2000: 62; Carlson vd., 2001: 278; Karadogan Doruk ve Akim, 2007:
475). Bu yontemin ¢ocugun izleyerek gordiikleri arasinda neyin dogru neyin
yanlis oldugu hakkinda biiyiiklerinin yorumlar1 dogrultusunda fikir edinmesini
kolaylastirdig1 ve ugrayabilecegi zarar1 azaltabilecegi varsayilmakla birlikte,
zaman kaybina neden oldugunu diisiindiikleri i¢in ¢cok az ebeveynin bunu uygu-
ladig1 tahmin edilmektedir (Bazalgette ve Buckingham, 1997: 7; Pembecioglu,
2006: 124).

2. TELEVIZYONUN COCUKLAR UZERINDEKi OLUMSUZ
ETKILERI

Televizyonun ¢ocuklar iizerindeki olumsuz etkileri, televizyon izleme sii-
resinin uzunlugu ve yaslarina uygun olmayan programlarin izlenmesi olmak
iizere iki baslik altinda incelenmistir.

2.1. Cocuklarin Televizyon izleme Siirelerinin Uzunlugundan Kay-
naklanan Problemler

Cocuklarin giinliik televizyon izlemeleri gereken saatler konusunda degisik
gorilisler olmakla beraber 6zellikle okul oncesi cagdaki ¢ocuklarin giinde bir
saat, ilkokul donemindeki ¢ocuklarin ise giinde iki saat televizyon izlemeleri
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uygun goriilmektedir. Haftada 20 saatten fazla izlendiginde ise televizyonun,
beynin sézel-mantiksal gelisimini engelledigi ve konusmanin akiciligint diisiir-
diigii ifade edilmektedir (Budak, 2006: 49). Diger bir ifadeyle, televizyonun
eglendirirken bir taraftan da ¢ocuklar1 uyuttugu, pasiflestirdigi ve taklit¢i yapti-
&1, tek tarafli uyar1 bombardimani altinda algilananlar1 segmeye, ayiklamaya ve
degerlendirmeye zaman birakmadigi disiiniilmektedir (Gokge, 2003:177; Aktas,
2007: 218). Ciinkii ¢ocuk televizyon karsisinda fazla kaldiginda, egitim amach
hazirlanmis yayinlari izlese bile, pasif durumda kalarak dogrudan bilgi almaya
aligsacagi, etkilesim icine giremeyecegi, soru sormayi ve elestirel diisiinmeyi
ogrenemeyecegi varsayilmaktadir (Aktas ve Oztekin, 2007: 540; Bilici, 2007:
692; Silkii, 2007: 161).

Oysa baz1 ebeveynler tarafindan, televizyonun ¢ocuklarini oyalayacak bir
bakici gibi kullanilmasi (Algiil, 2005: 113), neredeyse her odada bir televizyon
bulunmasi ve ¢ocuklarin yatma saatlerinin televizyondaki programlara gore
belirlenmesi (Giilnezneol, 2004: 28; Onder ve Balaban-Dagal, 2005: 251), uz-
manlar tarafindan sik¢a ifade edilen sakincali uygulamalardir. Nitekim Aktas’in
(2007: 221) belirttigi iizere Tiirkiye’de ¢ocuklar, zamanlarmin yilda ortalama
900 saatini okulda, 1500 saatini ise televizyon izleyerek gegirmektedirler. Bu
sonug konunun ciddiyetini daha iyi gdrmemize neden olmaktadir.

2.2. Cocuklarin Yaslarmma Uygun Programlar izlememelerinden
Kaynaklanan Problemler

Her gecen giin daha fazla ticarilesen televizyon kanallari, miimkiin olan en
fazla izleyici sayisina ulasarak reklam gelirlerini artirmak ugruna okumasi, sey-
retmesi, dinlemesi kolay ve ¢oziimlenmesi i¢in diisiinmeyi gerektirmeyen, egit-
me endisesi icermeyen, sadece tiikketmeye yonelik mesajlar veren programlar
irettigi diistiniilerek elestirilmektedir (Erenoglu, 1995: 54; Turam, 1996: 25-27;
Aktas, 2007: 218). Bir baska deyisle, yaymlarin ger¢ek temeli olmayan, kiiltiirel
degerinden uzak hazirlandigi, bunun da c¢ocuklarin egitim basarisini azalttigi,
zeka ve hayal giicii yeteneklerini baltaladigi ve onlarin beyinlerini yarisma,
cinsellik ve tiiketim hirsiyla doldurdugu ifade edilmektedir. Bu sorunun daha
cok cocuklarin “yetigskin” medyasini tilketmelerinden kaynaklandig: ileri siiriil-
mektedir. Cilinkii ¢ocuklarin ilkokul {iciincii smiftan itibaren bazi macera ve
komedi programlarini izlemeye basladiklari, ilkokuldan mezun olduklarinda ise
yetigkinler i¢in hazirlanan programlarin biiyiik bir kismini seyreder hale geldik-
leri belirtilmektedir. Bu nedenle ¢ocuklarin yetigkinlerin diinyasina daha erken
intibak ederek, ¢ocukluktan erken ¢ikmalart s6z konusu olmaktadir (Bazalgette
ve Buckingham, 1997; Oztiirk, 2002: 63; Topguoglu, 2003: 42-46). Ustelik
uzmanlar, ¢ocuklarin kurmaca ile gercek arasindaki farki ¢ogu kez yetiskinler
kadar kolay algilayamadiklarini, boylece onlarin olumsuz o&zellikler tagiyan
karakterlere dykiinmelerinin, soyut anlatimlar1 somutlastirarak anlamaya galis-
malarmin muhtemel oldugunu belirtmektedirler. Dolayistyla ¢cocuklarin televiz-
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yon karsisinda yetiskinlere oranla birgok acidan daha korunmasiz olduklarini
vurgulamaktadirlar (Budak, 2006: 46; Karadogan Doruk ve Akim, 2007: 477).

Televizyon programlarinin son yillarda oldukca ¢esitlenmesi de ebeveynle-
rin ¢ocuklarma izlettirebilecekleri kaliteli programlar ayirt etmelerini giigles-
tirmektedir. Ergec, (2007) calismasinda, lilkemizde farkli kanallarda yayinlanan
cocuk programlarinin % 78’inin ¢izgi filmlerden olustugunu, bu filmlerin de
genellikle yabanci iilkelerden adapte edildigi igin bizim kiiltiiriimiizii yansitma-
digin1 ve zaman zaman siddet 6geleri icerdigini belirlemistir. Cocuk programla-
rinin, aktif 6grenme yontemlerinin kullanildigi, egitici ve bilgilendirici niteligi
olan, egitimle birlikte eglendiren yapimlar olmasi gerektigini ve bu tiir yapimla-
ra sadece TRT 1°de rastlandiginmi ifade etmistir. Bazalgette ve Buckingham da
(1997: 4-9) programlarda gecen metinlerin bazen birden fazla anlama gelen
belirsizlikler igerdigini, program yapimcilarinin 6zellikle ¢ocuklar igin iiretilen
metinlerin tamamiyla anlagilirlik kazanmasi i¢in onlarin kendi pozisyonlarimi
algilamalarini ve hissetmelerini saglayan, cocuklarin gelisim diizeylerine uygun
konusmalar olmasina dikkat etmeleri gerektigini belirtmislerdir.

Bu noktada ¢ocuklarin kendi kendilerine “kaliteyi” nasil tanimlayabilecek-
leri, nasil sorgulayabilecekleri ve bu tartigmaya goriinmeyen izleyiciler olarak
nasil katilabilecekleri de sorusturulmalidir. Bu bakimdan bazi yazarlar medya
okuryazarligini, farkli formatlardaki medya mesajlarint (televizyon, video, si-
nema, reklamlar, internet vb.) elestirel acidan ¢oziimleme, degerlendirme ve
iletme yetenegi olarak tanimlamislar ve ¢cocuklarin bu mesajlar1 dogru algilaya-
bilmeleri, etkin ve elestirel izleyiciler haline gelebilmeleri icin ilkdgretimden
baslayarak medya okuryazarligi egitimini almalar1 gerektigini dile getirmislerdir
(Terkan vd., 2007: 462; Kosebalaban Dogan ve Soéz, 2007: 710). Ayrica bu
egitim sayesinde ¢ocuklarin, medyadaki mesajlarin nasil iretildigini, mesajin
icinde yer alan bilginin inanilirligini ve yanliligini tartismayi, diger bir ifade ile
gercek ile medyanin sundugu gergeklik arasindaki farki ayirt etmeyi ve sonugta
elestirel sekilde degerlendirme yapmay1 6grenecekleri savunulmustur (Aktas,
2007: 220; Mora, 2007: 459). Bu egitim, iilkemizde ancak 2007-2008 egitim-
Ogretim yilindan itibaren ilkdgretim okullarmin ikinci kademesinde se¢meli
ders olarak verilmeye baglanmisgtir.

Bu konuda ebeveynlerden beklenenler ise ¢ocuklarinin televizyon izledik-
leri varsayilan saatlerde televizyon kanallarmin programlarini daha dikkatli
secmeleri, ¢ogu televizyon kanalinda kullanilan “Akilli Isaretler” sembollerini
dikkate almalari, beklentilerine aykirt bir program yaymlandiginda Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu’na (RTUK) sikayette bulunarak tepki gdstermeleridir
(Turam, 1996: 178, 183; Mora, 2007: 457; Terkan vd., 2007: 467, Bilici, 2007:
694).

Tiim bu ifade edilenler dogrultusunda, ¢ocuklarin televizyon izleme alis-
kanliklarinin yani sira bu konudaki ebeveyn tutumlarmin da incelenmesi ge-
rekmektedir. Bu nedenle bu arastirmada 9-14 yaslar1 arasindaki ¢ocuklarin
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1. Giinliik televizyon izleme siireleri,
e Cocuklarin cinsiyetlerine gore farklilasmakta midir?
e (Cocuklarin yaslara gore farklilagsmakta midir?

e Cocuklarin ailelerinin sosyoekonomik diizeylerine gore farklilasmakta
midir?

e (Cocuklarin ebeveynlerinin egitim diizeylerine gore farklilagsmakta midir?
2. Izledikleri program tiirleri,

e (Cocuklarin cinsiyetlerine gore farklilagmakta midir?

e Cocuklarin yaslarina gore farklilagmakta midir?

e Cocuklarin ailelerinin sosyoekonomik diizeylerine gore farklilasmakta
midir?

e Cocuklarin ebeveynlerinin egitim diizeylerine gore farklilagmakta midir?
3. Ebeveynlerinin televizyon izlemelerini sinirlama durumlari,

e Cocuklarin cinsiyetlerine gore farklilasmakta midir?

e Cocuklarin yaslarina gore farklilasmakta midir?

e (Cocuklarin ailelerinin sosyoekonomik diizeylerine gore farklilagmakta
midir?
e Cocuklarin ebeveynlerinin egitim diizeylerine gore farklilagmakta midir?
4. Ebeveynlerinin televizyon izlemelerini sinirlama nedenleri,
e (Cocuklarin cinsiyetlerine gore farklilagmakta midir?
e Cocuklarin yaslarina gore farklilasmakta midir?

e (Cocuklarin ailelerinin sosyoekonomik diizeylerine gore farklilagmakta
midir?

e (Cocuklarin ebeveynlerinin egitim diizeylerine gore farklilasmakta midir?
sorularina yanit aranacaktir.
3. ARASTIRMANIN YONTEMI
3.1. Arastirmanin Evren, Orneklem ve Araci

Aragtirmanin evrenini, Konya ilinin farkli sosyo-ekonomik diizeylerini
temsil eden Selguklu, Karatay ve Meram merkez ilgelerinde egitim veren ii¢
adet Milli Egitim Bakanligi’na bagli ilkdgretim okulu ile {i¢ adet 6zel ilkogretim
okulu dgrencileri olusturmustur. Orneklem grubunu her okulun 3. (204 kisi), 4.
(193 kisi), 5. (205 kisi), 6. (151 kisi), 7. (161 kisi ) ve 8. (137 kisi) simif 6gren-
cileri arasindan kiime 6rneklem yontemi ile yansiz olarak atanan toplam 1051
Ogrenci olusturmustur. Bu 6grencilerin % 48,0’1 devlet okullarindan, % 52,01
0zel okullardan tesadiifi 6rneklem yontemi ile segilmistir. Caligma tarama mo-
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delinde olup, calisma araci olarak anket formu kullanilmigtir. Anket formunda
ogrencilerin demografik &zelliklerinin yanisira giinliik televizyon izleme siirele-
11, televizyon programlarini izleme sikliklari, anne-babalarinin televizyon izle-
melerini sinirlama durumlari ve sinirlama nedenlerine yonelik sorular yer almustir.

3.2. Verilerin Analizi

Ogrencilerin televizyon programlarini izleme sikliklari ile ebeveynlerinin
televizyon izlemelerini sinirlama durumlari ve siirlama nedenleri, higbir za-
man=1 puan, bazen=2 puan, her zaman=3 puan olarak degerlendirilmistir. Og-
rencilerden elde edilen puan ortalamalar1 devam ettikleri okullar biinyesinde
cinsiyetlerine, yaslarina, ailelerinin sosyo-ekonomik diizeylerini belirleyen de-
vam ettikleri okul tiirline ve ebeveynlerinin egitim diizeyine gore istatistiksel
yontemlerle karsilastirilmistir. Cinsiyet, yas ve okul tiirii degiskenleri t testi ile,
ebeveynlerin egitim diizeyleri ise tek faktorlii varyans analizi (ANOVA) ile
Olgtilmistiir. Tek faktorlii varyans analizinde farkliligin hangi gruplardan kay-
naklandigin1 bulmak i¢in de Sheffe testi kullanilmistir. Bagimsiz degiskenlerin
birbirleri arasindaki karsilastirmalarda ise ki- kare yontemi kullanilmistir.

4. BULGULAR

Aragtirma kapsamina alman Ogrencilerin % 47,41 kiz, % 52,6’s1 erkek
olup, % 52,6’s1 9-11 yas grubunu, % 47,4’i de 12-14 yas grubunu igermektedir.
Tablo 1’e gore, devlet okulunda okuyan 6grenciler arasinda anneleri (% 69,5)
ve babalart (% 42,7) ilkokul mezunu olanlar cogunlukta iken (p<0,05), 6zel
okulda okuyanlar arasinda anneleri (% 60,3) ve babalar1 (% 73,9) tiniversite
mezunu olanlar ¢ogunlukta bulunmustur (p<0,05). Ayni zamanda devlet oku-
lunda okuyan 6grencilerin yaris1 (% 51,6) haftalik 3 YTL ve daha az harclik
alirken, 6zel okulda okuyan 6grencilerin ¢ogunlugu (% 77,3) 3,5 YTL ve lize-
rinde har¢lik almaktadirlar (p<0,05). Dolayisiyla 6zel okulda okuyan 6grencile-
rin ailelerinin sosyo-ekonomik diizeyi yliksek aileleri temsil ettikleri soylenebilir.
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Tablo 1. Ogrencilerin Demografik Ozelliklerinin Okullara Gére Dagilimlari

(")grencilerin Demografik De_vlet Okulu Oz_el Okul Onemlilik
=S . (n=504) (n=547) .
Ozellikleri F % £ % (Ki- kare)

. Tlkokul 350 69,5 47 8,6 2
ggi‘t‘i“l'r‘l‘“ Ortaokul 89| 177 34 62| 530033
Durumu Lise 45 3,9 136 249 | b o001

Universite 20 3.9 330 60,3 ’

Ilkokul 215 42,7 13 2,3 2
EBg:’t?;‘“ Ortaokul 14| 226 25 a6 | 523
Durumu I:ise 103 20,4 105 19,2 P=0.001*

Universite 72 14,3 404 73,9 ’
Ogrencinin 3 YTL ve altt 260 51,6 124 22,7 | X*=109,614
Haftahk 35-6YTL 153 30,4 197 36,0 | Sd=3
Harc¢hk Miktar1 | 6,5 YTL ve iizeri 91 18,0 226 41,3 | P=0,001*

n=1051, * p<0.05

4.1. Ogrencilerin Giinliik Televizyon izleme Siireleri

Izledikleri programlarla baglantili olarak dgrencilerin % 61,8’ giinde 1-2
saat, % 28,8’1 3-4 saat, % 7,1’1 5-6 saat, % 2,3’li de 7 saat ve {izerinde televiz-
yon izlediklerini bildirmislerdir.

Tablo 2. Ogrencilerin Giinliik Televizyon izleme Siirelerinin Yas ve Cinsiyete
Gore Ortalamalari, Standart Sapmalari ve t-testi Sonuglari

Televizyon izleme Devlet Okulu (n=504) Ozel Okul (n=547

Siiresi N X| S |T|P|N|X|[S|T P
Kiz 250 1,35] 0,47 | 2,5/ 0,01]| 248 | 1,33] 0,47 1231 0218
Erkek 254 1,461 049 | 8 | 0* | 299 | 1,38]048 | ’
9-11 yas 236 1,31] 0,46 | 4,1 0,00| 317 | 1,25] 0,43 6.13 | 0.001%
12-14 yas 268 1,4910,50 |5 | 1* |230 | 1,50| 0,50 | ’
*p<0.05

Tablo 2’ye gore oOgrencilerden devlet okulunda okuyan erkeklerin
( X=1,46), kizlardan ( X=1,35) (p<0,05), hem devlet hem de 6zel okullardaki
12-14  yas grubunun ( X=1,49; X=1,50) 9-11 yas grubundan
( X=1,31; X=1,25) daha ¢ok televizyon izledikleri (p<0,05) saptanmistir. Dev-
let okulunda okuyan &grenciler ( X=1,41) ile 6zel okulda okuyan &grenciler
( X=1,36) karsilastirildiginda ise gruplar arasinda televizyon izleme siiresine
gore istatistiksel agisindan anlamli bir fark bulunmamistir (t= 1,68; p>0,05).
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Tablo 3. Ogrencilerin Giinliik Televizyon izleme Siirelerinin Anne-Babalarmin
Egitim Diizeyine Gore Ortalamalari, Standart Sapmalar1 ve Tek Yon-
lii Varyans Analizi Sonuglar

- . ; Gruplar
Giinlik Televizyon Izleme|  coypyar | N | X | s F P | Arasi
Siiresi

Fark

(Dilkokul 397 | 1.44] 049
s e R (2)Ortaokul 123 1,37 | 0,48

Annenin Egitim Diizeyi (3)Lise 1811 1.35]| 048 | 4,02 | 0,007* 1-4
(4)Universite | 350 | 1,32| 0,46
(DIlkokul 228 | 1,42] 049
Cel. A (2)Ortaokul 139 1,36 | 0,48

Babanin Egitim Diizeyi (3)Lise 208 1.43] 049 | 2,61/ 0,050 3.4
(4)Universite | 476 | 1,34 | 0,47

n=1051, *p<0.05

Tablo 3 incelendiginde, annesi ilkokul ( X=1,44), babasi lise ( X=1,43)
mezunu olan &grencilerin annesi ( X=1,32) ve babasi ( X=1,34) iiniversite
mezunu olan 6grencilere goére daha fazla televizyon izledikleri saptanmistir
(p<0,05; p<0,05). Bu durumda annenin egitim diizeyi yiikseldik¢ce ¢ocugun
televizyon izleme siiresinin azaldig1 goriilmektedir. O halde annenin egitim
durumu ile gocugun televizyon izleme siiresi arasinda ters oranti oldugu soyle-
nebilir, ancak babanin egitim durumu igin aymi sey s6z konusu degil.
Goldberg’in (1990: 447) de belirttigi gibi genellikle diisiik sosyo-ekonomik
diizeyli ailelerden gelen ¢ocuklar, orta ve iist sosyo-ekonomik diizeyi temsil
eden ailelerden gelen ¢ocuklara gore daha fazla televizyon izlemektedirler.

4.2. Ogrencilerin Cogunlukla izledikleri Televizyon Programlar

Tablo 4’e gore cocuklarin en ¢ok % 45,2 oraninda dizileri ve filmleri, daha
sonra sirastyla haber-belgesel programlarini (% 37,3), miizik-eglence program-
larin1 (% 33,7), yarisma programlarini (% 33.,6), ¢izgi film vb. ¢ocuk programla-
rin1 (% 17,2) izledikleri; reklamlari ise en az oranda (% 5,6) izledikleri saptan-
mistir. Bu durum, gocuklarin yetiskinlere hitap eden programlar1 daha agirlikli
olarak izlediklerini, kendi yaslarina hitap eden ¢ocuk programlarini ise az izle-
diklerini gostermektedir.

Tablo 4. Ogrencilerin Televizyon Programlarmi Izleme Sikliklarinm Dagilimi

Program Tiirlerini izleme Siklig gazy1 % gal::‘ % g;)ylj %
Cizgi film vb. Cocuk Programlart 441 | 42,0 | 429 | 40,8 | 181 17,2
Reklamlar 756 | 71,9 | 236 | 22,5 | 59 5,6
Haberler/Belgeseller 203 | 19,3 | 456 | 43,4 | 392 | 37,3
Diziler, Filmler 150 | 14,3 | 426 | 40,5 | 475 | 45,2
Miizik/Eglence Programlari 323 | 30,7 | 374 | 35,6 | 354 | 33,7
Yarigma Programlari 301 | 28,6 | 397 | 37,8 | 353 | 33,6
n= 1051
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Ogrencilerin televizyon programlarini izleme sikliklari cinsiyetlerine gore
incelendiginde, miizik-eglence programlarini, devlet okulunda okuyan kiz 6g-
renciler ( X=2,22; p<0,05) ile 6zel okulda okuyan kiz 6grencilerin ( X=2,13;
p<0,05) her iki okuldaki erkek o6grencilerden ( X=1,86; X=1,92) daha fazla
izledikleri saptanmistir. Ayrica 6zel okulda okuyan erkek dgrencilerin ¢izgi film
vb. ¢ocuk programlarimi ( X=1,82; p<0,05) ve haber/belgesel programlarini
( X=2,29; p<0,05) kiz 6grencilere gore ( X=1,64; X=2,16) daha fazla izledik-
leri bulunmustur (Tablo 5). Bu bulgu, Oztiirk’iin (2002: 35) de belirttigi gibi kiz
cocuklarmin erkeklere gore iki y1l daha erken yasta ergenlige girmelerine, dola-
yistyla yetiskin programlarini daha fazla izlemeye yonelmelerine baglanabilir.

Tablo 5. Ogrencilerin Program Tiirlerini Izleme Sikliklarinin Cinsiyetlerine
Gore Ortalamalari, Standart Sapmalari ve t-testi Sonuglari

Program Tiirlerini Devlet Okulu (n=504) Ozel Okul (n=547)
izleme Sikhig1 N X S T P N X | S T P
Cizgi film vb. Kiz 250 | 1,71 | 0,70 248| 1,64 | 0,68
3
Cocuk Erkek| 254 | 1,79 | 074 | 122 | O196 | 299| 182 0.76| 287 0-004
Programlar:
Kiz 250 | 1,32 | 0,58 248 1,32 0,54
Reklamlar Erkek| 254 | 1.38 | 0,61 1,15 | 0,250 209] 1.32] 0.56 0,03| 0,969
Haber- Kiz | 250 | 2,07 | 0,74 248| 2,16| 0,71 %
ler/Belgeseller Erkek| 254 | 2,16 | 0,75 1451 0,146 299| 2,29| 0,69 2,19/ 0,029
- . Kiz 250 | 2,34 | 0,71 248| 2,221 0,73
Diziler, Filmler Erkek| 254 | 2.35 | 0.71 0,22 | 0,824 2091 2.30] 0.66 1,24| 0,212
Miizik/Eglence Kiz 250 | 2,22 | 0,80 « 248] 2,13] 0,77 %
Programlar: Erkek | 254 | 1,86 | 0,83 4,96 1 0,001 299| 1,92 0,75 3,20/ 0,001
Yarisma Kiz 250 | 2,10 | 0,80 248| 2,09| 0,76
Programlari Erkek | 254 | 1,96 | 0,81 1,93 110,054 299 2,04| 0,76 0.81) 0,418

*p<0.05

Ogrencilerin program tiirlerini izleme sikliklar1 yaslarma gére incelendi-
ginde, ¢izgi film vb. ¢ocuk programlarinin dogal olarak hem devlet okulunun
(p<0,05) hem de 6zel okulun (p<0,05) 9-11 yas grubu Ogrencileri tarafindan
( X=1,94; X=1,90) 12-14 yas grubu Ogrencilerine gore ( X=1,58; X=1,53)
daha fazla izlendigi saptanmistir. Ayrica yarisma programlarini, 6zel okulda
okuyan 6grencilerden 9-11 yas grubu ( X=2,13), 12-14 yas grubuna ( X=1,97)
gore daha fazla izlerken (p<0,05), dizileri ve filmleri 12-14 yas grubunun
( X=2,39) 9-11 yas grubuna ( X=2,17) gore daha fazla izledigi (p<0,05) bu-
lunmustur. Devlet okulunda okuyanlarin yaslarina gore dizileri, filmleri ve ya-
rigsma programlarini seyretme sikliklari arasinda ise fark goriilmemistir (p>0,05)
(Tablo 6). Bu da bize diisiik ve orta sosyo-ekonomik diizeyi temsil eden devlet
okulunda okuyan 6grencilerin daha kiigiik yaslardan itibaren yetigkin program-
larini izlemeye basladiklarini gostermektedir.
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Tablo 6. Ogrencilerin Program Tiirlerini Izleme Sikliklarmin Yaslarma Gore
Ortalamalari, Standart Sapmalar1 ve t-testi Sonuglari

Program Tiirlerini Devlet Okulu (n=504) 6_zel Okul (n=547)

Izleme Sikh@1 N X [S [T P N X |S T |P

Coeuk Programiars 13-4 vis 268 1158 fosg]>7* |01 s 153 Jo7o] &7 |%00!*
Reklamlar ?211 4y3$a$ gzg }g; g:g; 0,75 10,449 ;g };g 82; 1,480,138
Belgeseler PP AT I (0673 il ol PN XN X
Diziler, Filmler ?21} 4y3$a$ ;22 ggz 8;; 0,60 0,544 ;;g ;ig 8:22 3,62(0,001*
Programiany | 21aesles (2ot foss|*0 %% B0 {zorors] %150
Programtan 1T ysoes 1203 fost|%2 %% Bagfrorlorr]>% 00

#p<0.05

Ogrencilerin farkli programlar1 izleme sikliklar1 ebeveynlerinin egitim dii-
zeylerine gore incelendiginde ise ¢izgi film ve ¢ocuk programlarini, annesi {ini-
versite mezunu olanlarin ( X=1,83) annesi lise mezunu olanlara ( X=1,64) gore
(F=2,75; p<0,05), haber/belgesel programlarmi da annesi iiniversite mezunu
olanlarin ( X=2,28) annesi ilkokul mezunu olanlara ( X=2,06) gore (F=5,62;
p<0,05) daha sik izledikleri saptanmistir. Annesi ilkokul mezunu olan 6grenci-
lerin ise dizileri ve filmleri ( X=2,35), annesi iiniversite mezunu olanlara
( X=2,23) gore daha sik izledikleri (F=2,71; p<0,05) tespit edilmistir. Babala-
rmin egitim durumuna gore ise dgrencilerin program tercihleri arasinda fark
bulunmamistir (p>0,05). Bu durumda cocuklariyla babalarina gore daha ¢ok
birlikte vakit gecirdigi diisliniilen annelerin egitim diizeyleri yiikseldikge, ¢o-
cuklarinin daha nitelikli ve kendi yaslarina hitap eden programlari daha fazla
oranda seyrettikleri soylenebilir.

4.3. Ebeveynlerin Cocuklarmin Televizyon izlemesini Stmrlama Du-
rumlari

Arastirma kapsamina alinan c¢ocuklarin % 69,1°1 televizyon izlemelerini
ebeveynlerin bazen smirlandirdigimi, % 22,1°1 higbir zaman sinirlandirmadigina,
% 8,81 ise her zaman sinirlandirdigini bildirmistir.
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Tablo 7’ye bakildiginda, ebeveynlerin ¢ocuklarmin televizyon izlemesini
siirlama durumu &grencilerin cinsiyetlerine gore farklilik gostermezken, 6zel
okulda okuyan 9-11 yas grubuna ( X=2,10) 12-14 yas grubuna ( X=1,98) gore
daha fazla siirlama getirildigi goriilmiistiir (p<0,05). Ayrica genel olarak devlet
okulunda okuyan 6grencilerin ebeveynlerinin ( X=2,21) 6zel okulda okuyan
Ogrencilerin ebeveynlerine ( X=2,05) gore daha fazla sinirlama getirdikleri de
tespit edilmistir (t=5,01; p<0,05). Bu durumda, diisiik ve orta sosyo-ekonomik
diizeyini temsil eden devlet okulu 6grencilerinin ebeveynlerinin yiiksek sosyo-
ekonomik diizeyini temsil eden 6zel okul 6grencilerinin ebeveynlerinden daha
otoriter bir tutum sergiledikleri saptanmigtir. Diger yandan 6zel okulda okuyan
Ogrencilerin velilerinin bu konuda yasca kiiciik ¢ocuklari i¢in daha hassas dav-
randiklar1 soylenebilir.

Tablo 7. Ebeveynlerin Cocuklarmin Televizyon izlemesini Smirlama Durumla-
rinin Ogrencilerin Cinsiyetlerine ve Yaglarina Gore Ortalamalari,
Standart Sapmalari ve t-testi Sonuglari

Televizyon Devlet O_kulu (n=504) Ozel Ol(ul (n=547

izlemeyi Sinir. N X S T P N X |S T |P

Kiz 250 | 2,22 0,55 248 2,05 | 0,45

Erkek 254 | 2,20 0,61 0,37 | 0,711 2991 2,05 | 0,50 0,021 0,979
9-11 yas 236 | 2,24 0,62 317| 2,10 | 0,46 «
12-14 yas 268 | 2,19 0,54 0,831 0,402 230| 1,98 | 0,49 2,741 0,006

#p<0.05

Benzer sekilde Tablo 8 incelendiginde, ilkokul ( X=2,17) ve ortaokul
( X=2,29) mezunu annelerin iiniversite mezunu annelere ( X=2,03) gore, orta-
okul mezunu annelerin ( X=2,29) aymi zamanda lise mezunu annelere
( X=2,10) gore cocuklarinin televizyon izlemelerine daha fazla sinirlama getir-
dikleri bulunmustur (p<0,05). Ortaokul mezunu babalarin da ( X=2,24) iiniver-
site mezunu babalara ( X=2,07) gore daha fazla sinirlama getirdikleri gortil-
miistiir (p<0,05). Beklenenin tersine ebeveynlerin egitim diizeyleri azaldikga
cocuklarinin televizyon izlemesini daha ¢ok sinirladiklari bulunmustur. Bunun
nedeni Tablo 3’te incelendigi iizere yiiksek egitim diizeyine sahip ebeveynlerin
cocuklarinin daha diisiik egitim diizeyindeki ebeveynlerin ¢ocuklarina gore daha
az televizyon izlemelerinden, bu nedenle ebeveynlerinin sinirlama getirmeye
gerek duymamalarindan kaynaklanabilir.
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Tablo 8. Ebeveynlerin Cocuklarinin Televizyon izlemelerini Smirlama Durum-
larinin Egitim Diizeylerine Gore Ortalamalari, Standart Sapmalar1 ve
Tek Yonlii Varyans Analizi Sonuglari

Televizyon Izlemeyi GRUPLAR N X S F P Gruplar

Sinirlama Arasi Fark
(DIlkokul 397 (2,17 |0,56

Annenin Egitim (2)Ortaokul 123 (2,29 [0,62 1-4

Diizeyi (3)Lise 181 (2,10 [0,48 8,54 10,001* |2-4
(4)Universite 350 [2,03 |0,48 2-3
(DIlkokul 228 2,16 0,59

Babanin Egitim (2)Ortaokul 139 (2,24 [0,56 2.4

Diizeyi (3)Lise 208 2,14 10,54 |3,99 |0,008*
(4)Universite (476  [2,07 |0,49

n=1051, * p<0.05

4.4. Ebeveynlerin Cocuklarimin Televizyon Izlemesini Simirlama Ne-
denleri

Tablo 9 incelendiginde, gerek devlet okulu gerekse 6zel okul dgrencileri
arasinda kizlarin televizyon izlemelerinin erkeklere gore ebeveynleri tarafindan
daha ¢ok siirlandirildigi goriilmistiir. Devlet okulundaki kiz 6grencilerin ebe-
veynlerinin televizyon izlemeyi ¢ocuklarinin gézlerini bozdugu icin (p<0,05) ve
programin ¢ocuklarina uygun olmadigini diisiindiikleri i¢in (p<0,05) sinirladik-
lar1 bulunmustur. Ozel okuldaki kiz grencilerin ebeveynlerinin ise gocuklarinin
uyku diizenlerini bozdugu i¢in (p<0,05) ve yine programin ¢ocuklarina uygun
olmadigimi diislindiikleri i¢in (p<0,05) smirlama getirdikleri saptanmistir. Elde
edilen verilere gore ebeveynlerin kiz ¢ocuklarma erkek c¢ocuklarindan daha
fazla miidahale ettikleri sdylenebilir.

Tablo 9. Ebeveynlerin Cocuklarinin Televizyon Izlemesini Smirlama Nedenle-
rinin Ogrencilerin Cinsiyetlerine Gore Ortalamalari, Standart Sapma-
lar1 ve t-testi Sonuglari

Televizyon izlemeyi Devlet Okulu (n=504) Ozel Okul (n=547)
Sinirlama Nedeni N X S T P N X S T P
Ders ¢aligmasina | Kiz 250 2,32 (0,78 248 (2,30 (0,69
engel old. i¢in Erkek |254 (2,32 0,76 0,01 10,987 299 12,19 (0,77 1,65 10,098
Uyku diizenini Kiz 250 (2,08 (0,82 248 12,12 0,73 "
bozdugu icin Erkek |254 (2,02 0,79 0.89 10,373 299 [1,95 0,81 2,54 10,011
Gozlerini bozdugu | Kiz 250 |2,14 (0,84 %1248 [1,96 0,73
icin Erkek [254 (1,96 |0,83 2,45 10015 299 11,95 10,79 0,17 /10,864
Programin ona Kiz 250 12,35 0,75 248 (2,13 10,75

= * *
uygun olmadigim | osa 1o 17 og1 200|991 209|199 [075 |20 |08
disiindiikleri i¢in

*p<0.05
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Tablo 10’a bakildiginda, devlet okulunda okuyan 12-14 yas grubundaki
grencilerin ebeveynlerinin ( X=2,41) ders ¢alisilmasima engel oldugu igin 9-11
yas grubundaki 6grencilerin ebeveynlerine gore ( X=2,22) cocuklarmm tele-
vizyon izlemelerini smirladiklar1 gériilmiistiir (p<0,05). Ozel okulda okuyan 9-
11 yas grubundaki 6grencilerin ebeveynlerinin ise ( X=2,12) onlarin gozlerini
bozdugu igin 12-14 ( X=1,73) yas grubundaki 6grencilerin ebeveynlerine gore
cocuklarinin televizyon izlemelerini daha fazla sinirladiklar1 saptanmigtir
(p<0,05). Hem devlet okulunda hem de 6zel okulda, programin onlara uygun
olmadigimi diisiindiikleri i¢in sinirlama getirme davranisi ise 9-11 yas grubunda
( X=2,39; X=2,16) 12-14 yas grubuna ( X=2,14; X=1,90) gore daha fazla
oranda bulunmustur (p<0,05).

Tablo 10. Ebeveynlerin Cocuklarmin Televizyon izlemesini Sinirlama Neden-

lerinin Ogrencilerin Yaslarma Gore Ortalamalari, Standart Sapmalari
ve t-testi Sonuglart

Televizyon izlemeyi Devlet Okulu (n=504) Ozel Okul (n=547)
Sinirlama Nedeni N| X| S T P N X| S T P
Ders calismasina | 9-11 236 | 2,22 | 0,81 «1 317 1221 0,74
engel oldugu icin | 12-14 | 268 [ 241 [ 0,2 | > | 7" 530 200 To3 | 12 | %21
Uyku diizenini | 9-11 | 236 | 2,05 | 0,81 317 | 2,08 | 0,77
bozdugu igin 12-14 ] 268 ] 2.05 [0.81 | 202 | 9922 15307105 [0.79 | 24 | 0:052
Gozlerini 9-11 | 236 2,08 [0.84 317 [ 2,12 0,75 N
bozdugu igin 12-14 [ 268 | 2.01 [0.84 | %22 |93 50173 To3 | 204 | 900!
Programin ona 9-11 236 | 2,39 | 0,74 317 | 2,16 | 0,74

S * *
uygun olmadigimi -\ )40l oget o 4 [ og1 | 207 9001 530 190 | 0,74 | 12| 001
diisiindiikleri i¢in

*p<0.05

Cocuklarinin televizyon izlemelerini sinirlandirma nedenleri, ebeveynlerin
egitim diizeylerine gore incelendiginde; ortaokul mezunu annelerin ( X=2,38),
{iniversite mezunu annelere ( X=2,20) gore ¢ocuklarinin ders ¢alismasina engel
oldugu igin televizyona simirlama getirdigi (F=2,66; p<0,05), ilkokul ( X=2,22)
ve ortaokul ( X=2,30) mezunu annelerin de {iiniversite mezunu annelere
( X=2,04) gore programin gocuklarma uygun olmadigmi diisiindiikleri igin
sinirlama getirdikleri (F=5,10; p<0,05) saptanmistir. Benzer sekilde ilkokul
mezunu babalar da ( X=2,28) iiniversite mezunu babalara ( X=2,06) gore ¢o-
cuklarma programin ¢ocuklarina uygun olmadigini diisiindiikleri i¢in sinirlama
getirmiglerdir (F=5,10; p<0,05). Ayrica devlet okulunda okuyan G6grencilerin
ebeveynlerinin de ( X=2,26) 6zel okulda okuyan &grencilerin ebeveynlerine
( X=2,05) gore programin ¢ocuklarina uygun olmadigimi diisiindiikleri igin
daha fazla sinirlama getirdikleri (t=4,41; p<0,05) bulunmustur. Bunun nedeni,
Tablo 6’da incelendigi iizere, diisiik ve orta sosyoekonomik diizeyi temsil eden
devlet okulunda okuyan Ogrencilerin daha kiiciik yaslardan itibaren yetigkin
programlarini izlemeye baglamalarina baglanabilir.
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5. TARTISMA

Bu boliimde, elde edilen verilerle karsilagtirmak {izere ¢ocuklarin televiz-
yon izleme aligkanliklari ile ilgili yapilmig arastirma bulgular1 dort baslik altin-
da incelenmistir.

5.1. Ogrencilerin Giinliik Televizyon Izleme Siireleri

Glngor ve Ersoy’un (1995) okul oncesi cagdaki gocuklara televizyon
programlarinin etkisini inceledikleri arastirmada ebeveynlerin % 62’si ¢ocukla-
rinin giinde 2-3 saat, % 31°1 1 saatten az, % 7’si de 4-5 saat televizyon izledigini
bildirmistir. Ugar (2000), Almanya’da yasayan okul oncesi ¢agdaki ¢ocuklarin
televizyon izleme aligkanliklarini incelemistir. Arastirmay1 gergeklestirdigi
1995-1997 yillan arasinda, 62 ¢ocugun ebeveyni ile miilakat yapmistir. Sonugta
cocuklarin % 46,8’inin giinde 2-4 saat arasinda, % 22,6’smnin 1-2 saat, %
16,1’inin 1 saatten az, % 11,3’iinlin 4-6 saat arasinda ve % 3,2’sinin 6 saatten
fazla televizyon izledigini saptamistir. Dolay1s1 ile ¢ocuklarin % 60’tan fazlasi-
nin giinde iki saatten fazla, % 14,5’inin de 4 saatten fazla televizyon izledigini
bulmustur. Cocuklar milliyetlerine gore karsilastirildiginda, Tiirk ¢ocuklarin %
73,5’inin ve diger milliyetlerden (Liibnan, Filistin, Yugoslavya vs.) gelen ¢o-
cuklarin da % 61,4’iiniin glinde 2-6 saat arasinda televizyon izledikleri, Alman
cocuklarin ise % 66,7 sinin giinde 1 saatten az televizyon izlediklerini bulmus-
tur. Dolayisiyla diger milliyetlerden gelen g¢ocuklarin Alman uyruklu ¢ocuklara
gore giinde 4 saat daha fazla televizyon izlediklerini bulmustur. Bu bulgu, goc-
men ¢ocuklarin televizyon izleme oraniin son derece yiiksek oldugunu goster-
mistir. Giilnezneol’un (2004) bulgularina gore ¢ocuklarin % 45,0’1 4 saat ve
daha fazla, % 44,0’1 2-3 saat ve daha fazla, % 11,51 ise 1 saat ve daha az tele-
vizyon izlediklerini bildirmistir. Budak’mn (2006) arastirmasindaki ilkogretim
ogrencilerinin % 56,4’1 glinde 1-2 saat, % 33,6’s1 giinde 3-4 saat, % 7,6’s1 giin-
de 5-6 saat ve % 2,41 giinde 6 saatten fazla siireyle televizyon izlediklerini
belirtmiglerdir. Kosebalaban Dogan ve S6z’tin (2007) ilkogretim okullarinda
medya okuryazarligi ile ilgili ¢aligmalarinda 6grencilerin % 42’sinin giinde 1-2
saat, % 21’inin 1 saat ve daha az, % 17’sinin 2-3 saat, % 14’liniin 3 saat ve daha
fazla televizyon izledikleri, 10 6grencinin (% 0,6) ise hi¢ televizyon izlemedigi
bulunmustur. Bu bulgular yapilan arastirmayla karsilagtirildiginda, gegen siire
iginde ¢ocuklarin televizyona daha az bagimli hale geldikleri ya da ebeveynleri-
nin daha kontrolli olmaya bagladiklar1 soylenebilir.

Badur’un (2007) arastirmasinda yapilan arastirmanin tersine 7-9 yaslari
arasindaki kiz ¢ocuklarinin ¢ogunun hafta i¢i giinde 2-3 saat arasinda televiz-
yon izledigi, ayni yas grubundaki erkek ¢ocuklarinin da giinde 2 saatten az tele-
vizyon izledigi bulunmustur. Bu arastirma ile yapilan arastirma arasindaki fark-
liligin nedeni, Badur’un arastirmasindaki yas gruplarinin daha kii¢iik olmasin-
dan kaynaklanabilir.
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Yapilan arastirmanin tersine Giilnezneol’un arastirma bulgularinda iiniver-
site mezunu olan babalarin % 46,6’smin, annelerin %51,8’inin ¢ocuklar1 4 saat
ve daha fazla televizyon izlerken, bu oran ilkokul mezunu olan babalarin %
36,8’1 ve annelerin % 34,6’s1yla azalma gostermistir. Yapilan arastirmada oldu-
gu gibi, ebeveynlerin egitim diizeylerinin artmasi ile birlikte ¢ocuklarin televiz-
yon izlemelerinde daha secici olduklar1 kabul gérmekle birlikte, bu sonug aras-
tirmaya 6zgii bulunmustur.

5.2. Ogrencilerin Cogunlukla izledikleri Televizyon Programlar

Ersoy ve Karahiiseyinoglu'nun (1991) arastirmasinda ergenlerin televiz-
yon reklamlarmi izleme durumlari incelendiginde, % 27,4’lnilin siirekli, %
66,3’linlin bazen televizyon izledikleri belirlenmistir. K&sebalaban Dogan ve
S6z’lin (2007) arastirmasinda da yapilan ¢alismayla benzer sekilde ilkdgretim
ogrencilerinin oncelikle sinema filmleri (% 58) ve dizileri (% 58), daha sonra
sirastyla miizik (% 55), spor (% 49), yarisma (% 40) ve haber (% 31) program-
larin1 izledikleri, ¢izgi film (% 19) ve gocuk programlariin (% 18) ise en son
tercih edildigi saptanmistir. Bu sonug, ¢ocuklarin 11-12 yaslarina geldiklerinde,
gergekei ve ayni zamanda macera igeren programlara ilgilerinin artmasina bag-
lanabilir (Oztiirk, 2002: 60). Universite dgrencilerinin televizyon programlarimi
izleme siirelerinin incelendigi bir ¢calismada ise 6grencilerin en fazla haber prog-
ramlarini (4,47 saat), daha sonra spor (3,58 saat), miizik (3,38 saat) ve belgesel-
leri (1,65 saat), en az magazin programlarini (0,81 saat) izlemek igin zaman
ayirdiklar1 bulunmustur (Bahar, 2007). Genglerin ¢ocuklara gore nispeten daha
bilingli se¢cim yapmakla birlikte miizik programlartyla benzer agirlikta ilgilen-
dikleri goriilmiistiir.

5.3. Ebeveynlerin Cocuklarinin Televizyon izlemesini Simirlama Du-
rumlari

Giilnezneol’un (2004) calismasinda ailelerin % 48,0’1 ¢ocuklarinin tele-
vizyon izlemesini ara sira sinirladiklari, % 19,5’inin her zaman sinirladiklar
saptanmgtir. Ilgingtir ki aym g¢alismada gocuklarin giinliik televizyon izleme
stireleri yapilan aragtirmadan daha fazla bulunurken, sinirlama getirme oran1 da
daha fazla bulunmustur. Bu durumda her gegen yil ¢ocuklarin televizyonu daha
fazla kaniksadiklar1 ve ne kadar izlemeleri gerektigi konusunda otokontrolleri-
nin gelistigi soylenebilir.

Carlson ve arkadaglarinin (2001) arastirmasinda da otoriter, asir1 kontroll,
hosgoriilii ve ihmalkar olmak iizere dort tiir ebeveyn karakterinin varlig1 bildi-
rilmis ve ebeveynlerin ¢ocuklartyla televizyon hakkindaki iletisimleri bu 6zel-
liklerine gore incelenmistir. Cocuklartyla iletisimlerinde sicak ve sinirlayici
davranan ebeveynler otoriter olarak goriiliirken, daha kaba ve miisamahakar
davranis sergileyenler ihmalkar, daha sicak ve miisamahakar davranan ebeveyn-
ler ise hosgoriilii olarak siniflandirilmistir. Sonugta daha kaba ve smirlayici
egilim gosterenler asirt kontrollii olarak tanimlanmigtir. Elde edilen bulgularda
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otoriter (M=2.49) ve hosgoriilii (M=2.47) annelerin ¢ocuklarin, ihmalkar
(M=2.09) ve asir1 kontrollii (M=1.92) annelerin ¢ocuklarma gore televizyonda
izledikleri programlar tizerinde kendi annelerinin daha ¢ok bilgiye sahip oldugu
ve daha ¢ok kontrol uyguladigini belirttikleri saptanmistir. Calismada otoriter
ve hosgoriilii annelerin davraniglart arasindaki benzerligin diger aile iiyeleriyle
birlikte televizyon izlerken ticari reklamlar hakkindaki fikirlerini agikca bildir-
melerinden kaynaklandigi varsayilmistir. Yapilan arastirmada ise beklenenin
tersine ilkokul ve ortaokul mezunu annelerin televizyon programlarini lise ve
iiniversite mezunu annelere gore daha ¢ok sinirladiklari, dolayisiyla daha otori-
ter bir tutum sergiledikleri goriilmiistiir. Ancak yukarida da belirtildigi gibi bu-
nun nedeni, egitimli ebeveynlerin ¢ocuklarinin zaten bu konuda bir otokontrole
sahip olmalarina baglanmustir.

5.4. Ebeveynlerin Cocuklarimin Televizyon izlemesini Simirlama Ne-
denleri

Diaz (1985) tarafindan ilkokul ikinci sinif dgrencilerinin okudugunu anla-
ma becerilerine aile kontrollii televizyon izlemelerinin etkisinin arastirildigi
calismada deney grubu &grencilerine ebeveynleri tarafindan haftada sadece on
saat televizyon izlettirilmistir. Hi¢bir miidahalede bulunulmayan kontrol grubu
Ogrencilerinin ise deney grubu Ogrencilerine gore 2,5 kat daha fazla televizyon
izledikleri saptanmistir. Ddnem sonunda yapilan Stanford Bagar1 Testi’nin oku-
dugunu anlama alt testinden deney grubu 6grencilerinin ( X= 32,40), kontrol
grubu oOgrencilerine ( X=29,20) gore daha basarili olduklar1 bulunmustur
(t=2,62, p<0,05). Aragtirma sonucunda Ogrencilerin televizyon izleme siireleri
sinirlandirildiginda, tiim basarilarinda ama 6zellikle okumalarinda artig olmasi-
nin miimkiin olacagi belirtilmistir. Bu bulgu, yapilan ¢aligmadaki ebeveynlerin
cocuklarinin ders ¢alismalarina engel oldugu i¢in televizyon izlemelerine sinir-
lama getirme nedenlerini desteklemektedir.

SONUC VE ONERILER

Bu caligmada yasca biiylik (12-14) 6grencilerin yasca kiigiiklere (9-11) go-
re (p<0,05), annelerinin ve babalarinin egitim diizeyi diisiik olan 6grencilerin
egitim diizeyi yiiksek olanlara gore daha uzun siire televizyon izledikleri
(p<0,05) saptanmistir. Kiz Ogrencilerin, miizik/eglence programlarimi erkek
ogrencilere gore daha ¢ok izledikleri, yas¢a kiigiiklerin de yasca biiyiiklere gore
cizgi film vb. ¢ocuk programlarini daha fazla izledikleri (p<0,05) bulunmustur.
Devlet okulunda okuyan 6grencilerin ebeveynlerinin 6zel okulda okuyanlarin
ebeveynlerine gore televizyon izlemeyi daha fazla siirladiklart (p<0,05), 6zel
okulda okuyan 6grencilerin ebeveynlerinin ise sadece yasca kii¢iik olanlara bu
konuda miidahale ettikleri (p<0,05) tespit ediligtir. Ayrica anne (p<0,05) ve
babalarm (p<0,05) egitim diizeyleri azaldik¢a televizyon izlemeyi siirlama
oraninin arttig1 bulunmustur. Annelerin egitim diizeyi yiikseldik¢e gocuklarmin
kendi yaglarina hitap eden ¢izgi film tiirii (p<<0,05) ya da daha nitelikli haber

Akdeniz iletisim Dergisi



134 Seher Ersoy Quadir - Giilriz Akaroglu

belgesel tiirii (p<0,05) programlar1 daha ¢ok izledikleri, annenin egitim diizeyi
azaldik¢a ¢ocuklarmin dizi ve filmleri izleme oranlarinin arttigr (p<0,05) bu-
lunmustur. Ayrica anne ve babalar tarafindan “programin ona uygun olmadigi-
n1” diistindiikleri i¢in kiz 6grencilere (p<0,05) ve yasca kiigiik Ogrencilere
(p<0,05) daha fazla sinirlama getirildigi tespit edilmistir.

Elde edilen veriler dogrultusunda egitim diizeyi diisiik ailelerden gelen ¢o-
cuklara ebeveynleri tarafindan daha ¢ok sinirlama getirildigi halde bu ¢ocuklar-
da, egitim diizeyi yliksek ailelerden gelen ¢ocuklara gére daha uzun siire tele-
vizyon izleme egilimi goriilmiistiir. Ayrica ¢ocuklarin 12 yasindan itibaren ye-
tiskinlere yonelik dizileri ve filmleri daha fazla seyreder hale geldikleri belir-
lenmistir. Bu nedenle ebeveynlere ve program yapimcilarina bazi dneriler getiri-
lebilir:

Cocuklarin kendi yaslarina hitap eden programlar1 seyredebilmeleri icin
cocuklara 6zel hazirlanan programlarin sayilart ve niteligi artirilmalidir. Ayrica
bu programlar farkli yaslara gore ¢esitlendirilmelidir. Bdylece ¢ocuklarin kendi
yaglarina hitap eden, eglendirirken ayn1 zamanda bilgi veren ve diisiindiiren
programlar hazirlanarak onlarin yetiskin programlarina meyil etmeleri 6nlenme-
lidir. Ayrica bu programlar Televizyon Ust Kurulu tarafindan denetlenmelidir.

Ebeveynlerin ¢ocuklarina 6devlerini yaptiktan sonra uyku saatlerini ak-
satmayacak sekilde, daha ¢ok onlarin yasina hitap eden programlar1 belirli stire-
lerle izlemelerine izin vermeleri, miimkiinse bu programlari onlarla birlikte
izleyerek verilen olumsuz mesajlari elestirmeleri gerekmektedir. Ancak televiz-
yondan bu yonde yararlanmak i¢in ebeveynlerin ¢ocugun izledigi yayinlart 6n-
ceden izleyip elemeleri gerekmektedir.
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IDEOLOJI, ILETiSIM, KULTUR: BIR STUART HALL

DEGERLENDIRMESI!
Burak OZCETIN"
OZET

Bu ¢alismanin amaci Stuart Hall’un ideoloji, iletisim ve kiiltiir caligmalarina katkilarinin
genel bir degerlendirmesini sunmaktir. Ozellikle Stuart Hall’un Marksist ideoloji ve kiiltiir kura-
mina katkilar iizerinde yogunlasan makale Hall’un formiilasyonlarinin arastirmacilara ‘toplum-
sal’in karmagikligin1 kavramak agisindan son derece degerli ipuglari sundugunu vurgulamaktadir.
Onun “nihai garantilerden yoksun Marksizm”i bize ideolojik diizeyin 6zgiilliigiinii hatirlatmakta
ve “aciklamaya calistigimiz seyin karmasgikligi ile basa ¢ikabilecek™ yeterlikte bir ideoloji kurami
gelistirmemiz gerektiginin altin1 ¢izmektedir. Hall, iktidarin, kiiltiiriin merkezi bir 6gesi oldugunu
ve kiiltiiriin iktidar iliskilerinin kurulusunda hayati 6nemde rol oynadigin1 israrla vurgular. Onun
kiiltire dinamik yaklagimi kiiltiirel alan hakkinda 6zcii genellemelerden kagimnmamiza yardimci
olur.

Anahtar kelimeler: Kiiltiirel caligmalar, iletigsim, ideoloji, anlamlandirma, hegemonya.

IDEOLOGY, COMMUNICATION, CULTURE: EVALUATION OF
STUART HALL

ABSTRACT

The aim of this study is to present a general evaluation of Stuart Hall’s contributions to stu-
dies of ideology, communication and culture. Focusing primarily on Stuart Hall’s Marxist theory
of ideology and culture, the article asserts that Hall’s formulations provide the researchers with
invaluable insights and clues for comprehending the complexity of the ‘social.” His “Marxism
without final guarantees” reminds us the specificity of the ideological level and underlines the
need for developing a theory of ideology “adequate to the complexities of what we are trying to
explain.” Hall insists that power is a central element of culture and culture plays a pivotal role in
making of power relations. His dynamic approach to culture helps us to avoid essentialist gener-
alizations regarding the cultural field.

Keywords: Cultural studies, communication, ideology, signification, hegemony.

' Yazinin degerlendirilme asamasinda edindigim birbirinden degerli ve ayrmtili hakem goriislerinin yazinin
sekillenmesindeki rolii biyiiktiir. Kendilerine tesekkiirii bor¢ bilirim. Yaziyr benimle birlikte defalarca
okumak zorunda kalan esim Deniz’e ayrica tesekkiir ederim. Elbette ki metindeki tiim hatalar ve eksiklikler
bana aittir.

" Doktora Ogrencisi, Orta Dogu Teknik Universitesi
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GIRIS

Stuart Hall gibi kiiltiirel ¢aligmalar alan1 agisindan merkezi dneme sahip
bir ismi ele almanin birgok zorlugu beraberinde getirdigi sdylenebilir. S6z ko-
nusu kiginin diigiinsel arka planmin genisligi ve derinligi diigiiniildiigiinde is
daha da zorlagsmaktadir. Stuart Hall ismi kiiltiire]l ¢aligmalar disiplini, hatta kav-
ramin kendisi ile 6zdeslesmis durumdadir. Bugiin medya ve ideoloji iliskisi;
popiiler kiiltiir ve yiiksek kiiltlir ayrimi; etnik kimliklerin olusumu ve 1rkeilik ya
da ‘hegemonya’ gibi can alict konularda yiiriitecegimiz herhangi bir tartigma
mutlaka Hall’un ¢aligmalar1 ile diyalog halinde bulacaktir kendini. Bu ¢aligma
Stuart Hall’u bu kadar 6nemli ve 6zgiin kilan seyin ne oldugu sorusundan hare-
ketle kaleme alinmigtir. Caligmanin temel amaci ise olabildigince kapsamli ve
genel bir Hall ¢ercevesi sunabilmektir.

Bir Stuart Hall tartismasinin 6niindeki en biiyiik zorluk Hall’un ¢aligmala-
rinin zengin artalanini kapsayabilmektir. Hall’un yolculugu Karl Marx’in Kapi-
tal’inden Antonio Gramsci’'nin Hapishane Defterleri’ne, Althusser’in Lenin ve
Felsefe’sinden Voloshinov’un Marksizm ve Dil Felsefesi’ne, E.P. Thompson’un
Ingiliz Is¢i Sinifimin Olusumu’ndan Raymond Williams’in Marksizm ve Edebi-
yat’ma ve Ernesto Laclau’nun Ideoloji ve Politika’sina uzanir. Hall bahsi gecen
figlirlere ugrarken hepsinden faydali bir seyler ‘alma’ niyetinde degildir. Bir
baska deyisle, Hall kiilliyati, diigiinsel bir yamali bohg¢a olmanin 6tesinde siya-
sal kaygilar da tagiyan bir biitlinliik arz etmektedir. Bahsi gecen isimler arasinda
ozellikle bir tanesini ¢ekip ¢ikarmak gerekirse, asagida gorecegimiz iizere, bu
kuskusuz Antonio Gramsci olacaktir. Gramsci’nin hegemonya ve ideoloji kav-
ramsallagtirmalarindan derinden etkilenen Hall bu temel iizerine kendi 6zgiin
gercevesini insa edecektir.

1932 yilinda Jamaika’da diinyaya gelen Stuart Hall 1951 yilinda Oxford
Universitesi’nde egitimini siirdiirmek iizere Ingiltere’ye gelmistir. Hall’un Yeni
Sol ile tanigmas1 1950’1i yillarin ikinci yarisina rastlayacaktir (Procter 2004: 6).
Hall, E. P. Thompson ve Raymond Williams gibi énemli kuramecilarin iginde
bulundugu ekiple birlikte 1960 yilinda New Left Review dergisini ¢ikarmaya
baslar ve derginin ilk editorii olur. Editorlitk gérevini kisa bir siire sonra Perry
Anderson’a devreden Hall, kiiltiirel ¢alismalar disiplininin kurucularindan say1-
lan Richard Hoggart’m daveti ile Birmingham Universitesi Cagdas Kiiltiirel
Caligmalar Merkezi’nde ¢aligmaya baglamigtir. 1968-1979 yillar1 arasinda mer-
kezin yoneticisi olan Hall, 6zellikle merkez biinyesindeki Medya Grubu ile
birlikte 6nemli projelerin igerisinde yer alir. 1979 yilinda The Open
University’de profesor olan Hall, emekli olacagi 1997 yilina kadar ¢aligmalarin
burada siirdiirmiistiir.

Caligmanin birinci boliimiinde Hall’un ideoloji kuramina yaptig1 katkilar
Hall’un kuramsal olarak beslendigi kaynaklar ile birlikte ele alinacaktir. Hall’un
kiiltiirel calismalar ve popiiler kiiltiir iizerine ¢alismalarinin ideoloji ve hege-
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monya kavramlarindan ayri ele alinamayacagi diisiliniildiigliinde bu bolimiin
Onemi ortaya cikacaktir. Az dnce de belirttigim tizere, Stuart Hall ¢ercevesinde
yiiriitiilecek bir tartigma Hall’un elestirel bir aligveris icerisinde oldugu figiirleri
de hesaba katmak durumunda kalacaktir. Bu boliimde Gramsci, Althusser ve
Voloshinov gibi diisiiniirlerin Hall kiilliyat1 agisindan tagidig1 dnem ele alina-
caktir. Ernesto Laclau ve Stuart Hall’un ¢aligmalar1 arasindaki akrabalik da
ayrica vurgulanacaktir. Not etmekte fayda var, bu ¢aba zorunlu olarak deginile-
cek kisi ve temalarin kismi bir okumaya tabi tutulmasi anlamina gelecektir. Zira
hedeflenen, tiikketici bir ideoloji tartigmasi sunmaya kalkismaktan ¢ok Hall’un
kuramsal ¢ercevesinin sacayaklarini ortaya koyabilmektir.

Ikinci boliimde ise Stuart Hall’un iletisim calismalari ve kiiltiirel calisma-
lar alanlar1 igerisindeki yeri tartisilacaktir. Hall iletisim {izerine tartigsmalarinda
medya, iktidar ve ideoloji arasindaki karmasik baglar {izerine yogunlasmis;
toplumsal iktidar iligkilerinin kurulusunda ve yeniden iiretiminde medyanin
oynadig1 kurucu role odaklanmustir. Kiiltiirel ¢alismalar alaninda uzun yillar
boyunca alana hakim olmus ikili karsithiklarin asilmasi gerekliligi Hall’un
onemli vurgularindan biridir. Hall’un ¢alismalarmin ana amaci ‘kiiltiir’ kavra-
min1 toplumsal iktidar iligkileri baglamina oturtmaktir. Bu ugras kiiltiirel ve
ideolojik formlar hakkindaki donuk ve 6zcii kategorileri bir kenara birakmayz,
bunun yerine tarihsel ve dinamik bir arastirma giindemini yerlestirmeyi amag-
lamaktadir.

1. ANLAM, ANLAMLANDIRMA VE IDEOLOJi

Yirminci yiizy1l ideoloji, dilbilim ve gostergebilim ¢aligmalar1 agisindan
son derece Onemli gelismelere taniklik etmistir. Uzunca bir siire ideoloji bir
‘dogruluk-yanlislik’ ve ‘bilme-yanlis bilme’ meselesi olarak goriilmiistii. Ay-
dinlanma diislincesinde, 6zellikle de Aydinlanmanin din elestirisinde ‘ideolojik
diistince’ bilimsel bilginin karsiti olarak ele alinmaktaydi. Dinsel diigiincenin
toplumsal ve siyasal alandan kovulmasi gerektigini vurgulayan Aydinlanma
filozoflar1 ideolojiyi “din adamlari tarafindan halka kargi diizenlenen ve iiste-
sinden ancak egitimle gelinebilecek bir komplo” olarak degerlendirmekteydiler
(Larrain, 1979: 24). Bu iddiaya gore egitim ve bilim ideolojinin karsisinda ko-
numlandiriliyordu. Bilimsel faaliyet ise ancak bilgi ve bilgi nesnesi, gézlemci
ile gozlemlenen arasinda net bir mesafe koyabilmekle miimkiindii. Ideoloji,
ortadan kaldirilmas1 gereken bir musibet olarak ele alinmaktaydi. Ideolojik etki-
nin ortadan kaldirilmasi, ¢arpitma ve gercegin tahrifatinin son bulmasi demekti.

Karl Marx’m eserlerinde ideoloji kavraminin sistemli bir sekilde ele alin-
madig1, kavramin farkli eserlerde ve baglamlarda farkli kullanimlarinin oldugu
bircok kez vurgulanmustir. Isiir’e gore (1997: 11) “Marx’m ideoloji kuramina
katkisi, diisiince ve bilincin olusumu iizerindeki tartigmalari insan psikolojisi
iizerindeki tartismalardan toplumsal geligmenin dinamikleri {izerine kaydirma-
sidir.” Alman Ideolojisi’nde ‘ideoloji’ hem maddi gergekligin bas asagi, tersine
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donmiis hali (camera obscura metaforu) hem de maddi gergekligin bir “yansi ve
yanki1”s1 olarak ele alinmaktadir (Marx ve Engels 1992: 42-43). Baska bir yerde
Marx (2005: 28) ideolojiyi, 6nemli tartigmalar1 beraberinde getiren “altyapi-
iistyap1” metaforu ile ele alir:

“Gelismelerinin belli bir agamasinda, toplumun maddi {iretici giigleri, o zama-
na kadar i¢inde hareket ettikleri mevcut iiretim iligkilerine ya da, bunlarin hu-
kuki ifadesinden bagka bir sey olmayan, miilkiyet iliskilerine ters diiserler.
Uretici giiclerin gelismesinin bigimleri olan bu iliskiler, onlarin engelleri hali-
ne gelirler. O zaman bir toplumsal devrim ¢ag1 baslar. Iktisadi temeldeki de-
gisme, kocaman iistyapiy1, biiylik ya da az bir hizla altiist eder. Bu gibi altiist
oluslarin incelenmesinde, daima, iktisadi {iretim kosullarinin maddi altiist olu-
su ile —Xki, bu, bilimsel bakimdan kesin olarak saptanabilir—, hukuki, siyasal,
dinsel, artistik ya da felsefi bigimleri, kisaca, insanlarin bu ¢atigsmanin bilinci-
ne vardiklart ve onu sonuna kadar gétiirdiikleri ideolojik sekilleri ayirt etmek
gerekir. Nasil ki, bir kimse hakkinda, kendisi i¢in tasidig: fikre dayanilarak bir
hiikiim verilmezse, boyle bir altiist olus donemi hakkinda da, bu dénemin
kendi kendini degerlendirmesi g6z oniinde tutularak, bir hilkme varilamaz;
tam tersine, bu degerlendirmeleri maddi hayatin ¢eligkileriyle, toplumsal {ire-
tici giigler ile tiretim iliskileri arasindaki ¢atigsmayla agiklamak gerekir.”

Ideolojinin bu topografik yorumu altyap1 ve iistyapmin tam olarak ne an-
lama geldigi; ‘iiretici giigler’ ve ‘liretim iliskileri’ kavramlarindan ne anlagilma-
st gerektigi (Sayer 1997: xii; Cohen 2000); altyapi ile iistyap: arasinda sorunsuz
bir ¢izgi ¢ekilip ¢ekilemeyecegi (bkz. Garnham 1990: 23-27) ve iki diizey ara-
sindaki iliskinin nasil kurgulanmas1 gerektigi (Williams 2005: 31-50) hakkinda
bir¢ok tartismanin dogmasina yol agti.

Marx Kapital’de (1993) ‘Metalarin Fetisizmi ve Bunun Sirr1’ adli alt bo-
liimde ise ideolojiyi “praxis kavramimin kuramsal ac¢ilimi ¢ercevesinde ele al-
maktadir” (Isiir 1997: 17). Burada s6z konusu olan gercekligin yanlis aksetti-
rilmesi ya da yansimasi degil, gergekligin kendisindeki ¢arpikligin zihinlerde
yarattigl zorunlu yanilsamadir. “Demek ki,” der Marx (1997: 82), “metanin
gizemli bir sey olmasinin basit nedeni, onun i¢inde insan emeginin toplumsal
niteligi, insana, bu emegin {irliniine nesnel bir nitelik damgalamig olarak go-
riinmesine dayanmaktadir; iireticilerin kendi toplam emek iiriinleri ile iliskileri,
onlarla kendi aralarinda bir iliski olarak degil de, emek {iriinleri arasinda kuru-
lan toplumsal bir iligki olarak goriinmesindedir.” Metalardaki bu fetisizmin
kokeni ise, “bunlari lireten emegin 6zel toplumsal niteligindedir” (Marx 1997:
83).

Larrain (1979), Marx’1n ideoloji kavrayisinin hem Aydinlanmaci ve ampi-
rist gelenek i¢inde yer aldigimi hem de bu gelenekleri asan bir nitelige sahip
oldugunu vurgular. Marx’1n ve klasik Marksizmin ideoloji kavrayis(lar)inin en
onde gelen sorununun ise ekonomizm oldugu sdylenebilir. Chantal Mouffe
ekonomistik ideoloji sorunsalinin birbirleri ile yakindan alakali iki yonii oldu-
gunu belirtir:
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1. ilki yapi ile iistyapr arasinda nedensel bir bag goriir ve iistyapiy1 eko-
nomik yapinin mekanik yansimasi olarak ele alir. Bu, ideolojik iist-
yapmin tarihsel siliregte higbir rolii olmayan golge-olgular
(epiphenomena) olarak ele alinmasina yol agar.

ii. ikinci nokta ise lstyapilarin oynadigi rol ile degil, tistyapmin dogasi
ile ilgilidir ve burada iistyapt 6znelerin iiretim iliskileri igerisindeki
konumuna gore belirlenir (Mouffe 1979: 169).

Stuart Hall’un “garantileri olmayan bir Marksizm” (1996) 6nerisi Mouffe
tarafindan alt1 ¢izilen bu sorunlar1 asma gayreti olarak okunabilir. Hall, ideolo-
jiyi ekonomik altyapmin carpitilmig bir yansimasi olarak goren ve siniflarla
ideolojiler arasinda zorunlu tekabiiliyet iliskisi arayan goriise karsi, ideolojinin
karmagik ve kararsiz dogasinin altin1 ¢izer. Hall ideolojiden ne anladigini su
sozlerle belirtir:

“Ideolojiden kastim farkli simiflar ve toplumsal gruplarin toplumun isleyisini
anlamlandirmalarini, tanimlamalarini, ¢6zmelerini ve anlasilir kilmalarini sag-
layan zihinsel gergevelerdir —bunlar diller, kavramlar, kategoriler, zihinsel
tasvir ve temsil sistemleridir” (Hall, 1996: 26).

Olumsuz ve indirgemeci ideoloji kavrayisina dogrudan bir kars1 ¢ikis arz
eden Hall’un ¢ergevesi ideolojiyi toplumu ve toplumsal siiregleri insa eden bir
olgu olarak ele alir. Az sonra gorecegimiz gibi, bu yaklagimin izlerini Hall’un
iletisim ¢aligsmalar1 ve kiiltiirel ¢alismalar alanlarinda yaptig: katkilarda da izle-
mek miimkiindiir. Hall i¢in ideoloji sorunu ayni zamanda farkli fikirlerin nasil
olup da kitleler tarafindan benimsendigi ve boylelikle ‘maddi giigler’ haline
geldikleri sorusu ile de ilgilidir. Bu durumda, Hall’a gore, alelade bir ideoloji
kuramina degil, agiklamaya calistigimiz olgularin karmagikligini gézeten bir
ideoloji kavrayisina ihtiyacimiz vardir. Bu tiirden bir ideoloji kuramint Marx ve
Engels’in ¢aligmalarinda bulmak da pek miimkiin degildir (Hall, 1996: 27).

Jorge Larrain Stuart Hall’'un ideoloji anlayisini inceledigi makalesinde
(1996: 47-48) ozellikle i¢ ismin Hall lizerindeki 6nemli etkisini not eder:
Antonio Gramsci, Louis Althusser ve Ernesto Laclau. Stuart Hall’un bu ti¢liiyle
birlikte ideoloji kuramina yaptigi katkilar su sekilde siralanabilir:

1. Olumsuz ideoloji kuramina karsi ¢ikis: Hall’a gore ideoloji bir
yanlis aksettirme, ¢arpitma ya da yanlis biling meselesi olarak ele
almmamaz. Antonio Gramsci ve Louis Althusser bu meseleyi verimli
bir sekilde tartismislardir. Ozellikle Gramsci’nin ‘hegemonya’ anali-
zi bu tiirden bir ideoloji kavraminin toplumsal iligkilerin karmagik
dogasim ve ideolojinin kurucu/yapici roliinii kavramakta yetersiz
kaldigin1 ortaya koymaktadir. Stuart Hall da gerek kiiltiirel ¢alisma-
lar alani s6z konusu oldugunda, gerekse ortaya koydugu 6zgiin siya-
sal analizde bu Gramscici izlegi takip eder.
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2. Ideolojilerin maddiligi: Ideolojiyi sadece diisiinsel ya da biligsel
semalara indirgemek ideolojilerin kurumlarda ve maddi pratiklerde
somutlandig1 gercegini gérmemizi engeller. Ozellikle Althusser’in
ideolojinin maddiligine yaptig1 vurgu bu noktada 6nemlidir.

3. Ozne ve ideoloji: Ideoloji sadece 6znenin ne ‘diisiinecegini’ ya da
‘nasil davranacagini’ belirleyen bir etken olmanin Gtesinde ‘6z-
ne’den bahsedebilmenin dnkosuludur. Ya da Althusser’in deyimi ile
“ideoloji bireyleri 6zne olarak adlandirir.” Althusser’in adlandirma
ya da ¢agirma ¢ergevesi Ernesto Laclau’nun erken donem calismala-
rinda ve Stuart Hall’un siyasal ve kiiltiirel analizlerinde bir adim
Oteye tasinmustir.

4. Tdeolojiler ve simiflar: Siniflarla ideolojiler arasindaki iliski kendi-
liginden gergeklesen i¢sel ve zorunlu bir iliski degil, bir eklemlenme
iliskisidir.

Stuart Hall ideolojiyi yanlis biling olarak ele alan yaklagimin savunucula-
rina su soruyu sorar: nasil oluyor da kitleler ideolojik manipiilasyon ve ¢arpit-
maya yenik diigmiisken kiiglik bir ‘bilen’ azinlik biitiin bu olup bitenlerden ken-
dini styirabilmektedir? ideolojiyi bir ‘dogru’ ve ‘yanls’ meselesi olarak ele alan
bu yaklasimin temel yanilgisi ideoloji dis1 bir ‘Arsimet noktasi’nin var oldugu-
nu ve sadece kiigiik bir siyasal/entelektiiel azinligin (seckinler?) bu noktadan
gercegin bilgisine ulasabilecegini varsaymasidir. Buna gore kitleler muhakeme
yetisinden yoksun ‘ideolojik ahmaklar’ olarak tahayyiil edilir (Hall 1996: 32).
Hall’a gore bu olumsuz tahayyiiliin siyasal sonuglari, Thatcher karsisindaki
yenilgisi sonrasinda Ingiltere solunun kendini iginde buldugu bunalimda agik¢a
goriilmektedir (Hall 1988a ve 1988b).

Althusser, ideoloji calismalari agisindan biiyiik bir dneme sahip “Ideoloji
ve Devletin Ideolojik Aygitlarr” adli kisa ama bir o kadar da énemli makalesin-
de ideolojinin “bireylerin gercek (real) var olus kosullariyla aralarindaki haya-
li/imgesel (imaginary) iliskilerinin temsili” oldugunu vurgular (2001: 109).
Burada kastedilen, ideolojide insanlarin ger¢ek var olus kosullarinin, gergek
diinyalarinin temsil edilmedigi, temsil edilenin bu var olus kosullari ile kuru-
lan iliski oldugudur. Ciimlede ‘gercek’ ve ‘hayali/imgesel’, rastgele kullanilan
kavramlar degildir. Bu pasajda aslen (Jacques Lacan’a ait bir kategori olan)
‘gercek’le ciplak ve dolaysiz bir temasin imkansizligini, gercegi ¢evrelemeye ve
anlamlandirmaya yonelik her ¢abanin mutlaka ve mutlaka ‘imgesel’ ve ‘simge-
sel’ alanda yer alabilecegini s0yleyen Lacan’a ve Lacanci psikanalize bir gon-
derme s6z konusudur. Bu ¢evreleme gabasi zorunlu olarak basarisizliga mah-
kiimdur. Bu gercevede, Althusser’e gore ideolojiden kagis yoktur; belirli bir
yarik, belirli bir ¢atlak ve bir tiir bir yanhs tamima insanlik durumunun ayril-
maz bir pargasidir. Ideolojinin bir sonu olabilecegi iddiasinin bizzat kendisi
ideolojiktir. Mesele, Zizek’in (1989: 1) ifadesi ile “ideolojik yanlis-tanima ola-
rak Ozne etkisini yaratan yapisal mekanizmanin maskesini diisiirmek degildir;
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fakat ayn1 zamanda bu yanlis-tanimanin kaginilmaz oldugunu tiimiiyle kabul-
lenmek zorunda” olusumuzdur.

“Ideoloji bireyleri 6zneler olarak ¢agirir.” Althusser’in (2001: 115) bu ve-
ciz ve gliclii onermesi ideoloji ¢aligmalar1 agisindan son derece 6nemli bir do-
niim noktasina isaret eder. Hem Stuart Hall hem de Ernesto Laclau ¢alismala-
rinda bu ¢agirma/adlandirma mekanizmasini sorgulayacak ve gelistireceklerdir.
Bireyin kendini belirli bir ‘6zne’ olarak tanimasi; ideolojinin ‘seslenisine’ cevap
vermesi, doniip bakmasi ve biitiin bunlarin ‘dogal’, ‘apagik’ ve ‘asikar’ siirecler
olarak goriilmesi bahsi gecen mekanizmay1 Ozetler. Lakin Hall ve Laclau,
Althusser’in ¢ercevesini iglevselci oldugu ve ideolojik miicadele fikrine alan
birakmadig1 gerekgesi ile elestirirler (Hall, 1996: 30; Laclau, 1985: 108-109).
Gergekten de Althusser’in g¢ergevesinde mubhalif ya da alternatif ideolojilerin
adlandirma miicadelesine nasil dahil olduklar1 ya da olabilecekleri sorusu pek
de yer bulamamistir. Althusser yapmin ve yapinin tasiyicist olarak 6znelerin
yeniden iretimi ile fazlasiyla mesgul iken, yapinin nasil donistiiriilebilecegi ya
da yerinden edilebilecegi meselesine deginmemistir. Laclau bu sorunu agma
yoniindeki dnemli bir adimi /deoloji ve Politika’daki su énemli pasajda atar:

“simif miicadelesi, ideoloji arenasina Oyle bir sekilde girer ki; sistemin yeniden
iiretimine yonelen hakim simif ideolojileriyle, kendi devrimci doniisiimlerine
dogru yonelen ezilen kesimlerin ideolojilerini bir arada buluruz” (1985: 109).

Bu, Althusserci adlandirma mekanizmasinin sadece egemen ideoloji i¢in
degil, egemen ideolojiye alternatif ideolojiler i¢in de isledigi anlamina gelir. Bu
sekilde ideolojik adlandirma ve g¢agirma mekanizmasi smiflar arasinda siire
giden siyasal ve ideolojik miicadelenin unsurlari olarak ele alinacaktir. Bu katki
Hall’un ileriki yillarda kimliklerin olusumu iizerine, 6zellikle yapisalcilik sonra-
st literatiirden beslenen ¢aligmalari igin 6nemli bir baslangi¢ noktasi olarak ele
alinabilir.

Althusser’in ideoloji kuramina yaptigi en biiyiik katkilardan birinin ideolo-
jiyi, dili de igerisine alan anlamlandirma ve 6znelesme” pratikleri ile birlikte ele
alma inceligi oldugunu soyleyebiliriz. Hall’un ifadesi ile: “Althusser’le birlikte
dilsel ve sdylemsel bir ideoloji kuraminin kapilart agilmistir” (1996: 41). Anlam
“bundan boyle ‘seylerin nasil oldugu’na degil de; seylerin nasil anlamlandirildi-
gima bagimli”dir (Hall 1999a: 107). Althusser’in yapisalct Marksizmi ve bir
biitiin olarak yapisalciligin bize sdyledigi sey, Lacan’in ifadesi ile, “anlami
ayakta tutan seyin diger anlamlara yaptig1 gondermeden bagka bir sey olmadigi-
dir.” (Coward ve Ellis, 1977: 33). Hall (1999a: 107) buradan hareketle anlamin
olusumu ile ilgili su 6nemli sonuca ulagtigimizi sdyler:

2 Althusser’in ‘6zne’sinin sorunlar1 birgok yerde ele alinmustir (Smith, 1989; Coward ve Ellis, 1977; Zizek,
1989 ve Butler, 1995). Ozellikle Lacan ve Lacanci psikanaliz Althusserci ‘6zne’nin kisitliliklarim agsmak
icin bir ¢ikis yolu olarak goriilmiistiir. Stuart Hall’un Screen ve Screen Education dergileri ¢evresinde top-
lanan Lacanci gruba bir¢ok nedenden 6tiirii mesafeli yaklastigini kaydetmek gerekir. Hall’un bu konudaki
elestirel degerlendirmeleri i¢in bkz. Hall, 2005c.
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“Bu durumda anlamu belirleyen gercekligin yapisi degildi; anlam bir toplum-
sal pratik siiresince anlamlandirma iginin basarili olarak icra edilmesi kosulu-
na bagliyd:... Anlamlandirma isi ‘belirli’ bir emegi i¢erdiginden, olumsal ko-
sullara maruzdu... Anlamlandirmanin sonuglar1 verili bir ger¢eklikten hare-
ketle tamamen Ongoriilebilir bir nitelik tasimiyordu ya da bu gergeklik tara-
findan zorunluluk geregi belirlenmiyordu.”

Saussure’iin dili bir ‘farkliliklar sistemi’ olarak goren yapisalct dilbilimi
nesne ile nesneye verilen ad arasindaki ‘dogal’ oldugu varsayilan baglantry1
sorunsallastirmaktaydi. Gosteren ve gosterilen arasindaki anlamsal sabitlik key-
fiydi ve ancak dil denen yapisal biitiinliik i¢erisinde anlamliyd: (Saussure, 2007:
67). Yapisalci dilbilimin sinirliliklarii sorgulayan ve dil ile siyasal ve toplum-
sal miicadele arasindaki dinamik iligkiyi ele alan Volosinov’un Marksizm ve Dil
Felsefesi adli 1929 tarihli ¢aligmasimin gerek ideoloji ¢aligmalarina gerekse
Hall’un c¢ercevesine 6nemli katkilari olmustur. “Gostergede yaratilan varlik,”
der Volosinov,

“yalnizca yansitilmakla kalmaz, kirilir da. Varlikta yasanan bu kirilma ideolo-
jik gostergede nasil belirlenmektedir? Bunu belirleyen sey farkli yonelimlere
sahip toplumsal ¢ikarlarin bir ve tek gdsterge toplulugu icerisinde kesismele-
ridir... Siif gosterge toplulugu ile ¢akismaz... Buna gore farkl simiflar ayni
dili kullanacaklardir. Bunun sonucunda ise her ideolojik gostergede farkli yo-
nelimlere sahip vurgular birbirinin iizerine binecektir. Gosterge sinif miicade-
lesinin alani haline gelir” (1986: 23).

Stuart Hall’a gore boylelikle gosterenle gosterilen arasindaki anlik ve keyfi
sabitlik olarak anlamin kurulusundan, bu siirecin toplumsal ve siyasal karakteri-
ne vurguya ge¢mis oluruz. Pasaj hem anlamlandirma siire¢lerinde toplumsal
gruplari ve siniflarin oynadigi rol, hem de ideolojik gdstergelerle siniflar ara-
sindaki iligki hakkinda 6nemli ipuglar1 barindirir. Anlamin metinlerarasi ve ¢ok
vurgulu (multiaccentual) kurulugunun karsisinda, toplumsal siniflarin gésterge-
yi tek vurgulu hale getirmek i¢in giristikleri bir miicadeledir s6z konusu olan.

“Kimileyin dilde sinif miicadelesi iki farkli terim arasinda ortaya ¢ikti: S6zge-
limi, ‘gd¢men’ terimi yerine ‘siyah’ terimini koyma miicadelesi. Ama, sik sik
olan sey, miicadelenin ayn: terimin farkli bicimlerde vurgulanmasi iizerinden
ilerlemesiydi: drnegin asagilayici anlamda kullanilan ‘siyah’ teriminin deger
kazanmis ‘Siyah’ (‘Siyah Giizeldir’ deyisinde oldugu gibi) haline gelmesi gi-
bi.” (Hall, 1999a: 110).

Bu miicadelenin ‘demokrasi’, ‘esitlik’ ve ‘adalet’ gibi temel siyasal kav-
ramlar iizerinde siddetli bir sekilde stirdiigiinii not etmek Hall’un anlatmak iste-
digini daha iyi kavramamizi saglar. Volosinov yukaridaki pasajda “sinif goster-
ge toplulugu ile cakismaz” derken siniflarla ideolojiler arasinda zorunlu (ve
onceden belirlenmis) bir tekabiiliyet iliskisinin olmadigin1 vurgulamaktadir.
Hall’a gore “bu yaklasim, ideolojik miicadele zeminleri ve ideolojik doniigim
stiregleri gibi kavramlari, sabitlenmis ideolojik anlamlar ve siniflara atfedilmis
ideolojiler anlayisinin yerine koyar.” (1996: 41). Bu vurgu en olgun ifadelerin-
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den birini ise Ernesto Laclau’nun Ideoloji ve Politika adl galismasinda bulacak-
tir. “Siniflar,” der Laclau “ideolojik ve politik diizeyde, bir indirgeme siireci
degil bir eklemleme siireci iginde var olurlar” (1985: 175). Buna milliyet¢iligi
ornek olarak gosterir. “Bu feodal mi, burjuva mi yoksa proleter bir ideoloji mi-
dir?” Kendi i¢inde diisiliniildiigiinde herhangi bir sinif ¢agrisimi olmayan ‘milli-
yetcilik’, anlamimi diger ideolojik 6Zelere eklemlenmesi ile kazanir (1985: 174).

Colin Sparks’a gore (1989: 86) Laclau ve Hall, eklemlenme vurgusu ile
“toplumsal siniflar ile zihinsel hayat” arasinda bir iligki ortaya koyma ¢abasinin
“nafile, hatta zararli” oldugunu iddia etmektedir. Sparks, Hall’un bu ve benzeri
kaymalarla gitgide Marksist problematikten uzaklastigini ve ekonomi ve politi-
ka gibi kavramlar1 marjinalize ettigini iddia eder. Burada ayrintili bir tartigma
yiiriitmek miimkiin olmasa da Sparks’mn —genelde yapildig: iizere’~ Laclau ve
Hall’un sinif/ideoloji ¢ergevesini kismi ve haksiz bir okumaya tabi tuttugunu
belirtmek gerekir. Kanimca Laclau ve Hall’un amaci siniflarla ideolojiler ara-
sinda “herhangi” bir “iligki” kurmanin “nafile ve zararli” oldugunu belirtmek
degil, bu “iliski”nin nasil ele alinmasi1 gerektigi ile ilgili bir tartisma ytriitmek-
tir. ‘Eklemlenme’ bir iliskisizlik-alakasizlik Onermez, iliskilendirmenin ‘na-
sil’mna yogunlagir:

“ ‘Eklemlenme’ teriminden kastim bir hayat kanunu ya da hayatin gergegi ola-
rak her durumda zorunlu bir sekilde verili olmayan, fakat ortaya ¢ikmasi i¢in
0zgiil var olus kosullar1 gerektiren, pozitif olarak 6zel siireglerce siirdiiriilmesi
gereken, “ebedi” olmayan ve siirekli yenilenmek isteyen, kimi durumlarda or-
tadan kalkabilen ya da alasag: edilebilen, eski baglar1 ¢dzen ve yerine yeni

baglantilarin —yeniden-eklemlenmelerin— ortaya ¢ikmasina yol agan bir rabita
ya da baglantidir” (Hall 1985: 113).

Sparks sadece eklemlenme ilkesini sorunlu bulmaz, ayn1 zamanda “ideolo-
jinin bireyleri ya da toplumsal gruplart ‘6zneler’ olarak kurdugunu” kabul et-
memiz halinde ideolojinin diginda toplumsal gruplardan s6z etmenin miimkiin
olup olmayacagini da sorar. Sparks’a (1992: 34) gore “herhangi bir grubun isgal
edecegi ‘0zne konumu’ dogrudan ideolojinin dogasi ile belirlenecektir.” Genel
olarak s0ylem kuramina yoneltilebilecek bu elestiri aslinda 6nemli bir noktanin
altim1 ¢izmektedir: ideoloji ve sdylemin toplumsal gercekligin kurulusundaki
rolii. Burada wvurgulanmasi gereken nokta, Hall’un da icinde yer aldigi
Althusserci ve Althusser sonrasi gelenegin ideoloji dis1 ‘maddi gercekligi’ red-
deden, idealist bir konumu savunmadiklaridir. Kanimca bahsi gecen, her tiirlii
anlamlandirma ve adlandirma faaliyetinin ideoloji i¢inde ve ideoloji
dolayimiyla gergeklesen bir miicadeleyi icerdigidir.

Yukaridaki tiim tartismalar yirminci yilizyilin kayda deger bir boliimiinde
son derece etkili olan yapisalci ve yapisalcilik sonrasi yaklagimlarin getirdigi

* Norman Geras’in (1987, 1988) Laclau ve Mouffe elestirisi buna 6rnek olarak gosterilebilir. Ikilinin cevabi
i¢in (Laclau ve Mouffe 1987 ve Laclau 1990).
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yeniliklerin izlerini tasir. Saussure’lin dilbilim, Levi-Strauss’un antropoloji ve
Barthes’in gostergebilim alaninda yaptiklart devrimci katkilar; Althusser’in
yapisalc1 sorunsal ve temalar1 Marksizm igerisine yedirme ¢abasi... Biitiin bun-
lar Stuart Hall’un ¢aligsmalarinda, kendisinin de teslim ettigi muazzam bir etkide
bulunmuslardir. Stuart Hall’u bu kadar 6zgiin ve verimli kilan ise tiim bu ¢erge-
veyi Gramscici bir ger¢eve igerisinde ele almasidir. Adlandirma ve c¢agirma
mekanizmas1 ve gosterenle gosterilen arasindaki iligkinin nasil sabitlenecegi
sorusu etrafinda siire giden toplumsal miicadele ancak ve ancak Gramscici ‘he-
gemonya’ analizinin devreye sokulmasi ile yeterli bir ideoloji ve politika elesti-
risi sunmamiza yardimci olacaktir (Erdogan 1993). “Gramsci ve Biz” adli ma-
kalesinde Gramsci’ye nasil yaklasilmasi gerektigi konusunda Hall’un (1988a:
161) sozlerine kulak verelim:

“Higbir sekilde Gramsci’nin su anki sorularimiza ‘cevaplarinin oldugu’ ya da
‘dertlerimizin devasim elinde tuttugu’ gibi bir iddiam yoktur. Ben, sorunlari-
mizi Gramscici bir sekilde ‘diisiinmemiz’ gerektigine inantyorum —ki bu farkli
bir seydir. Gramsci’ye (uzunca yillar Marx’ yaptigimz gibi) bize dogru za-
manda rahatlatici ve yerinde alintiy1 saglayacak bir Eski Ahit peygamberi mu-
amelesi yapmamaliyiz. Bu ‘Sardinyaliy1” kendi 6zgiil ve benzersiz kosullarin-
dan koparip ondan problemlerimizi bizim i¢in ¢dzmesini isteyemeyiz.”

Stuart Hall Ingiltere’de solun yenilgisi ve Yeni Sag ideolojinin toplumsal
doniisiim projesini incelerken yukaridaki izlegi takip etmeye ¢alisir. Hall’a gore
Yeni Sag projenin temeli 1970’ler Ingilteresini karakterize eden bir dizi bunali-
ma (ekonomik, politik, ideolojik) verilen tepkide aranmalidir (1988a ve 1988Db).
Hall’a gore Thatcher’in iktidara yliriiyiisii sadece dar anlamiyla iktidar ya da
hiikiimet degisikligi anlamina gelmemekteydi; sz konusu olan organik bir kri-
zin ardindan yeni bir tarihsel blok olusturma girigimiydi.

“Thatcherizmin misyonu neoliberal, serbest-pazarci, sahiplenici-bireyci 6zgiin
bir alternatif ideolojik blok yaratmakti... Bu dar bir ekonomik ¢ercevede ele
alinmadi. Amag eski degerlere —gelenek, Ingilizlik, saygmlik, pedersahilik, ai-
le ve millet felsefeleri— donmek suretiyle toplumsal yasami tiimiiyle yeniden
insa etmekti” (Hall 1988b: 39).

Goriiliiyor ki bu sadece ekonomik ya da siyasal alanlarda yasanan bir do-
nlisiimii degil, ‘ortakduyu’ tlizerinde siire giden bir miicadeleyi i¢ermektedir.
Hall’un da siirekli alintiladig1 bir pasajda Gramsci (1971: 324) ortakduyuyu su
sekilde tasvir eder: “(ortakduyu).... alisilmamig bir karmasikliktadir; Tag Dev-
rinden 6geler, daha ileri bir bilimden ilkeler, yerel diizeyde tarihin tiim ge¢mis
evrelerinden Onyargilar ve diinyada insan irkinin tiimii i¢in s6z konusu olacak
gelecekteki bir felsefeden sezgiler igerir.”

Ortakduyuyu bu kadar karmagik ve anlagilmasi gii¢ kilan sey de bu parcal
ve epizodik yapilanigidir. Gramsci’ye gore tabi gruplarin bilingleri tipik olarak
dengesiz ve yarilmistir. “Bu tiir ideolojilerde ¢atisan iki diinya kavrayisi yan
yana bulunur; biri yonetenlerin ‘resmi’ kavramlarindan tiiretilmistir, digeri ise
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baski altindaki insanlarin toplumsal gerceklikle ilgili pratik deneyimlerinden”
(Eagleton, 1997: 199).

Hall’a gore (1988a: 3) yeni siyasal strateji donemin is¢i Partisi diisiincesini
yansitan “dar ve se¢im endeksli bir siyasal miicadele anlayisi” ile “genis bir
alana yayilmis, ¢cok yonlii ve hegemonik bir ‘manevra savasi’ arasindaki zitlik-
tan hareket edecektir. Hall’un ve pargasi oldugu sol gelenegin hareket noktasi
‘genisletilmis bir siyasal’ (the political) kavrayisidir —ki kiiltiir ve kiiltiirel alan
kavramlar1 bu algininin ayrilmaz pargalaridir (Hall, 2010: 187). Hall’a gore,
cevaplamamiz gereken soru “Thatcherizme 6zgii olan belirli diigiinme, hissetme
ve hesaplama bigimlerinin” hangi mekanizmalar esliginde “siradan insanlarin
yasamlarma maddi ve ideolojik giicler olarak girebildigidir” (Hall, 1988a: 6).
Ancak bu sekilde Yeni Sag iktidarm tabi smiflarin rizasini nasil devsirdigini
anlayabiliriz. Burada bir iki noktanmn altim 6zellikle ¢izmemiz gerekiyor: ilk
olarak, hegemonya, basitce ‘ideolojik-politik ittifak’ ile Ozdeslestirilemez.
Gramsci'nin  Hapishane Defterleri 0Oncesinde hegemonya {izerine ilk
formiilasyonlarda bile basit sinifsal ittifak fikrinin 6tesine gegmeye caligmakta-
dir. Italya’da Kuzeyin is¢i smifi ile Giineyli koyliiliik arasinda gergeklesecek
siif ittifaki devlet iktidarini1 burjuvazinin elinden alacaktir (Gramsci 1978: 3).
Gramsci hala Leninist ittifak sorunsalinin igerisinde kalmakla birlikte bu erken
dénem yazilarinda “proletaryanin yodnetici sinif olabilmek i¢in kendini tiim
korporatizm kalintilarindan, her tiirlii sendikalist 6nyargidan ve tortudan siyir-
mas1 gerektigini” vurgulamaktadir (1978: 6).

Hapishane Defterleri’nde ise artik sorun smif ittifaki kavrami ¢ergevesinde
tartisilmamaktadir. Hegemonya artik bir mozaik olarak diigiiniilmez, bir ‘kolek-
tif irade’nin ortaya konmasi anlamina gelir. Buci-Glucksmann’in vurguladig:
iizere Gramsci’nin hegemonya kavramini oydasma ya da mesrulagtirma gibi
kavramlarla karistirmamak gerekir: “aslinda hegemonya ne ideolojiye ne de
farkli toplumsallagma tiirlerine indirgenebilir. Hegemonya oncelikle bir siyasal
prensip ve bir tiir stratejik liderliktir” (1982: 117-118). Mouffe de benzer sekil-
de Gramsci’nin hegemonya analizinde “siniflar arasinda aragsal bir ittifakin”
degil “ileri bir sentezin” yaratilmasimin sdz konusu oldugunu vurgular (1979:
184). Buradan hareketle hegemonya basit bir “riza devsirme” siireci olarak ele
almamaz. Bir baska deyisle, hegemonya egemen siniflarin kendi sinifsal proje-
lerini tabi sinifla ‘dayattigi’ ve bu smiflarin destegini aldigi sifir toplamli bir
oyun olarak ele alinamaz. Gramsci i¢in de, Hall i¢in de hegemonya “higbir za-
man nihai olarak kazanilmayan” bir miicadeledir; yeniden ve yeniden kazanil-
may1 gerektirir ve siirekli bir miizakere, icerme ve taviz siirecine isaret eder
(Procter, 2004: 26). Ciinkii ideolojik miicadele taraflardan birinin ideolojik ¢er-
cevesinin digerinin yerini almasi seklinde ilerleyen bir siire¢ degildir. Gramsci,
“tipki filler gibi savasan, dnceden olusturulmus bloklar —o tarafta onlar bu taraf-
ta biz— arasindaki miicadele seklinde” bir siyaset anlayisini reddeder ve bunun
yerine,
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“siyasetin Ozellikle modern bir sinif demokrasisinde daima farkli konumlar
arasinda yapilandirilmig bir alanda yapilan bir miicadele oldugunu savunur.
Sorun bir konumlar dizgesinin digerini ne zaman yok edecegi degil, herhangi
bir anda oyunun durumunun, gii¢ iligkilerinin, aralarindaki gii¢ dengesinin ne
oldugudur” (Hall, 1997: 98).

Stuart Hall “medya c¢aligmalarinda baski altinda tutulanin geri doniisii”
derken tiim bu tartigmalarin medyanin toplumsal iktidar iligkilerinin kurulusun-
da ve yeniden iiretiminde oynadigi role vurgu yapmaktadir. Yukarida bahsi
gecen kaygilar ve vurgular 6zellikle 1970’lerle birlikte iletisim ¢alismalar1 ala-
ninda merkezi bir konum edinecektir.

2. iDEOLOJIi, KULTUR VE ILETIiSIM

Stuart Hall kitle iletisimi arastirmalarinda 1940°hi yillarda baslayarak
1960’1ara kadar hakimiyetini koruyan ‘anadamar’ (mainstream) Amerikan dav-
ranig¢1 yaklagimdan ‘elestirel” yaklasima gecisi 6nemli bir doniim noktasi ola-
rak ele alir. Hall’a gore iki yaklasim arasinda teorik perspektifleri ve siyasal
yaklagimlar1 agisindan derin bir ugurum mevcuttur. “Anadamar’dan ‘elestirel’
perspektiflere kaymay1 karakterize etmenin en basit yolu, bu degisikligi 6ziinde
davranigsal bir perspektiften ideolojik bir perspektife dogru yapilan bir hamle
olarak gostermektir” (Hall 1999a: 78). Hall’a gore elestirel yaklasim, anadamar
iletisim ¢aligmalarimin kisitliliklarint agmak igin verimli bir ¢ergeve sunmakta-
dir. Peki, ‘anadamar’ yaklagimin kisitliliklar1 ya da Hall’un deyisiyle ‘bunali-
mindan’ ne anlamaliy1z?

[lk olarak, Hall’a gére, basat yaklasima hakim olan kat1 bireycilik bu aki-
min epistemolojik ve kuramsal agidan azgelismis bir ¢ergeve arz etmesine sebep
olur. Hall’un bahsettigi, “bu paradigmanin anlamlandirma, anlam, dil ve simge-
lestirmeyle ilgili konular siirekli olarak s6zde bir “bilimcilik” adina haklilagti-
rarak kaba saba davranigg1 gostergelere doniistiiren bir tiir sistemli davranigsal
indirgemecilik egilimidir” (1997: 82). Ikincisi, kendi ayaklar iistiinde duran bir
iletisim bilimi olusturma iddias1 basat yaklagimi toplum bilimlerinin tarihsel ve
kavramsal birikiminden soyutlamis ve yoksun birakmustir. Ugiincii dnemli kisit-
lilik ise basat yaklasimin “‘iletisim’e atfedilen siirecleri, kurumlar1 ve etkileri,
modern iletisgim sistemlerinin ayrilmaz derecede gdmiilii oldugu daha genis
toplumsal, ekonomik, siyasal ve kiiltiirel yapilardan ayirarak tanimlama yoniin-
de[ki]” ¢abasidir (1997: 83).

Stuart Hall ile dzdeslesmis Birmingham Universitesi Kiiltiirel Caligmalar
Merkezi biinyesindeki Medya Grubu’nun kalkis noktasi anadamar yaklasima
yoneltilen bu elestirilerdi. Stuart Hall, Medya Calismalari Grubu’nun kuruldugu
ilk glinlerdeki arastirma giindemini ve amaglarini su sekilde 6zetler.

“flkin, Medya Caligmalar1 —medya igeriginin tetikleyici olarak gériildiigii ve
fazlaca davranigsalci bir ton tastyan bir tiir etki-tepki modeli kullanan— ‘dog-

rudan etki’ modelleri ile bagini kopards; bunun yerine genel bir bicimde med-
yanin ‘ideolojik’ rolii olarak tanimlanabilecek bir ¢erceveye yaslandi. .. Ikinci
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olarak, medya metinlerini anlamin ‘saydam’ tasiyicilar olarak goren yaklagi-
ma meydan okuduk ve dikkatimizi bu metinlerin dilsel ve ideolojik yapilanis-
larina yénelttik... Ugiinciisii, geleneksel arastirmada sikca rastlanan edilgen
ve farklilasmamis ‘izleyici/dinleyici’ kavramlar ile bagimizi kopardik... Dor-
diincii olarak, medya ve ideoloji meselesi medyanin egemen ideolojik tanimlar
ve temsillerin dolagimi ve pekismesinde oynadigi rol sorusuna yoneldi”
(2005b: 117-118).

Elestirel paradigma yekpare bir biitlinliik sergilemese de temelde bu kaygi-
lar etrafinda drgiitlenmisti. Ideoloji, dilbilim ve gostergebilimde yasanan gelis-
meler elestirel paradigmanin epistemolojik ve kuramsal dayanaklarini olustur-
maktaydi. Elestirel kuramin Stuart Hall gibi ‘komple’ kuramcilar1 ise medya
analizini bir biitiin olarak toplumsal, siyasal, ekonomik ve kiiltlire] doniistimiin
icerisine yerlestirmekteydi. Stuart Hall’un Kiiltiirel Calismalar Merkezi’ndeki
calisma arkadaslar1 ile kaleme aldig1 Policing the Crisis (1978) bu tiirden bir
cabanin iiriiniidiir ve hala medya ve ideoloji iliskisi iizerine girisilecek herhangi
bir sorguda ilk ugrak noktalarindan biri olma 6zelligini korumaktadir. Haberle-
rin ve haber metinlerinin iiretiminden hareket eden c¢alisma Ingiltere’de
1970’1erin sonuna dogru iktisadin, siyasetin, devletin, “siyasal mesruiyet, top-
lumsal otorite, liderlik, sinif savagimi ve direnisi bi¢gimlerinin” ve son olarak da
ideolojinin yasadigr bunalimin analizini merkeze yerlestirir (Hall, 1988a: 30-
35). Policing the Crisis vardig1 ufuk acici sonuglar bir yana, medya elestirisinin
toplumsal iligkiler biitiiniinden ayrn yiiriitiilemeyecegi ve yiiriitilmemesi gerek-
tigi konusunda 6nemli bir uyar1 niteligindedir.

Yukaridaki uzunca alintida vurgulanan 6nemli noktalardan biri ise iletisim
siirecinin nasil ele almmasi gerektigi ile ilgilidir. Unlii “Kodlama/Kodagimi”
(Encoding/Decoding) (2006) c¢alismasinda Hall, kitle iletisim ¢alismalarini
uzunca bir siire mesgul etmis olan lineer iletisim modeline bir alternatif gelis-
tirmeye caligir. Bu alternatif, yukarida ideoloji, dil ve sdylem {izerine yiiriittii-
glimiiz tartisma ile yakindan alakalidir. “Gonderen-mesaj-alic1” dongiisii igeri-
sinde “tamamen saydam bir iletisim” diisiincesinden hareket eden lineer iletigim
modeli, Hall’a gére meseleyi kavramakta yetersiz kalmaktadir. Hall bunun yeri-
ne mesajin liretim ve tiikketim siireglerinin sorunsallastirilmasi gerektigini oner
siirer. Burada ‘gonderen-mesaj-alict’ dongiisiiniin yerini, Marx’in ana hatlarin
Grundrisse ve Kapital’de ortaya koydugu meta {iretimi modelini andiran, “bir-
birleri ile alakali ama birbirlerinden farkli ugraklarin —iiretim, dolasim, dagi-
tim/tiiketim, yeniden {iiretim— eklemlenmesi” alir (Hall, 2006: 163). Hall bu
sekilde hem anlamin (medya mesaji) kurulus siirecinin saydam, sabitlenmis ve
garantili bir siire¢ olmadigim1 vurgular; diger yandan da seyirciyi gonderilen
mesaj1 basitce soguran edilgen 6zneler olmaktan kurtarir. Burada s6z konusu
olan sey diiz-anlamli mesajlarin sifresinin seyirci tarafindan birebir kirildigi,
buna karsilik yan-anlamli denen ifadelerin farkli yorumlara tabi tutuldugu sap-
tamasi degildir. Bu iki tiir ifade arasinda sadece analitik bir ayrim oldugunu
soyler Hall. Diiz-anlam, birakin ideolojik alanin disinda olmay1, “normallesme”
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ya da “dogallik” etkisi adini verebilecegimiz en giiclii ideolojik kisa-devrenin
semptomudur. Bir baska deyisle ‘ideolojik olmadigi’ iddia edilen okuma ve
tilketme bi¢imi, —Hall’un smiflandirmasina gore baskin-hegemonik kod— olasi
alimlama konumlarindan sadece biridir (2006: 171). Bunun yani sira kabul ve
ret 6gelerinin bir karisimini bulabilecegimiz bir ara kod —miizakereli— ve son
olarak da verilmeye calisilan mesaj1 tiimiiyle baska bir gerceveye yerlestirme
olarak tamimlayabilecegimiz muhalif kod da diger alternatiflerdir (Hall, 2006:
172-173).

Michéle Barrett (1998: 269-270) Hall’un ideoloji ve kiiltiirel ¢alismalar
alanina yaptig1 katkilar tartistigi yazisinda Hall’un “Kodlama/Kodagim1™ ger-
cevesinin sadece televizyon ya da medya c¢alismalar ile kisithi olmadigini, bir
biitiin olarak kiiltiirel ¢aligmalarin glindemini belirledigini sdyler. Barrett’e gore
“Kodlama/Kodagimi1” modeli iktidar olgusunu medya calismalarinin kalbine
yerlestirmesi agisindan ayrica 6nemlidir. Mesaj ve mesajin desifre edilmesi
siirecinin, ya da anlam {iretim ve tiiketim siireglerinin toplumsal iktidar iligkile-
rinden bagimsiz ele alinamayacagini vurgular. Iktidar kavramini kiiltiirel siireg-
lerin merkezine yerlestiren Hall, kiiltiirlin kendisini iktidarin ayrilmaz bir parca-
st olarak ele alarak verimli bir ¢ergeve sunar (Barett, 1998: 270).

Buraya kadar Hall’un ¢ergevesinde kiiltiir ile toplumsal iktidar iliskilerinin
kurulusu ve yeniden iiretimi arasinda derin bir baglanti oldugunu gordik.
Barrett’in de belirttigi gibi, biiyiik 6l¢iide Hall’un ¢aligmalar1 etrafinda sekille-
nen kiiltlirel ¢aligmalar disiplini uzunca yillar bu 6ngorii ile hareket etmis ve
kiiltiirel alanin dinamik dogasi iizerine bir¢ok tartisma yiiriitmiistiir. Hall kiiltii-
rel ¢alismalar disiplinine hakim olmus yaklagimlari ve bu yaklasimlar etrafinda
orgiitlenen ikili karsitliklar1 sorgulamistir. Ozellikle yapisalcilik-kiiltiirciiliik ve
yiksek kiiltiir-popiiler kiiltiir ikilikleri bunlarin basinda gelir.

Kiiltiirel caligmalar alaninin kokleri Richard Hoggart, Raymond Williams
ve E. P. Thompson’un ¢alismalarina kadar uzanmaktadir. Hall’a (2005a: 16-17)
gore bu yazarlarin ortak noktalari savas-sonrasi Ingiliz toplumsal formasyonunu
anlamaya yonelik, uzun tarihsel araliklarda yasanan doniisiimleri ele alan ve
kiiltiirel alanin 6zgiinliigiinii ve 6nemini vurgulayan ¢aligmalara imza atmala-
riydi. Ornegin, Hall’a gore, E. P. Thompson’un Ingiliz Is¢i Sinifinin Olusumu
adli ufuk agici ¢alismasi ‘kiiltlir’ii sinifi olusturan kolektif deneyimler olarak ele
almaktaydi. “Kitap, kiiltiirii ‘toplumsal var olus’ ve ‘toplumsal biling’ arasinda-
ki diyalektige yerlestirmekteydi ve boylelikle emek caligmalarina hakim olan
ekonomik belirlenimci ve kurumsalct yaklagimlarla bagini koparmaktaydi”
(Hall, 2005a: 19).

Ad1 gecgen figiirler Richard Johnson tarafindan kiiltiircli paradigmanin tem-
silcileri olarak adlandirildilar (Procter, 2004: 38). Bu isimlerin hepsi Marksist
olmasa da Marx’1n eserleri ve Marksizmle elestirel bir diyalog igerisinde olmus-
lardir. Ornegin Williams’1n yazilarinda yogun bir Marx etkisi ile Marx elestiri-
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sini yan yana bulmak miimkiindiir. Ozellikle Marksist kiiltiirel analizde merkezi
bir yeri olan (belirleyen) altyapi- (belirlenen) {istyap: analizini elestirel bir se-
kilde irdeler. Williams’a gore altyapi-iistyap1 analizi (i) altyapiy1 salt donuk bir
teknik/ekonomik sey olarak ele almasi, (ii) listyapiy1 altyapi tarafindan belirle-
nen ve altyapidan tiimiiyle ayriksi bir alan olarak kavramasi ve (iii) belirleme
kavramina gerektiginden fazla anlam yiiklemesi sebebiyle yetersizdir. Bunun
yerine Williams altyapiy1 “insanlarin gercek toplumsal ve ekonomik iliskiler
igerisindeki temel ¢eliskiler ve ¢esitlilikler igeren ve bu yiizden de stirekli dina-
mik bir slire¢ arz eden aktiviteleri” olarak kavramaya calisir (Williams, 2005:
34). Bu gercevede belirleme kavrami da daha az iddiali bir sekilde ele alindi-
ginda anlaml olacaktir. Boylelikle ‘kiiltiir’ Marksizmdeki ikincil konumundan
styrilacak ve bagli basina ele alinmasi gereken dnemli bir etken olarak Marksist
analizin ve siyasal programin giindemine girebilecektir. Williams’a gore ilk
adim ‘kiiltir’ kavraminin Marksizm icerisindeki dar ve sinirli kullanimindan
vazgecmek olacaktir:

“Tiim bu noktalarda Marksistler arasinda ‘kiiltiir’ teriminin kullaniminda bir
yetersizlik gdzlemlenmektedir. Onlarin yazilarinda ‘kiiltiir’ genel olarak bir
toplumun entelektiiel ve imgesel {iriinleri olarak kullanilir; bu ‘iistyapinin’ za-
yif kullanimu ile paralellik arz eder. Fakat toplumsal gercekligin tiim 6geleri-
nin birbirleri ile baglantili olduguna ve hareket ve degisime yaptiklar analitik
vurgu diislintildiigiinde Marksistlerin mantiksal olarak ‘kdiltiir’ii biitiin bir ha-
yat bigimi, genel bir toplumsal siire¢ olarak almalar1 gerekmektedir”
(Williams’tan aktaran Sparks, 1996: 74).

Hall’a gore Williams kiiltiirii toplumlarin ortak deneyimlerini anlamlandir-
diklar1 ve yansittiklart mevcut tamimlarin toplami olarak ele alir. Boylelikle
‘kiiltiir’ kavrami demokratiklesmis ve toplumsallagsmis olur; bir kiilt olarak go-
rilmektense siradanlasir. Buna ek olarak Williams’in tanimi kavrama antropo-
lojik bir anlam kazandirir: “biitiin bir hayat bi¢imi olarak kiiltiir” (Hall, 1981b:
21-22). Hall’a gore Williams genel olarak ‘kurucu faaliyete’ odaklanir; Marx’in
Feuerbach {izerine ilk tezinde dillendirdigi “duyusal insan faaliyeti, pratigi’ne.
Bu ¢ergeve dahilinde ideoloji ve kiiltiiriin de birbirlerine yaklastiklarini goriiriiz.

Kiiltlircli paradigmanin bir diger temsilcisi E. P. Thompson da Marksizmle
Williams’inkine benzer bir iligki kurmaktadir. Thompson, kaba Marksist akim-
lara sirayet etmis teknolojik evrimcilik, indirgemeci ekonomizm ve Orgiitsel
belirlenimciligi sert bir sekilde elestirir (Hall, 1981b: 20). Ayni zamanda bir
siyasal eylemci olan Thompson Ingiltere solu icerisindeki Stalinist egilimlere
kars1 insanlarin yaratict yanlarina vurgu yapan ‘sosyalist bir hilmanizm’i gelis-
tirmeye ¢alist1 (Hall, 2010). Bu kaygt Hall ve kuruculart arasinda yer aldigi New
Left Review dergisi tarafindan da sahiplenildi.

Thompson Ingiliz Is¢i Sinifini Olusumu (1966) adl nefes kesici caligmasi-
na is¢i smifinin kendi olusumunda mevcut oldugunu, giines gibi, belli bir za-
manda aniden ortaya ¢ikmadigini belirterek baslar. Thompson igin siif klasik
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Marksizmde oldugu iizere ne bir ekonomik terimdir ne de sosyolojik bir katego-
ridir. Thompson smift bir “yap1” olarak ya da bir “kategori” olarak gérmez;
onun i¢in simif insan iligkilerinde ve insan iligkileri ile olan, yasanan,
deneyimlenen bir siirectir (1969: 9). Thompson tiim ¢alisma boyunca adim adim
bu tarihsel siirecleri, giindelik yasam deneyimlerini, kiiltiirel gelenekleri ve alis-
kanliklar1 arastirir ve bunlarin smif bilincinin ve sinifin kendisinin olusumunda-
ki rollerini irdeler. Thompson tarihin olusumunda 6znenin oynadigi role ve
bizatihi 6znenin kendisinin olusumuna 6zel bir yer ayirir. Daha sonra Cohen
(2000: 73-77), Thompson’un deneyim vurgusunu siwnif bilincinin olmadigi yerde
swmifi gormedigi iddias ile elestirecektir.

Goriildugi tizere kiiltiircii paradigma kiiltiirel ve toplumsal siireglerin ana-
lizinde bu siireglerin nasil yagandig1 ve deneyimlendigi meselesine odaklanmak-
tadir. Sparks (1996: 79) bu paradigmayi “disavurumcu hiimanizm” olarak ad-
landirirken insan ve yaratici insan faaliyetine yapilan vurguya géndermede bu-
lunmaktadir. Kiiltiirel ¢aligmalar alaninin ikinci ana akimi olan yapisalcilik ise
faillerin duyusal faaliyetlerine yapilan vurgunun elestirisi iizerine yiikselecektir.

“Kiiltiirciiliikte deneyim, biling ve kosullarin kesistigi zemin —yasananin ala-
n1— iken; yapisalcilik ‘deneyimin’, tamim itibariyle herhangi bir seyin zemini
olamayacagini, insanlarin kosullarim ancak kiiltiir kategorileri, simiflandirma-
lar1 ve gergeveleri ile ‘yasayabilecegi’ ve deneyimleyebileceklerini iddia eder”
(Hall, 1981b: 29).

Yapisalct yaklagim vurguyu deneyimden, deneyimin “yegane varlik kosu-
lu” olan yapilara kaydirir. Bu husus yapisaler dilbilimin kurucusu Saussure’iin
bir yap1 ve farkliliklar sistemi olarak dil (langue) ve dilin performatif yonii
(parole) arasinda yaptigi ayrima kadar uzanir. Bu ayrim aynmi zamanda “(i.)
toplumsal olan1 bireysel olandan, ve (ii.) asli olani ikincil ve dyle ya da bdyle
rastlantisal olandan” ayirmaktadir (Saussure, 2007: 13-14). Yapisalci kiiltiir
kurami, dil ve ideoloji calismalarinda yasanan gelisme ile birlikte tekil eylemle-
rin anlamli bir biitiinlik olusturmayacagimi, ancak ve ancak yapimin parcalari
olarak anlam kazanabilecegini iddia etmekteydi. Bu sebeple tarihsel analizin
yerini diyakronik analiz ald1 ve failler yapinin tasiyicilari konumuna indirgendi-
ler (Hall, 1981b: 30). Bu gerceve dahilinde kiiltiircii paradigmanin fazlasi ile
onem verdigi ve kurucu bir rol atfettigi ‘deneyim’, otantik bir kaynak olmaktan
ziyade artik yapinin etkisi olarak ele alinacakti.

Stuart Hall’un erken dénem caligmalart -1950’ler ve 1960’lar— daha ¢ok
kiiltiircli paradigmanin etkilerini tagimaktadir (Procter, 2004: 39). 1970’lerle
birlikte ¢calismalarinda yapisalcilik ve yapisalct Marksizmin artan etkisi goriiliir.
Hall, yapisalcilik ve kiiltiirciiliik arasinda bir senteze gitmenin ya da bir uzlasiya
varmanin zor oldugunu belirterek ne yapisalciligin ne de kiiltiirciiliiglin mevcut
kuramsal sorunlar1 ¢ézmede tek baslarina yeterli oldugunu soyler (1981b: 30).
Gramsci’nin “aklin kotiimserligi, iradenin iyimserligi” mottosu Hall i¢in bu
ikilikten kurtulma ile ilgili bir ipucu sunmaktadir. Bir yanda kisitlar ve deneyim
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icin belirli bir matris sunan yapi; diger yanda ise yaratici insan faaliyeti durmak-
tadir. Yapisalcilik giiclii bir “biitiin’ algisina sahip oldugu ve ileri bir soyutlama
diizeyine sahip oldugu icin giigliidiir. Ama bu gii¢ ayn1 zamanda her seyi biiyiik
harfle Teorinin insafina birakma tehlikesini de igerisinde barindirmaktadir. Kiil-
tiircli paradigmanin deneyim vurgusu ise anlamlandirma ve ideoloji hususunda
kiiltiircililiiglin sessiz kalmasina yol agmaktadir. Buna karsilik kiiltiircii paradig-
ma bilin¢li miicadele ve insa siireglerine yaptigi vurgu ile dikkat ¢ekmektedir.
Hall bu iki yaklasimin giiclii yanlarini Gramsci’nin ¢aligmalarinda bulabilece-
gimizi; bagka bir deyisle, Gramsci’nin halihazirda yapisalcilik-kiiltiirciiliik ikili-
ligini asmamiz igin bize 6nemli ipuclart verdigini iddia eder. Ciinkii Gramsci
bize “biiylik oranda ‘bilingdis1’ olan ve ‘ortak duyu’ya ait verili kiiltiirel katego-
rileri, daha etkin ve organik ideolojilerle iligkilendirmemizi saglayan bir dizi
rafine terim” sunmustur (Hall, 1981b: 33).

Stuart Hall’un popiiler kiiltiir konusunu ele aldigr 6nemli ¢alismast ‘Popii-
ler’in Yapi1-Sokiimii Uzerine Notlar’ (1981a) gerek Hall’un ideoloji kavramsal-
lagtirmasi gerekse kiiltiirel alana yaklasimi agisindan 6nemli ipuglari barindirir.
Kavramin muhtelif tanimlarindan hareket eden Hall, higbir tanimin popiiler
kiiltiiriin 6zglinliiglinii tam olarak yansitamadigini iddia eder. Pazar temelli ta-
mim ilk akla gelendir: ‘popiiler’ denen seyler insanlar onu satin aldig1, dinledigi,
izledigi, tiikettigi ve tiimiiyle tadini ¢ikardiklari i¢in popiiler sifatin1 hak etmek-
tedirler. Burada popiiler kiiltiire asagilayici bir yaklasim s6z konusudur. Tipki
ideoloji-yanlis biling esitliginde oldugu gibi Hall bu yaklasim kitleleri kiiltiirel
ahmaklar olarak gérmekle ve kiiltiirel siireclerin karmasik dogasini kavrayama-
makla elestirir. Bu yaklasimin tam karsisinda yer alan, popiiler olan1 ‘gergek
is¢i sinifi” kiiltiirii ve direnis ile 6zdeslestiren yaklagim da kiiltiirel alanda siire
giden iktidar miicadelesini, hakim kiiltiirin popiiler kiiltiirii siirekli olarak bozup
kendi hakim kodlar1 ¢ergcevesinde yeniden insa etmeye calistig1 gercegini gore-
memektedir (1981a: 233).

Popiiler kiiltiiriin ikinci tanimi ise daha betimleyicidir —ki bu asir1 betimle-
yicilik Hall i¢in sorun arz edecektir. Bu yaklagima gore popiiler kiiltiir halkin
yapip ettiklerinin timiidiir. Boylelikle, Hall’a gore ilk yaklasimla karsilagtirildi-
ginda daha akla yatkin ve kabul edilebilir gelen antropolojik bir popiiler kiiltiir
tanimina ulagiriz. Lakin buradaki sorun, betimleyicilige ek olarak, halk ile halk-
tan olmayan arasindaki ayrimi nasil kuracagimizdir (1981a: 234).

Stuart Hall’un 6nerisi ise popiiler kiiltiirii dinamik bir miicadele alani ola-
rak gérmektir. “Volosinov’un gosterge iizerine sdyledigi seyler,” der Hall, “kiil-
tirel formlar i¢in de gecerlidir” (1981a: 235). Yani gdstergeler {izerine siire
giden sinif savasimi tiim anlamlandirma pratikleri i¢in de gegerlidir. Bu agidan
bakildiginda popiiler kiiltiir homojen bir biitiinliik arz etmekten ¢cok uzaktadir;
icinde hem direnis hem kabullenme 6gelerini; ge¢misi ve gelecegin niivelerini;
isyan1 ve boyun egmeyi; birbirleri ile ¢elisen, catigan kiiltiirel 6geleri bulabile-
cegimiz dinamik bir miicadele alanidir. Bu, kiiltiirel alani siirekli bir savag alani
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kilan kiiltiirel miicadelenin diyalektigidir —ki bu savasin hi¢bir zaman kesin
kazanani olmaz, sadece ele gececek ve kaybedilecek stratejik konumlar sz
konusudur (1981a: 233).

SONUC

Stuart Hall’un, 1950’lerde baslayan entelektiiel macerast boyunca ¢ok
farkli alanlarda ve farkl disiplinlerde eserler verdigini goriiyoruz. Hall’un hem
ilgi alanlarinda hem de kuramsal ¢ergevesinde, doneminin dnemli tartigsmalarty-
la paralel bir sekilde, muhtelif kaymalar, doniistimler saptamak miimkiin. Lakin
bununla birlikte bu uzun zaman araliginda Hall’un ¢alismalar1 agisindan degis-
meyen birka¢ noktanin oldugunu vurgulamak yerinde olacaktir. Ilk olarak Hall
ilk ¢aligmalarindan baslamak {izere toplumsal, siyasal, ekonomik ve kiiltiirel
alanlarin karmagikligindan hareket etmekte; tiim bu alanlarin tek bir belirleyene
referansla anlasilamayacagini iddia etmektedir. ikinci olarak, ideolojik ve kiiltii-
rel alanlarin toplumsal formasyonda ikincil ya da tali degil, kurucu bir konumda
olduklarmi iddia etmistir. Ugiinciisii, Hall birgok ¢alismasinda ikili karsitliklart
sorunsallastirmis, kiiltiirel alanin siyah-beyaz ikiliginde algilanamayacagini
vurgulamigtir. Bir bagka deyisle, Hall ¢aligmalarinda kiiltiirel alanin ‘diyalekti-
gine’ yogunlagmuis; kiiltiirel alanla ilintili, kaynag1 nereden gelirse gelsin ‘6zcii’
aciklamalari reddetmistir.

Stuart Hall’un temel amac1 kiiltiirel alanin karmagsik yapilanigini anlama-
miza yardimci olacak; hem tarihsel hem yapisal analizi miimkiin kilacak; kiiltii-
rel alanin igerisindeki geligkileri ariza ya da istisna olarak degil, anlamlandirma
faaliyetine i¢sel gerilimler olarak ele alacak bir ¢er¢eve sunabilmektir. Bu kisa
yaz1 bu ¢ergevenin yapitaslarini sunmaya g¢aligti. Bunu yaparken de her biri ayri
tartigma konusu olan kuramsal sorunlara kisaca deginip gegti. Hall’un ¢aligsma-
lar1, aciklamalari, kullandig1 kavramlar ve adi gegen farkli diigiiniirlerden “fay-
dalanma” sekli elbette ki tartismaya agiktir ve tartigilmalidir da. Lakin bu yazi
daha ¢ok Hall’dan elenmesi gerekenlere degil, ondan neler alinabilecegine yo-
gunlast1.
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CERCEVELEMENIN KARAR VERME SURECINE ETKISi

Zuhal GOK DEMIR"®

OZET

Bu ¢alisma, ¢ergevelemenin (framing) karar verme siireglerine etki edip etmedigini belir-
leme amacini tasimaktadir. Calisma, kazang agisindan ger¢evelenen durumlarda insanlarin riskten
kacinarak kesin kazanci, kayip acisindan gergevelenen durumlarda ise kesin kayiptan kagmarak
risk almay1 tercih ettikleri varsayimina dayanmaktadir. Bu amagcla Akdeniz Universitesi letisim
Fakiiltesi’nde 6grenim géren 196 6grenciye kayip ve kazang agisindan cercevelenen iki farkli
anket uygulanmistir. Aragtirmanin sonucunda politik meseleler hari¢ diger durumlarda dgrencile-
rin durum kazang acisindan cer¢evelendiginde kesin kazanci, durum kayip agisindan gercevelen-
diginde ise kesin kayiptan kacinarak risk almayi tercih ettigi ortaya ¢ikmustir.

Anahtar kelimeler: Cerceveleme, kazang-kay1p, risk alma, riskten kaginma.
THE EFFECT OF FRAMING ON DECISION MAKING PROCESS

ABSTRACT

The study aims at determining whether or not framing affects the process of decision mak-
ing. The study is based on the hypotheses that people are risk averse and prefer certain gains
when the case is framed in terms of gain, and people prefer risk seeking when the case is framed
in terms of sure losses. For this aim, two separate surveys, framed in terms of gain and loss, were
applied to 196 students of Akdeniz University, Faculty of Communication. The results show that
except for the political issues, students choose certain gains when the case is framed in terms of
gain and students choose risk seeking when the case is framed in terms of loss.

Keywords: Framing, gain-loss, risk seeking, risk averse.

GIiRiS

Bu calismada sosyal bilimler alaninda yer alan ¢erceveleme kavramina yer
verilerek 0nemi ortaya konmaya caligilmakta ardindan gergevelemenin gazeteci-
ler ve halkla iligkiler uygulamacilar tarafindan nasil kullanildig: tartigilmakta-
dir. Arastirmanin amaci, ¢ergevelemenin karar verme siireclerinde bir degisikli-
ge yol acgip agmadigini belirlemektir. Kayip-kazang ve hayatta kalma-6liim ag1-
sindan g¢ergevelenen mesajlar, aslinda ayni gergeklikten bahsetmelerine ragmen
bu gerceklige iliskin farkli algilamalar olugturmaktadir. Béylece bu mesajlar
karar siireclerinde degisiklige yol agmaktadir. Cerceveleme ile gercekligin bir
yOnii belirgin hale getirilirken diger yonii ise biisbiitiin gériinmez olabilmekte-
dir. Boylece insanlarin kanaatleri ¢ercevelenen gerceklige yani vurgulanan ger-
ceklige dogru kaymaktadir.

* Ars. Gor. Akdeniz Universitesi, Iletisim Fakiiltesi
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1. CERCEVELEME NEDIR?

Sosyal ve beseri bilimlerin her alaninda rastlanan ¢ergeveleme fikrini orta-
ya atan ilk kisi dilbilimci ve sosyolog Erwing Goffman’dir. Goffman (1974)
cercevelemeyi bireylerin olaylara anlam verme c¢abasi olan yorum semalari
olarak tanimlamigtir (aktaran Pan ve Kosicki, 1993: 56). Goffman’a gore bizler
kendi yasamlarimizi anlamlandirmak i¢in siniflandirir ve yorumlarda bulunuruz.
Cergeve diye bilinen yorum semalar1 bireylerin olaylar1 ve bilgi pargalarini algi-
lamalara ve tanimlamalarina imkan saglar. Reese (1997) ¢ercevelemeyi diin-
yay1 hem anlamli hem de sembolik olarak yapilandiran, zaman i¢inde tutarli ve
sosyal olarak paylasilmis diizenleyici ilkeler olarak tanimlar (aktaran Martinez,
2006: 5). Gitlin (1980) gercevelemeyi “israrli segme”, “vurgu” ve “digarida
birakma” olarak tanimlamistir (aktaran Pan ve Kosicki, 1993: 56). Gamson ve
Modigliani’ye gore (1987) cerceveleme, diizenleyici ana fikir ya da anlami1 sag-
layan olaylar dizinidir. Pan ve Kosicki (1993) ise bir metnin temasinin da ger-
ceve olarak adlandirilabilecegini belirtir.

Cercevelemeyi pargalanmig paradigma olarak niteleyen Entman (1993)’a
gore ise cergeveleme, secimi ve dikkat cekmeyi gerektirmektedir. Cerceveleme
algilanan gergekligin bazi yonlerini secerek, belirli bir sorunun tanimini, rastge-
le bir yorumu, ahlaki bir degerlendirmeyi ve/veya tanimlanan haber icin bir
tavsiyeyi destekleyerek onlar1 daha dikkat ¢eken bir metnin i¢ine sokmaktir.
Cerceveler sorunlart ve olaylar1 tanimlar, nedenlerini teshis eder, sorunlar ve
olaylar1 yaratan giicleri belirler, ahlaki yargilarda bulunur ve Oneriler sunar.
Ayrica cergeveler sorunlar i¢in sorunu ele alis bigcimlerini dnerir ve muhtemel
etkilerini tahmin eder (Entman, 1993). Cergeveler metnin iginde bazi diislincele-
re dikkat c¢ekerken digerlerini biisbiitiin goriinmez hale getirebilir (Entman,
1991). Cerceveleme aslinda bilginin paketlenmesi ve diizenlenmesini gerektirir
(Simon ve Xenos, 2000). Cergeveler konu ile ilgili belirli anlamlar1 gelistirmek
icin yol gostericidir, tarif edici niteliktedir (Entman, 1991). Bu duruma 6rnek
olarak ABD dis isleri haberlerinin egemen oldugu “soguk savas” cercevesi veri-
lebilir. Soguk savas ¢ercevesi belirli dis olaylarin ve sivil savaglarin altin1 sorun
olarak ¢izmis ve bunlarin kaynaklarini komiinist ayaklanma olarak teshis ede-
rek, bu olaylar ateist saldirganlik olarak nitelendirmistir. Bu ¢ergevelerde ahla-
ki yargilarda bulunulmus ve ABD ve yandaslarinin komiinist ideolojinin karsi-
sinda bulundugu soylenerek belirli bir ¢6ziim Onerisinde bulunulmustur
(Entman, 1993).

Cergevede kullanilan metinler, bilgi pargalarini tekrarla, yerlestirme ile ya
da kiiltiirel olarak benzer sembollerle iliskilendirerek daha dikkat ¢ekici yapabi-
lir. Ancak metnin siradan bir boliimiinde bir fikrin resimle 6rneklendirilmemis
tek bir goriiniimii bile, eger alicinin inang sistemindeki sema ile uyumlu ise
oldukca dikkat c¢ekebilir. Ayni sekilde, bir metinde vurgulanan bir diisiinceye
alicinin kendi var olan semasindan otiirii dikkat etmesi, onu yorumlamasi ya da
hatirlamasi zor olabilir (Entman, 1993). Dikkat ¢ekme, metin ve alicinin etkile-
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siminin bir {iriinii oldugu i¢in metinlerdeki ¢erceve varlig1 arastirmacilarin sap-
tadig1 sekliyle izleyicilerin diisiincelerini etkiledigini garanti etmez. Insanlar
kendi ge¢cmis deneyimlerinden otiirli kendilerine ulasan iletileri farkli sekilde
yorumlayabilirler (Wang, 2007). Ayrica mesaj ¢ercevelerinin etkileri ilgilenim
seviyesi ile de yakindan iligkilidir (Maheswaran ve Meyers-Levi, 1990). Araba
almay1 diisiinen biri i¢in araba reklamlar1 oldukga ilgi ¢ekiciyken, bdyle bir
niyeti olmayan biri igin belki de bu reklamlarin hi¢bir anlam1 olmayacak ya da
bu reklamlara dikkat bile etmeyecektir. Yani mesaj nasil ¢cer¢evelenirse gergeve-
lensin o kisi i¢in bunun bir 6nemi olmayacaktir.

Insan beyni metaforlar ve gergeveler ile calismaktadir. Bizler gercekler
lizerine diisiinmeyiz; beynimiz gerceklerin ¢ercevelendigi yone dogru kayar.
Bdylece bir konuyu ¢ercevelemek kendi diisiincelerimizi etkilemede en 6nemli
gii¢ haline gelir (Hiebert, 2003). Nitekim Kahneman ve Tversky (1984) insanla-
rin pek ¢ok sosyal ve politik konu iizerinde aslinda ¢ok da iyi bilgi sahibi olma-
diklarini, aktif konumda bulunmadiklarini ve bu yilizden ¢ergevelemenin insan-
larn iletisime yonelik yanitlarini agir bir sekilde etkiledigini dne siirmiislerdir.

Cergeveler, sadece bir haber metninin farkli bir anlatiminin yolu degildir.
Cergeveler politik konulardaki belli tamimlar1 ya da yorumlarn dikkate deger
kilarak kamuoyunda degisiklige yol acabilir (De Vreese ve Boomgaarden,
2003). Bir gerceve bireylerin mesajdan ¢ikarimlarini sekillendirerek o mesajin
anlamimi smirlar ya da belirler. Cergeveler mesaji olusturanin yargilarini da
yansitir (Hallahan, 1999). Nitekim Gorp (2002) Belgika’daki haberlerde sigin-
ma evlerindeki yabancilarin betimlenmesinde iki ¢ergceve oldugunu belirtmistir;
bir ¢erceve onlar1 magdur olarak ele alirken, digeri yabancilar1 vurguncu ve
suclu olarak gdstermektedir. Sonucta bu iki farkli ¢ergeve kamuoyunun sekil-
lenmesinde kilit rol oynayacaktir.

2. CERCEVELER NASIL iSLER?

Hertog ve McLeod (2001) c¢ercevelemenin anlayigimizi nasil yapilandirdi-
gin1 incelemis (aktaran Martinez, 2006: 5) ve ¢ergevelerin;
a) Hangi igerigin ilgili ya da ilgisiz olduguna,
b) Bir ¢evreye neyin dahil edilip neyin perdelenecegine,
c¢) Ne gesit rollerin nasil tanimlanacagina,
d) Hangi degerlerin tesvik edilip hangilerinin edilmeyecegine ve ¢ekir-
degi olusturacak dilin kelime yapisini kodlamakta kullanilacak hangi

kelimelerin ¢erceveye etki edecegine karar vererek bunu basardikla-
rini belirtir.

Aragtirmacilar bu gibi sorulari sorarak ¢ergevelenen durumun gii¢ yapisini,
deger sistemini ve dilini (ideolojiyi) tanimlayabilirler. Sifatlarin, zarflarin, isim-
lerin ve fiillerin tekrar1 ¢er¢evenin sinirlarinin tespitinde kullanilabilir. Ciinkii
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her ¢ercevenin kendine ait kelime dagarcig1 vardir (Martinez, 2006) ve bir ¢er-
cevenin giicii dilin kendisi kadar etkili olabilmektedir (Entman, 1993).

Cercevelerdeki metaforlar, semboller, sloganlar, betimlemeler ve gorsel
imajlar olduk¢a 6nemlidir (Nitz ve Thlen, 2006). Gamson’a gore (1992) iglerin-
de pek ¢ok ¢agrisimi barindirdiklarindan dolay1 sloganlar ¢ergcevelemede olduk-
ca kullamighdir ve ayni zamanda harekete gecirici etkiye de sahiptir (aktaran
Reber ve Berger, 2005: 192). Sierra Club iizerine yapilan bir ¢aligmada “akilli
biiyli” slogani kullanilarak yayilma sorunu ¢oziilmeye calisilmistir. Aslinda
“akill biiyii” slogani iginde zeki bir planlamayi, sorunlar birlikte ¢dzmeyi,
bugiin ve yarin i¢in ¢ézlim iiretmeyi barindirmaktadir. Sloganlar hedef kitlenin
dikkatini ¢ekmeyi de kolaylikla basardigi i¢in (Reber ve Berger, 2005) olduke¢a
etkili sonuglar vermektedir. Cercevelerde sloganlarin dnemini kavrayan Ameri-
kan medyasi isgalin ilk giinlerinde Irakl direniscilere “Saddam’in fedaileri”
ifadesini kullantyordu. Daha sonra fedai kelimesinin Arapg¢a’da bir kiginin ken-
dini bir mesele ugruna feda etmesi anlamina gelen pozitif bir ¢agrisimi oldugu
anlagilinca bu kelimenin yerine isyanci kelimesi kullanilmaya baslanmistir
(Hiebert, 2003).

Cerceveleme bilgiyi bir baglamin i¢ine sokarak, ¢ergeve referanslari olug-
turur ve bdylece insanlar bu bilgiyi degerlendirir, anlamin1 kavrar ve eger uy-
gunsa harekete gegmektedir. Aslinda mesajlara yeterli miktarda ipucu agilanma-
lidir ki insanlar bu mesajdan anlam ¢ikarabilsin ve ikna olabilsin. Iste cerceve-
leme bu anahtar noktalar1 saglamaktadir.

3. GAZETECILIK VE HALKLA iLiSKILERDE CERCEVELEME
KULLANIMI

Cergevelerin medyada kullanimu biiyiik 6l¢iide gazetecilerin politik yone-
limlerine dayanmaktadir. Cergeveler, sdylemi segme, vurgu yapma ve perdele-
yerek disarida birakma ile diizenlenir. Sosyal aktor olarak gazeteciler, politik
olaylar1 gergevelerken olayla ilgili olan1 ve olmayani tanimlarlar; bu durum
sosyal degerleri ve anlami liretmede gazeteciligin roliiniin altin1 ¢izer. Gazeteci-
ler zaman i¢inde pek ¢ok konuyu ve olay1 betimler ve boylece ¢erceveler zaman
icinde olusur ve giindemle birlikte degisir.

Ancak genelde cergeveler giicii elinde kim barmdiriyorsa ona gore yapilir
(Ryan vd., 2001); gerceveler giiciin yansimasidir (Carragee ve Roefs, 2004).
Gazeteciler kamunun hizmetindeki bagimsiz hizmetliler degildir, daha ziyade
sosyal gercekligin yaratilmasinda birer aragtir ve gii¢liiniin iistiinliglini sergi-
lemede asil is onlara diismektedir. Boylece gazeteciler {izerinden gerceveler,
siradan insanlarin gercek olarak algilamalarini insa eden araglara doniigmiis
olurlar (Vujnovic, 2006).

Akademik alanin psikoloji, sosyoloji, politik bilimi, iletisim ve medya ca-
lismalar1 gibi pek ¢ok alaninda gercevelemenin oneminin farkina varilmigtir.
Bazi halkla iliskiler akademisyenleri (Knight 1997; Hallahan, 1999; Martinez,
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2006; Vujnovic, 2006; Barnett, 2008; Lundy, 2006; Reber ve Berger, 2005) de
cerceveleme tartigmasina katilarak bu paradigmaya katki saglamistir.

Halkla iligkiler iletilerinde ¢ergeveleme, meselenin ya da aktorlerin muha-
kemesini, metaforunu ya da imajini igeren haber metinlerinin igerigi olarak
tanimlanir (Danowski, 2008). Cerceveleme, s6z konusu olan durumun sinirlari-
n1 gizerek ve belli anahtar unsurlara odaklanarak insanlarin diinyay1 nasil gor-
diiklerini sekillendirir. Bu agidan halkla iliskiler de paydaslariyla iletisime gec-
mek i¢in medyay1 kullanarak giindem belirlemede savunucu olarak kilit bir rol
oynar (Hallahan, 1999). Halkla iliskiler uygulayicilar1 kendi hazirladiklar ige-
riklerin yayinlanmasi igin gazetecileri ikna etmede basarili olduklarinda, aslinda
bu uygulayicilar giindem belirleme diye bilinen siireci, yani medya giindemini,
kamu gilindemini ve kamuoyunu etkilemis olmaktadirlar (Curtin, 1999). Bu
uygulayicilar medya ve kamu i¢in biiyiik 6l¢iide giindem belirlemekte, cerceve-
lemekte ve yaratmaktadirlar. Gazetecilerden sonra ¢ercevelemenin islemesinde
ikinci biiyiik rol halkla iliskilere diigmektedir.

Halkla iligkilerin medya giindemi belirleme ve cer¢evelemeleri konusuna
gazetecilerin bakis acilari ise “seni besleyen eli 1sirma” gekildedir. Ciinkii gaze-
tecilere haber saglayan kisiler aslinda halkla iligskiler uzmanlaridir ve gazeteciler
bu uzmanlar sayesinde kurum yoneticilerine ulasabilmektedirler. Halkla iligkiler
uzmanlari tarafindan olusturulmus iyi bir gergeve gazetecilerin ihtiyaglarini
tatmin edebilir ve istenen medya kapsamina ulasabilme olasiligini artirir. Baga-
ril1 bir sekilde kamu giindemini belirleme ve yaratma gazetecilerle iligkilerinin
giliclenmesine de neden olur (Sallot ve Johnson, 2006). Ayrica gazetecilerin ne
tiir gergeveleri tercih ettigini bilmek, halkla iliskiler uygulayicilart i¢in ¢ok de-
gerli bir kaynaktir (Nitz ve Thlen, 2006).

Halkla iligkiler mesajlarinin stratejik olarak olusturulmasinda faydali bir
paradigma olan gerceveleme itibar yonetimi, kurumsal iletisim, ikna ve savun-
may1 yikseltmek icin etkili bir sekilde kullanilmaktadir (Hallahan, 1999).
Gergen (1992) sosyal meseleleri sekillendirmede ve takip eden siirecteki muh-
temel yargilari ele almada ¢ergevelemenin 6nemli bir rol oynadigini belirtmigtir
(aktaran Wang, 2007). Cogu insan kurumsal bilgileri toplamada haber medyasi-
na bagimlidir. Sonug olarak haber medyasi insanlarin Nike, Microsoft gibi ku-
rumsal algilarini sekillendirmede énemli bir rol oynar (David vd., 2005). Boyle-
ce haberin kapsami kamuoyunun kurumlara bakigini da etkilemis olmaktadir
(Manheim ve Albritton, 1984).

Cerceveleme Kkitlesel iletisim seviyesinde problemleri tanimlamaya ve
¢ozmeye yardimcei olur; kamuoyunu sekillendirir; kisiler arast miizakerelerin
iiretkenligini arttirir; kamu séylemine esas olusturur. Deetz’e gore (2000) tiim
oOrgiit tiplerinin ydneticileri ve liderleri, ¢ergeveleme yaklagimimi olaylari ve
meseleleri tanimlamak ve smiflandirmak, bunlarin belirli yorumlarma vurgu
yapmak ve Orgiit liyeleri i¢in tercih edilen anlamlara gelecek sekilde kullanmis-
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lardir (aktaran Reber ve Berger, 2005). Cergeveleme bir uzmanmis gibi gergek-
ler ve olaylar hakkinda halk i¢in hem bilgi hem de yorum saglar. Son zamanlar-
da halkla iliskiler uzmanlar1 da bilgiyi paylagsmak ve kamu tartismalarini sekil-
lendirerek oOrgiit ¢ikarlarmi yiiceltmek i¢in gercevelemeyi bir arag olarak kul-
lanmaya baslamislardir (Barnett, 2008). Bu sekilde yaparak elde edilmek iste-
nen, Orgiit iiyelerini, 6rgiitiin misyon, deger ve hedefleriyle uyumlu bir anlayisa
kavugmalarmi saglamaktir. Halkla iligkiler uygulayicilari, orgiitiin yarar igin
cerceveleri olusturur ve kullanirlar. Orgiitler, paydaslariyla etkili iletisim kur-
mak amaciyla meseleler hakkinda ortak referans gerceveleri gelistirmelidir; aksi
halde orgiitiin iletmek istedigi mesaj orgiitiin iletmek istedigi sekilde paydaslar
tarafindan anlasilmaz.

Halkla iligkiler, 6zellikle politik halkla iliskiler, bazi meseleleri halkin dik-
katine sunarak kamu hizmetinde bulunurlar. Pek ¢ok ¢alismada halkla iligkilerin
bu islevi, haber iiretmesi ve konu sec¢imini sekillendirmedeki basarisi lizerinde
durmustur. Ancak politik halkla iligkilerin amaci politik meselelere halkin dik-
katini ¢ekmenin ya da dikkatini uzaklastirmanin ¢ok 6tesindedir. Aksine amag,
medya ¢iktilarin1 kullanarak 6zel bazi politik goriislerde bulunmak, ¢oziimleri
tartigmak ya da yorumlar yapmaktir. Boylece de halkin desteginin toplanmasi
amaglanmakta (Froehlich ve Riidiger, 2005) ve kamuoyunun sekillenmesi sag-
lanmaktadir.

Orgiitler halk destegini kazanmak umudu ile kendi cercevelerini halkin
Ontine sererler. Ayni sekilde politikacilar da halk destegi i¢in kampanya yapmak
zorundadirlar. Bu yiizden politik halkla iligkilerin amaci politik ¢ergeveler ¢ize-
rek miimkiin oldugunca halk destegi kazanmaktir (Pan ve Kosicki, 2001). Diger
bir deyisle, politik aktorler hedef gruplan icin ortak cergeve referanslart olus-
turmalidirlar (Hallahan, 1999).

Politik diisiinceler ve programlar i¢in halk destegi biiyiik 6l¢lide sorunun
nasil tanimlandigina, ¢6ziildiigline ve ideolojik bir bakis agisindan nasil yorum-
landigina dair oybirligine dayandigi i¢in gergeveler 6zellikle politik halkla ilig-
kilerin bagarisi iizerine olan ¢aligmalar igin son derece yararhidir. Cergeveleme
analizi bize aslinda halkla iliskilerin etkinligini 6l¢gmemizde yardimci olmakta-
dir. Froehlich ve Riidiger’in (2005) Almanya’daki go¢menlik iizerine yaptiklari
calisma, politik aktorlerin kendi gercevelerini medyaya yansitabildiklerini gos-
termektedir ve bu da aslinda halkla iligkiler basarisinin bir gdstergesidir.

Politik ¢ergeveler savag zamanlarinda 6nemli bir konu olarak goriilmekte-
dir. Ciinkii cephedeki askerler kadar kamuoyunun da savasa hazirlanmasi gerek-
lidir. Teknoloji sayesinde artik savaslar daha seffaf, daha temiz, kisa ve hizli
oldugu i¢in halkla iliskiler mesajlarina olan ihtiya¢ da artmaktadir. Halkla iliski-
ler ve propaganda teknikleri 2003 Irak Savasi’nin en temel unsurlari olmustur.
Hiikiimet kendi amaglarina hizmet etmesi i¢in meseleyi, olaylar dizisini ve slo-
ganlar1 ¢ergevelemistir.
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Program gelistirirken halkla iliskiler uygulayicilar ¢erceveleme stratejisi
uzmani olarak ¢aligmaktadir; calistigi kurum igin en iyi sonuglar dogurmasi
amactyla durum, nitelik, se¢im, eylem, konu, sorumluluk ve haberin nasil sunu-
lacagini planlar (Hallahan, 1999) yani durumu ¢ergevelerler. Cerceveler insanla-
rin konuyu nasil anlayacaklarina ve boylece nasil yargida bulunacaklarina dair
yol gosterir. Halkla iligkiler, insanlarin zihnindeki meselelerin temsiline iligkin
yapilar inga eder ve gerceveleme de bu temsillerin bir se¢imi ve bu temsillere
dikkat ¢cekilmesidir (Wang, 2007).

Cerceveleme insanlarin kararlarinda ve algilamalarinda bir degisiklige ne-
den olabiliyorsa, halkla iliskiler uygulayicilarinin ve gazetecilerin ¢ergceveleme-
nin bu giiclinlin farkinda olmasi gerekmektedir. Halkla iligkiler uygulayicilari
cift yonlii bir iletisimi benimseyerek paydaslarla kurum arasindaki iletigimi
yonetmek i¢in ¢ergevelemenin giiciinden yararlanmalidir.

4. CERCEVELEMENIN KARAR VERME SURECINE ETKIiSi

Kahneman ve Tversky (1984) cercevelemenin giiciiniin gergekligin bazi
yOnlerinin atilip, baz1 yonlerinin ise segilerek ve altinin gizilerek nasil igledigini
yaptiklar1 deneylerle gdstermistir. Bu deneyler, aynmi gergeklik {izerine fakat
farkli ¢ergevelenen mesajlarin insanlarin kararlarini nasil degistirdigini ¢arpict
bir bigimde ortaya koymaktadir. Ayni duruma iligkin ilk mesaj muhtemel kur-
tarmalar acisindan ¢ergevelenirken ikinci mesaj muhtemel Gliimler agisindan
cergevelenmistir. Deney sonucunda muhtemel kurtarmalar agisindan cergevele-
nen mesajda insanlarin ¢ogunlugu olasilik se¢eneginden kaginarak, kesin kurtu-
lanlarin (% 72) secenegini tercih etmistir. Muhtemel 6liimler agisindan gergeve-
lenen mesajda ise bu kez insanlarin ¢gogu kesin oliimlerden kaginarak muhtemel
kurtarilanlar (% 78) se¢enegini tercih etmistir.

Redelmeier ve Tversky’nin (1992) yapmis oldugu bir diger deney ise ka-
zang-kayip cercevelemesi iizerine kuruludur. Bu deneyde de insanlarin biiyiik
boliimii (% 84) kesin kazang secenegi se¢mislerdir. Ikinci segenekte ise kesin
kayiptan kacinarak risk alma (% 87) durumunu se¢mislerdir. Yani kazancin
vurgulandigi ¢ergevelerde riskten kaginma s6z konusuyken, kaybin vurgulandi-
&1 cercevelerde ise risk alma s6z konusu olmaktadir. Whitney vd. (2008) kumar
lizerine yaptiklart deneye dayali ¢aligmalarinda da benzer sonuca ulagmuistir.
Risk algilamalari agisindan pazarlama uzmanlari da iirlin ve marka {izerine in-
sanlarin algilamalarini ¢ergeveleme agisindan degerlendirmisler ve {iriin fiyati
ve ¢ergevelenen mesajlar arasinda bir iligki bulmuslardir. Mesaj olumsuz ¢erge-
velenirse fiyatin algilanan performans riski {lizerinde biiyiik etkisi olmaktadir
(Grewal vd., 1994).

Risk alma ya da riskten kaginmanin s6z konusu oldugu saglik konularin-
daki ¢erceve uygulamalar1 da ayn1 sonucu gostermektedir. Eger bir durum, ka-
zang agisindan g¢ergevelenirse insanlar risk almaktan kaginma egilimindedir.
Ancak, durum kayip acisindan gercevelenirse insanlar daha biiyiik riskler al-
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maktadirlar (Hallahan, 1999). Yani riskin ve alternatiflerin nasil ¢ercevelendigi
insanlarin sagliklartyla ilgili bir karar vereceklerinde onlar1 6nemli 6lgiide etki-
lemektedir. Nitekim Tversky ve Kahneman’mn (1986) akciger kanseri ile ilgili
varsayimsal duruma iligkin yaptiklar1 deney insanlarin kesin kazanglarda yani
Oliimiin olmadig1 durumlarda riskten kagindigini géstermektedir. Benzer sekilde
kayip-kazang ¢ercevesi baglaminda kadinlart mamografi ¢ektirmeleri konusun-
da ikna etmek i¢in yapilan bir ¢aligmada (Banks vd., 1995) kazang gercevesi
mamografi ¢ektirmenin faydalar1 olarak gosterilirken, kayip ¢ergevesi ise ma-
mografi ¢ektirmemenin risklerinden bahsetmektedir. Sonugta kayip ¢ercevesine
maruz kalan kadinlarin devam eden on iki ay igerisinde daha fazla mamografi
cektirdigi gdzlemlenmistir (De Vreese ve Boomgaarden, 2003).

Durumlar, sorunlar ve sonuglar olumlu ya da olumsuz bilgiye vurgu yapa-
rak, % 80 iyilesme orani ya da % 20 6lim oram gibi farkl farkli cergevelenebi-
lir. Cerceveleme bir sorunun nasil algilandigini ve alternatif kararlarin nasil
degerlendirildigini etkiler. Kahneman ve Tversky (1984) kayb1 vurgulayan me-
sajlarin, kazanci vurgulayan mesajlara gore daha ikna edici oldugunu belirtmis-
tir. Bunun nedeni olumsuz mesajlarin 6zellikle kiginin kendisinin kaybina vurgu
yapiyorsa daha 6nemli, canli, dikkat ¢ekici ve korku verici olarak algilanmasin-
dan kaynaklanmaktadir. Davis’in (1995) ¢evre sorunlari ile ilgili yapmis oldugu
calisma gostermistir ki, gevresel sorumluluk isteyen faaliyetlere katilm igin
mesajlar anlasilir ve yalin olmali ve kisinin birey olarak eger harekete gegcmezse
nasil olumsuz etkilenecegini gostermelidir.

Tiim bu ornekler gercevenin evrensel bir etkisi olmasa da biiyiik kitleler
iizerinde ortak bir etkiye sahip olduguna isaret etmektedir. Ayrica gorildiigi
iizere gerceveler tamimlanan gergekligin sadece belli yonlerine dikkat ¢gekmekte
ve belli yonlerini segmektedir. Bu durum c¢ergevelerin es zamanli olarak diger
yonleri atladigi anlamina gelmektedir. Cogu cergeve ne icerdigi kadar ne iger-
medigi ile de tanimlanabilir ve potansiyel sorun tanimlarinin, agiklamalarinin,
degerlendirmelerinin ve dnerilerin konulmamasi izleyiciyi yonlendirmede dahil
edilenler kadar kritik olabilir (Entman, 1993). Se¢ilmis unsurlar ise bireyin yar-
gisini  etkilemede ya da sonu¢ ¢ikarmasinda oOnemli hale gelmektedir
(Kahneman ve Tversky, 1984).

5. YONTEM

5.1. Arastirmanin Uygulanmasi ve Orneklem

Ogrencilerin karar verme siireglerine ¢ercevelemenin etki edip etmedigini
belirlemek amaciyla bu arastirma kapsaminda Akdeniz Universitesi iletisim
Fakiiltesi Halkla Iligkiler ve Tanitim, Radyo Sinema ve Televizyon ve Gazeteci-
lik boliimlerinde 6grenim goren 196 dgrenciye 9-10-11 Mart 2010 tarihlerinde
anket uygulanmistir. Caligsma iki ayr1 anket formundan olusmaktadir. Ayn1 du-
ruma iliskin se¢eneklerin sunuldugu ilk anket kazang, ikinci anket ise kayip
cergevelemesi lizerine yapilandirilmig ve anketler derslerde uygulanmigtir. Ka-
zang agisindan cergevelenen ilk anket ilk dersin ilk on bes dakikasinda, kayip
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acisindan cergevelenen ikinci anket ise ikinci dersin ilk on bes dakikasinda uy-
gulanmustir.

5.2. Veri Toplama Araclar1

Anketlerde verilen durumlar Tversky ve Kahneman (1986), Redelmeier ve
Tversky (1992) ve Kahneman ve Tversky (1984)’in deneylerinden uyarlanarak
kayip-kazang agisindan ¢er¢evelenmistir. Kurgulanan durumlar maddi, saglik ve
politik konulara iliskindir. Maddi ve politik konular iizerine yapilan gerceveler
kayip-kazang acgisindan, saglik iizerine yapilan cergeveleme hayatta kalma ve
oliim agisindan kurgulanmistir. Ogrencilere verilen durumlara iliskin hangi
segenegi sececekleri sorulmustur. Kazang agisindan ¢ergevelenen ilk ankette A
secenegi kesin kazanci, B segenegi ise olasilig1 yani risk almay1 belirtmektedir.
Kayip agisindan gercevelenen ikinci ankette ise C secenegi kesin kaybi, D sece-
negi ise olasilig1 yani risk almay1 belirtmektedir. Yani A ile C, B ile D 6zdes
seceneklerdir.

Cergevelemenin insanlarin kararlarinda etkili olup olmadigini belirlemek
amaciyla agagidaki hipotezler olusturulmustur:

H,: Kazang agisindan ¢ergevelenen durumlarda insanlar risk almaktan ka-
¢marak kesin kazanci tercih ederler.

H,: Kayip agisindan gergevelenen durumlarda insanlar kesin kayiptan ka-
¢marak risk almayi tercih ederler.

H;: Cinsiyet, kayip ve kazan¢ agisindan gergevelenen durumlara iliskin
kararlarda etkilidir.

5.3. Arastirmadan Elde Edilen Bulgular

Ankete katillan &grencilere cinsiyetleri ve aylik hane gelirleri sorulmustur.
Ankete katilan 6grencilerin 82’si kadin, 107’si erkektir ve 7 kisi ise cinsiyetini
belirtmemistir. Ogrencilerden 126’s1 halkla iliskiler ve tanitim béliimiinde, 44’1
radyo televizyon ve sinema boliimiinde ve 26’1 ise gazetecilik boliimiinde dgre-
nim gormektedir. Radyo televizyon ve sinema ile gazetecilik bdliimiinden az
sayida Ogrencinin aragtirmaya dahil olmasinin nedeni bu béliimlerin yeni agil-
malarindan 6tiirii, radyo televizyon ve sinema bdliimiiniin birinci ve ikinci sini-
finda, gazetecilik boliimiiniin ise sadece birinci sinifinda 6grencilerin 6grenim
gormeleridir. 61 6grenci aylik hane gelirini belirtmemistir. Belirtenlerin ise %
15’1 aylik hane geliri sorusunu tam anlamiyla anlamamis ve evlerinden kendile-
rine gelen para olarak algilayip cevaplamiglardir.

5.3.1. Kayip-kazanc¢ acisindan c¢ercevelenen durumlara iliskin frekans
analizleri

Maddi bir konuda kazang acisindan ¢ercevelenen ilk anketin ilk sorusunda
Ogrencilere agagida verilen durumda hangi se¢enegi segecekleri sorulmustur.

Masada 1000 § var ve senin oniinde de iki se¢enek var, hangisini secerdin?
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A: 250 $ kesin kazang
B: % 25 olasilikla 1000 $ kazang ve % 75 olasilikla hi¢bir sey kazanmama

SPSS 16 programu ile frekans analizi yapilmis ve tablo 1’de agikca goriile-
cegi lizere dgrencilerin ¢cogunlugu (% 58) kesin kazang segeneginde yogunlag-
mistir.

Tablo 1. Kesin Kazang¢ A¢isindan Cergevelenen Maddi Konu

Siklik Yiizde
Kesin kazang 114 58,2
Gegerli Olasilik 82 41,8
Toplam 196 100,0

Ayni duruma iligkin kayip agisindan gergevelenen mesaj ise su sekilde
olusturulmustur;

Masada 1000 $ var ve senin oniinde de iki secenek var, hangisini
secerdin?

C: 750 § kesin kayp

D: % 75 olasilikla 1000 $ kayip ve % 25 olasuikla hicbir sey
kaybetmeme

Tablo 2. Kayip Acisindan Cergevelenen Maddi Konu

Siklik Yiizde
Kesin kayip 58 29,6
Gegerli - QOlasilik 138 70,4
Toplam 196 100,0

Aslinda hem kazang¢ hem de kayip gergevesi ayni duruma iligkin ayni se-
¢enekleri sundugu halde bu kez 6grenciler kesin kayiptan kaginarak risk alma
seceneginde (% 70) yogunlasmistir. Kesin kazang ¢ergevesinde A segeneginin
kayip cercevesinde 6zdesi olan C secenegini bu kez oldukga az sayida 6grenci
se¢mistir. Yani ayni durum kayip-kazang acisindan ¢ergevelendiginde insanlarin
kararlar1 biiyiik l¢iide degismektedir.

Maddi bir konu iizerine ¢er¢evelenen ikinci durumda ise 6grencilerin ger-
¢ek hayatina daha yakin bir durum kazang agisindan ¢ergevelenmistir.
A ve B vakiflarimin verdigi burslar su sekildedir:

A vakfi basvuran herkese 100 TL burs veriyor.
B vakfi ise aylik 400 TL burs veriyor.

Sadece 1 vakfin bursuna bagvurabilirsiniz.

A bursunu segersen kesin ¢ikacak ve aylik 100 TL alacaksin
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B bursunu secersen % 25 olasilikla 400 TL’lik burs cikacak. %
75 ’lik ihtimalle hi¢ burs ¢ikmayacatk.

Siz olsaydiniz hangi bursu segerdiniz?

Yapilan frekans analizi kesin kazang durumunda &grencilerin % 70’inin
burs konusunda risk almaktan kagindigin1 géstermektedir.

Tablo 3. Kesin Kazang¢ Ag¢isindan Cercevelenen Burs

Siklik Yiizde
Kesin kazang 137 69,9
Gegerlik  Olasilik 59 30,1
Toplam 196 100,0

Ayni duruma iligkin kayip agisindan gercevelenen segenekler ise su sekil-
dedir:
C ve D vakiflarinin verdigi burslar su sekildedir:
C vakfi bagvuran herkese 100 TL burs veriyor.
D vakfi ise aylik 400 TL burs veriyor.
Sadece 1 vakfin bursuna bagvurabilirsiniz.
C bursunu segersen 300 TL kaybetmis olacaksin.

D bursunu secersen % 75 olasilikla 400 TL lik bursu kaybetmis
olacaksin ve % 25 olasilikla 400 TL lik bursa hak kazanacaksin.

Siz olsaydiniz hangi bursu segerdiniz?

Tablo 4. Kayip Acisindan Cergevelenen Burs

Siklik Yiizde
Kesin kayip 97 49,5
Gegerlik  Qlasilik 99 50,5
Toplam 196 100,0

Kayip cergevesindeki frekans analizi sonucu oldukga ¢arpicidir. C ve D
secenekleri esit oranda secilmistir. Oysaki hipoteze ve literatiire gore kazang
acisindan cergevelenen A segenegini segenler % 70 iken, kayip ¢er¢evesinde A
seceneginin 6zdes segenegi olan C segeneginin % 49,5 degil, aslinda daha dii-
stik olmas1 (% 30 civarinda) beklenmekteydi. Fakat bu durumda ¢ok biiyiik bir
fark ortaya ¢ikmadi. Bunun nedeni aslinda 6grencilerin kendi hayatlartyla daha
yakindan ilgili konularda gerceveleme paradigmasindan ¢ok fazla etkilenmedik-
leri olabilir. Ciinkii onlar i¢in burs olduk¢a fazla 6neme sahip bir konudur ve
bunun i¢in karar verme siireci daha rasyonel olmaktadir; {izerinde daha fazla
diisiinmektedirler. Ama yine de kismen de olsa ¢ergeveleme onlarin kararlarinda
bir degisiklige yol agmustir.

Akdeniz iletisim Dergisi
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Ugiincii durumda ise politik bir konu olan Kibris meselesi yine kesin ka-
zang ve kayip agisindan farkli farkli ¢ergevelenmis ve bu durumun onlarin ka-
rarlarmi etkileyip etkilemedigi belirlenmeye c¢alisilmigtir. Kazang agisindan
gercevelenen durum su sekilde belirtilmistir:

Kibris goriismeleri kapsaminda iki ayri plan ortaya atilmistir. Ilk
plan kismi iiyelik ile ikinci plan ise tam iiyelik ile ilgilidir. Siz
hangi plant desteklerdiniz?

Plan A benimsenirse kesinlikle Tiirkiye'ye AB igin kismi tiyelik
saglanacatk.

Plan B benimsenirse iicte bir ihtimalle AB’ye tam iiyelik sagla-
nacak ve iigte iki olastlikla da tiyelik gerceklesmeyecektir.

Tablo 5. Kesin Kazang Acisindan Cergevelenen AB’ye Uyelik

Siklik Yiizde Gegerli Yiizde
Kesin kazang 68 34,7 35,1
Gegerlik  Qlasilik 126 64,3 64,9
Toplam 194 99,0 100,0
Kayp Deger 2 1,0
Toplam 196 100,0

Yapilan frekans analizi kazang agisindan ¢er¢evelenen durumlarda insanla-
rin kesin kazanci segecegi yoniindeki hipotezi dogrulamamaktadir. Bu durumun
nedeni insanlarin politik bir konudaki tutumlarmin aslinda ¢ok da kolay bir
sekilde degistirilemeyecegi olmasindan kaynaklanabilir. Ogrenciler kesin ka-
zang olarak cercevelenen kismi iiyeligi % 34 oraninda se¢mislerdir. Bu analiz
ogrencilerin ¢ogunlugunun (% 64) riske girerek Avrupa Birligi’ne tam tiyelik
istedigine isaret etmektedir.

Kayip acisindan ¢ercevelenen durum ise su sekilde verilmistir:

Plan C benimsenirse Tiirkiye tam iiyelikten vazgegcmis olacak.
Plan D benimsenirse iicte iki olasilikla tam iiyelik kaybedilecek
ve tigte bir olasilikla da tam iiyelik kazanilmus olacaktir.

Tablo 6: Kayip A¢isindan Cergevelenen AB’ye Uyelik

Siklik Yiizde Gegerli Yiizde
Kesin kayip 51 26,0 26,3
Gegerlik  QOlasilik 143 73,0 73,7
Toplam 194 99,0 100,0
Kayip Deger 2 1,0
Toplam 196 100,0
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Ogrencilerin ¢ogunlugu (%73) kayip agisindan gergevelenen durumda ke-
sin kayiptan kaginarak risk alma segeneginde yogunlagsmistir. Boylece kayip
acisindan ¢ergevelenen durumlarda insanlarin kayiplardan kaginarak, risk alma-
y1 tercih ettigi hipotez dogrulanmistir. AB’ye iiyelikle ilgili olan bu durum 6g-
rencilere sunulan diger tiim durumlardan farkli bir sonu¢ dogurmustur. Diger
tiim durumlarda 6grencilerin biiyiik ¢ogunlugu ilk ankette kesin kazanci, ikinci
ankette ise risk alma secenegini isaretlemiglerdir. Yalniz Kibris meselesinde
yani Tiirkiye’nin AB’ye tliyeligi konusunda 6grencilerin kararlar1 degismemistir.
Bu da gergevelemenin politik tutumlarda ¢ok fazla etkiye sahip olmadigina isa-
ret etmektedir.

5.3.1. Hayatta kalma — 6liim acisindan ¢ercevelenen durumlara iliskin
frekans analizleri

Saglik konulu dordiincii durumda ise hayatta kalma ve 6liim agisindan bir
cergeveleme yapilarak bir durum yaratilmigtr.

Yeni bir salginin ortaya ¢ikmasi ve bu salginda 600.000 kisinin
olmesi bekleniyor. Saglik Bakanlhigi bu salgina karst iki ayr
program gelistirmistir. Siz hangi programi desteklerdiniz?

Eger program A segilirse 200.000 kisi kurtariimig olacak.

Eger program B segilirse iicte bir olasilikla 600.000 kisi kurtari-
lacak ve tigte iki olasilikla kimse kurtarimayacak.

Frekans analizi tablosu, hayatta kalma agisindan gercevelenen durumda
cogu insanin (% 56) kesin kurtulacaklarin sunuldugu secenegi isaretledigini
gostermektedir.

Tablo 7. Hayatta Kalma Agisindan Cercevelenen Salgin Durumu

Siklik Yiizde Gegerli Yiizde
Kesin kazang 110 56,1 56,4
Gegerlik  QOlasilik 85 434 43,6
Toplam 195 99,5 100,0
Kayp Deger 1 5
Toplam 196 100,0

Ayni duruma iligskin 6liim agisindan ¢ergevelenen segenekler ise su sekilde
sunulmustur:

Eger program C segilirse 400.000 kisi 6lmiis olacak.

Eger program D segilirse iicte bir olastlikla kimse olmeyecek ve
ticte iki olasilikla 600.000 kisi olecek.

Akdeniz iletisim Dergisi
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Tablo 8. Oliim A¢isindan Cercevelenen Salgim Durumu

Siklik Yiizde
Kesin kayip 63 32,1
Gegerlik  Olasilik 133 67,9
Toplam 196 100,0

Oliim agisindan cercevelenen durumda insanlar kesin kayiptan yani kesin
oliimlerden kaginarak risk alma segeneginde (% 68) yani D seceneginde yogun-
lasmistir. Oysa ki hayatta kalma g¢ercevesinde D seceneginin 6zdesi olan B se-
cenegini secenler yalnizca % 43 idi.

Sunulan son durum saglikla ilgilidir ve ilk anket hayatta kalma ve ikinci
ankette ise Oliim agisindan ¢ercevelenmistir. Ogrencilere sunulan ilk anket ha-
yatta kalma agisindan su sekilde ¢er¢evelenmistir:

Kanser hastasiniz ve doktorunuz size tedavi igin iki ayri yontem
sundu. Hangisini secerdiniz?

Ameliyat: Ameliyat olan 100 kigiden 90t ameliyat sonrasi yasi-
yor. 68°i ameliyatin ilk yilinin sonuna dek yasiyor ve 34’ii ameli-
yattan sonra 5 yil daha yagsiyor.

Radyasyon tedavisi: Radyasyon tedavisi goren 100 kisiden hepsi
tedavi boyunca yagsiyor. 77 ’si tedavinin ilk ytlinin sonuna dek ya-
styor. 22’si ise tedaviden sonra 5 yil daha yastyor.

Tablo 9. Hayatta Kalma Agisindan Cergevelenen Kanser Durumu

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde
Ameliyat 113 57,7 58,2
Gegerlik  Radyasyon 81 41,3 41,8
Toplam 194 99,0 100,0
Kayip Deger 2 1,0
Toplam 196 100,0

Hayatta kalma agisindan ¢ercevelenen bu durumda insanlarin ¢cogu (% 58)
ameliyat olmay1 segerek hipotez dogrulanmustir.

Ikinci ankette 6liim oranlar iizerinden cercevelenen duruma iliskin sege-
nekler su sekilde verilmistir;

Ameliyat: Ameliyat olan 100 kigiden 10°u ameliyat sirasinda ya
da ameliyattan sonra élmekte. 32’si ilk yilin sonunda olmekte ve
66°s1 5 yil sonra olmekte.
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Radyasyon tedavisi: Radyasyon tedavisi géren 100 kisiden hi¢bi-
ri tedavi siiresince olmiiyor. 23t ilk yiin sonunda, 78’i ise 5 yi-
lin sonunda 6lmektedir.

Tablo 10. Oliim Acisindan Cercevelenen Kanser Durumu

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde
Ameliyat 66 33,7 34,4
Gegerlik  Radyasyon 126 64,3 65,6
Toplam 192 98,0 100,0
Kayip Deger 4 2,0
Toplam 196 100,0

[k ankette ameliyat olma segenegini segenlerin orani fazlayken, ikinci an-
kette 100 kisiden 10’unun ameliyat sirasinda ya da hemen sonrasinda 6lmesi
insanlar1 ameliyat seceneginden uzaklastirip yani kesin kayiptan uzaklastirip,
radyasyon tedavisine yonlendirmistir. Oliim oranlar1 verilerek gergevelenen
ikinci ankette radyasyon tedavisini segenlerin oranlari % 23 artmustir. Bu da
cercevelemenin giiciinii agikca gostermektedir. Aslinda her iki ankette de veri-
len durumlar ve segenekler birbirinin aynisidir fakat ¢ergeveleme ile insanlarin
kararlar1 onlar farkinda olmadan biiyiik 6l¢iide etkilenmektedir.

Demografik sorulara iligkin ¢apraz tablo analizleri yapilmigtir. Fakat ki ka-
re testi sonucunda aylik hane gelirinin ve 6grencilerin boliimlerinin verilen du-
rumlara iligskin kararlarinda istatistiksel olarak anlamli bir fark yaratmadig1 go-
rilmistiir.

Ucgiincii hipotezi test etmek amaciyla cinsiyetin insanlarm kararlarinda et-
kili olup olmadigin1 anlamak i¢in ¢apraz tablo analizi yapilmistir. Cinsiyetin
sadece ilk anket olan kazang¢ agisindan c¢er¢evelenen AB’ye iiyelik konusunda
bir fark yarattig1 (Sig. 003) bulunmustur. Cinsiyet, maddi ve saglik konularinda
cercevelenen durumlara iligkin bir fark yaratmamustir. Cinsiyet sadece politik
konulu ¢ergevelenen duruma iligkin anlamli bir fark yarattigindan ii¢lincii hipo-
tez kismen dogrulanmustir.

Tablo 11. Cinsiyetin AB’ye Uyelik Konusunda Kesin Kazang¢ A¢isindan Cer-
¢evelenen Duruma iliskin Insanlar Kararina Etkisi

Cinsiyet
Toplam
Kadin Erkek
Kibrs Kesin kazang 39 28 67
Olasilik 43 77 120
Toplam 82 105 187

Akdeniz iletisim Dergisi
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Bu tablodan da goriilecegi tizere kadinlarin neredeyse yarisi AB konusun-
da kismi iiyelik olan kesin kazang se¢enegini se¢mistir. Fakat bu durumun ne-
deni gergeveleme paradigmasinin etkisinden mi yoksa kadmlarin AB’ye olan
bakis acilar1 ya da tutumlarindan mi1 kaynakladigini tam olarak kestirmek miim-
kiin degildir. Belki de kadinlar politika konularinda kesin kazang durumunda
erkeklere oranla risk alma konusunda daha az isteklidirler.

SONUC

Aragtirmanin sadece tek bir fakiiltede ve sinirh sayida 6grenci ile yiirtitiil-
miis olmasi sinirliligina ragmen arastirma gerceveleme paradigmasi tartigmala-
rina katki saglamaktadir. Kazang agisindan ¢ergevelenen AB’ye iiyelik durumu
harig, verilen tiim durumlarda hipotezler dogrulanmistir; durumlar, sorunlar,
olaylar kesin kazang agisindan cergevelendiginde insanlar risk almaktan kaginip
kesin kazanci se¢me egilimindedirler. Ancak durumlar, olaylar, sorunlar kesin
kayiplar lizerinden gergevelendiginde ise insanlar kesin kayiptan kagimip risk
alma egilimine girmektedirler. Ancak kisinin Onceki inan¢ sistemi, degerleri,
yargilari, tutumlar1 s6z konusu oldugunda ise ¢erceveleme paradigmasi arastir-
macilarm belirledigi gibi ¢ok da etkili olmamaktadir. Bu aragtirmada AB {iyeligi
konusunda AB’ye tam iiyelik isteyen insanlarin ¢ogu kesin kazangla, yani kismi
iiyelikle yetinmemisglerdir. Tam {iyelik istedikleri i¢in risk almaktan ¢ekinme-
mislerdir. Kazang-kayip c¢ercevelemesi onlarin kararlarini degistirmede ¢ok
fazla etkili olmamistir. Ciinkii insanlarin temel degerleri ve bir konu iizerindeki
fikirleri ¢ok kolaylikla degismemektedir.

Cinsiyetin sadece politik konu iizerine ¢ergevelenen durumda anlamli bir
etkisi olmustur. Nitekim kadinlarin siyasal tutumlarinin erkeklerden farkli oldu-
gunu pek cok calisma ortaya koymaktadir (Giildii ve Kart, 2009). Kadinlar
AB’ye tam iiyelik konusunda risk almaktan kaginip, kesin kazang olan kismi
iiyelik seceneginde yogunlagmistir. Belki de kadinlar Tiirkiye’nin AB’ye tam
iiyeligi konusunda daha gercekei bir tavir takinarak, kesin kazang olan kismi
iyeligi tercih etmektedirler. Ciinkii son dénemlerde yapilan ¢aligmalar goster-
mektedir ki halk olarak Tiirkiye AB {iyeligini desteklemekte ancak Tiirkiye’nin
AB’ye kisa vadede tam {iye olabilecegine inanmamakta (Giires¢i, 2006) hatta
bu durumu timitsiz gérmektedir (Kodaman vd., 2008).

Bu durum gergevenin evrensel bir etkisi olmasa da Kkitleler tizerinde ortak
bir etkiye sahip olduguna isaret etmektedir. Maddi konular ve saglik s6z konusu
oldugunda insanlarin kararlarin1 sekillendirmede g¢ercevenin etkisi yadsinamaz
olglidedir. Cerceveleme yoluyla algilanan gercekligin belli yonleri vurgulanir-
ken (Scheufele, 2006), gercekligin diger yonleri goz ardi edilmektedir. Boylece
insanlarin kararlar1 vurgulanan seye gore sekillenmektedir. Entman’mn (1993)
belirttigi gibi cogu ¢erceve ne icerdigi kadar ne igermedigi ile de tanimlanabilir
ve potansiyel sorun tanimlarinin, agiklamalarinin, degerlendirmelerinin ve 6ne-
rilerin konulmamasi insanlar1 yonlendirmede 6nemli olabilmektedir. Cergeve-
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leme bir durumun sinirlarinmi ¢izerek ve belli noktalar1 gérmezden gelip, belli
anahtar unsurlara vurgu yaparak insanlarin diinyay: nasil algiladiklarinmi sekil-
lendirir. Bu durumda halkla iligkiler ve gazetecilik de kendi medya giindemini
yaratarak kamuoyunun sekillenmesinde kilit 6neme sahiptir. Halkla iligkiler
uygulayicilarinin ve gazetecilerin ¢izdikleri ¢erceveler sosyal meseleleri sekil-
lendirmede ve takip eden siirecteki muhtemel yargilari ele almada ¢ok 6nemli
bir rol oynamaktadir. Bu agidan ger¢evelemelerin islemesinde etkin bir konuma
sahip olan gazeteciler ve halkla iligkiler uygulayicilarinin farkinda olarak ya da
olmadan ¢izdikleri ger¢evelerin giiciinii kavramis olmasi gerekmektedir. Cerge-
veler, halkla iliskiler uygulayicilarinin kullanabilecegi dnemli bir mesaj strateji-
si olarak goriilmelidir. Nitekim riskin ve alternatiflerin nasil c¢ergevelendigi
insanlarin kararlarint 6nemli Slgiide etkilemektedir. Ayrica kaybi vurgulayan
mesajlarin, kazanci vurgulayan mesajlara gére daha ikna edici oldugu belirtil-
mektedir. Bu dogrultuda hangi durumlarda ve hangi paydas segmentlerine nasil
bir ¢er¢evenin uygun olacagmin belirlenmesi halka iligkiler uygulayicilart agi-
sindan 6nem tasimaktadir.

Cerceveleme lizerine bugiine kadar oldukca genis kapsamli ¢caligmalar ya-
pilmis olmasina ragmen halkla iligkiler ve ¢ergeveleme arasindaki iliskiyi ince-
leyen sinirh sayida ¢alisma mevcuttur. Kurum ve paydaslar1 arasindaki stratejik
iletisim yoOnetimi olan halkla iliskiler i¢in paydaslarin kurum ile ilgili algilari
son derece dnemlidir. Bu nedenle, kayip ve kazang agisindan ¢er¢evelenen halk-
la iligkiler mesajlarinin paydaslarin algilarimi sekillendirmede etkili olup olma-
dig1 gelecekteki calismalarda incelenmelidir. Ozellikle halkla iliskilerin tek
kurami olan Durumsal Kamu Kurami iizerinde ¢erceveleme kullaniminin etkisi
aragtirllmaya deger bir konudur. Durumsal Kamu Kuramiin degiskenlerinden
olan paydaslarm kisit algisi, ilgi derecesi ve sorun algisinin mesajlardaki cerge-
veleme kullanimi ile degisip degismedigi lizerine gelecekte calismalar yapilmasi
onerilmektedir.

Akdeniz iletisim Dergisi
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TURK SINEMASINDA KADIN YONETMENLER ACISINDAN
KADIN TEMSILi: YESIM USTAOGLU VE “PANDORA’NIN

KUTUSU”
Dilek IMANCER®
ilknur GURSES™
Emel GURES™™
OZET

Sinemada kadin temsili sinema tarihi boyunca eril bakis agisiyla sekillenmistir. Geleneksel
ataerkil toplumsal cinsiyet kaliplaria gore sekillendirilen kadin temsilleri ile hem kadin hem de
erkek izleyici igin rol modelleri kurulmaya devam edilmistir. Sinemada eril sdyleme alternatif
sOylem iiretme ¢abalar1 dogrultusunda kadin yonetmenlerin irettikleri filmler feminist arastirma-
larmnin ilgi odag1 olmustur. Kadin y6netmenlerin eril sdylem dahilinde hareket edip etmedikleri,
kadin temsillerini ele alig bigimlerinin ataerkil anlayistan farkli olup olmadigi ve ataerkil toplum-
sal sistem i¢inde kadinin ikincil konumuna dair bir farkindalik yaratip yaratmadiklari feminist
elestiri agisindan 6nemli bir sorunsaldir. Bu baglamda 2000’li yillarda 6ne ¢ikan kadin yénetmen
Yesim Ustoglu’nun ‘Pandora’nin Kutusu’ filmi bu ¢alismanin inceleme konusudur.

Anahtar kelimeler: Tiirk sinemasi, kadin temsili, kadin yonetmenler, Yesim Ustaoglu..

FEMALE REPRESENTATIONS THROUGH THE VIEW OF A
FEMALE DIRECTOR IN THE TURKISH CINEMA YESIM
USTAOGLU AND “PANDORA’S BOX”

ABSTRACT

The relationship between cinema and woman has been structured by male perspective.
Through traditional gender stereotype based woman representations, it has been continued to
realise models for both male and female audience. To produce an alternative to the male
discourse, the relationship between cinema and woman should be evaluated through a different
dimension; which is the quality of the films directed by women. It is an important issue, whether
female directors act within male perspective, whether their way of handling woman
representations is different and create conciousness in that sense. It is a fact that female directors
were not able to refrain from the male point of view since the beginning of Turkish Cinema.
Therefore, in the example of Yesim Ustaoglu and her movie “Pandora’nin Kutusu” one of the
forestanding names in 2000’s Turkish Cinema, the addition of female directors to putting forward
alternative standpoint to male discourse.

Keywords: Turkish cinema, representations of women, women film directors, Yesim
Ustaoglu.
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GIRIS

Tiirk sinemas1 1990’11 ve 2000'li yillarda geleneksel film anlayisinin
disinda kendi dilleriyle var olmak isteyen yeni bir yonetmen kusagiyla
tanismistir. Nuri Bilge Ceylan, Reha Erdem, Dervis Zaim, Yesim
Ustaoglu, Semih Kaplanoglu, Handan Ipekgi, Zeki Demirkubuz, Ozer
Kiziltan, Serdar Akar gibi yonetmenler Yesilcam kusagindan farkli ve
kendilerine has bir sinema anlayisini da beraberlerinde getirirler. Bu
yonetmenlerin filmlerinin ortak oOzelligi, oykiilemede giinliik hayatin
ayrintilariyla gercege yakin duran bireysel hikayeleri segmeleridir. Po-
piiler seyirci beklentilerini karsilamaya ¢alismayan bu filmlerde estetik
anlatim kaygisi 6n plana ¢ikmaktadir. Genel olarak baktigimizda, klasik
sinema anlatisinda oldugu gibi, yeni sinemacilarin ¢ogunlugunun erkek
yonetmenlerden olustugu ve anlatilarin eril merkezli olmaya devam
ettigi gozlenmektedir. Yeni Sinemacilar akimi iginde eril ¢ogunlugun
arasindan Yesim Ustaoglu kadin yonetmen olarak on plana ¢ikmistir.
Feminist yaklasim agisindan kadin yonetmenlerin kurdugu sinema dili
her zaman tartisma konusu olmustur. Bu baglamda ¢alismamizda Yesim
Ustaoglu sinemasi incelenecektir. Calismaya tarihsel art alan olusturma-
st agisindan ge¢misten gilintimiize Tiirk sinemasinda kadin yonetmenle-
rin feminist anlayisa katkilar1 incelenecektir.

Aragtirmamiza film incelemesi 6rnegi olarak Yesim Ustaoglu'nun
son filmi Pandora’min Kutusu (2008) segilmistir. Pandora’min Kutusu fil-
minde kadin karakterler ne tiir rollerde (toplumsal, mesleki, ailevi) su-
nulmaktadir? Bu rollerde ortaya koyduklar1 6zellikler, tutumlar ve dav-
raniglar nelerdir? Psikolojik, duygusal, toplumsal veya ekonomik olarak
odiillendirici sekilde sunulan roller hangileridir? Bununla dolaysiz ve
dolayl olarak iletilen toplumsal kurallar ve dersler nelerdir? Kadinlar
erkek bakis agisindan gorsel cinsel haz nesneleri olarak m1 sunulmakta-
dir? Bu goriis agist hangi bigcimsel ve teknik stratejiler araciligiyla iletil-
mektedir? Kadinlara veya erkeklere ya da her ikisine uygun olarak su-
nulan 6zellikler ve tutumlar nelerdir? Roller, degerler ve eylemler hakim
kiiltiirel cinsiyet nosyonlarini siirdiirmekte ya da yeniden kurmakta
midir? Bu filmler eger varsa hangi muhtelif okumalar1 6zendirmektedir?
Bu sorulara igerik analizi yontemiyle demografik bilgiler, meslek, genel
rol ve goriiniim, ev ve aile, bos zaman faaliyetleri, kisileraras: iligkiler
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basliklar: altinda olusturulan kategorilerle yanit aranarak filmde kadinin
toplumsal ve ideolojik sunum bigimi tespit edilecektir.

1. SINEMADA ATAERKIL SOYLEM VE KADIN TEMSILLERI

Sinema filmleri uzun yillar boyunca ataerkil degerlerin yeniden
iretildigi ve pekistirildigi alanlardan birisi olmustur. Kadin temsilleri
yoniinden Laura Mulvey sinemada kadinin konumu ile ilgili ¢alisma-
sinda kadinin tamamen bir haz ve arzu nesnesi olarak konumlandirildi-
g1 ve hep erkegin bakisinin tagiyicisi olmakla yiikiimlii oldugunu be-
lirtir. Mulvey’e gore “Sinemayla baglantili olan ti¢ farkli bakis vardir:
filmlestirmeye (profilmic) yakin olaylar1 kaydeden kameraninki, bitmis
iriinii seyreden izleyicininki ve perde yanilsamasindaki karakterlerin
birbirlerine bakiglar1” (1997: 46). Her {i¢ durumda da “izlenilen kadin”
kavramu eril diistince ve haz ilkesinden beslendigi i¢in kadin simgesel ve
bedensel olarak erkek bakisinin sadece tasiyicisi haline gelmektedir.
Diger bir ifade ile kadin, erkegin bakisinin tasiyicist olarak ataerkil zih-
niyete gore bakilmaya deger bir nesne olarak sunulmakta, edilgen, pasif
ve arzunun nesnesi olabilecek bir noktaya tasinmis olmaktadir. Boylelik-
le kadmin ‘nasil olmast gerektigi’ tarif edilir. Ornegin, pek cok kiiltiirii
etkileyen klasik Hollywood anlatisinda kadin genelde film anlatisina
sorun katan 6gedir ve kadi “iyilestirme”ye yonelik bir egilim goze
carpmaktadir. Kadini iyilestirme belli yollarla gosterilir; kadmin kisiligi,
asik olup aileye katilarak, erkegi kazanarak, evlenerek veya normatif bir
kadin rolii iistlenerek korunur (Kuhn, 1982: 35). Kadin bu sinirlarin digi-
na ¢iktig1 zaman ise toplumdan soyutlama, 6liim gibi cezalarla karsi-
lagsmakta ve sinirlarin iginde kalmas: i¢in uyarilmaktadir.

Tiirk toplumunda genel olarak erkek egemen toplumsal yapinin sii-
regelmis olmas: ve Tiirk sinemasinin ¢ogunlukla ataerkil degerlerin ha-
kim oldugu bir alan olmas: sebebiyle Tiirk sinemasinin neredeyse tiim
iriinlerinde eril bakis agis1 ve degerleri hissedilmektedir. “Erkeklerin
denetledigi bir sektoriin {iriinleri olarak popiiler filmler, kadin-erkek
iligskilerindeki gerginlikleri giderme konusunda, hem ataerkil kurallarin
gegcerli oldugu diinyanin olaganhgini ve dogalli§in1 kanitlamaya calisa-
rak, hem de cinsiyetci yasam tarzinin sivriliklerini torpiileyerek onemli
bir islev goriir. Tiirk sinemast da belli bir donemde, kiiltiirel bir bi¢im
olarak popiiler filmler araciligiyla “kadin olma”nin anlamlarin {iretmis,
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Tiirkiye’deki ataerkil diizenin iktidar iligkileri ve ideolojisinin gerekleri
dogrultusunda kadin modelleri ¢izmistir” (Abisel, 1994: 127). Tiirk Si-
nemasinda 1960’lara kadar kadinlar melodram kaliplar: i¢inde ‘faziletli
anne’ ve ‘dokunulmamis sevgili’ olarak idealize edilmektedir. Bunun
disinda kalanlar ise kotii kadin, seks bombasi, erkeklesmis kadin, isterik
kadin, gizemli cinsellik 6rnegi kadin v.s. olarak tek boyutlu, iyi ya da
kotii kadinlardir (Kalkan, 1988: 42). Melodram sinemasinda iyi bir es, iyi
bir anne, acilara katlanan sabirli kadin ya da yuva yikan, erotik, disiligi-
ni kullanan, 6liimciil kadin olarak sekillenen kadin karakterler mutlak
iyi ya da mutlak kotii olarak sabitlenirler. Kaliplasan bu temsillerde iyi
kadinlar, basglarina miitemadiyen trajik olaylar gelen, bu olaylar karsi-
sinda isyankar olmayip herseye katlanan, hayatin acimasizlig1 karsisin-
da onlar1 koruyacak bir erkege ihtiyag duyan ve genellikle itaatleri icin
odiillendirilerek bir aileye kavusan kadinlarken kotii kadinlar, erkekler
karsisinda gliglii, onlar1 bastan ¢ikaran ama mutsuz ve yalniz kadinlar-
dir. Dolayisiyla, itaat olumlanirken, bagimsizlik ve 6zgiiven olumsuz
mesajlarla iliskilendirilir. Kadinlar, bu iki ug arasinda seyreden karakter-
lerin iyi olan ucuna yaklastik¢a degerli ve kutsallasmaktaydilar. Ev-
ren’in ifadesiyle sinemada kadinin boyle katiksiz “melek’, katiksiz ‘sey-
tan” olarak ayrilmas: feodal ideolojinin tipik bir yansimasiyd: ve kadn,
tinsel anlamda yiiceltilisiyle erkegin erdemini, fiziksel olarak kullanil-
masiyla da erkegin zaafini (bazen de giiciinii) agiklayan bir aractr. lyiyi
ve kotiiyii iki ayr kiside degismez bicimde toplayan bu idealist ayrim,
erkek merkezli bir sinema igin bigilmis kadin kaftanlar1 iiretmekteydi
(1990: 10). Diger taraftan kadin sorununun sinemaya tagindigi érnekler
de mevcuttur. 1960 sonrasinda toplumsal gercekgilik akiminin etkisiyle
kadinlik kaliplar1 elestirel bir bakisla ele alinmaya baslanir. Tiirk sine-
masinin bakisini halka, toplumsal gercgeklere ve sorunlara gevirmeye
baslamasiyla birlikte kadinlarin goriiniirliigii de artmistir. Ornegin, “kir
yasamini konu alan Tiirk sorunsal sinemasinda kadin-erkek ve kadin-
toplum iliskileri, kadinin mal gibi alimip satildig: eril toplumlara 6zgii,
erkegin kadma tahakkiimiinden kaynaklanan bir iligkiler ag1 icinde ve
kirda sahipsiz kalan kadmna yasama hakkimin taninmadig: bir ortamda
ele alinarak islenmistir” (Kalkan, 1988: 102). 1970’ler ve sonrasinda yiik-
selen seks komedileri furyasi ile kadinlar sadece toplumsal konumun-
dan ote bedenleri ile de otekilestirmenin odag1 haline gelirler. Sinema
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perdesi artik kutsal annelerin ya da temiz ve namuslu kadinlarin yeri
olmaktan ¢ikmistir. Kadin bedeni arzu ve hazzin bakilas: edilgen unsur-
lar1 olarak konumlandirilir. Dorsay’in da belirttigi gibi erotik komedi
filmleri doneminde tiim yiik kadin bedeninin {istiindedir; Batidaki ero-
tik filmlerin aksine Tiirk erkek oyuncular tamamen soyunmak istemez.
Zaten aslolan perdedeki kadinin tamamen soyunmasi ve bedeninin ba-
kilabilir, tiiketilebilir hale gelmesidir (1986: 245). Toplumsal statiiko ve
eril degerlerle celisen bir durum gibi goriinse de kadin bedeni kamusal
alandan sadece tiiketilmek i¢in konumlanmis olmasi nedeniyle, eril Gte-
kilestirme ve sistem igin tehdit olarak tanimlanmaktan Oteye gecemez.
Arzulu, cinselligini 6zgtirce yasayan, bedeniyle barisik kadinlar tehlike-
lidir ve bu tehlike 70'1li ve 80’li yillarin erotik komedi filmleri ile bertaraf
edilir.

“1980’1ler Tiirk sinemas: kadinin lehine olan bazi degisimleri de be-

raberinde getirmistir. 1980 sonrasinda yalnizca tema/konular degil,

onlara paralel olarak, anlatim bicimleri de degisime ugramistir. Yeni,

farkli anlatimlarin denendigi 80°li yillar, bu anlatimi gergeklestirecek

teknik kadrolarin egitilmesini de giindeme getirmistir. Sinemamiza

bireyin girmesi, 6zellikle erkek odakli sinemamizda kadinin 6n plana

gecerek tim tabularin yikilisi -biraz da degisen kosullar geregi- al-

tiist edilisi yine 80'li yillarin bizlere armagan ettigi degisimler zincir-

lemesinin 6nemli bir halkasidir” (Evren, 1990: 7).

Bu zincirleme degisim sayesinde hem kadin yonetmenlerin hem de
sistem dis1 diisiinebilen bazi erkek yOnetmenlerin de etkisiyle ¢ok az
sayida olsa da gercek diinyadan beslenen kadin temsilleri 80'li yillarda
sinema perdesinde kendine yer bulabilmistir. 1980 sonrasinda kadinlar,
sinemada kismen ozgiirleserek artik yalnizca bedenleriyle ve tek boyut-
lu imajlartyla degil, gercek karakterleriyle de temsil edilmeye baslanmis-
tir. Diinyada 70’li yillarda yiikselen feminist hareketin de etkisiyle 80’li
yillar boyunca bir¢ok alan gibi sinemada da kadinlarin temsili ve cinsi-
yetler arasi rol dagilimi elestirilmeye, kadin duyarliligini yansitan film-
ler gekilmeye baslanir. Kadin filmleri ile kast edilen, kadin bakis agisina
sahip ya da kadina yiiklenmis toplumsal cinsiyet rollerine alternatif bir
yaklasim gelistirebilmis filmlerdir. Kadin filmleri, kadin yonetmenler
tarafindan gekilebilecegi gibi kadin bakis acisina sahip erkek yonetmen-
ler tarafindan da gekilebilmektedir. Atif Yilmaz, Memduh Un, Serif Go-
ren, Omer Kavur, Orhan Oguz gibi erkek yonetmenler tiim filmografile-
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rini kadin bakis agisi ile tiretmis olmasalar da, bazi filmlerinde toplum-
sal cinsiyet rolleri konusunda alternatif, 6tekinin sunumu konusunda
muhalif, kadinin toplumsal konumu konusunda elestirel bakis agis1 ge-
listirebilmislerdir. Burcak Evren, Atif Yilmaz'in Aaahh Belinda’ sinda
(1986) Serap karakterinin oynadig: reklam filmi sonras: gergek ile kur-
gusal hayati birbirinden ayirt edememesini ve evine dondiigiinde koca-
sini1, gocuklarini ve es olarak hayatini algilayamamasinin 6neminin altini
cizer (1990: 48-49). Serif Goren’in On Kadin (1987) filminde ise basrol
oyuncusu Tiirkan Soray herhangi bir sebeple sug¢lu durumuna diisen
farklt 9 kadma hayat vermektedir (Scognamillo, 2003: 391). Kadinlar:
deneysel bir cizgide ele alan bu filmiyle Goren, kadinlarin diinyasina
alisilagelmisin disinda bir bakis ile yaklasmistir. Stireyya Durunun yo-
nettigi Bedrana (1974) ise kirsal kesimdeki kadinin geleneklerin agirlig:
altinda nasil ezildigini ve elinin kolunun nasil bagh oldugunu biiyiik bir
gercekgilikle yansitir (Ongoren, 1982: 141). Ali Ozgentiirk’iin Hazal
(1979) filminde Tiirkan Soray’'in “ekonomik olarak geri kalmis bir top-
lumda kadinin bir mal, bir meta” (Dorsay, 1986: 132) gibi goriildiiglinii
gostermesi, Orhan Oguz'un Dénersen Islik Cal (1992) filmindeki alternatif
toplumsal cinsiyet sunumlari, erkek yonetmenlerin de bazi filmlerinde
hassas ve alternatif bir bakis agis1 gelistirebileceginin umudunu tasimak-
tadir.

Feminist film elestirmenleri, sinemada kadinin ataerkil anlayis dog-
rultusunda temsiline iligkin olarak oncelikle toplumda kadimna yonelik
cinsiyetci ayrimlarin kaynagi olan ataerkil yapilarin ingsa edilme yollari-
nin ¢ozlimlenmesini ve desifre edilmesini saglamaya calismaktadir.
Filmlerin ataerkil diizenin devamini saglayan anlamlandirma kaliplar:
icinde kadimin filmsel sunumunun nasil gergeklestirildigini ortaya koy-
mak ve feminist tavra uygun film tiretim pratiklerinin tesvik edilmesini
amaclamaktadirlar. Feminist bakis acisi, filmlerde kadina iliskin ataerkil
ideolojiye uygunluk gosteren anlati stratejilerinin sorgulanmasina neden
olmakta ve kadimin biyolojik cinsel kimliginden ¢ok toplumsal cinsiyet
kimliginin 6n plana ¢ikarilip tartisilmasi gerektigi tizerinde durmakta-
dir. Feminist ideolojinin argiimanlarindan beslenen feminist ¢oziimleme
metodlar1 toplumsal cinsiyet iizerinden yaptig1 analizlerde sinemada
hem teknik unsurlarin hem de igerige yonelik unsurlarin kadini 6tekiles-
tirmede giiclii bir arag¢ oldugunu ortaya gikarmistir. Feminist ideolojinin
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kazanimlar1 ve bazi kiiltiirel dontisiimlerin de etkisiyle kadinin sinema-
daki yeri sorgulanir ve tartisilir bir hal aldik¢a alternatif ve sistem dis1
film {iretimi de artis gostermistir. Liberal feminist sdyleme gore sinema
egemen degerlerin tasinmasinda oldukga cinsiyet¢i olan mirasi aktar-
maktadir. Radikal feminizm sinemanin ataerkil bir yapisi oldugunu ve
bu yapiy1 sarsacak kadin deneyimlerini bastirdigini savunmaktadir.
Sosyalist feministlere gore sinema kapitalist ataerkil yapiy1 en cekici
bicimde sunmaktadir. Oysa sinemanin ve dolayisiyla medyanin feminist
sOylemin titopyalarini yayginlastirmakta aragsal bir rol oynamas: ge-
rekmektedir. Kadinlarin melodramlar gibi mevcut sistemin triinleri
yerine kendilerine 6zgii iiriinleri yeglemelerinin sinemanin feminist sdy-
lemleri yayginlastirmakta tistlendigi aragsal misyon ile birlikte toplu-
mun bu konuda bilinclenme siirecine bagh oldugu diisiiniilmektedir
(Imanger, 2006: 52).

Sinema eril bir alandir; kadin yonetmenlerin ve toplumsal cinsiyet
rollerini esit bir sekilde ele almay1 deneyen filmlerin sayis1 oldukga az-
dir. Kadinlarin yasamin diger alanlarinda oldugu gibi yonetmen olarak
sinema sektoriinde yer bulabilmeleri de zor ve zahmetlidir. Dolayisiyla
Tiirk sinemasinda kadin temsilleri, ana akim sinema iginde yer alan ve
cogu erkek olan yOnetmenler tarafindan g¢ekilmis filmlerin bir yansima-
sidir. Sayilarla ifade edilirse Tiirk sinemasinda kadin yonetmenlerin
say1st Cahide Sonku’nun 1951 yilinda yonetmen koltuguna oturusundan
bu yana Yesim Ustaoglu ile 23’e ulagmis (Oztiirk, 2004: 34) ve takip eden
yillarda, uzun metrajli filmlerle oldugu kadar kisa film ve televizyon
filmleriyle de isimlerini duyurmaya baglayan Asli Ozge, Ayse Polat,
Banu Kaptanogullary, Berrin Dagginar, Buket Alakus, Ceyda Ash
Kiligkiran, Didem Erayda, Ebru Yapici Ceylan, Ela Alyamag¢, Handan
Oztiirk, Iraz Okumus, [lksen Basarir, Julide Oviir, Nur Akalin, Nuray
Sahin, Ozlem Akovaligil, Pelin Esmer, Seckin Yasar, Selma Koksal Cekig,
Sibel Tung gibi yonetmenlerin de eklenmesiyle bu say1 artmigtir.

Eril bir dile sahip sinema anlatisina alternatif olarak kadin yonet-
menlerin farkl: bir dil getirip getirmedikleri, sinemanin dilini degistirip
degistiremeyecekleri tartisilmaktadir. “Y6netmenin cinsiyeti, filmlerinde
kadin karakterleri nasil ele aldigini, yani toplumsal cinsiyet rollerine
bakis agisini etkiler” (igneci, 2004: 23) goriisti temel alinarak sinemada
kadin yonetmenlerin ¢ogalmasinin énemi vurgulanir. Oysa erkek ege-
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men sinema sektorii iginde kadin yonetmenlerin 6nemli bir kismu da
bilingli ya da bilingsiz olarak sistemin mesru gorecegi degerlerden bes-
lenen filmler {iretirler. A. Kaplan (1992) erkek baskin bir topluma kadi-
nin entegrasyonunu sadece gerekli bir adim olarak gormekte kadin poli-
tikasinin en son eregi olarak gormemektedir. Zira yonetmeni kadin olsa
da bu filmlerde eril bakis a¢isina uygun olarak kadin her zaman erkegin
arkasinda, onun destekgisi, sadik es ve fedakar anne olarak temsil edilir.
Bunun kargit1 olarak ise erotik kadin koyulur ve bu mutlak kotii kadin
basarisizliga mahkumdur. Kadina dogurmasi, annelik etmesi ve ¢ocuk-
larina erkegin dilini 6gretmesi gerektigi hatirlatilir. Diger yandan, kadin
bakis agisi tam tersini onermese de farkli bir bakis olmalidir. Kadin bakis
agisiyla kadin nesne degil, kendi basina bir karakterdir; filmde bir birey
olarak sunulur. Kadin yonetmenler, kiiltiiriin kadinlara ve erkeklere
yiikledigi rollerin farkindadir ve toplumsal cinsiyet rollerine elestirel bir
bakisla yaklasir. insan1 sadece erkek olarak gormez (Oztiirk, 2000: 133).
Ismine kadin bakis acis1 desek de kadinlara da eril bir bakis &gretilir ve
kadinlarin kendi ifadelerini bulmalari igin 6gretileni sorgulamalari, de-
gistirmeleri, yeniden yazmalar1 gerekir. Bir kadin, yonetmen koltuguna
oturup kendi hikayesini anlatmaya kalktiginda, bu kez 6gretilmis, ka-
bullenilmis eril bakis agis1 tuzaklarindan siyrilip, kendi ifadesini bula-
bilmelidir. Bu gerceklesmedigi siirece kadinlar kendi hikayelerini ¢o-
gunlukla yine erkeklerin bakisindan izlemeye devam edeceklerdir. Bu
baglamda kamera arkasinda, yonetmenin cinsiyetinden 6nce sahip ol-
dugu bilincin sistem tarafindan kusatilip kusatilmadig: tizerinde du-
rulmalidir.

Kadinlar Tiirk sinemasinda oyuncu olarak daha belirgindirler. Ka-
din yonetmenler ise genellikle 6nce oyunculuk yaptiktan sonra yonet-
menlik koltuguna terfi edebilmistir.

“Cesitli feminist galismalarda gozler 6niine serilen, kapitalist tiretimdeki
cinsiyet¢i ideoloji, tiretim yeri iliskilerinin ve hatta kapitalizmin isleyis
mekanizmalarinin incelenmesinde de sadece smif iligkilerini ya da
emek/sermaye celiskisini iceren bir ¢ercevenin daha 6tesinde ataerkil sis-

temlerin de gbz Oniinde bulundurulmasinin kag¢milmazligini ortaya
koymaktadir” (Ansal, 1989: 8).

Kadinlarin sinemada yonetmen olarak kendilerine bu denli az yer
kazanabilmis olmalarinin sebebi, bireysel tercihlerden 6te sistemin onla-
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11 iiretim iligkilerinin disinda tutmak {izere hareket etmesinden kaynak-
lanmaktadir. Ozgii¢'{in eserlerindeki bilgilerden matematiksel bir sonu-
ca varan Oztiirk’e gore Tiirkiye’de 1914-2002 arasinda gekilen 6035 film-
den sadece 96’s1 kadinlar tarafindan ¢ekilmistir; bagka bir ifadeyle Tiirk
sinema tarihinin baglangicindan bu yana kadinlarin yonettigi filmlerin
tiim filmler iginde oram1 % 2’yi gegmez (2004: 41-44). Bu noktada Yesim
Ustaoglu ornegini ele almadan evvel Tiirk sinemasinda yer almis kadin
yonetmenlerin tarihine deginmek gerekir.

1.1. Tiirk Sinemasinda Kadin Yonetmenler ve Kadin Temsili

Tiirkiye’de yonetmenlik yapan kadinlarla ilgili literatiirtin azhgy,
yonetmen kadinlarin sayica az olmalar1 ve erkek meslektaslarina gore az
sayida film yapmalar: sinemanin halen “erkek isi” olarak diisiiniilme-
sinde etken bir rol oynamistir. Tiirkiye’de kadin yonetmenlerin isimleri-
nin akilda ne kadar kaldig {izerine yapilan bir anket kadinlarin 6ncelikli
olarak gorsel hafizada yer ettiklerini bir diger ifadeyle seyredildiklerini
onaylar. Buna gore s6z konusu ankette Tiirkan Soray yalnizca dort film
yonetmesine karsin % 42,70 ile birinci sirada, 37 film yoneten Bilge Ol-
gag ise % 13,48 ile 13. sirada yer almaktadir*. Kadin yonetmenlerin ka-
din izleyici tarafindan da yeterli diizeyde bilinmemesi, Tiirk sinemasin-
da hentiz genel bir kadin bakis agis1 duyarliligi yaratilamadiginin gos-
tergesidir.

Oztiirk’e (2004) gore Tiirk sinemasindaki yonetmen kadinlar ii¢ ka-
tegoride incelemek miimkiindiir: 1980 6ncesinde kadinliklarini silerek,
erkek yonetmenlerden bir farklarmnin olmadigini gostermek ve sistem
igerisinde tutunabilmek igin erkek filmleri ¢eken yonetmenler, 1980-1990
yillar1 arasinda kadin filmleri ¢eken kadin yonetmenler ve son olarak
1990’dan giiniimiize degin sinemalarinda siyasallasmaya dogru yonelen
yOnetmenler.

Ancak c¢alismamiz bazi kisithliklar1 da beraberinde getirmektedir.
Calisma kapsaminda Tiirk sinemasmndaki biitiin kadin yonetmenlere
deginmek ve onlarin filmografilerini kadin bakis agis1 ile degerlendir-
mek neredeyse imkansizdir. Bu tiirden bir ¢alisma yogun kronolojik

* http://www.pollemik.com. “Tiirk Sinemasi’na iiriin vermis kadin ydnetmenlerden hangilerinin filmlerini
izlediniz?” baglikli anket sonuglaridir. Ancak detayli bir anket ¢alismasi ve sinemasal analiz belki ¢ok daha
farkli sonuglar ortaya koyabilecektir.
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smiflandirmalari ve literatiir analizlerini gerektirmektedir. Tiirk sinema-
sma katki saglamig ve birden c¢ok sayida film {iretmis ya da filmleri si-
nema tarihini etkilemis kadin yonetmenlere oncelik verilecektir. Bunu
yapmaktaki amag Yesim Ustaoglu oncesi Tiirk sinemasindaki kadin yo-
netmenlerin genel kiiltiirel ve sinemasal yapilarin1 analiz etmek ve ka-
din bakis agisinin diger kadin yonetmenler tarafindan ne derece perdeye
yansitabildigini inceleyebilmektir.

a. Cahide Sonku'dan Bilge Olgag’a: i1k Tiirk Kadin Yonetmenler

Tiirk sinemas: tarihi 1914'te baglatilir ancak yonetmenlik yapan ilk
kadin 1951 yilinda Talat Artemel ve Sami Ayanoglu ile birlikte cektigi
Vatan ve Namik Kemal ile Cahide Sonku olur.l Sonku'nun Namik Ke-
mal’in Vatan Yahut Silistre adl1 piyesinden senaryolastirdigr bu filmde,
1853 Tiirk-Rus Savasi'nda goniillii olarak cepheye giden sevgilisinin
yaninda olabilmek igin asker kiyafeti giyen Zekiye'nin Sykiisti anlatilir.
Bir sonraki filmi Beklenen Sarki’y11953 yilinda Orhon Murat Ariburnu ve
Sami Ayanoglu'yla cekerler. Filmde sevdikleriyle evlenmeleri smifsal
gerekgelerle engellenen iki kadinin hikayesi anlatilir (Oztiirk, 2004: 53).
1956 tarihinde Talat Artemel ile birlikte cektigi Biiyiik Sir Cahide
Sonku'nun son filmidir (Scognamillo, 2003: 60). Cahide Sonku belki
icinde bulundugu sosyokiiltiirel donemin de etkisiyle kadin bakis agisini
filmlerine yansitamamuis, filmlerinde daha ¢ok erkek bakis agisin1 yeni-
den perdeye tagimistir. Ozellikle birlikte calistig1 Talat Artemel, Orhan
Murat Ariburnu gibi isimlerden destek aldig1 ve birlikte {iretime gectigi
diistintildiigtinde, Cahide Sonku'nun yonetmenlik denemesi, kadinlarin
sinemaya adim atmalar1 yoniinde 6nemli bir adimdir.

1964 yilinda ilk filmi Aydedeye Gidiyoruz ile Pedagog Dr. Nuran Se-
ner ikinci kadin yonetmen olmustur. Sener daha sonra Suclu Cocuklar
(1965) ve Oduncunun Cocuklar: (1966) adli filmleri ceker (Oztiirk: 2004:
64). Nuran Sener’in Cahide Sonku ile ortak yonii, her ikisinin de yonet-
menlik koltuguna otururken bir erkegin destegini almak durumunda
kalmasidir. Tarik Kaking, ozellikle Aydede’ye Gidiyoruz filminde, Sener’e
fazlasiyla destek olmustur. Sener, bu eril miidahalenin etkisiyle kendi
ifade dilini olusturmadan, eril bakis agisinin etkilerinden siyrilamadan

!k kadin ydnetmen konusu oldukga tartismali olmakla birlikte, sinema arastirmacist Agah Ozgii¢ ve Semire
Ruken Oztiirk Cahide Sonku oldugu konusunda hemfikirdirler.
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film tiretmistir. Feyturiye Esen de bu donemde Canim Benim (1965) isim-
li bir film ile yonetmen koltuguna oturmustur. Ancak kendisi ve filmi ile
ilgili ayrintili bilgiye kaynaklarda rastlanamamaktadir.

Yonetmen Bilge Olgag 1965 yilinda ilk filmi Ugiiniizii de Mihlarim
ceker ve 1994 yilinda Bir Yanimiz Bahar Bahge (1994) adli film 37. ve son
filmi olur. 1965-1975 yillar1 arasinda Kanli Bugday (1965), Krallar Krali
(1965), Sokaklar Yantyor (1965), Uciiniizii de Mihlarim (1965), Babasiz Yasa-
yamam (1965), Tehlikeli Adam (1965), Nikahsizlar (1966), Zorlu Diisman
(1966), Kanunsuz Toprak (1967), Silahsiz Doviiselim (1967), Garibaniz Abiler
(1967), Oksiiz (1968), Dertli Gonliim (1968), Kanli Safak (1969), Ling (1970),
Merhamet (1970) Iki Ask Arasinda (1970), Kara Giin (1971), Uciiniize Bir
Mezar (1971), Yaban Ali (1971), Kanlt O¢ (1972), Savulun Geliyorum (1972),
Kaderin Pencesi (1972), Tanr1 Sevenleri Korur (1974), Aclik (1974), Bacim
(1974), Sohret Budalas: (1975), Bir Giin Mutlaka (1975) adl1 filmleri yOnetir.
Bilge Olga¢ yonetmenliginin bu ilk yillarinda, yonetmenligin erkek isi
olarak goriilmesinden dolay1 ¢ok zor sartlarla ¢alistigini belirtir (Celen,
flhan ve Seving, 1984: 9). 1975 sonrasinda Yesilcam’da Seks Furyasi diye
anilan dénem baslar ve Olgag, film ¢ekmeye uzun bir ara verir. (Kati,
1984: 65). Olgag, Paris’te diizenlenen 7. Uluslararas1 Kadin Senligi'nde
en iyi film 6diilii alan Kagik Diisman filmiyle uzun bir aradan sonra ye-
niden sinema ¢alismalarina doner. Bir diigiin sirasinda yangin ¢ikmasiy-
la koydeki kadinlarin ¢ogunun 6lmesi sonucu, erkeklerin eslerinin 6lii-
miine liziilmek yerine kendilerine bakacak, ihtiyaglarini karsilayacak bir
kadinla evlenmek istemelerinin ve kirsaldaki kadinin konumunun sergi-
lendigi filmin konusu gercekte olmus bir olaydan alinmistir (Kaplan,
2003: 161). Bilge Olgac¢'in, bu filmiyle birlikte, bir yonetmen olarak kadin
bakis agisinin daha da giiglendigi gozlemlenmektedir. Kendisiyle yapi-
lan bir roportajda, filmin gergek oOykiisii ve toplumdaki kadin algisinin
kesisme noktasina temas ederken “kadinin dlmesi demek herseyin bit-
mesi demek oluyor. Ama isin bir de kara mizah tarafi var. Kadinlar 6l-
miis bunlar hala, ‘kasik diismani, 6lmeseydin” diyorlar!” (Kati, 1984: 65)
diyerek eril bakisin celigkisini ortaya koymaktadir. Olgag, 6diil aldig1 bu
filmi ile toplumdaki kadinin erkekler goziindeki degerini ve bunun kir-
sal kesimdeki yansimasini, ilk donem filmlerine nazaran daha saglikli
bir kadin bakis agisin1 perdeye yansitmay1 basarmistir. Olgag, daha son-
ra cektigi Yavrularim (1984), Giiliisan (1985), Uc Halka 25 (1986), Ipekce
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(1987), Kizin Adi Fatma (1988), Yarin Cumartesi (1988), Gomlek (1988), As-
kin Kesisme Noktast (1990), Umut Hep Vardr (1991), Kursun Adres Sormaz
(1992) ve Bir Yanumiz Bahar Bahge (1994) filmlerinde kadin hikayelerine
odaklanir. 1994 yilindaki ani vefatina kadar yonetti emsal degisimde
yattigim belirtir (Oztiirk, 2004: 81). Ancak bu filmler icin Bilge Olgag,
kadina kadin gibi bakmak istemedigini, asil ¢oziimiin toplu var edildi-
gini ve genelde ¢oziimsiizliige mecbur birakildigindan bahseder. Bu
anlamda Olgag, siddeti sorgularken kadin sorunlarini sinifsal sorunlarla
ve ekonomik altyapiyla iligkili olarak ele almay1 erkeklere 6zgii olarak
hissettigini sdylerken namus kavramini kadina yonelik tercih eder.

Tiirkan Soray Doniis (1972), Azap (1973), Bodrum Hakimi (1978) ve
Yilan: Oldiirseler (1981) olmak iizere dort film yonetmistir. Soray, Yilan
Oldiirseler filmini genel olarak Yasar Kemal’in romanini en iyi haliyle
perdeye aktarmak cabasi olarak yorumlasa da (Dorsay, 1986: 137-138)
romanin konusu ya da filmin senaryosu kadinin toplumsal konumu ve
sikintilar1 tizerinde odaklanmaktadir. Déniis filminde kadinin degisim
degeri olan bir mal gibi goriilmesi, go¢iin kadinlara ve erkeklere etkisi
tizerinde durulmasiyla (Makal, 1987: 61) kadin duyarliligimnin etkilerini
gormek miimkiindiir. Ancak Tiirkan Soray da bazi kadin yonetmenler
gibi kadin bakis agisini tam anlamiyla igsellestirememistir. Bu durum,
yonetmenlik ¢alismalarinda eril bakisin etkisiyle kadinin fedakarligini,
sahiplenilme istegini ve giizelligini 6ne ¢ikarmasiyla kendini gostermistir.

b. 80’1i Yillar Tiirk Sinemasinda Kadin Yonetmenler

80'li yillar Tiirk sinemas1 kadin filmleriyle 6n plana ¢ikar. Bu do-
nemde Bilge Olga¢'in yanisira Nisan Akman ve Mahinur Ergun’da film-
leriyle yonetmen olarak 6ne ¢ikan isimler olurlar.

Nisan Akman, Beyaz Bisiklet (1986), Bir Kirik Bebek (1987) ve Diinden
Sonra Yarmdan Once (1987) olmak {iizere iic film yonetti. Beyaz Bisiklet
filminde kadinin evlenerek simnif degistirmesi ve kadinlarin erkeklerden
kaynaklanan sorunlar1 irdelenir. Filmde Akman’'in

“kadinca bir bakigla, kadindan yana olayim derken erkekleri tiim
tiziintiilerin kaynagi, yikimlarin bagkisisi, sematize bir goriiniim igi-
ne sokup tanitmay1 yeglemis. Ornegin, filmde tek bir olumlu erkek
yoktur. Akman, bu olumsuz erkek diinyast ile filmin sonunu, bizlere
simgelemek istemis ve belki de simdiye dek erkek yonetmenlerin
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kadin diinyasina bakisin agisin1 bu kez bir kadin yonetmenin erkek
diinyasma bakisiyla dengelemeye calismis” (Evren, 1990: 136).

oldugu goriilmektedir. Nisan Akman tiim sematize ve karikatiirize tip
kullanimi elestirilerine ragmen, eril bir {iretim pratigi icerisinden kadin
bakis acisi ile film {iretmek igin direnmistir ve alternatif olay orgiilerini
filmlerine aktarmistir. Evren’in

“heniiz kadinlarin diinyasi iizerine belirginlesmis bir bakis agis1 yok-
tur. Ama ilk {i¢ filminde kadini odak noktasi almasi, kadin diinyasi-
na yonelisinin ipuglarini vermeye yetmektedir. Erkek odakl bir si-
nemada elbette bu ipuclar bile bir deger kazaniyor. Nisan Akman'in
filmlerinde diismiis bir kadinin kurtulma ¢abalari ile goniil seriiven-
lerinin kalkis noktas1 oldugu beylik motifler yok. Onda; gii¢lii kadin-
larla giigsliz kadinlarin yenik diisme nedenlerinden kaynaklanan so-
runlar var” (1990: 138-139).

Daha sonraki yillar “anne” olmay1 tercih ederek sinemadan uzakla-
san Akman, kadin bakis agisin1 yansitmaya yonelik filmleriyle ile Tiirk
sinema tarihinde 6nemli bir yere sahiptir.

Mahinur Ergun Gece Dans: Tutsaklarr (1988), Medcezir Manzaralari
(1989), Ay Vakti (1993) filmlerini yonetmistir. Ergun, filmlerinde ve yaz-
dig1 senaryolarda kadinlarin sorunlarini ve kadin psikolojisini 6n plana
¢ikarmigtir. Filmlerinde “(...) saglam bir teknik diizey tutturarak anlatti-
g1 oykiilerini her defasinda bir iiglii iizerinde kurarak ve bu tigliiyii olus-
turan kisilerin bunalimlarina uygun mekanlarda goriintiileyecektir”
(Scognamillo, 2003: 422). Ergun, kadin yonetmenlerin farkli oldugunu
ancak bir kadin olmaktan 6nce bir kimlik olmanin 6nemli oldugunu
vurgularken, kadinin diger kadin ve erkeklerle iletisime gecisini ve ilig-
kilerini de sorgulamaktadir.

1980 sonras: Tiirk sinemasi kadinin klasik yargilarin disina ¢ikilarak
islenmeye caligildig1 bir dénem olmustur (Igneci, 2004: 25) ve kadimn yo-
netmenlerin de bu yonde isler yaptig1 agiktir. Kadin temsilleri artik bur-
juvaziden ya da is diinyasindan orneklerle kendi hayatlar1 hakkindaki
kararlar1 kendileri alan kadinlardir. Kendi ayaklar: {izerinde durmay
deneyen (Beyaz Bisiklet, Medcezir Manzaralari, Ay Vakti) ya da durabilen
kadin temsillerine (Bir Kirik Bebek, Diinden Sonra Yarindan Once) yer ve-
rilmistir.
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c. 1990’1ar ve Sonrasi Tiirk Sinemasinda Kadin Yonetmenler

1990’dan sonra Tirk sinemasina Furuzan-Gilsin Karamustafa, Ca-
nan Gerede, Tomris Giritlioglu, Isil Ozgentiirk, Biket ilhan, Seckin Yasar,
Handan ipekgi, Canan Evcimen Obay (Icoz), Fide Motan, Yesim
Ustaoglu, Sunar Kural Aytuna, Jilide Oviir-Necef Ugurlu gibi kadin
yonetmenler girmistir. 90'l1 yillarda 6zellikle Tomris Giritlioglu ile bir-
likte sinemada kadin yonetmenlerin siyasallasmaya dogru yoneldikleri-
ni goriiriiz. Olay orgtileri artik toplumu etkileyen tarihi ve siyasi olaylar1
da igerir.

Tomris Giritlioglu Suyun Ote Yam (1991), Yaz Yagmuru (1994), 80.
Adim (1996), Salkim Hanimun Taneleri (1999), Giiz Sancist (2008) filmlerin-
de konu baglaminda otekilestirme mekanizmalarin ve farkli olanin dis-
lanmasim elestirmektedir. Bu baglamda, feminizmin de altini ¢izdigi
sekliyle basta kadin olmak iizere sistem tarafindan otekilestirilen
herseyin savunulmasi ve gergek hallerinin agiga ¢ikarilmasi bu filmlerde
bliyiik 6l¢tide basarilmistir.

Biket Ilhan Bir Kadin Yiizii (1993), Senin Icin Bir Kadeh (1993), Sokak-
taki Adam (1995), Kayik¢ (1999), Ayin Karanlik Yiizii (2004) ve Mavi Gozlii
Dev (2007)’1 yonetti. Ttiim filmlerinde kadinlar ask hikayeleri iginde er-
kegin askin1 haketmeye yonelik olarak varlik gosterirler.

Handan Ipekci Babam Askerde (1994), Biiyiik Adam, Kiiciik Ask (2001)
ve Sakli Yiizler (2006) filmlerini ydnetmistir. Ipekgi filmlerinde 12 Eyliil
donemi, dogu sorunundan kaynaklanan kimsesiz kiz ¢ocugu ve tore
magduru kadin sorunsallarina dayali dykiiler anlatir. Erkek yonetmen-
lerin ezik ve boynu biikiik tasvir ettigi tore magduru kadinlarin tam
tersine Sakli Yiizler filminde Ziihre cani pahasina kendi se¢imini yasa-
makta direten bir kadindir.

1990 sonras: Tiirk sinemasinda kadin yonetmenler ve onlarin {iret-
tikleri film sayisinda artis oldugu goriilmektedir. Ancak Fide Motan,
Canan Evcimen Obay, Sunar Kuraltay gibi ¢ogu kadin yonetmen maddi
destek bulamadiklar icin bir ya da iki film yOnettikten sonra sinemadan
uzaklagirlar. 1990 sonrasinda kadin yonetmenler Tiirkiye siyasi tarihi
(Tomris Giritlioglu, Canan Evcimen Obay, Seckin Yasar, Biket IIhan,
Handan ipekgi), 1980 askeri darbesi sonrasinda ortaya ¢ikan Kiirt soru-
nu (Handan ipekgi, Yesim Ustaoglu) ve diger azinlik meseleleri (Tomris
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Giritlioglu, Seckin Yasar), uluslararasi diplomasi (Biket [Than, Seckin
Yasar) gibi siyasal konulara degindiler. Ancak Handan Ipekgci'nin Sakl:
Yiizler filmi disinda dogrudan kadin sorununun vurgulandig bir film
¢ekilmedigini sdylemek yanlis olmaz. Tiirk sinemasinin geneline bakti-
gimizda 1990’ yillarda birkag istisna disinda, 1980°li yillarda gordiigii-
miiz birey olmaya galisan ancak heniiz olamamis kadin temsilleriyle
karsilasiriz (igneci, 2004: 25). Kadin yonetmenlerin bu yillarda kadini ele
aliglar ise yine birkag istisna (Handan ipel«;i, Yesim Ustaoglu) disinda
farklilik gostermez. Keza “saydigimiz kadin yonetmenlerin biiyiik ¢o-
gunlugu erkek yonetmenlerden hicbir farklarinin olmadigini ve sanatta
kadin-erkek ayrimimna inanmadiklarini da vurgulamiglardir” (Oztiirk,
2004: 376). Sonraki boliimde inceleyecegimiz Yesim Ustaoglu'nun gerek
senarist gerekse yonetmen olarak filmlerinde anlattig1 dykiiler ve karak-
terler dogrudan kadin sorunsali tagimasa da, onlar dolayisiyla kurdugu
dil ve diinya goriisii kadin duyarlilig1 tasimaktadir. Bu ¢alisma bagla-
minda da, sinema filmlerinin seyircisine ne tiirden mesajlar1 -hem teknik
hem de igerige yonelik unsurlarla- ilettigi ve bu mesajlarin neye aracilik
ettigi ya da neyi isaret ettigi izerine incelenebilirligi esas alinarak, Yesim
Ustaoglu'nun son filmi “Pandora’nin Kutusu” érneginde kadin temsille-
ri sorgulanacaktir.

2. YESIM USTAOGLU SINEMASI

Yesim Ustaoglu, “6teki”’nin hikayelerini anlatan bir yonetmendir.
Bireysel dramlarin gergekgi bir ¢ercevede ele alindig: filmlerinde, kadin-
lar cinsiyetlerinden 6nce etnik kimlikleri, sosyal statiileri ve kisisel prob-
lemleri gevresinde ele alinirlar. Ustaoglu'nun filmlerinde baskin bir ka-
din duyarlihgindan s6z edilemez ancak diger kadin yonetmenlerden
farkli olarak Ustaoglu, kadini bir birey olarak ele almakta, kimi zaman
eril bir bakisa yaklagsa da kadin-erkek ayrimi yapmadan, nesnel bir ba-
kis yakalayabilmektedir. Yonetmen sdylesilerinde kadinligindan ziyade
yonetmenlik ve sanat¢i kimligini vurgulayarak, her sanat¢inin yasanan-
lara daha genis gerceveden bakmasi ve sorunlara bu bakis ile katki sun-
masi gerektigini dile getirmektedir (Citaklar, 2009). Kendine 6zgii bir dil
olusturarak, bu dil ile hayat1 ve toplumsal diizeni sorgulamakta olan
yonetmen, filmlerinde bireyin igsel sorunlariyla ve yolculuguyla ilgi-
lenmekte ve modern diinyanin kistirilmisligina saplanan karakterleri
cinsiyet ayirt etmeden anlatmay1 tercih etmektedir. Bir sdyleside
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“hayatin i¢inde olmay1 karakterim agisindan da ¢ok daha fazla sevi-
yorum. Hayat, sokak, insanlar, sorunlar, onlarin i¢ diinyalari, i¢ di-
namikleri beni her zaman daha ¢ok ilgilendiriyor. Ve daha hissede-
rek, daha yogunlasarak, daha severek, daha miicadele ederek, i¢im-
de yasatarak gelistirdim bu projeleri” (Ersahin, 2005: 81)

diyerek, gercekci ve siyasi bir tavri oldugunu ortaya koymaktadir. Ye-
sim Ustaoglu, karakterleri toplumsal cinsiyet rollerinden ziyade toplum-
sal alanda kendilerine 6zgii duruslari ile perdeye yansitmaktadir.

Yonetmenin, ilk filminde eril bakis agisina daha yakin bir anlatima
sahip oldugu, son filminde ise nesnel bir bakis agis1 gelistirmis oldugu
goriilmektedir. [z ve Giinese Yolculuk erkek merkezli hikayelerin anlatil-
dig1 ve kadin karakterlerin ikincil olarak yer aldig: filmlerken Bulutlar:
Beklerken ve Sirtlarindaki Hayat kadinlarin hikayelerine odaklanmaktadir.
Pandora’min Kutusu'nda ise bir ailenin fertleri olan kadin ve erkek karak-
terlerin i¢ ige ge¢mis hayatlar1 ve dramlari, modernitenin sorgulandig:
bir kurgu i¢inde anlatilmaktadir.

Iz, klarnet¢i Cezmi'nin cinayeti ya da intiharini arastiran komiser
Kemal’'in Cezmi’ye doniismesi ve kendini 6ldiirmesi ya da oldiiriilme-
siyle son bulan bir kara filmdir. Filmin politik alt metni iskence ve isken-
ceci Oykiisti ile kurulmustur. Kemal bir iskencecidir, ytlizii ameliyatla
degistirilmistir ancak siirekli yaptig1 iskenceleri animsar ve Cezmi’nin
O0limii onu bunalima siiriikler. Klarnet¢i suratina ates ederek intihar
ettigi icin Olen adamin ytiizli taninmaz haldedir ve Kemal hi¢bir yerde
klarnet¢inin yiiziinii gorebilecegi bir fotografa ulasamamaktadir. Klar-
net¢inin yiiziinii dolayisiyla kendi yiiziinii aramaya baglar. Filmin so-
nunda her sey basa doner ve Kemal ya da Cezmi Oliir. Film daha ¢ok
kafkaesk bir atmosferden beslenmektedir ve soyut bir sekilde olsa da
yonetmenin de kabul ettigi gibi politik (Ersahin, 2005: 81) bir alt metni
yansitmaktadir. Tayfun Pirselimoglu'nun senaryosunu yazdig: bu film-
de Ustaoglu, soyut-doygunluguna ulastigini ifade eder (Akpinar, 2005:
227). Film oldukga karanlik bir atmosfere ve soyut gondermelere sahip-
tir; bu bakimdan diger filmlerinden farklidur.

Yesim Ustaoglu'nun ilk filminde anlatmay: sectigi tamamiyla er-
keklerin diinyasindan bir hikayedir ve kadinlar yan rollerdedir. Karak-
ter yaratimi agisindan yonetmen hentiz kendine 6zgii bir dil olustura-
mamigtir. Kendine ait bir senaryo yerine o donem evli oldugu Tayfun
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Pirselimoglu'na ait senaryoyu filmlestirmis olmasi nedeniyle filmdeki
kadin temsillerinin tamamiyla Ustaoglu'nun bakis agisinin yansimalar:
olarak degerlendirilmemesi yerinde olacaktir.

Iz filminde yer alan 7 kadin tiplemesinden 3'ii fahiselik yapan orta
yasli, yapmacik tavirli kadinlardir. Kemal tarafindan asagilanirlar ve hor
gortliirler, hatta Kemal birine tecaviiz eder. Tecaviiziin ardindan Ke-
mal’in olan biteni yok sayist erkek egemen diisiincenin, kadinlarin aci-
dan hoslandiklar: hatta tecaviiz edilen kadinin da erkegin bunu yapma-
sint1 istedigi kurgusunu yansitir. Boylelikle filmde erkegin satin alabildi-
gi ya da zorla birlikte olabildigi fahise tiplemesi ve tecaviiz olgusu ile
cinsellik 6n plana ¢ikarilarak erkegin kadina olan tstiinliigii aktarilmak-
tadir. Diger kadin tiplemeleri i¢in de olumsuz gondermelerle karsilas-
mak miimkiindiir. Kemal'in kaldig1 otelin kadin resepsiyonisti dediko-
duculugu ile vurgulanir. Bir doktorun sekreterligini yapan kadin ise
Kemal'in saldirganlig1 karsisinda caresiz kalir. Son olarak kocasini aldat-
t181 icin lanetlendigine inanan yaslh bir kadin ve ona evde yardimci olan
hizmetci kadin vardir. Yash kadinin laneti korliglidiir ancak gelecegi
gorme yetenegi ile gecimini saglamaktadir. Gorialdagi —gibi
Ustaoglu'nun kadinlarinin hepsi ¢alisan kadinlardir ancak 6zel alan di-
sina ¢ikabilenler kadina 6zgii islerle (resepsiyonist, sekreter, bakici, fahi-
se gibi) varlik gosterirler ve olduk¢a mutsuz tiplerdir. Sekreter ve
resepsiyonist olan kadinlar, erkek patronlarma yardim eden basit isgi-
lerdir. Falc1 yagh kadin ise iki erkek arasinda kalmis ve kocasmni aldat-
manin cezasini ¢ekmistir. Ayrica filmde kadinlarin kendi aralarinda
glincel magazin haberleri {izerine konugmalar: uzun bir ¢ekimle vurgu-
lanarak, elestirel bir bakisla sunulur. Genel anlamda Iz, bir erkegin hika-
yesinde kendilerine diisen rolii yerine getiren ve erkegin hayatindaki
karmasay1 besleyen kadin temsilleriyle -Ustaoglu'nun elestirel yaklagi-
minin hissedildigi ¢ekimlerine ragmen- eril bakis agisinin baskin oldugu
bir filmdir.

Giinese Yolculuk Istanbul’un kentsel karmasasini ve kozmopolitligini
arka planina alarak, Mehmet isimli bir gencin var olma ve kimligini
bulma miicadelesini anlatir. Mehmet, memleketi kiiglik bir Bat1 Anadolu
kasabas1 olan Tire olmasina ragmen fiziksel benzerligi nedeniyle Kiirt
sanilmakta ve bu durum hayatini zorlastirmaktadir. Fanatik milliyetciler
tarafindan doviilmekten kurtardigi Berzan'la dostlugu, Berzan'in Kiirt
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kimligi ile vurgulanan “6teki’lik etrafinda gelisecektir. Mehmet'in haksiz
yere hapse atilmasi ve Berzan'in 6liimii, Mehmet i¢in déntisiimiin basg-
langict olur. Berzan'in cenazesini memleketine gotiirmek icin Dogu’ya
yani giinese dogru bir yolculuga baslayan Mehmet, filmin sonunda naif
bir gengten olgun bir erkege doniisecek; Tiirk olmaktan kendini serbest-
lestirerek otekine bakabilecektir, 6teki olabilecektir.

Ustaoglu senaryosunu kendi yazdigy ikinci filminde de bir erkek
karakterin hikayesini anlatmaktadir. Filmin Ozellikle etnik farklilik ve
Tiirkiye’de yasanan Kiirt sorunu iizerine oldugunu vurgulamak gerekir.
Filmde Tiirk-Kiirt farkliliginin yapayligi sorgulanirken, bir yandan da
sehirdeki farkli kadin kimliklerine dikkat g¢ekilmektedir. Bu anlamda
yonetmen kadinlik hallerini de gozlemleyerek aktarmaktadir. Filmde
Arzu ana kadin karakterdir; kiigiik bir diinyas1 olan ama kendini yalniz
ve gli¢sliz hissetmeyen bir kadindir ve Mehmet’e her zaman destek ol-
maktadir. Arzu, babasi ve patronu iizerinden toplumsal baskiy1 hisset-
mektedir. Mehmet ile olan iligkisi onaylanmasa da bu konuda geri adim
atmayacaktir. Almanya’da dogmus, biiylimiis, ailesiyle Tiirkiye'ye
donmiis olan Arzu, bir ¢amasirhanede ¢alismaktadir. Patronu Hiilya,
Arzu ve birlikte calistig1 diger kadim siirekli asagilayan, duyarsiz bir
kadindir. Patron-isci iliskisi ile smifsal ayriliklarin kadinlar: kars: karsi-
ya getirisi elestirilmektedir. Ayrica iigli de ¢alisan kadinlar olsalar da,
yapilan is yine kadinla 6zdeslestirilen ¢amasir yikama, yani ev-igi bir
gorevdir. Film boyunca karakterlerin goziinden kadinlik, sehir, farklilik
ve Otekilik iizerine gozlemler aktarilmaktadir. Mehmet ve sevgilisi Ar-
zu'nun tramvaya bindikleri sahnede, siyah ince ¢oraplari ve mini sor-
tuyla oldukga dikkat ¢ceken geng bir kadin da tramvaya biner. Tiirbanl
yasli kadimlarin ve mini sortlu kadimnin bacaklarinin goriintiileri arka
arkaya verilerek iki ug¢ nokta karsilastirilir. Bagka bir dis ¢ekimde arka
planda yiiriiyen yagh tiirbanli kadimin hemen ardindan ankesorlii tele-
fonda is goriismesi yapan geng, basit acik bir kadin izleriz. Mehmet ve
Arzu'nun oturduklar1 bir kafede Avrupal: turist kadinlarin rahatca bira
ictiklerini ve ardindan Arzu'nun da bira istedigini goriirtiz. Bir diger
sahne Arzu'nun Mehmet'i aramak igin gittigi Emniyet Miidirliigii'nde
‘kayip annesi'yle karsilasmasini aktarir. Cocugunun bulunmasini inatla
uzun zamandir bekleyen bu Kiirt annesinin yani ‘6teki’'nin drami, Ar-
zu'nun Mehmet'i kaybederek yasadig1 dram ile kesismektedir. Ustaoglu
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bu tesadiifi karsilasmalarla toplumsal yasamin giindelik yasam pratigi
icinde farkli kadin yasam bicimleri ve sorunlarina vurgu yapmakta ve
farkliliklarimizla bizi ytiizlestirmektedir. Dolayisiyla yonetmenin kendi-
ne Ozgili dilinin daha belirgin oldugu bu filmde farkliliklar ve “Ote-
ki'lesme kavramlarini gergekgi bir anlatimla kurgulamis oldugunu ve bu
kurgu igerisinde kadinlik hallerine degindigini ancak kadin sorununa ve
¢ozlimiine dair bir kaygi tasimadigini séylemek miimkiindiir.

Bulutlar: Beklerken filminde yine etnik kimlik, aidiyet ve Otekilik
kavramlari ele alinmistir ancak bu kez hikayenin merkezinde bir kadin
yer almaktadir. 1916 yilinda Karadeniz bolgesinden go¢ etmek zorunda
kalan Rum ailelerden birisinin kiz1 Eleni, siirgiin yolculugunda kiigiik
kardesi disinda tiim ailesini karlara birakip Mersin’e ulagmistir. Ancak
kimsesizlik ve caresizlik kiiciik kardesi Niko ile de yollarini ayiracaktir.
Eleni, Tiirk bir aile tarafindan evlathik edinilir ve Ayse adini alir. Ay-
se’nin yeni ailesindeki ablas1 Sema, annesi yerine koydugu bir karakter-
dir. Ayse/Eleni, uzun yillar sonra ablasinin Oliimiiyle yeniden yalniz
kalacak ve kardesi Niko’yu tekrar diisiinmeye baslayacaktir. Bu siiregte
kiigiik Mehmet'le tanisir ve Mehmet, bir anlamda Niko'nun yerini dol-
durur. Ayrica bu kiigiik ¢ocuk, Ayse/Eleni gibi ¢ogunluktan farklidir.
Nihayet Ayse/Eleni, i¢sel miicadelesinde bir karara vararak Yunanis-
tan’a yolculuga ¢ikmaya karar verecektir. Yolculuk, Ayse/Eleni igin ai-
diyet tizerine umut vaat etmektedir ancak Yunanistan'a gittigi zaman da
ait olma duygusunu yasayamayacaktir. Hatta konustugu Karadeniz
Pontuscas: ile iletisim kuramayisi ve Karadeniz’den Yunanistan’a gog
etmek zorunda kalanlarin tepkiselligi, yabancilasmay1 beraberinde geti-
recektir. Boylelikle 6tekilik kavraminin evrenselligi vurgulanmaktadir.

Bulutlar1 Beklerken ile yonetmen, bir kadmin hikayesini anlatmay1
tercih etmis olsa da hikayeyi bir kadin goziiyle degil, disaridan oldukca
nesnel bir bakisla anlatmaktadir. Azinlik sorunsali, bir Tiirk kdyiinde
yasayan sadece bir Rum ile temsil edilirken, giinlitk hayat ve kadinlar
olduklar1 gibi aktarilmistir. Olay Orgiisii Karadeniz kiiltiiriine has, koy-
yayla-go¢ unsurlar1 ve rutinler tizerine kurulmustur. Boylelikle, kdydeki
kadimnlarin ¢aligkanliklari, dayanismalari, annelikleri, biraraya gelerek
sosyallesmeleri iizerine pek ¢ok gozleme yer verilmektedir. Kadinlar
kabullenmisglikleri ile aktarilmaktadirlar. Ancak ana kadin karakter Ay-
se/Eleni diger kadinlar gibi degildir; onlar gibi namaz kilmaz, hasta ya-
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taginda kardesi Niko'nun adini1 sayiklar, kursun dokiilmesine kars: ¢ikip
herkesi evden kovar, tek bagina yaylaya cikar, kadinlarla birlikte dedi-
kodu yapmaz. Sonunda “gavur” olup olmadigina dair sdylentiler ¢ikar.
Hatta kahvede “Gavur mu degil mi, ama kadinda siinnet olmaz, nasil
anlayacagiz kafasinda boynuz mu olacak?” gibi bir konusma geger.
Koyde kimse Ayse'nin evlat edinilmis bir Rum oldugunu bilmez hatta
1919 yilindaki Rum gogiinii hatirlayan bile yoktur. Ayse/Eleni, yalnizli1
icinde Rumca konusurken, aglarken Mehmet onu dinler ve yaninda ka-
lir. 'Oteki'ni diglayan, benimsemek bir yana varligini bile kabul etmeyen
anlayisin yaygin ve giiclii oldugu giintimiizde yonetmenin farkhi olana
sahip ¢ikmasi onemlidir ancak Ayse/Eleni'nin farkliligini kadmnhg: ile
degil Rum olmasi ile iligskilendirdigi ve cinsiyet ayrimindan uzak bir
tavir ortaya koydugu da agiktir.

Sirtlarindaki Hayat belgeseli Bulutlar: Beklerken ile eszamanl ilerle-
yen ve Bulutlar: Beklerken’in Oykiisii disinda kalan gergek yasamdaki
diger kadin yasam deneyimlerini derinlemesine aktaran bir projedir.
Bakisini zorlu yiiriiytisler ve sirtlarindaki yiikleriyle yayla hayatin ytiz-
yillardir siirdiiren kadinlara ve onlarin hayatlarina geviren yonetmen,
kadinlarin omuzlarina binen yiikiin hayatin kendisi oldugunu belgele-
mektedir. Karadeniz kadini cesur ve caliskandir; eve kapatilmamaistir
ama disarida da 6zgiir degildir. Emegi somiiriilmekte olan bu kadinlar,
hem disarida hem de ev de galismaktadir. Ustaoglu, filmlerine kadin
duyarliliginin katkis1 olup olmadigina dair bir fikri olmadigini ifade
etmis olsa da (Oztiirk, 2004: 343) Sirtlarindaki Hayat belgeseli ile Karade-
niz’de kadin olmanin zorluklarini cinsiyetsiz, nesnel bir tislupla anlat-
migtir.

Yesim Ustaoglu Iz'de oldukca eril bir bakis acisina sahipken, Giinese
Yolculuk’'ta daha kadinsi bir bakisla karsimiza cikar. Iz’in asagilanan,
tecaviiz edilen, ortada birakilan kadinlar: yerine, Giinese Yolculuk'ta ka-
derini degistirmeye calisan Arzu, patron Hiilya, oglunu arayan bir an-
neyi izleriz. Ancak her iki filmde de erkeklerin hikayesi esastir ve 1980'1i
yillarin filmlerindeki gibi kadinlarin hikayeleri bir erkekle girdikleri
iligski tizerinden anlatilmis olmasina ragmen oldukga gergekgi kadin ka-
rakterlerdir (Ozkan, 2004: 8). Bulutlar1 Beklerken ve Sirtlarindaki Hayat'a
geldigimizde ise yoOnetmen sadece kadinlarin hikayesini anlatir.
Ustaoglu Bulutlar: Beklerken ile bir kadini ana karakter olarak merkeze
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alir, kadinlar aras1 dayanismay abla kiz kardes iligkisi ile vurgular ve
sadece erkek hikayeleri anlatmayacagini gosterir. Her filmin Oykiisii ve
ideolojik alt metinleri birbirlerinden oldukg¢a farkli oldugu halde,
Ustaoglu hepsinde de kisisel doniisiim ve buna paralel yol hikayeleri
anlatir. Bu anlamda yonetmenin toplumsal yap: igerisinde kadin ya da
erkek olma halinden ziyade birey olma ve degisim olgusunu aktarma
¢abasinda oldugu goriilmektedir.

2.1. Kadin Temsilleri Baglaminda ‘Pandora’nin Kutusu’

Pandora’nin Kutusu filminin temelinde bir aile hikayesi yer almakta
ve ailenin {izerine y1gilan toplumsal sorunlar anlatilmaktadir. Film, Bati
Karadeniz daglarinda bir kdyde yasayan yasli Nusret Hanum'in (Tsilla
Chelton) Alzheimer hastaligina yakalanmasi sonucu degisimi, ve bu
degisimin ¢ocuklarinin ve torununun hayatlarina etkileri {izerinden iler-
lemektedir. Filmin ilk sahnesinde anneyi evinde giinliik isleriyle mes-
gulken goriiriiz; topladig1 kusburunlarin1 ahsap evinin balkonunda tep-
siye dokmektedir. Oldukca siradan bir giindiir ancak Nusret Hanim
aniden durur, elindeki kusburnu ¢uvalini birakir, kusburnular yere sagi-
lir. Nusret Hanim ormana dogru bakar ve herseyi birakip yiiriiyerek
uzaklasir. Pandoranin kutusu agilmistir. Nusret Hanum’in gergeklikten
kopusu, daha sonra yasanacaklar: tetikleyen bir kirilma noktasina do-
niismiistiir. Nusret Hanim’m Istanbul’da yasayan ¢ocuklari, (Nes-
rin/Derya Alabora, Giizin/Oviil Avkiran, Mehmet/Osman Sonant) anne-
lerinin kayboldugu haberiyle biraraya gelirler ve annelerini aramak igin
koylerine zorunlu bir yolculuga c¢ikarlar. Nusret Hanim’t bulan ve
Alzheimer oldugunu dgrenen ¢ocuklari, onu da yanlarina alarak Istan-
bul’a donerler. Nesrin, annesinin evde bakilmas1 gerektigini savunur-
ken, Giizin, bir hastanede bakilmasinin daha iyi olacagini iddia etmek-
tedir. Mehmet ise karar1 kiz kardeslerine birakarak ilgisiz davranmakta-
dir. Nusret Hanim'in tek istegi ise koyiine donmektir.

Film, yash annenin goziinden karakterlerin biiyiik kentte yalnizlik-
larmi ve sikismigliklarini vurgulamaktadir. Nesrin evli, kocasiyla cinsel
problemler yasayan, ogluyla iletisim kuramayan bir kadindir; ailede
kontrolii ve diizeni elinde tutmaya ¢alisandir. Mehmet, Nesrin karakte-
rinin tam tersidir. Diizensiz bir hayat1 vardir; ¢alismaz, kira 6demez,
stirekli alkolliidiir, keyfine diigskiindiir. Giizin yalniz yasamaktadir; Nes-
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rin'e gore daha 6zgiir, Mehmet’ gore daha sorumludur. Yagh anne ise
kira aittir ve ¢ocuklar: tarafindan sehre getirilisi ona ancak mutsuzluk
verir. Filmde irdelenen bir diger sorun da, Nesrin'in ailesiyle modelle-
nen ¢oziilmekte olan ailelerdir. Nesrin’in iiniversite ¢caginda oglu Murat,
annesiyle iletisim kurmaktan kaginirken, anneannesini en iyi anlayan
kisi olarak ona istedigi ozglirliigli —kira doniisti- geri kazandirma mis-
yonunu iistlenen kisidir.

Pandora’nmin Kutusu filminde, kadin karakterler ne tiir rollerde (toplumsal,
mesleki, ailevi) sunulmaktadir? Bu rollerde ortaya koyduklar: ézellikler, tutum-
lar ve davramiglar nelerdir? Psikolojik, duygusal, toplumsal veya ekonomik ola-
rak odiillendirici sekilde sunulan roller hangileridir? Bununla dolaysiz ve do-
layly olarak iletilen toplumsal kurallar ve dersler nelerdir? Kadinlar erkek bakis
acisindan, gorsel cinsel haz nesneleri olarak m1 sunulmaktadir? Bu goriis agist
hangi bicimsel ve teknik stratejiler araciligryla iletilmektedir? Kadinlara veya
erkeklere ya da her ikisine uygun olarak sunulan ézellikler ve tutumlar neler-
dir? Roller degerler ve eylemler hakim kiiltiirel cinsiyet nosyonlarini siirdiir-
mekte ya da yeniden kurmakta mudir? Bu filmler eger varsa, hangi muhtelif
okumalar: 6zendirmektedir? sorularina agsagidaki analiz kisminda yer alan
kategorilendirmeler araciligiyla yanitlar aranmaistir.

a) Karakterler ile Ilgili Demografik Bilgiler

Filmin temel anlatis1 annelerinin kaybolusu ve hastalif1 ytiziinden
bir araya gelen 3 kardes ve onlarin birincil ¢evresi tizerine kuruludur.
Karakterlerin annesi Nusret Hanim, yash ve Alzheimer hastasi olmanin
yani sira, koyde yasayan, geliri tarlasinda yetistirdikleri ile kisitli, egitim
diizeyi diisiik, “tipik Anadolu kadin1”dir. Nusret Hanim, kocast onu ve
cocuklarmi terk ettigi igin tek basina yasamakta, ¢ocuklarmna muhtag
olmadan kendi hayatmi ileri yasina ragmen -hastalik donemi harig-
idame ettirebilmektedir.

Nusret Hanim’in biiyiik kiz1 Nesrin 40’11 yaslarda, evli, bir ¢ocuklu
bir ev kadinidir.

Nusret Hanim'in kiigiik kiz1 Giizin 30'lu yaslarda, kentli, ¢alisan
bekar kadin tipidir. Giizin biiyiik bir sirkette ¢alismaktadir ancak is ta-
nim1 filmde ¢ok net degildir. Giizin'in bu ise sahip olmak i¢in ne tiir bir
egitim ve ozellikleri oldugu bilinmemekle birlikte tek basina yasamakta
ve kendi maasi ile geginmektedir.
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Erkek kardes Mehmet ise 30'lu yaslarda, egitimli, ayyas ve igsizdir.
Mehmet alisilageldik erkek egemen toplumun erkege dair tipik ¢alisan,
aileye bakan, ailenin reisi olma ozelliklerinden feragat etmis; bilerek
calismamay, pejmiirde yasam silirmeyi se¢mistir.

Nesrin’in kocasi ise 50'1i yaslarda, evin maddi gelirini saglayan kisi
olarak evde otorite kuramayan, silik bir kisiliktir.

Nesrin’in oglu Murat 20’li yaslarin basinda, anne ve babasiyla ileti-
sim kuramayan, bagarisiz bir 6grencidir.

b) Filmdeki Karakterlerin Meslekleri

Filmde yer alan ii¢ kadin karakterden sadece Giizin biiyiik bir sir-
kette calismaktadir. Giizin ¢alisan kadini temsil etmesine ragmen evli
sevgilisi ile yasadi1 sorunlar mesleginin Oniine ge¢mistir. Nusret ve
Nesrin ev hanimi olarak karakterize edilmektedir. Kadinlar bu karakter-
ler baglaminda yine fedakar, 6diin vermek zorunda kalan, domestik
alana sikismis kadin tiplemeleri olarak perdeye yansimistir. Dolayisiyla
hayatin merkezinde yer alan, ekonomik iligkilerde erkeklerle esit hakla-
ra sahip, kamusal alanda varlik gosteren kadin temsilleri neredeyse hig
yok gibidir.

Filmde erkek karakterlerin mesleklerine iliskin belirgin bir tanim-
lama bulunmamaktadr.

Filmde ana karakterlerin disinda yer alan iki kadin temsili daha
vardir. Ilki, Karadeniz'de bir yol kenarinda lokanta isletmeciligi yapan
kadindir. Bu kadin, erkek gibi olusuyla dikkat ¢ekicidir. Maddi 6zgiirlii-
giinii elinde tutabilmek ve ayn1 zamanda giiglii olabilmek icin disiligin-
den taviz vermek durumunda kalmistir. Zira kadinin kamusal alanda
kabul gorebilmesi, eril kimligi taklit etmesiyle miimkiindiir. Bir diger
kadin, uzman doktor kimligiyle hikayeye dahil olan egitimli, bakimli,
geng ve giizel olma ozellikleriyle ideal kadin tipine Ornektir. Lokanta
isletmecisi olan kadinin tam tersine disiligini makyaji ve giyinme tarzi
araciligiyla 6n plana ¢ikarmaktadir. Derinlemesine ele alinmasalar da
kirsal ve kentli calisan kadinlar arasindaki farkliliklara dair 6rnek teskil
etmislerdir.

¢) Genel Rol ve Goriiniim

Nusret Hanim basi agik, yasina uygun, modern —Anadolu’ya 6zgii
ortlinmeyen- sade giyimlidir. Filmde yasl, hasta, mutsuz ve dingindir.
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Nesrin, Nusret Hanim'mm en biiyiik c¢ocugudur. Tipki annesi gibi
herseyin diizenli ve kontrol altinda olmasin ister ve bu 6zelligi babasi-
nin gidisiyle {izerine yiiklenen sorumluluklarla iliskilidir. Filmin basin-
dan sonuna kadar Nesrin planlar yapar, etrafindakilere ne yapacaklarini
sOyler, izler, kontrol eder. Ustaoglu Nesrin’i “sikismishgin icinde yenik
diismiis, teslim olmus biri” (Celiktug: 2009: 64) olarak tanimlamaktadir.
Nesrin daha ¢ok ev i¢i alanda, geleneksel, evli, kentli orta yas kadin tipi-
ne uygun kiyafetler icinde resmedilirken, genel olarak aceleci, kizgin ve
herseye yetismeye calisan, depresif, ikna edici olmayan, mutsuz, huzur-
suz, tedirgin bir ytiiz ifadesine sahiptir.

Giizin, Nusret Hanim’in ortanca cocugudur. Kariyer sahibi ve eko-
nomik anlamda erkege bagimli olmayan, yalniz yasayan bir kadindir.
Annesinin sevmedigi ¢ocugu oldugunu saplant: haline getirmistir. Gii-
zin, buhranlh ve sikintili bir yalmizliga sahiptir. Genel olarak mutsuz ve
huzursuz, ikinci planda ve inisiyatif kullanmayan bir kadindir. Giizin,
modern, ¢alisan kadin tipi olarak resmedildigi igin giysileri ve goriinii-
mii de o dogrultuda kodlanmaistir.

Filmde genel olarak kadin bedeni metalastirilmamakta ya da giysi
ve makyaj araciifiyla arzu nesnesi haline getirilmemektedir. U¢ ana
kadin karakterin giysileri erotik bir ima tasimamaktadir; makyajlar1 ol-
dukga sade, sag stilleri ve aksesuarlar1 ise dikkat ¢ekmeyecek sekilde
secilmistir.

Erkek kardes Mehmet ise ailenin en kiigiik ve tek erkek ¢ocugudur.
Kabaca nihilist ve hatta anarsist olarak tanimlayabilecegimiz bir hayat
anlayis1 vardir ve kurallardan uzak bir hayata sahiptir. Mehmet, yasam
tarz1 baglaminda, eski, kirli ve daginik giysiler, tragsiz ve bakimsiz bir
cilt, aksesuardan uzak, modern ve kentli erkek tipine tezat bir gortiniim
ile sunulmustur.

d) Kadin Karakterlerin Ev ve Aile Yagsami

Nusret Hanim, kocasi onu 3 ¢ocuguyla birakip gittiginde tekrar ev-
lenmemis, ¢ocuklarini tek basma yetistirmis ve ¢ocuklar1 onu birakip
Istanbul’a yerlestiklerinde de yalmz kalmistir. Cefakarlig1 ile Tiirk sine-
masinda kdy dramlariyla kaliplasan sadik bir es, iyi bir anne ve acilara
katlanan sabirli kadin karakterine uygunluk gostermektedir. Nusret
Hanim, Istanbul’da kizi Nesrin’in yiiksek katl binalardan olusan bir
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sitedeki liiks denebilecek esyalarla dosenmis evinde mutlu olamaz ¢iin-
kii yesili gormez, tek gorebildigi beton yigilaridar.

Nesrin kariyer sahibi bir erkekle evlidir, kendisi ¢alismaz. Nesrin'in
problemi kocasiyla sevisememesi ve hatta ona dokunamamasidir. Bu
durum, Zuhal Cetin Ozkan’in da belirttigi gibi kadinin bedenini cinsel-
lige kapali tutmasi ve bir yuva kurup anne olma roliine sadakat goster-
mesi olarak yorumlanabilir (2004: 8). Bu problemini kardesi Giizin ile
paylasir ancak ¢oziim konusunda timitsizdir.

Giizin ise ona 6nem vermeyen ve sadece ilgisini kullanan bir erkek-
le zorlama ve tek tarafli bir iliski siirdiirmeye ¢alismaktadir. Gilizin an-
nesinin kendisini diger kardeslerinden daha az sevdigine inandirmis
olmasindan kaynakls, iliskilerinde duygusal olarak giiclii bir durus ser-
gileyememektedir. Giizin, annesiyle sevgiye dair problemlerini astigin-
da duygusal iligkilerinde giiglii ve kararl bir tavir alabilmistir.

Filmde geleneksel akrabalik iligkileri, komsuluk iligskileri, tutucu
mahalle hayatina dair kadinsal temsiller yerine, kendi kararlarini verebi-
len kadinlar temsil edilmistir.

e) Bos Zaman Faaliyeti

Filmde en baskin bos zaman faaliyeti ev i¢i ya da kamusal alanda
kardeglerin biraraya gelmeleri ve sorunlarini ¢6zmek i¢in konusmalari-
dir. Nusret Hanim yalniz televizyon izler. Filmdeki ana karakterler kent-
li yasamin bireysel yalmzlifina sahip, genelde ice doniik, pasif ve
depresiftirler. Mutsuz olduklar i¢in bos zaman faaliyetleri kisiye ozel
kalmakta ve yalnizlik tercih edilmektedir. Bireysel gelisime olanak sag-
layacak ya da kiiltiirel zenginlik katacak faaliyetler film anlatis1 i¢inde
yer almaz.

f) Karakterler Arasindaki iliskiler

Filmde kadinlar agisindan kisilerarasi iligkiler genelde fedakarlik,
digeri igin ¢irpinma, mutsuz, miidahaleci, kontrol edici, digerini dinle-
meyen ya da onu anlamayan, bencil ancak sahiplenici ve kol kanat gerici
bir nitelik arz eder. Kadin erkek iliskilerinde de aynm1 durum gegerlidir.
Filmdeki kadin karakterler ile erkek karakterler arasindaki iliski saglik-
s1z, dengesiz, bogucu, takipgi, rahatsizlik verici, kadin1 mutsuz eden ve
empatiden yoksundur.
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Nesrin'in miidahaleci kisiligi, hayatindaki insanlarla iletisimini
olumsuz etkilemektedir. Nesrin’in esi onun kontrolii elinde tutmasin
kabullenerek pasifize olmustur; oglu Murat ise babasinin pasifligini as-
mak icin annesinden uzaklasarak dayis1i Mehmet’e siginip annesine di-
reng gostermeye calismaktadir. Nesrin’in herseyi kontrol etmek istemesi
oglu Murat'mm kagma istegi duymasinin sebeplerindendir ama Nesrin
bununla ytizlesemez. Annesinin gelisiyle bastirdig1 tiim bu duygular
ortaya ¢ikar. Babasinin yoklugunda annesinin hayat miicadelesinde giic-
lit durusunu Nesrin de kendi biinyesinde ailesi {izerinden yansitmakta-
dir. Gliglii kadinlarin yetistirdigi erkek kardes Mehmet, her tiirlii sorum-
luluga ve diizenlilige sirtin1 donerek, eski salas bir evde daginikliga ve
pislige aldirmaksizin yasar. Evinde titiz ve diizenli bir hayat siirdiirme-
ye galisan Nesrin igin Mehmet'in yasam tarzi tahammiil edilmezdir.
Mehmet'in yasam bicimi bir anlamda diizen ve yasami1 kontrol altinda
tutmaya calisan anne ve kiz kardeslere kars1 direnctir. Mehmet, her tiir-
lii konforu reddeder ve diizenli olana kars1 bir hayat1 vardir. Nesrin bu
anlamda Mehmet'in tam karsisinda yer alir ¢linkii diizen onun igin
herseydir. Kiiltiirtin erkekle, doganin kadinla 6zdeslestirildigi diistiniil-
diigiinde bu durum rollerin degistigi seklinde algilanabilir ancak aslin-
da Nesrin sadece ailenin devamliligini savunur, ataerkil diizenin de-
vamhlig1 ise ailenin devamliligiyla gerceklesecektir (Ozkan, 2004: 8).
Ancak Ustaoglu bir roportajinda (Celiktug, 2009: 64), Nesrin'i oglu tize-
rinden Ozgiirlestirmeye, daha dogrusu onun herseyi diizenlemeden ve
diizeltmeden vazgecirmeye calistigini ifade etmektedir. Nesrin'in tiim
hayati ailesidir ve ailesinin ¢oziilmesini kabul etmek istememektedir. Bu
baglamda tiim aile fertlerini aile sorumlulugu catis1 altinda bir arada
tutmaya ¢alismaktadir fakat bu baskiya kendisi de dayanamayacaktir.

Giizin 80'li yillarin kamusal alana gegisleriyle yalnizliga ve mutsuz-
luga itilen kadin karakterlerine benzese de onlardan farkli olarak ¢o-
ziimsiiz birakilmayacaktir. Annesinin hayatina girisi ile Nesrin’in aksine
Glizin gli¢ kazanir. Kendine daha ¢ok giivenmeyi ogrenerek, bir erkege
bagimli hissetmekten kurtulur. Kadinin bilin¢glenmesi bu kez bir erkek
sayesinde degil bir kadinin etkisiyle olmustur.

Analizler baglaminda demografik ve mesleki bilgiler baslig1 altinda
da goriildiigl gibi, kadin karakterlerin, bilinen mesleki ve ailevi kodlar
disinda, alternatif bir dille sunulmadig goriilmiistiir. Psikolojik, duygu-
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sal vb. olarak odiillendirici sekilde sunulan roller daha ¢ok annelik tize-
rinden islemektedir. Bu baglamda, ataerkil sistemin 6diillendiricilik an-
layis1 olarak annelik, filmde ¢ogu zaman olumsuz bir 6zellik kazansa da,
yine de filmsel anlati igerisinde yer bulmustur. Anneligin baskilayic1 ve
ezici olmasinin ya da 0zveri ve fedakarlik tizerine kurulu olmasinin alt1
cizilerek, annelik algisina yonelik dolayli ya da dolaysiz dersler ya da
elestiriler aktarilmaya ¢alisilmistir. Filmsel anlati igerisinde kadin karak-
terler icerik veya teknik olarak- Giizin'in evli sevgilisi ile yasadig iligki
disinda- metalastirllmamis ya da cinsel arzu nesnesi olarak konumlandi-
rilmamustir. Filmin olay orgiisii iginde kadin ve erkege ait toplumsal
cinsiyet rolleri ve bunlara bagh olarak gelisen nosyonlar, alternatif ya da
muhalif olarak tanimlanamamaktadir. Daha ¢ok birey olma kaygis1 ve
bundan beslenen yalnizlasma hissi dogrultusunda karakterler, kendi
psikolojik diinyalarmnin toplumsal cinsiyet algilar1 gercevesinde hareket
etmektedirler. Ayrica filmin var olan ataerkil sistemin kodlarini ve top-
lumsal cinsiyet rollerini birebir aktardigini da sdylemek zordur. Bu bag-
lamda filmin toplumsal cinsiyet rollerine iliskin muhalif bir tutum sergi-
ledigini sdylemek zor oldugu gibi, ataerkil kodlar1 yeniden mesrulastir-
digini keskin bir bigimde sdylemek de zor olacaktir.

Filmsel anlat: iginde yer alan kadinlar, giintimiiz kadinlar ile ben-
zerlikler tasimaktadir. Kadin karakterlerin hi¢biri muhalif ya da alterna-
tif olarak tanimlayabilecegimiz bir karaktere, ise ya da demografik 6zel-
lige sahip degildir.

Ayrica Pandora'nin Kutusu filmindeki kadin karakterler,
Ustaoglu'nun diger filmlerindeki kadin karakterler ile benzerlik goster-
mektedir. Yukarida detayll bir sekilde inceledigimiz diger Ustaoglu
filmlerindeki kadin karakterler de, muhalif ya da alternatif bir temsil ile
kodlanmamugtir. Ciinkii daha 6nce de belirtti§imiz gibi, Yesim Ustaoglu
kadin sinemas: yaptig1 tezini kabul etmez. Bu baglamda, Pandora’min
Kutusu filmindeki kadin karakterler, yonetmenin diger kadin karakter-
leri gibi ne baskin bir sekilde ataerkil cinsiyet rolleri baglaminda temsil
edilmis ne de yeni ve disil bir sinema dili ile bi¢imlendirilmislerdir.
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3. SONUC

Tiirk sinemasinda 2000'1i yillara kadar kadin yonetmenler tirettikle-
ri filmlerde eril bakis agisinin kodlarindan siyrilmak igin ciddi bir ¢aba
gosterememistir. Erkek meslektaslarindan farkli olarak daha gergekgi
kadin temsillerine yer vermis olsalar da, ataerkil 6nyargilar1 stirdiirmiis-
lerdir.

Tiirk sinemasindaki kadin yonetmenlerden farkli olarak Yesim
Ustaoglu sinemasi nesnel bir bakis agisiyla kuruludur. Hem erkek hem
de kadinlarin hikayelerini ele alan yonetmen, birey olmaya ve bireyin
sorunlarina odaklanir. ilk filmlerinden farkli olarak Pandora’min Kutu-
su'nda tek degil birden fazla ve her iki cinsiyette karakter ele alir. Ug ana
kadin karakter, Nusret, Nesrin ve Giizin'in yani sira iki erkegin -
Mehmet ve Murat'in- hikayelerini de anlatir. Zira hepsi bir ailedir ve
hayatlar1 birbirleriyle kesisir. Ug kardesin annelerini aramaya giderken
yaptiklar: yolculuk, hayatlar1 ve birbirleriyle olan iligkilerini sorguladik-
lar1 igsel yolculuklara doniisiir. Murat ve anneannesi arasinda kurulan
bag, modernite ve gelenek arasinda bir uzlasmadir.

Pandora’min Kutusu temelde orta sinif bir ailenin ¢oziilmesinin hika-
yesidir; aile ve birey kavramlari sorgulanir. Filmdeki kadinlar cinsel haz
nesnesi olarak sunulma stratejisi giidiilmeksizin, ataerkil diizen igeri-
sindeki rolleriyle olduklar1 gibi ve gercekgi bir bicimde ele alinirlar. Ka-
dinlarin ve erkeklerin sorunlar1 birlikte anlatilir ve elestiri cinsiyetler
arasinda iktidar c¢atismalar1 yerine toplumsal yapi, ideoloji ve
moderniteye yoneltilir. Yesim Ustaoglu'na gore erkek karakterler de
kadin karakterler kadar sikismistir ve modernite karsisinda her iki cinsi-
yet de magdurdur. Kadmin sorunlar1 hayatlarindaki erkekle iligkili ola-
rak sunulur ancak Ustaoglu, erkek ve kadinlarin, birey olarak hayatla-
rindan ve birbirlerinden sorumlu olduklarini hatirlatir. Dolayisiyla Ye-
sim Ustaoglu Tiirk kadin yonetmenlerin eril bakis agisinin izlerinden
kurtulamadiklar1 genellemesi igin bir istisna olarak kabul edilmelidir.

Sonug olarak Tiirk sinemasinda film tiretmis kadin yonetmenlerin
biiyiik bir kismi kusatilmis olduklari eril zihniyetin duvarlarini — bazen
isteseler bile- asamamuiglardir. Aslinda bu durum daha ¢ok Tiirk sinema-
sina yerlesmis olan eril iiretim pratiklerinin degismeye kars: dayanikl
olusu ile agiklanabilecegi gibi yonetmen kadinlarin kadin bakis agisini
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heniiz gelistirememis oluslariyla da ilgilidir. Alternatif ve sistem dis1
bazi 6rnekler bulunsa da Tiirk sinemasinda kadin yonetmenlerin kendi-
lerine 6zgii bir dil ve sinema anlayist olusturduklarini ya da kendi film-
lerinde kadin temsillerini tam olarak kadin bakisi ile perdeye yansittik-
larini séylemek zordur. Ote yandan Tiirk kadin yonetmenlerin, muhalif
bir anlat: gelistirebilseler bile pazarlama kanallari igin de bu tiir filmlerin
yer bulma olasilig1 oldukga diisiik gortinmektedir. Kendine 6zgii bir dil
kurmaya calisan kadin yonetmenlerin filmleri kapitalist pazarlama an-
layis1 icinde gosterim sansi bulmakta zorlanmakta ve sadece festivaller
ve birka¢ sinema salonu ile sinirli kalmaktadir. Sonug olarak Tiirk sine-
masinda kadin yonetmenlerin, ataerkil sdyleme alternatif bir dille ¢ek-
tikleri filmlerinin seyirciye ulagsmasi ve seyircide de farkindalik yarat-
mas! uzun ve miicadeleli bir yol haritas1 izlemeyi gerektirmektedir.
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ALISVERIS MERKEZLERI VE “RASYONEL” BUYULEME
STRATEJILERI

M. Bilal ARIK "

OZET

Bu calisma modern aligveris merkezi igsletmeciliginin temel prensibi olan rasyonellik
ve ardina gizlenmis olan “biiyiileme stratejileri”nin hangi birimler iizerinden nasil insa
edildigini analiz etmeyi amaglamaktadir. Aligveris merkezleri, modernizmin en belirgin
gostergesi olan rasyonellesmis biirokratik etkinliklerinin gdzle goriiniir oldugu yerler olmala-
rinin yani sira ayni zamanda modernizmin bozuma ugrattigi “biiyiiniin” de tiikketimi koriikle-
me adina farkli araglar yoluyla kullanima sokuldugu mekanlardir. Calisma disiplinlerarasi
niteliksel bir inceleme olup, farkli disiplinlerden ilgili literatiiriin derlenmesi ve gézlem
yoluyla olusturulmustur. Makalede ¢esitli 6rnekler iizerinden aligveris merkezlerindeki
biiylileme teknikleri ele alinmakta, boylelikle bu alandaki kisitli bilgi birikimine katki
saglayacagi umulmaktadir. Makalenin temel varsayimi, aligveris merkezlerinin biirokrasi-
nin gereklerine gore yapilandirilmis kurumlar oldugu, ancak bu merkezlerin daha verimli
caligma adina gesitli biiylileme stratejilerini kullanarak bu sayede bireyleri “ihtiyag¢larin-
dan daha fazla” tiikketime yonlendirdigidir. Makalede 7 farkli birim iizerinden yapilan
analizle ilgili varsayimin haklilagtig1 goriilmiistiir.

Anahtar kelimeler: Aligveris merkezleri, biiyiileme stratejileri, rasyonellesme, tii-
ketim.

SHOPPING MALLS AND STRATEGIES OF “RATIONAL”
ENCHANTMENT

ABSTRACT

This study aims to analyse how and on which units rationality as the basic principle of
modern shopping mall management and the “enchantment strategies” concealed behind it are
built. Shopping malls are not only locations where rationalized bureaucratic activities as the most
explicit markers of modernism are manifest, but they are also spaces where enchantment, which
has been humiliated by modernism, is put into service for fomenting the consumption. The study
is a multidisciplinary and qualitative one based on literature review of various disciplines and
consummated with observation. Enchantment techniques in shopping malls are evaluated with
examples in the hope that it will contribute to the limited literature on the field. Central assump-
tion of the article is that the shopping malls are structured according to disenchanted, modern
bureaucratic principles, but for the sake of efficiency, they employ various enchantment strategies
to direct individuals into consumption “over and above their needs”. The evaluations of seven
exemplary units unfold the validity of the original assumption.

Keywords: Shopping malls, enchantment strategies, rationalization, consumption.
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GIRIS

Modern diinyanin en énemli tanimlayict yapilan olarak kabul edilen alis-
veris merkezleri, “para miibadelelerinin” bi¢cimlendirdigi kent yasaminin vazge-
cilmez mekanlarindan biridir. Bu merkezler, modernizmin temel ilkesi “rasyo-
nellik” dogrultusunda bi¢imlendirilmis yapilar olmalariin yani sira kapitalizm
ile birlikte yasamdan atilan “biiyiiniin” de gerekli yerlerde devreye sokuldugu
bir birlikteligi temsil eder. Aligveris merkezlerinin en belirgin 6zelligi isletme
ve mekansal yapilanma agisindan son derece rasyonel kurumlar olmalari ve alig-
satig islemlerini ¢ok daha verimli hale getirmeleridir. Her tiirlii iiriiniin bir arada
bulunabildigi bu merkezler, kentin farkli bolgelerine dagilmis bir dizi 6zel ma-
gazaya oranla alisveris adina ¢ok daha verimli olanaklar sunar. Zaman agisindan
gergeklestirilmesi ¢ok zor olan tiiketim ve eglence gereksinimleri, ortalama bir
semtteki magaza toplamina sahip herhangi bir alisveris merkezine gidildiginde
kisa siirede giderilebilir. Aligveris merkezlerinde adeta “yok yoktur”, tiim ma-
gazalar ve “gereksinimler” bu biiyiilii kutulara sigdirilmistir. George Ritzer’in
(2000) “tiiketim katedralleri” olarak tamimladigi bu merkezler yeterli sayida
tilkketiciyi kendilerine ¢ekebilmek i¢in kendilerine mitsel bir hava vermekte ve
tilketimi “blylld” bir etkinlige doniistirme yoniinde biiylik caba sarf etmekte-
dir. Aligveris merkezleri, diinyanin her yerinde hemen hemen benzer teknikler-
le tiiketiciyi ele ge¢irmenin yollarini aramaktadir.

18. ve 19. yiizyilin Paris ve Londra’si, Sanayi Devrimi sonrasi modernle-
sen diinyanin en onemli iki metropolii goriiniimiindedir. Kapitalizmin ve
modernizmin hem getirilerinin hem de bunalimlarin en yogun yasandigi yer
kenttir; donemin en biiyiik iki kenti de “metropol” insaninin birgok aligkanlikla-
rmin tohumlarinin atildigi yerler olmustur. Kent 19. yiizyildan itibaren kapita-
lizmi tanimlayan iligkilerin yasandigi asli mekan olarak “para miibadelesi”’nin
ve tiiketimin merkezi haline gelmistir. Giinlimiiz aligveris merkezlerinin temel
isletme ve biiyiileme prensiplerinin kdkenleri de bu iki kentteki ilk “pasajlarda”
ve daha sonra ardi sira agilan “departman magazalarda” atilmistir. Aligveris
merkezleri 50°1i yillarla birlikte bir kompleks olusum olarak Bati’da yayginlas-
maya baslamig, 6zellikle 70’lerde fordist {iretim ve tiiketim bigiminin yerini
post-fordist bir yapilanmaya birakmasiyla birlikte sayilari hizla artarak metropol
kentlerinin en 6nemli simgelerinden biri haline gelmistir.

Bu calisma modern aligveris merkezi isletmeciliginin temel prensibi olan
rasyonellik ve ardina gizlenmis olan “biiyiileme stratejileri’nin hangi birimler
iizerinden nasil insa edildigini analiz etmeyi amacglamaktadir. Aslinda ¢ogu
zaman farkina varmadan bakip gectigimiz bu “rasyonel” organizasyonlar, alis-
veris merkezlerinin daha da mitsel goriinmelerine ve buraya gelen insanlarin
savunmasizlastirilip tiiketime yonlendirilmesine neden olmaktadir. Bu amagla
oncelikle aligveris merkezlerinin atasi sayilabilecek pasajlar ve departman ma-
gazalariin kurulusu ve bu merkezlerdeki “biiyiileme stratejileri” tartisilacaktir.
Ardindan aligveris merkezlerinin tarihi gelisimi ve temel isletme prensipleri ele
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aliacaktir. Burada 6zellikle yasamdan biiyiiyli kovmus olan kapitalizmin tiike-
timi arttirma s6z konusu oldugunda biiyiiye nasil bagvurdugu ve bu merkezlere
nasil mitsel anlamlar yiiklendigi incelenecektir. Ardindan bu merkezlerde birbi-
rine karismis olan rasyonellik ve biiyiiniin islevsel ortakligi analiz edilecek ve
son olarak 7 farkli birim ve Tiirkiye’den ¢esitli 0rnekler iizerinden aligveris
merkezlerindeki temel bilyilileme stratejileri tartigilacaktir.

Calisma disiplinlerarasi niteliksel bir inceleme olup farkli disiplinlerden il-
gili literatiiriin derlenmesi ve gézlem yoluyla olusturulmustur. Makalede gesitli
ornekler lizerinden aligveris merkezlerindeki biiyiileme teknikleri ele alinmakta,
boylelikle bu alandaki kisitli bilgi birikimine katki saglayacagi umulmaktadir.
Caligma Oncesi temel varsayimimiz, aligveris merkezlerinin biirokrasinin gerek-
lerine gore yapilandirilmis kurumlar olduklari, ancak bu merkezlerin daha ve-
rimli calisma adina ¢esitli biiylileme stratejilerini kullandiklar1 ve bu sayede
bireyleri “ihtiyaclarindan daha fazla” tiikketime yonlendirdikleridir.

1.1. PASAJLAR, DEPARTMAN MAGAZALARI VE iLK
STRATEJILER

Aligveris merkezlerinin tarihini agoralara, pazarlara ve panayirlara dayan-
dirmak miimkiinse de, 6zellikle tiikketimin seyirlik ve biyiilii bir etkinlige do-
niligmesi baglaminda Paris Pasajlar ve departman magazalar son derece 6nemli-
dir. ilk kez buralarda gerceklestirilen “rasyonel” biiyiileme teknikleri, sonraki
siirecte aligveris merkezlerinin yapilanmasinda da belirleyici rol oynayacaktir.
19. ylizy1l Paris Pasajlar1 donemin toplumsal yasamimi bi¢imlendiren, modern
zamanlarin yeni ve en 6nemli aligveris merkezleridir. Modernizmin getirdigi
hizli degisimlerin bireylere yonelik etkisi ve gegmisin pazar yerlerinden ve pa-
nayirlarindan son derece farkli olan ilk kentsel alisveris merkezleri sayilabilecek
olan pasajlar, giinlimiiz aligveris merkezlerini ve tiiketicileri biiylileme stratejile-
rini analiz edebilmek i¢in sosyal bilimcilere essiz bir bakis agis1 sunar. Paris
Pasajlari’nin ¢ogunlugu, 1822’yi izleyen onbes yil igerisinde yapilir. Bunun en
onemli nedeni tekstil ticaretindeki biiyiik yogunlasmadir. Pasajlar o zamana
degin alisilagelmis aligveris alisgkanliklarin1 da kokten degistirmistir. Pasajlar-
daki diikkanlarda sergilenen mallarin birikimi o ana dek goriillmemis dl¢iidedir.
Pasajlarda 6zellikle liikks esyalar belli bir mistifikasyon baglaminda sergilenir ve
“pasajlarin donatimiyla birlikte sanat, tiiccarin hizmetine girer (Benjamin, 1993:
78).” Pasajlar, hem 19. yiizy1l Parislileri hem de yabancilar agisindan son derece
biiyiileyici ve mutlaka ziyaret edilmesi gereken yerlerdir. O dénemde yayinlan-
mis olan bir “Resimli Paris Rehberi’nde sunlar yazilidir: “Endiistriyel liiksiin
yeni bir bulusu olan bu pasajlar, kitlelerin arasindan uzanan, iistleri cam kapli,
mermer duvarli gecitlerdir; sahipleri bu tiirden spekiilasyonlar i¢in biraraya
gelmiglerdir.
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Is1g1 yukaridan alan bu gegitlerin iki yaninda en sik diikkanlar uzanir; bu
nedenle bdyle bir pasaj kiiciik bir kent, dahasi kii¢iik bir diinyadir. Pasajlar gazla
aydinlatmanin ilk uygulandig: yerlerdir (Benjamin, 1993: 78).”

Paris'i modernizmin habercisi olarak niteleyen ve “Pasajlar” yapitinin bii-
yiik bir boliimiinde gegip giden ¢agin kaybolan yankilari tizerinde duran Walter
Benjamin bu biiyiilii mekanlar1 ve miisteriyle bulusan “meta”lar1 soyle betimler:
“Tim bu iirlinler pazara tiiketim mallar1 olarak girmek iizereler. Ama heniiz
esikte beklesiyorlar. Pasajlar, i¢ mekanlar, sergi salonlar1 ve diyoramalar hep bu
cagn eserleri. Hepsi bir riiya aleminden arta kalanlar (1993: 82).” Bdylece, her
ne kadar Benjamin'in ¢alismasina verdigi baslik pasajlarla ilgili ise de bu pasaj-
larin ne olduklarindan ¢ok neyi simgeledigi 6nemlidir. Pasajlarin 1s1ltili yapay-
lik igindeki abartili sosyallikleri, toplumsal yasamin her alanina yayilan tiikketim
mallar1 pesinde kosma gibi bir ugrasa dikkat ¢ceker. Bu ugras, eskiden pazarlar-
daki kalabaliklarin 6zelligi olan bir ¢esit sarhosluk ya da uyusturucunun verdigi
cinsten bir canlilik saglayan bir olgudur (Chaney, 1999: 89). Kisacasi pasajlar
sadece sergiledikleriyle degil gizledikleriyle de modern diinyanin bir minyatii-
rinii sunar. Burada metalar salt imgeler olarak algilanir ve ¢esitli renk, 151k,
ayna ve koku oyunlariyla miisteriler hayal alemine gotiiriiliir. Marx’in “meta
fetisizmi” olarak da adlandirdigi, degisim degerinin kullanim degerini ortmesi
olgusunun kapitalizmin bu karli yanilsatmasinin ilk goriiniir oldugu alanlardan
biri 19. yiizyill Paris Pasajlari’dir. Pasajlar, donemin belediye baskani
Hausmann’in bulvarlarmma kurban edilince, 1850’lerden baglayarak yerlerini
meta ekonomisinin ve burjuva kiiltiiriiniin anitlar1 sayilan biiyiik departman
magazalarina birakir.

Pasajlarin ardindan 19. yy’da kurulmaya baslanan departman magazalar
glinlimiiz aligveris merkezlerinin atasi olarak kabul edilmektedir. Bu ¢ok katl
yapilarla birlikte acik alanlarda yapilan aligveris eylemi, kapali mekanlara ta-
sinmis ve alic1 ve satic1 arasindaki kisisel iligki yerini formel ve duygusalligin
fiyatlara yansimadigi bir iliskiye birakmistir. Departman magazalarin onciisii
1852’de Aristide Boucicault tarafindan Paris’te agilan Bon Marché’dir. Magaza
li¢c yeni goriis temelinde kurulmustur. Parca basina kar oranmi diisiik, satig hacmi
genis tutulmustur. Mallarin fiyatlar1 sabittir, etiket sistemiyle agik¢a belirtilmis-
tir ve son olarak da isteyen herkes Bon Marché’ye girip bir sey satin alma zo-
runlulugunu duymaksizin etrafa bakiabilmektedir. Tiikketmenin bir fantazya
bigimi olarak kitlelere benimsetilmesinde bu magaza gergek bir doniim noktasi
olmustur. Alisveris Bon Marché ile birlikte eglenceli bir deneyime doniismiis ve
rasyonel ihtiyaclarin giderilmesinden daha farkli anlamlara biirtinmiistiir.

[k kez vitrin diizenlemesine bu bilyiik magaza ile baslanmis ve vitrinde il-
gili ilgisiz mallar yan yana dizilerek arzularin uyandirilmasi hedeflenmistir.
“Emile Zola, Bon Marché’deki yeni diizenleme i¢in
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‘Birbirini destekleyen ve one ¢ikaran farkl tiirden mallar1 yigarak magaza
giiclinii on kat arttirmistir’ diye yazmistir. Magaza Midiirii D'Avenel de ayn
noktay1 vurgulamaktadir: ‘Birbiriyle hi¢ benzerligi olmayan iiriinler yan yana
getirildiginde sanki birleserek birbirlerini destekliyorlar. Mallar bir gizeme, bir
anlama ve kullanimlariyla higbir ilgisi olmayan bir dizi ¢cagrisima sahip olursa,
insanlarin ilgi ve dikkati nesnelerin {iretildigi toplumsal kosullar yerine nesnele-
rin bizzat kendilerine yoneltilebilirdi. Boucicault ve 6teki magaza sahipleri bunu
basartyorlardi (Sennet, 1996: 187)." der.

John Miller de Bon Marché icin “bir yanda gosteri ve eglence, Gte yanda
tilketim diinyas1 birbirinden tam olarak ayrilmaz haldeydi (Ritzer, 2000: 137)”
demektedir. Bu bagaril tiikketim stratejileri ve meta fetisizminin yinelenen kul-
lanim1 Bon Marché’den giiniimiize benzer sekilde magazalarda, hipermarketler-
de ve aligveris merkezlerinde tekrarlanmaktadir. Departman magazalari’ndaki
miisteri odakli yeni stratejiler, aligverisin siire¢ igerisinde biiyiilii bir etkinlige
donilismesini saglayan ticari ideolojinin de baslangi¢ noktasini olusturmaktadir.

Ik Amerikan departman magazalar1 da biiyiilii bir atmosfer yaratmak icin
reklami, renkleri, cami, 15181, sanati, vitrini, sik i¢ dekorasyonlarini, mevsim
sergilerini hatta Noel yiiriiyiislerini dahi kullanmaktan geri durmamistir. Yillar
icinde Ol¢li giderek artmis, sonugta etkinin devami adina gosterinin giderek
daha da biiyiimesi ve farklilasmasi gerekmistir. Departman magazalar, miisteri-
leri mekana ¢ekebilme adina -6zellikle Amerika’da- akla gelebilecek her tiirlii
etkinligi diizenlemisler, adeta bir sosyal tesis gibi islev gdrmiislerdir. Bu me-
kanlarda sergiler acilmis, Uinlii kisiler davet edilmis hatta binalarinin ¢atilarina
ucaklar indirilerek bu kurumlarin ¢ekiciligi arttirillmaya galisilmistir. Magazalar
ayni zamanda yemek pisirme, dikis, ¢ocuk bakimi, daktilo, siiriiciiliikk, miizik,
resim, heykel, i¢ mekan diizenlemeleri, bebek giyimi gibi konularda da ticretsiz
kurslar diizenlemiglerdir. Bu magazalarda

“her tiirli spor dalinda egitim verilmistir; bunun en ilging 6rneklerinden
biri Jordan Marsh Magazasi’nin Boston'da yelkencilik 6gretmek {izere kocaman
bir riizgar makinesi ve doner platforma oturtulmus bir tekneyle ¢ok ayrtili bir
maket kurmasidir. Kurumlarin sundugu bdylesi diizenlemeler, miisterileri ¢ek-
mekte, onlar1 yeni mallar1 arzulayacak bi¢imde egitmekte, eninde sonunda do-
larlara ve sentlere doniisecek bir tecimsel deger yaratmaktadir (Hendrickson,
1995: 58).”

1.2. ALISVERIS MERKEZLERININ TARIHiI GELiSiMi

Rasyonellesmis toplumun cisimsel goriiniimii fabrika, otomobil, apartman
olgusunda kendini ele vermekteyse de bu olusumu destekleyen bir diger 6nemli
bilesen de “her tiirlii gereksinimi giderici” metay1 iginde barindiran aligverig
merkezleridir. Kapitalizmin ilk dénemlerinde iiretim etkinligi tiiketimin Oniinde
yer almistir ama siire¢ igerisinde tiiketim aracglar1 ve tiiketim aligkanliklar1 top-
lumdaki agirliklarini giderek arttirmislardir. Gilinlimiizde aligveris merkezleri
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cagin tanimlayici yapisi olarak artik fabrikalardan ¢ok daha fazla anlam ihtiva
etmekte ve biylleyici “havalar1” sayesinde diger tiim {iretim merkezlerinin
oniinde konumlanmaktadir. “Modern aligveris merkezinin, italya, Milano'daki
Galleria Vittorio Emanuele (1877'de tamamlanmistir) ve ABD'deki ilk planh
aligveris merkezi (1916'da yapilmistir) gibi onciileri olmakla birlikte, herseyi
iginde barindiran ilk 6zgiin aligveris merkezi 1956 yilinda agilan Minnesota,
Edina'daki Southdale Center'dir (Ritzer, 1998: 62).” Merkezin mimar1 Victor
Gruen’e gore insanlar kisin soguktan donduklari, yazin da sicaktan bunaldiklar
acik bir kentsel mekanda verimli bir sekilde aligveris etmeyeceklerdir. Buna ek
olarak, tamamen kapali bir aligveris merkezi hem saticilar hem de tiiketici i¢in
ekonomik agidan karli olacak ve bircok magazanin bir arada oldugu bir ortam,
toplumsal paylasim hissini de gelistirecek ve kentlere benzeyen ama kentlerin
dezavantajlarin1 igermeyen yeni kamusal mekanlar olusturacaktir. Bu amagcla
minyatiir bir kent olarak tasarlanan Southdale Center’in temel 6zelligi tamamen
kapali olmasidir:

“Aligveris merkezinin kapatilmast hem maliyetleri diisiirmekte hem de
merkezde bulunanlarin is hacmini arttiran bir sinerji yaratmaktadir. 20 mil-
yon dolara mal olan, iginde iki biiyiik perakende satis magazasi ve 72 adet
diikkan barindiran bu aligveris merkezini digerlerinden ayiran en 6nemli
Ozelligi mimari bir terimle “icedoniik” olmasidir. O giine kadar banliyd
aligveris merkezleri hep “disadoniik” insa edilirdi. Yani diikkanlarin kapilart
ve vitrinleri otoparka ve kaldirimlara bakar, agik alandaki bu diikkanlar bir-
birlerine dis gegitlerle baglanirdi. Oysa Southdale distan bir otopark deni-
zinde ylizen kapali bir beton kutu gibi goriiniiyordu, dig duvarlart bombostu,
biitiin aktivite i¢eride yogunlasiyordu. Biitiin kompleksi tek bir ¢ati altinda
toplayan binanin tasarimcisi Victor Gruen iki katl insa ettigi merkeze yiirii-
yen merdivenler ve iki katli bir otopark ekledi. Ortasina da camli tavanindan
gOkylizlinlin goriindiigii balik havuzlu, bitkiler ve heykellerle siislii, kafesi
olan bir “avlu” kondurdu. Boylece “mall” konsepti Amerikan yasam tarzina
girmis oldu (Aksoy, 2000).”

Boylelikle ilk kez yatayda tek katli olarak yayilan degil de dikey iki kath
olarak genisleyen tliimiiyle kapali bir aligveris merkezi ortaya c¢ikmistir. Bu
kompleks olusumun basariya ulagsmasinin ardindan Southdale Center modeli,
diinyanin hemen hemen her yerinde en ¢ok tercih edilen aligveris merkezi mo-
deli haline gelmistir. Sonraki déonemlerde Gruen’in olusturdugu, iginde her seyi
barindiran alternatif kent modeline uygun bir¢ok aligveris merkezi insa edilmis-
tir. Yalnizca Amerika’da degil Avrupa’da ve diinyanin farkli bolgelerinde farkli
tasarimda, farkli aligveris merkezleri olusturulmustur ancak Gruen’in baslangig-
ta ortaya koydugu, alisveris haricinde giindelik hayata dair de pek ¢ok aktiviteyi
icinde barindiran bir kent mekani yaratma fikri genellikle degismeden kalmustir.

Aligveris merkezleri tiiketici-iiretici iliskisinde 6nemli bir yapisal degisimi
simgeler. Bu noktada “teknolojik belirlenimcilige” biraz mesafeli yaklasmak,
onun yerine meydana gelen bu sosyolojik olusumun olasi1 nedenlerini sorgula-
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mak daha yerinde olacaktir. Gzden kagirilmamasi gereken esas olgu, bu mer-
kezlerin kurulmalartyla birlikte toplumu doniistiirmeleri degil bizatihi bu aligve-
ris merkezlerinin kurulumunun bazi toplumsal olusumlarin bir sonucu olarak
meydana geldigidir. Bu toplumsal olusumlardan birincisi 70’lerde ge¢ildigi
varsayilan post-fordist donemin ilgiyi iiretimden tiiketime ydnlendirmesiyle
birlikte “aligveris” olgusunun toplumun neredeyse tamami i¢in en yasamsal
etkinlik halini almasidir. Ayrica tiikketimi kolaylastiran pek ¢ok teknolojik yeni-
lik de aligveris merkezlerinin ve aligverisin yayginlasmasini pekistirmistir.
Ozellikle bu merkezlerin isletim sisteminde yasamsal rol oynayan bilgisayar
teknolojisi ve harcamay1 koriikleyen kredi kartlarinin kullanimi, aligveris mer-
kezlerinin olusumunun ardinda yatan en 6nemli etkenlerdir. Biitiin bu etkenleri
ardarda diistindiigiimiiz zaman, Ozellikle 70’li yillardan itibaren hem tiikketim
arzusunda hem de tiiketme seklinde gegmise gore ciddi degisimlerin yasandigi
gorlilmektedir. Bu donemde o6zellikle Amerika ve biiyiik Avrupa sehirlerinde
yiksek bir ekonomik canlilik yasanmig ve insanlar her zamankinden daha ¢ok
aligverige yonlenmisler, bu da ardiardina aligveris merkezlerinin ag¢ilmasini sag-
lamustir.

1.3. RASYONELLIKLE BUYUNUN “HARIKA” BIRLESIMIi

Aligveris merkezleri, modernizmin en belirgin gostergesi olan rasyonel-
lesmig biirokratik etkinliklerin gozle goriiniir oldugu yerler olmalarinin yani sira
ayni zamanda modernizmin bozuma ugrattig1 “biiyliniin” de tiiketimi koriikleme
adina kullanima sokuldugu mekanlar olarak dikkat ¢eker. Modernizmin 6nde
gelen elestirmenlerinden Max Weber'in kuraminda kilit etkenler rasyonellesme,
biirokrasi ve biiyii bozumudur. Weber, kapitalizm ve biirokrasinin rasyonelles-
me siirecinin bir zamanlar duygularin ve biiyiliniin etkin oldugu toplumsal yapi-
lanmay1 degistirdigini ileri stirer. Genel olarak rasyonel sistemlerde, 6zel olarak
biirokraside biiyiiye yer yoktur. Cilinkii biiyiilii, gizemli, fantastik olanlar her an
degisebilir ve duygulara bagh oldugu igin verimsizlige neden olabilir. Aklin
ilahlagtirildigi Aydinlanma’dan ilham alan modernizm, sekiiler bir ilerlemeyi
kutsarken geg¢misin en onemli ayakbaglarindan biri olarak gordiigii dinsel ve
mitsel olusumlari da toplumsal yasamda -en azindan- pasiflestirmeyi ongérmek-
tedir. Fakat tiilketim sdzkonusu oldugunda, kapitalizm olaganca esnekligi ve
isbilirliligi ile “bliyliyii” yeniden devreye sokmaktadir. Bunun en goriiniir oldu-
gu yerler pasajlar, departman magazalar1 ve nihayet aligveris merkezlerindeki
miisterileri biiyiileme stratejileridir; burada miisteriyi mitsel bir diinyada uyustu-
rarak, tiiketime yonlendirmenin biitiin kurallar1 “akilc1” bir bicimde devreye
sokulmaktadir.

George Ritzer’in “tiikketim katedralleri” olarak tanimladigi bu merkezler
yeterli sayida tiiketiciyi ¢ekebilmek i¢in kendilerine mitsel bir hava verirler ve
tiiketimi “bliylilii” bir etkinlige doniistirme yoniinde biiyiik ¢caba sarfederler.
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“Aligveris merkezlerinin ticari ve mali girisimlerden daha fazla bir sey ol-
dugu; geleneksel uygarliklarin din merkezleriyle ortak ¢ok yanlari oldugu ileri
stiriliir. Aligveris merkezleri, geleneksel olarak tapinaklarin sagladig tiirde bir
merkezlilik saglar ve benzer bir denge, simetri diizene sahip olacak sekilde insa
edilirler. Insanlar kendilerine 6zel cemaat hizmetlerinin yan1 sira bir topluluga
dahil olma duygusu da edinirler. Bu yiizden aligveris merkezleri, tiiketim kated-
ralleri adin1 hak eder (Ritzer, 2000: 26).”

Cogu insan i¢in bu merkezlerde bulunmak ve gezinmek biiyiilii, kutsal,
dinsel bir etkinlik gibidir. Bazen bu biiyii bilingli bir organizasyonun sonucu
olarak meydana gelir bazen de hi¢ hesapta olmayan etkenler, bu merkezlere
mitsel bir anlam yiiklenmesine neden olur.

Aligveris merkezlerinin yapilanmasi, aslinda tamamen Weber’in rasyonel-
lesme teorisine uygun bir goriiniim sergiler. Oncelikle, tiim rasyonel isletmeler
gibi verimliligi dncelemekte hem kurum adina hem de tiiketiciler adina verimli-
ligi merkeze almaktadir. Bu merkezler,

“William Kowinski’nin ifadesiyle ‘¢ok verimli ve etkili bir satis makinele-
ridir. Perakendeciler i¢in maliyet agisindan elveriglidir; ¢linkii ¢ok sayida insani
kendine ¢eken bir diikkan ve biiylik magazalar toplamidir (alisveris sinerjisi).
Tiiketiciler i¢in de verimlidir; ¢linkii tek bir yerde birgok magazay1 ziyaret eder-
ler. ‘Yiyecek alani’nda yemek yerler (burada bir¢ok fast-food zinciri bulunur),
film seyrederler, icki icerler, bir jimnastik ya da diyet merkezine giderler
(Ritzer, 1998: 93).”

Aligveris merkezleri temelde rasyonelligin kurallarina gére yapilandiriimig
isletmelerdir. Sistemin i¢inde yer alabilmek icin her firma hatta iceriye girebil-
mek i¢in bile her birey belli zorunluluklara uymak zorundadir. Sistem iginde
arayabileceginiz herseyi bulabileceginiz kadar verimli, siirprizlere kapali stan-
dart yapisiyla 6ngoriilebilir; gerektigi yerde insan1 ve gerektigi yerde teknolojiyi
kullanabilecek kadar aragsal, her yeri tarayan kameralar ve giivenlik elemanla-
riyla “panoptikon”u animsatacak ve tiikketimin disindaki her tiir etkinlige aninda
miidahale edebilecek kadar denetlenebilir ve tiim bunlar1 yani akilciligin tahak-
kiimiinii gizlemeyi basarabilecek kadar da profesyoneldir.

1.4. ALISVERIS MERKEZLERINDEKI BUYULEME
STRATEJILERI

Aligveris merkezleri, post-fordizm, postmodern veya tiiketim toplumu ola-
rak adlandirilan yeni toplumsal donemin en gozde mekanlarinin basinda gel-
mektedir. Bu merkezler 6zellikle siklikla vurguladiklari, “biz sadece aligveris
degil, yasam tarzi merkezleriyiz” sdylemleriyle tiiketim kiiltiiriiniin yerlesikles-
mesine essiz katki saglamaktadir. Tiiketim kiiltiirii bir anlamda nesnelerin farkl
bir bigimde anlamlandirilmas: siirecidir. Boylelikle gosterge ve imajlarin ¢o-
galmasi, bu nesnelerin gercekligi ile hayali arasindaki ayirimi siliklestirip bir
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simiilasyon diinyasi yaratir. Birey sahip oldugu nesnenin kullanimindan ¢ok bu
simiilasyon diinyasinin yarattigi konum iginde kendini tanimlar ve sunulan
gergekdisiligl yasar (Featherstone, 1996: 46). Bu baglamda post-fordizmin tiike-
timi kigkirtan yapilanmasi, bireylerin meta karsisindaki direnglerini yumusat-
makta ve bireylere ancak meta yoluyla elde edebileceklerini diisiindiikleri “sati-
lik kimlikler” sayesinde “huzur” vaad etmektedir. Tiiketim kiiltiirii ideolojisine
gore tiiketim kiiltiirii i¢inde yasayan birey yasam tarzini bir yagsam projesi haline
getirmekte ve kendi “bireysel tercihlerine” gore liriinleri, giysileri, pratikleri,
tecriibeleri, goriiniisleri “segerken” bir “hayat tarzi1” olusturmaya ¢aligmaktadir.
Insanlar an1 yasamaya odaklanmakta ve tiikketim araciligiyla “tarz” yaratarak,
kendini toplumdan soyutlamakta ve bireysel tercihlerine yonelirken, endiistrinin
daha da ¢ok giidiimiine girmektedir. Baudrillard’in s6zleriyle,

“Tiiketim toplumunda tiiketimci birey, kendisini keyifli, bastan ¢ika-
ran/¢ikarilan, 6ven/0viilen, hareketli, mutlu olmak zorundaymis gibi konum-
lar. Bireysel/toplumsal varligi, aligveris yapmakla, aligveris mekanlarinda
gezinmekle ve yogun gosterge, marka, imgeleri toplamakla ve tiim zevk al-
gilarina ulagsmakla ikame etmeye calisir. Bu zevk baskisindan kagmak
miimkiin degildir. Tiiketimcilikte geri kalmak, mutsuzluga davetiye cikarir.
Bu yiizden daha fazla tiiketmek ve bu yolla mutluluk tiretmek bireye adeta
yurttaslik 6devi olarak zorla benimsetilmis gibidir (1995a: 97).

Modern diinyada gereksinim, var olan somut ihtiyac¢larin meydana getirdi-
g1 bir olusum degil aksine yonlendirici bir sekilde biitlinciil piyasalar tarafindan
“olusturulmus” bir duygudur. Aligveris merkezlerindeki “biiyiileme” ise yaratti-
g1 gereksinim duygusu nedeniyle yasamsal dneme sahip ticari bir stratejidir.
Cilinkii biiytileme tiiketimi koriiklemekte, “sahte ihtiyaglar” yaratarak toplumsal
yabancilagsmanin iizerini 6rtmektedir. Kapitalizm, devami i¢in bu yiizden sik sik
“din dis1 kutsal”lar yaratarak, sistemin isleyigini perdelemekte ve bdoylelikle
arzular1 yonlendirebilir kilmaktadir. Modern diinyanin simgesi goriiniimiindeki
aligveris merkezleri diinyanin her yerinde hemen hemen benzer tekniklerle tiike-
ticiyi ele gegirmenin yollarin1 aramaktadir. Bu biiyiileme tekniklerinin bazilari-
nin kokeni 19. yiizy1l Paris pasajlarina kadar dayanmaktadir: Bina, 151k, vitrin
ve aynanin kullanimi nasil 200 y1l dnce Paris’te miisterileri hayal alemine daldi-
riyorsa aligveris merkezleri de bu “araglar” kendi amaglar1 dogrultusunda kul-
lanmaya devam etmektedir. Bunun yani sira eglencenin mekanin tamamina
yayilmasi, insanlar1 rahatsiz edecek tiim engellerin ortadan kaldirilmasi, sanatin
etkin bir sekilde kullanimi, ¢ocuklardan olabildigince faydalanma, kredi olanak-
lar1 ve 6zel giinlerin “6zel olarak kutlanmasi” biiyiileme stratejilerini tamamla-
yan diger unsurlardir. Calismada bundan sonra 7 farkli birim iizerinden kapita-
list bir igletme modeli olarak aligveris merkezlerinin tiiketicileri biiyiileme stra-
tejilerinin kurguladigi boliime yer verilecektir.
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1.4.1. ALISVERIS EGLENCE, EGLENCE ALISVERISTIiR

Aligveris merkezlerinin 6ncelikli hedefi, bireyler i¢in ¢ekim merkezi olus-
turmaktir. Cok sayida insanin aligveris yapmasa bile aligveris merkezleri iginde
yer almasi ortama canlilik ve heyecan katar. Insan yogunlugunun az olmasi
merkezlerin g¢ekiciliklerini ve satislart azaltir. Biiyliyli besleyen ve insanlari
aligveris merkezlerine ¢eken en dnemli etken “eglence”dir. Aligverisin bir eg-
lence goriiniimiine biiriindiiriilerek paketlenmesi insanlarin meta karsisindaki
direncini yumugatmakta ve onlar1 farkinda olmadan tiiketime yonlendirmekte-
dir. Glinlimiizde aligveris yapmak, ¢ogu modern insanin en yaygin eglenme ve
rahatlama yollarindan biridir. Aligveris merkezleri “gdsteri toplumlarindaki”
“gbsterinin” en yogun yasandigi yerlerdir. Bu merkezler, tiikketicileri kendilerine
¢ekip paralarini almak iizere olusturulmus biiyiik sahneler gibidir. Satici-alict
iligkisi, amaci gizleyen teatral bir etkinlige donilismiis ve tiiketiciler de kated-
ralde bulunduklar siire zarfinda kendilerini sovun bir pargasi gibi hisseder hale
gelmisglerdir. Sinema salonlari, barlar, spor salonlari, palyagolar, balonlar, sihir-
bazlar, siirekli miizik yayni, {inlii konuklar vs. aligveris merkezlerinde eglence-
ye eglence katmakta ve ortamu keyifli hale getirmektedir.

Aligveris merkezleri, sadece bir seyler satin alma ihtiyac1 duyan, rasyonel
tiikketicilere hizmet vermez; ayn1 zamanda her an bir seyler alma ihtiyaci hisse-
debilecek, satin alma zorunlulugu olmayan ancak satin alma ihtimali bulunan
bos zaman tiiketicilerine de hizmet verir. Dolayisiyla bu merkezler, modern
diinyada aligveris yapmanin ihtiyaclarin giidiiledigi bir rasyonel etkinlik degil
pek cok faktoriin devrede oldugu “sosyal” bir etkinlik oldugunun farkindadir ve
organizasyonlarini da bu yonelime gore yapilandirir. Modern diinyada aligveris,
basit bir meta degisiminden ¢ok daha fazlasini igermektedir.

“Dolayisiyla aligveris merkezlerindeki aligveris eylemini hem rasyonel
(farkl iiriinlerin birarada bulunmasi, iriinlerin kalitesi, iiriinlerin giivenilir
olmasi, mekanin yakinlig1 ve {irlinlerin ucuza satin alinabilmesi gibi 6zellik-
lerden &tiirii) hem de haz ve eglence saglayan bir bos zaman eylemi (bak-
mak, gormek ve gezmek, eglence ve sosyal merkez olmasi, kendini ayrica-
likl1 hissetme, kendini daha iyi hissetme gibi 6zelliklerden 6tiirii) olarak si-
niflandirabilmek miimkiindiir (Zorlu, 2003: 93-119).”

Giliniimiiz aligveris merkezlerinin eglence olanaklarini gdz 6niine getirdi-
gimizde bu merkezler sadece satin alma eyleminin gergeklestigi tiikketim mekan-
lar1 seklinde ele almaktan ziyade birer eglence ve bos zaman degerlendirme
merkezleri seklinde ele almak daha dogru olacaktir. Kisacasi aligveris merkezle-
ri, ge¢ kapitalizmin degisen zaman politikasma uygun araglardir. Ozellikle me-
kanin saglamis oldugu rahatlik ve huzur verici ortam sayesinde tiiketici igeride
bulunmaktan keyif almaktadir. Bu durumda aligveris, zorunluluk dolayisiyla
yapilan eylemden keyif alinarak yapilan bir deneyime doniismektedir. igeride
sunulan segeneklerin ¢oklugu, gosteri ve eglence firsatlar1 gibi biiyii yaratan
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faktorler ise planlanandan daha fazlasinin satilmasima yol agmaktadir (Ozcan,
2007: 55).

Disarida akan zamandan bagimsiz yapilanan bu merkezlerde insanlar ne
saatin ne de havanin karardiginin farkina varabilir. Rasyonel ihtiyaglarini gide-
ren bireyler, cogu zaman ortamin biiyiilii araglarinin hoslugunda hem tiiketimle-
rine devam ederler hem de kendilerini bir mutluluk havuzunda hissederler. Bu
merkezlerde dinlenme, mola verme, eglenme ve yemek yeme ihtiyaglar1 farkina
varilmadan birer tiiketim eylemine doniisebilir. Merkez, i¢cine aldig1 miisteriyi
“eglendirirken” oradan oraya siirmekte ve birey burada kaldig: siirece aligveris
yapmaya devam etmektedir. Dolayisiyla, aligveris merkezlerinde gecirilecek her
dakika, sistemin ekonomik olarak lehine, bireyin ise aleyhine islemektedir.

Aligveris merkezleri, eglenceyi o kadar merkeze almiglardir ki, kendilerini
sadece aligveris degil bir yasam ve eglence merkezi olarak tanimlamaktadir. S6z
gelimi son yillarin en gdzde aligveris merkezlerinden biri olan Istanbul Istinye
Park web sitesinde kendini, “Yasamdaki kii¢lik zevkleri siradis1 detaylarla giic-
lendiren tek aligveris merkezi” olarak tanimlamaktadir. Biinyesinde 16 pazarye-
ri, 17 hobi-hediye, 31 yeme-igme, 4 kiiltlir-sanat-eglence, 27 kisisel bakim-
aksesuar, 12 hizmet, 5 ana magaza, 30 ev-elektronik ve 142 hazir giyim maga-
zas1 barindiran Istinye Park, kendini diger alisveris merkezlerinden farklilastira-
rak bir yasam merkezi oldugunu ileri siirmektedir. Ozellikle Hillside City Club
Istinye Park isimli spor merkezi —ki spor degil sosyal yasam merkezi oldugu
ileri siiriilmektedir- ile miisterilerine eglence ve keyif vaat eden Istinye Park
kendini bir aligveris merkezinden ¢ok daha fazlasi olarak tanimlamaktadir. Sa-
dece Istinye Park degil pek ¢ok alisveris merkezi kendini yasam tarzi merkezi
olarak tanimlamakta ve miisterilerine kendi tarzlarina uygun karsiliklar bulma
cabasi i¢ine girmektedir. Buradaki sosyal alanlar, bireylerin tiiketime dayali
yasam tarzlarini sergilemelerine olanak tanimakta ve onlar1 “digerlerinden”
farklilastirdigini diigiinmelerine neden olmaktadir.

Kentli insanlar i¢in aligveris merkezleri, sadece rasyonel tiiketimin yapildigi
yerler degil haftasonlar1 veya is ¢ikislarinda aileleriyle gelinen sosyal merkezler
haline gelmistir. Burada aligveris ve eglence birbirine karismis durumdadir.

“Tiiketim gitgide daha az mal ve hizmet elde etmeyle ve daha ¢ok eglen-
ceyle ilgilidir. Aslinda tiikketim araglar1 “sov isi”nden daha ¢ok sey 6grenmekte
ve onun bir parcasi olmaktadir. Tiiketim katedralleri, tliketicileri kendilerine
cekip paralarini almak tizere olusturulmus biiylik sahneler olarak goriilebilmek-
tedir.” Ritzer (2000: 235).

Yapilan pek ¢ok arastirma da gostermektedir ki insanlar gercekten de alis-
verig merkezlerine sadece bir seyler satin almak i¢in degil, aligveris ve eglence-
yi birarada bulabildikleri i¢in gelmektedir.
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1.4.2. Tiim Bu Gésteri “Senin” I¢in

Aligveris merkezlerinin disaridaki hayattan bagimsiz yapisi, genis i¢ hac-
mi, seffaf asansorleri ve labirente benzeyen koridorlari ile iceri gireni biiyiile-
mektedir. Binanin yapisi, 151k diizenlemesi, gdz alici vitrinler, ortami yumusatan
miizik ve giizel kokular biiyiiyll pekistiren, insanlar1 aligveris merkezlerine yo-
nelten ya da iglerinden ¢ikmalarina engel olan temel biiyiileme stratejilerdir. Bu
merkezlerde profesyonel organizatorler tarafindan adeta bir “gosteri” planlanir
ve sovun tek amaci da miisterileri merkez i¢inde daha fazla tutarak gizli duygu-
larina seslenmek ve onlart aligverise yonlendirmektir.

“Pasajlar, Empire doneminin Paris’inde birer magara gibi parlardi. 1817'de
Panorama pasajma giren, bir yanda gaz lambalarinin alevlerinin sirenlerini du-
yar, onun 1s1ltisinda da odaliklarin bastan ¢ikarict kandil 1siklarimi goriirdii. Pa-
sajlar, ansizin ‘modernizm’in i¢ine dokiildigli kaliplara donlismiisti. Yiizyil,
burada sanki bir mizah iislubu igerisinde en yeni ge¢misini sergilemekteydi.
Diisler araciligiyla nesnelerin iistiine diisen bu 151k , ayn1 zamanda onlar1 hem
yabanci kilar hem de insana neredeyse tenine degecek kadar yakin gdosterir.
Pasajlar harika ¢ocuklarin huzurevi olup ¢ikmisti.” Benjamin (1993: 14).

Benjamin’in resmettigi Paris Pasajlari’ndaki 1siklandirmanin biiyiisti do-
nemin zorunlu sartlarinin bir sonucuydu; oysa 11k kullanimi alisveris merkezle-
rinde en son teknolojik gelismelerin paralelinde, lizerinde 6zenle durularak olus-
turulmus bir biiylileme stratejisidir. Her diikkan 151l 1511 yapisiyla tiiketicileri
igeri davet ederken ticaretin emrindeki 151k baz1 nesneleri gizlerken, bazi nesne-
leri 6n plana cikartmakta, boylelikle metalarin cazibesini arttirmaktadir. Ozel
1siklandirma teknikleri kullanilarak, i¢- dis ve 6zellikle de gizli 1siklandirmalarla
merkezin ve i¢indeki magazalarin boyutlar1 daha genis, daha alimli gosterilme-
ye caligilmakta, boylelikle miisterilerin {iriinleri daha iyi gérmesine ve begen-
mesine ¢alisilmaktadir. Isiklandirma ayni zamanda hirsizligin azaltilmasinda da
bir giivenlik 6nlemi olarak kullanilmakta, bu da merkezin giivenligini pekistiren
bir unsur olarak dikkat ¢ekmektedir. Ingiltere’nin 6nde gelen alisveris merkezi
tasarimci sirketlerinden Building Desing Partnership’in (BDP) aydinlatma uz-
mant Barrie Wilde, iyi diisiiniilmiis ve tasarlanmis i1siklandirmanin aligveris
merkezlerinin genel tasarimiyla birlikte ve i¢ ige ylriitiilmesi gerektigini vurgu-
lamaktadir. Wilde daha da ileri gidip, “Eger 1siklandirmaniz ¢alismiyorsa alig-
verig merkeziniz yoktur” demektedir (1997: 51).

Aligveris merkezlerinde “dogru” miizik kullanimi, tiiketicilerin satin alma
kararlarii olumlu ydnde etkileyen faktorlerden biridir. Miizigin yiiksekligi,
temposu vb., magazadaki miisterileri rahatlatarak ya da tam tersi rahatlarini
bozarak ortamla kurduklar1 duygusal bag {izerinde etkili olmaktadir. Bu alanda
yapilmis bir arastirma sonuglarina gére yavas ve temposuz miizikler, hizli par-
calara gore miisterilerin daha yavas hareket etmesine neden olmaktadir. Miiste-
riler bu yavas miizikte magazada hizli miizige kiyasla yiizde 38 daha fazla za-
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man harcamaktadirlar. Miisteriler ayrica aligkin olduklari1 bir miizik dinlemeyi,
aligkin olmadiklar1 bir miizik dinlemeye gore daha cazip bulmaktadirlar (Oda-
bast ve Oyman, 2001: 263). Bu baglamda miizik, 6zellikle de klasik bat1 miizi-
gi, aligveris merkezleri biiylisiiniin temel bilesenlerinden biridir. Siirekli olarak
calman ve tiiketicilere imgesel bir ylizeyde “gezdiren” hafif miizik, “igeriyi”
“disar1”dan ayiran en 6nemli farkliliklardan birini olusturmaktadir.

Mekansal biiyiiniin bir diger tamamlayicis1 da “koku”dur. Merkezler ve
icindeki magazalar miisterilerini en uygun iklimin esliginde kokulartyla igeri
davet etmektedirler. Koku unsuru, pazarlama alaninda 6nemli bir uyarici olarak
son zamanlarda yogun bir sekilde kullanilmaktadir. Insanlar magazada ne kadar
uzun kalirsa o kadar ¢ok aligveris yapmaktadir; ayni sekilde magazada ne kadar
kalacagini da tiiketicilerin oray1 ne kadar rahat, temiz, giizel kokulu ve keyifli
bulduguna baglhdir. Bu yiizden magazalar miimkiin oldugunca mekanlarin1 k&tii
kokulardan arindirmakta ve ortama taze bir havayr hakim kilmaya ¢aligmakta-
dirlar. Aligveris merkezlerindeki koku stratejisi sadece biiylik magazalarla ve
bunlarm sahip oldugu 6zel kokulandirma sistemleriyle siirlt degildir; biiyiiniin
bir diger 6nemli bileseni de iist katlardan gelen nefis yemek kokularidir. Ozel
olarak ortama salinan kokular insanlarin aclik giidiilerini harekete ge¢irmekte ve
merkezde kalis siirelerini daha da uzatmalarina neden olmaktadir. Koku da tipki
151k ve miizik gibi mekani zenginlestirirken ortami keyifli hale getirip miisterile-
rin bilincini gevsetmeyi amaglamaktadir. Isik, koku ve miizik bilesimi miisteri-
leri huzura davet ederken mallarin kullanim degeri bu biiyiilii ortamda imgelerin
goblgesinde kalmaktadir.

Aligveris merkezlerinde “ayna” kullanimi da son derece 6nem verilen bii-
yiileme stratejilerinden biridir. Bu merkezlerin ¢cogu aynalarla kaplidir. Biitlin
siitunlar aynalardan olusmakta ve tiiketim tanrist miisterileri bir aynadan bir
digerine gondermektedir. Aynalar, insanin imgesini seyretmesinin dayanilmaz
cazibesini kullanarak bir ¢ekim merkezi olusturmaktadir. Aynalar, insanlarin
dikkatini ¢eker, onlar1 yavaslatir, yiirime hizin1 diisiiriir ve boylelikle igeride
maksimum zaman gegirmelerini saglar. Ortami genisleten ve aydinlatan aynalar,
bakani hem yansitmakta hem de gizlemektedir; boylelikle bireyleri bir riiya
tablosunun i¢ine model olarak yerlestirmekte ve mekanin biiyiisiinii arttirmakta-
dir. Aynalarda olduklarindan ¢ok daha iyi goriinen miisteriler, kendilerini daha
iyi hissetmekte, meydana gelen bu pozitif enerji de daha fazla alisveris yapilma-
sina neden olmaktadir. Ayna ile imge, imge ile biiyii ve biiyli ile tiiketim arasin-
daki baglantidan hareket eden isletme sahipleri, insani olabilecek en giizel se-
kilde gosteren bu aynalarla bireylerin tiikketime yonelik direng noktalarini yumu-
satmay1 amaclamaktadir. Magazalara giren miisterilerin bilyiikk cogunlugu, satin
alma kararinmi satis noktasinda vermektedir. Bunun anlami, satin alinan iiriinlerin
biliyiik ¢ogunlugunun 6nceden planlanmadan satin aliniyor olmasidir. Bu du-
rumda teshir-tanzime ve mekanin gorsel tasarimina hem islevsel anlamda hem
de gorsel anlamda 6nemli bir rol diismektedir. Aynalar bu gorsel yapilanmanin
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en onemli parcalarindan biridir. Aynalar insanlarin imgelerine olan ilgilerini
yogunlastirir ve bedenlerine yonelik bir 6zeni beraberinde getirir. Bu da genel-
likle giyim alaninda tiiketim artisina neden olur. Cogu zaman aynalarla kapli bir
giyim magazasina sadece vakit gecirmek icin giren biri, aynalarin ve diger gor-
sel yapilagsmanin efsununa kapilarak ciizdani hafiflemis ama kendini hos, sik ve
giizel hissederek oradan ayrilir.

Vitrinler de bu biiyiilii bilesenin temel taslarindan biridir. Ernst Bloch’a
(1995) gore “vitrin diizenleyicinin isi yalnizca mal sergilemek degil billur gibi
bir mutlulugu kurarken malla insan arasinda bastan ¢ikarici bir goriintii tuzagi
yaratmaktir.” Kapitalist toplumda vitrinler ve reklam diis kuran1 ¢ekmek igin
diizenlenmis okse ¢ubuklarindan bagka bir sey degildir. Parlak ve hi¢ olmadig:
gibi hog goriinen mal da Marx'm dedigi gibi, 6biirliniin kisiligini ve ciizdanin
ele gecirmeye ve tiim olas1 gereksinim ve gergegi diiskiinliige doniistiirmeye
yonelik yemden baska bir sey degildir (Bloch, 1995: 105).” Aligveris merkezle-
rindeki vitrin tasarimlarinda imgenin biiyiisiinii arttirmaya yonelik bir vurgu
hakimdir. Vitrinler gérme istegini "sahip olma" istegine doniistiiren en dnemi
araclardan biridir. Her biri 6zenle tasarlanan ve mallarin degisim degerini 6n
plana ¢ikarmay1 amaglayan bir¢ok magaza, merkezin genel vitrin politikasina
sadik kalarak vitrinlerini diizenlemektedir. Buradaki magazalarin hemen hemen
hepsi gozalict bir cazibeye ve miisterinin dikkatini ¢eken bir dig goriiniise sahip-
tir. Vitrinlerde yer alacak {iriinler, bilgiler ve vitrin 1siklandirmasi insanlarin
ilgisini ¢ekecek sekilde yapilir ve igeriye gbz atma istegi uyandirir.

“Birgok tiiketici, magazaya girmeden 6nce dis goriiniisiinden etkilenebil-
mektedir. Magaza atmosferi, aligveristen zevk almayi, magazada daha fazla
bulunmay1 olumlu bigimde etkileyebilmektedir. Magazalarin dis goriiniim-
leri, tiiketicilere i¢inde ne olabilecegi hakkinda bilgi verebilmelidir. Bu ag1-
dan bakildiginda dis goriiniim ‘magazanin paketi’dir ve igeride ne oldugunu
yansitabilmelidir. Giris, 6n cephe ve vitrin arasindaki uyum ve birliktelik,
miisterileri cezbedebilmek igin kagimilmazdir. Ozellikle vitrin diizenlemeleri
tilketicilerin magaza ve iriinler hakkinda ilk izlenimleri edinmelerine yar-

dimet olur ve magazaya girme kararlarini etkiler (Odabas1 ve Oyman, 2001:
273).”

Aligveris merkezlerinde sadece diikkanlar degildir vitrinleri tasarlanan aym
zamanda binalarin kendisi de bir biitiin olarak basl basina tasarlanmasi gereken
bir vitrin olarak ele alinmaktadir. S6zgelimi Istanbul Akmerkez’in dis cephesine
Cumbhuriyet’in 80. yi1ldoniimii nedeniyle 226 bin ampul kullanilarak 1sikli bir
dekor hazirlanmistir. Italyan senlik ustasi Valerio Festi tarafindan tasarlanan bu
1siktan elbise de barok katedrallerin vitraylarindan Iran halilarinin desenlerine
kadar pek ¢ok sanatin izi goriilmektedir. Vitrin diizenlemesi sanatla metay1 bir-
birine yaklastiran, sanati metanin hizmetine sunan ve imgesel diizlemde tiiketi-
ciyi etkilemeyi amaclayan bir “is” koludur. Akmerkez sadece pariltili vitrinle-
riyle degil pariltili dig goriinlimii ile de tiiketiciyi bu “harikalar diyarma” davet
etmektedir.
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Son olarak aligveris merkezlerindeki “gosteri” dylesine dnem kazanmigtir
ki “gdrsel magazacilik” sorumlulari organizasyondaki paylarimi gitgide yiikseltir
hale gelmislerdir. Daha ¢ok insanin magazalara giris yapmasini ve giren kisile-
rin de daha ¢ok aligveris yapmasini saglamak amacinda olan gorsel magazacilik
sorumlulari, vitrinlerden 151k diizenine, miizik se¢iminden magazalardaki tiriin-
lerin hangi kriterlere gore nasil dizayn edilecegine kadar pek cok detayla ilgi-
lenmekte ve bu “rasyonel” isletmelerin basari sansini “sansa” birakmamaktadir.

1.4.3. Burada Hicbir Sey Seni Rahatsiz Edemez

Aligveris merkezlerini ¢ekici kilan bir diger olgu da sistemin siirprizlere
kapali, ongoriilebilir yapisidir. Disaridaki havadan bagimsiz olarak igeride ge-
lismis iklimlendirme teknolojileri sayesinde hep aymi havay1 bulmak miimkiin-
diir. Aligveris merkezlerinin i¢inde dolasanlar, ayn1 zamanda, kent sokaklarinda
onlar1 rahatsiz edebilecek su¢ eylemlerinin dngoriillemezliklerinden de gorece
uzaklagmis olur. Bu baglamda merkezler karsiti olan “sokak”tan son derece
farkli bir goriiniim sergiler ¢ilinkii disaridaki hava nasil olursa olsun, icerisi dai-
ma sicak, rahat, temiz ve giivenlidir. Merkezlerde 1s1 ve 1giklandirmadan ¢evre-
deki bitkilere kadar hersey siirekli kontrol altinda tutulur. Aniden bastiran yag-
mur, bunaltici sicaklar ya da gegmek zorunda oldugunuz sokakta yapilan altyapi
calismalaria burada rastlanmasi imkansizdir. Kapidaki giivenlik gorevlilerin-
den temizlik¢ilere, magazalardan fast food restoranlarmma ve kafelere kadar
hersey miisterileri mutlu, rahat ve giivende hissettirebilmek icin hazir bekler.
Saticilar, temiz, sik giyimli, yakisikli veya giizeldir; son derece nazik bir dil
merkeze hakim olmus durumdadir. Bu formel nezaket, ortamin daha da rahat-
lamasina yol agarken, gerginlik ¢ikartacak hicbir detaya yasama sansi verilme-
mektedir.

Baudrillard’a gore aligveris merkezleri bir kaleydoskop gibi herseyi igine
alabilir ve bu merkezler bir meta panayirini andirirlar. Aslinda Baudrillard’in
meta panayiri olarak adlandirdigi, alisveris merkezlerinin kullanicilarina sundu-
gu kiiciik bir kent yasantis1 simiilasyonudur. Aligveris merkezleri, barmdirdik-
lar1 yapay agaglar, selaleli havuzlar, telefon kuliibeleri, oturma banklari, ¢esitli
bitkiler, meydan saatleri ile neredeyse kii¢lik birer kenti andirirlar (Vural ve
Yiicel, 2006: 104). Aligveris merkezleri idealize edilmis kiigiik kent merkezleri
olarak goriilebilir. Kentlerde, insanlarin 6zlem duyduklar1 hosluklar, ¢ogu za-
man bu merkezlerde yeniden canlandirilir. Kimi zaman kiigiik kasabalarm bile-
senleri, sokaklarin zerafeti kimi zaman da kentsel eglence merkezleri (buz pisti,
saat kulesi, ¢esme, sinema, tiyatro vs.) aligveris merkezlerinde dekor olarak
kullanilir. Baz1 aligveris merkezleri, Forum’lar gibi agik hava satisini, genis bir
alana yayilmis “sokak diikkanlarmni” tercih ederken, bazilar1 istanbul Cevahir
Aligveris Merkezi gibi “giin 15181inda, cadde ferahliginda” genis bir ortam vaad
etmekte, bazilar1 da Istanbul Capitol gibi gérkemli palmiyeleri havuzun kenari-
na kondurarak “dogal” bir ortam yaratmaktadir. Bu merkezlerde kent mekani
taklit edilir; ticari basariya odaklanarak tasarlanmis, kontrol edilebilen ve kolay
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yonlendirilebilen yapay kent mekanlarindan faydalanilir. Aligveris merkezleri
bir taraftan kenti taklit ederken, diger yandan kentin olumsuzluklarinin igeri
girmesine engel olur. Kentlerde yasanan diizensizlikler de insanlar1 aligveris
merkezleri aracilifiyla toplumsallasmaya sevketmektedir. Cogu kimse artik
bulusma mekani1 olarak rahat, diizenli ve huzurlu aligveris merkezlerini segmek-
tedir. Aligveris merkezleri sunduklar1 temiz, giivenli, disaridaki hava kosulla-
rindan arindirilmig iklimlendirilmis g¢evresiyle insanlara serbest zaman ve eg-
lence aktiviteleri sunmaktadir. Kentlerin kamusal kullaniminda alisik oldugu-
muz sinema, tiyatro, kafeler, ¢ocuk oyun alanlar1 gibi aktivite alanlar1 da steril
bir kent hayat1 vaad etmektedir.

Alisveris merkezlerinde sistem, tamamen miisterilerin rahatlamasina ve
huzurlarinin devamina yéneliktir. Oyle ki, acik aligveris sahalarindaki saticilarin
bagrismalari, bu merkezlerde yerini sessiz refakate birakmistir. Saticilar miisteri
talep etmedik¢e onu rahatsiz etmez; tiiketiciler adeta evlerinde geziniyormusca-
sina bir magazadan digerine gecerler. Sessiz satig yontemi denen bu yodntem,
merkezin genel biiylileme stratejilerinin bir pargasidir; burada amag¢ miisterile-
rin kendilerini rahat ve 6zgiir hissetmesidir. Ayn1 zamanda yiiksek sesle konus-
mak, bagirmak, kavga etmek gibi huzuru bozucu tiim eylemlere de aninda gii-
venlik giicleri tarafindan miidahale edilerek sorunlar biiylimeden 6nlenir. Zaten
mekanin tamamini1 kapsayan kameralar sayesinde bireylerin diizenin isleyisini
bozucu faaliyetlere girisme ihtimalleri oldukca smirlhidir. Dolayisiyla tiim bu
diizenek, insanlar rahatlatmakta, birbirleriyle olan farkliliklarmin gizlenmesini
pekistirmekte ve merkez i¢inde haz odaginda bulusmalarina yol agmaktadir.

1.4.4. Cocuklar Bizim Icin “Cok” Degerlidir

Hemen hemen her alisveris merkezinde dogrudan ¢ocuklara yonelik {iriin-
lerin satildig1 magazalarin yani sira 6ncelikle kiiglik tiiketicileri belli bir yere
¢cekmenin yolu olan oyun ve eglence merkezleri dikkati ¢ekmektedir. Oyun
alanlarinin yani sira tiyatro ve sinema salonlari, atlikarinca ve buz pisti gibi tist
diizey yatirimlar, bu merkezleri ¢ocuklar igin bir ¢gekim merkezi haline donistii-
riir. Cocuklara yonelik yapilagsmanin yani sira 6zellikle biiyiik sehirlerde mey-
dana gelen baz1 sosyal olusumlar da aligveris merkezlerinin ¢ocuklar1 6nemse-
melerine neden olmustur. Genellikle anne ve baba i¢in hafta sonunda ailece
aligveris merkezine gitmek hem gereksinimleri gidermenin hem biiyiiklerin
eglenmesinin hem de gocuklarin ailesinin yaninda keyif alacak bir boyuta sii-
riklenmesinin en verimli yoludur. Merkezlerin verimli yapisi, her zevke ve her
yasa uygun gereksinimleri mekanin gesitli kdselerine yerlestirir ve aileler de hep
beraber bu harikalar diinyasiin miisterisi haline doniistir.

Modern diinyada ¢ocuklar hem ge¢cmise gore son derece harcama olanakla-
rima sahip bireyler olarak hem de ailenin diger fertlerini tiiketime yonlendiren
bir “gli¢” olarak endiistrinin asla sirtin1 donemeyecegi bir potansiyeli isaret et-
mektedir. “Cocuk konusunda yapilan aragtirmalar ¢ocuklarin neredeyse 100°den
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fazla iiriin kategorisinde satin alma kararlarin1 6nemli oranda etkiledigini gos-
termektedir. Ustelik, cocuklar sadece kendi hargliklarini ve harcamalarmi degil
anne babalarinin harcamalarmi da yonlendirir hale gelmislerdir. Cocuklarin
fikirleri ve tercihleri otomobilden bilgisayara, mobilyadan elektronige uzanan
birgok iirliniin satin alinmasinda etkili olabilmektedir” (Odabas1 ve Barig 2003:
263). Ziyaretgilerin aligveris digindaki tim gereksinimlerini de karsilamay1 he-
defleyen aligveris merkezleri 6zellikle ¢cocuklara yonelik diizenledigi sosyal ve
kiiltiirel etkinliklerle bir yasam tarzinin olusturulmasina g¢alisilmakta ve kisa
pantolonlu tiiketicileri cezbedebilmenin yollari1 aramaktadir. Hemen hemen
her aligveris merkezinde ¢ocuklari biiyiilemeye ve onlar1 yonlendirmeye yonelik
Ozel boliimler yer almaktadir. Aligveris merkezlerinin temel stratejisi, tiiketicile-
ri Oncelikle merkeze ¢ekebilmektir; bu baglamda ¢ocuklarin gonliinii kazanmak,
merkezler adina oldukga stratejik bir adimdir. Bu amagla pek ¢ok aligveris mer-
kezi Ankara Atakule’deki Dreamland, Antalya Migros’taki Akturland veya
Istanbul Profilo Alisveris Merkezi’ndeki “PAM Cocuk Klubii” gibi ¢ocuk ku-
liplerine, ¢ocuk tiyatrolarina ve eglence merkezlerine sahip olmay1 dncelikli bir
biiyiileme stratejisi olarak yirtirliiliige sokmaktadir.

1.4.5. Sanat Merkezimize Yakisir

“IIkel insandan beri dis gergekligin asilmasini yiireklendirmek i¢in kendi-
sine umut baglanan sanat ve fantazya sanayi toplumuna geg¢misten gilinlimiize
dogru hizlanan bir siire¢ iginde, sistemin mantiginin gerekli gordiigii yerlerde
orgiin ve esgiidiimlii bir yasam i¢ine sokulmustur (Oskay, 1982: 201).” Pasajlar,
departman magazalar1 ve nihayet aligveris merkezleri igin sanat, sistemin akilci-
ligin1 gizleyen ve metanin gosteri boyutunu arttiran bir yardimer 6ge olarak
kullanilan “araglardan” biridir. Bir¢ok aligveris merkezi biinyesinde sanat gale-
rileri, tiyatrolar, sinema salonlar1 istihdam ederken bunu kurumlarinin sundugu
“yasam tarzi”nin pekistirici bir 6gesi olarak pazarlamakta ve sanati bir halkla
iligkiler faaliyeti diizeyine indirmektedirler. Bu baglamda sanatin kullanimi,
aligverig merkezlerinin bagindan beri iizerinde 6nemle durdugu pazarlama stra-
tejilerinden biridir.

Istanbul Carousel Aligveris Merkezi'nde soylesiler, miizik dinletileri, ama-
tor ve profesyonellere agik sanat galerisinde sergiler, kiiltiir-sanat etkinliklerinin
bilet satisi, imza gilinleri ve degisik iilkelere ait 6zel haftalar gibi etkinlikler
diizenlenmektedir. Profilo Aligveris ve Kiiltiir Merkezi ise kiiltiirel faaliyetleri
programina tasarim asamasinda dahil etmis ve aligveris merkezinin i¢ine kiiltiir
merkezi insa ederek hem alisveris merkezi hem de kiiltiir merkezi olarak faali-
yete baglamustir. 400 kisi kapasiteli tiyatro salonu Tiyatro Istanbul ad1 ile Gen-
cay Giirlin tarafindan ydnetilmekte, seminerlere ve gosterilere de ev sahipligi
yapmaktadir. Kanyon Alisveris Merkezi ise Istanbul Modern Sanat Miizesi’nin
bir biirosunu merkez i¢inde hizmete acnustir. Sadece Istanbul’daki aligveris
merkezleri degil Anadolu’da bulunan diger aligveris merkezleri de Kayseri
Kayseripark, Antalya Migros ve Konya Kulesite de ¢esitli sergiler, performans-
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lar ve ayn1 zamanda imza giinleri ile o kentlerin kiiltiir sanat merkezleri olma
iddias1 tagimaktadir. Tabii tiim bu yatirnmin ne kadar sanatsal amagli oldugu
ayr1 bir tartisma konusudur. Bu konuda verilebilecek bir 6rnek, bu merkezlerin
sanata nasil baktigin1 gosterir niteliktedir: “Cumhuriyetin Kurulusunun 80. y1ili
kapsaminda Akmerkez’de “Sanat Akmerkez'de” adini tagiyan bir sergi acilmis-
tir. Aralarinda Mehmet Giileryiiz, Omer Ulug gibi isimlerin de bulundugu 80
sanatci, bu sergi kapsaminda 200 eseriyle halkla bulugsmustur. Akmerkez Genel
Miidiiri Zeynep Akdilli Oral'in sergiyle kurumu arasinda kurdugu parallelik
dikkat ¢ekicidir. Oral, sergiyi ‘Akmerkez'in karakterine yakisacak’ diyerek nite-
lendirmektedir (Oktay, 2003).” Bu bakis agisina gore sanat -pek ¢ok aligveris
merkezinde oldugu gibi- kurum kimligini giiclendiren, ayn1 zamanda biiyiiyi
pekistiren bir “ara¢” olarak ele alinmakta ve kar amacina yonelik bir igletmenin
imajim ve kitlesel tiiketimini arttiran bir meta diizeyine indirgenmektedir.

1.4.6. Bugiin Al, Yarm “Nasil Olsa” Odersin

Tiim aligveris merkezlerinde kitlesel biiyiiyii tamamlayan bir diger unsur
da modern diinyanin en yasamsal araclarindan biri haline dontisen kredi kartla-
ridir. Kredi kartlar1 tiim diinyada post-fordist donemin en ¢ok 6n plana ¢ikan
Ogelerinden biri olarak goriilmektedir. Bu siirecte kapitalist toplumlarda gegmis-
te var olan biriktiricilik yerini bor¢glanma odakl1 yeni bir etige birakmis; banka-
lar da insanlar1 tasarrufa ikna etme igsinden vazgegerek onlari kredi almaya yo-
nelten kurumlar haline gelmislerdir. Tiim diinyada 80 sonrasinda yayginlasan ve
artik 6grencilerin, cocuklarin bile sahip olabildigi kredi kartlar1 sayesinde nakit
avans, taksitlendirme ve erteleme gibi yenilikler tliketicileri sahip olduklarindan
cok daha fazlasimi tiiketmeye tesvik etmistir. Krediyle satin almanin bir nesneye
gercek degerinin belli bir bolimiinii 6deyip tiimilyle sahip olmakla esdeger ol-
dugunu ileri siiren Baudrillard’a gore “cok biiyiik bir kazang i¢in ufacik bir yati-
rim yapilir. Senetler (ekstreler) zaman iginde belirsizlesir, nesne sembolik bir
hareket karsiliginda elde edilmis gibidir (Baudrillard, 1995b: 160).” Baudrillard,
kredi kart1 kullaniminin bireyleri 6zgiirlestirmedigini, aksine tasarruflarini gasp
eden disiplinci bir siire¢ oldugunu ileri stirmektedir (2007: 95).

Kredi kart1 araciligiyla kredi kullanim1 ve gelecek gelirin harcanmasi, yeni
tiikketim aligkanliklarinin ve aligveris merkezlerinin giderek biitlinsel bir pargasi
haline gelmistir. Aligveris merkezlerindeki tiim magazalarda kredi karti gec-
mekte, hatta hemen hemen hepsinde taksitli satig imkan1 bulunmaktadir. Boyle-
likle pesin parayla aligveris edemeyenler i¢in kartlar ve taksitli satig olanaklari
devreye girerek parasi olan da olmayan da aligverigin biiyiilii diinyasia davet
edilmekte, tiiketim olanaklari, iiretim olanaklarin1 golgeleyerek, tiiketicilerin
“metalara” kavusmasi saglanmaktadir. Ayrica baz1 aligveris merkezleri kendi
kredi kartlarin1 hazirlayarak, miisterilere ¢esitli avantajlar vaat etmekte ve onlari
daha da kendilerine bagimli kilmaya ¢aligmaktadir. Sozgelimi Istanbul Astoria
Aligveris Merkezi’nin “Benefit Card”ina sahip olan miisteriler, hem yiizde 15’¢
varan indirimlere hem de “biiyiik siirprizlere” sahip olma “firsat1” kazanmaktadir.
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Mustafa Ozel (1994) insanlarin kredi kartt bagimliligini su sdzlerle eles-
tirmektedir: “Kartla yapilan aligveris, ‘bedavalik’ duygusunu pekistirmistir.
Iktisat teorisinin ‘rasyonel’ tiiketicisi, irrasyonel bir yaratik olup ¢ikt1. Su anda
Amerika Birlesik Devletleri’nde de kartla hesapsiz aligveris yapma hastaligina
yakalanmig insanlar1 tedavi etmekte olan saglik merkezleri giderek yayginlasi-
yor... Aligveris merkezleri modern birer tapinak bugiin. insanlar esyaya karsi
acliklarii gidermek i¢in saatlerce raflarin arasinda geziniyor, mallara dokunu-
yor, etiketleri yokluyor ve boyuna hesap yapiyorlar. Hesapsiz hesap yapma
hiineri galiba sadece modern insana &zgii...”

Gergekten de aligveris merkezlerinin insani rasyonel diisiinmekten aliko-
yan biiyiisii ¢ogu zaman hesaplarin sagsmasina neden olmakta, pek ¢ok insan
farkinda olmadan “nasil olsa 6derim” duygusuyla, adeta bedavaymiscasina mal-
lara sahip olmak i¢in kartlarina yonelmekte ve geleceklerini zor durumda bi-
rakmaktadir.

1.4.7. Ozel Giinleri En Iyi Biz Kutlariz

Aligveris merkezlerinin son biiyiileme stratejisi ise “0zel” gilinlere verilen
onemdir. Modern diinyanin kii¢iik bir minyatiirii olan bu merkezlerde bayram-
lar, noel, sevgililer, anneler, babalar giinii gibi gilinler higbir yerde olmadig1
kadar coskuyla kutlanir. Kapitalizm “degerleri” ve “duygulari” da kendi ideo-
lojik yoriingesinde pazarlamanin gayreti i¢indedir ve bu baglamda sanati da,
dini de, siyaseti de, gelenekleri de aragsallastirmaktan geri durmaz. Aligveris
merkezleri de yasanan “0zel” giinlin manevi boyutundan &te sisteme doniik
hizlandiricr etkisine odaklanir ve tiim olanaklarini bu giinlerin coskuyla kutlan-
masi icin seferber eder. 23 Nisan’daki ¢ocuk senlikleri, 19 Mayis’ta yerini geng-
lik s6lenlerine birakir. Ramazan’da Karagdz ve Hacivat, sema gdsterileri, yilba-
sinda ise Noel Babalar ve geyikleri sahne alir. Sevgililer giiniinde merkezler
pembe renge biirliniirken, anneler giiniinii “kutlamak” i¢in kampanyalar birbiri-
ni izler. Ozetle tiim bu yasananlar aslinda basit bir kapitalist denklemden ibaret-
tir. Kapitalist sistemde ask da, din de, gelenekler de kendilerini bir anda “piya-
sanin” ydriingesinde bulabilir. Sevgililer Giinii ve Noel zamanimin kiiltiir en-
diistrisinin en gdzde zamanlarindan biri olmasinin ardinda yatan temel neden
seylesen olgunun ekonomik potansiyelinin biiyiikliigiidiir. Bu yiizden “en gor-
kemli biiyiik magaza tanitimlart Noel'de goriiliir. Noel giinleri ve saticilarin en
biiyiigii olan Noel Baba olmasaydi, biiyiik magazalar ne yaparlardi? Ulkedeki
en bliylik magazalar, toplam yillik satislarinin % 30 kadarini Noel'de gergekles-
tirirler; normalde, yillik satiglarin % 20'sini, yillik karlarinin % 25'ini bu kutla-
ma doneminde elde ederler; bu nedenle, o giileryiizlii ihtiyara ¢ok sey borglu-
durlar (Hendrickson, 1995: 59).” Dolayisiyla boylesi bir kapitalist gerceklikte
“Sevgililer Glinii’nde aslinda ne oldugunun, Ramazan’in manevi boyutunun, 19
Mayis’ta miicadelenin kimler i¢in verildiginin higbir 6énemi yoktur. Aligveris
merkezlerinin anne, baba, sevgili sevgisini de sorgulamanin geregi yoktur. Ya-
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sanan bellidir; bu giinlerde satiglar ¢ok yiikselir, 6yleyse bu giinlere yonelik
yapilacak hazirliklarin mutlaka maddi bir karsiligi olacaktir.

Konuyu 6rneklendirmek gerekirse, Sevgililer Giinii’'nde Kanyon Aligveris
Merkezi’'ne gidenler, tek kisi fiyatina iki kisi buz pateni yapabilme sansina sahip
olmaktadir. Ayrica asiklara, giin boyunca canli miizik grubu agk sarkilari ile
eslik etmektedir. Istinye Park’ta ise, meydana “Sevgileler Giinii” ¢arsis1 kurul-
mus ve asiklarin birbirlerine hediye almasi tesvik edilmistir. Cengelkdy Max
City ise Astrolog Rezzan Kiraz’1 getirerek sevgililerin ask falina baktirmigtir.
Olivium’da sevgilisine en giizel ask mesajin1 yazan ii¢ sansh ¢ifte Redstar’dan
hediye ceki verilirken, Aquarium Alisveris Merkezi’nde Ahmet Selguk Ilkan,
ciftlere 4 kisilik orkestrasi ile mini bir konser vermistir. Anneler Glinii’'nde de
durum ¢ok farkli degildir. Istanbul Via/Life, “En Giizel Sesli Anne Yarigmas:”
diizenlerken, Ankara Acity aligveris merkezi de “yilin annesi”ni 6diillendirmek-
tedir. Antares Aligveris ve Yasam Merkezi, anneler igin kisisel bakim giinleri
diizenlerken, Panora Park ise tiim anneleri kapida giillerle karsilamistir. Dini ve
milli bayramlarda da tiim aligveris merkezleri 6zel hazirliklar yapmakta ve gii-
niin konseptine uygun kampanyalar hiz kazanmaktadir. Ozetle 6zel giinler en
0zel sekilde aligveris merkezlerinde kutlanmakta ve bu “degerli” zaman dilimle-
rine gosterilen 6zen, bu kurumlarin biiyiileme stratejilerinin basinda gelmekte-
dir. Dolayisiyla satislarin 6nemli 6l¢iide arttig1 bu donemleri, “rasyonel” aligve-
ris merkezlerinin goz oniinde bulundurmasi “ekonomik parametreler” agisindan
son derece anlagilirdir.

SONUC

Aligveris merkezleri, modernizmin temel isleyis prensibi olan rasyonel-
lesmeden bagimsiz diisliniilemez; bu merkezler modernizmin ilkelerinin en
gorlinlir oldugu ve cisimlestigi mekanlardir. Aligveris eylemi, modern toplum-
larda iktidar odaklar1 tarafindan akillica planlanmis ve yasamdan atilan “biiyii-
niin” de gerekli yerlerde devreye sokulmasiyla “uyarilma siirecini tamamlamis”
bir etkinliktir. Bu baglamda geligen teknolojinin paralelinde aligverisin merkez-
leri de dnemli Olgiide gelisme gostermis ve pasajlardan departman magazalara,
oradan da her seyi i¢cinde barindiran aligveris merkezi komplekslerine dogru
evrilmigtir. Teknolojide ve eylem pratiklerinde yasanan tiim gelismelere ragmen
200 yillik siiregte satici ile alici arasindaki iliski temelde ayni kalmigtir; pasaj-
larda da, departman magazalarinda da, aligveris merkezlerinde de saticilarin
temel stratejisi, mallar1 biiyiili bir atmosferde sunarak, metalar lizerinden statii
ve kimlik vaad ederek miisteriyi tiikketime yonlendirmektir. Bu “efsunlama”
stratejisi ve liretim fazlasinin tiiketimi sistemin saglikli isleyebilmesi adina zo-
runludur ¢iinkii Underhill’in sozleriyle “eger magazalara sirf ihtiyag duydugu-
muz seyleri satin almak i¢in girseydik ve yalnizca ihtiya¢c duydugumuz seyleri
satin almakla yetinseydik ekonomi biiyiik ¢okiintilye ugrardi (2002: 34)”; bu
ylizden kapitalist sistem, gergek bir talebe yonelik arzdan ¢ok hayali bir talebin
arzina, tiiketimin ve tiiketicinin liretimine yonelmektedir (Uztug, 2003: 99).
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Aligveris merkezlerinin biiyiileme stratejileri, pek ¢ok denek {izerinde ger-
ceklestirilmis bilimsel ¢aligmalarin sonucudur. Bu stratejilerin organizasyonun-
da sosyolojiden davranig bilimlerine, psikolojiden iktisata kadar pek ¢ok disip-
linden faydalanilmistir. Aligveris merkezlerin tasarlanmasinda ve organizasyo-
nunda mimarlar ve endiistri tasarimcilar1 kadar psikologlar da aktif rol almakta-
dir. insanlarm hangi kosullarda nasil diisiindiigiiniin, nasil algiladigmin, hangi
stratejinin bagartya ulasma sansinin fazla oldugunun {izerine ¢alisan bilim insan-
lar1 biiyiileme araglarinin basar1 sansini tesadiife birakmak istemezler. S6zgeli-
mi insanlarin ¢ogu aligveris merkezine girdiginde sag tarafa yoneldigi i¢in bii-
yiik ve kar marji1 yliksek magazalarin ¢ogu koridorun sag tarafinda yer almas;
ylirliyen merdivenlerin merkezin efektif kullanimina gore olusturulmasi, ideal
Olciilerinin en az 50 bin metrekare olmasi, alanin asgari yiizde 10’nun yiyecek,
eglence-dinlenme hizmetlerine ayrilmasi gibi pek ¢ok “bilimsel veri” aligveris
merkezlerinin yapilanmasinda yonlendirici rol oynar. Dolayisiyla bu rasyonel
yapilardaki tiim biiylileme stratejilerinin rasyonel gereklilikler dogrultusunda
olusturuldugunun ve yaratilan mitsel havaya ragmen pragmatik kaygilar merkez
alinarak organize edildiginin farkinda olmak gerekir. Bir zamanlar karsit olarak
algilanan bilim/biiyi ikilisinin tiiketimi hizlandirma s6z konusu oldugunda nasil
bir igbirligine girisebildiklerini gdstermesi agisindan da bu merkezlerdeki strate-
jiler 6nemlidir.

Aligveris merkezlerini bekleyen en biiyiik tehlike, rasyonel bir yapilanma-
nin meydana getirdigi biiyililemenin hangi dl¢iliye kadar etkinligini devam ettire-
cegidir. Ciinkii makine, bilgisayar ya da akilcilik merkezli bir yapilanmanin
yarattig1 “biiyliniin” etkisini siirdiirebilmesi, siirekli bir yenilenme ve degisimi
kagimilmaz kilar; bu da duygularin kontroliine soyunan bir organizasyon igin
gorlildigi kadar kolay degildir. Tiiketici ile aligveris merkezi arasinda kurulan
bu mitsel ve dinsel bagin etkisi ve islerligini devam ettirebilmesi, isletme sahip-
lerinin siirekli olarak yeni biiylileme stratejileri gelistirmelerine baglidir. Bu
baglamda merkez yoneticileri, yeterli sayida tiiketiciyi kendilerine ¢ekebilme ve
sistemin rasyonalitesini devam ettirebilme adina ciddi yatinm ve arastirma
yapmaktadir. S6zgelimi 6zel olarak yetistirilmis “gdzet¢iler” tarafindan miisteri
davraniglart Olglliip degerlendirilmekte, siirekli anketler yapilarak miisteri
memnuniyetinin sinirlar1 kesfedilmeye calisiimakta ve yeni olusumlar/trendler
dogrultusunda isletme stratejileri yeniden yapilandirilmakta, miisteriyi biiyiile-
yerek daima ihtiyacindan fazlasini satin almasinin “yeni” yollar1 kesfedilmeye
calisilmaktadir.

Kendi i¢inde son derece rasyonel bir yapilanmaya sahip olan alisveris
merkezleri, yaptiklar1 biiyiik yatirimin karsiligini alabilmek i¢in tiikketime dayali
bir “yasam tarzi”nin savunusunu yapmaktadir. Bu amagla tiiketimin biiytilii bir
etkinlige doniistiiriilerek kitleleri eyleme yoneltmesi bu merkezlerin temel stra-
tejisidir. Bu merkezler kendi i¢lerinde son derece profesyonel bir i¢ diizenleme-
ye sahiptir; isletme rasyonalitesinde en kii¢iik bir duygusalliga bile yer yoktur.
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Fakat bu rasyonel yapilar ayni zamanda kendilerini-rasyonalitenin yasamdan
attig1- biyiilii mekanlar olarak pazarlamakta ve aligverisin bireyleri huzura ulag-
tirdiginin -tipki bir din gibi- savunusunu yapmaktadir. Dolayisiyla ¢alismanin
sonunda baslangictaki varsayimimizin haklilastigi, bu rasyonel kurumlarda uy-
gulanan cesitli biiyiileme stratejileri sayesinde bireylerin ihtiyaclarindan fazlasi-
n1 almaya tesvik edildigi goriillmektedir. Cogu zaman bu profesyonelce orgiit-
lenmis organizasyonun farkinda olmayan bireyler, biiyiileme stratejilerinin etki-
siyle kendilerini tiiketim/haz/mutluluk duygusuyla planladiklarindan ¢ok daha
fazlasini satin almig bir halde bulmaktadir.
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iicreti 6denmez ve eser sahibi olarak yazar(lar) ulusal ve uluslararasi aka-
demik bilgi paylasimini desteklemek amaciyla yazilarinin tam metin olarak
ticari niteligi bulunmayan elektronik veri tabanlarinda yer almalarini onay-
larlar. Akdeniz Iletisim Dergisi bu anlayisla, tam metin olarak Genel Kamu
Lisansi seklinde ayrica internette de yaymlanmaktadir.

Yazilarin bagka yerde yayinlanmamis orijinal ¢alismalar olmasi gerekmek-
tedir. Bunlarin disinda kitap elestirisi, akademik yorum ve degerlendirme,
bildiri, geviri ve benzeri yazilara da yer verilebilir. Yazilar Tiirkge ya da In-
gilizce olabilir.

Yazilarda 150-200 kelime civarinda ingilizce ve Tiirkce dzet (abstract) ile
yaziya uygun Tiirkge ve Ingilizce anahtar kelimeler (keywords) yazinin ba-
sina eklenmelidir. Yazilarin ve 6zetlerin iizerinde sadece yazinin baslig1 bu-
lunmalidir. Yazilar, daha 6nce bir toplantida/sempozyumda teblig edilmis
ise toplantinin adi, tarihi ve yeri belirtilmelidir. Yazar(lar), isim, tam ve agik
posta adreslerini, telefon ve faks numaralarini ve elektronik posta adresleri-
ni ayr1 bir kapak sayfasinda yazmalidir. Bu bilgiler hakemlere gonderilme-
yecektir.

Yazilar, Times New Roman karakteriyle 12 puntoda ve 1.5 aralikli olarak
yazilmali ve 10-30 sayfa uzunlugunda olmalidir. Sayfa yapisi soldan 4, di-
ger taraflardan 3 cm bosluk birakilarak diizenlenmelidir. Yazilar yaygin ola-
rak kullanilan bir kelime islemci programi ile yazilmalidir. Basliklar ve ara
basliklar kisa ve belirgin olmalidir.

Calismalarda su siranin takip edilmesi uygun olacaktir: Baslik, Ozet, Anah-
tar Kelimeler, Yabanci Dildeki Baslik, Abstract, Keywords, Girig, Ana Me-
tin, Yontem, Bulgular, Tartisma, Sonug ve Kaynakea.

Dergiye gelen yazilar editoryal degerlendirmeden gegirilerek sonug olumlu
ise en kisa silirede hakem degerlendirmesine alinacaktir. Hakemlerin goriis-
leri uyarinca yazarlardan yazilarini gelistirmeleri veya gozden gecirmeleri
istenebilir. Yazinin diizeltilmeden yayinlanmasina veya yayinlanmamasina
karar verilebilir. Yaziyr hakemlerden birisi yaymlanmasina digeri yayin-
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Yazilar, posta araciligi ile gonderilebilecegi gibi editoryal incelemenin daha
hizl1 yapilabilmesi igin iletisimdergisi@gmail.com adresine e-posta ile de
gonderilebilir.

Kaynak Gosterme

Metin i¢cinde Kaynak Belirtme

Yazilarda yalnizca metin i¢i kaynak gdsterme yontemi kullanilmalidir.
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Tiim kaynaklar, ana metinde parantez iginde, yazarin adi, basim yili ve
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sayfa numaralari ile belirtilmelidir. “Ibid”, “op.cit.”, “a.g.e.” vs. kisaltma-
lar kullanilmaz.

Notlar ve kaynaklar ayrilmalidir. Notlar, metnin i¢inde numaralandirilip,
metnin sonunda numara sirasina gore ve kaynaklardan 6nce yerlestirilme-
lidir. Notlarin i¢inde yer alan kaynaklar da metin i¢in gecerli olan kuralla-
ra gore belirtilir.

Igerik dipnotlar1 ve diger agiklamalar sayfa altinda verilmelidir. Metnin
icinde numaralandirilan notlar, sayfa altinda numara sirasina gore yerlesti-
rilmelidir. Notlarin i¢inde yer alacak kaynaklar i¢in de metin i¢i kaynak
gosterme yontemi kullanilmalidir.

Bir kaynaktan yapilan alintilar metin iginde ¢ift tirnak icinde gosterilmeli-
dir. 30-40 kelimeden uzun alintilar, tirnak kullanilmadan girintili (indent)
paragraf olarak verilmelidir.

Kaynak gosterirken, yazar ismi metin i¢inde gegmiyorsa parantez icinde
yazarin soyadi ve yayin tarihi belirtilmelidir: (Lewis, 1991).

Belli bir sayfa soz konusuysa, yazar soyadi ve yayin tarihine ilave olarak
sayfa numarasi da yazilmalidir: (Lewis, 1991: 13).

Yazar isminin metinde gectigi durumlarda kaynagin yayin tarihi ve sayfa
numarasi yazilmahdir: (1991: 13).

Birbirini takip etmeyen sayfalar i¢in Onerilen yazim sekli ise soyledir:
(Lewis, 1991: 13-8, 54- 7).

Iki yazarli kaynaklarda, her iki yazar soyadi da kullanilmalidir: (Erdogan ve
Alemdar, 2002).

Ikiden fazla yazarli kaynaklarda ise “vd.” ibaresi yer almalidir: (Keyman
vd., 1996).

Ayni1 yazarm, ayni yil yayinlanmis birden fazla eseri kullaniliyorsa, basim
yilina a, b, c, gibi harfler eklenerek birbirinden ayrilmalidir: (Kologlu,
1999a).
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» Metin i¢inde ayni konuda birden ¢ok kaynaga referans verilecekse kaynak-
lar birbirinden noktali virgiil ile ayrilmalidir: (Kabacali, 1994: 13; Kologlu,
1999: 28).

» Kaynaklar listesinde sadece yazida gondermede bulunulan kaynaklara yer
verilmeli ve bu kaynaklar yazar soyadina gore alfabetik olarak siralanma-
lidir. Bir yazarin birkag ¢aligmasi listede yer alacaksa, yayin tarihine gore
(eskiden yeniye dogru) bir siralama yapilmalidir.
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