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Dersin Adi Fiyatlandirma Stratejileri
Dersin Kodu PAZ 254
Ogretim Dili Tirkge
Lisans X
Dersin Verildigi Diizey Yiiksek Lisans
Doktora
Dersin Verildigi Donem Giiz Bahar X
Dersin Tirii Zorunlu X Seg¢meli
Toplam Saat
Krediler Ulusal 2 AKTS 3

Dersin Amaci

Bu dersin amaci oncelikle 6grencilere fiyat ile ilgili temel kavramlar tanitmak,
davranigsal fiyatlandirma konusundan yola ¢ikarak tlketicilerin fiyat ile iliskisini
ortaya koymak ve firmalanin fiyatlandirma stratejilerini tartisarak uygulamada
karsilagilan farkl fiyatlandirma yaklagimlarini agiklamaktir.

Dersin Ozet igerigi

Fiyatin tlkenin ekonomik sistemi, isletmelerin pazarlama faaliyetleri ve tiketicilerin
satin alma davranigi agisindan 6nemi. Davranissal fiyatlandirma. Referans fiyat ve
drnekleri. isletmelerin fiyat kararlarini etkileyen icsel ve dissal faktorler. Yeni Griin
fiyatlandirma stratejileri. Uriin karmasi fiyatlandirma stratejileri. Fiyat ayarlama
stratejileri. Fiyat degisiklikleri. Kamu cikarlari ve fiyatlandirma. Maliyet temelli
fiyatlandirma. Talep temelli fiyatlandirma. Rekabet temelli fiyatlandirma. Deger
temelli fiyatlandirma. Endustriyel pazarlarda fiyat yonetimi. Kiiresel fiyatlandirma.

Dersin Ogrenme Giktilan

Fiyatin Gnemini ve gesitli boyutlarini kavramak

Davranissal fiyatlandirma konusunda bilgi sahibi olmak

Uygulamadaki referans fiyat érneklerini 6grenmek

Farkli fiyatlandirma stratejilerini ve yaklasimlarini 6grenmek
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Endistriyel ve klresel pazarlardaki fiyatlandirma uygulamalari 6grenmek

*Amag, 6zet ve 6grenme ¢iktilari 9 punto olsun, liitfen ifadeler 6zgiin olsun




