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Dersin Amaci

Dersin baslica amaci pazarlama arastirmalarinda kullanilan temel istatistiki
yontemlere dair bilgi edinmektir. Ogrencilerin parametrik, parametrik
olmayan testleri, aralarindaki farkliliklari 6grenmesi ve ellerindeki veri
tlrtne uygun analizi segcebilmesi hedeflenmektedir.

Dersin Ozet icerigi

Pazarlama arastirmalarinda veri analizine giris, Saha c¢alismasi ve veri
kalitesi, Betimsel istatistikler, Cikarimci istatistikler, Parametrik analizler,
Parametrik olmayan analizler, t-testi, ANOVA, Korelasyon, Regresyon,
Faktor analizi, Arastirma raporunun hazirlanmasi

Dersin Ogrenme Giktilan

Verilerin derlenmesi ve paket programlara veri girisini saglayabilme

Kaliteli veriyi toplama

istatistiksel ydntemlerin pazarlamada problemlerinde kullanabilme

Arastirma raporu hazirlayabilme
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Arastirma bulgulari dogrultusunda pazarlama kararlari verebilmek

*Amag, 6zet ve 6grenme ¢iktilar1 9 punto olsun, liitfen ifadeler 6zgiin olsun




