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Editor’den

Merhaba degerli okuyucular, dergimizin 20. Sayisi ile yine sizlerle bulusabilmenin mutlulugunu
yasilyoruz. 2004 yilindan bu yana ¢ikarmakta oldugumuz Akdeniz Universitesi iletigim Fakdiltesi
Hakemli Dergisi’nin uzun soluklu yayin hayatinin bu sayisinda toplam on U¢ makale ile
karsinizdayiz.

Dergimizin bu sayisinda birinci makale Dr. I. Arda Odabasi’nin kaleme aldigi “ Il. Mesrutiyet
Déneminde Emekten Yana ve “lliimhi Sosyalizm” Yoénelimli Bir Yayin: Say G Amel” bashigini
tasimaktadir. Yazar Odabasi, II. Mesrutiyet dénemi ve bu dénemde glcli bir sekilde kendini
hissettiren grevler, sinif micadeleleri ve toplumsal hareketlilikler gibi etkinlikleri destekleyen, bir
mucadele alani olarak emekgi siniflarin sorunlari ve miicadeleleri lizerine kafa yoran, emekten
yana tavir sergileyen, 1910 Aralik ayinda istanbul’da yayin hayatina baglayan Say U Amel
Dergisi’ni metin analizi ydntemiyle incelemektedir.

ikinci makale istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Aragtirma Gérevlileri Betiil Onay Dogan
ve Tugce Ertem’in birlikte yazdiklar “Execution of Right to Information Act in the Context of
Governance Applications in Turkey and Critics: Obstacles to Participation is Confidentiality”
bashigini tasimaktadir. Yazarlar Tirkiye’de kamu kurumlarinda Halkla iligkiler Sirketleri ve Reklam
Ajanslari’nin Web sayfalarini nasil kullandiklarini 2003 Bilgi Edinme Hakki Kanunu’nu igleyisi
baglaminda incelemektedirler. Arastirma kapsaminda 25-55 yas arasi 350 kisiyle gerceklestirilen
anket calismasiyla vatandaslarin kanundan haberdar olup olmadiklari, Kanun’un beklentileri
karsilayip karsilamadigi, kanunun isleyisindeki sikintilari ortaya koymaktadirlar.

Dergimizin tigtincti makalesi Halic Universitesi isletme Fakiiltesi Ogretim Uyesi Yrd. Dog. Dr. Ece
Uniir'e ait. Yazar Uner “Bir Tiiketim Trendi Olarak Medyalararasi Oykiileme ve Medyalardtesi
Yeniden Uretim” bagliki makalesinde medyalararasi ve medyalarétesi yeniden iretimin nasil,
hangi kosullarda gerceklestigi, kiiresel ¢capta ve Tlrkiye’den érneklerle tartismaktadir. Buna gére
teknolojinin 6zellikle de iletisim teknolojisinin ilerlemesiyle birlikte medyalararasi dykileme ve
medyalarétesi yeniden uretim firmalar tarafindan siklikla bagvurulan yéntemler haline gelmistir.
Cok fazla kitleye ulasan bir romanin dizisi veya filmin bilgisayar oyunlari, oyuncaklari, sticker’lari,
posterleri, kupalari gibi ticari Urtnleri Uretiimekte ve bunlar Uzerinden yeni tiuketim alanlari
olusturulmaktadir.

Gazi Universitesi iletisim Fakiiltesi Ogretim Uyesi Doc. Dr. Gilcan Seckin’in yazdigi “Medya
Sektdriinde Uriin, Hizmet ve icerik Ureticilerindeki Cesitlenmeler” baslikli dérdiincii makalede,
internet gazeteciliginde iriin ve hizmetlerin gérece cesitlenmesi, degisen ve yeniden sekillenen
medya kuruluglari/holding ortakliklari Gzerinden cok kapsamli ekonomik deger yaratan
faaliyetlerde bulunmaya dayali yayin ilkeleri 6nem tasimaktadir. Bu baglamda degisen ve
yenilenen sektérde galisanlarin ve igerik tretimine katkida bulunanlarin da cesitliligi s6z konusu
olmaktadir. Yazar Seckin, medya gruplarinin ¢alisanlarini gesitlendigine vurgu yaparken, mali
konulara bakan profesyoneller, yéneticiler, denetgiler, idari gérevler ve hizmet alaninda ¢alisanlar,
pazarlama, satis, dagitimda goérev alanlar, icerik Uretiminin profesyoneller yaninda ayrica, yeni
teknoloji olanaklariyla Twitter, blog ve Facebook uzerinden cep telefonu, video, fotograf, metin
gibi igerikler Uretip bunlarn aktarmak isteyenlerin de bu sirece etkin olarak katilabildiklerinin
muimkin oldugunu ifade etmektedir.

Dergimizin besinci makalesi, Hakan Yildiz tarafindan kaleme alinan “Canlandirma Filmleri ile
ideoloji Aktarimi: Shrek Disney’e Karsi” basligini tasimaktadir. Makalede Yildiz, egemen sinif



ideolojisinin giizellik, toplumsal adalet, esitlik, din, irk, dil gibi degerleri kiiltiir ve iletigim DiA'lari
tarafindan cocuk ve yetigkinlere aile eglencesi altinda gelisen teknoloji ve pazarlama teknikleri
araciligi ile nasil aktarildigini tartismaktadir. Ozellikle Disney Pictures’in ideoloji aktariminda klasik
anlati formlan iginde sinif ayrimini gizleyerek ve olumlayarak daha ¢ok guzellik, kahramanlik
gibi nitelikler Gzerinden yaptigi vurgularla farkh kimlikleri nasil 6tekilestirdigi ¢izgi film érnekleriyle
ortaya konulmaktadir.

istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Aragtirma Gérevlisi Hatun Boztepe tarafindan yazilan
“Halkla lligkilerin Kurum ile Hedef Kitle Arasinda iligki Olusturma Amaci ve Kurumsal Web
Sayfalarinin Diyalojik Halkla iliskiler Araci Olarak Kullanimi” dergimizin altinci makalesidir. Hatun
Boztepe calisma kapsaminda, kamu kurumlari olarak bakanliklarin kurumsal web sayfalarini
analiz etmistir. Yazar bakanlik web sayfalarini hedef kitlelere dayali iliski saglama, olusturduklari
politika ve gerceklestirmis olduklari faaliyetleri duyurma, hedef kitleleri ile diyalojik iligkiler
olusturmada ve internet teknolojisini bu hedeflere ulasmak adina tam kapasite kullanamadiklar
sonucuna ulagmgtir.

Dergimizin yedinci makalesi Akdeniz Universitesi Egitim Fakultesi Ogretim Uyesi Dog. Dr. ilhan
Ginbayr ve Ozlem lIsik tarafindan yazilan “Kitle iletisim Araglarinin Egitime Etkilerine iliskin
Yénetici, Ogretmen, Ogrenci ve Veli Gérisleri: Bir Durum Calismasi” baghgini tagimaktadir.
Yazarlar ¢calismalarinda Milli Egitim Bakanligi’na bagl bir orta 6gretim kurumunda okul yénetimi,
O6gretmenler, 6grenciler ve velileri kapsayan bir alan arastirmasi ile kitle iletisim araglarinin egitime
katkisini ortaya koymayi hedeflemektedirler.

“Erkek Dergilerinde (Men’s Health-FHM-Esquire-GQ Tiirkiye Orneginde) ideal(lestirilen) Erkek(lik)
imajinin igerik Gozimlemesi” baglikli sekizinci makale Erciyes Universitesi iletisim Fakultesi
Ogretim Uyesi ilker Erdogan’a ait. Yazar Men’s Health, FHM (For Him Magazine), Esquire, GQ
(Gentlemen’s Quarterly) dergilerinin Tlrkiye baskilarini 2013 yili Haziran, Temmuz ve Agustos
sayllari kapsaminda igerik analizi ile czimlemistir. izler kitlesinin daha ok erkeklerden olustugu
dergilerin icerikleri moda, formda kalma, kiltiir, bos zaman etkinlikleri, spor ve saglik konularinda
yogunlagsmaktadir. Genel olarak dergilerde stilist modasi, aksesuarlar, ayakkabilar, spor ve
modaya uygun giyim tercihleri fazlasiyla vurgulanirken, tiketime 6zendirme ve yeni tiiketici erkek
imaji da yuceltiimektedir.

Dokuzuncu makale “ Felsefe’den Sinemaya: “Bengi Dénlis” Kavraminin Kosmos Filmi’nde Anlam
Yaratimi Agisindan Kullanimi” bashgi ile Ege Universitesi iletisim Fakiiltesi Ogretim (iyesi Dog.
Dr. Lale Kabadayi ve Doktora Ogrencisi Cagdas E. Cagliyan tarafindan yazilmistir. Sinema
filmlerinde sdylem olusturmada felsefi boyut tizerinden Reha Erdem’in Kosmos filmi bengi dénus
kavram gercevesinde niteliksel icerik analizi ydntemi ile incelenmektedir. Felsefenin sinemada
insan lzerine distunme konusunda evrensel sdylemlere ulagiimasina olanak tanimasi agisindan
ve felsefede dnemli bir kavram olarak bengi dénis duslincesinin sinemada zaman ve insan
Gizerine egilme konusun g¢alismada temel alinmaktadir.

istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Ogretim Uyesi Necla Odyakmaz Acar’in “Ozgurliik Alani
Olarak Sunulan Sosyal Medya ve Taksim Gezi Parki Eylemleri” baghgini tasiyan dergimizin
onuncu makalesinde ise yazar, geleneksel ve yeni medya karsithginda yeni medyanin direnis alani
olarak 6nemli bir islev Ustlendigi toplumsal bir hareketliligi iletisim, etkilesim ve dayanisma gibi
kavramlar Uzerinden sosyal medyanin iktidarlar Gzerindeki baski giici olarak degerlendirmekte
ve incelemektedir.



On birinci makale Dr. Ozgehan Ozkan’in “Tiirk Yazil Basininda “Avrupa Birligi Strecinde Karsiliklr
Yapilimasi Gerekenler’ Konusunun Iglenis Bigimi Hurriyet, Cumhuriyet ve Zaman Orneginde”
baslikli makalesi Tirkiye ve Avrupa Birligi Uyelik siirecinin Tiirk Yazili Basininda nasil isledigi
konusu Hurriyet, Cumhuriyet ve Zaman gibi t¢ ulusal gazete sdylem analizi ile incelenmektedir.
Turk yazili basininin da Avrupa Birligi haberleri ne oranda yer tutmaktadir sorusu tGizerinden 1995-
2005 yillar arasinda 12 ayin her birinden 1 gln belirlenerek, her yil icin toplam 12 gln segilmis
ve dolayisiyla 11 yil icinde toplam 132 guin (i¢ ayr1 gazeteden 396 nlisha gazete arastirmaya dahil
edilmistir. Arastirma sonucunda her (i¢ gazetenin de AB slreci ve bu surecte “karsilikli yapiimasi”
gerekenler konusunda yeterince haber olarak yer verilmedigi sonunca ulagiimistir.

On ikinci makale Gazi Universitesi iletisim Fakiltesi Ogretim tyesi Prof. Dr. Ozlen Ozgen,
Bilkent Universitesi Hukuk Fakiiltesi Ogretim Uyesi Dog. Dr. Haluk Emiroglu, Ankara Universitesi
Saglik Bilimleri Fakilltesi Ogretim Uyesi Doc. Dr. Ayse Sezen Serpen ve Ankara Universitesi
Ziraat Fakultesi Ars. Gor. Berk Benlioglu tarafindan kaleme alinan “Tlketiciler ve Genetigi
Degistiriimis Urtin Gruplari: Algilar ve Etik inanglar Uzerine Bir Arastirma” bashigini tasimaktadir.
Yazarlar Ankara’da kamu kurumlarinda calisan tlketiciler Gzerinden bir arastirma yurtatmaslerdir.
Arastirmada tiiketicilerin genetigi degistiriimis rlin gruplarina yonelik fayda ve risk algilari, etik
inanclari yas ve kadin erkek degiskenlerini de dikkate alinarak kapsamli bir arastirma ile ortaya
koymaktadirlar.

Gelisim Universitesi Iktisadi idari ve Sosyal Bilimler Enstitiisii Psikoloji Bélimii Ogretim Uyesi
Dog. Dr. Ulas Basar Gezgin'in kaleme aldigi “Educational Uses of Social Media and Problem-
Based Learning” adli on Uglncli makale de ise yazar sosyal medya konusunu egitim amagcli
kullaniminda sorun tabanl 6grenmenin akademik kadro ve 6grenciler ve akademik kurumlarda
gorev alan diger aktérleri de kapsayarak 6grenme olanaklari kapsaminda uygulanabilirligi
baglaminda incelemektedir.

Dergimizin yirminci sayisinda yine dolu dolu ¢alismalariyla bizlere destek veren yazarlarimiza,
her bir makaleyi incelikle okuyan ve degerlendiren hakemlerimize, bizleri her zamana destekleyen
ve yalniz birakmayan Fakdlte yonetimine, Danisma Kurulu Uyelerine, derginin her asamasinda
Ozveri ile galisan tim dergi ekibime tesekkru bir borg bilirim.

iyi okumalar dilegimle
Doc. Dr. Emine Ucar ilbuga



II. Mesrutiyet Doneminde Emekten Yana ve “Iuiml Sosyalizm”Ydnelimli
Bir Yayin: Say i Amel

I. Arda Odabas!’
0z

1908 Devrimi’nin ardindan ylkselen is¢i/ emekgi hareketleri, kendini ifade edebilecegi zeminlerden
birini, yine devrimin ortaya cikardigi basin ortaminda bulmustur. 1910-1911°de istanbul'da
yayimlanan Say U Amel dergisi bunun 6rneklerinden birisidir. Ethem Nejat ve Mustafa Suphi
gibi, yakin gelecegin sosyalist énderlerinin yazdigi bu dergi, tlkenin ve emekgilerin sorunlarina,
sanayi ve ticaretin nasil geligtirilecegine dair ¢6ziimler aramig, emekten yana tavir almigtir. Bu
calismada, niteliksel bir arastirma deseni kullaniimis ve metin analizi teknigi uygulanmistir.

Anahtar Kelimeler: Say (i Amel dergisi, 1908 Jén Tiirk Devrimi, Il. Mesrutiyet Dénemi, Osmanli/ Tirk isci
Sinifi, Sosyalizm, Ethem Nejat, Mustafa Suphi.

A Publication Inclined Towards “Moderate Socialism” and Supporting
Labour in the Second Constitutional Era (Ottoman Empire): Say ii Amel

Abstract

Worker / laborer movements accelerating after the 1908 Revolution found one of the grounds to
express themselves in the media environment which was also created by the revolution itself. Say
U Amel (Labour) journal, which was published in Istanbul between 1910 and 1911, is one of the
examples of this. This journal, among whose writers there were socialist leaders such as Ethem
Nejat and Mustafa Suphi, searched for solutions to the problems of the country and laborers and
about how to develop industry and trade, with an attitude supporting labour. In this study, the
qualitative analysis is used as the method.

Keywords: Say 0 Amel Journal, 1908 Young Turc Revolution, II. Constitutional Era (Ottoman Empire), Ottoman
/ Turkish worker class, socialism, Ethem Nejat, Mustafa Suphi.

1 Dr.



Akdeniz iletisim Dergisi
II. Mesrutiyet Dneminde Emekten Yana ve “liml Sosyalizm™Yanelimli Bir Yayin: Say i Amel

Giris
1908 Jon Turk Devrimi iki olguyu beraberinde getirmistir: Turkiye tarihinde o gtine dek gérilmedik
capta bir is¢i grevleri dalgasi ile yine o gline dek gérulmedik bir basin patlamasi. Il. Abdilhamit’in
30 yil siiren baski ve korku rejiminin ardindan gelen hirriyet, bir yandan tlkede emekgilerin,
bir isci sinifinin var oldugunu somut olarak disa vururken, diger yandan da basili kelimeyi
demokratiklestirmistir.

Il. Mesrutiyet doneminin daha ilk aylarinda kabaran buylk grev dalgasi, burjuva demokratik
karakterdeki devrimin sinifsal farklilagsmalari derinlestirecegini ve sinif micadelelerini
siddetlendirecegini haber verirken, ayni dénemde ortaya ¢ikan sureli yayin yagmuru da bu
mucadelelerin yansiyacadi adreslerden birine isaret eder. Nitekim toplumsal hareketlilik
baglaminda gayet renkli ve zengin olan bu dénemde emekgi siniflarin sorunlari ve micadeleleri
basina yansiyacak; sol, sosyalist, halkcl, kdycu yayinlar ¢ikacak; baska meselelerin yani sira,
emekgi siniflarin sorunlarina da matbuatta ¢6ziimler aranacaktir.

Bu makalenin konusunu da bu tir sureli yayinlardan biri teskil etmektedir. 1910 yilhinin Aralik
ayinda istanbul’da yayin hayatina giren Say i Amel dergisi, emekten yana bir tutum gelistirmis,
tlkenin ve emekgilerin sorunlarina, sanayi, ziraat ve ticaretin nasil gelistirilecegine kafa yorup
¢Ozumler aramistir.2

Bu calismada, niteliksel bir arastirma deseni kullaniimis ve metin analizi teknigi uygulanmistir.
1908 Devrimi’nin ardindan ¢ikarilan Say U Amel dergisi, ekonomik sorunlari ele alis tarziyla Tirk
isci sinifinin o glinki meselelerini konu edinmisgtir.

Bu derginin ilging 6zelliklerinden biri de yazi kadrosunda Turkiye sosyalist hareketinin yakin
gelecekteki iki dnderinin, Mustafa Suphi ile Ethem Nejat'in bulunuyor olmasidir. Yollari 10 yil
kadar sonra yeniden kesisecek olan Turkiye solunun bu iki &nemli ismi, heniiz bilimsel sosyalizmi
benimsememis olduklari bir ddbnemde Say U Amel’e yazmislardir.

1. Say ii AmeUin Teknik / idari Ozellikleri ve Kadrosu

ilk sayisi 22 Aralik 1910 (9 Kanunuevvel 1326) Persembe giinii istanbul’da gikan Say G Amel, 15
glinliik bir dergidir. Kiinyesinde “ictimai, Sinai, Ticari Gazetedir” seklinde nitelenmigtir. idarehanesi,
Babiali Caddesi 77 numarada (Babiali karsisinda) Osmanl Meziyet-i iktisadiye Matbaasi’ndadir.

Once Osmanli Meziyet-i iktisadiye Matbaasi’nda, 3. sayidan itibaren Sirat-1 Muistakim
Matbaasi’'nda, 7. sayidan itibaren ise Matbaa-i Eblizziya’da basiimistir. Fiyati 20 para (yarim
kurus), senelik abone bedeli 15 kurus, yabanci memleketler icin 4.5 Frank'tir.

Dis kapaklari hari¢ olmak Uzere ilk iki sayisi 12, sonraki sayilari 16 sayfa olan Say (i Amel'de
yazilar iki sttun Uzerine tertip edilmis; fotograf, karikatur gibi gérsel malzeme kullaniimamistir.
Sadece bir kez, bir haritaya yer verilmistir. Say G Amel arka kapagdina reklam almaktadir.®

Derginin imtiyaz sahibi ve sorumlu mudiri, Osman Kahraman’dir. Kendisinin verdigi bilgiye

2 “Say U amel” kelime anlami itibariyle “calisma / emek” ve kimi zaman da “emekgi” anlamina gelmektedir.
3 Bu dénemde 16 sayfalik orta boy dergilerin genellikle 40 para (1 kurus) fiyatla satildi§i distnulecek olursa,

Say U Amel’in fiyatinin “uygun” oldugu séylenebilir.

9
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Akdeniz iletigim Dergisi
|. Arda Odabasi

gobre, hayatinin 14 senesini Tophane Sanayi Mektebi’'nde ve Tophane fabrikalarinda gegirmis
bir kimsedir (Kahraman, 1326: 11). Selanik’te ¢cikan Rumeli gazetesinde de Osman Kahraman
Efendi’nin Tophane fabrikalarinin tezgahlarinda yetistigi, say i amel (emek) ile perverde oldugu
yazilmistir. Rumeli basyazarina gére Osman Kahraman, sanayi, ticaret ve ziraatin bir tlkede
sahip oldugu kesin kuvvet tstiinligund sahidi olarak ve inceleyerek takdir etmis bir kafaya sahiptir.
Fabrikalarin insanlara nasil ¢ikis kaynagi (bir tir okul) olabildigini gérmek ve anlamak i¢in, birgcok
emsalleri gibi, Osman Kahraman’i dikkate almak yeterlidir (Rumeli, 1326: 13-16). Kisacasi Say U
Amel’in sahibi ve mudurt, fabrika yagsamini, calisma hayatini, is¢i sinifinin durumunu yakindan
taniyan bir kimsedir.

Derginin ilk iki sayisinin kiinyesinde yer alan “Her nev muharrerat Ahmet Akif Bey namina
g6nderilmelidir” kaydi, 3. sayidan itibaren “Her nev muharrerat muidur-i mesul namina
gonderilmelidir’ sekline déntismustur.

Say G Amel’in yiuksek performansli, dergi sayfalarini blyik oranda dolduran yazarlari; Dr. Osman
Macit, Osman Kahraman, Ferit, Ethem Nejat ve Saffet'tir. Mustafa Suphi ve Ahmet Agayef (Ahmet
Agaoglu) buglin iyi taninan yazarlari arasindadir. Say G Amel’in, reji harman amelesinden (titin
iscisi) Yunus gibi bir is¢i yazari da vardir.

Dénem matbuatinin taninmis simalarindan olup dergide bir mektubu yayimlanan Ali Riza
Seyfi (Seyfioglu) Bey, bir makale vaadinde bulundugu hélde bu yazi dergide ¢cikmamistir.* Yine
dergide yayimlanan mektubunda yazi vaadinde bulunan Ressam ismail Hakkr’'nin bu vaadi de
gerceklesmemistir.®

Say U0 Amel'in Manastir ve Selanik muhabirleri bulunmaktadir. Selanik muhabiri M. Said’in tek
yazisi gérilirken, “istanbullu” imzasini kullanan Manastir muhabiri, dergiye en cok yazi katkisinda
bulunanlardan biridir. Say G Amel’de yer verilen tek terciime, Fransiz sosyalistlerinden Paul Louis
(1966)'nin® bir eserinden Dr. Osman Macit tarafindan yapilmistir.

Say U Amel, Il. Mesrutiyet dénemi basini icin olagan oldugu uzere, uzun 6mirli olamamistir.
Yaklagik dort ay yayin hayatinda kalabilmis, bilindigi kadariyla sadece sekiz sayi ¢ikmistir
(Duman, 2000: 731). Son ve 8 numarali nishasi 24 Mart 1327 (6 Nisan 1911) tarihlidir. Derginin
kapanma nedeni bilinmemektedir.

2. Ethem Nejat Faktorii

Say G Amel’de bir “Manastir esintisi” hemen fark edilebilmektedir. Derginin ilk sayilarinin basildigi
ve idarehanesinin bulundugu Osmanli Meziyet-i iktisadiye Matbaasi, Manastir gazetelerinin

4 Ali Riza Seyfi Bey ayni sirada ¢ikmakta olan Umman dergisinin bagyazaridir. Umman, Say G Amel’in yayin
hayatina girigini tebrik, Say G Amel de bu tebrike karsilik tegekkir etmistir. “Say G Amel”, Umman, No: 3 (16
Kanunuevvel 1326), s. arka kapak dis yiz; “Tesekkir”, Say 0 Amel, No: 2 (23 Kanunuevvel 1326), s. 1.

5 ismail Hakki Efendi, imalat-1 Harbiye resimhanesinde ressam ve imalat-1 Harbiye Sanayi Mektebi’nde resim
o6gretmenidir. Mehmet Safa, “Tebrik”, Finln ve Sanayi, 1. Sene No: 18 (4 Tesrinisani 1326), s. 137. Say U
Amel'in yayin hayatina girisi miinasebetiyle arkadas! ve meslektasi ismail Hakkr'dan Osman Kahraman’a
génderilen samimi tebrik mektubu dergide yayimlanmistir. ismail Hakki 6vgii ve destek yaninda, yazi vaadinde
de bulunmustur. ismail Hakki’nin ¢ikardigi ve 1910 yilinin sonlarinda yayin hayatindan gekilen Fiiniin ve Sanayi
dergisinin abonelerine de artik Say G Amel génderilecektir. ismail Hakki, “Say G Amel Sahip ve Midiiri Osman
Kahraman Efendi’ye”, Say G Amel, No: 5 (10 Subat 1326), s. 13.

6 Louis, Tirkiye’de daha ¢ok Fransiz Sosyalizmi Tarihi isimli eseriyle taninir: (Louis, 1966)
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istanbul'daki satis merkezidir (Odabasi, 2011). Dergide en gok bu matbaanin reklamlari yer alir.
Yukarida da belirtildigi gibi, Say G Amel’in gayet faal bir Manastir muhabiri bulunmaktadir ve
Manastir’dan génderilmis veya Manastir konulu yazilar dergide gérece sik géralir.” Manastir
Dardlmuallimin Mektebi (erkek 6gretmen okulu) 63retmenlerinden Ethem Nejat ve onun yakin
arkadasi Ayin. Ferit, Say U Amel’'in en Uretken yazarlari arasindadirlar.

ilk iki sayinin kiinyesinde “Her nev muharrerat Ahmet Akif Bey namina génderilmelidir’ kaydinin
bulunduguna yukarida isaret edilmisti. Tufekcioglu Ahmet Akif Bey, Ethem Nejat ile Ferit Bey’in
Say U Amel’den tam bir yil sonra, 28 Aralik 1911°de (15 Kanunuevvel 1327) Manastir’da yayin
hayatina sokacaklari Yeni Fikir dergisinde de aktif gérevler alacaktir.®

Gelecegin bilimsel sosyalist dnderlerinden Ethem Nejat''n Say G Amel'de belirleyici bir rol
oynadigi ifade edilmistir ki bu tabloya bakilacak olursa ihtimal dahilindedir. Arkadasi hakkinda
1923’te bir yazi kaleme alan Ziynetullah Nusirevan’a (Zenon’a) gore, Say U Amel dergisi baslica
Ethem Nejat'in eseri sayilabilir (Zenon, 1977: 126).°

Ziynetullah Nusirevan’in deyisiyle, Ethem Nejat 1917 senelerine kadar mutaassip bir Tlrkgtdur
ve bu yénde eserler vermistir. Fakat onun Turkcultglnde de bir yenilik ruhu, yeniye dogru kosma
egilimi vardir. Ethem Nejat’ta eskiden beri bir “milli sosyalizm” temayuilli mevcut olmustur. 1918
senesine kadar hem bir Tlrk¢l hem de bir “milli sosyalist™tir (Zenon, 1977: 122-123).

Sadece Ethem Nejat’in degil, yakin gelecegin bir diger Unli sosyalist 6nderi ve Ethem Nejat'in
miicadele arkadasi Mustafa Suphi’nin de yazdigi Say U Amel, asagida igerigi incelenirken
gorilecegi Uzere, Nusirevan'in bu tespitlerini hakli cikaracak nitelikte bir yayin izlenimi
dogurmaktadir.

Ethem Nejat'la birlikte, Say 0 Amel’e gercek rengini veren isimlerin Dr. Osman Macit, Osman
Kahraman ve Ayin. Ferit oldugu sdylenebilir.

3. Say ii Amel’in Cikarilma Amaci

Say U Amel dergisinin hangi amagla yayin hayatina sokuldugu, derginin ilk sayisindaki “Meslek”
baslikli imzasiz ¢ikis yazisinda agiklanmigtir.™

Cikis yazisina; bir asirdan beri diinyada gérilen medeni ve fikri ilerlemelerin sanat (zanaat,
sanayi) ve maarif sayesinde viicuda gelmis oldugu ve bu ilerlemeyi hazirlayanlarin isimlerinin,

mensup olduklari milletin tarihiyle beraber insanlik tarihine de hirmet ve minnetle kaydedildigi
belirtilerek baslanir.

Say U Amel yoneticilerine goére; halbuki Osmanh sanayi erbabinin — degil 6lenlerin, hayatta

7 Ornegin bkz. Manastir Dartilmuallimini Talebesinden Tahsin irfan, “Bir Muallim Namzedinin Amal”, Say U
Amel, No: 6 (24 Subat 1326), s. 13-14.

8 Ornegin Yeni Fikir'in 1 Mayis 1330 (14 Mayis 1914) tarihli 21. sayisinin 6n kapagina bkz.

9 Ziynetullah Nusirevan’in Say U Amel’in Edirne’de yayimlandigini sdylemesi, bir baska dergiyle karistirmasi
nedeniyledir. Ayni siralarda Edirne’de cikan derginin ismi, Say 0 Tetebbu’dur ama yéneticileri ve yazarlari
arasinda Ethem Nejat yoktur.

10 “Meslek”, Say i Amel, No: 1 (9 Kanunuevvel 1326), s. 1.

(N
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olanlarin bile — Glkedeki toplumsal mevkii dikkate alinacak olursa, himayesizlik ve sahsi menfaatler
ugrunda sanayinin pek seri adimlarla yok olusa dogru ilerledigi gorilecektir.

Osmanlilari iktisaden mahkim etmeye ugrasan milletler birlik icinde calismakta, Osmanlilarin
siyaset ve sahsiyat dedikodulariyla kaybettigi kiymetli zamanlarda onlar yeni bir iktisadi
tesebbuslin sevinciyle sermest olmaktadirlar.

En gerekli ihtiyaglarin kimlerden tedarik edildigini, memleketin asirlardan beri sahibi olanlarin
sanat ve iktisada karsi yabanci kalmalarini buglinki nesil affetse bile, Osmanl tarihi bu siyasi
hatayi hicbir zaman affedemeyecektir.

Bu arzu iledir ki matbuatin genel menfaatlere (lilke menfaatlerine) hizmet etmesini, vatanin ve
milletin menfaatine aykiri gérdigu her fikir ve tesebbisi elestirmesini bir vatan hizmeti bilen
Say U Amel, sanayii 20. asrin ylkselme feyziyle ihyaya calisan amele ve sanat (zanaat, sanayi)
erbabinin ilerlemesine engel olan sebepleri bitin agikligiyla yayimlayarak bu yolda fikirleri
aydinlatmayi en yuce bir gérev bilecektir.

4. Say ii Amel'in icerigi

Yukarida da gérildigu Gzere, Say i Amel “ictimai, sinai, ticari” bir yayindir. iceriginin biyiik
bélimini iki ana baslk altinda toplamak mimkindir. Oncelikle ve ¢ikis yazisindan da
anlasilacagi lUzere, Say U Amel sanayilesmeyi; yerli sanayi, ziraat ve ticaretin gelistiriimesini
savunmaktadir. Ulkenin bu konudaki eksikleri ve geri kalmighgi dergide teshir edilmis, ilgili
makamlar ve kurumlar elestirilmis, ¢6zim 6nerilerinde bulunulmustur. Say G Amel, yerli sanayi
ve ziraatin himaye edilmesinden, devletin ekonomiye mudahalesinden ve katilmasindan yanadir.
Ayni minvalde olmak (zere, uluslararasi dizlemde Dogu — Bati celismesi ¢zellikle iktisat
noktasindan ele alinmistir. Cikis yazisinda da géruldugu gibi, Say U Amel'’i ¢cikaranlar, iktisaden
bizi mahkam etmeye ugrasan milletlerin birlik icinde calistiklari tespitinde bulunmuslardir. Diger
pek ¢ok yazida da Osmanli ile Bati arasindaki dengesiz ve Osmanli aleyhine olan iktisadi ve ticari
iligkiler elestirel degerlendirmelere tabi tutulmustur. Butiin bu tabloya bakilacak olursa, Say U
Amel’in bir “milli iktisat” yonelimi i¢inde oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.

Bununla bagintil olarak, sinai ve zirai sektédrler ve kuruluslar (mesela fabrikalar), dis ticaret, yerli
sermayeli sirketlesme, ilgili 63retim kurumlari (sanayi ve ziraat mektepleri) dergide ele alinan
konular arasindadir. Yerli sanayiinin tarihsel boyutunun islendigi yazilar da mevcuttur.

ikinci sirada, Say G Amel'in emekgilere ydnelik yogun ilgisi sayiimalidir. Dergide isci sinifinin ve
emekgilerin iginde bulunduklari olumsuz kosullar islenmis, bu kosullarin iyilestiriimesi tzerinde
durulmus, emekgilerin haklari belirli élgilerde savunulmus, hak arama yollarina deginilmistir. Say
0 Amel, emekten / emek¢iden yana saf tutan, halk¢i denebilecek bir streli yayin profili vermektedir.

Son olarak, basli basina bir ana baslik diizeyinde degilse bile, dergide yer yer sosyalizm ile ilgili
degerlendirmelerin yapildigi belirtilmelidir.

5. “Milli iktisat"a Dogru

Say U Amel’de cikis yazisinin ardindan gelen ilk makalede, Dogdu ile Bati arasindaki ekonomik
mucadele konu edilmigtir. Derginin en Uretken ve fikirleriyle dikkat ¢ceken yazarlarindan olan
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Dr. Osman Macit Bey’e gore, Bati uzun zamandan beri yeni Urlnlerini Dogu (lkelerine ihrac
ederek onlarin paralarini kendine ¢ekmektedir. Dogu’'nun ne bitmez tikenmez parasi vardir ki
asirlarca vermis ama bitmemistir. Onceleri bu paralar kismen, ihrag edilen dogal mahsulat ile
karsilanmistir fakat son zamanlarda, yani Dogu’nun kuvvetlerinin uyanma devrinde, bu durum
tersine ddnmeye baglamistir. Bati ne kadar cabalarsa cabalasin, buhar kuvvetinden ne kadar
istifade ederse etsin, Dogu’nun topraginin verdigi mahsul bitin Avrupa’nin ihracatina tekabul
etmektedir. Hele Hindistan ve Japonya’nin dogal (urtinler) ihracati o dereceye varmistir ki Bati,
Dogu’nun sofrasindan cebren almaya kalkmasa acliktan 6lmeye mahkdm olur.

Bati ile Dogu arasindaki en dogal rekabetin hammaddeler yéninden oldugunu sdyleyen Dr.
Osman Macit, igcerde Uretilen Griniin pahali ve ithalatin ucuz olmasinin bir hikkiimet icin ne denli
zararli oldugunu belirtir. Dogu’nun yalniz hammadde yénlnden rekabeti bile Batr'yr Urkitiup
dururken, Hint ve Japon memleketlerinde sanatin da (sanayinin de) ilerlemeye baslamasi iktisadi
ibreyi buttin buttin saptirmistir. Amele yevmiyesinin azligi Dogu’ya blyik avantaj saglamaktadir.

Osman Macit, Cin tzerine dikkat gekici degerlendirmelerde bulunmustur: Cin, askeri agidan
ilerleyememekle birlikte, bircok noktada Japonya’yr ge¢mistir. Gin ticaretinde genis bir hareket
baslamaktadir. “Cok zaman ge¢cmeyecek Pekin borsasi alemin nazim-i ticareti olacaktir.” Dr.
Osman Macit'e gore, Dogu ylkselmektedir. Bir zaman sonra, en kanl savaslarin milletlere
yapamadigi hasari, Dogu’nun uyanisi yapacaktir."

Say U Amel, Osmanli Ulkesinde sanatlarin gelismesi icin hicbir tesebbiiste bulunulmamasini
elestirir. Dergiye gore, bdyle giderse sanayiimiz daha uzun sure atalette kalacaktir. Halbuki bitun
hayati ihtiyaclarini disardan tedarik eden, mamulatini, sanayiini ihyaya calismayan milletlerin
mesrutiyet idaresinden istifade edebildikleri sdylenemez.'

“Elif. Cim.” rumuzunu kullanan yazara gore ise, ilerleme yolunda bir “millet babasi” lazimdir ki
o da hukUmettir. Hikimet vatandaslardan bireysel girisim talep etmekle beraber, isi hep onlara
yikmamalidir. ilerleme garkini evvela hikimet gevirmelidir. ilk tesebbls hiikiimetten, devami
vatandastan gelecektir. “Avrupa’da sirketleri, sendikalari, fabrikalari hep halk yapiyor” diyenlere
yazar, bizim Ulkemizin ne Avrupa ne Asya ne Amerika oldugunu sdyleyerek, 6zgin kosullarina
dikkat cekerek karsi cikar. Mesela asker icin Avrupa fabrikalarina buyik miktarda ¢uha siparisi
verilmekte, paralar disariya akmaktadir. Buylk bir fabrikaya ihtiya¢ oldugu meydandadir.
Yenilenmesine veya insa edilmesine ihtiyagc duyulan fabrikalarin sermayesini hikimet
saglamalidir. Bdylece sermaye sahibi sifatiyla hikimet “fabrikaci” olacaktir. Bu fabrikanin
sermayesine zamanla istirak edilirse, ahalinin muhta¢ oldugu is ortaya cikacak, hikimetin
elinden yavas yavas satin alacagi hisselerle vatandas fabrika sahibi olacaktir (Cim, 1326: 8-9).

Agaoglu Ahmet Bey de makalesinde emegin / galismanin, sanayinin, ticaretin, servet biriktirmenin
cagimizda bir Ulke icin dnemini vurgulamistir. Ona gore Rusya ve Turkiye gibi surekli dis borg
faizi 6deyen Ulkeler, cehaletin, gafletin, tembelligin ve ¢alismanin geregini anlamamanin vergisini
O6demektedirler. “Milliyetimizin, kavmiyetimizin, dinimizin, seref ve namusumuzun beka ve
muhafazasi yalniz kendi say U amelimiz sayesinde miimkuindur! (Agayef, 1326: 1-3).

Mevcut egitim sistemini elestiren ve kendi 6nerilerini ortaya koyan Ethem Nejat, sayica cok ama

11 Doktor Osman Macit, “Sark ile Garp Arasinda Miibareze-i iktisadiyye”, Say (i Amel, No: 1 (9 Kanunuevvel
1326), s. 2-4.

12 “Muhip-i Sanat ve Fen Karilerimize”, Say i Amel, No: 1 (9 Kanunuevvel 1326), s. 11-12
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niteliksiz okul agma icraatinin Il. Abdilhamit déneminde goéruldugind, halbuki Osmanlilarin ¢ok
okuldan ziyade iyi okula muhtac¢ olduklarini ifade eder. Nitelik her zaman ¢okluga Ustiindr.
Yiksek 6gretime degil, ilkokula 6nem ve 6ncelik verilmelidir. Okullar, simdi oldugu gibi, “memur
fabrikasi”, yani devlet memuru yetistirmeye yénelik olmamalidir. Vatanin bu fabrikalardan cani
yanmistir. Bugln istenilen, servet tretimine eksen olacak fabrikalardir. Senelerin tim topluma yer
etmis fikirlerini yikmak kolay degildir. iptidailerde (ilkokullarda) cocuklar hayattan, memleketten,
sanattan, ticaretten, ziraattan hicbir sey 6grenmez. Cocuklar sanayie, sanata, ticarete ve ziraata
6zendirilmeli ve yonlendiriimelidir (Nejat, 1326: 3-6).

Mustafa Suphi'ye goére insanlari hareket ve hayata sevk eden sey ihtiyactir. Toplumlar
medenilestikge ihtiyaclari artar ve ihtiyaglari arttikca medenilesir. inkilaplar insanlardaki
ihtiyaclarin tedrict gelisimiyle meydana gelir. 1789 Fransa inkilabi boyle (Fransiz ziraat ve sanayi
erbabinin calismak ihtiyacindan) oldugu gibi, 1908 inkilabi da yine millette gelisen bazi ihtiyaclarin
karsilanamamasiyla gergeklesmistir. Esasen silahsor olan Osmanlilar Anadolu’da yerleserek bir
Giftgi unsuru olusturmuglardir. Ug bes asir énce yalniz silahini temizlemek, kilicini baglamaktan
zevk alan Turkler, bugun cift sirmekle, sabanin faaliyetini hissetmekle ve bereketli bir mahsul
almakla pek mesutturlar. Artik yeni tiir ihtiyaclarin zebunu olmuslardir. iste bu sirada meydan alan
10 Temmuz inkilabi esasli sonuclara yaklagmistir. istibdat, Fransa’da oldugu gibi, Osmanlilarin
ihtiyaclarinin mahiyetiyle devrilmistir. Siyasi olaylari ve devrimi toplumsal ve sinifsal gelismelerle
aciklama egiliminde olan Mustafa Suphi’ye gére, genel durumu dikkate alarak say G amele revag
verecek toplumsal bir siyaset takibi, hi¢c ihmal edilecek hususlardan degildir (Suphi, 1326: 1-3).

Hasan Ferhat da iki say! stren uzun yazisinda iktisadin ve devletlerin ekonomi politikalarinin
Oneminin altini ¢izer. Ona gore, surekli artan masraflar altinda ezilip kalmamak icin devlet,
tebaasinin ceplerini doldurmaya, tebaasini zeki ve mabhir birer ticaret, ziraat adami, sanat ehli
kilmaya mecburdur. “Mesgale-i hlikimet mesgale-i memuriyettir” batil inanisini giiden sefil devir
(1908 6ncesi), cok sukur sénup gitmistir. Yazar, vatanin sanat ve ticarete olan ihtiyacini artik
anlama temennisinde bulunur (Ferhat, 1327: 1-6).

Osman Kahraman’a gére ise, vatanimiz gibi pek mihim iktisadi tesebblslere muhta¢ olunan
bir yerde sanat erbabinin irfaninin meydana c¢ikmasina ¢alismak zamani ¢oktan gelmigtir.
Memleketimizi en kestirme yoldan ilerletecek olan sanayiye gerektigi kadar 6nem verilmemektedir
(Kahraman, 1326: 9).

Tahsinzade ismail, yerli sanat sahiplerini tesvik etmek gerektigini ve bunun da gazete siitunlarinda
kalarak yapilamayacagini dile getirir; yerli mali kullanmayi, bu konuda kati tutum almayi savunur.
Ona gore kuglk veya az da olsa yabanci mal kullanmak millete vurulan bir darbe ve hatta belki
de hamiyetsizliktir. Fes 6rneginde oldugdu gibi, rengi az donuk veya biraz kusurluca da olsa yerli
mali kullanarak millete bilyik hizmette bulunulabilir. Bunu diger esyaya da yaymak gerekir. ic
sanayinin gelismesi icin en birinci saik, Avrupa malini kullanma noktasinda birbirimizi ayiplamak,
mahgup etmekle olur (Tahsinzade, 1326: 11-12).

Say G Amelin Manastir muhabiri “istanbullu”, topragimizda yetisen mahsulleri yabancilarin
alip kendi fabrikalarinda igleyip bize pahaliya sattiklarina, bizim Uretim yapamamamiza dikkat
cekmistir. Bizim yaptigimiz gibi kiligla, ganimetle, haragla yasamak yolu artik kapanmistir. Buna
ragmen Ulkemizde marifete, ticarete ve sanata hala kayitsizlik s6z konusudur. Avrupalilar ellere
muhta¢ olmamanin 6tesinde, bizim gibi geride kalmis milletlerin ihtiyag duydugu seyleri de
Uretmekte ve bdylece bizim altinlarimizi kendi topraklarina cekmektedirler. Onlar zengin olup
mutlu yasarken, bizim yakamiz yoksulluktan kurtulamamaktadir. Yazar, cocuklarin sanat ve
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ticaret ehli olarak yetisip muhta¢ oldugumuz seyleri Gretmeleri ve bizi Frenklere kéle olmaktan
kurtarmalari temennisini dile getirir."®

Tasarruf yapmanin gerekliligine isaret eden Ethem Nejat, tasarrufun servetin kaynagi oldugunun
ve éneminin altini ¢izer. Kim olursa olsun, hir yasamak i¢in tasarrufa riayet etmeye mecburdur.
Tasarruf etmeyenler daima zenginlerin esareti altinda yasarlar. Sahislar nasil esarette kalirsa,
milletler de dyle esarette kalabilir. Tasarruf yapmayan milletler de fertler gibi sefalet ve esaret
icinde kalir. Fransa'da yapilan tasarrufu tarihsel boyutu icinde ayrintisiyla anlatan ve &zellikle
tasarruf sandiklarn Gzerinde duran Ethem Nejat, llkemizde de tasarrufa riayetkar Kisilerin
gbrilmeye basladigini belirtir. Bunlar meyaninda cift¢i, tiiccar, amele, memur, asker her turli
sinif vardir. Bununla birlikte, tasarruf sandiklari gibi bazi araglara ihtiya¢ duyulmaktadir ve
bu araglar hem tasarruf fikrinin glclenmesine yardim edecek ve hem de tasarruf yapanlara
kolayliklar saglayacaktir. Servetsizlik, parasizlik yarasina yegane deva olan tasarrufun gogalmasi
isteniyorsa, halki para biriktirmeye alistirict miiesseseler olusturulmaldir (Nejat, 1327: 6-8).

Say U Amel dogal olarak, llkedeki fabrikalara ilgi gdstermistir. Derginin miduri Osman Kahraman,
bir dizi yazida Tophane fabrikalarini (askeri fabrikalari) ele almis ve konuyla ilgili gorislerini
ortaya koymustur.™ Ona goére, ¢zellikle Il. Abdilhamit déneminde mahvedilimis olan bu fabrikalar
Osmanl hiukimeti ve milletinin istiklali ve istikbaliyle alakalidir. Fabrikalarin kéti idare edildigini
iddia edip ciddi sekilde duzeltimesini ve gelistiriimesini isteyen Osman Kahraman, énemli
ihtiyaclari yurtdisindan tedarike mecbur kalinan ordunun levazimini yerli tretimle saglamanin
bdylece basarilabilecegi goérisindedir. Yerli sanayiinin korunmasi yanlisidir. Fabrikalarin
yabancilara satilacagi rivayetlerini ¢ikaran ve “hiikimet fabrikaci olamaz” gériistinii savunanlara
sert sekilde karsi ¢cikan Osman Kahraman, Harbiye Nazirr Mahmut Sevket Pasa’nin Meclis’te
yaptigi ilgili konusmalari da aktarmis ve “hiikiimet fabrikaci olamaz” kaidesinin, fertleri fabrikaci
olan hikumetler icin gecerli olsa da bizde durumun tam aksi oldugunu vurgulamistir. Yani Say 0
Amel’in midurine gére, liberal iktisat Osmanli kosullarina uygun degildir.

Osmanl sanat alemini yeniden ihyaya calismanin hamiyet gérevi oldugunu; sanayimizin tesvik
ve himayeye muhtag oldugunu; &ézellikle sanatgi (zanaatkar, emekgi) okurlarindan gelecek yerli
sanayiler, fabrikalar ve mamulattan bahseden faydali makaleleri sayfalarina memnuniyetle
kabul edecegini (ve hatta icap edenleri kitap olarak basacagini) daha ilk sayisinda ilan eden'
Say G Amel'de, yerli (milli sermayeli) sirketlerin kurulusu duyurulmus ve bu tir sirketlerin gerek
kurulmalari gerekse halkin bu milli sirketlere hissedar olarak katihmi tesvik edilmistir.®

Say U Amel, sanayi kadar ziraata da 6nem vermistir. “Bu memleketin hayat-i iktisadi ve igtimaisinin
parlamasi ziraatin terakkisine baglidir” (Ayin, 1326: 7) goriisiinde olan Ferit Bey'in, Say i Amel’in
“ziraat yazar1” oldugunu séylemek yanlis olmaz. Ziraat Nezareti’ni ve baglh kurumlari hemen her
yazisinda agir sekilde elestiren ve ziraatin gelismesi yéniinde ¢6zim Onerilerinde bulunan Ferit

13 istanbullu, “Yin”, Say i Amel, No: 6 (24 Subat 1326), s. 15-16.

14 Osman Kahraman, “Unutulmus Sahifeler: Tophane Fabrikalari”, Say G Amel, No: 1 (9 Kanunuevvel 1326),
s. 10-11; Osman Kahraman, “Sanat, Askerlik”, Say U Amel, No: 2 (23 Kanunuevvel 1326), s. 9-10; Osman
Kahraman, “Askeri Fabrikalari 17, Say 4 Amel, No: 7 (10 Mart 1327), s. 11-16; Osman Kahraman, “Asker{
Fabrikalan”, Say G Amel, No: 8 (24 Mart 1327), s. 10-12.

15 Hatta ileride duzenleyecegi sergide sunulmak (izere, dahili ve mahalli mahsulat numunelerinden de
gonderilmesini Say G Amel okurlarindan rica etmistir. “Muhip-i Sanat ve Fen Karilerimize”, Say G Amel, No: 1 (9
Kéanunuevvel 1326), s. 11-12.

16 Husnu, “Cemiyet-i Mitesebbise”, Say i Amel, No: 3 (6 Kanunusani 1326), s. 12-13; (Basliksiz), Say U Amel,
No: 4 (20 Kanunusani 1326), s. 16; (Basliksiz), Say G Amel, No: 5 (10 Subat 1326), s. 16.
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Bey, ziraat aletleri depolari, ziraat numune tarlalari, aricilik / balcilik, bakanhga baglh tesvikat-i
ziraiye subesi konulu yazilar kaleme almistir (Ayin, 1326: 9-11).

Ferit Bey’e gére memleketimiz blyuk bir ¢iftci memleketidir ama onun servet kaynaklarindan
heniiz istifade edilememektedir. O servet kaynaklari ancak yenecek birka¢ lokma ekmek igin
islenmektedir. Bu emek yeterli degildir. Madem ki memleket biiylk bir ziraat memleketidir, herkes
bu yoénde gayret gostermelidir.

Ferit Bey, 1324 (1907-1908) tarihli gimrik istatistiginden aktardigi bal ithalati ve ihracatina dair
rakamlarla, istanbul’un yedigi balin bile disaridan, ézellikle Amerika’dan geldigini gdstermistir.
ise biytik degil, kiiglik islerden baglanmasi gerektigini savunan Ferit Bey, bu kiigik iglerden biri
olarak, gayet kérli bir sektdr olan ariciligi / balciligi énermistir. Ona gére, ahali, kendisine bu gibi
islerin faydasi gosterilse mutlaka yapacaktir (Ayin, 1326: 5-6).

Ferit Bey, geliri olmadigi veya az oldugu icin kapanmakta olan tasra sanayi mekteplerinin bu
durumuna bir ¢gare olmak Uizere, Ziraat Nezareti’ne bir dneride bulunur: Bakanlik, tagralarda agtigi
ve acacag ziraat aletleri depolari icin yabanci llkelerden pek ¢ok zirai edevat getirmektedir. Bu
edevattan bircoklarinin aynini sanayi mektepleri pekala imal edebilir. Bu gibi aletlerin lilkemizde
Uretiimesinden hem ulke ve hem de ahalimiz, ciftcilerimiz buylk menfaat saglayacaktir. Ginki
Avrupa’dan alinan aletler pahalidir. Bu kadar blyuk faydalar géz éniinde dururken ve bu gibi
edevatin sanayi mekteplerinde imali mimkiinken, ecnebi diyarlardan getiriimelerinde hicbir fayda
yoktur. Ferit Bey’in dilegi, bu edevatin hi¢ olmazsa bir kismini Ziraat Nezareti'nin tlkemizde imal
ettirmesidir (Ayin, 1326: 9-10).

Ziraat Nezareti'ni her daim elestirmekten geri durmayan Ferit Bey, Ittihat ve Terakki Cemiyeti
kuliplerinde olusturulan “terakki-i ziraat enciimenleri’nden umutludur. ittihat ve Terakki Cemiyeti
vatanimizi istibdat boyundurugundan kurtardigi gibi, bu enctimenlerin de ciftcilerimizi eski usul
boyundurugundan kurtarmasi midini dile getirmistir (Ayin, 1327: 9).

Ethem Nejat’a gére de yikselmemiz, servet edinmemiz, iktisadi hiirriyete varmamiz ancak ziraata
vukuf ile mimkin olacagindan, ilkokullara ziraat dersi konmalidir (Nejat, 1326: 5).

Manastir Dariilmuallimini égrencilerinden Tahsin irfan, yeni ziraat aletlerinin énemini ve
geregini vurguladigi yazisinda, Ulkemizde ziraatin bitlin subelerinin tam anlamiyla ilkel bir
hélde bulundugunun; ziraat olmazsa ticaret ile sanayinin de olamayacaginin; bu Uc¢lnin
olmadigr milletlerin ilerleyemeyecegdinin, medeniyet ve siyaset aleminde sozinu kimseye
dinletemeyeceginin, refah icinde yasayamayip mahvolup gideceginin altini gizer.

Avrupa’da ve Amerika’da bin turll ziraat aleti icat edildigini, bunlar sayesinde buralarda Gretimin
hem ¢ok hizli hem de ucuz yapildigini ve hem de mahsulin bol oldugunu belirtir. O nedenle ta
Amerika’dan gelen Urlnler Glkemizdekilerden daha ucuza mal olmaktadir. Bundan Osmanlilar,
daha dogrusu islamlar zarardadir. Avrupalilar, Amerikalilar paralarimizi cekerken, biz hem manen
hem de maddeten zarar ederiz. O nedenle yeni ziraat aletlerini tatbike gayret edilmelidir. Boylece
hem ziraatimiz gelisir hem de Avrupa ve Amerika’ya her sene verilen milyonlarca para Ulkemizde
kalir (irfan, 1326: 13-14).

Say 0 Amel’in blyik énem verdigi bir konu da egitim / 6gretim, 6zellikle de sinai ve zirai egitim
ve okullardir. Yukarida da yer yer gorildigl Gzere, dergi sayfalarinda egitim / 6gretimin énemi
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vurgulanmig, mevcut egitim sistemi elestiriimis, genel egitim sistemine dair 6nerilerde bulunulmus,
sanayi mektepleri ile ziraat mekteplerinin icinde bulunduklar olumsuz kosullar sergilenmis, bu
okullarin 1slah edilmesi ve gelistiriimesi savunulup bu yénde énerilerde bulunulmus, yetkililer
elestirilmistir."”

6. isci Sinifi ve Emekgiler

Say U Amel’in iceriginin 6nemli bir kismi da daha yukarida belirtildigi gibi, emekgilere ve 6zellikle
iscilere ayrilmistir. Emekgilerin/iscilerin durumu ve sorunlari, rgitlenmeleri, haklari ve hak arama
miicadeleleri gibi konular dergide ele alinmistir.

Uzun yillarini Tophane fabrikalarinda gegirmis olan Osman Kahraman’a gére, bu fabrikalarda
bin tirli mahrumiyet icinde calisan amele, yurt disindan satin alinanlara hemen Ustin derecede
(top, tufek, fisek, barut, mermi gibi) askeri mihimmat Gretme maharetini gdstermektedir. Bazi
kendini begenmislerin hakaretleri ile ezilen, kovulan o amelenin baska fabrikalarda, bir Ulkeyi
ancak sanayinin gelistirecegi bilinen yerlerdeki mevkii cok buyuktir (Kahraman, 1326: 11).

Mesrutiyet’e kadar Tophane ve Zeytinburnu sanayi mektebinin yetistirdigi 6grencilerin toplami
6nemli bir sayiy! bulmustur. Bunlardan bir kismi Tophane ve Zeytinburnu fabrikalarinda istihdam
edildigi gibi, bir kismi da baska fabrikalarda ¢alismaktadir. 25-30 seneden beri Glkemizde yetisen
amele ve sanat erbabi hemen timlyle askeri fabrikalarda yetismis oldugundan, bilhassa bu iki
kurumun énemi pek blyuktur. Ordularda bulunan kamaci, tufekgi, marangoz ve demirci ustalarinin
buyik kismi bu fabrikalarda tahsil etmis sanat erbabindandir (Kahraman, 1326: 8).

Dr. Osman Macit, agirlikli olarak ingiliz ig¢i sinifi hayati Gizerinde durdugu makalesinde; amelenin
elinde butin bir milletin talihinin durdugunu, bu talihi daima iyiye ve iyilige yoneltmek icin ameleyi
takdir ve emegi takdis etmek gerektigini, amelenin hakir goéruldigi bir Glkenin kudretinin felg
oldugunu yazmistir (Macit, 1326: 1-4).

Dergide yer verilen kisa haberlerde, Avrupa’da iscilerin himayesi konusuna deginilmistir.'®

Dr. Osman Macit'in derginin birinci sayisinda yayimlanan makalesine, mavzer fisekhanesi
ustalarindan Ahmet Hulusi Efendi’den elestiri gelmis ve Osman Macit de derginin G¢lincl sayisinda
bu elestiriyi yanitlamistir. Osman Macit cevabinda, Dogu’da amele yevmiyesinin az oldugunu dile
getirirken kendi amelemiz igin bdyle bir sey temenni ettiginin zannedilmemesi gerektiginin altini
cizmistir. Ona gore, bizim hayat sartlarimizin telifi, amele Ucretinin arttirlmasi ile mimkinddr
ama Avrupa’ya ihtiyagtan kurtulmus olmak sartiyla. Gegenlerde terzi amelesi istanbul’da bir grev
yaparak elbise dikim Ucretinin arttirlmasini talep etmis ve basarili da olmustur. Bu hususta az
kazanan amele, ¢cok kazanan Tring ve Stein gibi hazirci magazalar, en ¢ok kaybeden de milletin
kesesi olmus ve olmaktadir (Macit, 1326).

17 Ayin. Ferit, “Sanayi Mektepleri ve Edevat-1 Ziraiye Depolari”, Say G Amel, No: 1 (9 Kanunuevvel 1326), s.
9-10; Ethem Nejat, “Bir Mesele-i Miihimme-i igtimaiye: Cok mu Yahut iyi mi?”, Say i Amel, No: 3 (6 Kanunusani
1326), s. 3-6; Refet, “Romanya’da Say U Amel”, Say G Amel, No: 3 (6 Kanunusani 1326), s. 7; Osman Kahraman,
“Zeytinburnu Sanayi Mektebi”, Say 0 Amel, No: 5 (10 Subat 1326), s. 7-9; Ahmet Mimtaz, “Cocuklarimiz,
Ferda-y1 Maarifimiz”, Say G Amel, No: 8 (24 Mart 1327), s. 13-15.

18 “Avrupa’da Amele Nasil Himaye Ediliyor?”, Say 0 Amel, No: 2 (23 Kanunuevvel 1326), s. 12; “Kadin
Amelenin Himayesi”, Say G Amel, No: 4 (20 Kanunusani 1326), s. 16.
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Yine Osman Macit, ¢ocuk isciler konusunu dergi sayfalarinda islemistir. Yazar, tlkemizde
cocuklarin en cok fakr u zaruret nedeniyle amele olduklari tespitiyle yazisina baslar ve bu hayat
sefaletinin cocuklarin sagligi tzerinde ne etki yaptigini sorar. Makale, bu soruya verilmis bir
cevaptir; sefaletin cocuklarin saghgi tzerinde cok olumsuz etkileri s6z konusudur. Ulkemizde
amelenin pek ¢ok olmadidi tespitinde bulunan Osman Macit, Bati’da isci koruma dernekleri
tarafindan hukimetleri nezdinde yapilan girisimler sonucunda c¢ocuklar icin alinan tedbirleri
ve bunlarin uygulanisini, bu ulkelerdeki hi¢ de i¢ agici olmayan durumu rakamlarla anlatir.
Memleketimize gelince; sefil ve ugursuz bir maziye sahip olan Tophane, Zeytinburnu, Dikimhane
gibi fabrikalarda amele hayati Mesrutiyet’in ilanindan sonra kismen duzeltiimis ve o kétulikler
dénemi hemen hemen kapanmigsa da bugin de askerlikten ihra¢ edilen kicik ameleler
fabrikalara kabul olunmaktadir. Osman Macit, 10-12 yasindaki ¢ocuklari bile blyiklerle beraber
yazin 11, kisin 8 saat galistirmanin ne denli vahim oldugunu ilgililerin takdirine biraktigini ifade
eder (Macit, 1326: 3-5).

Reji amelesinden Yunus, yazisinda is¢i sinifinin durumuna ve is¢i derneklerine deginmistir.
Ona gore, amele muhiti gaflet uykusundadir. Eskiden beri toplumsal hayattan bihaber olan
amelemizin iki bucuk senelik Mesrutiyet'ten istifadesinin ne oldugu incelenecek olursa, maalesef
toplumsal terbiyeye dogru bir adim bile atilamadigi goruliir. Ama bu s6zlerden, halihazirda kurulu
bulunan amele cemiyetlerinin inkari maksadi anlasiimamalidir. Yazar, isci sinifinin birligini ve
dayanigsmasini savunur. Amelemizin biyik ¢ogunlugunu olusturanlar, cemiyetin yalniz bir maksat
icin faydasini idrak edebilmelidir ki o da ancak taleplerinin reddi halinde grev yapmak ve bdylece
maksada kolayca ulagsmaktan ibarettir. Amele cemiyetleri toplumsal hayatin egitim yeri, ticaret ve
sanayimizin tesvikgisi olmak lizere agilirsa; birtakim dedikoducularin igfal tuzagina kapilmayarak
akilci sekilde guzel kullanilirsa; amele arasinda kardeslik bagi kurulursa muazzez vatanin Garp
milletlerinin seviyelerine ulasacagina emin olunabilir (Yunus, 1326: 8-9).

Say U Amel'in Selanik muhabiri M. Said, ayni sayida faizcilik ve halka zararlar konusunu ele
almig, idareye elestiriler yodneltmistir: Bir kisim vatandasin sefaletinin, ilerleyememesinin
sebeplerinin en énemlilerinden biri faizciliktir. Bu ytizden birgok ailenin harap, ki¢tk bir zimrenin
ise zavall halktan topladiklari paralarla zengin oldugunu tasralarda bulunanlar ¢ok iyi bilmektedir.
Guln gegmez ki borcunu 6deyemedigi icin bicare bir kdylinin esyalari satiimasin. Anadolu
ahalisinin mutesebbis olmadigindan, calismadigindan sikayet edilmekte fakat bu toplumsal
yaralari tedavi edecek careler aranmamaktadir. Ziraat ve ticaretle ugrasacaklara uygun sartlarda
para saglayacak kurumlar viicuda getirilmesi lazimdir. Ziraat i¢in Ziraat Bankasi’ndan para almak
mimkiinse de sanat ve ticaret erbabi icin bu da imkan disidir. Bu nedenle calismak, sanat ve
ticaretle ugrasmak isteyenler pek fahis, neredeyse %50 %60 faiz 6demeye mecbur kalmaktadir.
Osmanli vataninin en fedakar ve faal bir parcasi olan sanat ve ticaret erbabi béyle mahrumiyetler
icinde calisirken, bu vatanin nankér evlatlarindan bazilari sahsi ihtiraslari ugrunda hikimeti
isgal etmektedir ki buna da vatandaslik namina teessif etmemek mimkin degildir. M. Said,
mesruti hikiimetin bu hususta iscileri refaha ulastiracak tedbirleri alacagina emin oldugu igin bu
konuya énemle dikkat cekmeyi bir gérev addettigini sdyler. Ahalimizde sanayi ve ticareti korumak
icin yardimlagsma sandiklari, duslk faizle para veren mali miesseseler viicuda gelene kadar
vurguncular milli servetimizi mahvedeceklerdir ki bunun en blyik zarari da hiikimete olacaktir.'®

Say U Amel'de imzasiz c¢ikan bir yazida, reji iscilerinin kurduklarn yardimlasma dernegi

19 M. Said, “Anadolu’da ve Rumeli’de Faizcilik”, Say 4 Amel, No: 4 (20 Kanunusani 1326), s. 13-14. Hemen
bu yazinin ardindan Say U Amel, Kastamonu Valisi Stileyman Nazif Bey'in faizcilere / vurgunculara karsi aldigi
tavirdan dolay! tebrik edilmesi ve diger hikimet memurlarina érnek gosterilmesi gerektigine dair bir agiklamada
bulunmustur. “Say 0 Amel”, Say i Amel, No: 4 (20 Kanunusani 1326), s. 14.
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konu edilmis ve bu tlr érgitlenmelerin énemi vurgulanmistir. Reji amelesinin aralarinda bir
yardimlasma (teaviin) cemiyeti kurduklarini, Say G Amel buyik bir memnuniyetle 6grenmistir.
Say U Amel idaresi, reji amelesinin refahi igin calismayi esas maksat edinen bu cemiyetin kalici
olmasinin ancak tyelerinin gayret ve fedakarligi, emniyet ve birligiyle mimkuin olacagini hatirdan
¢cikarmamalarini tavsiye eder. Yardimlasma dernekleri amelenin manevi kuvvetini yukseltecek,
vaat ettigi koruma ve destekten dolayi ylrekten inanarak calismaya tesvik edecek en esirgeyici
olusumlardandir. Ozellikle eski idarenin (Il. Abdiilhamit idaresinin) birbirinden ayirdigi Osmanli
unsurlarini birlestirmek, Osmanl birligini takviye etmek isteyenler, emekte/calismada (say
0 amelde) birbirine dogal olarak bagl bulunan sanat erbabini ve ameleyi, rahat yasamalarini
saglayacak cemiyetlere baglamalidiriar.?®

“Memleketimizde amele yok” iddiasini kabul etmeyen Say G Amel’e gbre, amelenin ihtiyaclari
tetkik edilecek olursa, en basta hastalik ve kaza sigortasini saymak gerekir ki bunun icin de
istikbal sandiklari vardir. Bunlar ancak ameleden olusan bir idare heyetinin kontroli altinda
ihya edilebilir. Sandiklara katki payi (ylzdeler) ne olursa olsun, en biyik sart amelenin elinden
cikmasidir. Her sinifin derdini, ihtiyacini ancak o siniftan olanlar anlar. Madem ki parayr amele
vermektedir, tasarruf hakki da ona aittir. Bu sandiklarin ne yapmakla, ameleye ne temin etmekle
mukellef olduklari, amelenin kendi ihtiyaclariyla, kendi hayat sartlariyla élculir. Bu sandiklara
katilim her iscinin yararinadir ve vazifesidir.?'

Reji iscilerinin grevi de dergide ele alinan olaylar arasindadir. imzasiz yaziya, ilkemizde alin
yazisina teslim olmus bir sinif halkin bulundugu ve bu halkin kesilmeksizin siren bin tarld
haksizigin tahakkimi altinda cignendigi belirtilerek baslanir. Kanunlarin, acizleri, zavallilari
korumamasi nedeniyle hayat savasinda kaybeden daima bu zayiflar olmaktadir.

Su U¢ senelik Mesrutiyet devrinde muhtelif emekgi siniflara mensup bazi vatandaslar greve
gitmek zorunda kalmislardir. Say G Amel, amelenin hakkina ne derece riayet edilirse, toplumsal
seviyesi ne denli ylkseltilirse, amelenin memleketimiz i¢in o kadar buyUk faydalar saglayacagi
inancindadr. ilgili kanunlar heniiz dizenlenmeden, sermayedarlarla iscilerin kargilikli hukuku
tayin edilmeden gerceklesen grevlerin faydadan cok zarar dogurdugunu amelemizin tefekkir
erbabi takdir ettiginden, sik sik grevler vukuuna engel olmaya calismiglardir. Amele cemiyetlerinin
bu baptaki hizmetleri dikkate alinirsa, bu cemiyetlerin hakikaten ameleye rehber olacak icraatta
bulunmalarini, amelenin hukukunu her tirli tecaviize ragmen muhafazada israr etmelerini hakli
bulmak gerekir.

Reji amelesini greve sevk eden sebep 6nemsiz gibi gériinuyorsa da aslinda yuzlerce is¢inin
hakkiyla birininki esittir. Zira haksizlik igin 6lgt yoktur. Oteden beri amelenin hakkini tanimamakta
inat eden kurumlarin — pek ufak da olsa — haksiz muamelelerine sabir ve tahammdl géstermek,
butlin ¢alisanlarin haklarina tecaviz icin zemin hazirlamak demektir. Keyfi idare, fertlerin sabir
ve uysalligiyla kurulur. Mesrutiyet'te kanunun hikiimran olmasini isteyen vatandaslar, haklarinda
en ufak aldingsizhgr bile kanun dairesinde midafaadan ¢ekinmemelidir. Reji idaresi bitmek
bilmeyen kétlluklerinden sonra, amele hakkinda en son olarak bir mezalim safhasi gdstermistir.
Reji Amele Cemiyeti'nin basina teblig ve bu haklarinin midafaasini rica ettigi beyannamede olay
aciklanmigtir. Buna gére, fabrika idaresi, 23 kisinin yevmiyelerinin yarisini, ise biraz ge¢ geldikleri
icin kesmis, bunlarin idareye muracaati reddedilmis, bu uygulamanin yarin buatin ameleye
yayginlastiriimasi endisesiyle grev baslatiimistir.

20 “Duhan Rejisi Istanbul Fabrikasi Amele Teaviin Cemiyeti”, Say (i Amel, No: 5 (10 Subat 1326), s. 16.
21 “Amele istikbal Sandiklarr”, Say U Amel, No: 6 (24 Subat 1326), s. 11-12.
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Say U Amel’e gbre, amele ezilmekten korunmaldir. Herkesin “el-aman” cektigi reji idaresi,
memleketin tutar ellerini kirmak, zinde kollarini kéturim etmek yoluna gitmistir. Reji gitse de
kalsa da bu memlekette yine bu mitevekkil ve kanaatkar millet, yine bu amele calisacaktir.
Artik bundan sonra olsun hikimet, amelenin himayesi yolunu se¢melidir. Hukimetin meclise
getirdigi kanunlarda bir diizen ve sira yoktur. Amele evvela bir himaye kanununa, sonra tesvik-i
sanayi, en sonra da grev kanununa muhtactir. Say G Amel Umit etmektedir ki tesvik-i sanayi
kanununun mecliste miizakere edildigi su esnada mebuslar, amelenin en 6nce hangi kanuna
ihtiyac oldugunu, onlarin hayatini tetkik ederek kararlastirirlar.??

Say U Amel’in ilging bir 6zelligi de emekgilere — kendi ¢capinda da olsa — destekte bulunmaya
calismasidir. Ornegin yeni aciimak iizere olan is alanlarindan emekgiler haberdar edilir, onlara
yol gosterilir. Say U Amel, sanatkarlarin sanayi miesseselerinde hizmet edebilmeleri icin gece
dersleri, konferans ve risalelerle iscilerin aydinlatiimasina hizmet eden vasitalardan istifade
etmelerini sanatkarlara tavsiye eder.?

Dikkat cekici ikinci bir girisim de tip doktoru Osman Macit'in emekgileri licretsiz tedavi etmesidir.
Derginin yazi heyetinden Doktor Osman Macit Bey, amele ve sanatkar kimseleri ve onlarin
cocuklarini Ucretsiz tedavi etmeyi, Say U Amel idaresinin miiracaati (izerine vaat etmistir.2*

7. Sosyalizm

Say U Amel sayfalarinda sosyalizme dair degerlendirmeler, mustakil yazilarda degil®® ama satir
aralarinda géraliir. Ornegin Ingiliz isci hayatini konu edindigi makalesinde Dr. Osman Macit'in
ingiliz tarzi ihmli bir sosyalizme taraftar oldugu veya yakin durdugu anlagiimaktadir. Osman
Macit'e gére, Ingiltere’de sosyalizm yiksekten degil avamdan (tabandan, halktan) dogar
ve bu Ulkede “minasebetsiz grevler” olmaz. Osman Macit, is¢i sinifinin grev silahina hemen
sarilimamasi gerektigini, grevin en son ¢are olarak kullaniimasini savunmaktadir. Bizde demokrat
ve sosyalist tezahuratini ihya icin masum ahaliyi greve sevk edenler énce bizzat ameleye, ikinci
olarak sermayedara, en dnemlisi de musteriye zarar verdiklerini ve grevin en son ¢are (son
savunma) oldugunu unutmamalidirlar. Amele bu sekilde yetistirilirse emegin geleceginden umitli
olunabilir (Macit, 1326: 2-4).

Reji amelesinden Yunus ise, amele arkadaslarina hitaben kaleme aldii yazisinda, Osman
Macit'in bu sézlerini olumlayarak aktarmistir. Say G Amel’in bu is¢i yazarina gore, ancak ortaya
konulacak taleplerin reddi halinde grev yapmak ve bdylece maksada ulasmak lazimdir. Bicare
amele hakkinda fazla merhamet gésterenlerden ricasi ise, kendisi de dahil oldugu hélde butin
Osmanl amelesine Osmanlilik seref ve menfaatlerine uygun, vatan menfaatleri ile yogrulmus
ve gelecekteki mutlulugumuzu temin edecek makbul 6gitlerde bulunmalaridir. Bdylece
vatandaslarina daha glzel hizmet etmis olacaklardir (Yunus, 1326: 9).

Say U Amel’de taninmis Fransiz sosyalistlerinden Paul Louis’nin bir eseri tercime edilerek dizi

22 “Reji Amelesinin Tatil-i Esgali”, Say G Amel, No: 8 (24 Mart 1327), s. 15-16.

23 “Elektrikli Tramvaylar”, Say 4 Amel, No: 4 (20 Kanunusani 1326), s. 16.

24 “Doktor Osman Macit Bey”, Say 0 Amel, No: 4 (20 Kanunusani 1326), s. 16.

25 Ali Riza Seyfi Bey, “Sosyalizm Felsefesi ve Mulkimizde Mahéazir-i Muhtemelesi” (Sosyalizm Felsefesi ve
Ulkemizde Muhtemel Mahzurlari / Sakincalar) baglikli makalesini “bu hafta” takdim edemeyip bir hafta tehire
mecburiyetinden dolay! kusurunun affini istirham etmistir. Bkz. Ali Riza Seyfi, “Muharrir-i Nezih ve Muhterem
Ali Riza Seyfi Beyefendi'nin Heyet-i Tahririyyemize Hitaben irsal Buyurduklari iltifatnamedir”, Say i Amel, No: 6
(24 Subat 1326), s. 5. Ancak, bu yazi derginin sonraki sayilarinda da ¢ikmaz.
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hélinde yayimlanmistir.?6 Metnin mitercimi Osman Macit’in tanitim yazisinda, bes sene evvel
Paul Louis tarafindan “Hikimet Nazarinda Amele” isminde bir eser yayimlandigi, bu eserde
amelenin amele oldugunu anladigi zamandan beri hikimete karsi aldigi vaziyet ile hikimetlerin
amele icin yapabildigi fedakarliklarin derecesinin izah edildigi ifade edilir.

Osman Macit neden bdyle bir eseri tercime edip yayimladiklarini da aciklar: Gayesi ilimh
(mutedil) bir sosyalizm esasi Uzerine kurulu oldugu icin dergide bu eseri tercime ederek gerek
amele sinifina ve gerekse emegi sevip sayanlara, asiri ve her tarafa s6zi ¢cevirmesi miimkun olan
istirak (komuinizm) nesriyatindan azade bir ¢igirda hizmet etmek istemislerdir. Er ge¢ tlkemizde
de esasen ¢ok miktarda mevcut olan amelenin yanls ellere dustp hukimet icin zararl bir faaliyet
uzvu olmasindan korkmaktadirlar. Ve bu korku nedeniyle étede beride yabanci saiklarin, amele
olmayanlarin cikarlari ugruna uyandirdiklari grevlerin, kongrelerin mahiyeti hakkinda gercek
amelelerimizi hazirlamak emelindedirler.?”

Dergide imzasiz yayimlanmis bir yazida da sosyalizmin “agin” sayilan sekillerine duyulan tepki
fark edilmektedir. Bu yoruma bakilirsa, tlkemizde adedi belli olmayan amele miktari giderek
biylimektedir. Ulkemizde amele vardir. Hatta 8yle ki “Avrupa’da yapilan sosyalizm simarikliklarinin
— Allah saklasin — burada envai yapilabilir.” Fakat bunlara hi¢ lizum yoktur. Bir cemiyet, bir amele
heyeti saldirlya ugramadikga kendini savunmaya muhtag degildir.2®

Sonuc

Mustafa Suphi’nin, burjuva devrimlerinin tipik / klasik 6érnegi sayilan Fransiz Devrimi ile paralellik
kurdugu 1908, Turkiye’nin burjuva demokratik karakterdeki devrimidir. O nedenle 1908 Devrimiile
birlikte kapitalist Gretimiligkilerinin, kapitalizmin temeltoplumsal siniflarinin, sinifsal farklilasmalarin
ve muicadelelerin gelismesini / derinlesmesi beklemek olagandir. Ancak, bu doénlisimin kisa
surrede birden bire gergeklesemeyecegi de aciktir. Ama yine de yeni bir toplumsal formasyonun
kapilarini aralayan 1908 Devrimi ertesinde bu yénde ilk filizlenmeler tespit edilebilir.

Devrim’den iki yil kadar sonra yayin hayatina giren; fabrikalarda yetismis Osman Kahraman, tip
doktoru Osman Macit, egitimci Ethem Nejat ve Ayin. Ferit’in etkin oldugu Say G Amel dergisi,
Turkiye’de sanayilesmeyi, ziraat ve ticaretin gelistiriimesini savunmustur. Yerli sanayi ve ziraatin
himaye edilmesinden, devletin ekonomiye mudahalesinden ve katiimasindan, yerli sermayeli
sirketlesmeden yanadir. Adi bdyle konulmasa da “emperyalizm ¢agi"nda Dogu — Bati gelismesi
baglaminda Osmanlrnin aleyhine olan dis iliskiler ve ticaret de Say U Amel’e gére dengeye
kavusturulmalidir ve bu da ancak yerli sanayi ve ziraatin glglenmesiyle gergeklesebilir. Bu
cizgisiyle Say 0 Amel’'in, henlz daha iktisadi liberalizmin h&kim goérundtgu Il. Mesrutiyet'in ilk
yillarinda “milli iktisat” anlayisinin ilk temsilcilerinden oldugu sdylenebilir.2®

Say U Amel ayni zamanda, genel olarak emekgilere ve 6zel olarak da isgi sinifina énem
vermis, emekten yana saf tutmus, ezilenlerin haklarini savunmustur. Devletin, isci sinifini,
calisanlari himaye etmesini talep etmistir. iscilerin birligini / dayanismasini, érgiitlenmelerini,
hak miicadelelerini ve hakli buldugu is¢i grevlerini desteklemistir. Bununla birlikte “asirilik’tan
kagindigi, Ulkenin genel menfaatleri ile iscilerin menfaatlerini uzlastirmaya 6zen gosterdigi,
sadece iscileri degil, milli burjuvazinin nivesi olarak kicik mulk sahibi siniflari da hedefledigi

26 5, 6 ve 7. sayilarda tefrika edilen eser tamamlanamayacaktir.

27 “Amele ve Hikumet”, Say 0 Amel, No: 5 (10 Subat 1326), s. 10.

28 “Amele Istikbal Sandiklar”, Say G Amel, No: 6 (24 Subat 1326), s. 11-12.
29 Konuyla ilgili kapsamli bilgi icin bkz. (Toprak, 1982).
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belirtilmelidir. istibdat rejimini mahkdm edip yeni mesruti rejimi kesin olarak destekleyen Say U
Amel, anlagildigi kadariyla Ittihat ve Terakki Cemiyeti'ne yakin bir siireli yayindir.

Kadrosuna ve 6zellikle icerigine bakarak Say G Amel’in hedef-kitlesinin daha ¢cok emekgi kesimler;
mulksizler ve kicik mulk sahipleri; kiiclk sanayici, tliccar ve ¢iftci, serbest meslek sahipleri,
sanayi ve ziraat okullar 6grencileri; 6zetle toplumun alt siniflar ve tabakalari oldugunu séylemek
yanlis olmaz. Bunun yaninda, derginin tirajina, satis rakamlarina, dagitimina, okur profiline dair
elde neredeyse hicbir verinin bulunmayisi, buradaki “iletisim strecinin” “alic’” ayag! Uzerine
saglikh bir degerlendirmede bulunmayi imkan disi birakmaktadir.*

Say G Amel’in genis anlamiyla sol egilimli, “iliml sosyalizm” yénelimli bir yayin oldugu sdylenebilir
ki bunda da derginin en Uretken yazari olan Dr. Osman Macit’in 6nemli payi olsa gerektir.

Turkiye sol hareketinin yakin gelecekteki 6nderlerinden Mustafa Suphi ve Ethem Nejat, bu
dergide yazdiklari yillarda heniiz bilimsel sosyalizmi benimsememislerdir. Ancak, ¢zellikle Ethem
Nejat’in, arkadasi Nusirevan’in da belirttigi gibi, daha bu yillarda sol bir tandans goésterdigi, bir
“halke1” olarak boy gosterdigi goriulmektedir.

Bugin Tirk basin tarihinin “kayip” sayabilecegimiz trlnlerinden olan®, kisa émurli olugsunun
yani sira, seklen de (mizanpaj, idari yapi vs.) dénem yayinlarindan farki bulunmayan Say 4 Amel
dergisi, Turkiye’deki emek literattriinin ve sol literatlrln ilk veya erken dénem temsilcilerinden
biri olarak anilabilir. 100 kiisur yasindaki bu sureli yayinin icerigi incelendiginde, hem Trkiye’'de
“kapitalizmin safag” diyebilecegimiz déneme iligkin bilgi ediniimekte ve hem de genel olarak
Turkiye’nin ve Ozel olarak da Turkiye is¢i sinifinin buglnki meseleleri ile paralellikler géze
carpmaktadir.
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Execution of Right to Information Act in the Context of Governance
Applications in Turkey and Critics: Obstacles to Participation is
Confidentiality

Betiil Onay Dogan'
Tudce Ertem?

Abstract

Governance is a form of communication-oriented administration which aims to establish balance
between openness and confidentiality. In one hand, while it aims to make target mass reach
information and freedom of expression, on the other hand it aims confidentiality conditions
to be shaped for maintainability of the state. Through this objective, various applications are
established in Turkey also. In the scope of the work, execution of 2003 Right to Information Act,
which has an important role in governance studies in public institutions in Turkey, is approached
in the context of confidentiality. How much has this law that is in force for a long time met the
expectations, in which areas it is insufficient has been investigated deeply. By taking the data
which was collected as the result of descriptive analysis into consideration, a survey is conducted
around citizens’ awareness, problems in execution of the law and identification of anticipatory
resolution suggestions. By considering the fact that 25 — 50 age group is densely active in working
life in Turkey, target mass is stated as employees in this age group. As a result of the research that
is carried out with 350 people, 303 results of survey data that fit to evaluation criteria have been
analyzed. As a result of the analysis; it has been observed that the rate of awareness for this law
is very low. Only a few of the citizens that are aware of the law have actually reflected this to their
daily lives. Many of the people that have taken advantage of the law stated that they didn’t get
adequate feedback. This reveals the problems in the application of the law. Including the target
mass in these studies that are aimed towards improving the management in public institutions
and shaping the entire process according to the feedback from the target mass would minimize
the possible problems.

Keywords: Governance, Public Communications, Right to Information, Secret, State Secret.

Tiirkiye'de Yonetisim Uygulamalari Baglaminda Bilgi Edinme Kanunun
Isleyisi ve Yoneltilen Elestiriler: Katitmin Oniindeki Engel Gizlilik

0z

Yoénetisim aciklik ve gizlilik arasinda denge kurmay! amaglayan iletisim odakli yénetim seklidir.
Bir yanda hedef kitlenin bilgiye ulasmasi ve ifade 6zgurligini hedeflerken diger yandan
devletin devami icin gizlilik kosullarinin sekillenmesini amaglar. Turkiye’de de bu amagla cesitli
uygulamalar gerceklestirimektedir. Calisma kapsaminda Turkiye’de kamu kurumlarindaki

1 Arg. Gor. Dr. istanbul Universitesi, lletigim Fakiltesi.
2 Ars. Gér. istanbul Universitesi, iletisim Fakiiltesi.
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ybnetisim calismalarinda énemli yere sahip olan 2003 Bilgi Edinme Hakki Kanunu’nun isleyisi
gizlilik baglaminda ele alinmigtir. Uzun suredir yurirlikte olan kanunun beklentileri ne dl¢tide
sagladigi, hangi konularda yetersiz kaldigi derinlemesine incelemeye tabii tutulmustur. Yapilan
betimsel analiz sonucunda elde edilen veriler g6z 6nline alinarak, vatandaslarin kanundan
haberdar olma durumlari, kanunun igleyisindeki sikintilar ve ileriye yénelik ¢ézim Onerilerinin
belirlenmistir. Turkiye’de 25 — 55 yas grubunun yogun olarak ¢alisma hayatinda aktif rol aldigi g6z
6nline alinarak hedef kitle bu yas grubu ¢alisanlari olarak belirlenmistir. 350 kisiyle gerceklestirilen
calisma sonucunda degerlendirme kriterlerine uygun 303 anket verisinin sonuglari analiz
edilmistir. Analiz sonucunda; kanundan haberdar olma oraninin gok diisik oldugu gézlemlenmistir.
Kanundan haberdar olanlarin arasindan ¢ok kugculk bir kisim kanunu pratik hayata yansitmigtir.
Kanunu uygulayanlar arasinda ¢ok buyik kisim yeterli geri doniis alamadigini ifade etmistir. Bu
durum kanunun uygulanmasinda sikintilar yasandigi sonucunu ortaya koymaktadir. Bu tir kamu
kurumlarindaki yénetimin gelismesine yoénelik ¢alismalara hedef kitlenin dahil edilmesi ve tim
surecin hedef kitleden alinan geri dénuslerle sekillenmesi yasanabilecek problemleri minimum
seviyeye indirecektir.

Anahtar Kelimeler: Yénetisim, Kamusal iletisim, Bilgi Edinme Hakki, Sir, Devlet Sirri.
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Introduction

communication technologies in a timeframe that is spread through 20" century made

it obligatory to administration methods to change. As a result, governance concept
gained importance in conveying of all decisions made and applications executed to individuals and
masses in an open and transparent manner in the base of principals like reciprocity, participation,
collaboration, in addition to this, in providing participation in these decisions and applications.
And participation is provided through the need of people to be informed and information they
gathered in this framework. Although it is possible to set the limits of information that private
institutions share with their social partners, in public institutions the framework changes according
to executors’ initiative and information that is not wanted to be shared is not shared on the grounds
that the information is confidential. Because of this, various projects are tried to be carried out in
order to maintain information sharing effectively in public institutions and give out the answers of
the question “what is confidential?”

World wars, economic developments, globalization process, changes based on new

Governance in Turkey is maintained aiming a strategic improvement within the scope of a
sequence of studies in public institutions. Right to Information Act which is introduced in the
year 2003, Strategic Local Governance Project which is taken into account in the context of
participation, transparency, accountability and carried out by European Union and Turkish
Republic joint financing, can be counted among these studies. Studies that aim to maintain public
institutions’ processes of informing their social partners in a healthy manner and in this way
ensure participation also face some critics: not introducing these studies to the public sufficiently,
not being able fully adapt public institutions to these studies, insufficiencies that are faced in the
subject of supervision, not sharing some information by putting it into confidentiality context can
be counted as some criticism.

In this study, with the Right to Information act which has an important place among applications
that are carried out with respect to governance in Turkey and with data of the research conducted
around the concept of secret which exists in the context of this law, today’s situations will be
analyzed and anticipatory suggestions will be made.

1. Change From Administration to Governance

Economic improvements, globalization process, increasing affect of multinational corporations,
international nongovernmental organizations, changes occurring based on new communication
technologies caused societies to experience governability problems and not being able to
accommodate themselves to change. This situation necessitated change in administrative
mentality and need for a change through an administration structure, which is based on multi-
actor partnership of society, open to direct inspection and guidance of society, and provides
participation of citizens, emerged (Camdereli, 2004: 12).

According to Anglo-American political theory, administration is the official institutions of the state
and a legitimate coercive power that only these institutions own (Kesim & Petek, 2005: 41). By co-
regulation, co-administration, co-production and public-private collaboration acquiring currency in
the place of classic administration structures, whose efficiency decreases, moving sequestered,
governance concept started to take place of the concept of administration. Governance contains
usage and sharing of political, economic and administrative authority in all levels of administration
of a country; arrangements, procedures and establishments that combine interest of citizens, find
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a midway between differences, make it possible for people to actualize their rights and liabilities;
in addition, more immediate participation of public in the process of administration (Camdereli,
2004: 9, 10). Governance concept refers to both activities and structuring of actors and cannot
only be identified with executive and legislative activities or law enforcement activities of specific
authorities and courts; because, governance comprises all these activities (Kesim & Petek, 2005:
42).

Governance, as a new concept, was first used in Northern Europe, and then all over the world.
Although origins of the concept can be traced back to 16™ century, especially in 17" century,
governance concept was used to express an approach that tries to reconcile government and civil
society inside some philosophical pursuits in France (Yuksel, 2000: 147). The concept ripened in
England and governance was established as a challenge to the classic Westminster model in the
English model. In this model, there exists superiority of parliament, powerful council of ministers
system and responsibility system which is provided through elections. Administration of unitary
state pursuant to responsibility of ministry is the point in question. And governance opposes
this structuring and connects problems to drawbacks of this structure (Ozer, 2006: 61). Seizing
of an approach which is more constructive and political with the democratization movement
which came into focus in Latin America in 1980s and with the spread of this movement to Africa
through the start of 1990s, governance concept began to be focused more. Through this process
international organizations like the World Bank, IMF, and UNCTAD also said that as part of the
development/reconstruction discussions, developing countries should interiorize neo-liberal
economy policies and the model of governance (Ylksel, 2000: 153, 154). Governance started
to spread rapidly, to fulfill the need of widened information where politics have become complex
and dependencies have increased, in order to fulfill increasing needs of information society’s, to
provide a better information administration, to fulfill public’s expectation through having thoughts
taken into consideration through involving public to establishment of politics process and provide
public to trust state, to fulfill demands through better transparency and accountability, and by
intervening between different interests in order to meet the need of a wide reconciliation in these
settings, throughout the world (Ozer, 2006: 61).

Governance understanding of 21 century, caused a change in the understanding of administration
in a considerably comprehensive way and by bringing localness instead of centralization,
federalism instead of unitary structure, participation instead of strict bureaucracy, openness
instead of closeness, accountability and responsibility instead of hierarchy actualized a serious
transformation (Ozer, 2006: 63).

Pursuant to the document European Commission, which is one of the most important political
structuring examples that expresses the concept of governance, prepared in 2002 European
convergence’s principles will be discussed, because governance in Turkish public administration
expresses a strategic transformation in the EU adjustment process.

1.1. Principles of Good Governance
Concept of governance takes place in the document entitled European Governance White Paper
of European Commission. In the second part of the study, under the title of Principles of Good
Governance, by mentioning five principles are mentioned and it is stated that each principle is

important for more democratic governance (EC, 2013: 10). These principles:

Openness: Institutions should work in a more open manner. They should actively communicate
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about things that EU does with member countries and decisions that they make. A language which
is understandable by the general public must be used. This situation has a special importance in
the increase of trust in institutions.

Participation: Quality and effectiveness of EU policies depend on a wide public participation from
its start to application. Expansion of participation increases the trust in corporations that constitute
policies and the final decisions. Participation mostly depends on whether central governments
follow an inclusive approach in the process of development and application of EU policies.

Accountability: Roles in executive and legislative procedures must be cleared. Each EU
establishment must clarify what it does in Europe and must take the responsibility. In addition, in
any level, member countries who participate in development and application of EU policies must
take responsibilities in an increasing manner and be open.

Effectiveness: Policies must be effective and on time, and in order to have goals that are
specified clearly by their future affects and if possible past experiences, necessary ones must be
applied. In addition, effectiveness depends on EU policies applied in a proportional manner and
decisions made in the most appropriate way.

Coherence: Policies and practices must be coherent and must be understood easily. Need of
coherence increases depending on the factors of increasing variety of duties, expanding that
increases differences, compelling duties like climatic and demographic changes that cut across
the borders of sectoral policies that Union is based and regional and local authorities becoming
involved with EU policies in an increasing manner in time. Coherence necessitates establishments’
responsibility in order to assure a consistent approach inside of a political leadership and a
complex system (EC, 2013: 10).

Each one of these principles is important for itself; but they cannot be applied as separate actions.
Policies cannot be effective if they are not prepared, applied and executed in a contributory way.
Application of these five principles also supports proportionality and subsidiary principles. These
two principles are related to which action level will be chosen from design of the policies to their
application (from EU to local) and to the fact that chosen instruments must be proportional to
targeted goals. This means to systematically check whether this public action is really necessary
or not, if European level is appropriate or not and if chosen precautions are proportional with
goals or not before starting to an initiative (EC, 2013: 10, 11).

Ministry of Finance of the Republic of Turkey and Directorate of Foreign Affairs, in the document
titled Basic Elements of Good Governance which it published in its official web site in April 2003, in
addition to the principles that take place in White Paper; it featured principles of responsiveness,
superiority of law, equity and strategic planning also.

Responsiveness: This principle means that citizens would know that they will be listened and
responded by people who are in the government or public administration. And here politician
or bureaucrat must be in a strain that is ready to answer, likable, sensitive, able to understand,
foresee society’s needs and demands. This view is summarized with the motto of citizens first.

Superiority of law: Objective application of this principle secures the justice by protecting weak
against absolute power’s arbitrary movements and this principle assures individual and social
liberty as a necessity of democracy. As part of good governance, laws must be general in the



Akdeniz iletisim Dergisi 29
Execution of Right to Information Act in the Context of Governance Applications in Turkey and Critics: Obstacles to Participation is Confidentiality

name of extent and application, be established by a judicial authority, accurate, clear, accessible,
consistent and adaptable, be applied through transparent procedures, possess a system of a
scrupulous judgment system and an organized application mechanism and be interpreted and
pursued by a judicial recourse that is detached from political will.

Equity: Creation and augmentation of opportunities that can help anyone sustain and improve
to better levels their wealth and happiness in their peculiar conditions is what is emphasized by
this principle. And its starting point is everybody benefiting from basic services like education and
health and giving out rights to people to participate in decision making mechanism that affects
them in the same level.

Strategic Planning: By this principle, it is provided that so as there exists the need of inclining
to short term improvements in order to understand the needs of a business on time, immediate
intervention in order for the business to reach its long term strategy according to events that
this business experienced is also a need. Managing local societies in a society that is various
and changes all the time, managing bonds between state, market and civil society and complex
relationships in between different levels of management is a must. Good governance principles
such as accountability, transparency, responsiveness, effectiveness, equity, superiority of law
must be built onto a strategic planning that is based on long term vision and mission (T.C. Maliye
Bakanligi ve Avrupa Birligi ve Dis iligkiler Dairesi Bagkanligi, 2013).

1.2. Types of Governance

While generally in literature, governance is subdivided into three as financial governance, political
governance and executive governance, according to place scale another classification can also
be made into three which is above nations, national and local scale (Ozer, 2006: 63). In the place
of this general classification, mentioning the most frequently used relevant governance types that
are used in literature fits more to our study as governance practices in public establishments in
Turkey will be discussed.

Global Governance: Results obtained from reform applications that were made according to
free market economy in 1970s and 1980s, showed that in the case of lack of consideration of
factors like political legality and social order conditions, economic projects failed and governance
term that became a current issue in this period started to globalize. Global governance
presented an alternative administration strategy to the governing manner in a world system that
consists of national states. It tried to constitute collaboration between non-profit organizations
by implying absence of a central authority. Through development of global governance United
Nations, contributes to many countries in the areas of executive and legislative organizations,
public and private sector administrations, decentralization, local administrations and civil society
organizations (Ozer, 2006: 74, 75).

Public Governance: Public governance does not provide administrative inspection of society
from outside but provides an interactive administration that is originated from all the actors who
are part of the process and contains administration of national, regional, local, political social
groups, pressure and interest groups, social organizations, networks that consist of private
and commercial organizations. In the network of public policies, in addition to providing social
processes affecting each other, it also accepts that these actors have different and mostly adverse
goals and interest (Ozer, 2006: 78).
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In literature, in public governance, conditions and environmental circumstances, complexity or so
to say number of factors, their discrepancy and direct interaction stand out to be three factors that
are considered to be very important. Public governance, which provides going beyond activeness
and efficiency in operation of public governance, also has legitimacy and legality as one of its
goals (Ozer, 2006: 78).

1.3. Turkey’s Governance Strategy and Application Examples

It can be stated that bases of public administration in Turkey generally date back to 19" century
with the applications in the scope of administration science. Administration science is situated in
the 19" language as the place where acquaintance is gained with the terms like “procedural will”
or “professional will”. Since 1910s, the dominance of legal information has gained importance in
public administration. In 1930s, law in administration which was brought to agenda as a result
of the French influence, gave place to fact that such issues as management economy and city
planning, which are the results of German influence, take part in administration science. 1940s
and ‘50s were the years when Anglo-Saxon influence was experienced and the Faculties of
Political Sciences which taught in the field of administration started to be reshaped with the direct
transfer of administration technology (Keskin, 2006: 13 — 22). In ‘50s, the issue of “Modernization
of Administration” which is also one of the main topics of the United Nations, was discussed in
the frame of reconfiguration of administration in many countries including Turkey. Modernization
studies were held in three steps: institutional- ideological aspect shaped by international
organizations and underlies the intellectual basis of administration reform. Institutional aspect
which is the second step indicates the necessity of western style organizing. Finally the financial
aspect will be provided with the external support. At this point, the mission of the supporting
country is to maintain this newly founded system (Altunok, 2011: 241). Even today it is possible
to see the marks of these supports provided in those days with respect to public administration in
Turkey. Even though the supports were beneficial within the country, the fact that administration
cannot form its cultural identity is one of the biggest handicaps for Turkey.

One of the studies which is defined as a landmark in public administration in Turkey is the
decisions made in the frame of the conference “Habitat II” which is held in Istanbul in 1996. Habitat
was founded in 1972 under the umbrella of United Nations in order to construct socially and
environmentally sustainable residential areas. What separates the second conference of Habitat
held in Istanbul from the others was the change in its international characteristic, contribution and
active participation of non-governmental organizations, platforms and initiatives. The philosophy
of Habitat is generally specified as “staking a claim on your city”, “collectivism in the solution” and
“active participation” (http://www.toki.gov.tr/). Conference helped internalization of the notion of
“governance” in Turkey’s public administration. In this way, by providing the participation of non-
governmental initiatives in the perception of administration in public institutions,the endeavors to
transition into governance had started.

In Turkey Habitat Forum — 1°s result proclamation, it was decided that non-governmental
organization shall be reconstructed on the purpose of their active participation in administration
in the process of transitioning to governance and the obstacles shall be removed in this period;
non-governmental initiatives shall have an active role in the decision-making processes in local
administrations; negotiations of Ombudsman (Government Auditor) Law Draft shall be held in
a platform where all the actors of the society shall join, a regulation which will provide decision
making with the participation of the public workers shall be made. Moreover, it was decided that
the access to information shall be eased, the understanding of transparent administration shall
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be actualized; the systems of participation, consulting, collectivism, information exchange and
negotiation shall be formed in order to have access to information in the residential areas, and
the right to information shall be secured legally (www.toki.gov.tr). The applications of governance
generally intersect at the ‘participation’ point. First of all, in the process of integrating the non-
governmental society into the decision-making mechanisms of local administration, the necessity
of making regulations regarding information exchange in all the public corporations and institutions
and encouraging the participation was highlighted and it was underlined that it was necessary to
make studies in this area.

Turkey started to feel the influence of the concept of governance with the acceptance of its
candidacy for full membership in the summit which was held in 1999 and with the changes
occurred as a consequence of the constitutional regulations in 2002. Public institutions’ strategies
that aimnon-governmental participation in the process of integration into European Union are still
applied and developed.

One of the first studies made in the field of public administration in Turkey is “Law regarding the
basic principles of public administration and its reconstruction” (no. 5227) enacted in 2004. The
law which is one of the regulations made under the title of basic principles of good governance
that was presented by European Commission was declared to public as “Main Law Draft of Public
Administration” on 3 November, in 2003. The most criticized point in the draft was the fact that
the expression of “Main Law” may be associated with a federative state regime. To rule out these
criticisms, the title of the law was changed. Apart from that, it is stated that when looked at the
article justification of the draft, the notions which reflects the understanding of modern public
administration, which will be taken as basis in forming the public administration expresses both
the evolution in the public administration to a contemporary administration understanding, and the
new public administration understanding.

It can be stated that the new public administration reforms formed in this scope have a global
characteristic (Kesim and Petek, 2005: 48-49). Article 5 under the title of “The basic principles
of public administration’s formation and application” in the Law, determines the vision of public
institutions in the transition process from administration to governance. Article 5 specifies such
issues which are grounded on the communication between public and target mass as perpetual
development, participation, transparency, accountability, predictability, appropriation, reliability of
the expression and orientation of the necessity of the people and the result of the services,
participation of non-governmental organization, sufficient usage of the right to information (www.
tbmm.gov.tr).

Discussions made until the “Law regarding the basic principles of public administration and its
reconstruction” (no. 5227) becomes a ‘law’ out of a draft, were regarding the understanding of multi-
level governance. how this new governance understanding will be in the Unitarian state structure
in Turkey was discussed. Raising awareness of the people, the fact that a change needs to be
realized both on the basis of target mass and institution, rather than seeing the understanding of
governance in the process of integration to EU by only focusing on the structure, was highlighted
(Okgu: www.tepav.org.tr). Depending on the general structure of the change demanded in the
transition period from administration to governance of which aim is a generally perceptional
change in Turkey, the projects which will have an influence on long-term communication policies
and public structure will be implemented. Among the projects realized as the consequence of
a symmetrical communication understanding; the project of development of non-governmental
society dialogue between Turkey and EU, the project of enhancing the influence of governorships
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in the process of EU, Jean Monnet scholarship program, SEI (Support Activities to Strengthen
the European Integration Process) financial resource, EU Ministry Projects (Municipalities and
Provincial Special Administrations are preparing for EU) can be counted.

Moreover, after Turkey’s candidacy was affirmed unanimously in Helsinki, in 1999, regulations
were passed in many areas. Among the most important regulation areas can be counted the
freedom of thought and expression and equality of woman and man. The amendment mentioned
above which regulated the Public Administration, is a law passed in the process of integration
to EU and a notion which is also handled in this frame in the governance. Governance means
that public institutions actualize a fundamental change in their communication strategies. One
of the most important steps which present the change in public administrations’ communication
strategies is the access to information law.

2. Governance and Right of Information

One of the important problems in the relationship between public institutions and the citizen
in Turkey stems from the fact that citizens cannot find a sufficient answer to their problems.
When the most important differences between administration and governance are considered as
transparency, accountability and participation, the place of that right of information is actualized
under the circumstances determined by law, in the process can be understood.

Article 41 of the “Law regarding the basic principles of public administration and its reconstruction”
(no. 5227) covers the right of information and transparency:

ARTICLE 41 — Natural and Legal persons have the right of information in the frame of procedures
and principals determined by law. Public institutions and corporations are obliged to provide
information and documented asked in the case that natural and legal persons demand apart from
the exceptions determined in the law.

Public institutions and corporations present their basic decisions and transactions in the issues
which is included in their duty and service fields, their purchase and sale of commodity and
service, their projects and annual activity reports, by using the information and communication
technologies, to the public.

Activity and inspection reports that are finalized are made clear to analysis of public with the
proper tools. These reports are presented to members in the first meeting of local administrations.

One of the points which draw attention in the article is that they share the information and the
documents only apart from the exceptions.

Right of information should consider both the public and individual benefit. One of the most
important restrictions in the law is the notion of “secret”. Together with the fact that it is not explicit
how the administration will use its recognition power, the most frequently used notion of Turkish
Administration is ‘secret’. The notion of secret means the information which cannot be shared in
a vast spectrum and it can be assessed under four main titles (Colak, 2005):

Secret of the State: Despite being a notion which is hard to define, it is the restriction
which is used to block the right of access to information and document, and the
understanding of transparent administration and it is actualized with the excuse
of security or secret of the state. Secret of the state is handled in the “Law Draft of
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Secret of the State” which is expected to be legalized. In the draft: “Secret of the state:
information and documents which can endanger State’s external relations, national
defense, national security in the case that it is express and learned and for this reason
should be secret” (www2.tbmm.gov.tr). The notion of secret of the State is seen as
a restrictive threat, yet it cannot be ignored that it is a reflex for self protection and
continuity of its existence.

Commercial Secret: The benefits of the persons who use the right of information does
not necessitate actions which remove other persons’ commercial benefits. Commercial
secret is determined in the range of “Law Draft of Commercial Secrets”: Commercial
secret consists of information, document, records and data in the electronic media,
which are known only by certain member of a commercial corporation, which can be
gained, which cannot be known by rivals or cannot be expressed to third persons or
to public, which is important for the success of the corporation; regarding their internal
structure and organization, financial situation, research and development works,
activity strategy, material resources, technical features of their production, quotation
policies, marketing tactics and costs, market share, potential and network of wholesale
and retail customers and contract connection which may or may not be subject to
permission (www.alomaliye.com).

Secrecy of Private Life and Communication: Except for the conditions where the
person allows, expression of private life, health information and any information or
document which will form an unjustified action towards person’s private or family
life, honor, vocational or economical values are not included in the law of right of
information. On the condition that the person’s consent is taken in written, at least
before seven days by the institutions, it is possible to express.

Ideological rights: The right of information regarding ideological or artistic pieces is
determined according to law of ideological and artistic pieces. Provisions which are
defined narrowly should be re-determined in the way that it can form the borders of
right of information.

In public institutions, in the definition of information and documents as secret in the scope of right
of information, the main topics mentioned above are taken into consideration. Even though the
borders of the notion of secret try to be drawn in the scope of the law in public institutions, the fact
that public do not want to lose their self protection mechanisms results in the fact that the notion
of “secret” remains ambiguous. Another problem is that in the process when the symmetrical
communication is placed into public institutions, secret is used as a shield.

3. Method

In the study, Right to Information Act which was put into practice to improve governance, and
secret concept that is evaluated in the context of law is tried to be examined, by this how does
applications executed by the state is reflected to the citizens and how these applications are seen
by administered is analyzed.

Questions examined in the context of the research can be listed as below;
What is the perspective of citizens to public institutions in Turkey?
How does Right to Information Act affect governance perspective in public institutions?

How does secret of the state affect the Right to Information Act?

33
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While specifying limitations of the study, Istanbul is chosen because of the fact that this city
reserves most of the population of country and laboring mass, and most of the bureaucratic works
are maintained in this city. In general, people in between ages 25-60 plays a more active role in
working life. Thus second limitation of the study is stated to be this age group. From the surveys
conducted on 350 people between the ages of 25-60, 303 surveys gave out results.

Applied question form consists of four parts. In the first part demographic questions that consist of
gender, age, educational status and profession information are addressed to participants. In the
second part, perspective through state institutions and organizations is tried to be determined. In
the third part awareness around Right to Information Act and how it is interpreted is investigated.
In the fourth part how Secret of the State within Right to Information Act is interpreted is accented.

In evaluation process of the research, data acquired is transformed to electronic environment
by using SPSS 16.0 program. In the phase of analysis of data initially frequency analyses and
cumulative average charts are applied. Comparative analyses are reached through chi-square,
t-test and one way anova and foundlings are interpreted.

3.1. Findings

Surveys are conducted on 350 people between ages 25-55 in Istanbul in the context of Right
to Information Act and relation of the state with its citizens, and from these survey conductions,
feedback is taken from 303. From 303 people who answered the survey 142 are women (46,8%)
and 161 are men (51,3%). When looked at the age distribution of participants of the survey it is
seen that between the ages 25 — 29 45,2% of the entire participants (137 people), where ages
30 — 34 17,16% (52 people), ages 35 — 39 15,1% (46 people), ages 40-44 11,5% (35 people),
ages 45 — 49 5,9% (18 people) and ages 50 -54 4,9% (15 people). This distribution shows that
participants of this research consist of a young mass.

When educational situation of participants is examined, it is seen that percentage of people
in graduate education is 17,4% (53 people) where people with associate degree or holds an
undergraduate degree is 50,5% (153 people), people who completed high school is 26,4% (80
people), and people who are educated in the level of primary — secondary school is 5,6% (17
people). Although educational system is revised in Turkey and 12-years of education is made
obligatory, time is needed to see the reflections of this practice. Because of this all the participants
are categorized as primary school, high school, associate — undergraduate degree and graduate
by sticking to old system. When look at the distribution of survey, it stands out that people who
answer the questions are mostly are from a higher level of education.

When distribution of occupation of participants is examined, highest rate is private sector worker
with 61,6% (185 people). Private sector is followed by public sector workers with 13,6% (41
people), self-employment with 13% (39 people), unemployed with 8,3% (25 people) and house
wives with 3,3%. And three people left the answer of this question blank.

Before skipping to the questions related to Right to Information act, with the intent of learning
general opinion about public institutions, “reliable, modern, progressive, transparent, closed,
bureaucratic, traditionalist” expressions are given out to the participants and they are asked to
evaluate public institutions with their degree of agreement. Results below are reached as a result
of this evaluation:



Akdeniz iletisim Dergisi 35
Execution of Right to Information Act in the Context of Governance Applications in Turkey and Critics: Obstacles to Participation is Confidentiality

Table 1. General Opinion About Public Institutions

% Strongly Agree | Agree | Neither agree nor disagree | Disagree | Certainly Disagree |
| Reliahle 10,3 25,7 32,3 233 8.3
| Modern 7 20,6 32.3 29.6 10.6
| Progressive 8.9 15,6 32.7 325 10,3
| Transparent 5.6 9.6 29.8 3.4 17,5
| Closed 12,4 40,9 34,6 10,7 1.3
| Bureaucratic 28,2 40,5 22.3 6.6 2.3
| Traditionalist 16.9 42,4 29.1 9.3 2.3

When the table below is examined, it is seen that state institutions in Turkey are generally
characterized closed, bureaucratic and they are not thought to be progressive and transparent.
When it is thought that regulations like Right to Information Act are made to resolve this
perception, it can be stated that they remain incapable of changing existing judgments around
public institutions.

Participants of survey answered to question of “Can you get sufficient answers from public
institution when you need information or face any kind of a problem?” in the highest cluster of
57% with sometimes. Answer “no” follows this rate with 26%. Participants, after giving out a little
explanation around Right to Information Act, are asked whether they are aware of the act or not.
An equal distribution is emerged to this question. A ratio of 49,8% answered the question as
yes and again in the same ratio answered the question as no. One person leaved the question
without an answer. To people who answered the question “yes”, in order, how they are informed,
if they use the rights that the law gives or not and if they get sufficient answers are asked. 46,8%
percent of the participants who gave the answer “yes” to the previous question stated that they
are informed about the law through internet, 38,5% through television — newspaper, 5,8% through
their friends. 69,2% percent of participants who are aware of the law stated that they do not use
this right that state gives, and 15,5% that they use. From the participants who benefit from the law
69,8% stated that they could not get sufficient answers, and 28,6% stated that they did.

Along with the fact that answers show that mass communication is active in the process of law
being heard, rate of putting their knowledge into practice of people who got information about
the law is low. The fact that participants who could not get sufficient answers have a high cluster
among the ones that benefit from the law can showed as one of the reasons why this law is not
put into practice.
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Table 2. General Opinion About Public Institutions

Strongly Neither Agree Strongly
% Agree | Agree | NorDisagree | Disagree | Disagree
Lucidity requires public institutions to share
correct and clear information with public 49,7 40,9 8,4 1 0
Lucidity provides public institutions with reliability 49 42,2 7.8 1 0
Lucidity provides citizens with the capability of
communication with administration 39,5 50 1.4 3 0
Development of participation provides public’s
reliability on decisions made 39,7 48,8 9.5 2 0
Public institutions need to explain their actions and t
ake responsibility of them. 50,8 42,8 5,7 0,7 0
Policies and actions of public institutions need to
accord with each other 53,9 37,4 8,1 07 0
Development of lucidity and participation affects
the administration in public institutions adversely b4 13,2 20 45,1 16,3
Public institutions always need to be ready to
respond to citizens 44,8 45,8 71 17 07
Citizens should be provided with the equal right
of participation 46,8 AW 8,1 3 07
Public institutions should have a hierarchical
structure 15,5 34,1 30,7 13,4 6,2

After the results are analyzed, it is considered that lucidity and information acquisition need to be
applied in public institutions in the most efficient way and such applications will not affect public
institutions adversely. The most unequal distribution is in the statement of “Public institutions
should have a hierarchical structure”. 30.7% of people stated neither agree or disagree, 34%
agree, 13,4% disagree. Such results that can form a solid perception regarding this statement
could not be achieved and the ones who participated in the survey exhibited different approaches.
Now that the hierarchical structure is assumed as a phenomenon which hinders the lucidity in
the institutions themselves, it can be estimated that hierarchy will affect the lucidity of public
institutions towards the external target masses. Despite all the statements about the lucidity,
transparency and information acquisition and the fact that the results supporting these statements
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are taken, the fact that a distribution which indicates a counter-posture regarding the fact that
hierarchical structures happen to be in the public institutions does not exist, indicates that people
cannot avoid the perception belonging the traditionalist structure.

Participants were asked who decides and should decide the secret of state according to the
Law Draft of Government Security and results below are obtained;

Table 3. General Opinion About State Secret

Person Goveﬁzﬁ];itnge?utrli]ti b\m [;Lagtrigfs the Who should decide the notion of
secret of state? secret of state?

President 36 47

Prime Minister 42 3

Council of Ministers 50 46

National Security Council 45 100

Grand National Assembly of Turkey 47 121

Plebiscite (referendum) 7 52

| don’t know 163

According to the law draft of government security, a high council which consists of Prime Minister,
as the presidency, Minister of Justice, National Security, Internal and External Relations has the
last word of the decisions regarding the description of information and documents as secret of
state. Although many of the participants in the survey state that they do know, there are a lot
of participants whose responses were prime minister, ministries or both. This situation draws
attention to small but conscious mass.

What becomes prominent in participant’s answers is that Assembly and National Security Council
should decide the secret of state. When Assembly reflects the will of people, National Security
Council indicates a group of people who wants the military wing to be authoritative in decision
making as well.

Finally, participants were asked if they could evaluate some of the statements which were given
in the frame of the right to information act. These statements and the degree of agreement are
given in the table below;
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Table 4. General Opinion About Right To Information

% Strongly Neither agree Strongly
agree Agree | Nordisagree | Disagree | disagree

In the relationship between public institutions 18,8 47,3 28,2 b4 0,3
and the citizens, citizens cannot find sufficient
answers to their questions.

The information given to citizens by the right to 47 15,1 26,5 4h,3 9.4
information act threatens the security of public
institutions.

In the public institutions, the right to 71 19.9 39,9 27 6,1
information act functions effectively.

In the frame of the law, | can obtain any kind 8 315 35,3 20,8 45
of information that | demand from the public
institutions.

The right to information act provides 24,7 57,4 13,2 37 1
citizens” participation in and reliability on
administration.

The state needs secrecy to protect itself. 18,4 39.8 23,4 13 5,4
The borderlines of the right to information act 37,2 51,7 91 2 0
are explained clearly.

People should have a voice in determining the 14 33,4 26,4 N4 7.4
secrets of State.

Secrecy hinders the right to information act. m 36,5 291 17,9 5,4
There should not be boundaries in informing 1,7 30,1 25,4 25,1 7.7
the public.

Regarding the results above, it is understood that lucidity in the public institutions and the right to
information act are supported highly. Specific questions about the right to information act do not
have a accumulation at the same density. The reason of this can be mentioned as the information
lack about the law when it is considered related to other questions. Apart from supporting the law,
it is considered that the state needs secrecy as well. For this reason, even though the notion of
the secrecy is not considered as unnecessary, it should be defined and the ones who will make
this definition should be determined. The positive, negative and indecisive answers which are
given to the statement of “There should not be boundaries in informing the public” support this
assumption.

Whether there is a difference between the statements of bureaucratic, traditionalist, reliable
etc. which is given to describe public institutions with demographic features was analyzed with
t-test and it was seen that the most reasonable result is between genders with the statements
of bureaucratic and traditionalist. Women describe public institutions as more bureaucratic and
traditionalist.
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One way anova was used between the variables of being informed about the right to information
act and educational status. According to the test results, there is a significant difference between
these variables. When the educational level rises, the level of being informed about the right to
information act rises, too.

- - - -
w = w o
1 1 1 1

HMean of Are you familiar with the law?
—
T
1

1,1
I 1 I 1
primary school - high school associate degree post graduate
secondary school program -
graduation
Education

Figure 1. Relation Between Education and Familiar with Law

When the distribution between the answers to the questions “Can you get sufficient response
from public institutions when you need information or you encounter with a problem?” and “Are
you informed about the right to information act?” are observed, a significant difference can be
seen.

Table 5. Relation Between Sufficient Response and Informed About The Right to Information Act

Are you informed about the right to
information act?” Total
No Yes
Sometimes 97 T4 7
Can you get sufficient response from
public institutions? No 29 49 78
Yes 23 25 48

Pearson Chi-Square sig. ,000
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Most of the people who are informed about the right to information act think that they cannot get
sufficient respond from public institutions. This situation reveals the fact that there are problems
about the operation of the law.

Discussion and Results

Regarding the historical development of administration, it is seen that confidentiality has dominated
for a long time; whereas, in our day, transparency has gained importance. Governance is a
notion that emerged during the process of administration’s transparency. With new regulations,
the effectiveness of governance; which aims interaction in public institutions, public feedback
changing and converting the public institution and public institutions’ lucidity to the communication,
is tried to be risen in many countries.

One of the notions that are emphasized in governance is lucidity. Lucidity puts the being informed
by the public institutions as an obligation for interaction. Therefore, in terms of rising social
audit and participation in Turkey, secret notion and the right to be informed especially in public
institutions should be reconsidered and regulated according to the conditions of our day.

In the context of practicing the fundamental rights and freedoms, the right to information act
is regarded as one of the indispensable rights in democratic countries. This right has been
in constitutional rights in many democratic countries. Transparency is stated in the field
of communication freedom in article 19 of Universal Proclamation of United Nations at an
international level for the first time. In general terms, the article emphasizes the necessity of
the right to search information and thoughts in any way, to gain and disseminate them (www.
kamudenetciligi.gov.tr). The freedom to reach the documents and the task to guarantee public’s
right of being informed are mentioned in United Nations 1000 Years Proclamation and European
Union Charter of Fundamental Rights.

In Turkey, Right to Information Act and in this sense the law draft related to the regulation of Secret
of State are the two main works related to the lucidity in public institutions. While The Right to
Information Act takes the public interest into consideration, at the same time, it considers personal
benefits. The notion of Secret is the leading one among the issues that affect the right of being
informed. While making arrangements about an area related to Secret of State, public interest
and personal benefits should be balanced and it is interfered in the scale of which democratic
society necessitates in case only public interest should be prioritized.

In this work, the right to be informed and secret of state dealt in the context of this right was
observed, and setting the perception and deficiencies in these areas was aimed. To that end,
firstly the perception of public institutions tried to be measured. State institutions that are qualified
as close, bureaucratic and traditional were not regarded as reformer and transparent. When the
percentages of being informed about The Right to Information Act which was put into action to
eliminate this situation which can be considered as the mutual problem of public institutions in
many countries, it is observed that almost half of the participant have no information. Most of the
participants who are informed about the law and use stated that they could not get the result.

These results show that the law which was put into action to change the perception in public
institutions could not reach the sufficient portion of its target group. In the cases of that it reaches
the target group, the problem of sufficiency emerges. The people benefiting from the law consider
that they cannot get the wanted results. Only the interaction with the citizens in public institutions
will serve to eliminate these problems.
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The level of being informed about the law shows difference according to the educational level.
When the educational level rises, the level of being informed about the law rises, too. Similarly,
there is a significant relationship between being informed about the law and getting information
from public institutions. Most of the people who were informed about the right to information act
law consider that they cannot get sufficient responses.

When all the results of the data are observed, it can be seen that citizens desire lucid and
transparent public institutions and support them. That The Right to Information Act, which is an
important practice to create lucid and transparent public institutions, could not reach sufficient
target group and that the results were not satisfactory are the points that should be insisted on
carefully. Along with the fact that there is a huge group of people who are likeminded about state’s
need of secret, again another huge group of people consider that secrecy is an obstacle for the
right to be informed and citizens should decide the borders of state’s secrecy.

While The Right to Information Act and the notion of secret within this law should develop the
relationship between the citizens and public institutions, the fact that practices are put into act
independent from the citizens results in meeting with deficiencies. In the processes whose results

affect the citizens, citizens should be the part of these processes and communication should be
regarded as a whole.
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_Bir Tiiketim Trendi Olarak )
Medyalararasi Oykiileme ve Medyalardtesi Yeniden Uretim

Ece Uniir’

0z

Gostergesel veya dilsel bir metnin birden fazla yan anlami bulunmaktadir. Bireyin iginde
bulundugu kultirel, tarihsel ve psikolojik birgok unsur anlami belirlemede etkin rol oynamakta;
dolayisiyla anlam 6znellik icermektedir. Alimlama suirecinde, medyada yer alan tek bir metinden
birden fazla anlam ¢ikarilabilecegi gibi, metnin farkli mecralarda yorumlanmasi da anlamin farkli
algilanmasina etki etmektedir. Kiresellesme sirecinde hedef kitlelerini genisletmek isteyen
Ureticiler, anlamlarin gdstergebilimsel yontemlerle yeniden insasindan yararlanmakta ve tek bir
metnin farkli mecralarda yeniden Uretimi yoluyla farkli hedef kitlelere ulasabilmektedirler. Bir
metnin, ilk olusumundan bagka bir mecrada yeniden ele alinmasi anlamina gelen medyalararasi
Oykuleme ve ayni metnin medya baglamindan cikartilip kiltir endustrisi kapsaminda meta haline
gelmesini ifade eden medyalardtesi yeniden retim; hedef kitlelerin genisletiimesi baglaminda
kapitalist sistemde uygulanan yéntemler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu makalede medyalararasi
Oykllemenin ve medyalarétesi yeniden uretimin nasil ve ne sartlarda gerceklestirildigi, kuresel
capta ve Turkiye'de basariya ulasmis 6rnekler arasindan rastgele secilerek ele alinacaktir.

Anahtar Kelimeler: Géstergebilim, Kiiltir Endiistrisi, Tiketim Kiiltiirti, Medyalararasi Oykiileme, Medyalardtesi
Yeniden Uretim.

Intermedia Storytelling and Transmedia Reproduction as a New
Consumption Trend

Abstract

A semiotic or linguistic text can consists more than one connotation. Many factors like cultural,
historical or psychological that an individual experience, play an effective role in the determination
of connotation; thus it can be said that connotation is subjective. During reception, not only a
media text can consists more than one connotation, but also reproduction of that text in different
channels may lead to a fact that the connotation can be perceived differently. As an automatic
consequence of globalization, producers demand to widen their target groups. For this reason,
they reproduce connotations of the text by using semiotics and thus they can reach to a huge
target group by reproduction of one text in different media. Reproduction of a text in different
media which is called intermedia storytelling and perception of that text as a commodity of culture
industry which is called transmedia reproduction, are methods in order to widen target groups in
the capitalist system. This article is written to explain how and under which conditions intermedia
storytelling and transmedia reproduction are managed.

Keywords: Semiotics, Culture Industry, Consumption Society, Intermedia Storytelling, Transmedia
Reproduction.
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Sosyal yasantiya etki eden sinirlarin 6nemini yitirmesiyle ortaya ¢ikan kiresel diinyada,

karsilikli baglilik ve bagimhlk iliskisi olusmustur ve bunun sonucunda dinyanin bir
ucundaki bir bireyin yere attigi plastik bir sise, diinyanin diger ucunda yasayan baska bireyin
saghgini tehdit edebilecek boyutlara ulasmistir; ki buna kelebek etkisi veya domino etkisi adi
da verilmektedir. McLuhan olusan bu yeni diizene kuresel kdy adini vermistir (McLuhan, 1964:
106). Kiresellesmenin en énemli tetikleyicilerinden birisi hi¢ stiphesiz ki iletisim teknolojilerinde
yasanan buyuk ilerlemedir ¢lnku iletisim olgusu dlnyayi birbirine baglayan ve dinyanin farkl
kesimlerindeki bireylerin birbirlerinden haberdar olmalarini saglayan bir unsurdur.

Kﬂresellesme olgusu “birbirine baglantilikli” ilkesiyle dogrudan alakali bir kavramdir.

Kiresellesmeyle birlikte Gretim ve tiiketim iliskileri de degismeye baslamistir. Ureticiler agisindan
olaya bakildiginda hedef kitlelerini global hale getirme arzunun ortaya ¢iktigini séylemek
mumkundur; artik yerelle sinirli kalmak Ureticiler acisindan bir dezavantaj olarak gérilmeye
baslanmistir. Tlketiciler ise dlnyanin baska bdlgelerinde goérdikleri metalardan etkilenmeye
ve onlarl arzulamaya baslamiglardir. Ancak bunu dogal bir siirecin sonucu olarak gérmek son
derece yanlis olacaktir zira tuketicilerde gérilen bu kiresel tuketim arzusu, Ureticiler ile iletisim
teknolojilerinin yaratmis oldugu bir durumdur. ilk etapta, medya, reklamlar, filmler, popler
yildizlar gibi aracilarla bir ¢esit ihtiyaclar silsilesi yaratiimakta ve bunu izleyen sirecte, bireylerin
bu suni yaratilmis ihtiyaclarini karsilamak igin sirekli bir tiketim ¢ilginigina itildigi gérilmektedir.
Hedef kitlelerin cesitlenmesi ve kiresel pazarlama anlayisinin dogmasiyla birlikte géstergebilimi
de bu alanda 6nem kazanmaya baglamistir zira hedef kitleyi genigletmenin en verimli yollarindan
bir tanesi ortak géstergeler yaratip s6z konusu metanin kiresel alanda arzulanir olmasini
saglamaktir.

Kuresel kdy icinde daha énce bir mecrada yayinlanmis éykuler de yeniden uretilip farkli mecralarda
tilketime sunulmaya baslamistir. Ornegin, roman olarak ortaya gikan bir éykiniin ilerleyen siirec
icinde sinema, televizyon, tiyatro gibi farkl mecralarda yeniden yaratildigini gérmek mimkaind(r.
Buna medyalararasi 6ykileme adi verilebilir (Scolari, 2009: 587). Bir 0ykiiniin medyalararasinda
tutundurulup sevdirilmesinin ardindansa o dykinin medyalarétesinde oyuncaklar veya bilgisayar
oyunlari gibi metalarla yeniden Uretimi gindeme gelebilmektedir.

Medyalararasi 6ykilemeye bakildiginda, bir hikayenin farkli mecralarda ayni bicimde anlatildigi
dusunulse de aslinda, bu hikaye her bir mecrada kendisine farkli bir anlam yUklenilerek hedef
kitleye sunulmaktadir. Farkli mecralarda esere farki anlamlar yiklenmesi gdstergebiliminin
inceleme alanina girdigi icin gdstergelerin incelenmesi, medyalararasi dykilemenin anlasiimasi
agisindan énem kazanmaktadir. Ornegin Leonarda da Vincinin “Son Aksam Yemegi” (Last
Supper) adli tablosu bir sanat eseri sayilirken, bu tablodan yola ¢ikilarak Dan Brown tarafindan
yazilan “Da Vinci Sifresi” adli kitap baska bir anlam ifade etmektedir. Ayni kitap Ron Howard
tarafindan filme cekildiginde ise izleyicinin zihninde bambaska anlamlar olusmaktadir. Romanin
ve hemen akabinde ¢ekilen filmin popdler kiltirin bir Griinii haline gelip sevilmesi ise “Son Aksam
Yemegi” tablosunun orjinaline benzer tablolarin kapitalist ekonomi icinde yeniden Uretilip satisa
sunulmasina dek varan bir sireci de beraberinde getirmistir ki bu da meydalarétesi yeniden
Uretimin ilgi alanina giren bir konudur. Dolayisiyla, medyalararasi éykilemenin ve medyalarétesi
yeniden Uretiminin nasil ve ne kosullarda ortaya c¢iktigini ve islevselligini nasil strdirdiguni
derinlemesine anlayabilmek icin gdstergebiliminin ve kapitalist ekonomi kosullarinin yaratmig
oldugu tlketim toplumunun, kultir endUstrisinin ve popller kultiiriin incelenmesi gerekmektedir.
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1. Gostergebilimi
1.1. Gosterge Kavrami

Semiotik sadece gdstergeleri inceleyen bir bilim degil, ayni zamanda bunlarin algilanmasini ve
yorumlanmasini da i¢eren bir bilimdir, bu sebeple de sosyoloji ve antropoloji gibi bircok sosyal
bilim ve disiplinle iliski haline olmasi gerekmektedir (Scolari, 2009: 586). Gdstergebiliminin
ne oldugunu incelemeden 6nce, gdstergenin ne oldugunun iyice kavranmasi gerekmektedir.
Gosterge, “kendisinden bagska bir seyi, 6zel bir amag ile belirtmek lzere kullanilan herhangi bir
sey” (CoOklu, 2009: 26) olarak tanimlanabilir. GOstergeler, insanlarin birbirleriyle anlagsmak icin
olusturduklari ve surekli olarak kullandiklari sézcukler, jest ve mimikler, trafik isaretleri, amblemler,
mimari yapilar gibi birgok farkli alandan olusan ve kendi dogal anlamlarinin haricinde bir de onlara
yuklenen anlami iclerinde barindiran her turli ses, gérinti veya objedir.

Kimi gostergeler sadece yerelde bir anlam ifade ederken, kimi géstergelerse enternasyonal bir
anlam icermektedir. S6z gelimi, bir fotr sapka gdstergesi kimi toplumlar igin resmiyeti veya asaleti
sembolize ederken, Tlrk toplumu agisindan kimi zaman batililasmayi kimi zamansa Suleyman
Demirel'i cagristirmaktadir. Yahut bir tuvaletin kapisinin Ustlne ilistiriimis olan bayan figurd,
bayan sapkasi veya topuklu ayakkabi figlrQ, o tuvaletin bayanlara ait oldugunu sembolize eden
evrensel bir gosterge haline gelmistir. Bireylerin algilarini etkileyen kulttrel, sosyal ve tarihsel
farklliklar sebebiyle géstergelerin ne ifade ettigini her zaman tam olarak anlamak mimkun degil.
Gostergelerin yapilarindaki karmasa, onlarin ézel bir bilim dali altinda incelenmesini gerekli
kilmistir zira ancak bu sekilde onlarin iletisimi kolaylastirici bir ara¢ olarak hizmet etmeleri
saglanabilmektedir.

Gostergeler, Antik Yunan’dan beri filozoflarin inceledikleri konular arasinda yerlerini almistir.
Ornegin, Aristotales, bir gésterge olarak dilin, aragsal énemi tstiinde durmustur ciinkii ona gére
bilginin olusmasinin ve dolayisiyla insanhgin ilerlemesinin yegane dayanagi ve kaynag: dilin
kullanimindan gegmektedir. Ortacag’a gelindiginde, 1267 yilinda yayinlanan “De Signis” isimli
eserde, Roger Bacon, dogal gdstergeleri, dilsel ve dilsel olmayan géstergelerden ayirmis ve
gbstergebilimi igin Ggll bir metot gelistirmistir. Bu metotta, Bacon, gésterge (sign), bu géstergenin
géndereni (reference) ve bunu yorumlayan kisi (human interpreter) arasindaki baglantiyi
betimlemistir (Derviscemaloglu, 2012: 3). Semiotik teriminin ilk kez kullaniimasi ise 1690 yilinda
John Locke’un kaleme aldigi “insanin Anlama Yetisi Uzerine Bir Deneme” adli eserle olmustur.
Locke, bu ¢alismasinda gostergeler araciligiyla insanlarin etraflarinda olan seyleri anlamaya ve
karsisindakilere anlatmaya calistiklarina, bu sebeple de gdstergelerin bir bilim olarak incelemesi
gerektigine deginmistir. Cagdas gostergebilimi ise Charles Sanders Peirce ile Ferdinand de
Saussure’lin eszamanl ¢alismalari ile ortaya ¢ikmigtir.

1.2. Gostergebiliminin Gelisimi

Gostergelerin toplumsal islevine deginen Ferdinand de Saussure, yaklasimini, gésteren ve
go6sterilen olmak tizere ikili bir model Ustline oturtmustur. Kuramciya gore, “Géstergede, gosteren
ile gosterilen arasindaki bag nedensizdir. Degisik ses dizeleri ayni kavrama gdsterenlik yapabilir.
Simgede ise gdsterenle gosterilen arasindaki iliski nedenlidir” (Buker, 2009: 45). Charles Sanders
Peirce ise kuramini Gc¢li bir model Ustline kurgulamistir: yorumlayan, nesne ve gdsterge.
Saussure’lin gosterilen olarak tanimladigi kavrami Peirce yorumlayan ve nesne olarak ikiye
ayirmistir ve Saussure’lin aksine onun kuraminda bu iliski nedensizlik ilkesine dayanmaktadir.
Peirce ayrica gostergeleri; ikon, belirti ve simge olarak lige ayirmaktadir (Buker, 2009: 45).
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“Peirce’a gore nesnesi ile arasinda nedenlilik iligkisi olan gosterge ikondur. Tkon salt
nesnesine benzerliginden otiirii onu temsil eder. Ikon ile nesne arasindaki benzerligi yorumcu
yaratmaz, yalmzca bu benzerlik iligkisini kullanmir. (...) Nesnesi ile arasinda fiziksel bir bag olan
gosterge belirtidir. Duman ile ates arasinda fiziksel bir bag oldugu igin duman atesin gostergesi
olabilir. Duman ile ates arasindaki fiziksel bag yorumcudan bagimsiz olarak varduwr: (...) Nesnesi
ile arasinda nedensizlik iliskisi olan gosterge simgedir. Simge ile nesnesi arasindaki iliski aligkanlik
sonucu ortaya ¢ikar. Bu aliskanlik sonucu olusan iliskiye dayanarak simge nesnesinin yerini tutar.
Simge ile nesnesi arasindaki iliski yorumcudan bagimsiz olarak yoktur. Bu iligkiyi yorumcu anliksal
cagrisimla yaratir. (...) Peirce’a gore simge gercek gostergedir. Ciinkii (...) yorumcudan bagimsiz
olarak yoktur. Oysal anliksal ¢agrisuimi gerektirmeyen ikonik ve belirtisel gostergeler bozulmustur.
Ctinkii onlarin nesneleri ile baglantilart yorumcudan bagimsizdir” (Biiker, 2009: 35-37).

1932 dogumlu italyan disiinir Umberto Eco ise Saussure ve Peirce’in diisiincelerinin bir
sentezini yapmis ve gostergeyi “Baska bir seyin yerini anlamli olarak tuttugu varsayilabilen her
sey” (Eco, 1976: 7) olarak tanimlamistir. Gdstergenin bir yalani yarattigini belirten kuramciya
gore, gostergeler araciligiyla olmayan seyleri varmis gibi gostermek mimkin olmaktadir.
Kuramci ayrica gostergebilimi icinde anlamlama ve c¢ikarimin énemine deginmis ve Peirce’in
s6zUnU ettigi duman ile ates arasindaki fiziksel bagin bile bir ¢cesit toplumsal uzlasmanin Grin(
oldugunu savunmustur. Kisacasi Eco’ya gére géstergebiliminin ana temasi gostergelerden veya
nesnelerden ziyade bireylerin ¢ikarimlarindan ibaret olmaktadir; ki bunu da saglayan kiilturel
kodlar ve toplumsal yagsanmigliklardir. Eco’nun Peirce’dan ayrildigi bir diger nokta da, ¢ikarimlar
aracihg ile yeni kodlar bulanabilecegi veya mevcut kodlara yeni yan anlamlar ylklenebilecegi
gercegidir. Peirce’a gore gostergeyi yorumlamak icin, Eco’ya géreyse yeni kodlar ortaya gikartmak
icin cikarimlara basvurulmaktadir (Biker, 2009: 35-37).

Umberto Eco’nun gdstergebilimine yapmis oldugu en énemli katkilardan bir tanesi ¢ikarimlardir.
Sozclklerin, onlarin olusturduklari cliimlelerin ve ctumlelerin olusturduklari metinlerin de birer
gosterge oldugunu ve okuyucunun gikarimlarina gore farkli anlamlar ifade edebilecek gdstergeleri
temsil ettiklerini sdéylemek mumkindlr. Tek bir dykinin ayni mecra icinde farkli anlamlar
yaratmasini saglamak da mimkin olmaktadir. Shrek ve Buz Devri gibi filmler yaratmis olduklar
“Walt Disney tarzi diinya” (Scolari, 2009) ile ¢ocuklara seslenmektedirler ama ayni zamanda
gergek diunyanin hem acimasiz hem de dostane yoéninu vurgulayan gostergesel 6geleri iginde
barindirdiklari igin yetigkinlere de seslenebilmektedirler.

Eco’nun vurguladigi gibi cikarimlar gostergelerin ve dogal olarak da metinlerin anlamlarinin
degismesine neden olmaktadir. Ayni metin icinde farkli ¢ikarimlar algilanilabilecegi gibi bir olayin,
¢izgi film, sinema filmi, dizi veya roman olarak anlatiimasi da farkli ¢ikarimlarin olusmasina
yol agabilmektedir. Dogal olarak ayni konunun farkli mecralarda islenmesi gdstergenin hedef
kitlede biraktigr duygu ve izlenimlerde farklilasmaya yol acacaktir. Birey okudugu romandaki
karakterleri kendi yasanmislik ve hayal dinyasi baglaminda kurgularken ona bir takim
gostergeler yiuklemektedir. Ayni romani filme alan bir yénetmense, kendi gegmisi ve dislince tarzi
kapsaminda karakterlere hayat vermekte ve bu yaratim stireci kimi zaman okuyucununkiyle farkli
dismektedir. Okuyucunun zihninde bir roman karakterine strekli olarak siyah kiyafetler giydirmesi
ile ydnetmenin ayni karaktere renkli elbiseler giydirmesi; ayni metnin gdstergeler yoluyla farkli
mecralarda farkl algilanmalara neden olmaktadir zira siyah karaktere ciddiyet, resmiyet ve belki
de hizun yuklerken, renkli giyim o karaktere canlilik yiklemektedir.

Yapimcilarin belirli bir eseri farkli mecralarda yeniden tretmesinin bir sebebi, Eco’nun s6zin(
ettigi ¢ikarimlarla agiklanabilir (Biker, 2009: 38-39). Bu agidan yaklasildiginda, farkl mecralarda
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yayinlanan bir eser, farkli kultirden, toplumdan, irktan, siniftan, yastan ve cinsiyetten olan insanlari
kendinde birlegtirebilecek ve bu sayede séz gelimi sadece romanla ulasabilecegi hedef kitle gok
sinirl iken, farkli mecralarda ayni eserin yayinlanmasi sonucu hedef kitlesini butin bir topluma
kadar genigletebilecektir clinkli toplumdaki hemen hemen her bireyin bu eserler silsilesinin en az
birsinden bir ¢ikarimi olacak ve kendisiyle o eser arasinda bir bag kurmayi basaracaktir.

ilk kez 1963 yilinda gekilen Pembe Panter filminde izleyicinin begenisine sunulan Miifettis
Clouseau karakteri, zaman icinde sakar ve esprili bir dedektifin gdstergesi haline déntsmustur.
Gosterge o kadar basariya ulasmistir ki, filmin sirekli yeni versiyonlari ¢ekilmis ve bununla da
kalinmamisg, filmin hem muzikleri, hem oyunlari, hem video ve DVD’leri hem de cizgi filmleri
piyasaya surulmustir. Ana gosterge Pembe Panter olsa da, farkli mecralarda islenen bu
gbstergeye degisik anlamlar yiklenmeye baslanmistir; filmin soundtrack’i mizik sevenler igin
farkh bir anlam igerirken, ¢izgi filmi ve oyunlardaki gésterge ¢ocuklar i¢in bir hayal kahramanina
ve bos vakitlerini neseyle paylastiklari bir arkadasa déntismustir. Diger bir deyisle, ilk kez sinema
mecrasinda izleyicinin begenisine sunulan Pembe Panter’in yakaladigi uluslararasi basarisinin
ardindan, 6nce medyalararasi éykulemesi gerceklesmis ardindan da sz konusu karakter
medyalarétesinde bir gésterge halini alarak yeniden Uretilmistir. Pembe Panter’in oyuncaklarinin
ve video oyunlarinin Uretilip, bunlarin tiketicilerin alimina sunulmasi yani Pembe Panter
gostergesinin tlketim kilturinin bir pargasi haline getiriimesi onun medya 6tesi yansimasinin
bir kanitidir.

Medyalararasi dykulemeye verilebilecek bir baska érnek de, ilk kez 1905 yilinda kisa 6yku
formatinda kaleme alinan ve hirsizigin bir géstergesi haline gelen Arsen Lupen karakteridir.
Kibarligindan ve espri anlayisindan 6din vermeyen ve kadinlari kendine asik etmesiyle nam
salmis bir hirsiz olan Arsen Lipen karakteri, dykulerinin yayinlanmasinin ardindan baska bircok
farkll mecrada yeniden dykulestirilmistir. Bunlar arasinda roman, dizi, tiyatro, opera, animasyon
ve ¢izgi roman bulunmaktadir. Aresen Lupen’in son olarak 2004 yilinda sinema filmi de ¢ekilmistir.
Burada bahsi gegen her bir mecra farkli bir hedef kitleye hitap etmektedir. Ornegin, cizgi roman
koleksiyonculari ve tutkunlari i¢in Arsen Lipen filmi, onun ¢izgi romani kadar blyuk bir anlam
tasimamaktadir. Film ve ¢izgi romandan fazla hoslanmayan bir kesim icinse Arsen Lupen’in
opera veya tiyatro versiyonu ¢ok daha anlamli kabul edilmektedir. Mecradan ziyade Arsen
Lupen karakterini 6nemseyenler ise onu tim mecralarda buyik bir begeni ile izlemektedirler.
TUm bunlarin yani sira, Arsen Lipen karakteri Peyami Safa’ya “Cingdéz Recai” romaninin da
esin kaynagi olmus ve bir bakima Lipen’in yerli versiyonu yaratiimistir (http://tr.wikipedia.org/wiki/
Cing%C3%B6z_Recai). Bu roman da medyalararasinda dykilenmis ve filme c¢ekilmistir.

Cing6z Recai diginda, duruma Turkiye’den de 6rnek verilmesi gerekirse, akla ilk gelen siiphesiz ki
uyarlama diziler olacaktir. Glnimuzde Yaprak Dokiiml, Dudaktan Kalbe, Ask-1 Memnu, Hanimin
Giftligi, Uvey Baba gibi birgok edebi eser diziler araciligi ile halka “tanitiimak’tadir. Edebiyat
duskunleri icin cok 6énemli géstergeler iceren s6z konusu bu eserler, gen¢ nesil tarafindan ne
yazik ki ancak dizilerde onlara yiiklenen anlamlar kadar algilaniimaktadir. Ote yandan uyarlama
Turk dizilerinden olan Ask-1 Memnu ise hem medyalararasi dykilemesiyle hem de medyalarétesi
yeniden Uretimiyle dikkatleri Gzerine ¢cekmektedir. Halit Ziya Usakligil'in romanindan esinlenip
dizi film olarak Oykulestirilen Ask-1 Memnu'da Beren Saatin canlandirdigi Bihter Ziyagil
karakteri yapimcilar ve medya mensuplari tarafindan dylesine 6n plana ¢ikartilmistir ki, Bihter’in
medyalarétesine ge¢mesi kaginiimaz olmustur. Poplleritesi gereginden c¢ok arttirilan Bihter
Ziyagil'in giydigi cizmeler tuketim piyasasinda “Bihter’in gizmeleri” olarak anilimaya baslamis
ve hatta yeni bir moda akiminin —dizisti cizmeler modasi- yaratiimasina kadar varan bir
surece girilmigtir. Ayni sekilde “Bihter makyaji” ve “Bihter’in takilari” gibi rlinlerle Ask-1 Memnu
medyalarétesi piyasada varligini uzunca bir siire korumustur.
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Medyalararasi dykulemenin ve medyalararasi yeniden Uretiminin nasil ve ne kosullarda ortaya
ciktigini ve islevselligini nasil surdirdGgunu derinlemesine anlayabilmek icin gostergebilimi
disinda bir de kapitalist ekonomi kosullarinin yaratmis oldugu tiketim toplumunun, Kkultdr
endustrisinin ve popller kiltirin incelenmesi gerekmektedir. Gostergebilimini kullanarak genis
hedef kitlelere ulasmanin altinda yatan sebep suphesiz ki, kapitalist ekonomiyle dogrudan
alakadardir zira géstergebiliminin bu amaglar dogrultusunda kullaniimasi ile birlikte tlketim tesvik
edilmektedir.

2. Kapitalizm: Tiiketim Toplumu, Kiiltiir Endiistrisi ve Popiiler Kiiltiiriin Tetikleyicisi

Sermaye sahiplerinin medyalararasi dyklleme ve medyalardtesi yeniden Uretim slreglerinde
neden gostergebiliminden vyararlandigini anlamak igin; populer kiltir Grinlerinin, kultar
endustrisinin ve tuketim toplumunun isleyisine de deginmek gerekmektedir.

Karl Marx, kapitalist ekonomik yapinin, isleyisini sirdirebilmesi icin tretime ihtiya¢c duydugunu
vurgulamakta (Heywood, 2002: 53-54); Jean Baudrillard ise “Tuketim Toplumu” adli kitabinda bu
surecte asil etkin olan glcun Uretim degil de tliketim oldugunu savunmaktadir. “Kiltir Endistrisi”
kitabinin yazar Theodor W. Adorno da tipki Baudrillard gibi kapitalizmin tretime hizmet ettigini
vurgulamaktadir: “Kapitalizmde bitin Uretim piyasa igindir; mallar insanlarin ihtiyaclarini ve
arzularini karsilamak icin degil, kar elde etmek icin, daha fazla sermaye edinmek icin Uretilir’
(Adorno, 2009: 14).

GUnlmuz toplumunun bir tiketim toplumundan ibaret oldugunu savunan Baudrillard, iletisim
teknolojilerinin yardimiyla énce ihtiyaglarin yaratildigina sonra da bu ihtiyaglari gidermek tzere
bireylerde arzunun yaratildigina ve bu arzunun tatmini icin bireylerin tlketime daha dogrusu
yok etmeye yonlendirildigine deginmistir. Tlketim toplumunu canh tutabilimek ve tuketimi
surekli kilabilmek adina, Uretilen Uriinlere bir takim anlamlar ve imajlar yuklenilerek pazarlama
gerceklestiriimektedir. Bu pazarlama stratejisi ile tiketici sadece bir Urln satin almakla
kalmamakta; s6z konusu Uriiniin sundugu imaj ve kimligi de satin almaktadir. Dolayisiyla triine
yuklenen anlam ve imajlar, tliketiciler agisindan adeta bir “var olma nedeni’ne dénlismektedir
(Gecger, 2013: 71).

Frankfurt Okulu disunirlerinden Herbert Marcuse, bireylere yapay gereksinimlerin dayatildigini
ve bireylerin bu gereksinimleri gercekmis gibi kabul etmeleri i¢in ikna edildiklerini vurgulamaktadir
(Marcuse, 2010: 22). Tuketim merkezli ginimiiz toplumunda yapay gereksinimler gercek
gereksinimlerin éniine gegmekte ve bireyler gercekten bir nesneye ihtiya¢c duyup duymadiklarini
diisiinmeksizin tilketmektedirler (inceoglu, 2011: 165). “Tiiketim toplumu var olmak icin nesnelere
ihtiyac duyar, daha dogrusu onlari yok etmeye ihtiya¢ duyar. (...) Tlketim sadece uretimle yok
etme arasindaki araci bir terimdir” (Baudrillard, 2008: 46). Kapitalist ideolojinin dayattigi yapay
gereksinimler bireylere sézde rahatlama saglamaktadir. Bireylerde olusan s6zde rahatlama
duygusu aslinda toplumu bir bitln olarak tektiplesmeye géturmektedir.

“Tuketim artik bireyin 6zguin bir etkinligi degil, birey i¢in bir zorunluluga dénlismis durumdadir.”
(Oker, 2005: 237). Bu zorunlulugun neticesinde bir bos zaman toplumu yaratiimakta ve bu
toplumun en temel etkinligi tiiketim haline gelmektedir. Diger bir ifadeyle kitle haline dénusturdlen
toplumun bos zamanlari sémirgelestiriimektedir (Coban, 2011: 62). Yoénlendiginin farkina
varamayan birey, adeta beyni yikanmiscasina kendini bir tlketim ve alisveris c¢ilginliginin
ortasina hapsolmus sekilde bulmaktadir. S6z gelimi, bir ¢izgi romandan uyarlanan Batman filmi,
hem c¢izgi romanin yeniden satmasina, hem eski filmlerinin yeniden izlenmesine, hem filmin
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soundtrack’ini yapan sanatgi ve firmaya, hem de Batman oyunlari ve oyuncaklari satan firmalara
kazang¢ saglamaya donuk bir aligveris cilginligi meydana getirmistir. Batman’in oyuncaklar ve
video oyunlari araciliyiyla medyalarétesine gecisiyle birlikte ve reklamlar ve popdler kilttrin
de “baskilariyla” bireyler Batman’e ait tim metalari tliketmeye deyim yerindeyse “mecbur”
birakiimistir. Bu baglamdan bakildiginda Adorno’nun, “Gunumuizde kiltir her seye benzerlik
bulastinir. Filmler, radyo ve dergiler bir sistem meydana getirir. Bu alanlarin her biri kendi iginde
ve hep birlikte s6z birligi icindedir” (Adorno, 2009: 47) ifadesi, medyalararasi éykilemenin
sonuglarini vurgulamaktadir. Medyalararasi éykuleme ve medyalarétesi yeninde Uretim “herkes
icin uygun bir sey 6ngérulmesine” (Adorno, 2009: 51) ve bdylelikle bunlarin tiketiimesinden
bireylerin kagamamasina yol agmaktadir. Bu bir bakima kazan¢ sadlamanin da bir garantisi
olmaktadir ¢linkli bir zamanlar bir mecrada yayinlanip begeni toplayan bir eserin, daha sonralari
farkli mecralarda yeniden Uretilmesinin blyik oranda basariyi ve kazanci beraberinde getirecegi
bilinmektedir.

Kaleme alinmig veya filme cekilmis bir eserin medya araciligi ile bir populer kdltir Grind ve
hatta kimi zaman ikon haline getiriimesi, kapitalist sistemlerde siklikla bagvurulan bir yéntemdir.
Ornegin, Kanunu Sultan Sileyman dénemini ve Kanuni’nin Hirrem’e olan agkini konu alan
“Muhtesem Yuzyil” adli dizi, medya tarafindan bir populer kiltlr Grini haline getirilmis ve dizi
medyalarétesine gegmis; bu sayede de kapitalizmin ¢arklarini déndirme islevine hizmet etmeye
baslamistir. Dizinin medyalarétesindeki ilk yansimasi, dizide Hiirrem Sultan’in taktigi yesil tasl
yuzlkle olmustur ve bahsi gecen ylziuk “Hirrem ytzigu” olarak piyasaya surilmustir. Pahall
kuyumculardan, bijuterilere kadar bircok yerde “Hirrem yGzigu” tiketici ile bulusturulmustur.
Hatta Derya Baykal katildigi televizyon programinda (CNN Tirk, Saba Timer ile Bu Gece)
hanimlara bu ylzigun bir benzerini nasil ucuza mal edebileceklerini gdstererek 6gretmistir. Bunu
Penti Firmasi’nin drettigi “Hirrem” adli kllotlu corap serisi ve gazeteler tarafindan kupon karsihgi
verilen Osmanl Dénemi’ni konu alan kitap ve ansiklopediler dizisi izlemisgtir.

Popller kiltar Grinine verilebilecek bir diger érnek ise zekiligin ve kurnazligin gostergesi haline
gelen Sherlock Holmes'tiir. 1887 yilinda gazetelerde yayinlanan kisa Oykdllerle hayat bulan
Holmes karakteri, yakaladigi basarinin ardindan 6nce o&ykulestiriimis ardindan bircok farkli
mecraya tasinmistir. Radyo tiyatrosunda, tiyatroda, operada, mizikalde, sinemada ve dizide
de islenilen Sherlock Holmes toplum tarafindan dyle popiler bir hale gelmistir ki, onun adina
Londra’da 221b Baker Sokak’ta bir miize (Sherlock Holmes Mizesi) ve dernek (Baker Street
Irregulars) kurulmustur. Daha geng nesle hatta cocuklara hitap etmek isteyen yapimcilarsa
Sherlock Holmes'’lin video ve bilgisayar oyunlarini Gretmistir. Bu oyunlar araciligi ile dedektifgilik
oynayan cocuklar kimi zaman karanlik bir olayi ipuglarini kullanarak aydinlatmaya kimi zamansa
bir odaya saklanmis esyalar bulmaya calismaktadirlar. Her ne kadar oyunlarin yapim amaci
cocuklari da Sherlock Holmes cilginhgina gekmek olsa da, bu ayni zamanda yetiskinler icin de bir
eglence araci haline gelmistir. Kisacasi, Holmes karakteri bu gibi alanlarin kullanimiyla bireylerin
hayatlarina dyle cok islemistir ki, glindelik hayatta kullanilan “Sen de basimiza dedektif kesildin”
tabiri yerini “Sen de basimiza Sherlock Holmes kesildin” tabirine birakmistir.

Kimi Ureticiler ise medyalararasi 6ykuileme teknigi ile populer kiltlr Grind haline gelen bir yapittan,
Urdn yerlestirme stratejisi ile faydalanmaktadir ki bu durum kapitalist ekonominin tipik bir 6zelligini
yansitmaktadir. Logonun veya urtinin medyasal bir dokiimana yerlestirimesi anlamina gelen
aran yerlestirme bireylerin bilingaltina etki edip, reklami yapilan drtinin satin alinmasini tesvik
eden gostergesel bir unsurdur. Uriin yerlestirmede, birey cogu kez bir reklama maruz kaldiginin
farkina bile varamamaktadir. Ornegin, begenilen bir dizinin basrol oyuncusunun koluna taktig
saatin markasinin belli edilmesi veya yine o karakterin surdigi parfim markasinin ekranda
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goérinmesi Uriin yerlestirmeye verilebilecek 6rnekler arasindadir ve izleyici farkinda olmadan bu
mesaj bombardimaninin etkisi altina girerek o saati veya o parfimi alma egilimi géstermeye
baslayabilmektedir.

Kurtlar Vadisi dizisinde ise “Next&Next Star” adli uydu firmasinin Urin yerlestirme stratejisini
kullandigini gérmek mimkiindur ¢lnkl dizinin dis mekan ¢ekimlerinin hemen hemen hepsinde
firmaya ait uydular sanal ortamda evlerin gatilarina yerlestiriimis ve bu sayede izleyiciye gizli
bir mesaj verilmistir. Ayrica, Yaprak Dokimu adli dizideki yemek sahnelerinde sofranin (izerinde
strekli olarak Coca Cola’nin gériinmesi de (rilin yerlestirmeye 6rnek verilebilmektedir. “Mutlu
olmak i¢in bir milyon neden” slogani ile yeni reklam filmini hazirlayan Coca Cola firmasi, yerli
dizilerin tiketici Uzerindeki etkilerinden faydalanabilmek adina s6z konusu sloganlarinin dizi
senaryolarina replik olarak yerlestiriimesi konusunda girisimlerde bulunmustur. “Mutlu olmak
icin bir milyon neden var” diyen dizi karakterlerinin bu s6zl s®ylemelerinin hemen ardindan,
Coca Cola reklaminin yaymlanmasi, Grin yerlestirmenin belirgin bir 6rnegini teskil etmektedir.
Bu gibi mesajlara maruz kalan izleyici kimi zaman bilingsizce o Uriinl alma egilimine girmeye
baslamakta kimi zamansa bilingli bir sekilde sadece begendigi aktér veya aktristin kullandig
esyalara 6zendiginden o Urlnleri alma egilimine girmektedir. Tim bunlar populer kilttrin, tiketim
toplumunu nasil daha da tikketmeye tesvik ettiginin bir géstergesidir.

Sonuc

Teknolojinin ézellikle de iletisim teknolojisinin ilerlemesiyle birlikte medyalararasi éykileme ve
medyalarétesi yeniden uretim firmalar tarafindan siklikla bagvurulan yéntemler haline gelmistir.
Tutulan hemen hemen her romanin dizisi veya filmi, tutulan hemen hemen her filminse
bilgisayar oyunlari, oyuncaklari, sticker’lari, posterleri, kupalari gibi ticari Grunleri Gretilmek
suretiyle sermayedarlara yeni kazan¢ kapilar saglanmakta, tiketicilereyse yeni bir gider kapisi
olusturulmakta ve dolayisiyla kapitalist sisteme hizmet edilmektedir.

Ornegin, Alan Moore’un yazip David Llyod’un gizdigi ve 1982 ile 1985 yillari arasinda gizgi roman
olarak yayinlanan V for Vendatta'da medyalararasi dyklleme teknigi kullaniimistir. Diktator bir
rejime bireysel bir bagkaldirinin nasil toplumsal hale geldigini konu alan V for Vendetta ¢izgi
romani; ilerleyen yillarda sinema filmi olarak yeniden Uretilmesinin ardindan tiketim kultirindn
bir parcasi haline gelmigstir. DVD filmi ve soundtrack’leri yapilip satilan V for Vendetta’nin ayni
zamanda kostimleri de oldukca tiketilmistir. V’nin “kan davasi’nin konu edildigi eserde, V
karakterinin ¢izgi roman ve dolayisiyla film boyunca taktigi maske ve pelerin, Ureticilerine biylk
bir kazang saglamistir. V’nin maskesinin ve pelerininin populer kiltar triini haline gelip tiketiciyle
bulusturulmasi V for Vendetta’nin medyalarétesinde yeniden Uretildiginin ve dolayisiyla kapitalist
sistemin bir Griind haline geldiginin bir géstergesi olmaktadir. Tim bunlarin étesinde hikayenin
kahramani ve maskesi diktatéryel rejimlere karsi yapilan direniglerin bir gstergesi halini almig
ve bu goésterge toplumsal olaylarda sikca kullaniimaya baslanmigtir. Bunun yani sira gizgi
karakter olarak yaratiimis Batman, Stpermen, Oriimcek Adam ve Zorro gizgi romanlarinin da
medyalararasinda yeniden 6ykiilestirilip cizgi filmleri ve uzun metrajli filmleri yapiimistir. Ote
yandan yine bu karakterler medyalarétesinde yeniden uretilmistir; bu kahramanlarin oyunlari,
oyuncaklari, maske gibi aksesuarlari ve kostiimleri satisa sunulmustur. Bagka bir 6rnek olarak
cocuklar icin tasarlanmis Bugs Bunny, Tweety, Tazmanya Canavari, Ben 10, Garfield, Tom
ve Jerry, Ninja Kampumbagalar ve Mickey Mouse gibi figlrlerin medyalarétesinden yeniden
Uretilerek oyun ve oyuncaklarinin tiketicilere sunulmasi verilebilmektedir.

Walter Benjamin Teknolojik Reprodiksiyon Caginda Sanat Eseri adli yapitinda, teknolojik im-
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kanlarin, sanat eserlerinin yeniden Uretimine yol actigini ve bu sayede Beethoven’in Besinci
Senfonisi’nin konser salonlarindan c¢ikip bireylerin cep telefonlarina melodi olarak ylklendigini
belirtmektedir (Laughey, 2010: 29-30). Kapitalizmle birlikte, sanat mecralaréesinde yeniden ure-
tilerek bir sanayiye dénusturtilmustar. Bir sanat Grini olan muzikal performanslarin kaydedilip,
bir sound nesnesi olarak yeniden uretilmesi, sanat¢inin kendi emegine yabancilasmasina sebep
olmaktadir (Aydogan, 2004: 34-35).

Medyalararasi 6ykileme ve medyalardtesi yeniden Uretim ekopolitik streclerin bir uzantisidir;
bu yéntemlerle hem bir kesimin ekonomik gelismesine katki saglanmakta hem de Foucault’nun
iktidar anlayisi (Foucault, 2007) tim tabana yayiimakta ve bu sekilde halk hem siyasi olaylardan
uzaklastinimakta hem de uyusturulmaktadir. Birer zombi haline dénusen bireylerse bilingsiz bir
sekilde medyanin dayattigi metalari tliketmeye baslamaktadirlar. Bu noktadan bakildiginda, Karl
Marx’in “Din halkin afyonudur. — Die Religion ist das Opium des Volkes.” s6zuni glinimuzde
“Medya halkin afyonudur.” seklinde degistirmek saninm cok da yanlis olmayacaktir. Ozetle,
medyalararasi Oyklleme ve medyalardtesi yeniden (lretimle, apolitize edilmis bireyler surekli
tiketime mecbur birakilarak ekonomik ve siyasi egemenlere hizmet eden zombiler haline
getirilmektedir.
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Medya Sektdriinde Uriin, Hizmet ve icerik Ureticilerindeki Cesitlenmeler
Giilcan Seckin'
0z

Turkiye’de medya endustrisinin mantigina bakildiginda piyasanin genel kurallari iginde yol alan,
tim sektdrlere seslenen, Urln ve hizmet pazarlayan, gelir getirici tim alanlarda is yapmaya
calisan bir yapilanma ve iretim anlayisina sahip oldugu gérilir. iletisim teknolojilerindeki
degisimleri yakindan izleyen medya orgitlenmeleri piyasanin, okurun, izlerin ve tim diger
musterilerinin ilgisini ¢cekecek sekilde Uretim ve hizmetlerini gelistirmeye, cesitlendirmeye ve
hizlandirmaya odaklanmistir (icerik ve Urlinlerin miktarindaki patlama gergek birgok cesitlilik ve
daha yliksek kalite anlamina geliyor mu sorusu, bu yazinin konusu degildir). Medya yapilanma
ve stratejilerini belirleyenler, bu tretim streclerinin her bir agamasinda yer alan ve ¢ok gesitlenen
isguclnun, cesitli icerik Ureticilerin kosullarini geri planda, pazarliga girismeden daha da
kolayca belirlemeyi surdirur. Bu ¢alismada su ortaya konulmaktadir: Medyadaki urtin ve hizmet
Uretimlerindeki cogalmalar, cesitlenmeler, teknolojik degisimler Urlnleri ve lretim slreglerini,
isguctindeki cesitlenmeleri ve calisma kosullarini medya isletmesinin mantigina da uygun olarak,
bigimlendirmistir. is gelistirme stratejileri, reklam ve pazarlamaya yonelik sayisiz igerik ve hizmet
bélumlerinin olusturulmasi, eski ve yeni medyanin olanaklarini bitlinlesik kullanma cabasi,
yeni c¢alisan, yeni (reten kategorilerini de beraberinde getirmistir. Bu yapida, esnek istihdam
bicimlerine uygun calistirilanlar, verilen sayfa ya da kdselerde kendi uzmanlik alanlarini tanitan
oOteki alanlardan profesyoneller, ilgili okurlar, daha gen¢ coklumedya kullanicilari, izleyiciler, blog
yazarlari da dogrudan ya da dolayh olarak icerik Ureticileri arasinda yerini almaktadir. Medyanin
asli unsurlarindan sayilan gazeteciler ise, igerik Ureten galisan kategorilerinden sadece biridir.
Orgiitstiz galisma iliskilerinin hakim oldugu sektérde karmasiklasan lretim siireglerinde gérev
alan medya calisanlari, ve medyaya galisanlar degismekte, cesitlenmektedir. Bu calismada
internet gazetelerinde Urin ve hizmetlerin gérece cesitlenmesi, calisanlarin, icerik Uretimine
katilanlarin ¢esitlenmesi Uzerinde durularak en uygun epistemolojik ve metodolojik bir yaklasim
olan elestirel ekonomi politik bir yaklagimla analiz edilmeye calisiimistir.

Anahtar Kelimeler: Medyada igerik Uretimi, Cesitlenen Medya Icerik Ureticileri, internet Gazeteleri, Medyada
Calisma lliskileri, Elestirel Ekonomi Politik Yaklasim.

Diversified Content Producers According with the Changing Products
and Services in the Media

Abstract

When the logic of the media industry in Turkey is analyzed, an idea of production and structuring
which seeks work in every sector that brings income; markets product and service; and reaches
out all consumer sectors is found. Media organization that follows communication technologies
and technological changes in the sector focuses on ways to attract the market’s, reader’s and
other consumers’ attention in order to develop, diversify and speed up production. It continues

1 Dog. Dr. Gazi Universitesi, iletisim Fakiiltesi
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to determine the conditions of the work force at each stage in these processes without bargain.
In this study, it is shown that the increase, diversification, and technological changes shape
the products, processes of production, diversification in the labour force and work conditions
accordingly with the logic of media management. The work development strategies, the formation
of numerous content and service chapters, the effort to use old and new media opportunities
have brought along categories that suit this economy. In this structure, people who are hired
according to flexible employment forms, professionals who present their specialties, readers,
watchers, blogwriters take their place amongst content producers. Journalists who are the
essential constituents of media form only one category of content production. The workers of
and for the media diversify in the production processes that become complicated in a sector
dominated by unorganized work relations.The forms of work that bring more income to the
management and those working in these processes become more valuable. This study therefore
analyzes the diversification of products, services, and workers, and the complication of work
relations from a critical political economy perspective which is a more appropriate epistemelogical
and methodological approach to the subject.

Keywords: Media Diversification, Diversification of Labor Force in Media, Labour Relations, Online
Newspapers, Media Content Production, Critical Political Economy.
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Giris

on otuz yilda durmadan bulyuyen, kagittan, dijital yayinciliga, yeni medyanin kullanim

olanaklarina arayiglarini  strdiren, hem ¢esitlenmeye, hem daha kérli gordugu

butlinlesmeye odaklanan, karmasiklasan medya alani hayatin her alanini kugsatmaktadir.
Her seyin merkezinde olmaya calisirken, tim slrecleri genel isletmecilik esaslarina bagl
olarak bigcimlendirmeyi kendiliginden bir durum ve bagimsiz ayakta durabilmenin kosulu
olarak sunmaktadir. Dinya ekonomilerinin de, Ulke ekonomisinin de en 6nemli, en o6zellikli
sektdrlerinden biri olarak gelismeye, yapilanmaya devam etmektedir. Kendi icerisindeki ve tim
diger sektodrlerdeki degismeleri, esasen hayatin igcindeki degismeleri, olusan ihtiyaglari, degisen
talepleri, yeni pazarlari ve yonelimleri izleyen medya gruplari bunun i¢in gereken igletme yapisini
orgltlemeyi ve slrekli gelistirmeyi piyasanin genel kurallarini izleyen varolussal bir hedef haline
getirmistir. Sektérdeki gelismeleri, teknolojik degisimleri takip etmek, ekonominin ve siyasetin
genel gidisinden etkilenme ve etkileme iligkilerini dogru yénetebilmek, daha énemlisi agresif bir
bigimde tim gelir getirici alanlari kusatabilmek medya sektoriinln érgitlenmesinin temel kosulu,
karakteri haline gelmistir. Genel Uretim iligkilerinin gériinmez kilindigi medya alaninda degisen
icerik Uretim, sunum, iletim-dagitim ve tlketim teknolojileriyle birlikte medya 6rglitlenmesi
de degismektedir. Uriin-hizmet Uretimi, cok katmanl gelir akisi yaratma hedefleri durmadan
gelistirimekte ve arti deger yaratmaya endeksli kilinmaktadir. isletmelerin seckin yénetici, icraci
kurullar, denetgileri ile finansal durumu surekli izlenmektedir. Degisen teknolojilerin, esneklesen
ve durmadan cesitlenen Grlin Uretiminin isgtclnin talep edilme kosullarini etkilemesi, érgltsiz,
cok cesitli niteliklerdeki isgucinin esnek kullaniima bigimleri, ekonomik-sosyal kosullarinin
isverenlerce tek yonli belirlenmesi ve is givencesinin mesledin dogasina aykiri bir durum
olarak islenmesi, vb. durumlar mesrulastinimistir. Batin bunlar medyanin yapilanmasinin genel
ekonomi siyasasiyla uyumlu 6zellikler olarak yuruatiulmektedir.

Medya kurulusglari/holdingleri  ortakliklari, istirakleri ve tim yatinmlaryla daima, ¢oklu, ¢ok
katmanli ekonomik deger yaratan faaliyetlerde bulunmaya odakli oluslarini yayin ilkelerinin temel
bir dayanagi olarak acik¢a sunmaktadirlar. Dogan Yayin Grubu yeniledigi on tg¢ yillik yayin ilkeleri
metninde, faaliyetlerinin ana hedefinin ekonomik deger yaratmak oldugunu vurgular. Bunu
haklilastirmak Gzere, “bagimsiz olabilmek, baska bir kaynaga bagh olmamak igin ekonomik
olmayan faaliyetlere girisiimez”, gerekgesi 6ne surilmustir (http://www.cnnturk.com/2012/cnn.
turk.tv/12/10/yenilenen.dogan.grubu.yayin.ilkeleri.aciklandi/687984.0/index.html).

Faaliyetleri slrekli genisleyen ve cgesitlenen eski medya sirketleri hala esas is alani olarak
tanimladiklari gazetecilik ve televizyon yayincihigi gibi alanlarin yani sira sektérdeki gelismelerin
geregi olarak “basim, dagitim, internet hizmetleri, kitap yayincihgi, ilancilik, tv program
yapimciligi, internet yayincihigi, reklam yayinciligi ve pazarlama alanlarinda ¢alismalar yapmak,
kiresel dliizeyde mecralar kullanarak haber, ¢ok ¢esitli icerikler ve hizmetler sunmak” gibi genis
bir yelpazede faaliyet géstermektedirler. Kendi pazarlarinda, bitlinlesik, coklu medya gruplarinin
catisi altinda is gdéren tum bu sirketler kaynaklarini birlestirerek hareket ederken, bulunduklar
sektorlerde pazarin lideri, markasi olma ve sulrekli gelir yaratici bir konumda kalabilmeye
odaklanmiglardir. Sirketler uzmanlasan isletme organizasyonu, durmadan yenilenen iletisim
teknolojileriyle bi¢imlendirdikleri Griin, icerik Uretim ve dagitim slrecleri ve bunlari igine alan
yeni bélimler, birimler ve is tanimlariyla pazarda ticari hedefleri 6ncelikli bir yapilanma ortaya
cikarmistir. Gelistirilen yeni is stratejileri, gbrece sayisiz cesitlilikte Grinler, farkli Gretim bigimleri,
yeni ig gucl tanimlari, tek yonli belirlenen calisma iligkileri kazang odakli isletme strateji ve
uygulamalar olarak yuceltilmistir. Bu surecte medya sirketleri, evrensel bir gerceklik olarak
sunulacak sekilde servisleri birlestirerek calisanlari azaltarak, kiigik gruplara ayirarak, siki
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isbélimine ve siniflandirmalara tabi tutarak eski ve yeni medya calisanlarini (her ne kadar
cekirdek bir kadroyu tutuyor gériinse de) 6zellikli ve 6rgutlii bir Gretici gli¢ olmak konumundan
iyice uzaklastirmistir. Ayrica bu sirecte, emek pazarinda, isletme icinde Ucret politikasini tek
yonlu belirleme gucunu elinde tutarak giderek, tartismasiz verili bir durum yaratmistir.

Herhangi bir ticari sektor gibi isletilen medya kultir-eglence endustrisi ekonomik, politik, riza tretici
vb. cok kimlikli, ok uzantil bir aygit-sektor olarak blyume, gelir yaratma firsatlarini enerii, sinerji,
kiresel oyuncu soylemleriyle araliksiz ve kosulsuz degerlendirmistir, degerlendirmeye devam
etmektedir. Bu yapilanmada degisen uretim iligkilerinde, glg¢lu bir konumdan uzak emek zamanini
sunan ve eski ve yeni medyanin pek ¢ok birimi arasinda dolasan medya calisanlarinin yeri,
ekonomik-sosyal kosullari, sinifsal konumlari da degismistir. Medya isletmesinin hangi biriminde
olursa olsun calisanlar dislilerin gérlinmeyen, birbirinden yaltik kiigiik pargalari haline gelmistir.
Piramidin tepesindeki yukselen yoéneticiler, yazarlarla asagidaki icerik Ureticileri arasindaki
ayrisma da keskinlesmistir. Herkes kendi bireysel kosuluyla bagbasa kalmistir. Orgiitsiiz is giici
olarak calismak: Sektérde is bulabilme, daha fazla becerilerle donanma, rekabet¢i olma, daha
iyi calisma ve Ucret kosullarini elde etme yolunda avantajh bir durum olarak sunulmustur. Bu iligki
ve iletisim bicimi ¢ok cesitli icerik ve servis birimlerine dagilan, tretimin verilen bir yerinde, bir
kag parcasinda gorev alan tim medya calisanlarina da verili bir durum olarak kabul ettirilmistir.

Bu calismada buyUk internet gazetelerinden dérnekle icerik basliklar, igerik Ureticileri (izerinde
durulurken, bir degisime dikkat cekilmek istenmektedir. Medya isinin yapisi ve stratejileri
koklu bicimde degisirken, medya igerik Uretimleri de, Ureticileri de bundan etkilenmistir. Bigim
ve icerik bakimindan cok yaratici, yenilikgi olup olmadigi, sunulan bakis acilarinin, konularin
zenginligi, kalitesi cok tartismalidir (Croteau & Hoynes, 2001: 150). Ancak Uretim bandinin
etrafina bakildiginda su goérdlur: Eski geleneksel medya ddneminde muhabirler, yazarlar, gizerler
ve editorler; teknik servis galisanlari ve idari kadrolar, vb. biciminde ayrilan medya isletmesi
calisanlarl kategorilendirmesi degismistir. Medya gruplarinin mali konulara bakan profesyonel
yobneticileri, denetimcileri, idari gérevlerde calisanlar, Uretim teknolojilerini kullananlar, trtnleri,
hizmetleri gelistirenler, pazarlama, satis, dagitimda gorev alanlar, icerik Gretiminde gérev alanlar
gibi karmasiklasan, genisleyen bir isb6limune dayali bir isglict dagihmi uygulamasi vardir. Bir
yandan yeni teknolojiler medyada icerik tretim sureglerini degistirirken gekirdek profesyonel igerik
Uretici kadrolar yaninda twitter’dan, bloglardan, uluslararasi kaynaklardan, yerel kaynaklardan,
cep telefonu ile video, fotograf, metin gibi icerikler Uretip aktaranlar da icerik Uretimine katiliyor,
katilmak istiyor. “Ozellikle becerikli coklu medya kullanicilar olarak gengler, daha genc kusaklar
medyanin prodiksiyon sireclerine katkida bulunabiliyorlar® (Kaare, 2008: 193). Kolay icerik
saglamak, icerik Uretim maliyetlerini diisliren bu olanaklari kullanmak da bu mecralarin genel
bir egilimi haline gelmistir. Milliyet gazetesinin web sitesinde “glindem bloglari” var. Okurlarini
bilgi ve deneyim sahibi olduklari alanlarda yazmaya, yasayip, gérdiklerini, bildiklerini dizenli
olarak, gorsel dgelerle destekleyerek Milliyet internet okurlariyla paylasmaya, tartismaya agmaya
cagirnyor. Okura, kendisinin ve tanidiklarinin tanik oldugu olaylari, haberleri, "Ben bildiriyorum”
bélimine géndermesi icin ¢cagrida bulunuyor. Farkl icerikler Ureten siteleri "sizdensize.milliyet.
com.tr” sayfasinda bu igeriklerini Milliyet okuru ile paylasmaya, davet ediyor. “Ister bélgenizden
haberler verin, uzmanlik alaninizdaki géruslerinizi aktarin, ister yemek tariflerinizi paylasin ya
da cektiginiz fotograflar, videolari okurlarin begenisine sunun. SizdenSize'nin kapilari, her tir
0zglin icerige acik!” (http://sizdensize.milliyet.com.tr/Nedir). Gelin sitenizi tanitin derken, teknoloji,
saglik haberleri, yemek tarifleri, gezi notlari gibi hemen her konuda ilging ve zengin iceriklerini
Milliyet'in bu sayfasinda paylasmaya cagiriyor. Bdylece bir yandan Milliyet.com.tr ile ilgisi
bulunmuyor ibaresi ile farkli web sitelerinin hazirladiklari icerikleri, editdr onayindan gegirerek
kullaniyor. Sitelere kendilerini tanitim imkani verirken, sayisiz kategoride hazir, tretilmis icerikleri
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Uicret 6demeden, dogrudan Uretimi icin ugras vermeden bu platformdan kullaniyor?.

Medya gruplarinininsan kaynaklari sayfalari, 6rnek olarak Milliyet'in internet sayfasindaki (Milliyet.
com.tr), sayisiz igerik bélumlendirmeleri, buralardaki yazar kategorileri, Hurriyetin kurumsal
sayfalarindaki organizasyon yapisi, istihdam edilen, edilmeyen, icerden ve disardan calistirilan
yazar kadrolari incelenmistir. Dogan Yayin Grubu’nun insan kaynaklari sayfalari izlendiginde
grubun sirketlerinin ¢ok gesitli bollimlerine iletisim teknolojileri, yazilim, satis, pazarlama, is
gelistirme alanlarinda sik sik eleman talep edildigi goérilmektedir. Mevcut yapisal duruma,
kullanilan teknolojiye, icerik Uretimlerine, yenilikci, gelir getirici yatirrm ¢abalarina, iligkilerine
bakilarak sdylenirse ¢ok cesitli alanlardan, ¢ok cesitli konumlardan icerik Uretenler bu slireglere
katiimaktadir. Karmasiklasan, karlihk hedefleri ve stratejileri cesitlenen, bu yénde uzmanliklara
ayrilan ama mutlaka butunlesik islemeyi verimli bulan medya endistrisinde cok cgesitli ¢alisan
gruplari istihdam edilir olmustur. Medya ¢alisanlari herhangi bir firma ¢aligsani gibidir. Ancak hizl,
farkl, zengin, ilgi ¢ekici icerik Uretimleri igin, gelir getirici is gelistirimleri igin, yeni teknolojilerin
kullanimi icin gereken ¢ekirdek kadrolarin yani sira medyada gegici, degisen bir icerik Ureticileri
profili de yayginlagmigtir.

Medya isletmesinin pek cok bdlimlerinden sadece biri olan editoryal kadrolar da artik daha
kiiguk, daha parcalanmis, kurum polikalarini, gazeteciligin gidisini sorgulayacak ve etkileyecek
konumdan ¢ok uzaktirlar. Bu degisimin bir parcasi olarak hangi kosullarla ¢alistigi belli olmayan,
tam zamanlh ¢alismayan ve cesitli streler kdse verilen geng yazarlar, hayatin bagka alanlarindan
uzmanlar 6zellikle elektronik gazetelerde ¢ogalmakta, cesitli kategorilerde blog yazarlarina yer
verilmektedir. Disardan igerik Uretenler maliyetleri yUkseltmeden bu Uretime, Uretim iligkilerine
dahil olmaktadir. Ote yandan yoneticilerin daha (st diizeyde, isletmeninin is basarisina iligkin cok
cesitli gdrevleri vardir. igletmeye coklu gelir getirecek igerik ve hizmet dretimlerini geligtirmeye
adanan, demokratik -katimci olma gelenegi tagsimayan endustride, yonetici, yazar katmanin da
rol aldigi ve Urettigi sinifsal ayrismalari besleyen bir calisan iligkileri tablosu yerlesmistir. Medya
gruplarinda, ilgili departmanlar birlegtirilerek, ¢alisan sayisi durmadan azaltilarak, kendi mustakil
binalarindan cikarilip yayin grubunun holding binasinin katlarindan birine taginan ve mustakil
olmayan mutfaklarindan birine donustlrilen haber bélumleri artik icerik treten boélimlerden
sadece birisidir. Haber bélimleri ¢oktandir ¢alisanlar arasinda sinifsal ayrismanin en belirgin
oldugu birimler haline getirilmistir. Ornegin, belli kése yazarlari, marka haber yéneticileri ayri bir
ylksek katman olarak yuksek yasam kosullarini ve giglu iligkileri temsil etmekte, yonetimlerin
beklentilerini ve diger toplumsal gii¢ ve iktidar iliskilerini giiniin dengeleri icinde yorumlayan etkili
profesyoneller olarak deger bulmaktadirlar.

Medyada ¢alisan gruplari arasinda yerlesik bir yabancilagsma bigimi olarak zihin ve kol emegi ayrimi
fetiglestirilerek birlik ya da bir bag kurulmasi uzun zaman 6nce engellenmis, endstrinin ruhuna
uygun bir bélinme olarak olaganlastiriimistir. Eski meslek ya da emek érgutlenmelerini yeniden
ele alarak guclendirmek, canlandirmak i¢in ¢aba sarfetmek yararli ve gercekci bulunmazken,
calisilan medya isletmelerinde ekiplesmeler, gruplasmalarla kendini giivenceye alma yénelimleri

2 Dogus Yayin Grubu video ve dijital yayincilik alaninda www.tvyo.com sitesi ile tv yayinlarini, diziler,
programlar, mizik klipleri, ¢izgi filmler, canl tv ve ¢cok daha fazlasini sitesinden, bilgisayar, tablet, akilli telefon
gibi mobil cihazlardan tuketiciye Ucretsiz sunma girisiminde bulunur. Radikal gazetesi kagit baskiyi birakip
internet ortaminda ¢ikma karari alinca sayfanin kigiye 6zel hale getirilebilme, sadece istenilen kategorileri
segerek, okura “kendi gazetesini olusturma” imkani vermekten sézederek reklam yapar. 5x5 haber alani ve
buylk ekran segeneginden s6zederken dijital icerik Gretim ve sunumu konusunda atiimaya calisilan adimlara
isaret eder ki, dinya liderleri bu konuda ¢ok yogun calisma halindedir.
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yayginlasmistir.® Tim sektodrlerin yonelimlerini gézlemleyerek ticari iligkileri gelistirmeye, gug¢ ve
iktidar iligkileri icinde ticari ve siyasi stratejilerini gerceklestirmeye odakli coklu medya sektoriinde
calismak demek degisken kosullar icinde calismay! kabul etmek anlamina gelmektedir. Ticari
beklentilerle bigimlenen Uriin, tretim planlamalari, teknolojilerin izlenmesi, vb. kosullar medyada
Uretim sureclerini, iligkilerini, medya calisanlarinin Urdnlerini, Uretici konumlarini, is tanimlarini
da belirlemektedir.

Turkiye’de medya alanindaki igerik Gretim, is glcl cesitlenmesinin &zelliklerini konu etmeye
devam ederken, medya alaninin karsi karsiya kaldigi bir baska degisimi gézden kacirmamak
gerekmektedir. Bugine kadar medya alaninin énemli bir boélimini doldurmus, endustrinin
politikalarini, pratiklerini belirlemis, genis bir gugc iligkileri tecrlbesine sahip eski merkez
medyanin (Star medya grup baskani M. Karaalioglu “eski Turkiye’nin medya dizeni” olarak
tanimlamakta ya da elestirmektedir) bugln éncelikli ana sorunu medya endustrisindeki yenilikleri
izlemek, uygulamak, yeni isler yapmaktan ibaret olmamistir. Bu siirecte, 6ncelikle ekonomik ve
siyasi durusunu yeni dénemin yeni 6zellikleriyle bulusturmak ya da yeni bir dengeye tasimak
olusturmustur. Merkez medya 6zellikle yeni dénemde siyaset alanindaki yerini ve rolini yeniden
belirlemeye calisirken iki on yil dncesinden baslayarak bugline kadar ortaya koydugu, ortak
oldugu soylemlerinin ve pratiklerinin 6zelestirisini yapma 6nkosuluyla karsi karsiya kalmistir.
Kendi glicunu kétiye kullandigini, ekonomik ve siyasi gl¢ odaklari ile dogrudan, dolayh
manipulatif iligkiler i¢inde yol aldigini, gogu zaman daha demokratik yaklasimlar icinde olmaktan
uzak kaldigini itiraf etmeye surlklenmistir. Bitun bunlarla birlikte habere 6énem vermedigi,
haberi ve haberciligi kullandigina iligkin itiraf ve elestirileri de yogunlagmistir. Yeni giic ve iktidar
iliskilerinin guclenen yeni medyasi tarafindan da her dizlemde elestirilmistir. Star / Kanal 24
grubu icra kurulu baskani M. Karaalioglu, bir kdse yazisinda “eski Turkiye’nin medya duzeni
is dlnyasinin ve reklam verenlerin bir kisminin sinif bilinci iginde verdigi destekle de ayakta
tutulmaya” devam etse de, “yeni Tlrkiye’de demokratik, ¢ok sesli ve yenilik¢ci medya ekolinin
llkeyi ve degisimi dogru okumakla sistem Uzerinde agirlik koymaya basladigini” ileri strmastr.
Ancak calisma iligkileri agisindan eski ya da yeni Tirkiye’nin medyasi birbirinden ¢ok farkl
tablolar ortaya koymamaktadir. Ornegin Star / Kanal 24 grubu icra kurulu baskani M. Karaalioglu
Onceki medya dlzenini elestirdigi sirada 6rnegin Star gazetesi ve TV 24 calisanlarinin maaslarini
diizenli alamadiklarina, Ust Uste bir ya da iki yil zam alamadiklarina iligskin sikayetleri, “sayfalar
reklam dolu, yeni transferler yapiliyorken neden maaslarimiz 6denmiyor” bicimindeki elestirileri,
medya elestiri sitelerinde sik sik kiiguk birer haber olmaktadir.

1. Eski Medyanin iklimi

Esasen 80’lerin basindan itibaren siyaset alaninin guclnu yitirmesi, kamusal alanda miicadele
verme c¢abalarinin séndirilmesi gibi stregler yasanirken giindelik hayati keyifli gérsel imajlarla
dolduracak, yeni bir ydnde ilerletilen ekonomiden, finans sektdrlerinden pay alacak ve bunlarin

3 Orgitl, toplu sézlesmeye dayali galisma iligkileri uzun zaman énce tiiketilmistir. Mevcut meslek sendikasi
orgltlenecedi kurumu kalmamis bir emek o6rgltlenmesi haline getirilmistir. Basin 6zgirligine, sendikal
muicadeleye katkilarda bulunmak, meslek ve sinif 6rgiti olarak miicadele etmek hedeflerini kaybetmedigini
ifade eden Turkiye Gazeteciler Sendikasi (TGS) uzun zamandir Anadolu Ajansi ve gesitli dénemler kesintiye
ugrasa da Anka Ajansi’nda 6rgatliliguni sirdirmekteydi. 3 Agustos 2011°de ajansin yeni yénetim kadrosunun
gelmesiyle birlikte sendikaya midahale edildigi, TGS yoénetiminin istifaya ¢agrildigi, olaganisti genel kurul
yapilmasi yéniinde baski yapildig iddialari giindeme gelmistir. Sendikadan istifalar olmus, hemen 12 Mart
2012’de Medya isgileri Sendikast isimli yeni bir sendika kurulmus ve lye kaydina baglamistir. Anadolu Ajansr’nda
TGS’nin 6rgatlilugu sona ermistir. BUtln bunlar mevcut sendikal 6rgatliliga timuyle disarda birakma, ya da
yeni kosullarla yeniden bicimlendirme stratejileri midir, eski ve yeni baglamlari icinde ¢éztiimlemeyi gerektirir.
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birer uzantisi olarak islev gérecek medya endustrisini kurma girisimleri agirlik kazanmistir.
Yeni piyasa toplumuna giden yolda vaatleri aktaracak, bosluklari yeni arzu nesneleriyle, haber,
eglence gibi metalastiriimis iceriklerle dolduracak (daralan ve tek yonli hale gelen siyaset
alanini gerektiginde destekleyecek) mecralar gesitlenip, cogalmistir. Tim bu sureclerde, 6zel
girisimcilerin elinde iletisim 6zglrliginin amacina ulasacagi, dusunsel cesitliligin, iletilerde,
iceriklerde cesitlilik ve cogulculugun saglanacag! da ileri strllmustir. Ekonomide, endustriyel
olana yatinmdan cok finans, hizmet, iletisimle ilgili sekiorlere kayis baglamistir. Eagleton’un
(2006:42) deyimiyle “buyuk is kotarmak” anlayisi kiltirellestikgce ve imge, ambalaj ve goriinise
¢ok daha dayall hale geldikce, kultir endustrisi de buyUlk ise donusmastur”.

Bu bulyuk isin hedefi: Uzantisi oldugu eneriji, sanayi, tarim-hayvancilik-gida sektérleri, medya
pazarlama kuruluslari ile ticari-sinai Urinler, gayrimenkul pazarlama, satis ve dagitim, finansal
hizmetler, turizm, vb. sektérlerde yatinmlari olan gruplarin gereksinimlerine yanit vermek
oldugu kadar medya alaninda ulusal ve kiresel ticari hedefleri de gergeklestirmektir. Ornegin
kendi sayfalarinda ifade edildigine gére, “10 uluslararasi grupla stratejik isbirligi bulunan Dogan
Grubu 17 ayn Ulkede faaliyet géstermektedir. Dogrudan istirakleri, stratejik ortakliklari ve ticari
temsilciliklerindeki 20 bine yaklasan calisani ile Turkiye’nin hemen her noktasinda genis bir
tiketici kitlesine hizmet vermektedir”. Grubun medya sektériindeki yatirnmlarini temsil eden
Dogan Yayin Holding gazete, dergi, kitap, radyo-televizyon yayinciligi, yapimcilik, basim,
dagitim, dijital medya, perakende ve alternatif telekom alanlarindaki medya yatirimlarinin ulusal
ve kuresel ticari hedeflerini siralarken, bunlarin sonuna medyadaki anlayisinin “dogru, tarafsiz ve
kaliteli habercilik” oldugunu ilistirmektedir. Grubun 6nde gelen gazetelerinden biri olan Hurriyet
temel kurumsal amacini “dogru haber ve bilgi, durist yorum ve degerlendirme” olarak belirtirken,
nitelikli yayincilik anlayisi, toplumsal faydaya destek, calisanlarina verdigi degerle 6ne ¢iktigini
iddia etmektedir. Sira sirketin stratejik hedeflerine geldiginde medya isletmesinin is mantigi ortaya
konulmaktadir:

“musteri odakl hizmet vermek, okuyucuya yénelik 6zel

urlnler gelistirmek, geleneksel markalarla igerik tretmek,

teknolojideki deg@isimleri yakindan izlemek, yaratici

yontemlerle icerik dagitim kanallarini gesitlendirmek

ve buyltmek, bireylere gére tasarlanmis enformasyon,

eglence Urunlerini ve araglari hazirlamak, satis ve dagitim

kanallarini gegitlendirerek arttirmak ve dinyanin 6nde

gelen medya kuruluslariyla isbirligi yapmaktir” (http://www.

hurriyetkurumsal.com/tr/misyon.asp).

Butin bu yatinm, gelir yaratma araglarini ¢ogaltma, gelistirme, gerceklestirme sirecinde gok
cesitli ve cok becerili (multiskills) calisan gruplari, ¢cok gesitli departmanlarda gérev almaktadir.
Artik profesyonel ¢ekirdek kadrolar diginda cok cesitli yerel, uluslararasi kaynaklardan, igerik
Ureten kisilerden, kuruluglardan, mecralardan, uzman okurlardan da maliyetsiz ya da digik
maliyetli icerik akmaktadir. Medya calisanlari denildiginde 6zellikle geleneksel medyada calisan
grubu olarak hala ilk akla gelen haberciler-gazeteciler yani fikir iscileri olmaktadir. Basin-yayin
teknolojilerini kullanan teknik kadrolari da katarak sOylenirse basin-yayin emekgileridir. Ancak
buglin ekonomik sektdrlerin tam bir uzantisi haline gelen eski-yeni medya-yayin gruplari ¢ok
uzun zamandir is dinyasindan gelen isletmecilik ve dallariyla ilgili alan tecribesine sahip
profesyonellerce ydnetiimekte ve gelir yaratma hedeflerine uygun calisan gruplarini istihdam
etmeye agirlik vermektedir. Karmasiklasan endistri yukarida da érnekleri verilen yatirim gesitliligi,
ticari hedef planlamalari, beklentileri ve uygulamalariigin farkli is tanimlari ve boltimleriyle ok gesitli
is glicuine yer vermektedir. Kariyer firsatlari sunma 6nerileriyle belirledigi is ve nitelik tanimlariyla
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egitimli gen¢ kadin ve erkekleri, yine ¢zel sektérde tecriibe edinmis gen¢ ya da orta yastaki
profesyonelleri transfer etmektedir. Finans, mali isler, hukuk, iktisat, isletme, bilgisayar, yazilim,
dijital anlatim, film, grafik, tasarim, reklam, pazarlama, vb. egitim ve tecrlibesine sahip olmalari
kosulu aranmaktadir. Mobil cihazlar icin dijital icerik Gretimi, formatlanmasi, videolu anlatim, reklam
potansiyeli gibi yeni mecralari kavrayacak is gucline ydnelinmektedir. Bu slrecte, drnegin Hurriyet,
dijital medyada basarili olmak, internette gucli markalar yaratmak tzere kurdugu internet grup
bagskanligini, teknolojik altyapisina yénelik ¢alisan bilgi teknolojileri grup baskanhgini “internet
ve bilgi teknolojileri grup bagkanhgi” altinda birlestirmistir (22 Haziran 2010). Bir sonraki adimda
Hurriyet internet grubu kendisini “sektériin en 6nemli oyuncularindan biri” olarak degerlendirmis,
Turkiye e-ticaret pazarindan pay almak icin e-ticaret platformu olusturarak bu alanda da énemli
bir oyuncu olma planlarini uygulamaya koymustur (20 Nisan 2011). Gazete bu yatirimlar igin 6zel
bir insan sermayesi, 6zellikli is pozisyonlari talep etmekte ve olusturmaktadir: Gazetenin, internet
Grubu Pazarlama Mudurligi yaninda artik e-ticaret platformu genel koodinatérligu pozisyonu,
internet grubuna bagli emlak-oto pazarlama ve is gelistirme mudird yaninda, artik (tim satis,
musteri hizmetleri, kategori yénetimi sureclerinin yénetiminden ve koordinasyonundan sorumlu)
e-ticaret platformu satis ve is gelistirme grup mudiri pozisyonu, e-ticaret platformunun tim
uygulamalarindan, yazilim geligtiriimesinden, yeni projelerin hayata gecirilip, yonetiimesinden
sorumlu web-internet uygulamalarinda uzman bilgi teknolojileri madurd, e-ticaret platformunun
trafik ve kullanici araytizi analizlerinin yapilmasi, portal gelistirme faaliyetlerinde yeni projelerin
Uretilip kullanici ihtiyaclarinin  kargilanmasi, portalin tasarim ve islevsellik standartlarinin
korunmasi ve arttiriimasi, pazarlama ve tanitim faaliyetlerinden sorumlu portal gelistirme muadura.
ise kendisini adayacak 6zel insan sermayesinden yaraticilik, girisimcilik, teknoloji, piyasa, sirket,
musteri bilgisi, musteri yonetimi, stratejik planlama, satis ve pazarlama, reklam, is gelistirme, yeni
medya sirketlerinde tecrlbe, piyasalar arasi tecribe gibi nitelikler beklenmektedir (http://www.
hurriyetinternetgrubu.com/2011/04/hurriyet-internet-grubu-duyurusu/).

Medya alanina 6zgu iceriklerin Uretiimesi batlin bu siralanan yatinm, Gretim ve calisma
bigimlerinin disinda bir yerde durmamaktadir. Endistri, “sanati, estetigi, kultird, yasam bigimlerini
olusturmakta” (Cabuklu, 2003:18), hepsini Urline donlsturerek seri Gretim mantigi ile dolasima
sunmaktadir. Bu arada haberler de ilging ve eglenceli bir icerik tlrl olarak bu Uretimde yerini
almaktadir. Bu haberlerin bir bagina ureticisi olmayan gazeteciler de medyaya sembolik icerik
Uretenler arasinda bir grup calisan haline gelmistir. Hiper eglence-dizi toplumunda medyada
habere yénelik yatirmlar diger tarler lehine gerilemektedir. Yayin gruplarinda ¢alisan hemen
neredeyse kugclk bir grup elit gazeteci tim gazetelerde, ve televizyon kanallarinda tartisma
programlarini striklemektedir. Cogu zaman siyasal iktidarlarla iliskiler mecralarin ve yazarlarin
durumunu belirlemektedir.

2. internet Gazetelerinin Yeni icerik Uretenleri: Okurlar, Blog Yazarlari, Uzmanlar,
Sosyal Medya Kullanicitari, vd.

Sektérde tam zamanl calisarak icerik Ureten, 212 sayili basin is kadrosuna cok zor gegirilen
dar bir grup haber galisani ve sendikaliligi ya da basin is yasasini dert etmeyen cok sayida kose
yazarinin yaninda, disardan gok cesitli icerik tretenler de basili gazetelerde ve en ¢cok da internet
gazetelerinde ¢ok genis yer bulmaktadir. Kadrolu olmayan ya da tam zamanh calismayan, belli
ilgi alanlari ve uzmanliklari olan, ¢ok farkl alanlardan gelen, cok farkl alanlara iligkin, gtindelik
hayatin her ayrintisina iligkin yazi yazabilenlere kése verilmektedir, blog yazdiriimaktadir. Bagka
sitelerden icerikler aktarilmakta, karsiliginda bu sitelerin de tanitimi énerilmektedir. Milliyet.com.
tr, web sitesi olan herkesi “sizden size” sayfasina davet etmekte ve ana sayfada bu iceriklere
gorselleriyle yer ve uzanti vermektedir. Béylece, haber, magazin, spor haberleri gibi klasik igerik
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tarlerinin yaninda ¢ok cesitli ve ¢ok sayida icerik tirlerine cok genis yer ayriimakta, glindelik
hayatin her ayrintisi lzerine, piyasanin konusu olan her sey Ulzerine gazeteci olmayan, kdse
yazari olmayan sayisiz isim uzman ya da ilgi duyan olarak yazi yazmaktadir, videolu, fotografl,
vb. icerikler paylagsmaktadir. Bu kdselerde stil, moda, mutfak, yeme-icme mekanlari, gezi,
sehirdeki gece hayati, giyim-kusam, markalar, alisverig, yasam kultird, trend, bebek-anne-cocuk,
dogal annelik, yemek, beslenme, ev hayvanlari, kent, trafik, meteoroloji, vb. konulu kése yazilar
yazanlar, kendi uzmanlik alanlarinda yazan 6gretim uyesi yazarlar, evlilik-bosanma, sigorta, vb.
konular Uzerine yazan avukatlar, teknik analist, ekonomist, finans uzmani, vergi uzmani, kisisel
gelisim, nefes ve yasam kogu, treme saghgi uzmani, tiip bebek doktoru, cilt hastaliklari uzmani,
psikolog, gocuk hastaliklari uzmani, saglikli beslenme uzmani, diyetisyen, estetik uzmani, eczaci,
aile hekimi, pedagog, evlilik danismani, yemek gurmesi, yurt digi turlari uzmani, diyetisyen,
vergi uzmani, iddaa yazari, kisisel bakim sayfasi yazarlari, spor egitmeni, sa¢ tasarim uzmani,
manken, astrolog, makyaj uzmani, NLP uzmani, profesyonel yasam kogu ve iligki uzmani,
terapist, sosyal medya ve iligkiler Uizerine yazan terapistler, parti ajani, tv dizileri Gizerine yazanlar,
gazetenin hemen her alandan web blog yazarlari, eski futbolcular, pop muzik lizerine yazan,
yeni albumleri izleyen geng¢ kalemler, bulunduklar Ulkeleri yazanlar, cesitli gezi yazilari kalem
alan geng yazarlar, daha sayisiz igerik turl Gzerine yazanlar giderek ¢cogalmaktadir. Bdylece
medyada istihdam edilmeyen sayisiz okur, gesitli alanlarda is yapan uzmanlar icerik tretiminde
gorev almaktadir (bk. http://www.milliyet.com.tr/iletisim/default.htm).

3. Yeni Uriin, Hizmet Stratejileri ve Yenilenen Teknolojilere Uygun Calisan Gruplari

Cok cesitli trtin ve hizmet tGretme faaliyetlerini araliksiz gelistirmeye calisan, degisen teknolojileri
takip ederek uretim ve yatirimlarini hizlandiran ve farkllastiran medya isletmeleri bunlara uygun
is tanimlarini ilan ederek ¢esitli becerilere sahip ¢alisanlari (genellikle teknik, yazilim, satis, is
gelistirme gibi bélimlerde) istihdam etmektedir. Kendi insan kaynaklari (iK) sitelerinden yayin
grubunun sirketleri icin belirlenen niteliklerde eleman aramaktadir. Medyanin gelisen, degisen
faaliyet alanlarini ve uretim 6zelliklerini temsil eden ¢ok sayida is pozisyonu ilan edilmektedir:
Marka iletisim uzmani, mali isler sorumlusu, foto editéri, saha satis uzmani, stilist, kredi portfoy
uzmani, web entegrasyon, dijital pazarlama uzmani, satis temsilcisi, avukat, cagri merkezi musteri
temsilcisi, musteri hizmetleri yoneticisi, internet operasyonlari uzmani, reklam satis yonetmeni,
gbrsel tasarim uzmani, yazilim uzmani, sistem ve network destek uzmani, baski operatérii, metin
yazari, planlama elamani, network-admin, web tasarim uzmani, yazilim gelistirme uzmani, java
yazihm gelistirme sorumlusu, i¢ denetim uzmani, finans ve muhasebe uzmani, satis temsilcisi,
satin alma yénetmeni, endustri mihendisi, sistem mihendisi, isletim sistemi uzmani, kanal satis
sorumlusu, sayfa operatdrl, internet gazetesi icin icerik proje editoru, etkinlik ve sponsorluk
ybnetimi, (dijital kanallar, internete 6zel proje, mobil servis ve reklam hedeflerine ulasmaya
yonelik, mevcut gelirleri arttirici internet ve mobil projeleri Uretmek, hayata gegirilmesini saglamak
Uzere ) dijital kanallar proje yetkilisi, reklam satigi yapacak reklam mudurd, gazetelerin internet
siteleri igin 6rnegin, satis amagli proje olusturacak ve bu projelerin satisindan sorumlu olacak
proje gelistirme ve satis yetkilisi, is analisti, kurumsal satis uzmani, bayi iliskileri gelistirme
sorumlusu gibi sayisiz is pozisyonu (http://www.yenibiris.com/adgroup.aspx?GrouplD=36).

Medya gruplarinin degisen, gesitlenen faaliyetleriyle birlikte ¢ok cesitli galisan gruplari istihdam
etmesi sendikasiz ¢alisma diizeninin daha kolay islemesini de saglamistir. Medyada is géren tim
bu calisan gruplarini Turkiye Gazeteciler Sendikasi medya emekgisi olarak tanimlamistir. 2 Aralik
2008’de “Medyada emekgi kiyimina son” demek icin diizenledigi yurlylste, gazete, tv, haber-
reklam ajanslarinda, radyo, dergi gibi yayin organlarinda muhabir, editér, foto muhabiri, sayfa
sekreteri, teknik eleman, spiker, yénetmen, yapimci, renk ayrimci, resim segcici, ses operatoru,
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1sik duizeni elemani, dizi oyuncusu, muhasebe elemani, guvenlikci, temizlik elemani gibi tim
calisanlara seslenir (24.11.2008). Bu tablo medyanin degisen yapisina isaret ettigi gibi, bu
sektdrde calisma iligkilerini belirlemede isverenlerin egemen konumuna, sendikal érglitlenmelerin
yer bulmasini guclestiren ya da engelleyebilen bir 6rglitlenme pratigi icinde olduguna da isaret
etmektedir. Haber Uretimiyle ilgili kadrolar bu yapida gucli ve 6zerk bir konumda, habercilik
boyutu ve haberciler 6n planda degildir.

4. Onemsizlestirilen Bir icerik Ureticisi:
“Olen Muhabirlik, Maddi ve Manevi Olarak En Cok Ezilen Muhabirler”

isletmeye déniisen medyada genel yayin yénetmenliginin idari gérev haline gelmesi anlayisini
degistirmek istegiyle géreve gelen taninmis bir genel yayin ydénetmeni, 2006 Ocak’inda Sabah
gazetesinin basina getirilirken, gorevinin gazetecilik boyutunu 6ne cikarmak ve o&ncelikle
muhabirlige dnem vermek oldugunu sdylemis, haberin, haberciligin geldigi durumu bazi yénleriyle
ilan etmistir. Gazetenin okur temsilcisinin sorularini cevaplayan genel yayin yénetmeni habercilik
kosullarini ortaya koymustur:

Muhabirlere ve habercilige 6nem verecegini, artik iyice erimeye
yUz tutmus olan bu isleve kan ve can katacagini séyledin. Nasil
gerceklesecek? Ne gibi planlarin, tasarilarin var?

Ozellikle son 15 yilda muhabirlik ve muhabirler 6ldiirildi. Gazetede
en ezilen, maas skalasinin en alt kesiminde yer alanlar muhabirler
oldu. lyi muhabirler yasam standartlarini yiikseltebilmek icin ya kése
yazari ya da yonetici olmaya yonlendiler.

Buna biraz da yayin yénetmenleri neden oldu. iligkileri ve haber
agini kendilerinde toplayip, gucu kendilerine yénlendirmek istediler
ve muhabirlik cok zayifladi. Haber kaynaklari da yayin yénetmenleri
ve kose yazarlari ile Ust duzeyde iligki kurarak kendilerini daha

iyi hissettiler. Simdi ben muhabirleri ylceltmek istiyorum. Haber
kaynaklarinin veya haberlere konu olan kisilerin benimle degil,
muhabirlerle iliski kurmasini saglayacagim. Muhabirleri hem
manen, hem maddi olarak guglu bir pozisyona getirecegim. Muhabir
hiyerarsisi kuracagim ve bu hiyerarsinin en ust basamaginda yer
alacak olanlar yazarlardan ve yayin ydnetmeninden daha iyi maas
alacaklar. En tepede uzman muhabirlerimiz olacak. Marka haline
gelmis isimlerimiz olacak. Bunun ilk érnegini Savas Ay’i tekrar
haberin Gzerine slrerek gosterdik. Savas, kus gribi vakasinda
harika gazetecilik yapti. En az on Savas Ay'imiz olacak...... sert

bir gazetecilik yapacagiz. Gizli ajandamiz olmayacak. Halkin
beklentilerini karsilayacagiz. “Helal olsun. Korkmadan yaziyorlar”
diyecekler. Gazete muhaliftir. Oyle olacagiz. (Baydar, “Altayli’nin
rotasi”, 9 Ocak 2006, Sabah).

Medya kuruluglarinin muhabirligi, haberciligi biraktigi, gazete istihbaratinin ézel haber Gretme
amacinin kalmadigi, ajanslardan gelen haberlerle beslendigi, 6zel haber denen seyin genelde
bir kurum ya da kisilerin sizdirdigi seylerle sinirl, kullaniimaya dayal hale geldigi, artik okurun
gazete tercihini habere gore degil, yazara gore yaptigi agikgca kabul edilmektedir.
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Sabah gazetesi genel yayin ydénetmeninin yukardaki aciklamalari Gizerine, yine ayni gazetede
tecrubeli bir kdse yazar tarafindan habere ve habercinin kosullarina 6nem verilmedigi 6rneklerle
ifade edilmistir:

“ Haber pahali.. Habercilik pahali.. Ucu agik haberciligin
butcesini 6ngéremezsin.. Oysa kagit Gizerinde ne kadar bol
sifirl olursa olsun, yazarin fiyati belli...Bu ylizden patronlar
son yillarda yazarlara agirlik verdi..Daha hesaba geldigi

ve daha hesapli oldugun i¢in..Bu ylzden gazetelerin 6zel
haber aglari daraldi, ajanslara baglanildi. Bdyle olunca da
muhabirlik giderek ucuzladi. Muhabir, muhabir kaldikca
komik maasinin uzamayacagini gériince, ya meslegi birakti
ya da gazete icinde dikey terfi yollar arayip, kdse ya da
editorllik kollamaya bagladi. Yetenekli adam, eger idealist
degilse, ucuza ¢alisir mi?..

Muhabirlik giderek yapacak bagka seyleri olmayanlara kahr
oldu.

Bu meslekte “Yatay” terfi yeniden yaratiimali, muhabir,
muhabir kalarak ¢cok buylk maaslar alabilmelidir ki, sadece
mesleginde basarili olmayi, ilerlemeyi duslnsun. Yatay
ilerleme olanagindan éte motivasyon, yani tesvik var mi?”
(Ulug, “Haber pahali, ama”, 20 Ocak 2006, Sabah).

Manipulatif medya gelenegi icerisinde, ticari kaygilari icin medyanin 6zgurlGgini savunan medya
sahipleri ve yoneticileriyle, buyurular ustalikla yerine getiren, demokrasiyi savunurken meslegin
sorunlarini géz ardi eden ylksek maash kdse yazarlari, bireysel s6zlesmelerle haklari kisitlanmig
dusuk maagl haber ve diger medya calisanlari sektérde hayatin glndelik bir gercegi olarak
kabul edilmis gériinmektedir. isverenler uyumlu, katma deger yaratan ve kurumla biitiinlesik
calisanlari ideal calisan olarak tanimlamaktadir. Haber calisanlari ya da diger grup calisanlari
arasinda mesleki sorunlarla, pratiklerle ilgili elestiriler izienmemektedir. iktidarin kendi elit yasam
kosullarini etkileyebilecek baskici, sorgulamaci yaklasimi karsisinda ancak, bazi kdselerden
yakinmalar, dayanisma arayiglari duyulmaktadir. Ug dénemdir iktidarda olan mevcut siyasi
iktidarin (Ak Parti iktidarinin), 28 Subat 1997 postmodern darbesinin figlri olarak yargilanan
eski merkez medyanin sdylem ve pratiklerine yonelik agir sorgulamasi genellikle, “evet, biz ¢cok
hatalar yaptik” mahcubiyeti ile kargilanir, nedamet getirilirken, iktidarin elestiri ve baskilarina karsi
dayanisma icinde olalim ¢cagrisi da bir elin parmagini gegmeyecek kadar bazi késelerden, bir ciliz
Ozelestiriyi de icinde tagiyarak seslendirilmistir:

“Buguin, basin tarihinin en blyuk el degistirme operasyonu, biyik
bir tasfiyeyi de beraberinde getiriyor.

12 Eylul’den bu yana gérmedigimiz ¢apta siyasi, idari, mali, adli
baski altindayiz. Basinin en ¢ok kistirildigi dénemlerde bile

hep gli¢li bir muhalif basin vardi. Buglnse, son muhalifler de
tehlikede... Bunca zaman tek bir konuda bir araya gelememis
yuzlerce gazeteci, nihayet mesleki dayanismanin, meslektagina
sahip ¢ctkmanin bilincine vardi. YUrlyUsin sonunda agzindaki
bantlari ¢6zlp “Susma, sustukga sira sana gelecek” dedi.

Simdi de bizim i¢in “Kalemler stingli, kameralar migfer”di (Dundar,
“Ozelestiri”, 4 Mart 2011, Milliyet).
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Eski ve Yeni Turkiye'nin karsit medya kulliplerinde ast ve Ust calisanlar igin degisen bir sey yok!

Eski merkez medyayi temsil eden Dogan Dayin Grubunun bazi kdse yazarlari, baskici
yaklagsimlarindan endise duyduklarini ifade ederek siyasi iktidara karsi dayanisma cagrisi
yaparken, medya isverenlerinin suren uygulamalarina karsi bugine kadar dayanisma ¢agrisi
yapmamis olmanin eksikliginden hemen hi¢c s6zetmemektedirler. Bugilin daha ¢ok eski merkez
medyanin glcini nasil kétuye kullandigindan bahisle zaman zaman kendi i¢inden kalemlerce
geriye donik ozelestiriler yapilirken aslinda haberciligin feda edilisinin, medya sahip ve
yoneticilerinin, gazeteci elitinin sorunlu yaklasimlarinin, fiili galisma iligkilerinin gézardi ediliginin
nedenleri de satir aralarinda zaman zaman ortaya konulmaktadir. Milliyet'te yazdigi dénemde,
késesinde H. Cemal medyanin gl ve iktidar iligkileri icinde geldigi noktayi aciklamaya calismistir:

“Medyanin eski guicl kalmadi, ¢oktan eridi gitti sayilir. Bugiin
artik siyasal iktidar karsisinda genellikle selam duran ya da
fazlasiyla uslu davranan bir medya var.

istisnalar bir yana, daha ¢ok ‘blyiik medya’yi, bir bagka
deyisle ‘merkez medya’yi kastediyorum.

Sinirt artik Ak Parti iktidari ¢iziyor, kirmizi gizgiler onun
tarafindan belirleniyor. Son s6z ise Basbakan Erdogan’da.
2002 yili sonunda Ak Parti’nin secimleri kazanip tek

basina hukimet olmasindan itibaren buylik medya gl¢
kaybetmeye basladi. Once bunun pek farkinda degildi.Eski
aliskanliklarini devam ettirebilecegini sandi. Ama zamanla
iktidarin glictinli fena halde hissetmeye, iligine kadar
yasamaya basladi.

Bu degisim nasil ortaya ¢ikti?

(1) Buyuk basin, blytk medya bir zamanlar gli¢ odaklari
arasindaki ‘denge oyunu’nu iyi oynardi, glicinin
bilincindeydi.

(2) Glg odaklar olarak sahnede 6ncelikle siyasi iktidar vardi,
muhalefet vardi, asker vardi, buylk is diinyasi vardi.

(3) Blylk medya bazen iktidara, bazen muhalefete
yaslanirdi. Gok sikistiginda da Genelkurmay’a giderdi,
hiukimete gbzdagi vermek ya da hiukimetten bazi kararlari
cikartmak icin.

(4) Medya bazen de buyUk is dlnyasiyla ittifaklar yapar -ve
bu cercevede el altindan ‘asker sopasi’ni da sallayarak-
hukimete bazi isteklerini dayatirdi.

(5) Bir yandan gli¢ odaklarinin cesitliligi, diger yandan
-6rnegin 1990’lardaki- koalisyon hikimetlerinin zayifligi,
blyuk medyanin glclne gug katardi.

(6) Medya, bitiun bu glic oyununda askere genellikle toz
kondurmaz, ‘askeri vesayet'i tartisma konusu yapmazdi.
Askerin, demokrasiyi Turkiye’'de ikinci sinifiga mahkum
eden rejime donik ‘kirmizi gizgilerine dokunmaktan ézenle
kacinirdi. Bu da hukimete kargi medyanin elini epeyce
guclendirirdi.

(7) 2000’lerin ilk on yilinda medya eski glicin( kaybetmeye
basladi, ¢clinkli Ankara’da artik iktidar odaklari kaybolmus,
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tek bir iktidar odagi sahneye cikti: Bagbakan Erdogan’la Ak
Parti hukimeti.

(8) Medyanin kullanabilecegi, bazen dayanabilecegi asker
yoktu artik. Muhalefet fevkalade etkisiz ve iktidar alternatifi
olarak bugun icin herhangi bir kiymeti harbiyesi kalmamig
gibiydi. Blyuk is dinyasi, gl¢ kullanimini seven Tayyip
Erdogan karsisinda sinmis, hatta yer yer korkmustu.
Ayrica, ekonomide iglerin iyi gidiyor olmasi da is dlnyasinin
sessizlesmesinde rol oynamisti.

iktidarin bugiink gibi, tek elde toplanmasi ya da teklesiyor
olmasi, demokrasi agisindan hayra alamet degildir diye
dusunuyorum.

Son sbz:

Medyanin silkinmesi, muhalefetin silkinmesi, is diinyasinin
silkinmesi hem demokrasi ve istikrar adina iyidir, hem de
‘iktidar kibri’nden kurtulmasina yardimci olacagi i¢in Ak
Parti’nin de hayrinadir diye bir yazi yazdim (Hasan Cemal,
“Blyuk Medyanin eski glicii neden mi yok?”, 4 Mayis 2012,
Milliyet)

Eski ve yeni gl¢ ve iktidar iligkilerinden, eski Turkiye’nin buylk kapitalist medya gruplarindan,
kendilerini yeni Turkiye’'nin yenilikgi, demokrat medya gruplarindan (ekoliinden) sayanlardan
sozedilirken, eski ve yeni egemenlerin micadelesi ¢6zimlenirken bazi temel noktalar yerinde
birakilmaktadir. Medya gruplarinin igleyis mantigi, faaliyet alanlari, bigimlendirdigi calisma
kosullari birbirinden farkl degildir. Esasen medyanin isleyisi icinde hakim olan pratiklerin sektérde
faaliyet gosteren eski, yeni tim gruplar tarafindan paylasildigr gérilmektedir.*

Buraya kadar isaret edilmeye calisilanlardan, kesinleyici olmayan bir genelleme yapmak gerekirse:
Turkiye’deki medya tablosuna bakildiginda geleneksel medya dénemine gére teknolojik
gelismelerin etkisi ile (internet ve haberlesme altyapisindaki gelismeler) haber ve igeriklerin
daha kolay elde ediliyor olmasi, daha az emek ve zaman harcanarak olusturulan igerikler fikir
iscisi olarak calisanlarin yaptiklari iglerin etkisini ve 6nemini belirsiz hale getirmekte, degerini
azaltmaktadir. Daha cok, olcllebilir ekonomik deger ureten ve sonuglarinin hemen ortaya ¢iktig
isleri Greten birimler 6n plana ¢cikmaya baslamistir. Ornegin, 2013 itibariyle Tirkiye’de yayin
yapan basili medyanin (gazeteler) sadece kullandiklari kagit ebatlarinda bir daraltma yapmalar
(76 cm genislikten, 70 cm’ye dusurilerek basilimaya baslanmislardir) sonucu 6él¢ilebilir ve net
olarak gérulebilen bir kazang (glnlik yuzde 9 getiri olarak hesaplanmistir) ortaya ¢ikarmistir. Bu
uygulamadan yola cikarak, haber Ureten, gindemi besleyen bir muhabirin isletmeye getirisinin
yaninda her gun, kicultilmus ebat ile ve ayni fiyata satilan gazetenin getirisi arasinda medya
sahipleri agisindan kiyas bile yapilamayacak kadar bir ugcurum bulunmaktadir. Medya yatinmcilari
buylyen ve cesitlenen gelir kalemleri toplamiyla, gunlik, aylik ve yillik isletme kasasina giren
ve ¢ikan net kazanglarla daha gok ilgilenmektedirler. Dolayisiyla artik iyi haber yapan, glindemi
besleyen fikir isgilerini yukseltmekten ¢ok, isletmeye net kazan¢ saglayabilen ve bu alanda
proje gelistiren, 6ne siiren, uygulanmasini saglayan calisanlarin degeri medya sahipleri katinda
Onemli dizeyde artmakta, bu baglamda gelismelerin tesvik edilmesi 6nemsenmektedir. Yine bu

4 Bugln, medya gruplarinin ézellikle son otuz yilda ¢esitli gi¢ ve iktidar iligkileri igindeki yeri ve roli konusunda
yaptiklarl ya da yapmaya zorlandiklari dzelestiriler strerken, medyadaki tretim siregclerini, ¢calisma iligkilerini
de sorgulama konusu etmek agisidan belki de bu déneme¢ 6nemli bir firsat olacaktir.
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cercevede editoryal birimlerde de “gecici emek kullanimi, taseron calistirma” (ya da alt isveren
gibi inceltilmis bir kavramla isaret edilen) calistirma bicimleri (Mosco, 2006) yayginlasmaktadir.

Ote yandan medya tarihinin neredeyse verili bir durumu olarak sunulan sektériin kendi icinde
ya da disinda istihdam kosullarina, ekonomik, sosyal haklarinin kisitlanmasina, isten cikarma
bicimlerine etkili, 6rgltli tepkiler veril-e-memektedir. Buna karsilik diinyada diger sektorlerin
yani sira medya sektériinde calisanlar aleyhine uygulamalar, isten ¢ikarmalar, tcret disurmeler,
calisma saatlerini fazlalastirma (6rnegin Aimanya’da su glnlerde bazi yayinlarda yasanan bir
sorun: ¢alisma slresini haftada 36,5 saatten hafta da 40 saate ¢cikarma, ve Ucretleri dusiirme, vb.)
girisimleri tepki toplamaktadir. Demokratik katilimcili bir anlayisin, sendika geleneginin gtcinu
tiimuyle kaybetmedigi bu tilkelerde toplu protestolar, dayanismaci gésteriler izlenmektedir. internet
haber sitelerinde haber Uretim sireclerinde cgalisanlarin ekonomik-sosyal haklari da heniz
gérmezden gelinen konular arasindadir. Yapilan dretimlerin érgitlenmesinde emek suregleri
gérinmez kihinmaktadir. Gundelik hayatin eglenceli ya da en faydali ayrintilari, gereksinimleri
gibi sunulan icerikler, tim piyasalardan alinan haber, bilgi, reklam icerikleri sayfa ve ekranlardan
durmadan konusmakta, ugusmaktadir. Uretim sireclerinde bir basina kendi kendisinin reticisi
gbrlnen Urin ve bir basina Ureten olarak gériinen mecra yasayan emegi belirsizlestirmekte ve
glgsuz kilmaktadir.

Calisma iligkilerini tanimladiklari web sayfalarinda buyiik yayin holdingleri, herkesin “lyesi olmak
istedigi”, llyesi olmaktan gurur duyacag” bir grup olmak igin izledikleri politikalari tanimlar. istihdam
edilecek kisilerin “Gstln bilgi, beceri, yetenede sahip, dirlst, is ahlaki gelismis, kurum kdaltirine
kolayca adapte olabilecek, degisime acik, kurumun gelecegi ile kendisinin gelecegini/yarinlarini
butlinlestiren” kisiler olmasi istenir. Tim personele gelisme, yetisme icin egitim olanaklari, rahat,
guvenli is sartlarn saglamak, motivasyonu yukseltici énlemler, grup ici terfilerin desteklenmesi
gibi yollarin izlendigi belirtilir. Ancak galisanlarin ekonomik ve sosyal statlistine iliskin herhangi
bir glivenceden, desteklemeden s6zedilmez. Personel galisma ilkeleri belirlenirken, calisanin
isverenle butlinleserek, is ve isverenle 6zdesleserek calismasini, tek bir ortak cikar etrafinda
bulusabilmeye bagliligini isterken tim piyasaya, tim sektorlere rlin ve hizmet satan bir ekibin
pazarlamasi yapilir: Yaratici, yenilikgi, degisime agik, yapici, girisimci, sonu¢ almaya odakl,
sorumlulugunun bilincinde, glveniliriz, kendimize ve ekibimize gliveniriz, bilgi glcimuzdur,
birbirimize sevgili, saygil, ben yerine biz diyen ekip ruhuna inanan, dayanisma icinde calisan,
sinerji yaratan, kaliteye énem veren, zamani etkin ve verimki kullanan, kisisel ve kurumsal
performansini sirekli gelistirme ¢abasinda, yaptigi ise sahip ¢ikan, katma deger yaratan, acik
iletisime inan, engelleri asip firsatlari degerlendiren, etik degerlere saygil ve sahip ¢ikan, topluma
duyarli, sosyal sorumlulugunun bilincinde, hedefi musterilerin, okurlarin, izleyenlerin ihtiya¢ ve
beklentilerini en Ust seviyede karsilamak olan bir personel ¢alisma anlayisi (http://www.dmg.com.
tr/tr/Kariyer.aspx). Butin bu tanimlamalar, Grin ve hizmetleri satma slirecinde pazarlamanin
bir ayagi olarak da isglictiniin nasil denetlendiginin, sapmaya izin verilmediginin ahenkli bir
sunumudur.

Sonuc

Diinyada medyay: degistiren yeni teknolojiler, yeni Uretim surecleri, yeni icerik tasarlayicilari,
Ureticileri, yeni mecralar, giderek daha sik, sirekli yenilenen ilgi cekmeye odakl dijital icerikler,
araliksiz izleyen igerik tuketicileri butiin olarak karmasik, yogun bir akis icinde toplanmaktadir.
Eski medya yeni medya ile icice cok cesitli, cok hizli, kesintisiz ¢ok ¢esitli kaynaklardan icerik
Uretimi  yapmaktadir. Urlinler, uygulamalar durmadan gelistiriimeye calisilirken, (retimde
rol alanlar karmasik bir tablo ortaya koymaktadir. Tam zamanli is ve igerik gelistiren gekirdek
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kadrolar, daraltiimis editoryal kadrolar, gecici calisanlar, mecralar arasinda is birligi yapanlar,
klresel ortaklari olup ortak igerik Uretip paylasanlar, disardan igerik tretenlerden belli igerikleri
satin alma ya da belli anlagmalarla bedelsiz kullanmalar, amatér icerik Uretenlerden gelen
icerikler, esnek calisan, telifli calisanlardan gelen icerikler, bedelsiz kaynaklardan akan icerikler,
kaynak géstermeden alinip kullanilan icerikler. Uriin ve hizmet tretimi de, bu lretimde su ya da
bu bicimlerde rol alanlar da dinamik, izlenmesi gli¢ sureclerin rol verileni olarak calismaktadir;
slirece katilmaktadir. Ayrica matbaadakiler, prodiksiyonlarin arkadasindakiler, web sayfalarinin
tasarim, yazilim iglerinde, reklam, pazarlama gibi birimlerinde, ve diger birimlerde calisan,
gbriandr olmayan bilgi iscileri, medya iscileri de Uretimin parcasi olarak bu tabloda incelenmeyi
haketmektedir.
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Star yonetimi maas 6demelerini 50 giinde bire mi ¢ikardi? Medyaradar-6zel, http://www.medyaradar.com/
haber/polemikkulis-90786/star-yonetimi-maas-odemelerini-50-gunde-bire-mi-cikardi-medyaradar--ozel.html,
i.t. 20 Aralik 2012.

Star galisanlari icin bir ay 50 giin oldu! 20 Aralik 2012, http://www.gazeteciler.com/kulis/star-calisanlari-icin-
bir-ay-50-gun-oldu-60276h.html, i.t. 20 Aralik 2012.



Canlandirma Filmleri ile Ideoloji Aktarimi: Shrek Disney’e Karsi
Hakan Yildiz
0z
Canlandirma (animasyon) filmleri birgogumuzun dikkatinden kagan énemli bir isleve sahiptir.
Bu islev, basat kapitalist ideolojinin “eglence” araciligiyla aktariimasidir. Bu aktarim, c¢ok
etkin ve farkli teknikler kullanilarak yapiimaktadir. Bu aktarimda siniflar reddedilmekte,
statlko desteklenmekte, geleneksel guzellik, cirkinlik ve toplumsal cinsiyet dusunce kaliplari
kuvvetlendirilerek devam ettiriimekte, dille farkli kilttrler “6tekilestiriimekte”, semboller 6zel
tekniklerle bilingaltina pazarlanmaktadir. Disney ve diger Hollywood yapimlarinda bu tekniklerle
iletilen mesajlar, konu hakkinda vyeterli teknik bilgi sahibi olmayan yetiskinlerin, 6zellikle de

cocuklarin dikkatini cekmemekte ve ylklenen mesajlar elestiri siizgecinden gecirilemeden “pasif”
bir sekilde i¢csellestiriimektedir.

Bu calismada, klasik Disney canlandirma filmleri ile bu filmlerin klasik anlati formlarina ironi
ile karsilik veren Dreamworks yapimi “Shrek” karsilastiriimaktadir (Parry, 2009: 151). Shrek,
Disney’in klasik anlati formuna karsi elestiriler getirse de, Disney filmlerindeki ideoloji aktarimini
‘dille étekilestirme’ gibi ydntemlerle devam ettirmektedir.

“Aile eglencesi” olarak sunulan drtinlerin igeriklerinin, gerek cocuklar gerekse yetiskinler tarafindan
dikkatle okunmasi blyuk bir 5nem arz etmektedir.

Anahtar Kelimeler: ideoloji, Disney, Masallar, Shrek, Eglence, Canlandirma Sinemasi, Gocuk Edebiyati.

Imposing Ideology Through Animation Films: Shrek Versus Disney

Abstract

Animation films consist of an important function, which most of us don’t consider. The subject
function is the transfer of the dominant capitalist ideology through “entertainment”. Using very
efficient and different techniques does this transfer. The classes are rejected, status quo is
supported, the traditional patterns of thought with respect to beauty, ugliness and social gender
are continued by being intensified, different cultures are “marginalized” with language and
symbols are engraved in one’s unconscious using special techniques. The messages transferred
using these techniques in Disney and other Hollywood productions are not recognised by the
adults, who don'’t have sufficient technical information in this field and more importantly, they
are not recognised by the children and the messages transmitted are interiorised in a “passive”
manner, without being critically filtered.

In this article, the classical Disney animation films and the Dreamworks production “Shrek” which
response to the classical narrative form of the Disney animation films in an ironical way (Parry,
2009: 151). Although Shrek criticizes the classical narrative form of Disney, it continues transfer
of ideology as the Disney films by alienation through language.
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It is very critical that the contents of the films which are presented as “family entertainment” are
carefully read by both children as well as adults.

Keywords: Ideology, Disney, Tales, Shrek, Entertainment, Animation Cinema,Children Literature.
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Giris

ocuklara uyku éncesi okudugumuz kitaplar dahil eglence, asla masum bir eglenceden

ibaret gériilmemelidir. Ozellikle canlandirma filmleri, hedef kitlelerinin cocuklar olmasi

nedeniyle elestirel bir okumayi gerektirmektedir. Dinyanin en énemli ve blyuk “aile
egtencesi” Ureticisi olan “Disney”,bu elestirel bakis agisiyla en fazla karsilasan érgutlerden biridir.
Cunku Uretilen bu “aile eglence’lerinin hedef kitlesi blyludlkce dahakarli hale geldiginden, bir
yandan ¢ok katmanli (cocuk ve ebeveynlere farkli mesajlar verecek sekilde) olmak, 6te yandan
varhigini ancak iginde bulundugu ideolojinin kendini yeniden lretmesi ile surdurebileceginden,
ideolojik olmak zorundadir.

Medyanin sanal “hiper gergekei” diinyasinda “haz” arayan bireyler,hakim ideoloji dogrultusunda ve
“6zne” olarak, kendilerinin strekli ve “yeniden uretilme”lerine olanak vermekte, ancak bu surecin
bireyler tarafindan anlasilabilmesi ise ciddi bir kultirel birikim ve farkindalik gerektirmektedir.
Disney Pictures ve Dreamworks gibi 6zellikle Hollywood film sirketlerinin, butceleri milyonlarca
dolari bulan yapimlari ile Uretilen icerik,hem ¢ocuk hem de ebeveynlere kimi zaman &rtuk,kimi
zaman ise aclk bir sekilde aktariimakta, filmlerde verilen mesajlar, elestirel dustince yetisi
gelismemis cocuk ve/veya yetiskinler tarafindan oldugu gibi benimsemektedir. Medyaya y&nelik
elestirilerin ise, bu konudan ziyade seks, siddet ve korku 6gdeleri Gzerine odaklanmasi, aktarilan
ideolojinin artik rahatsizlik olusturmadigini diistindtrmektedir.

Bu makalenin birinci béliminde Althusser’in ideoloji ve ideolojik aygit tanimlar Uzerinden,
edebiyat ve sinema iligkisi, modern toplumda bireylerin teknolojik degisimle birlikte “seyirci” ve
“tilketici”ye déniisimiine deginilecektir. ikinci bélimde ise, diinyanin en bilyik “eglence” lreticisi
Disney Pictures canlandirma filmleri ele alinacak, sinemanin ideolojik aygit olarak canlandirma
filmleriyle ideoloji aktarimini ne sekilde yaptigi, Shrek filminin “yeniden okuma’si ve Disney
filmleriyle karsilastirimasiyla gosterilecektir.

1. ideoloji ve Devletin ideolojik Aygitlar

“Kultar drdnleri’nin ve bu Urunlerin tasiyicisi olan kitle iletisim araglarinin kontroliini elinde
bulunduran egemen sinif, ideolojilerini mizah ve eglence ile yeniden ureterek dagitmaktadir.
Bu “Ortin”ler, “tuketici’ler tarafindan-genel dinya géristu ve cikarlarina ters disse dahi,
icsellestiriimekte, bu sekilde icerikler sisteme eklemlenmekte, muhalif elestiriler marjinallestirmekte
ve sonucta egemen sinif ideolojisinin devami saglanmaktadir.

Althusser’in ideoloji ve Devletin ideolojik Aygitlari (DiA) hakkindaki gériigleri ideolojinin stirekliligini
nasil korudugunun anlasilabilmesi agisindan énemlidir. Althusser:

“DiA’lar devletin (baski) aygitiyla ayni sey degildirler. Marksist teoride, devlet aygitinin sunlari
kapsadigini hatirlatalim: Hikiimet, yénetim, ordu, polis, mahkemeler, hapishaneler vb. ki bunlar
bundan bdyle bizim “Devletin Baski Aygiti” adini verecegimiz seyi olustururlar. Baski kelimesi,
hi¢ olmazsa en son durumda (¢uinkid &rnegin yénetimsel baski fiziksel olmayan bigimlere girebilir)
sézkonusu devlet aygitinin zor kullandigini belirtir. Devletin ideolojik Aygrtlari ile gézlemcinin
kargisina, birbirinden ayri ve ézellesmis kurumlar bigiminde dolaysiz olarak gikan belirli sayida
gergeklikleri belirtiyoruz.” (Althusser, 1994: 33)

demekte ve DiA'lari Dini, Ogretimsel (okullar sistemi), Aile, Hukuki, Siyasal, Sendikal,
Haberlesme ve Killtiirel DiA'lar olarak siralamaktadir. Ek olarak,
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“Devlet’in (Baski) aygiti “zor kullanarak” igler, oysa DiAlar “ideoloji” kullanarak iglerler...
DiAlarda ideoloji tiimyle 6ncelik kazanirken, ayni zamanda baskiya, en son durumda
olsa bile, fakat yalnizca en son durumda cok hafifletiimis, gizlenmis, hatta sembolik bir
baskiya (butinlyle ideolojiye dayanan aygit yoktur) ikincil bir islev verildigi s6ylenmeli.”
(Althusser, 1994: 35).

diyerek DiAllarin giinimiizde ne sekilde galistigini agiklar. Giniimiiz “demokratik” toplumlarinda,
George Orwell'in veya Arthur Koestler'in romanlarinda tasvir edilen turden ve insanlara fiziki
olarak aci cektiren devlet islevleriarka plana itilmis, tam tersine bireyler haz ve eglenceye
bogularak ironik bir sekilde génilli “izlenme” ve “denetlenme” ister hale dénusturulmuslerdir
(Postman, 2010: 172-180; ismayilov ve Sunal, 2012: 27).

ideoloji kuramlari, ideolojinin sinif hakimiyetlerini siirdiirmeye galistigi, ideolojinin hakim
sinifin gikarlarini temsil ettigi konusunda hemfikirdir; farkliklar ise hakimiyetlerin bigimlerinde
gorilmektedir. “ideoloji bireylere, egemen deger ve nosyonlar benimseterek onlarin yasadiklari
sistemle uyumlu hale gelmelerini ya da yeni uyumlu yasam sistemleri kurmalarini saglar.” (Kazanci,
2012: B)Kiiltirel bir DIA olan sinema ile de yapilan bireylerin egemen degerlere eklemlenmesi,
kavramlarin iginin egemen sinifin degerleri ile doldurulmasidir. ideoloji aktarimi agisindan
Althusser’in “cagirma” ve “adlandirma” kavramlari bize ok dnemli bir bakis acisi kazandirmaktadir.
Buna gore bireyler ideoloji aktarilarak birer ideoloji tasiyicisina dénusturilmektedir.

“Ideoloji bireyleri adlandirma yoluyla onlari bir 6zne haline déniistirmektedir. Bu
saptamanin anlami sudur: Ailede dogacak ¢ocugun yeni bir kimligi olacagdi, onun yerini
kimsenin alamayacag! énceden belirlenmistir. Bir bagka tanimla ¢gocuk dogmadan 6nce
icinde yer alacagi ailede, aile lyelerinin bekledigi bir nesnedir. Aile ideolojisinin bigimi
ile ve o bigcim icinde 6zne olarak belirlenmis bulunmaktadir. Ayrica her zaman 6znedir
ve Ozne olarak kalacaktir...Her nesnenin 6zne haline gelmesi ayni zamanda srekliligi
saglayan bir pratiktir. Ideolojik agidan siireklilik asil olarak gagirma, adlandirma yoluyla
gerceklesmektedir. Bu yolla insanlar 6zne olmanin yarattigi sinirlar icinde kendilerinden
beklenen toplumsal rolii oynarlar. Bu roller arasinda ideoloji tasima da vardir. Ancak bu
islevin 6zneleri olana riza gdsteren basit tasiyicilar, hatta karsi gelmeyi (6grenmeyen
degil) 6grenmesi olanaksiz kélelerdir. Bu iglemin sirekli olmasi yani her yeni nesnenin
gecmiste yasanilanlarin etkisi altinda bir isimle ¢agiriimalari streklilik ilkesi uyarinca, var
olan sistemi bir sonraya tasir. Ozne olan ise varolus kosullari iginde kendinden beklenen
toplumsal roliin aktéri olur.” (Kazanci, 2012:10).

Ozet olarak ideoloji, “6zne”ye aktardiyi degerlerin yine “6zne” tarafindan igsellestirilmesi ile
kendini idame ettirmekte ve mesruiyet kazanmaktadir. ideolojinin “6zne”lere aktariima yollarindan
birisi ise “aile eglencesi” olarak canlandirma sinemasinin kullaniimasidir.

2. Edlence ile ideoloji Aktarimi

Liberal tiketim toplumlarinda “kulttr endstrisi’nin temel ¢iktisi eglenceye, eglencenin asil igerigi
ise ideolojiye ddnusmustur (Adorno, 2003). Burada eglence ile ifade edilen, kdy digunleri, toplu
okumalar vb. gibi “hosca vakit geciriimesine” yarayan seyler degil, Hollywood gibi “kiltir endistrisi”
tarafindan Uretilen bir “Grin”tn insanlari eglendirmek iddiasiyla bir “trin” olarak pazarlanmasidir.
Uretim iligkilerine ek olarak kapitalist sistem icerisinde bu tiiketiciye indirgenen bireyler,hazza
ulagsmak i¢in kulttr endustrisi Grtinlerinden (sinema, canlandirma film, muzik, vb.) hep daha fazla
tiketmek isteyerek “Hedonik Degirmen”in carkina girmekte (Bok, 2011: 178) urunlerin “sayisiz”
seceneginin yarattigi bu tatminsizlik déngust ile de sistemin strekliligi saglanmaktadir.
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Eglence ve ideolojinin i¢ ice sunuldugu ve blylk bir ¢cogunlugunu kiltir endlstrisinin
Urettigi, medya 6gelerinin baginda sinema ve dizi filmleri gelmektedir. Her film kendisini
Ureten ideoloji tarafindan belirlendiginden politik nitelik tagimaktadir. Dinyanin kendisiyle
sanatsal anlamda iletisim kurdugu dillerden birisi olan sinema, hazirlik asamasinda
seyleri oldugu gibi degil, ideoloji tarafindan kirilmis olarak yeniden Uretime sokmakta
ve barindirdigi bitiin égeler —nesneler, stiller, bigimler, anlamlar, éykileme gelenegi-
konunun genel ideolojik sdylemini ifade etmektedir. Butlin kategorilerdeki filmlerin
¢ogunlugu ideolojinin bilingsiz tasiyicihgini tstlenmiglerdir. (Blker ve Topgu, 2008: 103,
aktaran Dursun, 2012: 71).

Kitle iletisim araglarinin, egemen sinifin duslncelerinin tasiyicisi  oldugu kabuliinden
hareketle,egemen sinifin hakimiyetindeki televizyon, sinema vb. araclar araciligiyla Uretilen
aranlerin (film, mazik, kitap vb.) yine egemen sinifin ideolojisini tagimasi kaginilmazdir. Hakim
sinifin guidimuinde olan kitle iletisim araglari, tasidigi kultirel “Grtinlerle” esitsizlikleri gizleyerek,
mevcut sistemin aksayan yonlerini énemsizlestirerek vesiyasi cizginin “istenilen” dogrultuda
yurimesini saglayarak, sistemin “sinirlar”i icinde glivenligini saglamaktadir.

Kitle iletisim araglari hakim ideolojiyi bilgi yerine lizumsuzluk ve parazitle tagimakta (Dawkins,2008)
ve bagkalarinin acilari “sey’lestirilerek bir seyir malzemesine doénusturilmektedir.

Goruntllere doymus (hatta tika basa) doymus bir diinyada, gergekten énemli olan seylerin
etkisinin giderek azalmakta oldugudur. Yani, hepimiz siradanlasiyor, dar kafali insanlar
haline geliyoruz. Béyle goruntiler bir asamadan itibaren hissedebilme yetimizi azaltiyor,
bilincimizi rahatsiz ediyor sanki...Modernitenin kocaman midesi gercekligi ¢cigneyip yutmus
ve sonra da bitiin yedigini gérintller seklinde geri tikirmustir.” (Sontag, 2005:105-109).

Benzer amaglara sahip, farkli anlatim bicimli ve birbiri ile ¢ok yakin iligkili sanat dallari olan
edebiyat ve sinema ise ¢ogunlukla hakim ideolojinin ¢izdigi bu “sinir” igindeki kitleye “kulttr
Urinleri’ni tedarik eder.

Edebiyat ve sinema arasindaki yakin iliskinin temel nedeni “sinemanin dogum strecinde kendi
dilini kuramamis olmasi ve kendisine 6zdes kurabilecek ebeveyne ihtiya¢ duymasi”dir (Yildirim,
2012).0te yandan “her iki sanat dali benzer amaglara sahip olsalar da kullandiklari araglar
farklidir. Roman amacina ulasmak icin “dil”i malzeme olarak secerken, sinema “gorinti”yl
kullanir. Romanin igerigi, olay 6rglstnin dizenini, s6ze doékulen ideolojik amaglari ve yazarin
felsefi disuincesini de kapsar.” (Kale, 2010: 271). Sinema ise ¢oklukla romandan faydalanmaktadir
(Erdogan ve Alemdar, 1990).

Sinemanin hizl gelisen bir tirii olan canlandirma (animasyon) sinemasi, bilgisayar teknolojilerinin
sinemada yer bulmaya basladigi 1980’li yillara kadar klasik canlandirma film formatinda(Grimm
Kardeslerin masal uyarlamasi vb. gibi) gelismistir. “Canlandirma, hareketli-aksiyon filmler
yaratmak icin cizimleri veya artan oranda bilgisayar destekli imajlari kullanma teknigidir”
(Abercrombie ve Longhurst, 2007: 15, aktaran Aydin, 2010: 113). Bu tanima goére canlandirma
isi hem bilgisayar tekniklerine hakim olmayi, hem de sanat yetenegine sahip olmayi gerektirir.
Bilgisayar teknolojilerine paralel olarak gelisen bu alan,6ncllklasik ¢izgi filmler gibi edebiyat
eserlerinden sikca faydalanmaktadir.
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Kahramanlar, kahramanlarin maket
oyuncaklar, kitap, oyun parklari,
boyama kitabi, dergi, oyuncaklar,
Uyarlama - Yan Uriinter oyuncak bebekler, yatak ortiileri,
Orjinal Kaynak 5| Canlandirma Film tisiirtler, sigara killikleri, atkilar,

(Ana Uriin) "| yorgantar, sticker lar, kostim-

y ler, oyuncak bebek kostiimleri,
tebrik Kartlari, duvar kagitlar, parti
malzemeleri, hediye paketleri, kupa
Kahramanlar | bardaklar, anahtarliklar vb. iriinler
ve bunlarin telif haklari gibi.

Sekil1. Edebiyat eserinin killtiirel ve/veya endiistriyel bir iriine doniisiim siireci

Sekil 1'de gosterildigi gibi, “kultir endistrisi’nin girdisi olarak kullanilan ve yazar ya da
anonim olarak yaratilan kitap, bir organizasyonda yuzlerce medya ve teknoloji uzmani ve
sanatci tarafindan, bir Uretim sireci sonunda farkl bir “kiltirel Urlin"e ya da endustriyel Urline
donusturilmekte, pazarlamanin tim incelikleri kullanilarak bir déngi icerisinde yeniden yiizlerce
Urln yaratiimaktadir. Orijinal igeriginden kimi zaman tamamiyla ayrilan kaynak eser, sonrasinda
Uretilenuyarlamasi ile daha “gercek” bir hale gelmektedir. Bu endustriyel Gretimin en temel ¢iktisi
gorsellikle “gercek” bir kisilik kazanan ana karakter ya da yan karakterlerdir. Bu kahramanlar,
“seyirci”den alinan tepkiye gore gerekirse yeniden uretim déngustline sokularak bir “kar merkezi”
haline dénusturdldrler. Shrek’te bir yan karakter olan “Marksist” egilimli Cizmeli Kedi'nin ayr bir
canlandirma filminin yapilmasi buna érnek gdsterilebilir.

Yukaridaki sekilde gdsterildigi gibi ortaya ¢ikan “kultir endistrisi” Grlinleri (canlandirma sinemasi,
televizyon dizileri vb.), teknolojinin de etkisiyle ideoloji aktariminda basat unsurlardan biri
haline gelmistir. Bu aktarimda “kiltir endustrisi’nin en buylk aktdrlerinden biri olan Disney’in
canlandirma sinemasi alanindaki ylzyila varan hakimiyeti ise ¢ok belirgindir. Bu ytizden, Disney’i
ve onun kurucusu Walt Disney’i anlamak, gegtigimiz yizyilin “hayal” dinyasinin“gelisim” evrelerini
ve dinamiklerini anlamak agisindan bircok énemli ipuglari vermektedir.

3. Walt Disney ve Diinyanin En “Mutlu” Yeri

Yirminci yuzyilin en etkili kisilerinden olan Walt Disney, kurdugu sirket ile popdler kdltirde adeta
bir hegemonya kurmustur. Yapimina 1934 yilinda basladigr ve 1937 yilinda tamamladigr ilk
uzun metrajli canlandirma filmi“Pamuk Prenses ve Yedi Clceler” filmiyle baslayan sertiveninde
Disney,6zellikle Avrupa klasik peri masallarini ¢cocuk ve yetigkinlerden olusan izlerkitlesine
“gorundrde” cinsellik, siddet, irkcilik vb. icerikten arindirarak ve “yeniden yorumlayarak” sunmus ve
bu sekilde “itibar” kazanmistir. Disney, alaninda kazandigi bu “itibar”in etkisi ile sosyal bilimcilerin,
din adamlarinin, tiketici avukatlarinin, ¢evrecilerin, kiliselerin, politikacilarin hedef tahtasinda
olmustur (Best ve Lowney, 2009). Disney’in elestirilerin merkezinde olmasinin nedenlerinden biri,
filmlerinin “aile eglencesi” gérinimuinde burjuva degerlerini bireylere benimsetmek istemesidir.
Walt Disney’in, The House of Un-American Acitivities Committee (HUAC) (Amerika Karsiti
Faaliyetler Komitesi) ve The Motion Picture Alliance for the Preservation of American Ideals
(MPAPAI) (Amerikan Degerlerini Koruma Sinema Birligi) yeligi, Disney’in temelde muhafazakar
ve Amerikan ideallerine bagli, siddetli bir anti-komunist inanca sahip oldugununda bir isaretidir
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(Caldwell,2011). Disney, klasik masal anlati formlarinda sinif micadelesini reddederek,
dogustan kazanilan haklari ve monarsik diizenleri desteklemekte, agsagi siniftan olanlari genelde
olumsuz stereotiplerle gdstermektedir (Dorfman ve Mattelart, 1971). 1934’ten, Amerika Birlesik
Devletleri’nde sansir sisteminin kaldirilarak yeni bir puanlama sisteminin getirildigi 1968 yilina
degin bircok animatdr ve sirket, komunist/solcu “saibeli” gecmisleri nedeniyle baski altina
alinirken (Cohen, 2004: 5) Disney, 6zellikle ikinci Dinya Savasi 6ncesi ve savas déneminde
Amerikan Hikimeti tarafindan siparis edilen propoganda filmleri ile ve ikinci Diinya Savasi’ndan
sonra yasanan “bebek patlamasi™ ile alim guicl yuksek bir izleyici kitlesine erisme sansi bulmug
ve bu dénemde ¢ok hizli bir blyime gerceklestirmigtir. Disney,kitlelere erismede temel olarak Ug¢
merkezli bir strateji izlemistir. Disney’i bu stratejiyi izlemeye iten nedenlerden biri 1941 yilinda
studyo calisanlarinin grevidir. Bu grev nedeniyle zor anlar yasayan Walt Disney, temelde yeni
bir gelir kaynagi yaratma zorunlulugu ile Disneyland projesini olusturmustur. “Grevlerin ardindan
Disney’den ayrilan bir grup United Productions of America (UPA)’y1 kurar ve bu yaratici ekibin
kurdugu olusum kisa sirede canlandirma sinemasina yeni soluk getirir” (Moritz, 2002, aktaran
Aydin, 2010: 108)

Yillar sonra, benzer sekilde Disney’in CEO’su olan Katzenberg'in sirketten ayrilarak Dreamworks
sirketine gecmesi ve Shrek gibi canlandirma sinema tarihinin en basarili filmlerinden birini
yaratarak sirketi Disney’in en ciddi rakibi haline getirmesi de dikkate degerdir. Dogrudan ya da
icinden kopmalarla canlandirma film endstrisini yonlendiren Disney, dncelikle aileleri cekecek,
hirsiz ve dolandiricilardan arindiriimig, “steril” bir eglence parki olan Disneyland’i yaratmistir.
Ote yandan televizyonda Micky Mouse Club gibi ézel yapimlarla okul sonrasinda gocuklari
hedeflemis ve ailelere yonelik doga ve aksiyon filmleri Gretmistir. Filmlerinde ve televizyonda
Disneyland’i pazarlamis, Disneyland’da hem televizyonu ve sinemay destekleyen bir pazarlama
stratejisi izlemis, insanlarin hayal dinyalar televizyon, sinema ve “eglence” parkiliggeninde
kontrol edilmistir. Disneyland, televizyon ve sinemanin yarattigi sanal gercekligi similasyonla
bir “hiper gercek’lige dénulsturtr. Disneyland’in diinyasinda cocuklar ve zamaninda Disney
Urnlerine ¢ocukluklarindan asina yetiskinler Miki Fare’ye dokunabilir, Donald Duck ile sohbet
edebilir, o buylli masal dinyasinin icinde gercekten bile daha gercek bir masall yasayabilirler.
1950 yilina deg@in genis bir canlandirma film koleksiyonuna sahip olan Disney, bu tarihte ana
pazarlama stratejisini belirlemistir. Disney’in stratejisi,canlandirma filmlerini ortalama her yedi
yillik dénemde yeniden piyasaya sirmektir. Béylelikle yaslar 3 ile 10 arasinda olan her cocugun
Disney kahramanlariyla asinaligi garanti altina alinmaktadir. Bu sekildeMiki Fare 1948 ve Vak
Vak Amca’da 1958 yilindan beri Gretilmedigi halde, tim ¢cocuk ve yetiskinler tarafindan seyredilme
“sansi’ni bulmaktadir (Dorfman ve Mattelart, 1971; Best ve Lowney, 2009). Bu strateji sayesinde,
7'den 70’e insanlarin bilingaltina islenmis Cinderella imajinin, Disney tasarimi “tamamiyla
Amerikan beyaz kiz” arketipi olmasi saglanir (Lester, 2010: 294).

Gunumuizde Walt Disney Pictures, medya alaninda Amerika Birlesik Devletleri’nin en biyik ikinci
holdingidir. ABC televizyon sirketlerini, ESPN, Disney Channel, SOAPnet, gibi kablo kanallarini,
277 radyo istasyonunu, muzik sirketi ve kitap yayinevini, Touchstone, Miramax, Walt Disney
Pictures film sirketlerini, Pixar Animation Studio, Marvel Entertainment gibi A.B.D.’'nin ve genellikle
diinyanin en blyuk eglence sirketlerinin de sahibidir (Who Owns the Media, 2012).

1 Bebek Patlamasi: 2.Dlinya Savasi sonrasi 1946-1964 arasi ddnemde 6zellikle Amerika’da yikselen refahin
ve devletin nifus artisini destekleyici politikalarinin da etkisi ile ortaya ¢ikan yiksek dogum oranini belirtmek
icin kullanilan kavram.
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Tablo 1. Amerikan Medya Sirketi ve Ticari BiiyiikLiikleri
Firma 2011 Geliri

(Milyar Dolar)

Comcast 55,8
Walt Disney Company 40,1
News 33,4
Time Warner 29
Viacom 14,9
CBS Co. 14,2
Gannett 52
Washington Post Co. 4,2
Tribune 32

Amerikan Film Enstitusi tarafindan yapilan tim zamanlarin en iyi 10 canlandirma filmi arasinda
ise Disney disinda yalnizca Dreamworks yapimi Shrek yer alir (AFI's 10 Top 10, 2012).

Kaynak: Who Owns the Media, 2012

Tablo 2. En iyi On Canlandirma Filmi

AFI Canlandirma Film it Yapimcl

Sira
1 Pamuk Prenses ve Yedi Ciiceler 1937 | Walt Disney
2 Pinokyo 1940 | Walt Disney
3 Bambi 1942 | Walt Disney
A Aslan Kral 1994 | Walt Disney
5 Fantazya 1940 | Walt Disney
6 Toy Story 1995 | Walt Disney
7 Giizel ve Cirkin 199 Walt Disney
8 Shrek 2001 Dreamworks
9 Sinderella 1950 | Walt Disney
10 Kayip Balik Nemo 2003 | Walt Disney

1986-2005 yillart arasinda A.B.D.’nin film ve video Urlnleri ihracaatinin 1,91 Milyar Dolardan 10,4
Milyar Dolara (%444) yukselisi, “eglence” sektdriiniin son yillarda nasil bir biyime egiliminde

Kaynak: AFI's 10 Top 10 (2012).

oldugunu géstermesiagisindan 6nemlidir (Martha,2008).

Yirminci ylzyilda klasik masallari hakim ideoloji ile harmanlayip basariyla pazarlayan Disney, yeni
yuzyilda bilgisayar destekli canlandirma film ureticisi olan Pixar’i satin alarak etkisini bu alanda
surdlrme istencini géstermektedir. Ancak Disney “eglence”nin pazarlanmasi konusunda rakipsiz

degildir.
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4, Dreamworks ve Shrek

Shrek’in Ureticisi olan Dreamworks, bilgisayar destekli canlandirma sinemasinda Disney’in
en blytk rakibi durumundadir. Shrek neseli bir sekilde, Pinokyo’dan Peter Pan’a, Ug Kigik
Domuz’dan Pamuk Prenses’e neredeyse butin Disney peri masali ikonlarini yerden yere
vurmaktadir (toplam 31 karakter). igerigin hassasiyeti nedeniyle Dreamworks avukatlari Disney’le
davalik olmamak icin her cizimi 6nceden kontrol etmistir. Peri masallarinin orijinal kaynaklarindaki-
Carlo Collodi'nin Pinokyo’nun Maceralari gibi, orijinal illistrasyonlarin kullaniimasi ile olasi
Disney karsi saldirisi da bertaraf edilmistir (Wloszczyna, 2001).Yine film gésterime sokulmadan
6nce Disney’in Ust dlzey sekiz yoneticisine izlettiriimis ve ydneticilerin onayr alinmistir. Disney,
gecmiste ve glnumuizde elestirilerin hedefi olmaya devam etmekle birlikte Shrek’in yaptigi
tirden bir yogun elestiri ve karsi saldiri ile daha 6nce hig karsilasmamistir (Seiler, 2001). Shrek,
yalnizca Disney’in klasik ikonlarini degil, Disney’in tema parki Disneyland’i da yerden yere vurur.
DulLac’in “diinyadaki en mutlu yer” oldugu iddia edilen Disneyland oldugu ¢ok agiktir. Shrek, Lord
Farquad’in bu yapay ve “steril” diinyasina gise bariyerlerini (Disneyland’in giseleri) yikarak girer.
Shrek’i Disney’e yapilan elestirilerde benzersiz kilan, tematik ve teknik basarisi ile cok genis bir
kitleye ulasabilme basarisidir. Shrek, Disney’in tim peri masali kahramanlarini, Disney’in “dilini”
kullanarak ve “karsi masal kahramani” yaratarak agikca alay eder. Ancak saldiri ideolojik olmaktan
ziyade Disney’in “k6hne” masal formunu ortaya ¢ikarip yeni bir alan yaratma amaciyla daha ¢ok
ticaridir. Dreamworks’un ortaklarindan olan yénetmen Steven Spielberg, Disney’le yapilan bir
dagitim anlasmasi nedeniyle “Disney hayal kurmanin dogum yeridir ve daima bagka bir firmanin
olmadigi kadar dunyadaki seyirciye yakindir’ diyerek aslinda Disney ile ideolojik bir zitlasmanin
olmadiginin da isaretleriniverir (Disney strikes deal with DreamWorks, 2009).

4.1. Shrek: Koca Gabekli, Borazan Kulakli, Les Kokulu Yesil Dev

BuyUk bir cogunlugun 2001 yili Dreamworks yapimi canlandirma filmi ile tanidigr Shrek, aslinda
1990 yilinda basilmig bir resimli kitabin kahramani, sinemanin edebi eser uyarlamalarindan
birisidir (Becky, 2009: 152). Kitabin yazari William Steig, Avusturya’dan gé¢men Polonya Yahudisi
bir sosyalisttir. 1930°’da The New Yorker’da cizerlik yapan Steig, cocuk kitaplari yazmaya 61
yasinda baslamis ve bu yastan sonra ¢ocuklar icin tam 31 kitap yazmistir(Puig,2001).Shrek,
Almancagenel korkulardan farkli olarak ani durumlarda “dehsete kapilmak” anlami igeren
“Schreck” kelimesinden uyarlanmistir (Kevin Day, 2010).1953 yili bir Disney yapimi olan Peter
Pan’in Cannes’a davetinden yillar sonra, Shrek’in de Cannes Film Festivali'ne yarismaci olarak
davet edilmesi filmin bagsarisi gésterir. Ancak filmin asil basarisi pis kokulu ve borazan kulaklikaba
bir anti-kahramani, klasik peri masallarini ve ikonlarini ters yliiz ederek insanlara sevdirmesidir.
Shrek baslangicta alisilagelmis tim hikaye kahramanlarindan daha iticidir. Ancak filmde de ima
edildigi Uzere“devler sogan gibidir” ve anlam katmanlarin altinda gizlenmistir. Film cocuklar icin
ayri, yetigkinler icin ayri bir “aile eglencesi’dir.

4.2. Siniflarin Reddi ve Statiikonun Giizellenmesi

Disney, bir yandan toplumdaki sinifsal farkhliklari mesru goérirken, 6te yandan bu siniflar
arasindaki miicadeleyi gérmezden gelmektedir. Ozellikle Donald Duck canlandirma filmlerinde,
servet arayisi, zenginlik, alt siniflarda olan insanlarin mevcut durumlarini hakettikleri ve bunu
degistirmek icin bir sey yapmalarina gerek olmadigi surekli olarak vurgulanir (Dorfman ve
Mattelart, 1971).

Disney, klasik Avrupa masallarinin monarsik yapilarini olumlayarak glzel prensesleri ancak
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prenslere layik goérir. Alt siniftan gelenlerse dilinyalar guzeli prensese en ufak bir cinsel
istek gdsterme hakkina sahip degildir. Opiilen kurbaga prenstir, 6lii prensesi ancak bir prens
“Optugiinde” uyandirabilir, “Guizel ve Cirkin”in cirkini ¢irkindir ama ayni zamanda Sato sahibi bir
aristokraktir ve kadinin kendini bir canavarla evienerek feda etmesi ile aslinda geng ve yakisikli
oldugu cikar ortaya, kliguk deniz kizi Ariel bir prense asik olur ve sesini feda eder onun igin,
Sinderella aslinda kendisini taciz eden prensten kacarken ayakkabisini kaybeder, Uyuyan Guzeli
de yine Pamuk Prenses gibi bir prens uyandirir éperek. Monarsi, zenginlik, statu sorgulanmaz,
dogustan gelen bir hak olarak kabul edilir.

Tum zamanlarin en basarili Disney yapimi olarak gdsterilen Aslan Kral ise fagizme varan
sOylemler, gizli semboller ve “Gtekilestirici’bir dil kullanir. Otorite, mulk erkege aittir, babadan
ogula geger ve sorgulanmaz. Aslan Kral bu agidan arastirmalara konu olmustur (Dundes ve
Dundes, 2006).

Bunlara karsilik Disney, gliniimlzde klasik anlati formunun azalan etkisini ve kadinlarin toplumsal
hayatta guclenen konumlarini da dikkate alarak klasik masallardaki edimsiz kadin 6gesini daha
aktif kilmaya da calismaktadir. 2010 yili yapimi Rapunzel buna &érnek goésterilebilir (Tangled,
2010). Ancak Rapunzel kismen edimsizlikten kurtarilsa da Disney temelde klasik anlati formunun
disina gikmaz/gcikamaz.

Yukarida ézetlenenler dogrultusunda kendi batakliginda kendi hazlariyla mutlu bir sekilde yasayan
Shrek’e dondugumuizde ise farkl bir manzara bizi beklemektedir. Lord Farquad’tan kagan masal
kahramanlari batakligini zoraki isgal edinceye kadar Shrek kendi batakliginda ve tek basina
oldukga mutludur. Shrek, ylice bir amag¢ ugruna degil ancak kendi batakliginda yeniden kugik
zevkleriyle yagsamak igin Lord Farquad’la savasmaya gider. Klasik masallarin olmazsa olmazi olan
“yuce” bir amag degil “kiiguk burjuva” menfaatleridir onu harekete gegciren. Lakin Lord Farquad’in
oyunuyla Prenses Fiona’yl kurtarma karsiliginda batakligini geri alma konusunda anlasma
yapmak zorunda kalir. Bu sekilde klasik masal kahramanlari da hiikiimsuz kilinir. Klasik masallarda
olumlanan milkiyet kavrami, monarsi diizeni, siradisi glizellige sahip pasif prenseslerive yakisikl
prens stereotipleri degersizlestirilir ve gergege yaklastirilir. Bu anlamda Shrek’in monarsik dlzen,
kadina verilen rol, otoriteye sahip olma arzularini vb. asagilayarak 6zgurliigi bunlarin yerine
koymasi Disney filmleri disiinildugiinde ilerleme olarak kabul edilebilir. Filmin bu kadar basarili
olabilmesinin nedenlerinden birisi de bu olsa gerekir. Ancak filmin detaylarina girildiginde Shrek’in
de ideoloji aktariminda Disney’in yontemlerini kullandigi goralar.

4.3. Giizel, Cirkin ve Toplumsal Cinsiyet

Disney ve genel olarak Hollywood bir erkekler diinyasidir. Ozellikle Disney’in diinyasinda kadinlarin
yeri tipki kadin kavrami gibi dardir, anne neredeyse yoktur. Dar bir alana sikismig, hareket ve
segme kabiliyeti olmayan kadin (Lippi-Green, 1997), ister “mutevazi bir hizmetgi olsun, isterse
pesinde kosulan bir guzellik kraligesi, rolini mikemmel oynar ve her iki durumda da erkegin
hikmu altindadir. Sahip oldugu tek gug isveli hareketleri icinde geleneksel ayarticihgidir. Pasif,
evcil dogasini agsmasina firsat verecek hic bir rol taninmaz ona” (Dorfman ve Mattelart, 1971: 55).
Disney’in klasik masallarla temsil ettigi geleneksel canlandirma filmler, bagat ideolojiyle organik
baglara sahiptir ve bu nedenle 6zellikle savas ddnemlerinde devletin dogrudan maddi destegini
alabilmistir. Ataerkil toplumlarin kadinlara yukledigi gorev, stereotiplerle gercek bir kimlik haline
doénlsturdlir, boylelikle binlerce yilin ataerkil yapisi saglamlastirilir. Pamuk Prenses, Cinderella,
Uyuyan Guzel, Kurbagda ve Prens, Glzel ve Cirkin hepsi kadina benzer anlamlar yukler: Guzellik,
sabir ve netamet. Kadindan beklenen bu edilgenlik, toplumun “tam da olmasi gerektigi gibi”
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bagimh kadin ideolojisinin kabulGni dogrular. Kacirlan, hapsedilen, tecaviize ugrayan hep
kadindir. Guzelliginin ve zekasinin farkinda olan kadinsa cadi ya da “femme fatale” tGvey anne
gibi kétuluk simgeleriyle 6zdeslestirilir. Erkek egemen dinya gérisinin korkulari, masallarda
yanki bulur ve masallar bilingaltinin bu karanlik dehlizlerini analiz etmek i¢in sayisiz olanak sunar
(Sezer, 2011).

Shrek, Disney’in klasik masallarini ters yiliz etmek igin her firsati kullanir. Disney’in kiilt karakteri
olanCinderella ve Pamuk Prenses’in karsisina, aslinda bir dev olan Prenses Fiona’yi ¢ikararak
guizellik kavramini sorgulatir. Buna karsilik, baska bir sahnede hem Shrek hem de Fiona, Lord
Farquad’in boyuyla alay ederek aslinda Disney’in bizlere dayattigi giizellik anlayisina uygun
davranir ve guzellik elestirisinin ylzeysel oldugunu disunduirir. Baska bir sahnede Shrek,
Dulac’in -bir ortagcagd kalesinden ziyade bir fabrikayl andiran, kalesinin yuksekligi ile Lord
Farquad’in cinsel organinin biyukligli arasindaki ters orantiyr agikga ima ederek yetigkinlere
gizli bir mesaj génderir.

4.4. Dille Otekilestirme: Dayak Yiyen Fransiz Robin Hood,
Domuz Almanlar ve Fare Ingilizler

Toplumlar cografyanin neden oldugu farklilasma yaninda dogrudan insanlarin kendilerinin
yarattigi ve karanlk bir tarafi olan yapay faktorler nedeniyle de birbirinden farklilagirlar. Daha
cok ényargi, korku ve yasamda kalma tutkumuzdan beslenen bu yon, kendimizi digerlerinden
farkli gérmemize neden olur. Kusaktan kusaga aktarilan onyargilarla farkli inanca, renge,
milliyete sahip insanlar “6teki’lestirilir, pseudo (sahte) tur haline getirilir ve glcu eline gegiren
taraf tarafindan tehdit olarak gérilerek baski altinda tutulur ya da kimi zaman tamamen yokedilir
(Blue, 2000). Irk¢ilik olarak adlandirdigimiz bu tutumun en hafif sekli bircogumuzun bilingli ya da
bilingsiz olarak yaptigi ya da maruz kaldigr ayrimciliktir.

Canlandirma filmlerinde,“k&tl” karakterlerin toplum tarafindan kabul gérmeyen bir aksanla, ya da
farkl bir lehce ile seslendirilmeleri “masum” bir teknik degildir. Canlandirma filmlerinde karakterler
hakkinda veriimek istenen olumlu ya da olumsuz mesajlarcoguniukla dille yaratilir. Farkli
aksanlara toplum tarafindan yuklenen olumlu ya da olumsuz anlamlar, aksan kullaniimasi ile
otomatik olarak o kisilige aktarilir. Canlandirma filmlerinde karakterlerin kisilikleri mimikleri ile
verilemediginden 6zenle ve bilingli bir sekilde secilen aksanlarla karakterler sekillendirilir. Zira
ekonomik ve kultlrel olarak hakim olan sinifin kullandigr dil kabul gérmekte ve sinifsal konum
belirleyici olmaktadir (Dubrow ve Calvin, 1988).

Yani egemen sinifin dili olumlu algilanirken, diger aksanlar ve telaffuz farkliliklari olumsuz olarak
algilanir. Dil ile kisilerin ait olduklari sosyal sinif, milliyet, sahip olduklari degerlerin sifresi otomatik
olarak ¢ézilir. ingilizce’de MUSE (Ana akim Amerikan ingilizcesi) standart dil olarak kabul
edilirken, ingiliz ingilizcesi dahil iskog, Afro-Amerikan, Hispanik, Hint, Rus, Arap vb. lehgeler kotl
ya da farkl olan “6teki” karakterlerin seslendiriimesi ile “stereotip” haline dénusturdlir. Disney
filmleri dille 6tekilestirerek Ustlinliik kurma konusunda bize sayisiz érnek vermektedir.

Disney yapimi Ug Kiigilk Domuz ¢izgi filmi Adolf Hitler'in Aimanya’da iktidara geldigi ve Amerika’nin
finansal kriz icinde oldugu 1933 yilinda yapilmistir. Bu filmde domuzlari kapiy1 agmaya zorlayan
kétu kalpli, kanca burunlu, Ortodoks Yahudi kilikli kurdun Yidis? aksani belki de Canlandirma
filmlerde “dil ideoloji”sinin baslangig tarihidir. Yapilan bir arastirmada, 1938’'de Pamuk Prenses’le

2 Dogu Avrupa Yahudileri tarafindan konusulan Cermen kokenli bir dil
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baslayan ve 1994’te Aslan Kral’la biten dénemde 24 Disney yapimi canlandirma filmindeki 371
karakter, karakterlerin 6zellikleri, filmin asil mekani, kullandiklari dil/aksan vb. agisindan ele
alinmis ve sonug olarak canlandirma filmlerinde kullanilan dildeki aksan/telaffuz gibi unsurlarin,
karakterlerin milliyetini, irklarini, siniflarini kisa yoldan karakterize ederek prototip yaratmakta
kullanildigi, gucli bir sekilde pozitif hareket ve motivasyona sahip karakterlerin Ana akim
ingilizce (MUSE) konustuklari, buna karsilik negatif eylem ve motivasyona sahip karakterlerin
ise 6zel cografi bélgelerin ya da marjinal gruplarin ingilizcesini konustuklari bulgulanmistir (Lippi-
Green,1997).

Ozet olarak cocuklar, canlandirma filmlerde kullanilan dillerle karakterleri bir stereotip olarak
algilayip, ayrima tabi tutmayr 6grenmektedir. Bir baska Disney yapimi canlandirma filmi olan
“Alaaddin” de stereotip olusturma agisindan diger Disney filmleriyle ortak noktalar icerir.
Alaaddin’de, Prenses Yasemin ve babasi digindaki karakterlerin belirgin Arap aksaniyla
konusmalari, kétii karakterlerin 1933 yilinda yapilan “Ug¢ Kiiglik Domuz” canlandirma filmindeki
kurt gibi “kanca burunlu” olmalari, Sami irkindan gelen Arap ve Yahudilerin biyik burunlu oldugu
anti-semitistonyargisina dayandiriimaktadir (Schweffi, 2009).

Disney’in en bagarili Grlini olarak gérilen Aslan Kral filminde ise, soylu Aslan Kral Mufassa
Amerikan ingilizcesi (MUSE) konusurken, kéti ve kendini begenmis kardesi Scar, ingiliz
ingilizcesi konusur. Scar’in igbirlikgileriolan sirtlanlar ise Hispanik (Anadili ispanyolca olanlar) ve
Afro-Amerikan ( Afrika kdkenli Amerikalilar) aksaniyla konusmaktadir (Lippi-Green,1997; Dundes
ve Dundes, 2006). Aslan Kral, hegemonyanin giizellemesi agisindan belki de Donald Duck’i bile
geride birakmaktadir.

Disney kahramanlari ve Disney Ideolojisini “elestiren” Shrek de sikca “dille 6tekilestirme”ye
bagvurmaktadir. Shrek, Amerikan ingilizcesi yerine iskog aksani ile konusur.1933 yapimi Ug
kiigiik domuz'da Kurt, Yidis sivesiyle konusurken,bu kez Shrek’te “U¢ Kiicilk Domuz” Alman
aksaniyla, 6te yandan “Ug Kiigiik Fare”ise ingiliz aksaniyla konugmaktadir (Shrek, 2013.)

Filmde, klasik bir ingiliz efsane kahramani olan Robin Hood ve arkadaslarinin alayci bir sekilde
Fransiz aksaniyla konusmalari ise dikkat gekici bir diger konudur. Ote yandan Lord Farquad’in
kralhgr Duloc ise-ki gergekte Paris’'te bulunan Disneyland’dir, dikkatlerimizidogrudan Fransa’ya
ve Paris’e yoneltir.

Lippi-Green’in Roland Barthes’dan aktardigi sekilde ifade edecek olursak “tim dil kurumlari tekrar
makinalaridir: okul, sporlar, reklam, populer sarkilar, haberler, hepsi daimi olarak ayni yapiyi, ayni
anlami, sik sik ayni kelimeleri tekrar eder: Stereotip bir politik gergek ve ideolojinin ana figtiradar”
(Barthes, 1975, aktaran Lippi-Green,1997: 79).

Sonug olarak Disney’i “karsi masal” (Sezer, 2011) yaratarak Shrek ile elestiren Dreamworks,
Disney’in yaptig1 gibi dille o&tekilestirerek stereotiplerle 6nyargilarimizi beslemeye devam
etmektedir.

4.5. Shrek ve Din: Tuvalet Kapisindaki Hilal ve Katolik Kilisesi

Shrek’in baslangic sahnesinde, (¢ kiiciik domuz kapisinda cok belirgin bir sekilde islam dininin
simgesi olan “hilal” seklinde kesilmis tuvaletin kapisini carparak tuvalete kosar. Yine tuvalette
klasik bir prens/prenses masali okuyan Shrek, sayfayi yirtar, yirttigi sayfa ile ne yaptigi ima edilir
ve yine Uzerinde hilal sekli bulunan tuvaletin kapisini ¢cok manidar ve gézden ka¢gmayacak bir
sekilde carpar. Yirtilan klasik peri masali Gzerinden Disney’e, tuvaletin kapisindaki hilal’den de
islam dinine saldiri-ancak ok dikkatli bakildiginda, dikkat gekmektedir.
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Shrek'te Hilal Gosterimleri (Dreamworks, 2001)

Fiona ile Lord Farquad’in, Katolik kilisesi oldugu anlasilan kilise duguntinde,Ejderha’nin kilisenin
tepesini yikarak iceri girmesi ve Monarsi’nin sembolli olan Lord Farquad’i yutmasi, Kilisenin
kirlimadan kalan tek camini 6fkeyle kirmasi,Katolik kilisesini ve onun feodalizmle olan igbirligini
olumsuzlayan mesajlari vurgular. Mesajlara, bir diinya géruslne karsi getirilen acik elestiri degil
ancak bilincaltina 6zellikle de ¢ocuklara ve ¢ocuklu ailelere génderilen gizli mesajlar olmalari
nedeniyle 6zellikle dikkat edilmesi gerekmektedir.

Ejdarha'nin Kilise'ye Girmesi (Shrek, 2001)

Cadilarin, konusan eseklerin, domuzlarin vb. masal kahramanlarinin tutuklanmasi, yargilanmasi,
iskence yapilmasi ise bize ortacag Avrupa’sinda Katolik Kilisesi gézetiminde ve yénlendirmesinde,
Fransa, Isvigre ve Almanya merkezinde tiim Avrupa’da 19.Y{izyila kadar siiren ve binlerce masum
kadinin éldurtlmesiyle sonuglanan “cadi avi’na bir gondermedir (Akin, 2001: 139).
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Masal Kahramanlarinin Tutuklanmast (Shrek, 2001)

Gérindrde Katolik ve islam karsiti olmasina karsin, Shrek’te “pozitif” dini ggndermeler de vardir.
Disney’in siklikla yaptigi gibi, Dreamworks de Kilise’nin tepkilerinden kagabilmek igin,filmin
sonunda da olsa inancla ilgili “olumlu” mesaj vermektedir. Esek, muhtemelen “dinsiz bir dindarligr”
olumlayarak diger masal kahramanlari ile Shrek’in batakliginda “inaniyorum” (I believe) sarkisi
esliginde dans eder.

Esedin sarkisi: inaniyorum (Shrek, 2001)

Sonuc

Yeni yuzyilin bagindan itibaren bilgisayar destekli canlandirma sinemasi ¢ok buyUk ilerlemeler
kaydetmis, teknik ve ticari olarak basaril projeler gergeklestirilmistir. Cizgi film olarak adlandirilan
geleneksel canlandirma filmleri gibi bilgisayar destekli canlandirma sinemasi da klasik masal
formlarindan, orijinal edebi eserlerinden faydalanmaya devam etmektedir.

Egemen sinif ideolojisinin glzellik, toplumsal adalet, esitlik, din, irk, dilgibi degerleri kiltir ve
iletisim DiAlari tarafindan gocuk ve yetiskinlere “aile eglencesi” altinda gelisen teknoloji ve
pazarlama teknikleri ile bireylere aktariimaktadir. Bu alanda belirgin bir Ustiinlige sahip olan
Disney Pictures, ideoloji aktarimini klasik masal anlati formlari icindesinif ayrimlarinin Gstinu
orterek ve olumlayarak, guzellik, kahramanlik gibi nitelikleri belirli prototiplere yikleyerek, dille
farkli kimlikleri “Oteki’lestirip olumsuzlayarak, ayrica muzik, din ve sembolleri “olumlu” ya da
“olumsuz” bilingaltina isleyerek yapmaktadir.
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Bunlara karsilik 2001 yili Dreamworks yapimi Shrek, Disney’in klasik anlati formuna karsi bir
“kars1 masal” olusturdugunu iddia etse de, dille 6tekilestirme gibi neredeyse prototip olusturmada
standartlasmis yontemleri kullanarak ideoloji aktarmada “Disneyvari” ydntemleri devam ettirmistir.
“Klltdr endustrisi’nin Urettigi Grinlerin bir ideoloji aktarma islevi oldugunun ve bu ideolojiyi
aktarirken acik ve gizli mesajlar verdiginin farkinda olabilmek cocuklar agisindan oldugu kadar
yetiskinler icinde zordur. Bu tip istismarlarin kismen éniine gecebilmek amaciyla glinimizde kimi
Ulkelerde film okuryazarhgi ya da tlkemizde oldugu gibi medya okuryazarhigr okul mufredatlarina
konulmak suretiyle farkindalik yaratiimaya calisiimaktadir.

Ozgir karar alma becerilerine sahip, elestirel diisiinen, yaratici bireyler yetistirebilmek bu
farkindaligin gelistirilebilmesiyle iligkilidir. Bilgistiphesiz degerlidir, ancak hayal kurmak belki
de ondan daha da degerlidir ve yalnizca 6zgir olan bireyler ve toplumlar kendi hayalleri ile
gerceklerini yaratabilirler.
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Halkla iliskilerin Kurum ile Hedef Kitle Arasinda iliski Olusturma
Amaci ve Kurumsal Web Sayfalarinin Diyalojik Halkla Iliskiler
Araci Olarak Kullanim

Hatun Boztepe'

0z

Halkla iligkiler disiplininin en temel amaglarindan birisi, kurumlar ile hedef kitleleri arasinda karsilikli
anlayis, gliven, iyi niyet ve diyaloga dayali iligkilerin tesis edilmesi, gelistiriimesi ve korunmasidir.
Yeni iletisim teknolojilerindeki gelismelerin sonucu ortaya ¢ikan internet temelli iletisim ortamlari;
hedef kitlelerin beklenti ve gereksinimlerinin tespit edilmesi, hedef kitlelerle olumlu iligkilerin
olusturulmasi ve hedef kitlelerle diyalog icinde bulunulmasina katki saglayacak diyalojik halkla
iligkiler araclarini, halkla iligkiler disiplininin kullanimina sunmaktadir. Kurumlarin sanal ortamdaki
varligini temsil eden kurumsal web sayfalari, hedef kitlelerle diyalog kurulmasina, iletisim ve
etkilesim saglanmasina olanak sunmakta ve cesitli prensiplere uygun bicimde tasarlanmalar
halinde, hedef kitlelerle diyaloga dayali olumlu iligkilerin olusturulmasi ve gelistiriimesi
amaciyla kullanilan diyalojik bir halkla iligkiler araci olarak 6n plana ¢ikabilmektedir. Calisma
kapsaminda; hedef kitlelerin beklentilerini tespit etme ve karsilama, hedef kitlelerle diyaloga
dayal iliski saglama, aldiklari karar, olusturduklari politika ve gergeklestirdikleri faaliyetlere iliskin
kamuoyunun destegini alma amaglarina ulasabilmek icin halkla iliskilere gereksinim duyan kamu
kurumlarindan bakanliklarin kurumsal web sayfalari; hedef kitlelerle diyalojik iligkiler olusturmada
kullanimlari ve diyalojik halkla iligkilerin internet teknolojisiyle basarili bicimde butlinlesmesi
yoénunden analiz edilmistir. Analizde, Kent ve Taylor (1998) tarafindan ortaya konan prensipler
temel alinip, bu prensipler dogrultusunda cesitli kistaslar belirlenmistir. inceleme ile elde
edilen bulgular dogrultusunda, bakanliklarin, diyalojik halkla iligkiler araci olarak kurumsal web
sayfalarinin kapasitesinden tam olarak faydalanmadigi sonucuna ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: iliski Yénetimi, Kurum — Hedef Kitle iligkileri, Kurumsal Web Sayfalari, Diyalojik Halkla
iligkiler.

Relationship Building Purpose of Public Relations and Use of Corporate
Web Pages As a Diological Public Relations Tool

Abstract
One of the main purposes of public relations discipline is to build, improve and preserve
relationship between corporates and publics based on mutual understanding, trust, good faith and
dialogue. New media, emerging as a result of developments in information and communication
technologies, has put new tools into service of public relations field. These dialogical public
relations tools have a significant contribution to determine of expectations and needs of publics,
to build positive relationship between corporates and publics and to engage in dialogue. As one of
dialogical public relations tools, corporate web pages which represent existence of corporations

1 Arg. Gér. Dr. Istanbul Universitesi iletisim Fakdltesi
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in virtual environment open up an opportunity to establish a dialogue with their target audiences
and to be in interaction with them. If corporate web pages are designed in compliance with some
principles, they can be used to build and maintain positive and dialogue based relationships
between corporates and publics. Within the frame of the study, corporate web pages of ministries
in Turkey are analyzed in accordance with some principles which were put forth by Kent and
Taylor (1998), and also some other criterias were determined for analysis. Ministries are chosen
as samples because of their need of public relations to reach their aims. These aims are for
determining and satisfying expectations of target audiences, for building relationship between
publics and corporates based on dialogue, for getting support of publics to form a policy and
for being engaged in an activity. Findings were achieved through the analyzing of corporate
web pages indicated that ministries do not take advantage of corporate web pages capacities
adequetly as a dialogical public relations tool.

Keywords: Relationship Management, Corporate — Public Relationships, Corporate Web Pages, Dialogical
Public Relations.
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Giris

etkileyen kurum ve kuruluglarin; birbirlerinden farkli ¢zellikler tagsiyan ve 6nem sirasi

zamanla degisen cesitli hedef kitleleriyle karsilikli giiven, iyi niyet, anlayis ve diyaloga
dayali iligkiler olusturmasi, bu iligkileri gliclendirmesi ve korumasi fazlaca 6nem tasimaktadir.
GunUmuzde, kurumlarin varlklarini sirdirebilmesi ve kurumsal amaglarina ulasabilmesi
icin hedef kitleleriyle olumlu iligkiler kurmasi, hedef kitlelerinin destegini almasi ve kurumsal
amaglarla hedef kitlelerinin beklentileri arasinda uyumu saglamasi zorunluluk arz etmektedir. Bu
acidan bakildiginda, bir yénetim fonksiyonu olarak halkla iligkilerin, cagdas yonetim anlayiginin
vazgecilmez bir unsuru haline geldigini séylememiz mumkdnd(r.

Q cik birer sistem olarak cevresinde olup bitenlerden etkilenen ve faaliyetleriyle cevresini

Halkla iliskiler kurumsal amaglara ulasmaya, kurum felsefesini tanimlamaya ve kurumsal
degisime olanak saglamaya yardim eden bir ydénetim fonksiyonudur. Halkla iligkiler uygulayicilari,
kamularla olumlu iligkiler kurmak ve kurumsal amaglarla toplumsal beklentiler arasinda uyumu
saglamak icin kurumla ilgili tim i¢ ve dis hedef kitlelerle iletisim kurmaktadir. Uygulayicilar,
kurumun hedef kitlelerine yonelik anlayis ve etki aligverisini pekistirmek i¢cin kurumsal programlar
gelistirmekte, uygulamakta ve degerlendirmektedir (Baskin vd., 1997: 5).

Halkla iligkiler gabalari tarihsel gelisim sireci agisindan ele alindiginda, halkla iligkilerin basinla
iliskiler olarak degerlendirildigi ve medya yansimasi saglamanin temel amagc oldugu bir anlayistan,
hedef kitlelerle olan iligkilerin stratejik bicimde y6énetiimesi anlayisina dogru bir gecisin yasandigi
gozlenmektedir. Gunimuzde halkla iligkiler disiplini; kurumsal sosyal sorumluluk, etkinlik
yonetimi, kriz yonetimi, sorun ydnetimi, sponsorluk, itibar yénetimi, uluslar arasi halkla iligkiler,
lobicilik, kurumsal reklamcilik, finansal halkla iliskiler uygulamalari ve diger genisleyen uygulama
alanlari ile kurumlarin hedef kitleleriyle olan iligkilerinin ve iletisim sureglerinin ydnetilmesine
olanak saglamaktadir.

Halkla iligkilerin en temel amacinin kurumlar ve hedef kitleleri arasinda iligki olusturma ve
gelistirme oldugu Ulzerine saglanan fikir birliginden (Watson ve Noble, 2005: 185) hareketle;
halkla iligkiler literattrtine dahil olan iligki ydnetimi kavraminin tim halkla iligkiler cabalarini igine
alan genis kapsamindan bahsetmekte yarar bulunmaktadr. iliski yénetimi kavrami, hem halkla
iliskiler cabalarinin degerlendirilmesine yeni bir boyut kazandirmasi, hem de strateji temelli hakla
iliskiler uygulamalarinin ortaya konmasina katki sunmasi agisindan 6nem tagimaktadir.

iliski yonetimi kavrami; halkla iliskiler fonksiyon ve ydneliminde ortaya cikan temel degisimi
yansitmaktadir. Bu degisim; olusturulan iletisim mesaji miktari veya kitle medyasinda yer alan
haber sayisi gibi geleneksel etki 6l¢limlemelerinden; halkla iligkiler girisimlerinin, kurum ile
etkilesim iginde bulundugu hedef kitleler arasindaki iligkinin kalitesi Gzerindeki etkisine gére
degerlendiriimesine gecis seklinde olmustur (Ledingham, 2006: 466).

Kurumlar ile hedef kitleleri arasinda karsilikli anlayis, gliven ve iyi niyete dayanan iligkilerin
olusturulmasi ve gelistirimesi amacina odaklanan cagdas halkla iliskiler uygulamalari, hedef
kitlelerle olan iligkilerin yonetiminde tek yonli iletisim slrecindense, ¢ift yonli simetrik iletigimi
temel alan yapisiyla dikkat cekmektedir. Cift yonli simetrik iletisim, kurumlar ile hedef kitleleri
arasindaki iletisimde cift yonlGligu esas alan, hedef kitlelerin gorus, istek ve onerilerini dikkate
alarak kurumsal stratejilerde bu dogrultuda degisiklige gidiimesine odaklanan bir sirece isaret
etmektedir.
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Simetrik halkla iligkiler uygulamalari karsilikli anlayis ile hedef kitlelerle iligkilerin olusturulmasi
ve slrdirilmesine odaklanmaktadir (Reber ve Kim, 2006: 316). Simetrik iletisim teorisinden
hareketle; iletisimin ana amaci insanlar ile; kurumlar, hedef kitleler veya toplumlar gibi sistemler
arasindaki anlayisa olanak saglamaktir. Bir kisinin ya da sistemin bir digeri tarafindan iknasi
daha az istenen bir amactir (Grunig, 1989: 38). Simetrik iletisim slirecine uygun halkla iliskiler
uygulamalari, hedef kitlelerle olan iligkilerin yonetiminde karsilikl anlayisi saglama amacina
ulagsmay hedeflemekte ve bu turdeki halkla iligkiler ¢abalari diyalojik halkla iligkiler yaklagimi
kapsaminda degerlendirilebilmektedir.

Diyalog kavraminin Turk Dil Kurumu tarafindan anlasma, uyum saglama veya bu yolda calisma
olarak tanimlanmasi (TDK, http://tdk.gov.tr/, erisim tarihi: 02.09.2013), ¢ift yonli simetrik iletisime
uygun halkla iligskiler uygulamalarinin, hedef kitlelerle diyaloga dayal iletisim gerceklestiriimesine
sundugu katkiy1 géstermektedir. Diyalojik halkla iligkiler strecini de kapsayan diyalojik iletisim;
gobrus, dusunce ve fikirlerin mizakere yoluyla karsilikli olarak alinip verilmesidir (Kent ve Taylor,
1998: 325).

Halkla iliskilerdeki deger sistemi; Sullivan’in 1965 yilinda “Halkla lliskilerdeki Degerler” ismiyle
kitap bolimu olarak yayinlanan calismasinda tce ayriimistir. Bu ayrimlardan ilki halkla iliskiler
yazarhgi, hedef kitle analizi, medya yansimasi saglama ve etkileri dlcimleme gibi teknik
degerlere vurgu yapmaktadir. Diger ayrim ise isveren veya musteriye sadakat olarak nitelendirilen
halkla iligkilerdeki taraflik degerleridir. Paylagilan ortak degerler olarak ifade edilen Gguncu
deger siniflamasi ise; hedef kitlelerin kendilerine ilgilendiren konular hakkinda tam anlamiyla
bilgilendirilmis olmasi hakkina vurgu yapmaktadir. Sullivan’in Ggtincu deger sinifi monologdansa,
diyaloga vurgu yapmaktadir (Pearson, 1989: 124). Sullivan tarafindan yapilan bu ayrim, kurum
— hedef kitle iliskisinde paylasilan ortak degerlere vurgu yapmasi ve bunu, diyalog zeminli bir
iletisim stireci dahilinde ele almasi agisindan énem tagimaktadir. Ancak, kendilerini ilgilendiren
konular hakkinda hedef kitlelerin bilgilendiriimesi halkla iligkilerdeki diyalojik yaklagimin tam
anlamiyla hayata gegirildigi anlamina gelmemektedir. Hedef kitlelerin bilgilenmis olmasi, diyaloga
dayali iletisimin saglanmasi agisindan ancak bir 6n kosul olarak kabul edilebilmektedir; hedef
kitlelerle diyalogu esas alan iliskilerin gelistiriimesi icin hedef kitlelerin bilgilenmis olmasi yeterli
degildir. Karsilikl anlayisi ve uyumu saglamaya odaklanan halkla iligkiler uygulamalarinda, kurum
tarafindan gerceklestirilen faaliyetlere iliskin hedef kitlelerin gorus, dneri, istek ve beklentilerinin
ogrenilmesi, hedef kitlelerle mesaj alisverisinin saglanmasi, gerektiginde kurumsal stratejilerde
hedef kitlelerden alinan geri dénusimler dogrultusunda degisiklik yapiimasi gerekmektedir.
Diyalojik halkla iligkiler yaklasiminin ancak bu sekilde uygulamada da gecerli olmasi mimkin
olmaktadir.

Kurumlarin, halkla iligkiler programlarinda ortaya konan halkla iliskiler amaclarina ulagsabilmelerine
ve kurum — hedef kitle arasinda olumlu iligkilerin kurulup pekistirimesine hizmet eden farkli
halkla iligkiler uygulamalarina bagvurduklari bilinmektedir. Yeni iletisim teknolojilerinin hizla
yayginlasmasi ile hayatimiza giren internet temelli uygulamalar, kurumlarin hedef kitleleriyle
olumlu iligkiler olusturabilmesi ve diyalog icinde bulunabilmesi icin yeni araclari halkla iligkiler
disiplininin kullanima sunmustur. internetin halkla iligkiler alaninda diyaloga katki saglayan bir
arag olarak kullanimi agisindan bakildiginda; kurumlarin sanal ortamda var olmasina ve hedef
kitleleriyle iletisim, etkilesim icinde bulunmasina olanak taniyan kurumsal web sayfalari 6n plana
cikmaktadir. Kurumsal web sayfalari, ¢esitli 6zelliklere uygun olarak tasarlanmalari halinde hedef
kitlelerle olumlu iligkilerin olusturulmasi ve ydnetiimesinde diyalojik halkla iligkiler araci olarak
kullanilabilmektedir.
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Kurumsal web sayfalarinin hedef kitlelerle diyaloga dayali iliski saglama amaciyla kullanilip
kullanilmadigini ortaya koymaya amaglayan ¢alismada, Turkiye’deki icraci bakanliklarin kurumsal
web sayfalari; Kent ve Taylor (1998) tarafindan kurumsal web sayfalarinin hedef kitlelerle diyalojik
iliskiler olusturmada kullanimina ve diyalojik halkla iligkilerin internet teknolojisiyle basarili
bicimde butiunlesmesine yonelik ortaya konan prensipler dogrultusunda incelenmistir. Calisma
kapsaminda, hedef kitlelerinin beklentilerini tespit etme ve karsilama, hedef kitlelerle diyaloga
dayali iliski saglama, aldiklari karar, olusturduklari politika ve gergeklestirdikleri faaliyetlere iliskin
kamuoyunun desteg@ini alma amaglarina ulagsmak igin, hedef kitlelerle olumlu iligkiler kurma ve
sirdirme ihtiyaci bulunan bakanliklarin kurumsal web sayfalari analiz birimi olarak segilmistir.
Calisma ile, kurumsal web sayfalarinin bakanliklar tarafindan diyalojik halkla iliskiler araci olarak
kullanim durumuna yénelik verilere ulagiimasina calsiimistir.

1. Halkla iliskilerin Kurum ile Hedef Kitle Arasinda iliski Olusturma Amaci ve
Diyalojik Halkla Iliskiler Yaklasimi

Halkla iligkiler kavramina yénelik getirilen tanimlamalarin pek ¢ogunda, kurum ile hedef kitle
arasinda olumlu iligkiler saglama amacina dikkat cekildigi gérilmektedir. Giinlimizde, gerek
kamu sektdriinde ve 6zel sektdrde, gerekse sivil toplum alaninda faaliyet gosteren kurum ve
kuruluslarin, varliklarini strdirmeleri ve kurumsal amaglarina ulagsabilmeleri icin hedef kitlelerinin
destegini ve onayini almasi zorunluluk halini almistir. Hedef kitleleriyle olumlu iligkiler tesis
etmeyen kurumlarin s6z konusu amaglara ulagsmasi ise pek mimkun gérilmemektedir.

Son yillarda halkla iligkiler alaninda; kurumlar ile hedef kitleleri arasindaki iligkilerin yonetiimesi
konusunu irdeleyen calismalarin sayica arttigi, halkla iligkiler cabalarinin kurum — hedef kitle
iliskisine yaptigi katki dogrultusunda élgtimlenmesi ve degerlendiriimesi icin 6neriler getirildigi
dikkat cekmektedir.

Kurum ile hedef kitleleri arasindaki iligkilerin yonetimi konusu ele alindiginda, éncelikli olarak
hedef kitlenin ne sekilde tanimlanmasi gerektigine yonelik bir agiklama gerekli olmaktadir. Halkla
iligkiler disiplini agisindan, bir kurumla en azindan etkilesim icinde olma potansiyeline sahip kisi ya
da gruplarin hedef kitle olarak tanimlanmasi gerektigini belirten Crable ve Vibbert’e gore (1986:
238); kurumla irtibati olmayan kisi veya gruplara genellikle hedef kitle olarak davraniimamaktadir.
Bu; kurumla irtibati bulunmayan kisilerin hedef kitle olmadigi anlamina gelmemelidir ve potansiyel
bir etkilesim dahi s6z konusuysa birey veya gruplar hedef kitle olarak dikkate alinmalidir.
Kurumun faaliyetlerini dogrudan etkileyen ve faaliyetlerinden dogrudan etkilenen kisilerin hedef
kitle kapsaminda yer almasinin yani sira, kurumla etkilesim kurma potansiyeli bulunan kisi ya da
gruplar da hedef kitle tanimi kapsamina dahil ediimesi gerekmektedir.

Halkla iliskilerde iligki yonetimi kavrami, kurumlar ile hedef kitleleri arasindaki iligkilerin yénetilmesi
surecine isaret etmektedir. Bu alanda ¢alismalar yapan Ledingham’a gére (2001: 288); kurum ile
hedef kitleleri arasindaki iligkiler agisindan literatiirde farkli yaklagimlar bulunmakta; ancak iligki
ybnetimi konusu tzerine calisan duslnlrler genel olarak asagida siralanan noktalar tizerinde fikir
birligine varmis durumdadir:

e Halkla iligkiler hizli bir bicimde, oldukg¢a sinirli olan mesaj olusturma ve dagitma odagindan
uzaklasarak; amaca odaklanan ve problem ¢6zen bir ydnetim fonksiyonu olarak daha genis bir
bakis agisina dogru gegmektedir.

¢ Halkla iligkiler arastirma ve uygulamalar agisindan iliski ydnetimi Snemli bir kavramdir ve kurum
ile hedef kitleleri arasindaki iligki, programli bir hesap verebilirlik sistemi icin cerceve saglayabilir.
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o iligkisel perspektiften, halkla iligkilerin ne tiir fonksiyonlari yerine getirdigini agiklayan, kurumlar
ile hedef kitlelerin davraniglarini tahmin edebilmek i¢in bir temel tegkil eden ve kurum — hedef kitle
iliskisinin kalitesini 6lgcmek icin (izerinde anlagmaya varilmis metotlara ihtiya¢ duyulmaktadir.

iliski yonetimi kavraminin énemli bir inceleme ve arastirma konusu olarak halkla iligkiler
literaturiine dahil olmasiyla birlikte, halkla iliskiler uygulamalarinin élcimlenmesinde elde edilen
medya yansimasi miktarinin 6tesinde, halkla iligkiler ¢cabalarinin kurum — hedef kitle iliskisine ve
iliskinin kalitesine yaptigi katki dogrultusunda degerlendirilmesi sz konusu olmaya baglamistir.

Ledingham (2003: 193), halkla iligkilerde iliski yonetimi konusu kapsaminda, kurum ile hedef
kitleler arasinda olumlu iligkiler tesis edilmesi ve yoénetilmesi agisindan iligkisel paradigmayi
ortaya koymustur. Paradigmanin bilesenleri ve paradigma dogrultusunda gelecek arastirmalara
yon verebilecek nerileri iceren aciklamalari ise su sekildedir:

e Etkileyici yonetim tipleri ve surecleri: Etkili yonetime iligkin konular, yonetim felsefesi ve tir(,
etik ve sosyal sorumlulukla ilgilidir.

e Ortak cikar ve paylasilan amagclar: Kurum ve hedef kitleler tarafindan paylasilan cikar ve
amagclarin saptanmasidir.

e Zaman: irtibat sikhigi, zaman gibi faktdrlerin kurum — hedef kitle iliskisi Gizerindeki etkisidir.

o Karsilikli anlayis ve yarar: Kurum ve hedef kitle iliskisinde karsilikli anlayis ile faydayi garantiye
almak ve 6lgmek igin sureclerin geligtiriimesidir.

e Kurumlar ve hedef kitleler: Kurum, sektér ve hedef kitle tipolojileridir.

Kurumlar ile hedef kitleler arasinda olumlu iliskiler olusturulmasini ve gelistiriimesini amaclayan
halkla iligkiler cabalari; iliskisel paradigmanin bilesenleri kapsaminda yer verildigi gibi; etik ve
sosyal sorumluluga uygun bicimde, kurumsal amaclarla hedef kitle beklentileri arasinda bir uyum
saglamaya ve hedef kitlelerle olan iligkilerde karsilikli anlayis, yarar ve iyi niyeti olusturmaya
hizmet etmektedir.

Hedef kitlelerle karsilikli iyi niyet, anlayis, fayda, gliven ve diyaloga dayal olumlu iligkilerin
olusturulmasina hizmet eden cagdas halkla iliskiler uygulamalari ¢ift yonlu simetrik iletisim
temeline dayanan yapilariyla dikkat cekmektedir. Simetrik iletisim streci kurumlarla, hedef kitleleri
arasinda diyaloga ve karsilikli giic dengesine dayal bir iletisim surecini desteklemektedir. Cift
yonlu simetrik modelin gereklerine uygun bicimde ortaya konan halkla iligkiler ¢abalari; halkla
iliskilerin hedef kitlelerle iliski saglama amacina basarili sekilde ulasiimasini saglamakta ve halkla
iliskilerde diyalojik yaklasimin hayata gegcirilmesine olanak sunmaktadir.

Halkla iligkiler uygulamalarini monolojik ve diyalojik yaklagsim ayrimi kapsaminda degerlendiren
Cinarli'ya gore (2009: 23 - 41); monolojik yaklasim Grunig ve Huntin halkla iligkilerin dort
modeli olarak ifade ettikleri modellerden ilk ¢l olan basin ajansi / tanitim modeli, kamuoyunu
bilgilendirme modeli ve iki yonli asimetrik model icin gecerli bir yaklagim olarak kabul edilebilir.
Her U¢ modelde de kaynagin alici karsisindaki hakimiyeti, stratejik agidan Ustinlik kurma
girisimi, birincil olarak da kendi ¢ikarini korumasi esastir ve belirleyicidir. Diyalojik yaklagim ise,
iki yonli simetrik model icin teoride uygun olan yaklagimdir. Cift yonli simetrik modelde iletisim
surecindeki kaynak durumunda olan kurumun hedef kitle Gzerinde bir hakimiyet ya da ustlnlik
kurma amacindan ziyade, hedef kitlelerle uzlasmaya ve ortak paydada bulusmaya odaklanan
girisimleri s6z konusu olmaktadir. Hedef kitlelerle kurulacak iliskilerde, iletisim sireci diyalog
temelinde yonetilmektedir ve bu agidan bakildiginda iki yonli simetrik model kapsamindaki
uygulamalar, halkla iliskilerin diyalojik yaklasimi dahilinde ele alinmaktadir.
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iki yonli simetrik iletisimde amag karsilikl anlayisi olusturmaktir. iki yénli iletisim streci, bir konu
hakkinda hem kurumun hem de hedef kitlenin pozisyonunun degismesine dnculiik etmektedir.
Bu halkla iligkiler cesidi icin gergeklestirilen aragtirmalar, sadece tutumlari élgmez, ayrica bu
tutumlara énculik eden anlayisi da inceler. Boylelikle diyalogun kalitesi de ortaya konulmaktadir
(Tench ve Yeomans, 2006: 147). Cift yonli simetrik iletisimde kurum ile hedef kitle arasindaki
karsilikl anlayis ve diyalog 6nem tasimaktadir.

Halkla iligkiler teorisi ve uygulamalarinda, kurum ve hedef kitle arasindaki diyalogu inceleyenlerin
genellikle; kurum ve hedef kitle arasindaki bilgi aligverisi olarak tanimlanabilecek etkilesim
Gzerine ya da kurum ve hedef kitlenin karsit fikirlerle mesgul olmasi olarak tanimlanabilecek
tartisma Uzerine odaklandigini sdyleyen Bruning ve arkadaslari (2008: 26 - 29), kurum ve
hedef kitle arasindaki iliskilerde diyalogun kullaniimasinin énemini ortaya koymak amaciyla
gercgeklestirdikleri arastirma ile; kurumlarin en iyi, diyalojik strecler araciligiyla hedef kitleleriyle
iliski kurma olanagina kavustuklari sonucuna ulasmis ve halkla iligkilerde diyalojik yaklagimin
iletisim surecinde hedef kitlelerle mesgul olmayi gerektirdigini belirtmigtir. Diyalojik iletisim
strecleri, kurumlarin hedef kitleleriyle iliski kurmasina olanak saglamasi ve iligkinin kalitesini
etkilemesi nedeniyle son derece 6nem tasimaktadir. Ancak kurumlarin diyaloga dayali iletisim
sureclerini yonetirken, diyalogun dogasindan kaynaklanan birtakim unsurlari da hayata gecirmesi
gerekmektedir.

Diyalog bes 0Ozelligi kapsamaktadir: 1) karsiliklilik, kurum — hedef kitle iligkilerinin farkinda
olunmasi; 2) yakinlk, hedef kitlelerle etkilesimin kendiliginden ortaya ¢ikisi ve zamansallidi; 3)
empati, hedef kitle amag ve ilgilerinin kabul edilmesi ve desteklenmesi; 4) risk, bireyler ve hedef
kitlelerle kendi kosullari dahilinde etkilesim kurmak icin génalltlik; 5) kararlilik, hedef kitlelerle
diyalog, yorum ve anlayis ile etkilesim icinde bulunma derecesidir. Bu ilkeler, diyalog kavraminin
temelinde yatmakta ve kavrami tamamen kusatmaktadir. Kurumlar icin diyalojik yakinhk hedef
kitleleri etkileyen sorunlara iliskin hedef kitlelere danisiimasini ve hedef kitleler igin de kendi
isteklerini kurumlara acgik¢a ifade edebilme istek ve becerisine sahip olmak anlamini tagimaktadir
(Kent ve Taylor, 2002: 24 — 26).

Diyalojik iletisim; iligki halinde bulunan taraflarin diristlik, aciklik ve etik ilkeler temelinde bilgi
alip verme cabalarini temsil etmektedir (Bortree ve Seltzer, 2009: 317). Kurum ile hedef kitle
iliskisinde, c¢ift yonlu iletisime uygun olarak mesaj aligveriginin saglanmasi diyalojik iletisimin
gerceklesmesi icin yeterli olmamaktadir. Diyalojik iletisimin tam anlamiyla mimkin olmasi igin,
her iki tarafin da bilgi, mesaj aligverisi strecinde seffaf ve diriist olmasi, etige uygun davranmasi
gerekmektedir.

Kurumlarin diyalog konusu ile ilgilenmeye istekli olmasi gerektigini belirten Theunissen
ve Noordin’e gére (2012: 7); kurumlarin diyalog ile mesgul olmasinin amaci hedef kitleleri
ikna etmek ise; risk ve hedef kitle hassasiyeti artmakta ve etik konusuna iliskin kaygilar da
buytimektedir. Hedef kitlelerin goriis, ©neri, istek ve beklentilerinin dikkate alinmasina, bu
dogrultuda halkla iliskiler uygulamalarinin ve kurumsal faaliyetlerin gerceklesmesine odaklanan
diyalojik yaklagimda hedef kitlelerle, karsilikli anlayis, iyi niyet, giiven ve diyaloga dayali iligkilerin
gelistiriimesi amaclanmaktadir. Ancak diyalojik iletisimin bu amaclarin disinda, hedef kitlelerin
iknasi icin kullaniimasi etik elestirileri giindeme getirebilmektedir. Halkla iligkiler uygulamalarinin
kurumlar tarafindan, diyalojik yaklasimin dogasina uygun olarak hedef kitlelerle olan iligkilerde
karsilikl anlayisi, uzlasmayi ve uyumu saglamak lizere planlanmasi gerekmektedir.
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2. Kurumsal Web Sayfalarinin Hedef Kitlelerle Diyaloga Dayali iliski
Saglama Araci Olarak Kullanim

Gunumuzde hizla degisen ve gelisen teknoloji, hayatimizin her alaninda etkisini géstermektedir.
internet, artik diinya ¢apinda milyonlarca insanin faydalandigi, kullanici sayisi her gegen giin
artan, ekonomik, kulturel, siyasal her turli sinirlari kaldiran sinirsiz bilgi akisinin meydana geldigi
bir sistem haline gelmistir (Ugur ve Ugur, 2013: 508). Yeni iletisim teknolojileri ile birlikte, zaman
ve mekan sinirlamasi ortadan kalkmis ve etkilesim 6zelligi iletisim slrecine dahil olmustur.

iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerin bir sonucu olarak ortaya gikan internet temelli
uygulamalar, kurumlarin hedef kitleleriyle iliski kurma bigimlerinde de birtakim yenilikleri
beraberinde getirmistir. E — posta, kurumsal web sayfasi, intranet, sosyal medya gibi iletisim
ortamlari, hedef kitlelerle olumlu iligkiler gelistirebilmeyi ve diyalog icinde bulunmayi amaclayan
halkla iligkiler uygulamalarinda kullanilan yeni araglar halini almigtir.

Birey veya kurumla, hedef kitleleri arasinda karsilikli yarara dayal iligkilerin kurulmasi,
gelistiriimesi ve surdirilmesi islevini yerine getiren halkla iliskiler uygulamalarinda, internetten
yararlanma yoluna gidilmesi son derece dogaldir. Cinku internet, geleneksel iletisim araglariyla
karsilastirldiginda 6nemli avantajlara sahiptir. iki yénlii ve es zamanli iletisime imkan saglamas,
hizli olmasi, dusik maliyet gerektirmesi baglica avantajli yonleri arasinda gdsterilebilir (Bakan,
2008: 374).

Literatlrde, halkla iliskiler galismalarinin ana amacinin kurumlar ve paydaslar arasinda karsilikh
olarak olumlu ve faydali iligkiler ingsa etmek oldugu hususunda bir fikir birligi oldugunu belirten
Alikihg’a gbre (2011: 7); kurumlarin ¢ok cgesitli iliski inga etme stratejileri ve taktikleri varsa da,
bugiiniin teknolojik sartlarina bakildiginda, internet tizerinden de slrekli ve olumlu iligkiler insa
etmek ve bu olumlu iligkileri strdurmek icin strateji ve taktiklerin planlanmasi gerekmektedir.
Kurumlarin halkla iliskiler amaclarina ulasmaya yonelik hazirladiklari ve uzun sireli olma
Ozelligine sahip olan halkla iligkiler programlarina, hedef kitlelerle diyaloga dayal iligkiler
gelistiriimesine olanak saglayan internetin dahil edilmesi; ve de diyalojik bir halkla iligkiler araci
olarak internet lizerinden hedef kitlelerle kurulacak iletisimin yénetiimesine yénelik strateji ile
taktiklerin olusturulmasi gerekmektedir.

internet, halkla iliskiler diinyasina sadece hedef gruplarina ulasmak icin degil, ayni zamanda
onlarla diyaloga girmek i¢in ideal bir ara¢ olmustur. Bu imkan sayesinde her zaman hedef
gruplarin dilek ve istekleri 6grenilebilmekte; kurulug bunlari degerlendirme ve karsi faaliyetini
belirleme imkanina kisa slirede kavusabilmektedir (Okay ve Okay, 2013: 561). internet hedef
kitlelerin gorus, éneri ve beklentilerinin tespit edilmesi yoluyla, basarili halkla iligkiler cabalarinin
hayata gecirilmesine de imkan saglamaktadir.

internet ve 6zellikle Web 2.0 icindeki yeni firsatlar; kurumlari iki yénla iletisime tesvik etmekte
ve hedef kitlelerle diyaloga dayali iligki olusturmay saglamaktadir (Ingenoff ve Koelling, 2009:
66). internet; sagladigi yakinlik, ulagim ve etkilesim &zellikleri ile giicli ve dinamik bir sekilde
diyalog kurmak icin kullanilabilmektedir (Gregory, 2004: 57). Halkla iliskilerde diyalojik yaklagimin
hayata gecirilmesini kolaylastiran internet teknolojisi, kurumlarin zaman ve mekan sinirlamasi
olmaksizin hedef kitleleriyle iliski kurmasini saglamakta; diyalogu destekleyen yapisiyla kurum
ve hedef kitle arasindaki irtibat sikligini da arttirmaktadir.

Son zamanlarda halkla iligkiler alaninda internetin diyalojik bir ara¢ olarak kullanimi Gzerine
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yapilan arastirmalar énemli 6lcide artmis ve bu arastirmalarda, kurumlar ile hedef kitleleri
arasindaki etkilesimi saglama ve bilgi yayimi icin kurumsal web sayfalari, bloglar ve sosyal aglar
aracihigiyla ortaya ¢ikan firsatlarin analiz edilmesine odaklaniimistir (Capriotti ve Kuklinski, 2012:
620). iki yonli iletisim ve simetri teorisi yeni iletisim ortam olarak internetin etkilesimlilik veya
karsilikhhk performansi gibi 6zellikleri ile yakindan baglantilidir. Bu nedenle, kurum ile hedef
kitleleri arasindaki iliskide internetin kullaniimasinin etkilerinin incelenmesi énem tasimaktadir (Jo
ve Kim, 2003: 200). Kurum — hedef kitle arasindaki iliskilerde internetin kullaniimasinin, iligkinin
kalitesine ve diyalogun boyutuna yaptigi katkilarin ortaya konmasi icin analiz edilmesi ve buna
y6nelik dlcimleme metotlarinin gelistirimesi de dnem tagimaktadir.

internetin stratejik kullanimi ile ortaya gikan diyalojik iletisim, kurumlarin hedef kitleleriyle iligki
kurmasi icin 6nemli bir yoldur. internet diyalojik iletisim araci olarak biyiik bir potansiyele sahiptir.
internetin ayni anda pek gok yerde bulunabilme 6zelligi nedeniyle, halkla iliskiler uygulayicilari
farkli ilgilere sahip binlerce veya milyonlarca insanla ve pek ¢ok hedef kitleyle diizenli olarak
iletisim saglayabilecektir (Kent ve Taylor, 1998: 331).

E — posta, sosyal medya ortamlari, intranet gibi diger internet temelli araclarin hedef kitlelerle
diyaloga dayali iliski kurmadaki roll dikkate alinmakla birlikte; kurumlarin sanal ortamdaki varhigini
temsil eden kurumsal web sayfalari, hedef kitlelerle iletisim ve etkilesim halinde bulunabilmek ve
diyalog zemininde iligkiler olusturmak amaciyla halkla iligkiler alaninda kullanilan bir arag olarak
on plana ¢ikmaktadir. Hedef kitlelerle diyaloga dayali iligkilerin saglanmasi icin, etkilesim 6zelligini
destekleyen cesitli unsurlar g6z 6niinde bulundurularak tasarlanan web sayfalari, kurum — hedef
kitle iligkilerinin yénetilmesinde etkili bir ara¢ halini alabilmekte; hedef kitlelerin kurumla iletisime
gecebilmek icin basvurduklari bir arag haline gelebilmektedir.

Kurumlarin pek c¢odu web sitelerinin, kurumsal iletisim c¢abalarinin 6énemli bir pargasi
olduguna inanmaktadir. Web siteleri, iyi ya da koétl olsun, kurumlarin gérildugi ve incelendigi
pencerelerdir (Kent ve Taylor, 1993: 14). Kurumlar farkli iliski olusturma strateji ve taktiklerine
sahip olabilirler, ancak iligki olusturma ve surdirmenin énem tasiyan bir alani da kurumsal
web siteleridir (Vorvoreanu, 2006: 395). Kurumsal web sayfalarinin, hedef kitlelerin kurumlarla
iletisime ge¢melerinde ve iligki kurmalarinda genellikle basvurduklari bir ara¢ olmasi nedeniyle
tasidiklari dnem buyuktir. Kurum hakkinda genel bilgilerin yer aldigi web sayfalari, kurumun ve
faaliyetlerinin hedef kitlelere tanitilmasina olanak saglarken; hedef kitlelerle etkilesim kurma ve
diyalogu saglama amacina yonelik hazirlanmalari halinde, kurumlarin hedef kitlelerini tanimasini
da kolaylastirmaktadir. Ayrica kurum — hedef kitle arasindaki olumlu iliskilerin gelistirilmesi ve
gulclendiriimesi de s6z konusu olmaktadir.

Kurumsal web sayfalari bir kurumun 24 saat boyunca, ses, film, animasyon, grafik gibi verileri
rahatca 6zel dosyalarla uygulamaya koyabildigi bir sistemdir. Kolay ve hizli erisime izin veren,
kurum hakkinda her tarlt bilginin yer aldigi donanimli web siteleri kurumun kendisini, mal ve
hizmetlerini uluslar arasi alanda tanitmasini da kolaylastiracaktir (Gligdemir, 2012: 86). Kurumsal
web sayfalari basin biltenlerinin dagitilmasi, hedef kitlelere ydnelik arastirmalarin yapilmasi
ve kurumsal bilgilerin yayilmasi i¢in firsatlar sunarak halkla iligkiler fonksiyonu olarak hizmet
etmektedir (Kent ve Taylor, 1998: 322). iligki geligtirme araci olarak internetin gelisimiyle birlikte
kurumsal iletisimciler 6nemli bir destek unsuruna sahip olmustur. Web siteleri kurumlar igin, hedef
kitleleri ve medya ile iletisim kurabilmek acisindan kontrol altinda tutulabilen bir iletisim kanali
olmustur (Kent vd., 2003: 64).

Kurumlarin web siteleri; kurumsal kiltariin, kimligin ve imajin hedef kitle tarafindan algilanmasinda
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buytk farkindalik yaratmaktadir. Bu dogrultuda site tasarimlari blyik 6nem tasimaktadir.
Kullanicinin siteye erigebilirligi, sitenin kullanim kolayligi, iletisim akisl, interakiifligi, site Gzerinden
geribildirimlerin yoénetilebilirligi vb. ac¢ilardan sitelerin degerlendiriimesi mimkuindur (Yurdakul ve
Coskun, 2008: 152). Bir kurumla web sitesi tizerinden etkilesim kurabilen bireylerin, web sitesi
araciligiyla gerceklesen iliski yonetimi ve iletisimden tatmin olmalari halinde tekrarlayan ziyaretler
gerceklestirme yoluyla, kurumla olan iligkilerini kurumsal web sayfasi Gzerinden sirdirmeyi
tercih etmesi blyuk bir olasiliktir. Hedef kitlelerin siteyi tekrar ziyaret etmesi, kurumla web sayfasi
Gzerinden iligkisini strdirmesi, séz konusu kurumun bu diyalojik halkla iliskiler aracini basarili
bicimde kullandigi anlamina gelebilmektedir.

Diyalogu desteklemek icin web sayfalarinin sagladigi diyalojik kapasiteyi anlayan ve web
sitelerinden etkili bicimde faydalanan kurumlar, cok sayida hedef kitleleriyle karsilikli yarara
dayanan iligkiler gelistirebilecektir (Park ve Reber, 2008: 411). Kurumlarin web sayfalan
aracihgiyla hedef kitleleriyle iligki tesis etmesine ve gliglendirmesine yénelik dnerileri kapsayan
calismalarinda Kent ve Taylor’un (1998: 326 — 330), internet teknolojisi ile diyalojik halkla iligkiler
yaklasiminin basarili bicimde btlinlesmesi icin ortaya koyduklar bes adet prensip ézetle su
sekildedir:

e Diyalojik dongu: Yeni teknolojilerin sundugu olanaklardan biri hedef kitleden geribildirim
alinmasini saglamaktir. Bu nedenle geribildirim saglanmasi kurum ve hedef kitleleri arasindaki
diyalojik iletisim icin uygun bir baslangi¢ noktasidir. Diyalojik déngi, hedef kitlelerin kurumu
sorgulamasina olanak saglamakta; daha da 6nemlisi kuruma kendilerine yodneltilen sorulara,
problemlere, endiselere yanit verme firsati sunmasidir. internet (izerinden gerceklestirilecek
diyalojik iletisim icin cesitli hedef kitlelerin ihtiya¢c duydugu ya da istedigi bilgilerin internet
Gizerinden saglanmasi gerekmektedir. Dahasi, kurum Uyelerinin e — posta adreslerinin web sitesi
Gzerinden yayinlanmasi; eger bu kisiler kendilerine yonlendirilen mesajlara yanit vermiyorlarsa
ve hedef kitlelerle basarili iligkiler kurma fikrini benimsememis ya da bu ac¢idan yetenekli degilse
yararli olmamaktadir.

e Bilginin kullanmighhgi: Bu ilke sadece kurumun halkla iliskiler amaglarina hizmet etmekle
kalmayip; ilgi, deger ve meraklarina hitap edilerek hedef kitlelerle olan iligkilerin gelistiriimesini
6nermektedir. Hedef kitlelere sunulan bilgi, bilgilenmis bir partner olarak hedef kitlelerin kurumla
diyalog icinde bulunmasini saglamaktadir.

o Tekrarlayan ziyaretler: Siteler tekrar ziyaretler icin daha cekici hale gelmelerini saglayacak
glincellenen bilgiler, degisen konular, 6zel forumlar, yeni yorumlar, online soru — cevap bdlimleri,
sorulari cevaplamak uzere online uzmanlarin bulunmasi gibi birtakim 6zellikler icermelidir. Sinirh
bilgi iceren ve bilgilerin glincellenmedigi siteler bir kerelik ziyaretten sonra tekrarlayan ziyaretler
icin uygun degildir. Hedef kitleler i¢in degerli ve guncellenen bilgileri devamli olarak sunan
siteler, daha guvenilir olarak gorilmekte ve kurumun sorumluluk sahibi olduguna iligkin izlenim
olusturmaktadir. Bilgilerin surekli glincellenmesi hedef kitleleriyle diyalojik iligkiler olusturmak
isteyen halkla iliskiler uzmanlari icin gerekli sartlarin saglanabilmesine katki sunan kolay bir
yoldur.

o internet sitesinin kullanim kolayhgi: Merak ya da bilgi ihtiyaci igin web sitesini ziyaret eden
kisiler, internet sitelerini kolayca anlayabilmeli ve kullanabilmelidir. Web sayfasi zengin bir igerikle
tasarlanmali; mimkun oldugunca g¢abuk ve etkili bigcimde bilgi saglamak tzere tasarlanmalidir.

o Ziyaretcilerin korunmasi kurali: Web sayfasini tasarlayanlar, ziyaretgilerin bagka sitelere gecis
yapmasina neden olacak linkler hakkinda dikkatli olmalidir. Siteyi ziyaret eden bir kisi bir link
nedeniyle siteden ayrilirsa bir daha ayni siteye dénmeyebilmektedir. internet temelli ortamlarda
halkla iligkilerin amaci, hedef kitlelerle iliski saglama ve iliskiyi korumak ise, kurumsal web
sayfalari sadece gerekli linkleri icermelidir.
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Kent ve Taylor’'un, kurumsal web sayfalarinin hedef kitlelerle iligkilerin tesis ediimesi amaciyla
kullanimi ve diyalojik halkla iliskiler yaklagiminin hayata geciriimesine yodnelik prensipleri
Pettigrew ve Reber tarafindan medyayla iligkiler agisindan ele alinmigtir. Aragtirmacilar,
gazetecilerin kurumsal web sayfalarinin diyalojik unsurlarina iligkin géruslerini ortaya koymak
amaciyla gerceklestirdikleri arastirma ile, bes prensibe altinci bir unsurun eklenmesi gerektigi
sonucuna ulagmistir. iliski baglatma ve giiclendirme ismini verdikleri bu prensip, arastirmacilar
tarafindan, medya mensuplarinin kurumsal web sayfasini kendilerine tanidik gelmeyen bir kurum
s6z konusuysa ziyaret ettiklerini séylemeleri nedeniyle altinci ilke olarak Kent ve Taylor (2011:
424) tarafindan ortaya konan siniflandirma eklenmisgtir.

3. Yontem

Kurumsal web sayfalarinin, diyalojik bir halkla iliskiler araci olarak; hedef kitlelerle, ¢ift yonli
simetrik iletisimin hedefledigi sekilde karsilikli anlayisi gelistirme ve diyaloga dayali iligki olusturma
amaciyla kullanimina yonelik durumun ortaya konmasini amaglayan calismada; Turkiye’'deki
icraci bakanliklarin kurumsal web sayfalari tizerine bir inceleme gerceklestiriimistir.

Gucun tek elde toplandigi yénetim paradigmasindan, giiciin toplumu olusturan tim katmanlar
tarafindan paylasildigi yonetisim paradigmasina gegcisle birlikte, kamu kurumlarinin hedef
kitleleriyle diyalogu ve karsilikli anlayisi esas alan iligkiler kurmasi ve yénetmesi bir zorunluluk
halini almigtir. Arastirmada; hedef kitlelerinin beklentilerini tespit etme ve karsilama, hedef
kitlelerle diyaloga dayali iliski saglama, aldiklari karar, olusturduklari politika ve gergeklestirdikleri
faaliyetlere iliskin kamuoyunun destegini alma amaglarina ulasmak igin, hedef kitlelerle olumlu
iliskiler kurma, surdlrme ihtiyaci bulunan ve en temel kamu kurumlarindan olan bakanliklarin,
kurumsal web sayfalarini diyalojik halkla iligkiler araci olarak kullanim durumlarina yénelik verilere
ulagilmasi amaglanmistir.

Arastirma kapsaminda incelenen icraci bakanliklar ise sunlardir; Adalet Bakanlidi, Milli Savunma
Bakanl§, igisleri Bakanhgi, Disisleri Bakanhgi, Maliye Bakanligi, Milli Egitim Bakanhgi, Cevre ve
Sehircilik Bakanhgi, Saglik Bakanligi, Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanhgi, Calisma ve Sosyal
Guvenlik Bakanhgi, Bilim Sanayi ve Teknoloji Bakanhgi, Enerji ve Tabii Kaynaklar Bakanhgi, Kultir
ve Turizm Bakanligi, Orman ve Su igleri Bakanligi, Aile ve Sosyal Politikalar Bakanhgi, Avrupa
Birligi Bakanligi, Ekonomi Bakanligi, Genglik ve Spor Bakanligi, Glimrlk ve Ticaret Bakanhgi,
Kalkinma Bakanligi, Ulastirma Denizcilik ve Haberlesme Bakanligr’dir (T.C. Devleti Bakanliklari,
https://www.turkiye.gov.tr/kurumlar).

Kurumsal web sayfalarinin incelenmesi sirasinda, Kent ve Taylor (1998) tarafindan ortaya konan
prensipler ve daha sonra bu prensiplerin aktivist 6rgltler tarafindan nasil uygulamaya aktarildigina
yonelik yaptiklari ¢alismada (Taylor vd., 2001: 273) kullandiklari kistaslar dikkate alinmistir.
Ayrica, incelenecek kurumsal web sayfalari en temel kamu kurumlarindan olan bakanliklarin
web sayfalari oldugundan 6tirt, kamusal halkla iligkiler alaninin gerektirdigi ve bakanliklarin web
sayfalarinda bulunmasi gerektigi distinilen birtakim kistaslar de incelemeye dahil edilmistir.

Calisma kapsaminda; Kent ve Taylor’'un (1998) calismalarinda kurumsal web sayfalarinin hedef
kitlelerle diyaloga dayali iligki olusturabilmek ve cift yonli iletisimi saglamak amaciyla diyalojik
bir halkla iligkiler araci olarak kullanimina yénelik ortaya koyduklari diyalojik déngd, bilginin
kullanisliligi, tekrarlayan ziyaretler, internet sitesinin kullanim kolayhgi ve ziyaretgilerin korunmasi
prensipleri kapsaminda yer alabilecek otuz bir adet kistas belirlenmistir. Bakanliklarin kurumsal
web sayfalari, tespit edilen kistaslar dogrultusunda 9 Eylul — 14 Eylil 2013 tarihleri arasinda
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incelenmistir. Veriler kodlama y6éntemiyle SPSS 16.0 Programina islenerek bilgisayar ortamina
aktariimis ve tanimlayici istatistik kapsaminda yer alan frekans analizlerine basvurarak elde
edilen bulgular yorumlanmistir.

3.1. Bulgular

Kurumsal web sayfasinin kullanim kolayligi; site haritasinin, faaliyet alanina iliskin baglantih
kurumlarin web sayfalarina linklerin, arama motorunun, sik sorulan sorularin, sitenin yabanci
dildeki versiyonunun olup olmamasi ve grafik sayilarinin azligi yénunden incelenmistir.
Bakanliklarin kurumsal web sayfalarindan 9’'unda (% 42,9) site haritasi oldugu, 12’sinde (%57,1)
ise site haritasinin bulunmadigi tespit edilmistir. Web sayfalarinin timiinde, bakanliklarin faaliyet
alanina iliskin baglantili kurumlarin web sitelerine linkler oldugu ve grafik sayilarinin da web
sayfasinin kullanim kolayhigina katki saglayacak sekilde az oldugu ortaya konmustur. Bakanhk
web sayfalarinin 5’inde (% 23,8) arama motoru bulunmazken, 16’sinda (% 76,2) arama motoru
bulunmaktadir. Kurumsal web sayfalarinin yabanci dildeki versiyonuna yer veren bakanlik sayisi
15 (% 71,4) iken, yer vermeyen bakanlik sayisi 6 (ylizde 28,6)’dir. Sik sorulan sorular kismina yer
veren bakanlik sayisi 3 (% 14,3) iken, yer vermeyen bakanlik sayisi ise 18 (% 85,7)’dir.

Kurumsal web sayfalarinda yer verilen bilgilerin kullanigliigi prensibine yonelik gergeklestirilen
incelemelerde kullanilan kistaslar ve inceleme sonucu elde edilen bulgular ise su sekildedir:

Tablo 1. Bilginin Kullamisliligi Prensibi Yoniinden inceleme

Bilginin Kullanistilidi Hig bilgi yok Eksik bilgi var Tam bilgi var
Frekans Yiizde Frekans Yizde Frekans Yiizde

Bakan / iist diizey ydneticiler 0 %0 1 % 4,8 20 % 95,2

hakkinda bilgi

BakanUgin teskilat yapisiyla ilgili 0 %0 1 % 4,8 20 % 95,2

bilgi

Basin ve halkla iliskiler 9 % 42,8 6 % 28,6 6 % 28,6

miisavirligine yonelik bilgi

Basin ve halkla iliskilerden sorumlu 17 % 81,0 2 % 9,5 2 % 9,5

kisinin iletisim bilgileri

Gerceklesen etkinliklere yonelik bilgi 6 % 28,6 5 % 23,8 10 % 47,6

Tablo 2. Bilginin Kullamisliligi Prensibi Yoniinden inceleme

Bilginin Kullanisliligi Yok Var Yeterli degil
Frekans Yiizde Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Garsel / isitsel materyaller 9 % 42,8 6 % 28,6 6 % 28,6
Kurumsal yayinlar 10 % 47,6 " % 52,4 0 %0
Faaliyet raporu 6 % 28,6 15 % 71,4 0 %0
Basin odas 10 % 47,6 " % 52,4 0 %0
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Kurum logosu 10 % 47,6 " % 52,4 0 %0
Duyurular 0 %0 21 % 100 0 %0
Basin biiltenleri 16 % 76,2 3 % 14,3 2 %9,5
Konusma metinleri 17 % 81 A %19 0 %0
indirilebilen  bilgi  ve A %19 9 % 42,9 8 % 38,1
grafikler

Bakanlik web sayfalarinin ziyaretgilerin korunmasi prensibine uygunlugu ise; dnemli bilgilerin ilk
sayfada yer almasi, sayfanin yiiklenme hizi, en son guincellenme tarihi ve zamani kistaslarina
uygun olup olmadigi ve de ilgisiz web sayfalarina yonelik linklere yer verilip verilmedigi kistaslari
dogrultusunda incelenmistir. Bakanliklarin kurumsal web sayfalarinin timinde, ziyaretgilerin
korunabilmesine katki saglayan énemli bilgilerin ilk sayfada yer aldigi, sayfalarin hizli bicimde
yuklendikleri ve ilgisiz web sayfalarina linklerin yer almadigi tespit edilmistir. Ancak, bakanliklarin
buyik bir cogunlugunun web sitesinin en son glincellenme tarih ve zamanina yer vermedigi
(n=19, % 90,5); sadece iki bakanlik tarafindan bu bilgiye yer verildigi gérilmustar.

Kurumsal web sayfalarini bir kez ziyaret eden kisilerin tekrarlayan ziyaretler gerceklestirmesinde
etkili olan sayfanin glincellenme sikligi ve etkinlik takvimine yer verilip verilmemesi yéniinden
bakanlik web siteleri incelendiginde; 9 bakanligin (% 42,9) web sayfalarinda gtincel bilgilerin
yer aldigi, 12 bakanligin ise (% 57,1) glincel bilgilere yer vermedigi dikkat cekmektedir. Web
sayfalarinin blyuk bir cogunlugunda (n=20, % 95,2) etkinlik takviminin yer almadidi ve sadece bir
bakanligin etkinlik takvimine web sitesinde yer verdigi tespit edilmistir.

Bakanliklarin web sayfalari diyalojik dongl prensibi acisindan ise hedef kitleye yorum ve
Onerilerini paylasabilme imkaninin taninmasi, cesitli konulara iliskin karar ve faaliyetlerin hedef
kitle oyuna sunulmasi, e — posta génderebilme olanaginin bulunmasi, bilgi edinme basvurusu
yapilabilmesi, kurumun sosyal medya hesaplarina iliskin bilgi ve ydnlendirmenin bulunmasi
yoninden incelenmistir:

Tablo 3. Diyalojik Déngii Prensibi Yoniinden inceleme

Diyalojik déngii Yok Var
Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Hedef kitlenin yorum ve dnerilerini paylasabilme imkani 15 % 71,4 6 % 28,6
Cesitli konulara iliskin karar ve faaliyetlerin hedef kitle 2 % 100 0 %0
oyuna sunulmasi
E - posta génderme imkani 9 % 42,9 12 % 57,1
Bilgi edinme basvurusu yapabilme imkani 0 %0 2 % 100
Kurumun sosyal medya hesaplarina iliskin bilgi / 14 % 66,7 7 % 33,3
yonlendirme

Bakanliklarin blyuk bir gogunlugunun kurumsal web sayfalari tizerinden hedef kitlelere yorum ve
Onerilerini paylasabilme ve e — posta génderme imkanini saglamadidi; web sayfalari araciligiyla
karar ve faaliyetlerin hedef kitle oyuna sunulmadigi ve kurumun sosyal medya hesaplarina iliskin
bilgi ve yonlendirmenin yer almadig tespit edilmistir.
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Sonuc

Gunumuizde kurumlarin varliklarini strdirmeleri ve kurumsal amaclarina basarili bicimde
ulasabilmeleri agisindan hedef kitlelerinin destegini almasi, hedef kitleleriyle olumlu iligkiler
kurmasi ve kurumsal amaglar ile hedef kitlelerinin beklentileri arasinda uyumu saglamasi
gerekmektedir. Acik birer sistem olarak kurumlarin, faaliyetlerinden etkilenen ve faaliyetlerini
etkileyen hedef kitleleriyle karsilikli anlayis, guiven, iyi niyet ve diyaloga dayali iligkiler kurmadan
bu gereklilikleri yerine getirmesi pek mimkiin olamamaktadir. Bu nedenle; gerek 6zel sektor ya
da kamu sektériinde, gerekse sivil toplum alaninda faaliyet gésteren tim kurum ve kuruluglarin,
halkla iligkiler uygulamalarina duyduklari ihtiya¢c daha da gérindr olmustur.

Halkla iligkiler disiplininin en temel amaglarindan birisi, kurumlar ile hedef kitleleri arasinda
karsilikli anlayis, glven, iyi niyet ve diyaloga dayali iligkilerin tesis edilmesi, gelistiriimesi ve
korunmasidir. Cagdas halkla iligkiler yaklagiminin gerektirdigi bicimde cift yonlu simetrik iletisim
surecine uygun halkla iligkiler uygulamalari bu amaglara ulasiimasina katki saglamakta; hedef
kitlelerin gorus, éneri ve beklentileri g6z 6niinde bulundurularak kurumsal stratejilerde bu yonde
degisiklige gidiimesine odaklaniimaktadir. Hedef kitlelerle olan iligkilerin yénetiimesinde diyalogu
temel alarak, karsilikli anlayisi ve guveni tesis etmeyi hedefleyen cift yonli simetrik iletisim
slirecine uygun halkla iliskiler uygulamalari, diyalojik halkla iligkiler yaklasimi kapsaminda yer
almaktadir.

Diyalojik halkla iligkiler yaklasimi kapsaminda uygulamalarin ortaya konabilmesi i¢in; kurum
tarafindan gerceklestirilen faaliyetlere iliskin hedef kitlelerin beklentilerinin ve gérislerinin tespit
edilmesi; hedef kitlelerin istek, beklentileri ile kurumsal amagclar ve stratejiler arasinda uyumun
saglamasi gerekmektedir. Yeni iletisim teknolojilerindeki gelismelerin sonucu ortaya c¢ikan internet
temelli iletisim ortamlari; hedef kitlelerin beklenti ve gereksinimlerinin tespit edilmesi, hedef
kitlelerle olumlu ilikilerin olusturulmasi ve hedef kitlelerle diyalog icinde bulunulmasina katki
saglayacak diyalojik halkla iligkiler araglarini, halkla iliskiler disiplininin kullanimina sunmaktadir.

internetin diyalojik bir halkla iligkiler araci olarak kullanimindan bahsettigimizde; kurumlarin
sanal ortamdaki varligini temsil eden kurumsal web sayfalari dikkat cekmektedir. Hedef kitlelerle
diyalog kurulmasina, iletisim ve etkilesim saglanmasina olanak sunan kurumsal web sayfalari,
cesitli prensiplere uygun bicimde tasarlanmalari halinde, hedef kitlelerle diyaloga dayah olumlu
iligkilerin olusturulmasi ve gelistiriimesi amaciyla kullanilan diyalojik bir halkla iligkiler araci olarak
6n plana ¢ikabilmektedir.

Calisma kapsaminda; hedef kitlelerin beklentilerini tespit etme ve karsilama, hedef kitlelerle
diyaloga dayali iliski saglama, aldiklar karar, olusturduklar politika ve gerceklestirdikleri
faaliyetlere iliskin kamuoyunun destegini alma amagclarina ulasabilmek igin halkla iligkilere
gereksinim duyan kamu kurumlarindan bakanliklarin kurumsal web sayfalari; hedef kitlelerle
diyalojik iligkiler olusturmada kullanimlari ve diyalojik halkla iligkilerin internet teknolojisiyle
basarili bicimde buttinlesmesi yénlinden analiz edilmistir.

Web sayfalarinin incelenmesinde; Kent ve Taylor’'un (1998) kurumlarin web sayfalari aracihgiyla
hedef kitleleriyle iligki tesis etmesine ve glclendirmesine ydnelik dnerileri kapsayan ¢alismalarinda
ortaya koyduklari prensipler dogrultusunda kistaslar tespit edilerek bu kistaslar izerinden bir
analiz gergeklestirilmigtir.

Elde edilen bulgular dogrultusunda bakanlik web sayfalarinin, kullanim kolayligi olarak ifade
edilen prensibe uygunluk yoniinden gelistirilmesi gerektigi goéralmustur. Web sayfalarinda; site
haritasina, arama motoruna, sitenin yabanci dildeki versiyonuna yer vermeyen bakanliklarin
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bulundugu tespit edilmistir. Ayrica, ziyaretcilerin aradiklar bilgilere kolaylikla ulagmasini
saglayacak sik sorulan sorular kismina bakanliklarin blyik bir cogunlugu tarafindan yer
verilmedigi gortlmustir. Kullanim kolayhgi prensibine uygunluk ydéniinden; tim bakanliklarin,
faaliyet alanlarina iliskin baglantili kurumlarin web sitelerine linklere yer verilmesi ve grafik
sayllarinin az olmasi kistaslarina uyum sagladigi gérdlmastar.

Kurumsal web sayfalarinda yer alan bilgilerin kullanighhk prensibine uygunluk yéniinden
incelenmesi sonucu elde edilen bulgular; web sayfalarinin bu agidan da gelistiriimesi gerektigini
gbstermigtir. Web sayfalarinin blyuk bir cogunlugunda bakan / ist dlizey yoneticiler hakkinda,
bakanhgin teskilat yapisiyla ilgili detayli bilgilere yer verilirken; bakanlik ile hedef kitle arasindaki
iliskide kopri gorevi goren basin ve halkla iliskiler misavirligine yénelik bilgilere ve halkla
iliskilerden sorumlu kisinin iletisim bilgilerine yer verilmedigi ya da bu bilgilerde eksiklikler oldugu
g6zlenmistir. Kurumsal web sayfalarinin diyalojik bir ara¢ olarak kullanilabilmesi igin 6zellikle
halkla iligkilerden sorumlu bélime iliskin bilgilerin ve bélimde gorev yapan kisilerin iletisim
bilgilerinin glincel ve eksiksiz olmasina 6zen gosterilmelidir. Bilginin kullanighhigi prensibi altinda
incelenen diger kistaslar, kurumsal web sayfalarinin, 6zellikle medyayla iligkiler agisindan etkin
bir ara¢ olarak kullaniimasina katki saglamalari nedeniyle énem tasimaktadir. Bu nedenle;
kurumsal web sayfalarinda, gorsel ve isitsel basina yonelik olarak basin bilteni, basin agiklamasi,
gorsel ve isitsel materyaller, konusma metinleri gibi bilgilendirici materyallere yer verilmesine
dikkat edilmelidir. Bakanliklarin, kurumsal web sayfalarini farkh bilgi ihtiyaclarina sahip hedef
kitlelerin, bilgi arama slrecinde bagvuracaklar bir kaynak olarak tasarlamalari ve yénetmeleri
gerekmektedir.

Bakanlik web sayfalarinin ziyaretcilerin korunabilmesi yoninden énemli bilgilere ilk sayfalarda
yer verdigi, sayfalarin hizli bicimde yuklendigi, ilgisiz web sayfalarina iligkin linklere yer vermedigi
goralmastir. Ancak web sayfasini ziyaret eden kisilerin hem mevcut ziyaretlerinden tatmin
olmasi hem de tekrarlayan ziyaretler gerceklestirmesi acisindan web sayfasinin son glincelleme
zamanina iligkin bilgilerin paylasilmasi gerekmektedir. Hedef kitlelerin bakanliklarla kuracaklar
iliskide kurumsal web sayfalarina basvurmalari ve tekrarlayan ziyaretler gerceklestirebilmeleri
acisindan, web sayfalarinda gtincel bilgilere ve bakanligin faaliyetlerine iliskin etkinlik takvimine
yer verilmesi gerekliligine de 6zen gdsterilmelidir. Bakanhk web sayfalarinda yapilan incelemelerde
bakanliklarin buytk bir gogunlugunun bu kistasi g6z ardi ettigi gértimustur.

Diyalojik déngl prensibi kapsaminda yer verilen kistaslar dogrultusunda incelenen bakanlk
sitelerinin, yasal bir zorunluluk olan bilgi edinme basvurusu disinda, hedef kitlelerle diyaloga dayali
iliski saglama agisindan etkin ve verimli bicimde kullaniimadigi dikkat cekmektedir. Bakanlik web
sayfalarinin blyuk bir cogunlugunda hedef kitlenin yorum ve 6nerilerini paylasabilme imkani ve
cesitli konulara iligkin karar ve faaliyetlere iliskin goruslerini bildirebilme imkani bulunmazken;
hedef kitlelerin tim bakanliklara e — posta yoluyla ulasabilmesi imkani da bulunmamaktadir.
Hedef kitlelerin bakanliklara iletisim kurabilmeleri icin geleneksel iletisim yontemleri olan mektup
ya da telefonu kullanmalari gerekmektedir. Bakanliklarin yeni iletisim ortamlarina sagladigi
uyumun bir gstergesi olarak Facebook, Twitter gibi sosyal medyadaki hesaplarina iliskin bilgi ve
y6nlendirmenin yer aldigi bakanlik sayisi ise 7’dir.

Bakanliklarin kurumsal web sayfalarinin diyalojik bir halkla iligkiler araci olarak kullanim durumuna
ybnelik olarak verilerin elde edilmesi amaciyla gergeklestirilen arastirmanin sonucunda, en temel
kamu kurumlarindan olan bakanliklarin kurumsal web sayfalarinin diyalojik kapasitelerinden
tam anlamiyla faydalanamadigi tespit edilmistir. Kurumsal web sayfalari, sadece hedef kitlelerin
bakanliklara iligkin gesitli konulara ydnelik olarak bilgilendiriimesini saglayan bir ara¢ olarak
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kullaniimakta; ancak hedef kitlelerle diyaloga dayal, karsilikli anlayisi ve uyumu gelistirmeye
ybnelik olumlu iligkilerin saglanmasi amaciyla kurumsal web sayfalarindan faydalaniimadigi
dikkat cekmektedir.

Kamu kurumlarinin karar alma ve politika olusturma sireglerinde hedef kitlelerinin goérus,
Oneri ve gereksinimlerini dikkate almasi; hedef kitlelerini taniyabilmesi ve kendi faaliyetlerini
hedef kitlelerine tanitabilmesi son derece énem tasimaktadir. Toplumsal sistem iginde faaliyet
gbsteren tim kuruluslarin; kurumsal amaglarina ulasabilmelerinde hedef kitle destegini ve
onayini almasi, hedef kitleleriyle olumlu iligkiler icinde bulunmasi gereklilik arz etmektedir.
Kurumsal web sayfalarinin, halkla iligkilerin en temel amagclarindan olan, hedef kitlelerle diyaloga
dayali iliski olusturma ve surdiirme agisindan sunacagi katkilarin dikkate alinmasi ve bu aracin
halkla iliskilerde diyalojik yaklasimin etkili bicimde hayata gegirilebilmesi agisindan kullaniimasi
gerekmektedir.

Hedef kitlelerin, goriis ve O6nerilerini kurumsal web sayfalarn araciligiyla ile bakanliklarla
paylasabilmesinin, e — posta gdénderebilme imkanina sahip olmasinin, kurumsal web sayfalari
Uzerinden kendilerini dogrudan ilgilendiren konulara iliskin karar ve faaliyetlerde hedef kitle
gbrasunun 6grenilmesine yonelik oylamalarin gerceklestiriimesinin hedef kitlelerle diyaloga
dayali olumlu iligkilerin kurumsal web sayfalari araciliiyla tesis ediimesine ve gelistiriimesine
saglayacag katkilar g6z éniinde bulundurularak; bu iletisim ortaminin diyalojik bir halkla iligkiler
araci olarak etkin ve verimli bicimde kullaniimasina gereken énem gdsterilmelidir.
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Kitle iletisim Araclarinin Egitime Etkilerine liskin
Yonetici, Ogretmen, Ogrenci ve Veli Goriisleri: Bir Durum Calismasi’

ithan Giinbayr?
Ozlem Isik?

0z

Bu arastirmanin amaci; kitle iletisim araglarinin egitime etkilerine iliskin okul yoneticisi, 6gretmen,
Ogrenci ve veli goruslerini ortaya koymaktir. Arastirmanin érneklemini Milli Egitim Bakanhgr'na
bagh bir ortadgretim kurumu olan Toros Meslek Lisesi olusturmaktadir. Bitincul tek durum
deseninde nitel bir arastirma olan bu ¢alismada katilimcilarla gérismeler yapilmig, katiimcilar
bireysel ve grup olarak konuyla ilgili distncelerini ortaya koymustur. Bu noktada kitle iletisim
aragclari ve egitim iligkisinin ilging ve dikkat ¢ekici yanlari ortaya ¢cikmistir. Nitel arastirmanin dogasi
geregi arastirmayi yonlendiren ve sekillendiren, arastirmaci degil katilimcilar olmustur. Arastirma
verileri, nitel analiz yéntemleriyle analiz edilmis ve bulgular ortaya konmustur. Bulgulardan yola
cikilarak yorum ve Oneriler olusturulmustur.

Anahtar Kelimeler: Kitle iletigimi, iletisim Araglari, Egitim, Durum Calismasi.

Principals, Teachers, Students and Parents’ Perceptions on Mass
Communication Tools: A Case Study

Abstract

The aim of this study is to analyze principals, teachers, students and parents’ perceptions on
mass communication tools. The sample of the study consisted of principals, teachers, students
and their parents at Toros Public Vocational High School. In this case study which was in a holistic
single design, participants were interviewed both individually and in focus groups to analyze their
views on mass media tools. As result of the findings of the study interesting and outstanding
results were revealed on the relation between mass communication tools and education. As it
was a qualitative study, researcher’s beliefs were secondary and the participants’ thinking was
what was required. The research sought to use qualitative methods to analyze the relevant data.
As result of the findings and comments, some suggestions to improve the positive effect of mass
media tools in education were put forward.

Keywords: Mass Communication, Communication Tools, Education, Case Study.
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Giris

Undemimize 80’li yillarla birlikte giren kuresellesme olgusu, toplumsaldan bireysele
G gegcisin itici gict olmustur. Toplumsalda yahtiimis birey, artik “kendi yazgisini tayin etme
hakki” na sahiptir (Bigakgi, 2001: 6).

Kuresellesme hi¢ kuskusuz glinimiiz diinyasinda en ¢ok konusulan ve gunlik yasamimizi butin
yo6nleriyle derinden etkileyen bir olgudur. Cok cesitli boyutlari oldugu icin de basit bir tanimini
vermek zordur. Ozellikle ekonomik, siyasal ve sosyokiiltiirel olmak iizere lic nemli boyutu olan
kiresellesmenin “kitalararasi ekonomik, sosyal ve politik bittunlesmenin ginimuizdeki hizli
bir streci” seklinde 6zet bir tanimi yapilabilir (Wells, Shuey ve Kiely, 2001: 38). “Gunimuzde
ozellikle elektronik iletisimin yayginlagsmasiyla birlikte, diinyanin kii¢lk bir topluluga donustiguni
aciklayan kuresel kéy metaforu” (McLuhan, 1964) internet, radyo, televizyon ve cep telefonu
gibi kitle iletisim araglariyla diinyanin pek cok farkli yerindeki insanlarin ayni haber ve olaylari
es zamanli bir sekilde takip edebildigini 6zIii bir bigimde agiklamaktadir. Yalin anlamda iletigim
kavrami ise Latince’de bolismek anlamina gelen (Communis) kelimesinden tiretilmistir. Bu agidan
bakildiginda iletisim; bilgi, fikir, davranis gibi kapsamin gruplar halinde bélisimini saglamak
icin yapilan cabalar olarak tanimlanabilir (Bursalioglu, 1987: 166; Giirgen, 1997: 9). iletisim ayni
zamanda ortak anlamin sembollerin kullanimi yoluyla iletiimesidir (lvanceich, Donnelly ve Gibson,
1993: 313). iletisim temel olarak insanlar arasinda bir anlam képriisiidiir yani anlamlarin ortak
kilinmasidir (Aydin, 1988: 133). iletisimle ilgili 56nemli diger bir nokta ise iletisinin he zaman génderici
ve alici olmak Uzere iki kisi arasinda oldugudur. Tek bagina bir birey iletisimde bulunamaz. Ancak
bir alici iletisim olayini tanimlayabilir. Mesaj iletme iletisimin ancak baglangicidir (Davis, 1988:
504). Iletisimin tamamlanabilmesi icin génderilen anlamin yanitinin alinmasi gerekmektedir. Yaniti
alinmayan bir ileti, iki kisi arasindaki etkilesimi saglayamadigi icin doyurucu gérilmemektedir
(Basaran, 1984: 162). iletisim araciligiyla insan toplumsal bir varlik olarak kendini gerceklestirmekte
yani biyolojik bir varlik olmanin étesinde toplumsal bir varliga dénusmektedir (Gurgen, 2003: 27).
Toplumun bir Uyesi olarak birey diger kisilerle strekli bir etkilesim icindedir. Bu etkilesim ancak
bireylerle iletisim vasitasiyla gerceklestirilebilir. Bu nedenledir ki, iletisim insanlar arasi etkilesimin
temel 6gesi olarak kabul edilmektedir (Karagdzoglu, 1985: 65). Yukarida vurgulanan ortak nokta,
iletisimin iki kisiyi-bir génderici ve bir alici-kapsamasidir. Ayni zamanda iletisimin dért temel 6gesi
bulunmaktadir: (1) Kaynak (Bilgi-mesaj génderen), (2) Kanal (Bilginin aktarilacag: ortam) (3) Mesaj
(bilgi) (4) Alict (Mesaj alacak olan) ve (5) Déniit (iletisimin amacina ulagip ulasmadigini gésterir). Bu
6gelerden biri eksik olursa iletisim gerceklesmez (Hoy ve Miskel, 2010: 341-343).

"Bir insanin bir baska insanla iletisimini saglayan iletisim araclariyla bir insanin yada bir grup
insanin farkli yerlerdeki birden cok insanla iletisimini saglayan iletisim araclari birbirinden ¢ok
farkhdir. Bu araglara kitle iletisim araclari denilmektedir. Kitle iletisim araglari bir noktadan
genis bir kitleye iletisim yaparlar. Kitle iletisim araclarinda ileti genellikle bir kurulusa bagl olan
uzmanlagmis kigiler tarafindan diizenlenir ve hizli ve surekli bir sekilde gazete, radyo, televizyon,
bilgisayar ve cep telefonu gibi araglarla iletilir ve alici konumundaki birey ve kisiler iletiden bir
sekilde etkilenirler. Basili elektronik ve foto grafik olarak ¢ temel grup altinda toplanabilecek
olan bu araglarin birinci derecede islevi haber vermek ve bireyin kendisinden uzaklardaki seyleri
gbzlemesini saglamaktir” (Kilig, 2002: 16-18).

iletisimin ve bunun kitlesel hale gelmis sekillerinin her bilim alaniyla ilgisi oldugu gibi egitim bilimleri
alaniyla da dolayli dolaysiz bircok iliskisi vardir. iletisim olgusuyla ilgilenen birgok disiplin vardir.
GulnlUmuzde, bilgi toplumunun Ozelliklerini tagiyan bireylerin yetistiriimesine yonelik olarak érgiin
ya da yaygin egitim kurumlarinda bilgi ve iletisim teknolojilerinden yararlaniimaktadir. Egitim ve
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dahilindeki 6gretme faaliyetleri icin kullanilan teknolojiler, turli degiskenleri etkileyebilmektedir.
Bunlar ilk bakista 6gretmen, 6grenci, icerik ve 6grenme ortamiyla ilgili olmakla birlikte, egitimde
bilgi ve iletisim teknolojileriyle iliskilendirilebilecek degiskenler olarak siralanabilirler (Yenilmez
ve Ersoy, 2008: 589). Bu degiskenlere yonelik olarak bugiin egitim bilgi ve iletisim teknolojilerini
asagida belirtilen amaclar dogrultusunda kullanmaktadir:

10.

1.

Toplum, okul, 6gretmenler ve 6grenciler arasindaki isbirligini, bilgi teknolojileri
araglarini kullanarak gelistirmek,

Ogrenme ortamlarini, egitimsel yazilimlar, elektronik referanslar, uygulama
yazilimlari ve egitsel oyunlarla desteklemek; bdylece egitimin kalitesini artirmak,

Bilgi teknolojisi araclarini her kademdeki 6grenme ortamlarina entegre etmek,

Her 6grenciye egitim hayati boyunca her turli gelismis bilgi teknolojisi araglarina
(bilgi kaynaklarina) ulasma imkani saglamak,

Dogru zamanda ve dogru yerde, dogru bilgi teknolojisi araci kullanim yetenegini
blttn égrencilere kazandirmak,

Bilgi Teknolojisi araglar ile bilgiye ulasma, problem ¢ézme, bilginin islenmesi ve
sunulmasi becerilerini butlin 6grencilere kazandirmak ve onlara giinlik hayatta bilgi
teknolojisi araclarini nasil kullanabileceklerini 6gretmek,

Ogrenciyi pasif 6grenme ortamlarindan kurtararak kendi kendine aktif bir sekilde
6grenme yetenegi kazanmasini saglamak,

Ogrencilerin, internet’i, gizim programlarini, kelime islemcileri, elektronik tablolama
ve sunum yazilimlari gibi araglar olarak kullanmalarini saglamak,

Bilgisayari 6égretmenlerin, ders planlarini hazirlama, derslerini uygulama, élgme-
degerlendirme araglarini gelistirme, not verme, egitsel materyallerini hazirlama ve
kendilerini gelistirme amaclh olarak kullanmalarini saglamak,

Okul ydéntemlerinin veri tabanlari, kelime iglemci, sunum yazilimlar vb. bilgi
teknolojilerini  kullanarak idari iglerin kolaylastirimasini ve daha etkin hale
getirilmesini saglamak,

il ve ilce milli egitim muidrltklerinin islevlerinin bilgi teknolojisi destegiyle yaritilmesi
icin bir ydnetim bilgi sistemi kurmak (Cavas, Kisla ve Twinning, 2004: 2).

Bu arastirmada ise kitle iletisim araglarinin egitime etkisine iliskin yoneticilerin, 6gretmenlerin,
6grencilerin ve velilerin gorislerinin ortaya koymak amaglanmigtir. “Kitle iletisim araglarinin egitime
etkileri hakkinda yénetici, 6gretmen, veli ve 6grenci gorugleri nelerdir?” sorusu, arastirmanin
problem cumlesini olusturmaktadir. Bu problem cercevesinde asagidaki alt problemlere yanit

aranmigtir:

“Kitle iletisim araglari” denilince akillarina ilk neler geldigine iligkin yonetici,
Ogretmen, veli ve 6grenci gorusleri nelerdir?

Kitle iletisim araclarindan, en sik kullanilandan en az kullanilana dogru yapacaklari
siralama nedir ve bu siralamanin nedenlerine iligskin yonetici, 6gretmen, veli ve
Ogrenci gorusleri nelerdir?

Evde ve okulda kullanilan kitle iletisim araglarinin farkli olup olmadigina ve hangi
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ortamda hangi iletisim aracini daha sik kullandiklarina iligkin yénetici, 6gretmen ve
6grenci gorusleri nelerdir?

4. Okulda kullanimi yasak olan kitle iletisim araglarinin buna ragmen kullaniliyor
olmasinin nedenlerine iligkin yonetici, 6gretmen, veli ve 6grenci gérusleri nelerdir?

5. Kitle iletisim araclarinin egitime ne gibi etkileri olduguna, basari ya da performansi
ne yonde etkiledigine iliskin yonetici, 6gretmen, veli ve 6grenci gorusleri nelerdir?

6. Milli egitim sisteminde egitimle iligkili amaglara yonelik kullanilan iletisim araglarini
(e-okul, mektup, telefon, uzaktan egitim amagh televizyon programlari, bilgisayar
vs.) ybnetici, 6gretmen, veli ve 6grenci ne siklikta kullanmaktadirlar ve bunlara
iliskin memnuniyet durumlari nedir?

7. Internetin egitime etkisi nedir ve buna iligkin yénetici, 6gretmen, veli ve 6grencilerin
memnuniyet durumlari ve énerdikleri diizenlemeler nelerdir?

8. Cep telefonunun ve destekledigi tim programlarin (messenger, facebook vb.)
egitime etkisi, yonetici, 6gretmen, veli ve 6grencilerin memnuniyet durumlari ve
Onerdikleri ¢éztmler nelerdir?

9. Derslerde kullanilan iletisim araclarinin ve bunun sagladig isitsellik ve gérselligin
egitime etkileri, buna iliskin yonetici, 6gretmen, veli ve 6drencilerin memnuniyet
durumlari ve dnerdikleri diizenlemeler nelerdir?

10. lletisim araglari, bireyin, milli egitimin temel amaglari dogrultusunda yetismesine ne
yonde etki ettigine iligkin ybnetici, 6gretmen ve égrenci gorugleri nelerdir?

11. Kitle iletisim araclarinin egitimle ilgili dogurdugu yonetimsel sikintilara iligkin
yoOnetici, 6gretmen, veli ve égrenci gorusleri nelerdir?

12. Kitleiletisim araclarinin egitim sistemi icerisinde kullaniminin; 6grenci, veli, 6gretmen
ve okul yonetimi ile iligkileri ne yonde etkiledigine iliskin yonetici, 6gretmen, veli ve
dgrenci gorusleri nelerdir?

Bu alt problemlerden ugclnctsi ve onuncusu ile ilgili sorular gérigsme esnasinda, velilere
yoneltiimemigtir. Veliler; diger katilimcilar gibi okulda bulunmadiklari icin diger katilimcilarin
gbrisme sorulari on iki maddeden olugsurken, velilerin gériisme sorulari on maddeden olusmus
ve bu maddeler dogrultusunda alt problemler yanit aranmistir.

1. Yontem
1.1. Arastirma Deseni

Arastirma nitel bir arastirmadir. Arastirmada durum calismasi desenlerinden battncul tek durum
deseni kullaniimistir. Btuncul tek durum desenlerinde, isminden de anlasilabilecegi gibi, tek bir
analiz birimi (bir birey, bir kurum, bir program, bir okul vb.) vardir. Butlincll tek durum desenin
kullanim alanlarindan biri de daha 6nce hi¢ kimsenin ¢alismadigi veya ulagsmadigi durumlardir.
Boyle durumlarin calisilmasi da, daha sonraki arastirmacilar icin daha énce bilinmeyen bir
konunun su yliziine ¢gikmasi ve daha sonra yapilacak arastirmalara temel olusturmasi ya da yol
gbstermesi agisindan 6nemlidir (Yildirrm ve Simsek, 2005, 290).
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1.2. Evren ve Orneklem

Aragtirma bdtincil tek durum desenine uygun olarak Antalya Toros Meslek Lisesi’nde
gergeklestirilmistir. Okulun 6gretim sekli ikili 6gretimdir. Okulun blnyesinde 12 adet 9.sinif, 10 adet
10. sinif, 6 adet 11. Sinif olmak izere toplam 30 subede egitim 6gretim faaliyeti strdirilmektedir.
Arastirmanin calisma grubu 6lcit érnekleme ydntemine ve gonullik esasina gore secilmistir.
Olglit érnekleme ydntemi, arastirmacinin derinlemesine bilgi edinecegini diistindigi durumlarda
O6nceden belirlenen Olgitler gercevesinde c¢alisma gruplarinin  belirlenmesi igin  kullanilir.
Bu arastirmadaki 6lcut, calisma grubundaki bireylerin tabi olduklari sistemleri kullanabilme
yeterliligine sahip olmalaridir. Arastirmanin calisma grubunu bu Olglite uyan ve gonullilik
esasina gore segilen 2 yonetici (1 mudur ve 1 maduir yardimeisi), 5 6gretmen, 4 6grenci ve 2 veli
olusturmaktadir.

Aragtirmaya katilan 6gretmenlerin 2'si kadin, 3’0 erkektir. Ogrenim durumu bakimindan
dgretmenlerin hepsi (niversite mezunudur. Ogretmenlerin yas ortalamasi 43 ve aylik gelir
ortalamasi 2.300 TL'dir. Ogretmenlerin timiinin kendi kullanimina ézel cep telefonlari vardir.
Ogretenlerinin timiniin evinde bilgisayar vardir. Ogretmenlerden 1’i okulda yaninda herhangi
bir iletisim araci bulundurmuyorken, 4°ii bulundurmaktadir. Yine Ogretmenlerin 2’ si derse cep
telefonu ile girmez iken, 3’ cep telefonu ile girmektedir.

Katilimcilarin sorulari i¢tenlikle cevaplandirmalart icin isimleri belirtiimeyip kodlanarak aragtirmaci
tarafindan sakli tutulmustur ve bu veri toplama &ncesinde katilimcilara belirtilmistir. ihtiyac
dahilinde katilimcilarin heyecanlarinin giderilmesi ve yine cevaplamada ictenligin saglanmasi icin
araliklarla bu durum katihmcilara animsatiimistir. Katilimcilarin géruslerinden alintilar yapilirken
su kodlama sistemi kullaniimistir. Y; yénetici, 0g; Ogretmen, V; veli, O; 6grenci, K; kadin, E;
erkek, oldugunu ifade etmektedir. Ornegin (0g.4, K). kodu kadin olan dérdincii 6gretmeni ifade
etmekte kullaniimig bir kodlamadir.

1.3. Veri Toplama Araclari

Arastirmada bireysel ve odak grup goérismesi olmak Uzere iki farkh nitel veri toplama yonetimi
ve bu ybéntemlere uygun araglar kullanilmistir. Katihmcilarin aragtirmayla ilgili géraslerini almak
amaciyla ac¢ik uglu ve yari yapilandiriimig gériisme sorularina dayanan katilimcei tirtine uygun
bireysel ve odak grup gériisme formlari uygulanmistir.

1.4. Verilerin Analizi

Arastirma iki gesit nitel veri toplama araci kullaniimigtir: bireysel ve odak goriismeleri. Dolayisiyla
tek bir veri ¢c6ziimleme teknigine bagh kalinmayip veri toplama araclarinin da 6zellikleri dikkate
alinarak veriler ¢ézimlenmigtir.

icerik analizinde temel amag, toplanan verileri agilayabilecek kavramlara ve iliskiler ulagsmaktir.
Nitel arastirma verileri dért agsmada analiz edilir: Verilerin kodlanmasi, temalarin bulunmasi,
kodlarin ve temalarin diizenlenmesi, bulgularin tanimlanmasi ve yorumlanmasi ulasmaktir
(Yildirm ve Simsek, 2005: 227).

1.5. Gecerlik ve Giivenirlik

Nitel arastirmada “gecerlik” bilimsel bulgularin dogrulugu, “givenirlik” ise bilimsel bulgularin
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tekrarlanabilirligi ile ilgilidir (Yildinm ve Simsek: 2005). Bu dogrultuda arastirmanin gegerligi ve
guvenirligi artirmak igin asagidaki uygulamalar gerceklestiriimistir:

a) Arastirmanin yapi gecerliligini artirmak icin birden fazla veri toplama yéntemi bireysel
gbrisme ve odak grubu gortismesi kullaniimistir; yani veri toplamada ¢esitleme yoluna gidilmistir.
Ayrica arastirmaci bireysel ve odak grup gorisme esnasinda yonlendirici davranmayarak ve
verileri kendisinden veri toplanmis kisiye okutup gérls ve onayini alarak veri toplama stirecinde
Oznel yargilarini ise karistirmamistir.

b) Arastirmanin i¢ gecerligini (inandiricihgini) artirmak icin bireysel ve odak grup
gérasme formu gelistirilirken ilgili alanyazin incelemesi sonucunda konu ile ilgili bir kavramsal
bir gergeve olusturulmustur. igerik analizinde temalar ve temalari olusturan alt temalarin kendi
aralarindaki iligkisi ile her bir temanin digerleriyle iliskisi kontrol edilerek butlnlik saglanmistir.
Diger taraftan gérismelerin Antalya Milli Egitim Mudurlagindn izni ve destegiyle yapilmasi ve gé-
risme 6ncesi katimcilar ile gérismede kaydedilen bilgilerin sadece bilimsel amagli kullanilacagi
ve gizliligi konusunda anlagma imzalanmasi, karsilikli giivenin saglanmasinda énemli bir etken
olmustur. Béylece gortiisme surecinde toplanan verilerin gercek durumu yansitmasi saglanmistir.

c¢) Arastirmanin dis gegcerligini (aktarilabilirligini) artirmak icin arastirma sireci ve bu
surecte yapilanlar ayrintili bir sekilde aciklanmaya calisilmistir. Bu baglamda, arastirmanin
modeli, calisma grubu, veri toplama araci, veri toplama streci, verilerin ¢éziimlenmesi ve analitik
genelleme yontemiyle alanyazinda yapilmis konu ile ilgili aragtirmalarla yapilan karsilastirmalarla
kurama genelleme yaparak yorumlanmasi ayrintili bir bicimde tanimlanmustir.

d) Arastirmanin i¢ guvenirligini (tutarhgini) artirmak icin bulgularin tamami yorum
yapilmadan dogrudan verilmistir. Ayrica gérismede elde edilen veriler lizerinde arastirmaci ve
nitel arastirma konusunda deneyimli bir 6gretim Uyesi ayri ayri kodlamalar yapmis ve kodlamalar
karsilastirilarak tutarlik orani hesaplanmistir.

1.6. Sayiltilar

1. Katilimcilarin gériisme sorularini ciddiyet ve samimiyetle cevapladigu,

2. Aragtirmaci tarafindan hazirlanan ve kapsam gecerligi konu alani uzmanlarinca
kontrol edilen, 6n deneme uygulamalarindan sonra sekillendirilen acik uclu yari yapilandiriimig
gbrisme sorularinin yoénetici, 6gretmen, 6grenci ve veli gérlslerini amaca uygun olarak ve
arastirilan konuyu bilimsel olarak ortaya cikardigi varsayilmigtir.

2. Bulgular

Bu bélimde arastirmada bireysel ve odak grup gériismesi sonucu elde edilen yénetci, 6gretmen,
dgrenci ve veli géruslerine dayanan bulgulara yer verilmistir.

2.1. Yoneticilerle Bireysel Goriismelerden Elde Edilen Bulgular

Yoneticilerin Kitle iletisim Araclar Denilince Akillarina ilk Neler Geldigine iliskin
Gorusleri

Yoneticiler; kitle iletisim araclari denilince akillarina ilk gelenlerin cep telefonu ve
bilgisayar oldugu konusunda ortak gérus bildirmiglerdir. Yoneticiler, kitle iletisim araclarina iliskin
su gorigleri ifade etmislerdir:

Cep telefonu ve bilgisayar bir de internet bizim i¢cin son 5 yillik bir gegmisi olan iletisim
araclan bizim igin. Bizim nesile baktigimizda ise ilk akla gelen gazete ve dergi..(Y1, E).
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Kitle iletisim araci denince tabi ki cep telefonu bilgisayar, gazete, internet baslca aklima
gelen kavramlardir (Y2, E).

Yéneticilerin Kitle iletisim Araglarindan En Sik Kullanilandan En Az Kullanilana
Dogru Yaptiklari Siralama ve Bu Siralamanin Nedenlerine iligkin Gériigleri

Yoneticilerin her ikisi de goérevleri geregi cep telefonu ve interneti kullanim siralamasinda
bas kisimlara yerlestirirken Y1 bu siralamayi ihtiyaglarinin karsilamasina gére yaptigini; Y2 resmi
yazigsmalari internet yoluyla yapmalarinin internet kullaniminin sik olmasin tzerinde belirleyici
oldugunu ifade etmistir.

Cep telefonu, internet, televizyon, radyo, gazete seklinde siralayabilirim. Bu siralamayi
ise ihtiyaclarimi karsilamasina gore yapabilirim, ¢agimiz internet ¢agi iken internet
elimin altinda ise istedigim her bilgiye ulasabiliyorum (Y1, E).

Gorevim gereg@i en sik cep telefonu ve interneti kullaniyorum okul midurd olmanin
sorunu e okulu sirekli agik tutmayi gerektiriyor ayrica biz ilge milli egitimle tim
yazismalarimizi internet Gize inden yapiyoruz bu ylizden internet ve cep telefonunu ¢ok
sik kullantyorum (Y2, E).

Yoneticilerin Evde ve Okulda Kullanilan Kitle iletisim Araclarinin Farkli Olup
Olmadigina ve Hangi Ortamda Hangi iletisim Aracini Daha Sik Kullandiklarina iligkin
Gorisleri

Evde ve okulda kullanilan kitle iletisim araglarini Y1 herhangi bir derecelemeye tabi
tutmaz iken, Y2 internet ve telefonu gérevi geregi okulda daha sik kullandigini ifade etmistir.
Bunun yaninda her iki yénetici de evde gazete veya dergi kullaniminin hafta sonu tatili de olmasi
sebebiyle 6ne ciktigini ifade etmislerdir.

Ayni iletisim araglarini evde ve okulda kullaniyorum gazete hari¢c. Gazeteyi evde, hafta
sonunu degerlendirme seklinde ayirabiliriz. Onun disinda her iletisim aracini her yerde
kullanabiliyorum (Y1, E).

Okul mudurd mesaisinin, ginlik yasaminin buylik bir kismini; okulu ve okulunun
intiyaglari icin ¢alisarak gecirir. Ben okulda interneti telefonu ¢ok sik kullaniyorum, eve
gittigimde de yine sorunlu 6grencilerim, okulun ihaleleri, satin alinacak yeni seyler ile
ilgili sik sik telefon gériismeleri yapiyorum, interneti kullaniyorum (Y2, E).

Yéneticilerin Okulda Kullanimi Yasak Olan Kitle iletisim Araglarinin Buna Ragmen
Kullaniliyor Olmasinin Nedenlerine iligkin Gériigleri

Okulda kullanimi yasak olan kitle iletisim araglarinin buna ragmen kullaniliyor olmasini
Y1, &grencilerin iletisim ihtiyaclarini gidermeleri guduistne, Y2 ise ailelerin endiseli tutum
sergilemeleri davranisina baglamistir. Yine Y2, bu yasagin ¢ignenmesi durumu karsisinda cep
telefonlarinin kilitlenebilecedi kasalar yaptirip hizmete sunma seklinde idari bir ¢6zim yolu
Urettigini ifade etmistir.

Ogrencilerin mesela cep telefonu kullanmasi dersek buna, haberlesmek sonucta ihtiyag
ve Ogrenci icglidisel olarak bunu kullanmak istiyor ve yasak olmasina ragmen okula
getirmeye etken olan bu oluyor. (Y1, E).

Simdi bu konu bizim okulumuzda, artik, egitim égretimin bile énine gegcmis bir konu.
Biz ara sira, siz de okulda dikkat etmissinizdir, okula yasak olan iletisim araclarinin
getiriimemesi ile ilgili cok fazla mesai harciyoruz. (Y2, E).
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Yoneticilerin Kitle iletisim Araclarinin Egitime Ne Gibi Etkileri Olduguna ve Basari
ya da Performansi Ne Yénde Etkiledigine iligkin Gériigleri

Kitle iletisim araclarinin egitime etkisi boyutunda Y1 olumlu oldugu kadar zararl etkileri
de oldugu, Y2 ise tamamen zararl oldugu yoniinde gérus bildirmislerdir.

Sunu sdyleyebilirim, iletisim araglarinin 6grenmeye hakikaten etkisi cok buyik ancak
6grenmeye zarari da ¢ok buyuk (Y1, E).

iletisim araglari egitime faydali olsa idi bizim genglerimiz bu durumda olur muydu?
Kuresellesme, caga ayak uydurma dedik tamam bakin milli egitimimizin durumuna ben
sadece bunu sdyliyorum faydal olsaydi bugiin uluslararasi alanda bu kadar dusuk
siralarda olmazdik (Y2, E)

Yéneticilerin Milli Egitim Sisteminde Egitimle iliskili Amaclara Yénelik Kullanilan
iletisim Araclarini (e-okul, mektup, telefon, uzaktan egitim amacl televizyon programlari,
bilgisayar vs.) Ne Siklikta Kullandiklari ve Bunlara iligkin Memnuniyet Durumlari

Milli egitim sisteminde egitimle iligkili amaglara yonelik kullanilan iletisim araglarindan
Ozellikle e-okulu okul yéneticisi olmalari nedeni ile ¢ok sik kullandiklarini ifade eden her iki
yOneticiden Y1, e-okulu bir cocugun gelisip biyimesine benzetmis, Y2 ise bilgisayar ve internet
tabanli egitimi de saglayabilmek icin bu teknolojilerden faydalandiklarini, gérsel dersler igin cok
amagh buyuk bir salon olusturduklarini ifade etmistir.

Milli Egitimin 6grenci ve Ogretmenlere hazirlamis oldugu E-okulu ben bir ¢cocugun
gelismesine buylmesine benzetiyorum, bu su an emekleyen bir sistem, kosmasini
bekleyemeyiz ara sira bizim ihtiyaclarimiza cevap verememekte e-okul, bizim
ihtiyacimiz daha fazlasi (Y1, E).

Okul mudurt oldugum igin tabi ki MEB in sayfasini ve e-okulu ¢ok sik kullaniyorum. Yine
Ogrencilerin gorsel ve isitsel ders isleyebilmesi icin yansiticil, bilgisayarli bir salonumuz
var. Hemen her 6gretmenin kisisel bir bilgisayari var zaten 6égretmenler odamizda da
internete bagli bir bilgisayarimiz var fakat 6zellikle e okula not girme zamanlarinda ¢ok
yogunluk ve sikinti yasiyoruz (Y2, E).

Yoneticilerin internetin Egitime Etkisi ve Buna ili§kin Memnuniyet Durumlarn ve
Onerdikleri Diizenlemeler

internetin egitime etkisine iliskin Y1, resmi is ve iliskilerde rahatlatici ve hizlandirici
etkisinden hakikaten ¢ok memnun oldugunu fakat okul icerisinde &grencilerin internet
kullanmalarina yonelik yaptigi ¢alisma ve projelerin 6grencilerin disiplinsiz ve bilgisayarlara
zarar verici tutumu sebebiyle basarisizlikla sonuclandigini érnekleyerek ifade ederken, Y2
okulda 6grenci kisilik 6zekliklerinin olumsuz olmasindan dolay! 63rencilere internet ve bilgisayar
kullanimi hizmeti veremediklerini ifade etmistir.

internetin, egitime katkisi hakikaten biyiik (Y1, E).

Benim icin ¢cok net bir sey var, ben égrencilerimi iyi tanidim artik, benim &grencilerimin
ciddi davranis bozuklugu sorunu varken c¢ok istesem de ben her kata bilgisayar
koyamam. Cunkl her ay bu okula yeni 10 bilgisayar daha almam gerekir. Bilmem
anlatabildim mi? Ben istemez miyim egitimleri icin faydalansinlar, ama girecekleri
siteler belli, bilgisayarlari nasil kullanacaklari belli (Y2, E).
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Yoneticilerin Cep Telefonunun ve Destekledigi Tim Programlarin (Messenger,
Facebook vb.). Egitime Etkisine iliskin Gériisleri ile Memnuniyet Durumlari ve Onerdikleri
Coéziimler

Her iki yonetici de cep telefonu ve destekledigi messenger ve facebook gibi programlarin
egitime olumlu hicbir etkisinin olmadigini, buna ek olarak Y2 bu unsurlarin genglerin ahlaki
sorunlar ve disiplin sorunlari yagsamalarina sebep oldugunu belirtmislerdir.

Ben Facebook ya da Msn’nin egitime ciddi katkisi oldugunu diisinmiyorum (Y1, E).

Ben msn, facebook kullanimini desteklemiyorum, bu paylasim siteleri 6zel hayati, 6rf
ve adetleri, Turk toplumunun &zelliklerini yok ettigi gibi genclerimizi de bircok tuzaga
dusuruyor. Facebook tan tanistigi arkadaslari ile kagan égrencilerimiz oldu haftalarca
okula polisler gidip geldi bu 6grencilerin aileleri cok Gizuliiyor ama Gizllmekten baska bir
sey yapamiyor. Devlet buna hemen ve acil olarak bir kontrol ve diizen getirmeli (Y.2, E).

Yoneticilerin Derslerde Kullanilan iletigsim Araglarinin ve Bunun Sagladigi isitsellik
ve Gorselligin Egitime Etkilerine iliskin Memnuniyet Durumlari ve Onerilen Diizenlemeler

Derslerde kullanilan iletisim araclarini ve bunun sagladigi isitsellik ve gérselligin egitime
olumlu etkileri konusunda her iki yénetici de ortak gérus bildirmis, okulda 6zellikle derslerin gérsel
ve isitsel unsurlarla islenmesi icin 6gretmenlere saglanan olanaklari agiklamislardir.

Derslerde gorsel materyallerin, iletisim araglarinin kullaniimasini biz okulumuzda aktif
olarak kullanabiliyoruz (Y1, E).

Tabi ki gorsel ve isitsel dersler ¢ok faydali (Y.2, E).

Yoneticilerin iletisim Araglarinin Bireyin Milli Egitimin Temel Amaglari
Dogrultusunda Yetigsmesine Ne Yénde Etki Ettigine iliskin Gériigleri

iletisim araglarinin bireyin milli egitimin temel amaclar dogrultusunda yetismesine
ne yonde etki ettigi boyutuna iliskin Y1 olumlu yénde goris bildirerek 6grencilerin disa dénik
olmasini sagladiklarini; Y2 ise bu amaglarin tam tersi yoniinde ice kapanik ve sorunlu bireyler
olmalarini sagladiklarini ifade etmigtir.

Disa donukltgun en iyi yolu, disari ile temasa gegebilmek ve iletisim kurabilmektir.
iletisim araclari da bunu saglayan en temel ana nokta. Ogrenci arastiracak, 6grenecek
ve tepki verecek, bu 6grendigini de kitle iletisim aracini kullanarak yapacak (Y1, E).

Kitle iletisim araglarin sosyallik boyutu tartisiimaz ama bence sosyo-ekonomik yapi
belirleyici bir unsurdur. Siz hala gegim derdi yasayan, maddi sikinti gibi gergekleri
olan ailelerin cocuklarinin, bu iletisim araglarini ne yénde kullanacaklarini tahmin
ediyorsunuzdur (Y.2, E)

Yoneticilerin Kitle iletisim Araclarinin Egitimle ilgili Dogurdugu Yoénetimsel
Sikintilara iliskin Goriisleri

Yéneticilerin Kitle iletisim Araglarinin Egitimle ilgili Dogurdugu Yénetimsel Sikintilar boyutunda Y1
maddi ve 6grencilerin bilingsizligi ile ilgili sikintilar yasadiklarini belirtirken, Y2 ise 6grencilerle ilgili
sikintilar yagsadiklarini ifade etmistir.

Oncelikle maddi anlamda sikintilar yasiyoruz. Kitle iletisim araci demek, para demek
ve bunu 6grenciye sunmak gercekten okul idaresine mali bir kilfet yaratiyor. En buyutk
sorun 6grencinin bilingsizligi, bu sorunu ¢6zdiigimiizde zaten sikintilar ortadan kalkiyor
(Y1, E).
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Yénetimsel sikintilari bizzat yasiyoruz. Ogrencilerimizle aramiz agiliyor bizi kétii
biliyorlar, ben 20 yillik 6gretmenim, bu teknolojiler hayatimiza girmeden gengcleri
yonetmek daha kolaydi ve daha saygililardi (Y2, E).

Yoneticilerin Kitle iletisim Araclarinin Egitimle ilgili Dogurdugu Yoénetimsel
Sikintilar: Kitle iletisim Araclarinin Kullaniminin Ogrenci Veli Ogretmen ve Okul Yonetimi
ile iliskileri Ne Yénde Etkiledigine iliskin Goriisleri

Kitle iletisim araglarinin kullaniminin bireylerarasi iligkileri olumsuz yénde etkiledigi,
insanlarin yuz yuze iletisim kurmalarinin azaldigi konusunda her iki yonetici de ortak gorus
bildirmiglerdir.

Ogretmen ve &grencilerimiz konusunda sosyal acidan ben zarari oldugunu
dusunuyorum, 6zellikle bayramlarda bir mesajla gegcistiriimek beni ¢ok rahatsiz ediyor
(Y1, E).

Tabi artik telefonlar bilgisayarlar var. insanlar her igini buradan hallediyor. Yiz yiize
goriismek olanaksiz hale geldi. Ben bu durumdan memnun degilim, insan 6zltyor
sevdikleriyle bir araya gelmeyi, telefon hi¢ yerini tutar mi, yiz yiize sicak bir sohbetin,
ilce milli egitim mudurimizle sakalasiyoruz hatta bu tim islemlerin internetten
halledilmesi projesiyle kotl bir sey mi yaptik acaba diye, bir aci kahve iciyorduk en
azindan gidip gelirken. Ogretmenlerimle ev oturmalarina giderdik aksamlari, bundan
10 -15 yil 6nce, karneler notlar yazilirken toplanirdi tim égretmenler bir araya, caylar,
pastalar sohbetler, aile ve esler de kaynasirdi, simdi e-okul sag olsun karneler internete
giriliyor, stres ve gerginlik tabi sistem aksayarak caligtigi i¢in. Yani kitle iletisim araclari
ve teknoloji yararli ama bir o kadar da zararl (Y2, E).

2. Ogretmenlerle Bireysel Gdriismelerden Elde Edilen Bulgular

Ogretmenlerin Kitle iletisim Araclari Denilince Akillarina ilk Neler Geldigine iliskin
Gorusleri

Kitle iletisim araclari denilince akillarina ilk neler geldigine iligkin d6gretmenler cep
telefonu, internet ve televizyon unsurlarinin énceligi noktasinda benzer gorigler belirtirken,
0Og2 bundan farkli olarak en énemli kitle iletisim aracinin kendisi ve bulundugu kusak icin radyo
oldugunu belirtmistir. Yine Og4 ve Og5 gunlik gazete, dergi gibi unsurlari da dile getirmislerdir.

Kitle iletisim araci degince toplumuzda en fazla kullanilan televizyon, bilgisayar ve
bilgisayara bagl olarak internet kullaniliyor ev telefonu yerine genelde cep telefonu
kullanihyor (0g,1, K).

Telefon ve internet geliyor tabi ki, biz genelde 60 kusaginda yetistigimiz igin bizim icin
radyo son derece 6nemli bir kitle iletisim araci, ¢linki dinliyorsunuz ve herkes kendi
yorumu ile buna her geyi katabiliyor yine Turkiye’ de 80lerde baslayan televizyon
yayinlari bizi diinyaya agan en 6nemli unsurlardan oldu. Bunlara en son eklenen ise
cep telefonu ve bilgisayarlardir (0§2, E).

Benim aklima gelen televizyon internet cep telefonu ardindan radyo basin araglari
geliyor (0§3, E).

Kitle iletisim araci deyince kisilerin birbiri ile etkilesiminde ilk énce haftalik ve aylik
olmak tizere dergiler geliyor aklima (0g.4, E).

Bilgisayar, giinliik gazeteler, aylik dergiler, cep telefonu (0§.5, K).
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Ogretmenlerin Kitle iletisim Araclarindan En Sik Kullanilandan En Az Kullanilana
Dogru Yapacaklari Siralama ve Bu Siralamanin Nedenlerine iligkin Gériigleri

Ogretmenlerden 0g2 ve 03 en sik kullanilan kitle iletisim araci olarak televizyonu
ifade ederken, Og4 interneti, Og1 ve Og5 cep telefonunu en sik kullandiklarini ifade etmislerdir.
Ogretmenler, internet, cep telefonu, televizyon ve bilgisayarin en sik kullanildigi ydniinde benzer
gorusler bildirmislerdir.

Cep telefonu televizyon, bilgisayar diyebilirim (0g.1, K).

En sik kullandigim su anda televizyon sonra internet, radyo ve bunu izleyen en son
siray! cep telefonu aliyor, cep telefonunu sevmiyorum (0.2, E).

En sik kullandigim televizyon ¢linkl bir 6gretmen olarak benim bitln belgeselleri ve
gunliik haber biiltenlerini mutlak suretle ve kesinlikle izliyor olmam gerekiyor (0§.3, E).

En cok kullandigim tabi ki interneti kullaniyorum. Laptopum var, ¢ocuklarimin evde
kendilerine ait bilgisayarlari var. Kimse benim sahsi bilgisayarimi kullanmaz (0g.4, E).

En sik kullandigim, cep telefonu aslinda bir birine ¢ok yakinlar hem gunlik bilgisayari
da kullaniyorum. Hem gazeteleri de kullaniyorum. Sanirim en son sirada da aylik takip
ettigim dergiler var (0.5, K).

Ogretmenlerin Evde ve Okulda Kullanilan Kitle iletisim Araclarinin Farkli Olup
Olmadigina ve Hangi Ortamda Hangi iletisim Aracini Daha Sik Kullandiklarina iliskin
Gorusleri

Evde ve okulda kullanilan kitle iletisim araglarinin farklilik gosterip géstermedigine iliskin
O6gretmenler, bazi kitle iletisim araglarinin okulda kullaniminin arka plana diugmesi bazilarinin
evde 6n plana ¢cikmasi yénunde gérus bildirmiglerdir.

En ¢ok cep telefonunu kullandigimi s@yleyebilirim. Okulda sadece telefonu kullaniyorum,
evde bunun yaninda bilgisayari kullaniyorum televizyonu kullanmiyorum (0g,1, K).

Egitim amagli en gok interneti kullaniyorum (0g2, E).

Okulda televizyonumuz bozuk bu ytzden seyredemiyoruz. Zaten okula bazi bilimsel
dergiler geliyor o yayinlara bakiyorum. Okulun icinde herhangi bir iletim araci
kullanmiyorum (0§83, E).

Televizyonu kullaniyoruz eve vardigimizda ilk yaptigimiz sey televizyonun diigmesine
basmak oluyor ¢uinki haberleri ve glincel olaylari izlerim ve yine her glin gazete okurum
(©g.4, E).

Okulda cep telefonu arka siraya distyor, bilgisayar 6n siraya giriyor (0.5, K).

Okulda Kullanimi Yasak Olan Kitle iletigsim Araglarinin Buna Ragmen Kullanihyor
Olmasinin Nedenlerine iligkin Gériigleri

Okulda kullanimi yasak olan kitle iletisim araclarinin buna ragmen kullaniliyor olmasini
o6gretmenler, 6grenciler boyutunda ele almiglardir. Bunun sebeplerine iliskin benzer gérusler ifade
etmigler, tim 6gretmenler genclerin cep telefonu kullanim sekli ve siklidi ile ilgili olumsuz gérus
bildirmigleridir.

Ogrencilerle ¢ok fazla 6zenti oldugu igin cep telefonu tagimak, iste cep telefonunda
muzik dinlemek, diger 6grencilere gore ayricalik sahibi oldugunu belirttigi icin onlarin
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mantigina gore ellerinde surekli cep telefonu olmali. Yasak olmasina ragmen bir de
okul yénetimin gok yaptirimei olmamasi ile de alakali bu durum (0g,1, K).

Benim 6gretmenlikte 28. Yilim. Ben izmirliyim biz 68 yilinda izmir’ de iken evimize
telefon baglanmasi icin uzun sire sira bekledik. Yine bir yerden telefonla konusabilmek
icin postanede sira beklerdik, 6zellikle cep telefonu ve telefonun yayginlasmasi su
sonucu doguruyor: Bizim toplumumuzda heniiz teknoloji yaratmadigimiz icin gelen
teknolojiyi de kullanamiyoruz bazi seyleri, cok seyleri cabuk aldi bizim toplumumuz ve
kisa siirede elde etti. Kisa siirede elde edilen seylerin anlami biyiik olmaz. Ozellikle
gencler icin guinimuzde yogun olan mesajlasma, facebook ve internet kullanimin asiri
olmasi yiiziinden genglerimizin gelecegini saglkli gérmiyorum (0§2, E).

Simdi iletisim araglari insan yasamini kolaylastiran araclar goérusiine katilyorum.
Ogrencilerimiz cep telefonu tasiyor. Ogrenciler cep telefonunun kullanim amacini ya
da neden kullandiklarini bildiklerin zannetmiyorum. Ogrencilerin cep telefonu ile sinifa
girmesinin sakincali oldugunu disiniyorum. Bence bizim, 6grencilere cep telefonunu
zamaninda ve yerinde kullanmayi 6gretmemiz lazim. Ogrenciler bunu baska amagla
kullaniyor (Og3, E).

Uzak yerlerden gelen 6grencilerimiz var ve aileleri ¢cocuklarini kontrol edebilmek icin
ellerine cep telefonu tutusturuyorlar. Acaba aileleri onlari bdyle kontrol edebilecekler
mi, mesela cep telefonu ile konustugunda cocugun nerde oldugunu gérmuyor ve onun
sdyledigine inanmak zorunda. Bana goére cocuk cep telefonu ile okula geldigi zaman
okulun kurallarina uymali. Mesela bizim telefon kutularimiz var, onlara birakmali okul
cikisinda da almal (0g.4, E).

Ogrenciler ergenlik caginda oldugu icin genel kurallara karsi bir baskaldiris var. Bunu
gorebiliyorum. Zaten sabahlari geldiklerinde cep telefonlarini dolaplara kilitleyerek
aksam ciktiklarinda da geri alabiliyorlar. Eger yine de okul icerisinde kullandiklarini
goriirsem alarak idareye teslim ediyorum (0g.5, K).

Kitle iletisim Araglarinin Egitime Ne Gibi Etkileri Olduguna ve Basan ya da
Performansi Ne Yénde Etkiledigine iligkin Goriigleri

Kitle iletisim araglarinin egitime etkisi boyutunda 6gretmenler, deneyimlerle iliskilendirme
metoduyla bu araclarin etkisinin bireyin bilingli olup olmamasina gére degiskenlik gosterdigi
yéninde benzer cikarimlarda bulunmuslardir. 0§.1 ézellikle bilgisayar ve internetin diizenli
kullanilmas gerektigi, 0g.2 egitimle alakali modiillerin kullaniminin faydali fakat 6grencilerin 6dev
hazirlama ve arastirma yapma konusunda hazirciliga alistiklari ydéniinde géris bildirmiglerdir.

iletisim araclarinin egitime olan etkisi 6grenciler ve tabi ki insanlar icin de gecerli.
Televizyon ya da bilgisayar secici olarak kullanirlarsa yani televizyonda her kargisina
cikana bakmazlar, izlemezler ise baska. Bazi yarisma programlari var kelime oyunu
ve belgeseller var, bunlari izlerlerse faydal olur. Bir sikinti yasadim mi, evet sinavlar
oldugu zaman ¢ok fazla televizyon izleyip ders ¢alismiyorlar ya da internette Facebook
tarzi sitelerde ¢ok fazla vakit geciyorlar bu da gencler arasinda bir kitle olugmasini
sagliyor, bu da 6zenti bir genclik olusturuyor diyebilirim. Bu da toplum agisindan tehlikeli
diyebilirim. Gengler buralara ¢ok fazla vakit ayirdiklari igin kendilerine ve ailelerine karsi
olan sorumluluklarinin farkinda degiller diyebilirim (0g.1, K).

Hem olumlu hem olumsuz etkiliyor énce olumlu yénlerine deginelim mesela vitamin
denen bir modul var ve biz bunu kaynak olarak kullaniyoruz. Olumsuz yénini de
séyleyebilirim: Arastirmayi, kaynaklara yénelmeyi engelliyor. Ogrencilerin kaynak
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tarama, arastirmadan cok hazir bilgiye yoneldiklerini gériyoruz Hazira aligiyorlar,
kaynak taramasindan uzaklagiyorlar, bu hazircihga alisiyorlar. Kolay bir yéni oldugu
gibi &grencileri kitaptan uzaklastirmak gibi kétd bir yénii de var (0g.2, E).

Ogrenci bu kitle iletisim araglarini evinde kullanirsa cok faydali oluyor bence. Ornegin
internetle bugiin diinya elinizde 6grencinin kiitiphaneye gitmeden genis bir alani tarama
olanagi oluyor. Kendilerini gelistirmeleri icin en azindan ¢agin insaninin vasiflarini
kazanabilmeleri igin kitle iletisim araglarini kullanmalilar. Bunlar yasaklanmamall, bir tek,
sinifa cep telefonu ile girmemeliler, ha kullanmay bilseler onu da yasaklamayacagim
ama amaca uygun kullanmiyorlar (0§.3, E).

Bence kesinlikle internetin muthis derecede faydasi var ancak cocuk interneti oyun
amaci ile kullanirsa durum baska. Ginlmizde ¢ocuklar internette oyun miptelasi
olmaktalar. Degisik hegemonyalar ve giicler degisik amaclarla piyasaya farkli oyunlar
stirmekteler. Dolayisi ile cocuklari etkilemekteler. Ben séyle diistiniyorum: Ozellikle
Turk gengligini ablukaya almak icin bu tiir oyunlar piyasaya bilingli olarak surtliyor ama
genclik bu konunun farkinda degil. Ailelere ¢ok bilyik sorumluluk diigtiyor. Cocuklarini
takip altina almallar. Bu durumda okul idaresi, aile, 6grenci, 6gretmen dortli bir
sekilde beraber hareket etmelidir. Her cocugu her an kontrol edemezsin okulda. Bunun
kontroliinii 6gretmen yapmali. Okul idaresi her an ¢cocugu gézlemleyemez. Eger cocuk
derste cep telefonunu kullaniyorsa, 6gretmen buna midahale etmeli. Cogu zaman tanik
oluyoruz, 6grenci séyle cevap veriyor: Ogretmenim siz de ayni seyi yapiyorsunuz ve
kullantyorsunuz diyor. Egitim kurumunda birlikte karar almali ve herkes tasin altina elini
sokmalidir. yoksa basari elde edilemez, gencler amaca uygun yetistirilemez. Cocuk
Ortbas eden 6gretmeni daha ¢ok seviyor ve degerli oluyor. Kural uygulayan 6gretmeni
sevmiyor ve ondan uzaklagiyor (0.4, E).

Bilgisayar ve internet amacina uygun kullanilirsa egitim i¢in ¢ok yararli ama hangi
sitelerin kullanildigi ¢ok belirleyici bu konuda. Ogrencilere verdigimiz édevlerde, ekstra
projelerde internetteki sinirsiz olanaklardan yararlanmalarini istiyoruz ama ailelerin
kontrolii ve égrencilerin oto kontrolii cok énemli bu konuda. Ogrencilerimizde sikinti
var. Okulun bulundugu gevrenin sosyokiltiirel yapisindan dolay bizim okulumuzda
sikinti var. Bu ¢ocuklarin ¢alisma zamanlarini ¢galmasi agisindan, ¢zellikle interneti
hem yanlis kullanmalari hem de sakincali sitelere girmeleri agisindan sorunlu durumlar
yasaniyor (0g.5, K).

Ogretmenlerin Milli Egitim Sisteminde Egitimle iliskili Amagclara Yonelik Kullanilan
ileti§im Araclarini (e-okul, mektup, telefon, uzaktan egitim amach televizyon programlari,
bilgisayar vs.) Ne Siklikta Kullandiklari ve Bunlara iliskin Memnuniyet Durumlari

Ogretmenler milli egitim sisteminde egitimle iliskili amaglara yénelik kullanilan iletisim
araclarinin ne siklikla kullanildigi ve bunlara iliskin memnuniyet durumlari boyutuyla iligkili gérus
bildirirken, genel olarak e-okulla ilgili algisal segicilik sergileyip agirlikh olarak bununla ilgili gérus
ve Onerilerde bulunmuglardir.

E-okulu kullaniyorum bunlarin arasinda, bunun da egitim agisindan etkili oldugunu
disunuyorum 6grenci veli ve 6gretmen agisindan. Cunkli 6gretmen ve veli surekli
iletisim icinde olmasi gerekiyor ama toplumsal yasantimizdan dolayi yasam sartlarindan
dolayr olamiyoruz. llgisizlik ya da is sartlarindan dolayr olamiyoruz bu yiizden velinin
6grencinin notlarini takip ediyor olabilmesi giizel bir sey. Bu daha ¢ok okulun bulundugu
kitle ile ilgili, alakali. Okulun bulundugu ortamla cok ilgili (0g.1, K).
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E-okul sistemi her ne kadar ¢ok hizli ve verimli olarak kullaniimiyor olsa da bizim
Ozellikle sinavlarimizda bize yardimcl, sinavlarin velilere ve 6grencilere aktariimasinda
cok kolaylik oluyor. Biz bunu kullantyoruz, 6grenciler sinavlara girdikten hemen sonra
e-okula notlarini giriyoruz bir ¢ok okulda not defteri uygulamasi kaldirildi. Ben uzun
yillardir bu meslekte oldugumdan not defterinin faydasini biliyorum, bir 6gretmen sinifa
not defteriile girdigi zaman hem 6grenciyi hem de basarisini takip etmek agisindan daha
avantajli idi. Simdi bir kopukluk var, e- okul verileri sadece bilgisayarda ve ¢iktilarda
kaliyor. Bence hem not defteri sistemi devam etmeli hem de e-okul olmali, not defteri
surekli 6gretmenin elinin altinda olan, 6égretmenin 6grenciyi tanimasina yardim eden
bir unsurdu. Simdi sadece e-okul oldugu icin durum daha mekaniklesti ve soyutlast.
Ogrenciyi takip etmek, verimini basarisini anlamak zor oldu. ikisinin birlikte kullaniimasi
basariy arttirir. Kimi okullarda kullaniimaya devam ediliyor ama ¢ogu yerde not defteri
uygulamasi birakildi. Son yillarda gezdigim 3-4 okuldan sadece burada rastladim, o
da mecburi degil. Gen¢ kusaklar not defterini is ylki olarak goérebilir, eski kusak ve
deneyimli 6gretmenler bunu is yiikii olarak gérmiyor (0g.2, E).

Ben kendimi gegmisle kiyasliyorum, 35 yillik meslek hayatimda izledigim belgesellerin
ve yayinlarin gelisimime ¢ok katkisi oldugunu gérdim (0.3, E).

Biz e-okulu mutlaka kullaniyoruz ve kullanmak zorundayiz. E -okulu zarar olarak
gérmuiyorum. Cocuklarin ve 6gretmenler agisindan bir sakinca yaratmiyor, cocugun
notlari e-okulda gérlebiliyor. Ben cocuga olumlu bir s6zli notu kullanmigsam ¢ocugun
bunu éncesinde gérmesinde problem yok. Genellikle duyuru ve ilanlara bakarim ben,
bu sistemi kullanmakta zorlandi§imiz zamanlar oluyor. Server’larin yetersiz kaldigi
zamanlar oluyor. Bizim teknoloji anlaminda kendini ¢ok gelistirmis 6grencilerimiz var.
Bunlardan kétl niyetli olanlar, gazete ve dergilerde okuyoruz, iziici durumlar ama bu
sisteme ulasabiliyorlar ve bazi suclar islenebiliyor, bu tiziici tabi ki (0.4, E).

Ben iletisim araclarinin egitime faydasi oldugunu duslniyorum ama olanaklarinda
okullara saglanmasi lazim. (0g.5, K).

Ogretmenlerin internetin Egitime Etkisi ve Buna ili§kin Memnuniyet Durumlari ile
Onerdikleri Diizenlemeler

internetin egitime etkisi ve buna iliskin memnuniyet durumlari boyutunda égretmenler,
internetin egitim i¢in ihtiya¢ oldugunu, okulda internet kullanim imkanlarinin hem 6grenciler hem
O6gretmenler icin yeterli olmadigini ifade etmis, bunailigkin farkli tespit ve énerilerde bulunmusglardir.
Yine 6gretmenler arasinda internet kullaniminin egitim boyutunda faydal olmasinin ancak bilingli
kullanim ile mimkiin olacagi noktasinda benzer ifadeler dile getirilmistir.

internet bizim okulumuzda égretmen odasinda bir tane internete girilebilen bilgisayar
var. Ogrenciler icin bilgisayar odasi var ama internet var mi bilemiyorum, acik oldugunu
sanmiyorum. Ogrenciler eger secici olurlarsa tabi ki faydasi var ama égrenciler
facebook ve msn ye girdikleri icin tam tersine kendilerine vakit ayirmadiklari i¢in daha
da olumsuz etkileniyorlar diye distnuyorum. Artik glinimizde insanlar kitaplarla hasir
nesir olmadiklari igin 6grenciler kitaplar yerine internete basvuruyorlar (0g.1, K).

Bir okuldaki internet kullanimi bilgisayar dersinde hallolabilecek bir durum degil. Bir
okulda distnin ki 700-800 6grenci var ve bir bilgisayar sinifi ile tim 6grencilere
ulagsmak zor olabilir. Belli bir programla birlikte tim 6grenciler belli saatlere ayrilarak
tim &égrenciler icin bir program olusturulabilir ve bilgisayar iletisim teknolojilerinden
faydalanabilirler. Mesela 6glen gelen 6grenciler icin sabah, sabah gelen égrenciler icin
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6glen programlar konulabilir, ama mutlaka bir program dahilinde olmali fakat bu da
egitim amach olmali. Odevin ise asil amaci arastirma yapmak, égretmenin zaten bu
uzun sureli arastirma surecinde, araliklarla 6devin gelisimini kontrol etmesi gerekiyor
ybnetmelige gore bunu takip edemiyorsunuz. Odevi hazirlatan 6gretmenin hakimiyetini
iyi yapmasi ve 6grencileri yanlislardan uzak tutmasi gerekir. Yine Milli Egitim Bakanhgi
tarafindan sakincali siteler de elenebilir (0g.2, E).

Kitle iletisim araclarindan bilgisayar ve interneti gocuk mutlaka kullanmali. Okulda
bilgisayarlar arttiriimali ve 6grenciler de kullanabilmelidirler. Kilit vurulmamali bilgisayar
odasinin kapisina (0g.4, E).

internet sinirsiz bir derya. Okul igerisinde sakinca yasanmamasi igin bu sistemin
denetlenerek 6gretmen kontroliinde dgrencilerin kullanima agilmasi lazim. Ozellikle
aksam 17.30 dan sonra 6grencilerin kullanabilmesi igin tedbirler alinmasi gerekir (0.5,
K)

Ogretmenlerin Cep Telefonunun ve Destekledigi Tiim Programlarin (Messenger,
Facebook vb.) Egitime Etkisine iligkin Gérisleri ile Memnuniyet Durumlan ve Onerdikleri
Coziimler

Ogretmenler cep telefonu ve destekledigi tim programlarin egitime olumlu
etkisinden; ancak oto kontrol ve dogru bilinglilik saglandigi zaman bahsedilebilecegi yoninde
benzer aciklamalarda bulunmuslardir. Og.1, iletisim araglarindan égrencilerin dogru sekilde
faydalanmamalari sonucu toplum ve ailelerden uzak 6zel bir yasam siirdiklerini; 0g.2 teknolojik
evrimlesmenin bizim toplumuzda tam ve saglikli sekilde gergeklesmedigini, ©g.5 ise bu unsurlarin
stre ihlali yapilarak ¢ok sik kullaniminin bagimlilik olusturdugunu ifade etmislerdir.

internet ve bu tarz programlar gok fazla bilingli olarak kullaniimadigi icin olumsuz
yonde etkiledigini diistiniyorum 6grencileri. Genglerin artik ¢ok fazla sorunu var, biraz
daha bireysel bir yagsama surtkltyor bu iletisim araglari. Ailelerinden uzaklasiyorlar,
toplumsal yasamdan uzak tutuyor gencleri. Bu okulda da boéyle artik, her neyse iste
televizyon ve internette bu cihazlarin basinda 6zel bir yasam olusturuyorlar, disariya
cikmuyorlar diyebilirim (0g,1, K).

Su an bir teknoloji firtinasinin altindayiz. Kullaniyor, sindiremiyoruz. Cunkil biz bu
evrimlesmeyi tam yasamadik; her sey hayatimiza ¢ok hizli girdi. Tirkiye bir yerde
kaybettigi 6nceki dénemlerin acisin ¢ekiyor. Biz ¢ok uzun yillar teknolojiden uzak
birakilmis bir toplumumuz. Dusunebiliyor musunuz; bitin gunini cep telefonu ile
geciren bir toplum. Nokia ureticisi Finlandiya bile cep telefonu gecis stirecini 4 ile 6 yilda
gerceklestirmisken bizim tiim Glkemize bir iki ay iginde bu teknoloji yayildi (0g.2, E).

Ben msn nin egitime higbir katkisinin oldugunu disinmiyorum. Msn, yiz ylze
gorisme, karsilikli goriismeyi, iletisimi saghyor. Cocuk 6 yasindan baslayarak 10
yasina gelinceye kadar ailesi tarafindan 6gretmenleri tarafindan mutlaka bu kitle iletisim
araglari, internetin kullaniimasi konusunda egitilmeli ve bilinglendirilmeli (0g.4, E).

Eger 6grencide bir otokontrol gelismisse ya da kaliteli bilgiye nasil ulasacagini biliyorsa
internet ve bilgisayar gok yararli tabi ki (0g.5, K).

Ogretmenlerin Derslerde Kullanilan iletisim Araclarinin ve Bunun Sagladig isitsellik ve
Gorselligin Egitime Etkileri ile Memnuniyet Durumlan ve Onerilen Diizenlemeler

Derslerde kullanilan iletisim araglarinin ve bunun sagladigi isitsellik ve goérselligin
egitime etkileri ile memnuniyetleri boyutunda 6gretmenler benzer algilarla gérsellik ve isitselligin
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dgrenme (izerinde faydal oldugunu ve siklikla kullandiklarini belirtmislerdir. 0g.2, égretmenlerin
okullarda gérsel ve isitsel materyal kullaniminin daha verimli hale nasil gelecegi konusunda
Onerdigi diizenlemeyi de goris olarak bildirmistir.

Kitle iletisim araglariyla dersimin daha eglenceli oldugunu distiniyorum. Ogrencilerin
dersler katiliminin daha fazla oldugunu gérilyorum. Ogrencilerin derse geri déniisii
oluyor. Direk notlari yiikseliyor diyemem ama olumlu yénde etkileniyorlar (0.1, K).

Cok guizel etkiliyor ¢linku gorerek egitimi saghyor, fakat okulun olanaklari bunda gok
etkili ve okul olanaklarinin iyi olmasi gerekiyor (0.2, E).

Bunlarin mithis faydali oldugunu disuntyorum, cocuk gorerek égreniyor en azindan
gocuk gorerek 6grendigi icin kalici oluyor (0§83, E).

Kesinlikle gérsel araglarin ders igin kullanilan cd lerin egitime olumlu katkisi var (0g.4,
E).

Kesinlikle 6grencilere faydasi var diye duslnlyorum ama bu konuda sikintilar var.
Biz 6gretmenlere de bu olanak saglanmiyor. Ancak kendi olanaklarimizla bu araglara
ulagip kullaniyoruz biz 6gretmenlere de bu olanaklar saglanmali (0.5, K).

Ogretmenlerin iletisim Araclarinin Bireyin Milli Egitimin Temel Amaglan
Dogrultusunda Yetismesine Ne Ydnde Etki Ettigine iligkin Gériisleri

Ogretmenler genel olarak iletisim araclarinin bireyin milli egitimin temel amaglari
dogrultusunda yetismesine ne yoénde etki ettigine iligkin, kitle iletisim araglarinin 6grenciler
tzerinde cok etkili oldugu ifade edilmistir. ©g.2, giinimiiz genclerinin bu araglarla geg saatlere
kadar vakit gegirerek asosyallestiklerini, Og.1 6grencilerin televizyon, dizi ve yazili araglar
konusunda segici olmasi gerektigini belirmis; 0g.4 bu boyutla ilgili olumsuz durumlarin egitimle
asilabilecegi tespitinde bulunmustur.

Televizyon ve bilgisayar bu konuda cok etkili (0.1, K).

Butuin glinlini telefonun baginda, internetin bagsinda mesajlasarak gegiren biri ne kadar
sosyal olabilir? Bugiin bircok aile gocugunu internetin basindan ayiramiyor, sanal bir
dunya yaratilmis ve insanlar dogal ortamdan kopuk yasiyor. Karanlik odalarda ge¢
saatlere kadar telefon ve bilgisayardan mesajlasan gencler ne kadar sosyal olabilir?
(0g.2, E).

Bu hususta sdyle sdyleyebilirim: Bazen televizyondaki programlarin ¢ok degisik
oldugunu gériyoruz ve genclikie bu ¢ocuklarimiz televizyonu kullanmayi bilmiyorlar.
Televizyon programlari gengligimizi esir almis durumda, onun igin kafamizda
tasarladigimiz genclik maalesef yok. Ben bunu agiklikla sdyleyebilirim. Gunimuzde
her kanalda ikiser tcer dizi var ¢gocuklarimizin egitim noksanhgi ve davranis noksanhgi
tamamen bu dizilerin eseri. Artik aksamlari evde ders g¢alismak gibi bir sey yok; bu
gun aski memnu yarin bilmem ne.. Cocuklarin bu sekilde evde ders c¢alisma olayi
kalmadi ben Kurtulug Savasi ile bir soru soruyorum, ne zaman baslamistir dedigimde
cevaplayamiyorlar, bilmiyorlar. Ama Bihter’ in sevgilisi kim diye birka¢ dakika sonra
sordugumda hepsi biliyor, bizler llkesine layik namzet bireyler ¢ikarmak zorundayiz bu
okullardan (0§.3, E).

Cep telefonu ¢ocuklara liseyi tamamlayincaya kadar higbir fayda vermiyor, alinmamali.
18 yillik 6gretmenim, ben anlayamiyorum. Ders calismaya basladiginda, cep telefonu
dgrencinin yaninda olmayip 6bir odada olacak. Ders calisma odasinda masasinin
Gizerinde olmasi bana gére tehlikeli (0g.4, E).
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Bu bilgi kirliligi ile ilintili bir durum. Biz zimre toplantilarinda da ele aliyoruz bu konuyu.
Atatlrkgilik, milli degerlere sahip ¢ikma konularina agirlik veriyoruz. Derslerimizde
bunlardan bahsederek Ogrencilerin milli degerlere sahip ¢ikmasini arttirmaya
calisiyoruz (0g.5, K).

Ogretmenlerin Kitle iletisim Araclarinin Egitimle ilgili Dogurdugu Yénetimsel
Sikintilara iligkin Goriisleri

Kitle iletisim araglarinin egitimle ilgili dogurdugu yénetimsel sikintilar boyutunda
O6gretmenler okul yonetimini tutumu, 6grenci davraniglari ve e-okul ile ilgili gérislerini ifade
etmiglerdir.

Her nasil ben 0Ogrenciler Uzerinde yaptirm saglayamiyorsam yoénetim de bunu
saglayamiyor. Okulumuzda telefon kullanimi ¢ok yaygin artik, bir degil iki degil
6grencilerin hepsinde de ayni egilim oldugu icin ydnetimde sikiliyor ama bizim idaremiz
anlayisli 6grencilerin 6zel durumu oldugunda telefona izin veriyor.Cogu zaman okulun
giris katinda &grencileri cep telefonundan muzigi acmis dinliyor sekilde gértyoruz
(04,1, K).

Yonetimsel sikinti olarak sistemin agdir islemesi dolayisi ile karne dénemlerinde not
goénderme siralarinda yonetimle 6gretmenler arasinda sikinti yaganabiliyor (0§.2, E).

Yénetimsel sikinti sdyle olabiliyor: Ogrencilerin higbir sikintisi yok tabi kullaniyorlar
ama ybnetim ders sirasinda telefon aramasi yapiyor. Bence 21. Ylzyildayiz, artik
uzay ¢aginda, bilgisayar cagindayiz. Siniflara iki 6gretmen baskin seklinde geliyor, bu
manzaralar ¢ok yanlis (63, E).

Yénetimsel derken kontrol saglama sikintisi yasaniyor. Ogrencilerin cep telefonu
aclk, sessiz bir sekilde derse girmesi, kamerali cep telefonu kullanmasi, ¢ok buyik bir
sikinti bana gére. Ogrenci cep telefonu getirdikten sonra, ki getirebilir, ben bunu dogal
goériyorum, ama yonetimin belirledigi dolaplara koymal, telefon okula girdigi anda
mutlaka bu dolaplara kilittenmeli. Okulun iginde kesinlikle kullaniimamali, bunun ¢aresi
budur (0g.4, E).

Kitle iletisim araclarini kullanmak artik ¢cagin geregi, egitimin ¢ocuklarin 6zel hayatina
girmesi bu araglarin kaginilmaz bir durumu, okulun veli ile igbirligi saglayarak 6grencileri
basibos birakmadan bu konuda ilerleme kaydetmesi lazim (0§.5, K).

Ogretmenlerin Kitle iletisim Araclarinin Kullamiminin Ogrenci Veli Ogretmen ve
Okul Ydnetimi ile iligkileri Ne Yénde Etkiledigine iligkin Gériigleri

Kitle iletisim araglarinin kullaniminin 6grenci veli 6gretmen ve okul yonetimi ile iligkileri
ne yonde etkiledigine iliskin, 6gretmenler bireysel olarak 6gretmen arkadaslari ile olan iliskileri,
okul yonetimi ile olan iligkileri, velilerle olan iliskileri ve 6grencilerle olan iliskilerinin kitle iletisim
araclarinin kullanimiyla ne yénde sekillendigi konularinda farkli gorisler ifade etmislerdir.

E-okuldan baslarsak érnegin artik veliler 6grencinin durumunu evden takip edebildigi
icin nasilsa 6grencimin durumunu biliyorum dusiincesi ile hareket ediyor ve 6gretmenler
ve veliler arasinda bir kopukluk oluyor, bu égrenci icin iyi bir gelisme degil. Kitle iletisim
araci olarak telefonlara deginirsek okuldaki acil bir durumu telefon sayesinde velilere
hemen bildirebiliyoruz. Okul ydnetimi bunun icin sabit telefonlari kullanmamiza izin
veriyor. Yine eger durum ¢ok énemli ise cep telefonumuzdan da veliye ulasabiliyoruz,
bu da bizim islerimizi kolaylastiryor (0g,1, K).

121



122

Akdeniz iletisim Dergisi
Ithan Giinbay - Ozlem Isik

Bir 6gretmen olarak ben az kullanmaya calisiyorum iletisim araglarini. Ogrencilerimi
de uyariyorum. Kendi semtimizde bir binanin Uzeri baz istasyonlari ile dolu. Orada
yasayan insanlara sordugum zaman bunun zararlarini biliyor musunuz diye, gértiyorum
ki cok ta bilingli degiliz (0g.2, E).

Ben bu kitle iletisim araglari sayesinde 6grencilerimle ¢cok daha samimi oldum, ¢ok
daha glizel her sey. Ders monotonluklan kurtuldu, ben yasaklamaya karsiyim. (03, E).

Ben &grencilerimle cep telefonu ile diyalog kurmam. Numarami kolaylikla vermem.
Cunku iyi niyetli olduklarini distinmuyorum, ¢linku bu iyi niyetimi suistimal edeceklerdir
ve etmiglerdir de cogu kez. Velilere diyorum ki, siz telefon numaranizi verin, cocugunuzla
ilgili bir sey olursa ben sizi ararim diyorum (0§.4, E).

2.3. Odrencilerle Bireysel Goriismelerinden Elde Edilen Bulgular

Ogrencilerin “Kitle iletisim Aracglan” Denilince Akillarina ilk Neler Geldigine

iligkin Gérigleri

Ogrenciler kitle iletisim araglar denince akillarina ilk neler geldigine iliskin telefon

ve televizyon basta olmak Uzere internet, dergi ve bilgisayar gibi iletisim araclarini siralayarak
goruslerini ifade etmislerdir.

Televizyon, telefon, internet yani bilgisayar, dergiler, gazeteler radyolar ve MP3 geliyor
(61, K.

Sizin de bildiginizi gibi telefon, televizyon, internetle iletisim kurdugumuzdan dolayi
bilgisayar geliyor bir de arkasindan (02, K).

Televizyon, telefon, internet ve bilgisayar geliyor (O3, K).
Aklima sizin de bildiginiz gibi televizyon, gazete, dergi gibi seyler geliyor (04, K).

Ogrencilerin Kitle iletisim Araclarindan En Sik Kullanilandan En Az Kullanilana

Dogru Yapacaklari Siralama ve Bu Siralamanin Nedenlerine iligkin Gériigleri

Kitle iletisim araglarindan en sik kullanilandan en az kullanilana dogru yapacaklar

siralama ve bu siralamanin nedenleri boyutunda, televizyon ve cep telefonu kullanim sekli genel
olarak 6n siralarda yer almig, bunlarin nedenlerine iligkin ise farkl gérusler ifade edilmigtir.

Bunlardan en sik kullandigim televizyon, telefon, sonra bilgisayar geliyor en az
kullandigimda gazete ve dergilerdir (O1, K).

Bunlardan en sik kullandigim bilgisayar var. Ondan sonra telefon olur telefonla ilgili
guzel bir gecmisim yok énceleri; 7 ve 8 sinifta iken agabeyim dogum giinimde telefon
getirmisti, yeni oldugundan dolay! surekli mesaj ¢ekip arkadaslarimi arryordum bundan
dolayi OKS denen bir sinava hazirlanmam gerekiyordu bu cep telefonu OKS sinavinda
benim gercek basarimi géstermeme engel oldu ondan dolay! pek kullanmiyorum (02,
K).

En ¢ok kullandigim telefon, ondan sonra televizyon geliyor (O3, K).

Televizyon, cep telefonu, bilgisayar, gazete, kitap, sonra o kadar sik olmamakla nadir
olmakla beraber televizyon (04, K).
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Ogrencilerin Evde ve Okulda Kullanilan Kitle iletisim Araclarinin Farkli Olup
Olmadigina ve Hangi Ortamda Hangi iletisim Aracini Daha Sik Kullandiklarina iligkin
Gorligleri

Ogrenciler, evde ve okulda kullanilan kitle iletisim araclarinin farkli olup olmadigina
ve hangi iletisim aracini hangi ortamda daha sik kullandiklarina iligkin, iletisim araglari Uzerinde
belirgin ayinmda bulunmamislar, bazi ortamlarda bazi kitle iletisim araglarinin kullaniminin daha
6ne c¢iktigini belirtmiglerdir.

Evde ve okulda kullandigim kitle iletisim araglar farkl degil. (O1, K).

Birbirinden aslinda farklar var evet, evde iken telefonu kullaninm fakat telefon oldugu
halde okula hayatta getirmem. Interneti de evde farkli seyler icin bir kere okula
geldigimizde bir seyler beynimizi kurcaliyor oyun oyna, msn’ ye gir ya da facebook’a
gir gercekten okulda iken aklimiza girmiyor dersler ancak evde iken biraz daha farli
geliyor calismak igin kullaniyoruz. Bence hep zamanimiz kisith oldugundan dolayi hani
kurallar ¢cignenmek icindir bizim de akhmiza baska seyler geliyor diisiinecek zaman
olmuyor.(02,K).

Evde televizyon kullaniyorum, okula getirmiyorum telefon. Ciinkii korkuyorum aslinda
istiyorum ama korkudan getirmiyorum. (03, K).

Evde televizyon bilgisayar kullaniyorum ama okulda daha 9. siniflara bilgisayar dersi
yok, henuiz hi¢ bilgisayar dersine girmedik. Okulda kullanma olanagimiz var mi onu
bile bilmiyorum, bir bilgisayar odasi var evet ama kimse faydalanabilirsiniz demedi. O
bilgisayar odasinda 10. siniftan itibaren sadece ders gériltyor burada éyle arastirmak
icin bilgisayar kullanma olanagi yok. (04, K).

Ogrencilerin Okulda Kullanimi Yasak Olan Kitle iletisim Araclarinin Buna Ragmen
Kullanihiyor Olmasinin Nedenlerine iliskin Goriisleri

Ogrenciler, okulda kullanimi yasak olan kitle iletisim araglarinin buna ragmen kullanilyor
olmasina ailelerin yénlendirmesi, derslerde sikilmalari, sorumluluklardan bu araglarla oyalanarak
kagma, muzik dinleme, arkadaglari ile iletisim kurma ihtiyaci gibi sebepler éne stirmuslerdir.

Ne durumlardan dolayr mesela bizim okul ¢ikisi 17.30 oldugu igin evi uzak olanlar
telefon getiriyorlar ¢inkl aileleri merak ediyorlar bir sey olacak mi olmayacak mi
diye bu yizden getiriyorlar baska neden cep telefonu getiriyor, cep telefonu benim
gbzlemledigime gore cep telefonu bence 6grencilere okul icinde yararli degil ¢unki
dersleri etkiliyor ancak onlar mecburi oldugu igin getiriyor hele hani evleri uzak olanlar
daha bir mecburi yani (01, K).

Surekli iste yani bence sirf nasil diyeyim ¢ok fazla ¢alismak istemezler bana goére
hedefleri olmadigindan dolay! sirf yapmalari gereken seyi unutmak icin yaparlar,
Ozellikle yani yapamayacagi derslerden kurtulmak igin. Bunu bir ¢ézim olarak
gorduklerinden kullaniyorlar. Derste filan mesaj cekiyorlar, aslinda bu aralar fazla
yapamiyorlar kontrollerden dolayi. Ogrenci iste neseli oldugu ve Gzintdli oldugu
zaman sevdigi insanlara mesaj cekiyorlar (02, K).

insanlarin ilgisini gekiyor. Ornegdin miizik dinlemek istiyorlar, sevgilileri varsa onunla
haberlesmek istiyorlar, resim cekinmek istiyorlar. Bu ylizden yasak olmasina ragmen
okula cep telefonu getiriyorlar. Ogretmenler bunu fark ediyor ama ¢ogu bunu gérmezden
geliyor (O3, K).
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Yasaksa bile neden cep telefonu getirilir bilmiyorum ama bazen bende getiriyorum.
iletigim araclari yanimda iken dersten ilgim kesiliyor, mesela telefon kapali olup
cebimde olsa bile aklim onda oluyor (04, K).

Kitle iletisim Araclaninin Egitime Ne Gibi Etkileri Olduguna ve Basan ya da
Performansi Ne Yénde Etkiledigine iliskin Goriisleri

Ogrenciler kitle iletisim araclarinin egitime olan etkileri boyutunda, televizyon ve
cep telefonunun ¢ok fazla kullaniminin basari ve performansi olumsuz etkiledigini, sinavlarina
calismalarina engel oldugunu, arastirmadan hazir 6dev yapmalarina yol actigini, 6grenmelerinin
olumsuz y6nde etkilendigini ifade etmislerdir.

Ben okula telefon getirmedigim icin telefonun bana bir zarari yok ancak evde oluyor
ancak evde surekli telefon elimde oluyor arkadaslarla mesajlasiyorum egitimimi de
etkiliyor (O1, K).

Aslinda pozitif anlamda kullananlari igin iyi yoénde etkiliyor mesela 6gretmen bir
arastirma veriyor internet cok kolay bir ulasim araci oldugundan dolayi ilk énce
arastirma deyince aklimiza internet geliyor, internetten arastirabilirsiniz diyor internetten
arastirip gelin demiyor. Ansiklopedilerden gérduginiz gazete kdselerinden arastirin
diyor kutiiphanelerden benim kitaplarimdan arastirin diyor fakat internet cok fazla kolay
oldugu icin herkesin aklina internet geliyor (O2,K).

Bence telefon higbir sekilde etkilemiyor ama internetin égrencilerin dersine faydasi
oluyor (03, K).

Kitle iletisim araclari bazi konularda basariy1 etkiliyor. Bilgisayardan, internetten
arastirma yapinca olumsuz bir etki s6z konusu degil ama derste yanimizda herhangi
bir arag varsa derse zarar veriyor, hicbir yarari yok (04, K).

Ogrencilerin Milli Egitim Sisteminde Egitimle iliskili Amaclara Yonelik Kullanilan
iletisim Araglarini (e-okul, mektup, telefon, uzaktan egitim amacl televizyon programlari,
bilgisayar vs.) Ne Siklikta Kullandiklari ve Bunlara ili§kin Memnuniyet Durumlari

Ogrenciler milli egitim sisteminde egitimle iliskili amaglara yénelik kullanilan iletisim
araglarini ne siklikla kullandiklarina iliskin, agirlikli olarak e-okuldan bahsetmis, sinav notlarini
istedikleri zaman 6grenmenin olumlu sonuclarini érneklendirmislerdir.

Bence hani belge degil de benim igin gorsellik 5nemli akilda daha kalici mesela hoca
bir sey okuyor ancak herkes baska alemde, ama hoca slaytla, resimlerle, animasyonla,
videolarla agikladigi zaman akilda daha kalici kaliyor (O1, K).

Aslinda memnunum bazen yani e-okul normalde 6grenmek istedigim seyler yani
puanlarimi falan 6grenmeyi ¢ok isterim bazen égretmenler sézlilerimizi okulda okumak
istemiyorlar. internetle kolay bir sekilde 6greniyoruz ondan sonra TC numaralarimiz
ailelerimizde de oldugu icin rahatlikla notlarimiza bakabiliyorlar (02,K).

E-okuldan notlarimi 6greniyorum ona gére davraniglarimi yikseltme yoluna gidiyorum.
Notumu ilk gérdigimde Gzuliyorum eger dlstikse ama sonra da kendimi diizeltiyorum.
Notlarimi yiikseltiyorum da. Okulda gosterilen filmler cok dikkatimi ¢cekmiyor fakat
resimler ve slaytlar uzun olmadigi icin ben seviyorum (O3, K).

internet kisiye gére degisir. Kullanim amaci bakimindan, dénem &devleri bir konu
Uzerinde arastirma, 6zet ¢cikarma gibi konularda faydali bir sey ama msn, facebook gibi
durumlarda da 6grenciyi olumsuz etkiliyor. Ornegin facebookta hi¢ tanimadigin kisiler
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senin 6zel seylerini gérebiliyor. Ben o bakimdan istemiyorum kullanmak, istemedigim
icin de hesabimi kapatacagim zaten. Bizi olumsuz etkiliyor (04, K).

Ogrencilerin internetin Egitime Etkisi ve Buna ili§kin Memnuniyet Durumlari ve
Onerdikleri Diizenlemeler

Ogrenciler internetin egitime etkisine iliskin olumsuz goriisler bildirmisler, cogunlukla
arastirma, anlayarak 6dev yapma konularinda olumsuz sonuglar dogurdugunu ifade etmislerdir.

internetin egitime higbir yararli etkisi yok zararli etkisi var. Mesela énceden bu msn
vardi simdi facebook ¢ikti. Facebook simdi msnden daha ¢ok tutuluyor égrencilerin,
arkadaglarin evinde bilgisayar var aksam dedigim gibi, yazili sézliye ¢alisacaklarina
dedigim gibi bir etkinlige calisacaklarina herkes facebooka giriyor orda herkes bir siteye
giriyor orada yazdiklarinda etkinliklerini unutuyorlar (O1, K).

internetle dgrenci arasina bir mesafe koyduysa o zaman iyi bir sey. Bircok arkadasima
soruyorum, internet hastalik yapan bir sey haline gelmis; érnegin bir arkadasim var
adi Ahmet akli sadece internette. Aklima sadece oyun oynamak mesajlasmak geliyor,
diyor. internetin zararini gérilyor. Ahmet eve gider gitmez interneti gérdigiinde ders
calisamiyor, facebooktan yorum yapasim geliyor, oyun oynayasim geliyor diyor (02,K).

interneti 6dev amagl kullandirmalilar okulda. Bazilari baska amaglarla kullanabiliyor.
Okul idaresi bu programlari engelliyor ama bazi arkadaslar bunlari da kirip arama
motoruna bazi kelimeler yazip istedikleri web sitesinde gezinebiliyorlar. Bir kere
bilgisayari tek basimiza kullanmamiz lazim ve istedigimiz zaman kullanmamiza izin
vermeleri lazim (O3, K).

Okulda arastirma yapabilmek igin internet olanagimizin olmasi lazim ama sdyle bir
sorunda var. Herkes bunu arastirma yapmak icin kullanmiyor. Mesela biri arastirma
yapak baska biri de internetten baska sayfalara girecek, sakincali seylere bakacak.
Herkesi bir seylerden vazgecirmek zor olabilir; siz ne kadar yasaklasaniz da ben onu
yapacagim diyorsa onu yapabilir. Bence internetin ve cep telefonunun nasil ne amagla
kullaniimasi gerektigi genclere anlatiimali ama yinede herkes ne yapmak istiyorsa onu
yapacaktir (04, K).

Ogrencilerin Cep Telefonunun ve Destekledigi Tiim Programlarin (Messenger,
Facebook vb.). Egitime Etkisine iliskin Gériisleri ile Memnuniyet Durumlari ve Onerdikleri
Coéziimler

Ogrenciler, cep telefonu ve destekledigi tim programlarin egitime etkisine iligkin
gérigleri ve memnuniyet durumlari boyutunda farkli agiklamalarda bulunmuslardir. 0.1 ve 0.2
soruyu farkli yénde anlamis ve bilgisayar kullanimi ile agiklamalarda bulunarak bu boyutla
ilgili bir agiklamada bulunmamstir. 0.3 soruyu dogru algilayip Facebook kullanimiyla ilgili
géris bildirirken, 0.4 bu soruyu fikri olmamasi gerekgesiyle (gériisme sirasinda beden diliyle
arastirmaciya bunu belli ederek) soruyu cevaplamamistir.

Bilgisayar bence okulun yararina ve kendi yararina bilgilendiriimek igin kullaniimali.
Fazla bir bilgisayar sinifi olusturulabilir mesela Facebook ve Msn kaldirilacak ve
bilgisayar odamizin basinda kitiphaneci gibi birisi olmasi gerekiyor (O1, K).

Merak ettigimiz seyleri hemen yazip enerji harcamadan buluyoruz. Cok faydal slper
etkileri var ama biz 6grenci olarak bunu kullanmayi bilemiyoruz. Bir égretmen bir
arastirma 6devi verir fakat biz internetin basina gectigimizde bu arastirma bana ne
yarar saglar ki diyerek baska seylere bakiyoruz (02,K).
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Bence Facebook gibi paylagsimlar 6grencinin basarisini diistriyor, érnegin ben bir giin
yaziliya g¢alisiyordum. Kuzenim Facebookta bir video paylasmis ve arkadaslk teklifi
almis. Benim de dikkatimi ¢ekiverdi, ben de kendi Facebook hesabimi actim hemen.
Sonra yazilimin ve ders konularinin yizine bile bakmadim sonra ikinci giin yaziliya az
kaldig icin esek gibi calistim (O3,K).

Ogrencilerin Derslerde Kullanilan iletisim Araclarinin ve Bunun Sagladigi isitsellik
ve Gorselligin Egitime Etkileri ile Memnuniyet Durumlari ve Onerilen Diizenlemeler

Ogrenciler, derslerde kullanilan iletisim araglarinin ve bunun sagladigi isitsellik ve
gorselligin egitime etkilerine iliskin genel anlamda olumlu gérugler bildirmis, 6grenmelerini
kolaylastirdigini ve basarilarini arttirdigini ifade etmislerdir.

Okullarda bilgisayar kullaniimali internette olmali ama mutlaka kontrollti olmali (02,K).

Gorsel materyaller kullanildiginda basarim daha artacak biliyorum ama &gretmenler
de gérsel slaytlara bile yazi yaziyorlar, yaziyla dolduruyorlar gok sikici oluyor (O3, K).

Simdi fizik 6gretmenimiz bazen slaytlar gésteriyor bunu anlamam zor oluyor. Hoca
tahtada anlatinca daha iyi anliyorum fizigi slaytlarla gérsellerle anlamam zor oluyor
ama bazi derslerde; edebiyatta, tarihte gérsel materyaller anlamami olumlu etkiliyor
fakat fizik dersinde olumsuz etkiliyor (04, K).

Ogrencilerin iletisim Araclarinin Bireyin Milli Egitimin Temel Amaclari
Dogrultusunda Yetismesine Ne Ydnde Etki Ettigine iligkin Gériigleri

Ogrenciler, iletisim araclarinin bireyin milli egitimin temel amaglar dogrultusunda
yetismesine yonelik; kitle iletisim araglarindan farkli yénlerde zarar gorebilecekleri, olumsuz
etkilendikleri, kitle iletisim araclar ile oyalanarak derslerinden geri kaldiklar ile ilgili géris
bildirmiglerdir.

Olumsuz yénde etkiliyor mesela 6grenciler okula egitim égretim icin geliyor televizyon
izliyorlar siyasi tarigsmalar iste efendim demokrasi bilmem ne &égrenciler televizyonda
gordukleri konulari gelip okulu siyaset meydanina cevirip bu tartismalari yapiyor bu da
insanin sosyal ydnden distikligini hissettiriyor (O1, K).

Kitle iletisim araclari 6grencileri sosyal yaparak farkli insanlarla tanismasini sagliyorlar.
ice déniikken birden disa dénilk insanlar oluyoruz ama bu faydali mi zararli mi bu
cok énemli. Ornegin kétil insanlarla da tanisabiliriz, érnegin internetten giizel giyimli
bir manken goérdiigiimiizde arkadaslar onlar gibi olmaya calisiyorlar; maddi olarak ta
gérdiiklerini alamayinca olumsuz etkileniyorlar (O2,K).

Egitimde surekli degisiklik yapiyorlar ve égrencileri ¢cok sikistiryorlar, cep telefonu
konusunda ebeveynler haklilar ama bilgisayar konusunda haksizlar. Bilgisayarlar tek
kisilik olsa ve kullanima her istedigimizde agik olsa olur (O3, K).

Bazi konularda bizim sosyal ve disa dénlik olmamiza yardimci ama telefonun okula
gelmesi bizim ders konularinda geri kalmamiza sebep oluyor (04, K).

Ogrencilerin Kitle iletisim Araclarinin Egitimle ilgili Dogurdugu Yoénetimsel
Sikintilara iligkin Gériigleri

Ogrenciler, kitle iletisim araclarinin egitimle ilgili dogurdugu yénetimsel sikintilara iligkin
aileleri ile yasadiklari sikintilara deginmislerdir. O1 soruyu algilayamadigi igin cevaplamamistir.

Evde beni bilgisayarin basina ¢ok fazla gecirmezler. Ozellikle telefon vakasindan sona



Akdeniz iletisim Dergisi 127
Kitle iletisim Araclarinin Egitime Etkilerine iliskin Yonetici, Ogretmen, Ogrenci ve Vel Gériisleri: Bir Durum Calismasi

cok fazla gegirmemeye basladilar. Arkadaslarimin gelip gecici oldugunu dusutnuyorlar
(62,K).

Ogrenci cep telefonunu yaninda getirdigi zaman yakalanacagim korkusu ok sikinti
yaratiyor (O3, K).

Yonetimsel anlamda séyle bir durum var; 6gretmenlerimiz artik bikmis durumda bu
telefon yliziinden. Okulda pek telefon sorunu disini disinda bir sorun yasanmiyor (04,
K).

Ogrencilerin Kitle iletisim Araclarinin Kullaniminin Ogrenci Veli Ogretmen ve
Okul Yénetimi ile iligkileri Ne Yénde Etkiledigine iliskin Gériisleri

Ogrenciler, kitle iletisim araclarinin kullaniminin iligkilerine farkli boyutlarda etkide
bulundugunu, aile baskisi yasadiklarini, kitle iletisim araglarinin insanlari bireysellestirdigini ifade
etmislerdir.

Aile baskisi oluyor, okulda kullaniimasi yasak zaten ama kullaniyorlar kiziyorlar ama bir
yandan da gerekli kizmalari okula hem telefon getirilmesi gerekiyor hem de getiriimemesi
gerekli bununda ortak bir noktasi olmasi gerekli iste mudurler kabinler yaptilar mesela
okula telefon getirenler o kabini kiralayip aksam dénerken ala alabiliyorlar (O1, K).

Arkadaslarimla iligkilerimi etkiliyor bazen arkadaslarim benim telefon numarami
istiyorlar ben de ebeveynlerimin telefon numarasini vermek zorunda kaliyorum. Annem
telefona ciktigi zaman pek ¢ok soru soruyor, arkadasglarim da neden sen telefona
gikmiyorsun diyor ve bu da benim icin sikinti yaratiyor (02,K).

Arkadaslarim cep telefonu ile ugrasirken kimse ile konusmuyor mesela arkadasima
bir sey soruyorum cep telefonundan mesaj yaziyor oldugu igin bana 15 dakika sonra
cevap veriyor. Ben coktan o sorunun cevabinin baska yerden 6grenmis oluyorum (O3,
K).

Arkadaglarim arada kendilerini bilgisayar ve televizyona asiri kaptiriyorlar (04, K).

2.4. Ogrencilerle Odak Grup Goriismesinden Elde Edilen Bulgular

Odak Gruptaki Ogrencilerin Kitle iletisim Araclari Denilince Akillarina ilk Neler
Geldigine iliskin Goriisleri

Ogrenciler, grup gériismesinde, kitle iletisim araglarina iliskin algilarini bilgisayar cep
telefonu, televizyon gibi araglar siralayarak ortaya koymuslardir.

Bilgisayar, internet (O1, K).

Televizyon, radyo, cep telefonu ve bilgisayar tabi bir de internet (02, K).
Bilgisayar ve cep telefonu (O3, K).

Cep telefonu (04, K).

Odak Gruptaki Ogrencilerin Kitle iletisim Araclarindan En Sik Kullanilandan En
Az Kullanilana Dogru Yapacaklari Siralama

Ogrencilerin en sik kullandigi kitle iletisim araclari siralamasinda cep telefonu énemli
derecede 6n siralara gegmis, internet de cep telefonunu takip etmistir.
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En sik kullandigim cep telefonu ve internet (O1, K).
interneti en sik kullaniyorum (02, K).
Cep telefonu (03, K, 04, K).

Odak Gruptaki Ogrencilerin Evde ve Okulda Kullanilan Kitle iletisim Araglarinin
Farkh Olup Olmadigina ve Hangi Ortamda Hangi iletisim Aracini Daha Sik Kullandiklarina
iliskin Gérisleri

Ogrenciler, evde ve okulda kullandiklari iletisim araglarinin farkli olup olmamasina
iliskin siklikla internet kullandiklarini, cep telefonunu kullanmadiklarinda kendilerini kétl ve eksik
hissettiklerini ifade etmiglerdir.

Evde en sik interneti kullaniyorum sonra cep telefonunu sonra televizyon (O1, K).
internet evde de okulda da en sik kullandigim iletisim araglar (02, K).

Odak Gruptaki Ogrencilerin Okulda Kullanimi Yasak Olan Kitle iletisim Araclarinin
Buna Ragmen Kullaniliyor Olmasinin Nedenlerine iliskin Goriisleri

Ogrenciler, okulda yasak olmasina ragmen kitle iletisim araci getiriyor olmalarina sebep
olarak ailelerinin bunu istedigini, cep telefonu kullanmadiklari zaman kendilerini eksik ve bos
hissettiklerini ifade etmiglerdir.

Cep telefonum olmazsa kendimi bos hissederim telefonsuz duramam (02, K).

Getiriyorum ¢uinkli mesajlasmam gerek bazi arkadaslarimiz uzakta oluyor ne yaptiklarini
Ogrenebiliyoruz mesajlasiyoruz bazi bos derslerimizde muzik dinleyebiliyoruz cep
telefonum yanimda olmazsa kendimi ¢cok kotu hissediyorum kimseye de zarar yok
derste tamam kullanmayabiliriz ama teneffislerde kullanmamiza izin vermeleri
gerekiyor (O3, K).

Mesajlasmak icin kullaniyoruz. Ailemizden haber almak icin kullaniyoruz, canimiz
sikilabiliyor, miizik dinliyoruz, ailemiz kendisi diyor yaniniza telefon alin diye (04, K).

Odak Gruptaki Ogrencilerin Kitle iletisim Araclarinin Egitime Ne Gibi Etkileri
Olduguna ve Basari ya da Performansi Ne Yénde Etkiledigine iligkin Gériigleri

Ogrenciler, kitle iletisim araclarinin basari ve performansa etkileri boyutunda, olumsuz
etkilendikleri, ders calismalarini engelledigi yoniinde gérus bildirmiglerdir.

Ogrencinin basarisini distriyor yazilidan iyi not alamiyorum, hep onu diisiiniiyor
oluyorum, evde ders calisamiyorum. Derste tam 6gretmenin sdylediklerine
odaklanmigken, ben derste iken birden mesaj geliyor cep telefonuma onu okuyup
cevap yazacagim derken dersten kopuyor ve dersi dinlemiyorum cogu zaman (01, K).

Derste mesajlasinca gercekten bazilarinin basarisini disuruyor, ¢iinkl kendisini derse
veremiyor. Evde ders calismaktansa ben de genelde hep iletisim araclari ile vakit
geciriyorum, olumlu etkileyecegine olumsuz etkiliyor (02, K).

internet falan olmazsa benim icimde calisma istegi yoksa ben yine galismam ama ders
calismak istiyorsam icimde o istek varsa bilgisayar ve cep telefonunu kapatip ¢alisirrm
(0, K).

Mesela ders galisirken aniden telefon titriyor, elim hemen telefona gidiyor. Telefon daha
énemli diyorum, dersi kaydiriyorum, internet konusunda ben cok etkilenmiyorum (04,
K).
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Odak Gruptaki Ogrencilerin Milli Egitim Sisteminde Egitimle iliskili Amaglara
Yonelik Kullanilan iletisim Araclarini (e-okul, mektup, telefon, uzaktan egitim amacl
televizyon programlari, bilgisayar vs.) Ne Siklikta Kullandiklann ve Bunlara ili§kin
Memnuniyet Durumlari

Ogrenciler e-okul daha cok devamsizlik ve not édrenme amach kullandiklarini,
duyurulari da takip ettiklerini ifade etmislerdir.

E-okulu kullaniyorum, en cok devamsizliima bakiyorum (O1, K).

Bizde internet olmadig igin girdigim zamanda devamsizligima bakiyorum, yazillarima
bakiyorum (02, K).

Ben duyurulara, devamsizliklarima bakiyorum, biri bana soru sordugunda yardimci
olabilmek i¢in de ben milli egitimin tim internet sitesini 6grenmek istiyorum. Faydali
olabilmek igin insanlara, bu genellikle iyi bir sey (03, K).

E-okulla artik notlarimizi ailelerle é3renebiliyor bu kétide degil, ben siklikla internette
oldugum ic¢in ailem kiziyor, iste notlarin bu yiizden dusik diyor, devamsizligimizi
sOylemiyoruz, bazi giinler okulu kirlyoruz ama eve geldigimizde okuldan kisa mesaj ile
haber vermis oluyorlar, bizimkilerin haberi oluyor, kiyamet kopuyor. Bence e -okul iyi bir
sey, ben bir kere ingilizceden 75 almistim yasasin, aileme siirpriz yapacagim demistim,
bir telefon geldi aferin oglum 75 almissin ingilizceden, dedi. Babama sdylemek igin
bosuna sabirsizlanmisim (04, K).

Odak Gruptaki Ogrencilerin internetin Egitime Etkisi ve Buna iliskin Memnuniyet
Durumlari ve Onerdikleri Diizenlemeler

Ogrenciler internetin egitime olumsuz etkilerinin oldugunu kabul etmekle birlikte
arastirma ve 6dev hazirlama amagli kullanilabilecegini de ifade etmislerdir.

internetin egitime kétii bir etkisi oldugunu diisiiniiyorum, internette oyun oynuyorum
sabahtan aksama kadar, oyun hep aklimda kaliyor, acaba oyunda bir gelisme oldu
mu diye derslerimi distuntyorum ama internet hep kafama takiliyor, internet daha agir
basiyor egleniyorum (02 K).

internet bir yandan ihtiyac gibi, o giin msn, facebooka girmedigimde bir eksiklik
hissedip bir sey kacirmis gibi oluyorum, o kadar ihtiya¢ olmus ki benim igin, interneti
dersle ilgili bilemedigimiz sorularin cevabini bulmak icin de kullaniyoruz. Dersimize de
katkili, bazen test ¢dzliyoruz, birincisini yapamiyoruz atliyoruz, ikinci soruyu athyoruz
yapamiyoruz, Giglinclisiinii yapmiyoruz, biz de o yiizden internete geciyoruz artik (O3,
K).

interneti nasil kullandigina da bagl istersen saatlerce oyun oynayabilirsin, istersen
basinda dersinle ilgili arastirmada yapabilirsin (04, K).

Odak Gruptaki Ogrencilerin Cep Telefonunun ve Destekledigi Tiim Programlarin
(Messenger, Facebook vb.). Egitime Etkisine iliskin Gériigleri ile Memnuniyet Durumlan ve
Onerdikleri Céziimler

Ogrenciler, cep telefonu ve destekledigi programlarin egitime etkilerine iliskin farkl
gérisler bildirmiglerdir. Ogrenciler, cep telefonuna derslerden daha cok odaklandiklari, iradeli
davranirlarsa derse kendilerini verdikleri ailelerinin cok édnemli bir durum olmadikca onlari ders
saatlerinde aramadiklar seklinde goérusler ifade etmislerdir.
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internet ve cep telefonu derslerimden daha agirlikli, bu ikisine dersimden daha gok
odaklaniyorum ve dersi unutuyorum, zaten uyurken bile yastigimin altina koyuyorum.
Cep telefonu gogumuz gibi, olmadan uyuyamiyoruz basucuma koyuyorum (01, K).

Bence kiginin iradesine kalmis bir sey kisi kendisini derse verirse gelen mesaji bile
duymayabilir telefonunu sessize alabilir (02, K).

O an o kisi eger dersi dinlemek istiyorsa zaten telefonun kapatabilir, o kisinin iginde
olmasi gerek dersi dinlemek, hocalarla aramizda yas sorunu oluyor mesela bir giin
meslek dersinde arkadasimdan telefon geldi ben yine de telefonu kapattim ve derse
odaklandim (O3, K).

Biraz 6gretmenlerle de alakali eder biz dersi dinlemek istiyorsak 6gretmende guzel
anlatiyorsa dikkatimiz dagilmiyor, o zaman cep telefonu falan kullanmiyoruz tabi ki
evde kullandigim zaman da kapatarak birakiyorum evde telefonumu (04, K).

Odak Gruptaki Ogrencilerin Derslerde Kullanilan iletisim Araclarinin ve Bunun
Sagladigi isitsellik ve Gorselligin Egitime Etkileri ile Memnuniyet Durumlari ve Onerilen
Diizenlemeler

Ogrenciler derslerde isitsel ve gérselligi saglayan iletisim araclarinin kullaniimasina
iliskin olumlu gérusler bildirmis, akilda kalicihgin arttigini ifade etmislerdir.

Hoca ilk Turk devleti Hun Devleti'dir, diye yaziyor ama haritadan gosterdigi zaman ya
da karakterlerle, slaytlarla gosterdigi zaman akilda daha cok kalici oluyor (O1, K).

Animasyonlar cok akilda kalici oluyorlar (02, K).
Slaytlarla, karakterlerle dersler akimda daha kalici oluyor (O3, K).

Odak Gruptaki Ogrencilerin iletisim Araclarinin Bireyin Milli Egitimin Temel
Amagclari Dogrultusunda Yetismesine Ne Yonde Etki Ettigine iliskin Goriisleri

Ogrencilerin, iletisim araglarinin bireyin milli egitimin temel amaclar dogrultusunda
yetismesine iligkin etkileri boyutundaki gorusleri, arastirmaciyi yapilandiriimamis ek sorulara
y6nlendirmis, 6grenciler farkli boyutlarda gorisgler belirtmiglerdir.

Kitle iletisim araclari sayesinde birgok olaydan haberim oluyor, sirf derslerle ilgilenen
arkadaslarin bircok seyden haberi olmuyor, ¢ok calisan arkadaslar ¢yle degil, mesela
internetle benim her seyden haberim oluyor. Onlar gece gindiz ders calistigi icin
aklinda dersten bagka bir sey olmuyor (O1, K).

Mesela facebook ta genelde 10 Kasim’ da her kez profiline Atatlirk’ in resmini koyuyor,
biz onu anmis oluyoruz ya da Ganakkale sehitlerini anma videolarini koyuyorlar, benim
de ondan haberim oluyor, normalde benim Canakkale Sehitleri Haftasi’nin geldiginden
haberim yoktu, haberim oldu, bende oradan paylastim (02, K).

Odak Gruptaki Ogrencilerin Kitle iletisim Araclarinin Egitimle ilgili Dogurdugu
Yénetimsel Sikintilara iliskin Goriisleri

Ogrenciler, kitle iletisim araclarinin okul yénetimiyle aralarinda sorun teskil ettigi,
o6gretmenlerin derste ilgisiz olmasinin onlari derste cep telefonu kullanmaya ittigine yonelik
gorugler ifade etmiglerdir

Telefon mesela sorun ¢ikariyor. Genellikle mudiirle sorun yasiyoruz (O1, K).
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Genelde gostermiyoruz telefonu, alirlarsa da ders sonunda aliyoruz. Eger hocanin yasi
bize daha yakinsa daha anlayish oluyor ve gérmezden geliyor almiyor ve géz yumuyor
bize (O3, K).

Ben hocalarin genc¢ olmasi ile alakali oldugunu distinmiyorum, bazen geng hocalarda
cep telefonumuzu alabiliyor (04, K).

Odak Gruptaki Ogrencilerin Kitle iletisim Araclarinin Kullaniminin Ogrenci Veli
Ogretmen ve Okul Yénetimi ile iligkileri Ne Yonde Etkiledigine iligkin Gériigleri

Ogrenciler, kitle iletisim araclarinin, arkadaglari ile iligkilerini olumlu, aileleri ile olumsuz
etkiledigi yéniinde goérus ifade etmislerdir.

Arkadaglarimla iligkilerimi glizel etkiliyor. Mesela arkadasim yanimda oturuyor derste,
sirada onunla konusamadigim icin derste, konusmak bende gizlice mesaj cekerek
konusuyorum (O1, K).

Ailemle iligkilerimizi olumsuz etkiliyor mesela ben internetin basinda iken bir glin annem
sofrayr kurmama yardim et dedi, ben internetin basindan kalkmazdim o bir dakika on
dakika olurdu (02, K).

Bir kere e-okuldan gelince direk internetin basina gidiyorum, annemle babamla iletisimim
tamamen koptu, bir sikintim bir sorunum oldugunda onlarla hi¢ paylasmiyorum direk
internetteki arkadaslarimla paylasiyorum ailemizle iliskimiz tamamen koptu, annemle
konusmuyorum, babamla konusmuyorum, bu yénden gercekten beni eksiltiyor hem
egitim konusunda hem de ailemle ilgili konularda (O3, K).

Zaten annem babamda internette oluyor okey falan oynuyorlar (04, K).

Genelde kitle iletisim araci deyince aklimiza ilk gelen bilgisayar ve cep telefonu
diyoruz ama daha blyuk bir sorunumuz var oda televizyon 6rneg@in ¢ok 6nemli bir mag
var maga gitsem ya da dersimi ¢alissam diye duslniyorum ve televizyon egitimimi
etkiliyor. Gercek bir sey anlatayim: Ben altinci sinifta iken bir menajerlik oyunu vardi
ve ben onu oynamaya baslamistim. Bilgisayarla ¢ok i¢ ice idim, okuldan gelince 6gle
arasinda hemen bilgisayarin basina oturuyordum o dénem 9 tane zayifim geldi ertesi
yilda sinifta kaldim bu sdyledigim oyunun sadece Turkiye’ de 15 milyon hayrani var
ama liseye gelince duizeldi durum (04, K).

2.5. Velilerle Bireysel Goriismelerden Elde Edilen Bulgular

Velilerin “Kitle iletisim Araclan” Denilince Akillarina ilk Neler Geldigine iligkin
Gorlsleri

Veliler kitle iletisim araclarina iligkin algilarinin en cok televizyon ve telefon Gzerinde
yogunlastigina iliskin ifadelerde bulunmuslardir. Veliler, kitle iletisim araclarinin egitime etkilerine
iliskin su gorusleri ifade etmislerdir:

Kitle iletisim araci deyince ilk aklima gelen sey, gazete ardindan televizyon bir de cep
telefonu tabi ki yasamimin ayrilmaz pargasi, her an yanimda.(V1, K).

Televizyon, telefon, bunlar geliyor aklima. (V2, K).

Velilerin Kitle iletisim Araglarindan En Sik Kullanilandan En Az Kullanilana Dogru
Yapacaklari Siralama ve Bu Siralamanin Nedenlerine iliskin Goriisleri
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Kitle iletisim araglarinin kullanimina iliskin velilerin yaptigi siralamada televizyon ilk
sirayi almistir.

En sik kullandigim az énce sdyledigim gibi televizyon. Ben ev hanimi oldugumdan eger
o glin disarida bir isim yoksa soysal bir aktivitem yoksa televizyon tim glin agik oluyor.
(V1, K).

En ¢ok televizyonu kullaniyorum, sonra cep telefonunu kullaniyorum. (V2, K).

Kitle iletisim Araclarinin Egitime Ne Gibi Etkileri Olduguna ve Basarn ya da
Performansi Ne Yénde Etkiledigine iligkin Gériigleri

Kitle iletisim araglarinin egitime etkilerine iliskin velilerden V1 bunun kullanim amacina
gore degisecegi, V2 ise olumsuz etkisi oldugu yéniinde gérus bildirmistir.

iletisim araci deyince bence eger égrencileri konusacaksak cep telefonu ile interneti bir
yere; kitap, ansiklopedi gazete gibi seyleri bir yere koymak lazim mesela iletisim araci
dersek bunlarin hepsi icine girer ama cep telefonunun hig bir faydasi yok diyebilirim, biz
zorla aldik yani mecburen babasi titiz biraz, isi dolayisi ile giin boyu ¢ok kétu olaylara
sahit oluyor babasi polis dolayisi ile oglunu da korumak istiyor okula kaydini yaptirr
yaptirmaz cep telefonu aldik mesela ama sartlar kurallar koyduk, okula gétirmesini
istemiyoruz bizden gizli bir iki kez goétirmuis. Bir keresinde 6gretmeni yakalamis uslu
bir 6grenci diye de anneni cagir, demis. idareye teslim etse saninm muddr yardimeisi
ve mudur ona gicik olacak diye gbziinden dugsin istememis sonra beni ¢agirmis, ¢cok
iyi niyetli bir adam dedi ki bakin hanim, oglunuz okula telefon getirmesin, bu ¢ocuklar
okulda zaten ders dinlemiyor higbirinin umurunda degil. Hele bir de derse telefonla
girdikleri zaman bir arama olsa yakalansa idarenin elinden kurtulamaz kafayi takarlar
bende cok tesekkiir ettim ve telefonu aldim evde kiyamet koptu. Babasi ceza verdi cep
telefonuna el koydu, iki ay yasakladi ve bilgisayari da yasakladi, yani cep telefonunun
hicbir yarari yok. Bir de yok telefonla mesajlasacagim diye ders calismiyorsun yok
gizlice cep telefonunda oyun oynuyorsun, 6dev yapacagina bir saat konusuyorsun ders
yapmiyorsun, gibi durumlar ytzinden evde babasi ile hep tartisiyorlar. Huzurumuzu
da kagiriyor ne egitime ne de cocugun ailesine olumlu bir katkisi yok. Ha merak
ediyoruz, dershaneye gittiginde yanina koyuyoruz ama bizi atlatsa nerden bilecegiz?
Bu gérintli telefonlar mi ne onlardan da alamadik. iki bin lira imis, cok pahali, biz
memuruz, Ustelik nasil takip edeceksiniz, acgikg¢asi biz oglani dizeltmeye ge¢ kaldik
ama kizi bu konularda biraz daha bilingli yetistiriyoruz (V1, K).

Kitle iletisim araclarinin bence olumsuz etkileri var egitime (V2, K).

Velilerin Milli Egitim Sisteminde Egitimle iliskili Amaglara Yénelik Kullanilan
iletisim Araclarini (e-okul, mektup, telefon, uzaktan egitim amacl televizyon programlari,
bilgisayar vs.) Ne Siklikta Kullandiklari ve Bunlara iliskin Memnuniyet Durumlari

Milli egitim sistemi iginde kullanilan iletisim araglarina iliskin velilerden V1, e-okul ve
proje performans &devleri ile ilgili, V2 ise uzaktan egitim amach kullanilan televizyona yénelik
degerlendirmelerde bulunmuslardir.

E-okulu icat edenin eline sagdlik ¢ok iyi, ben 6grenene kadar neye basacagim nedir
o, hangi siteye girecegim diye baya zorlandim ama oglan égretti. Bilgisayar glizel bir
sey ama cocuklari kontrol edemiyorsunuz. Cok asiler bagirip ¢agiriyorlar bende ne
yapacagimi bilmiyorum (V1, K).

E-okula ben ¢ok girmiyorum, e ¢lnki zaten ayda bir okula gidiyorum, bence de dyle
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olmasi gerekiyor. Bu e-okul ¢ikti ¢gikali veliler okula ugramaz oldu, ka¢ tane 6égretmen
de bundan dert yandi, bu e-okul ¢ikti ¢ikali aslinda 6grenciler ¢cok olumsuz etkilendi,
simdi yeni kanunlara gére herkes cocugunu mecburen yakindaki okullara génderiyor.
Kalkip gitmek bu kadar zor mu? Ben bilgisayardan ¢cocugumun durumunu 6greneyim,
gerisini bos vereyim, olmaz ki, okulu da ziyaret etmek gerekiyor (V2, K).

Velilerin internetin Egitime Etkisi ve Buna iliskin Memnuniyet Durumlari ve
Onerdikleri Diizenlemeler

Veliler, internetin egitime zararli etkileri oldugu konusunda benzer gérusler bildirmiglerdir.

internetin kesinlikle zararli oldugunu bir kez daha belirteyim, internet egitimin diisman,
bu kadar (V1, K).

internetin egitime zararli oldugunu diisiiniiyorum, hem de ¢ok zarar veriyor. Cocuklar
internette oyun oynamaktan Facebooka Msn ye girmekten baska bir sey yapmiyorlar.
Biz varken ders c¢alisiyor gibi yapiyorlar, odadan ¢ikinca da mesajlasmaya bashyorlar.
Bizim Tirk gencleri daha bu teknolojiye hazir degiller, cok hizli girdi bu araclar
hayatimiza (V2, K).

Velilerin Cep Telefonunun ve Destekledigi Tim Programlarin (Messenger,
Facebook vb.). Egitime Etkisine iliskin Gériisleri ile Memnuniyet Durumlari ve Onerdikleri
Coziamler

Veliler, cep telefonunun ve destekledigi tim programlarin egitime etkisine iligkin
goruglerini belirtirken bu boyuta internet ile ilgili géruslerini de eklemis ve bu unsurlarinin kullanimi
ile ilgili olumsuz duygulara sahip olduklari yéntinde gérus bildirmiglerdir.

Diyelim ki internet olmasa idi ne olurdu, yok kiresellesme diyorlar yok cagdashk
diyorlar, ben internetin cocuklarimizi tam tersine ilkellestirdigini dusintyorum. Bu
kullanilan msn ve facebook gocuklarimizi gergek diinyadan soyutladi. Benimle bile
bodyle, ne bileyim farkli bir Tirkge ile konugmaktalar. Bir sabah kizim uyandi, “seleme
anne!” dedi. Kizim ne diyorsun dedim ama abisi ile nasil gllGsuyorlar, seleme bu
bilgisayarda mesajlasmada kisaca selam demekmis, bizimle dalga bile geciyorlar
artik. Anne ve babaya saygly! azaltti. Bayramlarda kalkin bir dedenize anneannenize
gidelim dedigimde, suruyerek goétirmemiz gerekiyor, ikna edene kadar gdbegimiz
cathyor. Cocuklarimiza orf ve adetlerimizi 6gretmek, buylk ziyareti yaptirmak igin
resmen yalvarmamiz gerekiyor. Onlara kalsa bdyle dini bayramlarda, énemli glinlerde
evde kalacaklar, bizi misafirlige génderip aksama kadar bilgisayarin basinda, internetin
basinda oyundur, msndir vakit gegirecekler. Cocuklarin ahlakina, fiziksel gelismesine
katkisi olmayan seyin; egitime mi katkisi olacakmis? Oglumun arkadaslarinin anneleri
ile gérustyorum onlar diyor ki; internet iyi, 6devlerini internetten yapiyorlar, diyorlar.
Sanki, internet yokken ¢ocuklar 6nceden ¢dev yapmiyorlar miydi? (V1, K).

Bazilari internetin egitime ¢ok faydasi oldugunu distnebilir ama bu sartlarda Tuirk
genglerimiz igin ¢ok sakincali, ¢linku sdyledigim gibi onlar daha bu kadar teknolojiye
hazir degil. Bir kere yavasca girmeleri gerekir bu teknolojiye. Milli egitim de sag olsun
bunu dizenlemede hem ge¢ kaldi hem de birden verdi, bu neye benziyor biliyor
musunuz; insan kanserdir doktora gider, bugin git yarin gel, yarin git ébur gun gel,
dersiniz, bakarsiniz adam c¢ok hasta oldu, yuklersiniz butin ilaglari. Bizim Tark milli
egitiminde de bdyle oldu, yayilip durdular, hicbir sey yapmadilar, sonra hop, daha
dérdincu sinifta cocugun hayatina bilisim teknolojileri diye bir ders soktular. Dogru
mudur simdi, kanserli hastadan ne farkimiz kaldi? (V2, K).
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Velilerin Derslerde Kullanilan iletisim Araglarinin ve Bunun Sagladig isitsellik ve
Gorselligin Egitime Etkileri ile Memnuniyet Durumlan ve Onerilen Diizenlemeler

Veliler, gorsel ve isitselligin 6grencilerin 6grenmelerine olumlu katkilar sagladigi
yoénunde gorus bildirmislerdir.

Ben uygulamalari ¢ok faydali buluyorum, oglum okuldaki derslerden en c¢ok tarihle
cografyayi seviyor. Gok merak edip sebebini sordum; meger o dersleri buylk bir
salonda, 6zel bir sinifta yapiyormus 6gretmen. Bdyle bir klasik ders anlatmiyormus,
videolar, resimler, slaytlar gosteriyorlarmig, cok sasirdim. Genelde erkeklerin sozel
dersleri iyi olmaz ya, tam tersine bizde tam bir tarih, cografya aski var ama edebiyati ve
biyolojiyi hi¢ sevmiyor. GCok zorlaniyor o derslerde. Toplantida da zaten ben 6gretmenleri
goériince anladim yani nedenin. Klasik ders anlatmak bizim zamanimizda idi, resim,
boyle gorsel seyler 6grencilerin basarisini bence arttirir (V1, K).

Ogretmenler kontroliinde oldugu icin bu bence faydali, cocuk kendi kontroliine
birakilirsa olmaz, 6gretmenler tabi ki videolar seyrettirmeli, belgeseller seyrettirmeli
(V2, K).

Velilerin iletisim Araclarinin Bireyin Milli E§itimin Temel Amaglari Dogrultusunda
Yetismesine Ne Yonde Etki Ettigine iliskin Goriisleri

Veliler, iletisim araglarinin 6grencilerin milli egitimin temel amaglarina uygun sekilde
yetismesini engelleyici yonde etkilerde bulunduguna iliskin gérusler bildirmisleridir.

Hic de disa donuk falan olmuyorlar, anlattigim gibi tam tersine bdyle aileden kopuk
sadece her seyini arkadaglarina anlatan, dis dinyaya kismus gibi insanlar oluyorlar.
Bir ara cok Uziiliiyordum, odlum robot gibi idi. internet varken bizim evde yemekte
ne bir sey konuyordu ne etrafina bakiyordu. Hizlica yiyip hemen bilgisayarin basina
geciyordu. Zaten kardesinin olayi patlak verince, internet kapatilinca evde, o kadar
buyUk bir oh ¢ektim ki, size anlatamam. Bu internet ve cep telefonu sayesinde ¢ocuklar
6zenti duyuyorlar hep Avrupalilara; yani ne Turk’ e benziyorlar ne Atatirk’ (in savastigi
savaslarin adini diizgln biliyorlar ne de bayramlarda dogru diizgiin el 6pmeyi. Simdi
bu gengclik mi bizi ileride yliksege tasiyacak? Bu kitle iletisim araclari zaten hep Avrupa
Ulkelerinin Turkiye’ ye oyunu, bizim ¢ocuklarimizi zehirliyorlar, aslinda biz de veli olarak
Ustimuize duseni yapmiyoruz (V1, K).

Simdi sOyle sdyleyeyim, internet bir kere ¢ocuklari disa dénlk sosyal falan yapmiyor,
tam tersine iyice ice kapanik bdyle sirli insanlar olup c¢ikiyorlar, Tamam amacina
uygun kullanildigr zaman c¢ocuk bilingli ise, agar merak ettigi seyleri arastirir, okur.
Ama ben daha kendi cocugumda da ¢evremdeki tanidiklarimda da hi¢ dyle bilingli bir
genc gbérmedim. Bizimkiler facebooktan baska, msn den bagka, video paylasayim,
seyredeyim, baska bir sey biliyorlar mi? Televizyon zaten cocuklarda bagimhlik.
Yaz boyu hipnoz olmus gibi televizyon seyrediyorlar diyebilirim. Sosyal imkanimiz
da olmadigi icin pek bir seye gdénderemiyorum. Evde olunca da televizyona bagimli
oluyorlar. Keske okullarda ucretsiz, bdyle, iletisim araglarini da kullanarak, ne bileyim
internet, bilgisayar, egitim, bilinglendirme, yaz kurslari yapsalar da iste o zaman bu
iletisim araclan bir ise yarasa (V2, K).

Velilerin Kitle iletisim Araclarinin Dogurdugu Yénetimsel Sikintilar Hakkinda
Goriigleri

Veliler bu boyutta kendilerinin de okul y&netiminin de 6grenciler tzerinde etkilerinin
azaldigini ve onlarin yoénetilmesinin zorlastigr yoniinde gérus bildirmiglerdir.
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Yénetimsel sikinti, aklima ¢ok da bir sey gelmiyor, bizim cocuklarimizi evde ydnetmemiz
zor oluyor, ama yénetmek ne kelime onlar bizi yonetir hale geldiler. Bir sey desek ama
anlamiyorsunuz diyorlar. Bu bilgisayardaki, internetteki, ne bileyim cep telefonundaki
sacma sapan seyleri bilmiyoruz diye, nerede ise firga yiyecegiz cocuklarimizdan. Her
sey o kadar cok sey degisiyor ki, reklamlarda televizyonda bile zor takip ediyoruz,
her gun yeni bir telefon ¢ikiyor, yeni bilgisayarlar ¢ikiyor. Bir siri sey, okullarda da
bilgisayar dersi var, gerci oglum o derslerde bir sey 6grenmiyoruz diyor ama bosuna
imig, o dyle diyor dyle hissediyor (V1, K).

Okul ybnetimi bu konuda cok sikayetci, bazi veliler ¢ok duyarsiz. Gegen veli
toplantisinda okul madura blyutk salonda konustu, dikkat ettim adamcagiz yarim saat
konustu bunun 25 dakikasi cep telefonlari ile ilgili idi, herkes bu konuda azicik hassas
olsun, cocuguna terbiye versin. Okula cep telefonu géndermesin en azindan, sonra da
O6gretmenler neden kiziyor oluyor, kizarlar tabi ki (V2, K).

Velilerin Kitle iletisim Araclarinin Kullaniminin Ogrenci Veli Ogretmen ve Okul
Yonetimi ile iligkileri Ne Yénde Etkiledigine iligkin Gériigleri

Veliler, kitle iletisim araglarinin kullaniminin aile i¢i iligkileri olumsuz yénde etkiledigini,
Ogrencileri takip etmenin kolaylastirdigini belirmiglerdir.

Bunu tek tek sdylersem, kendi gocugumla arami ¢ok bozdu ilk baslarda. Sonra bu cep
telefonu ve bilgisayari biraz azaltinca hayatimizdan birazcik uzaklastirinca normale
donduik, rahatladik yani. Artik babasi da bende dikkat ediyoruz, evde elimize hi¢
cep telefonu almiyoruz. Ogretmenlerle iliskimizi hi¢ degistirmedi ama okul yénetimi
ile ¢ok iyi oldu, ¢linkli devamsizliklari bize cep telefonundan mesajla bildiriyorlar ya
da 6gretmenleri, midir yardimcisi hocamizi, bir sikinti oldugunda arayabiliyoruz.
Sag olsunlar telefonlarina bakiyorlar. Okulda bir olay oldugu zaman hemen bizi cep
telefonumuzdan arayarak haber veriyorlar. Oglum bir kere édevini unutmus, o giin de
dénem Odevinin son glnl imis, 6gretmeninin telefonundan babasina haber vermis.
Babasi da hemen evden alip yetistirdi. Bu gibi faydalari da oluyor (V1, K).

Eger devamsizlik olursa okuldan mesaj geliyor hemen, bu ¢ok glzel bir uygulama, bir
de muidir bey okula telefonlar igin béyle kutular yaptirdi kilitli. Ogrenciler o kilitli kutulari
kullanabiliyor, ben o ytizden okul midurinu ¢ok taktir ediyorum. Cok diizguin bir insan,
biraz disiplinli olunmali, 6nemli bir sey oldu mu okuldan égretmenler telefonla ariyorlar,
ya da bir konuda sikinti varsa bizde cep telefonundan arayip hemen soyleyebiliyoruz.
Cocugumuz hasta ise, o gun yazilisi varsa, okula ugrayamadiksa 6gretmeni ariyoruz
mesela, her 6gretmeni degil de bazilarini arayabiliyoruz, buda iyi oluyor (V2, K).

Sonuc

Bu calismada yoneticilerin, 6gretmenlerin, 6grencilerin ve velilerin kitle iletisim araglarinin egitime
etkilerine iligkin gérusleri nitel desenli olarak arastirilmistir. Aragtirmada; nitel arastirma yontemi
kullaniimis ve butuncul tek durum desenli bir durum c¢alismasi yapilmistir. Arastirmada elde
edilen bulgularin, analitik genellemeye uygun olarak, mevcut alan yazinla értistp 6rtismedigi
incelenmistir.

Yoneticilerle yapilan bireysel goriismeler dogrultusunda elde edilen bulgular yéneticilerin
iletisim kurmanin ve haberlesmenin bir ihtiya¢ oldugu konusunda birlestigini gostermektedir. Bu
bulgu, Bal'in (2004) iletisim herhangi bir gereksinme nedeniyle olusur gérisiyle 6rtismektedir.
Ogretmenler ise bunun belirli toplumsal sinirlar igerisinde yasaklanmasinin mantikli olmayisina
deginmislerdir ama, okul sinirlar iginde cep telefonu kullanimini belirli kurallar igerisinde
onaylamalarina ragmen, ders icinde kullanimina kesinlikle karsi ¢ikmiglardir.
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Yoneticiler kitle iletisim araglarinin egitime hem faydali hem de ciddi boyutlarda zararlari oldugunu
disindrken, bir yandan da genglerin bugtnku kisiliklerinin ve 6zelliklerinin, icinde bulunduklari
egitsel basarisizlik durumun tamamen kitle iletisim araclarinin olumsuz etkileri kaynakli oldugunu
ifade etmislerdir. Bu durum Alkan’in (1977) egitimin insan ile yagsam arasinda bir kdpri oldugu
ve bunu toplumdaki degisme ve gelisme hizina paralel olarak énem kazandigi bulgusu ile
Ortismektedir.

Yoneticiler, internet kullanimina iliskin algilarini ortaya koyarken, okul yonetimi iglemleri icin
internet kullanimi ve okulda égrencilerin de dahil oldugu internet kullanimi seklinde konuyu iki
boyutta ele almislardir: Yéneticiler, baglh bulunduklari ilge Milli Egitim Midarligi’ niin ydritmekte
oldugu proje dahilinde tim yazismalarini ve evrak takipleri internet izerinden yaptiklarini ve
bu uygulamadan ¢ok memnun olduklarini belirtmisleridir. Bu durumun zaman, isglici ve kagit
israfindan onlar blyuk 6élcude kurtardigini ifade etmislerdir. Bu bulgu Caglar ve Kili¢’in (2008)
“Egitim Fakdlteleri igin Genel iletisim” adli calismasindaki bilgi teknolojilerindeki gelismelerin,
bilginin hizla ve kolaylikla depolanip aktariimasini sagladigi gérisiyle ortiismektedir. ikinci
olarak internet kullanimini égrenciler agisindan ele aldiklarinda, yéneticiler internet kullaniminin
sonsuz bir derya oldugunu, bunun iyi yénde de kéti yénde de kullanima agik oldugunu, internetin
zararlarinin yasaklarla engellenemeyecegini, ancak bu konuda bilinglenme ve bilinglendirme ile
sorunlarin asilabilecegini belirtmiglerdir. Yoneticiler, ayni zamanda devletin ve yerel yonetimlerin el
ele yurutebilecekleri calismalarla hem toplumun hem de genclerin, dogru ve amag dogrultusunda
internet kullanimi konularinda egitilmelerini 6nermiglerdir. Diger taraftan ydneticiler, 6grencilerin
disa dénuk sosyal bireyler olma boyutunda milli egitimin amaglarinin gergceklesme durumu ile ilgili
goruslerini farkli yorumlarla ortaya koymuslardir. Bu baglamda yoneticiler; 6grencilerin bu araglar
sayesinde iletisime gecerek sosyallestigini belirtirken, bir yandan da, 6grencilerin 6zelikle bu
sosyal paylasim siteleri nedeniyle daha ice kapanik hale geldigini ve karanlik, yalniz bir gelecege
sirlklendiklerin ifade etmistir. Bu bulgu, Bal'in (2004) iletisim bir sosyalizasyon surecidir tanimiyla
da drtismemektedir.

Ogretmenlerle yapilan bireysel gérismeler dogrultusunda, kitle iletisim araclarina karsi sahip
olduklari ilk cagrisimlarin, cep telefonu, internet, bilgisayar, televizyon oldugu ortaya cikmistir.
Ogretmenler, teknoloji tretemeyen bir toplumun teknolojiyi bilingli kullanamayacaginin altini
cizmistir ve 6zellikle Facebook ve Msn gibi paylasim sitelerinin gencleri icin zararli oldugunu ifade
etmistir. Bu bulgu, Cavas, Kisla ve Twinnig’in (2004) “Egitimde Bilgi ve iletisim Teknolojilerinin
Kullanimina Yénelik Bir Arastirma” adli calismasindaki, teknolojilerin egitimin kalitesini arttirma
amagch kullanildigi bulgusu ile értismemektedir.

Ayni zamanda Ogretmenler tarafindan, bitin gunini telefonun basinda, internetin basinda
mesajlasarak geciren birinin sosyal olmasinin mimkin olamayacagi noktasinda aciklamalar
yapilmistir. Bu bulgu, Cavas, Kisla ve Twinning (2004)’in arastirmasindaki teknolojinin kullanim
amaci olan dogru zamanda, dogru yerde, dogru bilgi teknolojisi araci kullanim yetenegini
kazandirma amacinin gerceklesmedigi bulgusuyla da értlismektedir.

Ogrencilerin, kitle iletisim araclarinin egitime etkilerine iliskin ortaya koydugu gérisler birbirinden
farkhliklar gostermekle birlikte kitle iletisim araglarinin bazi konularda basariyi etkiledigi
soylenebilir. Ogrencilere gére dzellikle bazi dersler icin izleyerek dinleyerek ders yapmak daha
etkili olmakta ve goérsel olarak islenen konularin akilda kalicilik orani daha yuksektir. Bu bulgu
Arik ve Seker (2007)’in bireylerin yasadigi ortami cogunlukla iletisim araglari ile algiladigi gorusi
ile 6rtismektedir. Bu baglamda kullanilan gorsel ve isitsel araglarin dikkat cekici ve 6égrencinin
hazir bulunuslulugunu olumsuz etkilemeyecek icerik ve dlizende hazirlanmasi fayda saglayabilir.

Ogretmenlerin egitim teknolojilerine iliskin memnun olup olmadiklarina iliskin algilar da gesitlilik
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gostermektedir. Ogretmenlerin gériislerinde egitim teknolojilerinde, sayilan bilesenlerden en cok
e- okul algisinin 6ne ¢iktigr géralmustir. Bu baglamda 6gretmenler E-okul sisteminin her ne kadar
hizli ve verimli olarak kullaniimiyor olsa da, 6zellikle sinavlarda, sinavlarin velilere ve égrencilere
aktariimasinda kolaylik sagladigi, 6gretmenlerin bunu ¢ok sik kullandigi, é3renciler sinavlara
girdikten hemen sonra e-okula notlarinin girildigi, 6grencilerin notlarini kolaylikla 6grenebildigi;
bircok okulda not defteri uygulamasinin kaldirildigi, not defterinin aslinda faydal oldugu, not
defteri sayesinde 6gretmenin hem o6grenciyi hem de notlan takip etme konusunda avantaj
yasadigi, simdi bir kopukluk oldugu, e- okulun verileri sadece bilgisayarda ve ciktilarda kaldig
hususlarinda gérslerini bildirmiglerdir.. Ogrenciler ise E-okula girerek birinci notlara bakarak,
ona gore degerlendirme yaparak ona gdre calistiklarini, ikinci sinavlarina buna gére tedbir alarak
hazirlandiklarini belirtmisleridir. E-okulun ¢ok siklikla kullaniimadigini, sadece yazili ve sozli
notlarinin 6grenilmesi amaciyla kullanildigi ifade edilmistir. Ders esnasinda goérselligin énemli
oldugu belirtilmistir. E-okul ile ilgili bu bulgular Gunbayi ve Turan’in (2013) “Milli Egitim Bakanligi
Biligim Sisteminin Bir Alt Sistemi Olarak E-Okul Uygulamasina iligkin ilkégretim Okullarindaki
Yénetici, Ogretmen, Ogrenci Ve Veli Gériigleri: Bir Durum Calismasi” adli makalesinde
ogrencilerin e-Okul Veli Bilgilendirme Sistemi’ni 6gretmenlerin, &grencilerin karne almadan énce
ders notlarini, davranis notlarini ve dersle ilgili her tirlG bilgiyi girdigi yalnizca kendilerin degil
ailelerinin de bu bilgileri gdrmek icin girebildigi bir site olarak algiladigi bulgusuyla értismektedir.

Ogrenciler okulda kullaniimasi yasak olan araglar kullaniinca hem ailenin hem de okul
idaresinin olumsuz tepkisiyle karsilagiimaktadir. Bu noktada velilerin kitle iletisim araclarinin
egitime olumsuz etkileri konusunda kaygilarini dile getirmislerdir. Ogrenciler telefonlarini okula
gotirmek istediklerinde, ebeveynler izin vermiyorsa, bununla ilgili tartisma ¢ikmakta, 6grenciler
cep telefonlarini gizli gizli okula goétirmektedirler. Kitle iletisim araglarinin olumsuz etkisine
iliskin bu bulgu Oz’tin (2012) “Ogretmen, Ogrenci ve Ailelerin ilkogretim 1l. Kademede Gézlenen
Disiplin Problemleri ve Bas Etmede Kullanilan Stratejiler ile ilgili Gériislerinin incelenmesi” adli
calismasinda 6gretmenlerin disiplin problemi olarak nitelendirdigi 6grenci davraniglardan ders
esnasinda cep telefonun calmasi ve velilerin gikayet ettigi 6grencilerin sinif arkadaslarinin
resimlerini ¢ekip izinsiz facebook’a koymak gibi bulgularla da tutarlilik géstermektedir.

Ogrenciler, odak grup gériismesinde, bireysel goériismelerdeki bulgulara ek olarak; kitle
iletisim araclarinin basarilarina, aileleri ile iliskilerine olumsuz etkilerinin farkinda olduklarini,
cep telefonunun derslerini ve arkadas iligkilerini olumsuz etkiledigini, internet ve cep telefonu
kullanimindan kendilerini alikoyamadiklarini, buna bir sinirlama, 6zdenetim getiremediklerini,
O6gretmene internet c¢iktisi olarak verdikleri 6devleri okumadiklarindan, ara sira yanls ddev
getirdiklerinin bile sonradan farkina vardiklarini, ¢ikti olarak getirilen ddevlerin bazen ddev
yapmayan arkadaslar arasinda fotokopiyle cogaltilarak 6gretmene verildigini, kitle iletisim
araclarina gereginden fazla vakit ayirdiklarindan tarihimizi yeterince okuyup bilgilenemediklerini,
kitle iletisim araglarinin onlari asosyallestirdigini, derslerden uzaklagsmalarinin ve derste mesaj
¢ekmelerinin temel nedeninin 6gretmenlerin kalitesi oldugunu, 6gretmenlerin onlari derste rencide
edici, azarlayici tutum sergiledigini, bu durumun da onlar derslerden uzaklastirdigini, yine
ailelerinin de surekli internetin basinda oldugunu, kendilerinin internet oyunlarinin basindan uzun
siire kalkmayinca ciddi ders basarisizigi sorunlari yasadiklarini ifade etmiglerdir. Ogretmenlerin
ogrenciler tarafindan belirtilen bu tutumu, Gen¢ ve Eryaman (2009)’in “Degisen Degerler ve
Yeni Egitim Paradigmasi” adli calismasinda yer alan, bilgi toplumunun égretmeninin; 6grencinin
merakini canlandirma, onu arastirmaya yoéneltme, sistemli ¢alismasina yardimci olma gibi
Ozellikler tagimasi gerektigi bulgusu ile értismemektedir. Ayrica bu bulgular Kili¢’in (2012) kitle
iletisi araclarinin bireyi hem olumlu hem de olumsuz yénde yénlendirdigi gorisu ile de tutarlilik
gOstermektedir.
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Arastirmadan elde edilen bulgular 1siginda su dnerilerde bulunulabilir:

Yoneticilerin, kitle iletisim araclarinin egitime etkilerine iligkin degisik boyutlarla ilgili ortaya
koyduklari gorisler degerlendirildiginde, kitle iletisim araglarinin kullaniminda bilinglilik seviyesinin,
hem toplumda hem de okul érgutlerinde yukseltiimesine iliskin gerek devletin gerekse ilgili sivil
ve yerel kuruluslarin degisik calismalar ve egitimler ile kaynasmis uygulamalar yuritmesi ihtiyaci
g6ze carpmaktadir. Bu tlr ¢alismalar, bu araglarin olumsuz etkilerini azaltabilir.

Ogretmenlerin gérigleri dogrultusunda, kitle iletisim araglarinin kullanim amaglar ve amag

dogrultusunda kurallara uygun sekilde kullaniimasi ile ilgili mifredat dahilinde gencler egitilebilir,
bununla ilgili bir ders olusturulabilir ve olusturulan egitim programlarina veliler de dahil edilebilir.

Arastirma bulgularina dayal olarak, 6grencilerin gérislerinden elde edilen sonuglar dikkate
alinip egitim sistemi icerisinde hem bireysel, hem kurumsal diizenlemelere gidilerek kitle iletisim
araclarinin egitime etkilerinin iyilestirimesi yolunda yardimci g¢alismalar yapilabilir. Yine, okul
kurallarina uyma, égrencileri topluk icinde rencide edici bireysel uyarida bulunma yerine ilgili
yaptirimi uygulama, evde de ebeveynlerin denetim mekanizmasi yuritme hususlarinda dikkatli
olma girisimleri saglanir ise, karsilikli sorunlar bireyler arasi iligkiler boyutunda azalabilir.
Velilerin goriis ve dnerileri dogrultusunda, kitle iletisim araglarinin egitim sistemi igcindeki kullanim
alanlar ve sekilleriyle ilgili dizenlemeler yapilmasiyla, bu araglarin sistem icindeki islevselliginin
artinimasi yolunda ¢alismalara gidilebilir.
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Bu calismada, erkeklik ve erkekler baglaminda, erkek dergilerinde ideal(lestirilen) erkek(lik)
imajinin igerik ¢ézimlemesi yapilmis ve bedensel goriinimle ilgili olarak erkeklige ve erkeklere
iliskin mesajlari ortaya koyabilmek i¢in érneklemi olusturan dergilerin icerigi kategorilestirilerek
incelenmistir. icerik gézimlemesinin odak noktasinda, erkeklik ve erkek temsilleri yer almis,
erkek(lik) imaji ise ana temay olusturmustur. icerik géziimlemesi icin dért farkli erkek dergisinin
-Men’s Health, FHM (For Him Magazine), Esquire, GQ (Gentlemen’s Quarterly) Turkiye baskilari-
Haziran, Temmuz ve Adustos sayilari (Mayis 2013 ve Eylll 2013 tarihleri arasinda yayimlanan)
secilmistir. C6zimlemede, amaca yonelik érnekleme yaklagimi benimsenmis ve érneklemde yer
alan dergiler, dergi turu, populerlik ve okurlarin toplumsal cinsiyeti olmak lzere ¢ ana kriter
dikkate alinarak belirlenmistir. Orneklemde yer alan dergiler, 6zellikle bos zaman, moda, kdltur,
saglik, spor ve formda olma ile ilgili popller dergiler olarak tanimlanan ve hedef izler kitlesini
erkeklerin olusturdugu erkek (yasam bicimi) dergileridir. Tim yazili metinler ve reklamlar dahil
olmak Uzere 6n kapaktan arka kapaga kadar derginin tim sayfalari, icerik ¢6ziimlemesinin
arastirma birimini olusturmustur. Farkli erkek dergilerinde, erkekligin ve erkeklerin nasil
sunuldugunu tim yénleriyle anlayabilme olanagi sagladigi igin erkek dergilerinin tim sayfalari
¢6zUimlenmigtir. Bu dort erkek dergisinde yer alan yazili metin ve reklam iceriklerinin sistematik
olarak kargsilastiriimasi, erkek okurlara sunulan ideallestirilmis erkek(lik) imajinin, daha zayif/ince,
kash ve iyi giyimli/lbakiml oldugunu ve erkek dergilerinin, erkeklerin kendi imajlarini belirleyen ya
da tanimlayan ideallestirilmis erkek(lik) imaji ile uyumlu oldugunu ortaya koymustur.

Anahtar Kelimeler: Erkek Dergileri, ideal, Erkeklik, Erkek(ler), imaj, igerik Goziimlemesi

A Content Analysis
of Ideal(ized) Masculin(ity)’s Image
in Men’s Magazines
(A Sample of Men’s Health-FHM-Esquire-GQ Turkey)

Abstract
In this study, in the context of masculinity and men, a content analysis of ideal(ized) masculin(ity)’s
image in men’s magazines has been done, and men’s magazines have been examined for

messages regarding to masculinity and men related to bodily appearance by categorized the

1 Yrd. Dog. Dr. Erciyes Universitesi iletisim Fakiiltesi
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content of a sample of men’s magazines. Representations of masculinity and male were the focus
of content analysis, and the main theme was masculin(ity)’s image. June, July and August issues
(published between May 2013 and September 2013) of four different men’s magazines -Men'’s
Health, FHM (For Him Magazine), Esquire, GQ (Gentlemen’s Quarterly) Turkish editions- have
been selected for content analysis. In analysis, a purposive sampling approach has been adopted
and each publication has been determined by three main criteria which are genre of magazine,
popularity and gender of readership. A sample of men’s magazines are men’s (lifestyle) magazines
that was defined as popular magazines concerned with leisure, fashion, culture, health, sport
and fitness particularly and that had an male target audience. The unit of content analysis
consisted of the entire magazine, from front cover to back cover, including all written texts and
advertisements. Men’s magazines have been analyzed in their entirety in order to give provide
an overall understanding of how masculinity and men were being presented within each different
men’s magazine. Systematic comparison of the contents of the written text and advertisement
included in these four men’s magazines revealed that idealized masculin(ity)’s image offered to
male readers is more lean, muscular and well groomed, and that men’s magazines conformed to
idealized masculin(ity)’s image that designates particular men’s images.

Keywords: Men’s Magazines, Ideal, Masculinity, Men, Image, Content Analysis.
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Ister kadinligin ya da erkekligin ideal bir modelini olusturmak igin ... isterse sadece
kadinlart ve erkekleri olduklar: gibi gostermek icin... biitiin siireli yaymnlar
insan bedeniyle ilgilenir ve ayni sorulart paylasir; hatta

insan bedeninin, dergilerin neredeyse tek ilgi alani

oldugunu bile soyleyebiliriz

(Giet, 2006: 7).

Beden kraldur; ¢iinkii onun araciligiyla baskalarina nasil bir insan
oldugumuzu géosterebiliriz; beden kéledir, ¢iinkii degisken ve

yeterince tatmin olmayan arzularimiz dogrultusunda

uysal ve bi¢im degistiren bir cisimdir

(Giet, 2006: 7).

Giris

ntik Yunan ve Roma déneminin sanat eserlerinde ideallestirilen erkek bedenine gdsterilen
Ailgi, 1800’lU yillarin ortasinda kadin bedenine yonelmigtir. 1980’li yillara kadar erkek bedeni

nadiren ideallestirilmis, 1980°li ve 1990’1 yillarda erkek bedenine yeniden ilgi gdsteriimeye
baslanmis ve ideallestiriimis ¢iplak ya da yari ¢iplak erkek imaji, ana akim Bati medyasinda
yayginlik kazanmistir (Labre, 2005a: 223). Ancak, kadinlarin belirli bir sekle ve 6lcliye sahip
olmasi i¢in kadinlar tizerinde uygulanan toplumsal baskilar, erkeklere uygulanan baskilardan daha
fazla dile getirilmis ve bu nedenle de, beden ve imaj alaninda gergeklestirilen pek ¢ok galisma,
blyuk 6lcude kadinlara odaklanmistir. Bununla birlikte, 6zellikle Amerika Birlesik Devletleri’nde
ve Blyuk Britanya’da, 1980’li yillarin ortasindan bu yana, erkek bedenine iligkin kilttrel tutumlar
degisim gostermis ve erkekler de kendi bedenleri ve imajlari ile daha fazla ilgilenmeye baslamig
ve dolayisiyla da, erkek bedeni ve imaji daha fazla ilgi gérmis ve s6z konusu ilgi artarak devam
etmistir (aktaran Grogan ve Richards, 2002: 219-220).

Genel olarak, dergi icerigi, dergi ideolojisi ve dergi okurlari ile ilgilenen dergi alanyazininda da,
kadin dergilerini ele alan galismalarin egemenligi séz konusu olmustur (Benwell, 2004: 7). Oyle
ki, dergi alanyazininda, daha énce yapilmis ¢alismalara bakildiginda, bir dergi tiirii olarak kadin
dergilerini ve bu dergilerde yer alan kadin(si)-lik- temsillerini inceleyen ¢ok sayida akademik
calismanin bulundugu ve bu calismalarin bir gelenek haline geldigi gorilmekte; benzer bir
sekilde, sosyolojik olarak erkek(lik) tanimlamalarini ve kategorilerini inceleyen oldukga genis
bir alanyazinin da var oldugu, ancak, populer kiltirde erkek(lik) temsillerini inceleyen godrece
¢cok az sayida arastirmanin yapildigi (Benwell, 2002: 154), bununla birlikte, erkek dergilerini,
Uretim, tiketim ve alimlama baglaminda ele alan pek ¢ok calismanin (Edwards, 1997; Nixon,
1996; Jackson vd., 2001; Crewe, 2003) da gergeklestirildigi gérilmektedir. Ozellikle erkeklerin
(bedensel olarak) gorunirliglinin artmasiyla birlikte, erkek (yasam bicimi) dergilerinin icerigi,
bilim insanlari tarafindan gerceklestirilen calismalarda daha fazla ilgi gérmeye baslamis
(Ricciardelli vd., 2010: 64) ve bu calismalarin pek cogu, Amerika Birlesik Devletleri’nde (6rnegin,
Alexander, 2003; Taylor, 2005, 2006) ve Buylk Britanya’da (6rnegin, Benwell, 2004; Attwood,
2005), bazilari da, Kanada'da (8rnegin, Ricciardelli vd., 2010) ve italya’da (6rnegin, Boni, 2002)
yayimlanan dergileri incelemistir. Turkiye’de ise, erkek dergilerini inceleyen gérece az sayida
calisma gergeklestirilmistir (Bati, 2007; Aydogan, 2008; Kula Demir, 2009; Erdogan, 2011, 2013).

Bu calismada, erkek(lik) temsillerini Greten, kiilttrel bir metin ve kiltirel bir olgu olarak ele alinan ve
pornografik dergiler ile yasam bicimi dergileri olmak lzere genel olarak iki farkl yayin kategorisine
ayrilan erkek dergileri (Benwell, 2003a: 8) icerisinden érnekleme dahil edilen erkek (yasam bigimi)
dergilerinde, nesnelestirilen, sémarilen ve gdzlenen erkeklerin toplumsal cinsiyet iligkilerinin ve 6z
kimliklerinin desifre edilmesi amaglanmig ve orijinal baskisi, kiiresel medya kuruluglar tarafindan
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yayimlanan; icerigi, orijinal icerige sadik kalinarak yeniden Uretilen ve Tirkiye’de yayimlanan
en 6nemli (kiresel) populer erkek (yasam bicimi) dergileri ¢éziimlenmistir. Bu ¢alismanin temel
amaci, dig gorunuse iligkin séylemler (gl¢ ve beden), duygular (etik ve duygusal dayaniklilik),
cinsellik (heterosekslel ya da homoseksuel), davranis (siddet ve kendine glivenme), meslek
ve otorite araciligiyla tasvir edilen hegemonik erkek(lik)lerin (Pringle, 2005), erkek dergilerinde
nasil sunuldugunu ortaya koymaktir. Bu amagla, calismada, erkek (yasam bicimi) dergilerinde
erkek(lik)lerin nasil tasvir edildigini arastirmak ve 6zellikle de, erkek dergilerinde hangi ideal
erkek(lik) modellerinin sunuldugunu; ideal(lestirilen) erkek(lik) imajinin sunum bigimi s6z konusu
oldugunda erkek dergileri arasinda énemli benzerliklerin ya da farkhliklarin olup olmadigini;
erkege 6zgu rollerin, erkek dergilerinde farklilik gosterip géstermedigini ve son olarak da, erkek
dergilerinin kiresel bir erkeklik modelini insa edip etmedigini ortaya koymak icin erkek dergilerinin
(Men’s Health-FHM-Esquire-GQ Turkiye) icerigi ¢6zimlenmistir.

1. Alanyazin Taramasi ve Kuramsal Ardalan

Erkek (yasam bicimi) dergileri alanyazinina bakildiginda, erkek dergilerinin, genellikle tiketici
yasam bicimlerinin tesvik edilmesi ve modern erkekliklerin ortaya cikmasi, 6zellikle de,
yeni erkek gibi (yeni) erkeklik bicimlerinin insa edilmesi ile ilgili olarak incelenmis oldugu
gorilmektedir (Attwood, 2005: 84). Bu baglamda, erkek dergilerini bedensel disiplin, kisisel
gelisim ve kisisel bakim kapsaminda degerlendiren iki temel kuramsal yaklagimin varligindan s6z
edilebilmektedir. Birinci yaklagima gére, modern zamanlar bir erkeklik krizine taniklik etmekte,
erkeklik ile erkek bedeni degismekte ve erkek dergileri, erkeklerin degisen toplumsal cinsiyet
iliskileri ile 6z kimliklerini yansitmaktadir. Clnku erkekler, fiziksel ve duygusal saglklarina daha
fazla 6nem vermekte ve ayni zamanda, surekli bir denetimin 6znesi olan erkek beden(ler)i,
nesnelestirimekte, sémiiriiimekte ve gézlenmektedir (Boni, 2002: 466-467). ikinci yaklagima gére
de, erkek dergileri, hegemonik ve ikincil erkek(lik)ler arasindaki geleneksel iliskiyi dengelemekte
ya da saglamlastirmaktadir (Boni, 2002: 466). Aslinda, erkek dergileri, erkek bedenlerinin, diger
erkeklerin bakiglarinin nesneleri ve bedensel pratiklere, bedensel sagliga ve cinsellige gosterilen
ve giderek artan ilginin 6zneleri olarak temsil edildigi belirsiz ve ¢geliskili bir alandir (Boni, 2002:
468). Benwell (2003b, 2004: 13-14), erkek dergilerindeki erkekligin, erkege 6zgu farkli kimlikler
arasinda suregelen kararsizlik ile tanimlanabilecegini 6ne strmektedir, ¢linki erkeklik hem aktif,
akilcl, profesyonel, bagimsiz, bilgili ve otoriter olma egilimindedir ki bu erkeklik, erkek bedenine
ya da erkek bedeni tarafindan gerceklestirilen ve siklikla siddet iceren eylemlere odaklanan
ideallestirilmis erkekliktir hem de siradanlik, giigsuzlik ve ige donukliktir. Bu baglamda, erkek
dergilerinin ideal okurlari ne geleneksel ya da hegemonik erkeklige ne de geleneksel olmayan ya
da anti-hegemonik erkeklige yakindir, aksine, bu iki erkeklik bicimi arasinda gidip gelmektedir.

Butln bunlarin étesinde, erkek dergileri, narsist (kendine asik olan) erkek okurlarin bakislarinin,
farkll Grtnlerin reklamini yapmak icin kullanilan ¢ok sayida ve yar ciplak erkek imajina
yoneldiginin farkinda olmakla birlikte, homoseksuelligi reddetmekte ve toplumsal cinsiyet farkini
desteklemektedir, ancak, erkek dergilerinin ideolojisi, geleneksel ve heteronormatif erkeklik
bicimleri ile diger erkeklerin yari ¢iplak imajlarini ya da kadinsi Grlnlerin reklamlarini sundugu
icin kendi icinde bir kararsizlik yasamakta ve bu durum, geleneksel erkekligin yavas yavas yok
olmasina neden olmaktadir. Bu nedenle de, erkek dergileri, s6z konusu kararsizligi ortadan
kaldirmak icin daha belirgin referans gcercevelerini kullanmaktadir (aktaran Hall ve Gough, 2011:
69-70). Erkek dergilerinin icerigine bakildiginda, erkek(lik) imaj(lar)inin ve kozmetik Grtinlerinin
arka sayfalara yerlestirildigi, erkeklerin kadinlarla ya da spor yaparken fotograflandigi ve
dolayisiyla, heteroseksuellige ve toplumsal cinsiyet farkina génderme yapildigi gérilmektedir
(Hall ve Gough, 2011: 70).
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Fotograf 1. Men’s Health Tiirkiye-Temmuz 2013: 45, FHM Tiirkiye-Haziran 2013: 88, Esquire Tiirkiye-Haziran 2013: 46,
6Q Tiirkiye-Temmuz 2013: 131

Erkek (yasam bicimi) dergilerinde, erkek bedenine ve imajina odaklanarak (hegemonik) erkekligin
ve erkeklerin tasvir edilme bicimlerini arastiran Ricciardelli ve digerleri (2010), dergilerde, kash
erkek(lik), metrosekstuel erkek(lik) ve genc erkek(lik) ya da delikanl(lik) olmak tzere tg¢ farkli
erkek(lik) modelinin 6n planda oldugunu &ne sirmektedir. Birinci erkek(lik) modeli olan kash
erkek(lik), hegemonik erkek(lik) icin blylk bir énem tagimaktadir. Ozellikle Amerika Birlesik
Devletleri'nde, hegemonik erkek(lik)lerin semboll olarak kullanilan (Dworkin ve Wachs, 2009)
kash erkek bedeni, basmakalip erkek(lik)leri sembolize eden kdlturel bir ideali olusturmaktadir
(Wienke, 1998). Amerikan popller kiltirinde, hegemonik erkekligin merkezinde yer alan
kash erkek(lik)leri vurgulayan Wienke’ye (1998) gore, erkeklerin hemen hemen hepsi kasli bir
bedeni arzulamakta ve erkeklerin cogunlugu, aktif, kasli ve giicli bedenler elde etme girisiminde
bulunmaktadir. Bu baglamda, Kolbe ve Albanese (1996) de, erkek dergilerinde yayimlanan erkek
imaj(lar)ini icerik c6zimlemesi yontemiyle tek tek ¢cézimledikleri calismalarinda, reklamlarda yer
alan erkek bedenlerinin cogunlugunun siradan ya da alisilagelmis bedenler olmadigini, ancak,
erkek bedenlerinin gucli ve sert erkek yani, erkek ikonlar oldugunu ve ayni zamanda, erkeklerin
genellikle nesnelestiriimis ve kisiliksizlestiriimis bir bicimde temsil edildigini ya da sunuldugunu
belirlemistir. Yine ayni sekilde, Patterson ve England (aktaran Elliott ve Elliott, 2005: 4) da,
erkek dergilerinin, okurlarina, rutin olarak gucli, kasli ve sert erkek bedenlerini sundugunu ve
erkek bedenlerinin standartlastirildigini belirlemistir. Frederick ve digerleri (2005) ise, erkek
dergilerinde, erkeklere sunulan ideal erkek bedeninin, kadin dergilerinde kadinlara sunulan ideal
erkek bedenlerinden daha kasli oldugunu ortaya koymustur. Bltin bunlarin 6tesinde, Law ve
Labre (2002) de, populer dergilerde, erkek imaj(lar)ini inceledikleri calismalarinda, daha zayif,
kash ve dar bir bel cevresine eslik eden genis bir gégus kafesine sahip olan erkek bedenlerinin
sahip olduklari bu &zelliklerinin, 1960’ ve 1970’li yillardan 1980’li yillara kadar dramatik bir
sekilde gelisme gosterdigini ve 1990’ yillarda, kash erkeklerin giderek artan bir sekilde daha
fazla gérindr hale geldigini 6ne strmiistiir. ikinci erkek(lik) modeli olan metrosekstiel erkek(lik)
de, 1970’li yillarda ortaya ¢ikmis ve 1980’li yillarda gelismistir. Kadinlarla, ¢ocuklarla ve diger
erkeklerle baskici olmayan iligkiler kuran bu erkek(lik) modeli, geleneksel erkek(lik)ten ayriimakta
ve erkeklerin dig gorinlsunun ve kisisel bakiminin énemini vurgulamaktadir. Bekar ve yetigkin
erkeklerin, modadan ve erkek bakim Urlinlerinden giderek artan bir sekilde faydalanmaya
baslamasiyla ve sahip olduklari gelirin artmasiyla birlikte, metrosekstel erkek(lik) olgusunun
kapsami da daha fazla genislemistir (aktaran Ricciardelli vd., 2010: 65). Uciincli erkek(lik)
modeli olan geng erkek(lik) ya da delikanli(lik) ise, 1990°’h yillarda Bliyik Britanya’da feminizme
ve metroseksuellige bir tepki olarak (Nixon, 2001) ortaya ¢ikmistir. Genglik, hazci tlketim,



E

Akdeniz iletisim Dergisi
Erkek Dergilerinde (Men’s Health-FHM-Esquire-GQ Tiirkiye Ornegjinde) ideal(lestirilen) Erkek(lik) imajinin icerik Coziimlemesi

bekarlik, kadinlari nesnelestirme ve cinsel cazibe vurgusuyla tanimlanan bu erkek(lik) modeli,
metroseksuellikten 6nemli 6lcide farklilasmaktadir (aktaran Ricciardelli vd., 2010: 65; Attwood,
2005; Jackson vd., 2001). Ayrica, geng erkek(lik) ya da delikanh(lik), kendi sorumluluklarini terk
eden ve ayni zamanda, asiri alkol ve uyusturucu tuketimi ile rastgele cinsel iliskide bulunan
erkeklerin cinsel pratikleri gibi saglikla ilgili olarak daha riskli davranislarin yani sira, spor,
otomobiller ve video oyunlari gibi kliselesmis ve erkege 6zgu ilgi alanlarindan haz alan bir tiketici
erkek(lik) modelidir (aktaran Ricciardelli vd., 2010: 65; Attwood, 2005; Jackson vd., 2001).

ASl RUHLY centilmen

~

Baba - Ogul Siklik Yarisi

145

Fotograf 2. Men’s Health Tiirkiye-Haziran 2013: 150, FHM Tiirkiye-Haziran 2013: 20, Esquire Tiirkiye-Agustos 2013: 20,
GQ Tiirkiye-Agustos 2013: 72

Erkek (yasam bigimi) dergilerinde yayimlanan reklamlarda erkekligin ve erkeklerin insa ediime
bicimlerini arastiran Tan ve digerleri (2013) de, Ricciardelli ve digerlerinin (2010) calismalarinda
oldugu gibi, erkek bedeni ve imaji baglaminda, geleneksel erkek(lik)ler, yeni erkek imaji ve tiiketim
ya da tiketici kaltard ile ilgili Gg farkli erkek(lik) modeline odaklanmaktadir. Ozellikle Amerika
Birlesik Devletleri’nde, on dokuzuncu yizyilin sonuna kadar tiiketimden, gérintuden (teshir etme
anlaminda) ve hazdan ziyade, Uretim, is ve sorumluluk, erkek kimligini tanimlayan &zellikler
olarak algilanmistir (Osgerby, 2003). Ancak, modern Amerikan toplumunda, erkeklerin fiziksel
glc gerektirmeyen islerde calismaya baslamasiyla birlikte, spor salonlarinda egzersiz yapmak,
daha kasli olmanin vazgecilmez unsuru haline gelmistir (Pope vd., 2000). Amerikali erkekler icin
saldirganlik, siddet ve kasli erkek(lik) halen erkekligin 6nemli lcitleri olarak gorilmektedir (aktaran
Tan vd., 2013: 239) ve bu baglamda, geleneksel erkek(lik)ler, dis gérinuse iliskin sdylemler (gli¢
ve beden) araciligiyla tasvir edilen bir hegemonik erkek(lik) modeli olarak énem kazanmaktadir.
Geleneksel erkekligi temsil eden mago erkeklerin (Tan vd., 2013: 240) aksine, genel olarak,
hassas, duygusal olarak bilingli, kadinlara saygil, bakis acisi itibariyle esitlik taraftari, narsist,
buyuk 6lclde fiziksel gérinimine para harcayan (Gill, 2003: 37), profesyonel, cogunlukla beyaz,
heterosekstel ve yirmi bes yas ile belirsiz bir orta yas arasindaki erkek olarak tanimlanan yeni
erkek(ler) ise, cinsiyetci tutumlara bir geri donis ve kutuplastiriimis bir toplumsal cinsiyet anlayisi
olarak genc erkekligin ya da delikanliligin (Benwell, 2004: 3) aksine, erkege 6zgu yeni bir kimligin
varolusunu simgelemektedir. 1950’li yillardan bu yana, Amerika Birlesik Devletleri'nde, erkek(lik)
tasvirleri, 6zellikle kisisel hazzi, bicimsel anlatimi ve ticari tiketimi vurgulamistir (Osgerby, 2003)
ve ayni zamanda, Batili endlstrilesmis toplumlarda, geleneksel aile reisi erkekliginden kopusu
isaret eden ve bir dizi degisikligi nitelendiren yeni erkek imajinin olusumuna katkida bulunan
1980’li yillarin tiketim taraftari yagsam bigimi kultirG (Erdogan, 2011: 54) ile erkek tiiketici imajinin
yukselisi, modern kapitalizmin taleplerini karsilamistir. Bu baglamda, yeni erkek imajinin en
6nemli 6zelligi, ticari tiketimdir. “Bir kisinin bedeni ve tlketici tercihleri hakkinda kendine giivenini
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azaltarak sirket kazancinin artirilabildigi tuketici kapitalizminde kék salan ve daha sonra belirli
bir sirket markasi araciligiyla ¢6zim 6nerileri sunan (Alexander, 2003: 535)” yeni tiketim odakli
ya da markalagsmis erkek(lik) imaji, (Men’s Health dergisinde de gérildigu gibi), kash erkek(lik)
lerin, modanin ve finansal basarinin bir bilesimi tarafindan temsil edilmektedir (Alexander, 2003).

R

Sl
“eNer)] W
SPORDA BASARIBEYINDE BASLIYOR.
FIZIGINIZI KORUMANIZ, GELISTIRMENIZ

y

VE TAKIM OYUNLARINDA DOGR
KARARLAR VEREBILMENIZ ICIN ONCE
‘ONU ELE GECIRMENIZ GER

siz TEMBEL
SINYALLER
VEDOGRU
OYNAVABI

Fotograf 3. Men’s Health Tiirkiye-Temmuz 2013: 82, Esquire Tiirkiye-Agustos 2013: 70, GQ Tiirkiye-Agustos 2013:
132

Turkiye’de yayimlanan erkek (yasam bicimi) dergilerinde (hegemonik) erkekligin ve erkeklerin
tasvir ya da insa edilme bigimlerini arastiran bu calismada, bes arastirma sorusuna yanit
aranmistir. Galisma, sirasiyla, erkek (yasam bigimi) dergilerinde, erkek(lik)lerin nasil tasvir
edildigini; hangi erkek(lik) modellerinin temsil edildigini; ideal erkek(lik) imajini temsil eden dergiler
arasinda farkliliklar olup olmadigini; erkege 6zgu rollerin, erkek dergilerinde farklilik gdsterip
gbstermedigini ve kiresel bir hegemonik erkek(lik) modelinin insa edilip edilmedigini arastirmistir.
Aslinda, erkek dergilerinde, erkekler, toplumsal ve kiiltirel olarak farkli tlkelerin erkege 6zgu
normlari ile uyumlu bir sekilde sergilenmektedir (Tan vd., 2013: 243). Bu nedenle, bu calismada,
asagidaki hipotezler test edilmistir.

Hipotez (1): Orijinal baskisi, kiuresel medya kuruluslari tarafindan yayimlanan; icerigi, orijinal
icerige sadik kalinarak yeniden Uretilen ve Turkiye’de yayimlanan erkek dergilerinde, geleneksel
ya da hegemonik erkek imajini temsil eden dinamik ve mago erkek modeli, sehvetli-gekici ve
androjen erkek modelinden daha sik kullaniimaktadir.

Hipotez (2): Orijinal baskisi, kiresel medya kuruluslari tarafindan yayimlanan; icerigi, orijinal
icerige sadik kalinarak yeniden Uretilen ve Turkiye’de yayimlanan erkek dergilerinde, metroseksuel
erkek imajini temsil eden incelikli ve ¢ok yonli erkek modeli, sehvetli-gekici ve androjen erkek
modelinden daha sik kullaniimaktadir.

Hipotez (3): Orijinal baskisi, kiiresel medya kuruluslari tarafindan yayimlanan; icerigi, orijinal
icerige sadik kalinarak yeniden Uretilen ve Tirkiye'de yayimlanan erkek dergilerinde, yeni ve
tiketim-odakh erkek imajini temsil eden moday: takip eden ve kendine glivenen erkek modeli,
sehvetli-gekici ve androjen erkek modelinden daha sik kullaniimaktadir.
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Hipotez (4): Orijinal baskisi, kuresel medya kuruluslari tarafindan yayimlanan; icerigi, orijinal
icerige sadik kalinarak yeniden uretilen ve Turkiye’de yayimlanan erkek dergilerinde, dinamik ve
maco erkek modeli, gen¢ ya da delikanli erkek modelinden daha sik kullaniimaktadir.

Hipotez (5): Orijinal baskisi, kiresel medya kuruluslari tarafindan yayimlanan; icerigi, orijinal
icerige sadik kalinarak yeniden Uretilen ve Tlrkiye’de yayimlanan erkek dergilerinde, erkekler
diger rollerden daha sik rekreasyonal (spor amagch faaliyetler) ve dekoratif rolde sunulmaktadir.

Hipotez (6): Orijinal baskisi, kiiresel medya kuruluslari tarafindan yayimlanan; icerigi, orijinal
icerige sadik kalinarak yeniden uretilen ve Turkiye’de yayimlanan erkek dergilerinde, erkekler, en
stk profesyonel-mesleki rolde tasvir edilmektedir.

Hipotez (7): Orijinal baskisi, kuresel medya kuruluslari tarafindan yayimlanan; icerigi, orijinal
icerige sadik kalinarak yeniden Uretilen ve Tirkiye’de yayimlanan erkek dergilerinde, erkekler, en
sik rekreasyonal (spor amagli faaliyetler) rolde tasvir edilmektedir.

Hipotez (8): Orijinal baskisi, kiuresel medya kuruluslari tarafindan yayimlanan; icerigi, orijinal
icerige sadik kalinarak yeniden Uretilen ve Tirkiye’de yayimlanan erkek dergilerinde, erkekler, en
sik dekoratif rolde tasvir edilmektedir.

Hipotez (9): Orijinal baskisi, kiresel medya kuruluslari tarafindan yayimlanan; icerigi, orijinal
icerige sadik kalinarak yeniden Uretilen ve Tlrkiye'de yayimlanan erkek dergilerinde, farkli roller
s6z konusu oldugunda, kultirel degerlerin erkek modellerin temsili tzerindeki etkisi farklhhk
gbstermektedir.

Hipotez (10): Orijinal baskisi, kiresel medya kuruluslari tarafindan yayimlanan; icerigi, orijinal
icerige sadik kalinarak yeniden Uretilen ve Turkiye’de yayimlanan erkek dergilerinde, erkek
dergilerinin orijinal baskilarinda oldugu gibi, kiresel bir erkek(lik) modeli insa edilmektedir.

2. Yontem

Bu calismada, erkek (yasam bicimi) dergilerinde ideal(lestirilen) erkek(lik) imaji; erkeklerin
davraniglarini, iligkilerini ve erkekligin daha 6zel yonlerini arastirmak icin uygun bir arac olarak
gorilen (Stevenson vd., 2000: 366-367) ve ayni zamanda, kiresel olarak popdlerligini artiran
(Tan vd., 2013) erkek dergilerindeki erkek beden(ler)ine odaklanilarak ve bu dergilerdeki gorsel
kodlar dikkate alinarak ¢6ziimlenmis ve s6z konusu ¢éziimleme icin icerik c6ziimlemesi yontemi
kullanilmistir. Ayrica, ¢ézimlemede, amaca yonelik 6rnekleme yaklagimi benimsenmis ve
orneklemde yer alan dergiler, dergi tirii (erkek yasam bicimi dergileri), populerlik ve okurlarin
toplumsal cinsiyeti (erkekler) olmak Uzere U¢ ana kriter dikkate alinarak belirlenmistir (Ricciardelli
vd., 2010: 68). Orneklemde yer alan dergiler, 6zellikle bos zaman, moda, kiiltiir, saglik, spor
ve formda olma ile ilgili ve hedef izler kitlesini erkeklerin olusturdugu populer dergiler olarak
tanimlanan erkek (yasam bicimi) dergileridir. icerik ¢dzimlemesi icin orijinali kiiresel medya
kuruluglari tarafindan yayimlanan ve icerigi, yayimlandigi tlkedeki medya kuruluslari tarafindan
orijinal icerige sadik kalinarak yeniden Uretilen dort farkli erkek dergisinin -Men’s Health, FHM
(For Him Magazine), Esquire, GQ (Gentlemen’s Quarterly) Turkiye baskilari- Haziran, Temmuz
ve Agustos sayilari (Mayis 2013 ve Eylll 2013 tarihleri arasinda yayimlanan), bu sayilarin hem
tek tek hem de toplu olarak dergilerin erkeklige ve erkeklere iliskin daha glincel iceriklerini ortaya
koyabilme kapasitesine sahip oldugu varsayilarak segilmistir. Ozellikle kiiresel medya kuruluslari
tarafindan yayimlanan erkek (yasam bigimi) dergilerinin igerigini arastiran bu ¢alisma, kiresel
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medyanin, erkek bedeninin kiresellesmesi (Boni, 2002) olarak tanimlanabilecek bir déntsime
neden oldugunu varsaymakta ve bununla birlikte, kiiresel medya kuruluglari tarafindan yayimlanan
erkek (yasam bicimi) dergilerinin (Men’s Health dergisinde de géruldigu gibi), ¢cok farkli kulturel
baglamlarda basarili bir sekilde sablon olarak yeniden Uretilebildigini (Newman, 2005: 300) goz
éniinde bulundurmaktadir. Ancak, bu calisma, italya’da (Boni, 2002) ve Kanada’da (Ricciardelli
vd., 2010) gerceklestirilen akademik calismalarin da éne surdigi gibi, agirlikli olarak tiketim-
odakli bir erkek(lik) modelini sunan erkek dergilerinde (kiresel medya kuruluglar tarafindan
yayimlanmaktadir), s6z konusu erkek(lik) modelinin, hedef izler kitlenin yasadigi farkli Glkelerdeki
pazarin ihtiyaglarina uygun olmasi i¢in uyarlandigini da kabul etmektedir, ¢tinku (kiresel) tiketim
ve tiketim kultird, erkek dergilerindeki erkek(lik) temsil(ler)inin dncelikli belirleyicileridir (Tan vd.,
2013: 237-238). Ayrica, bu ¢alismada uygulanan icerik ¢6ziimlemesinin odak noktasinda, erkeklik
ve erkek temsilleri yer almis, ideal erkek(lik) imajinin tasviri ise ana temayi olusturmus ve hem
yazil metinlere eslik eden hem de reklamlarda kullanilan tim imajlar (resimler ya da fotograflar)
dahil olmak tizere 6n kapaktan arka kapaga kadar dergilerin tim sayfalari icerik ¢6zimlemesinin
arastirma birimini olusturmustur. Farkli erkek dergilerinde, erkekligin ve erkeklerin nasil
sunuldugunu tim yonleriyle anlayabilme olanagi sagladigi igin erkek dergilerinin tim sayfalari
¢6zUimlenmistir. Gorsel kodlama semasinda yer alan ideal erkek(lik) modellerine iliskin kategoriler
ise, Yuan ve Shaw (2011) (Shaw vd., 2012; aktaran Tan vd., 2013: 239) tarafindan ortaya konulan
tipolojiden (Tablo 1) alinmistir, ancak, geng erkek(lik) ya da delikanh(lik) modeli, Yuan ve Shaw’in
(2011) ortaya koymus oldugu séz konusu tipolojiye, bu ¢alismanin yazari tarafindan sonradan
eklenmigtir.
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Tablo 1. Erkek dergilerinde ideal erkek(lik) imajinin tanimlanmasi ve gdrsel kodlama semasi

Kategoriler

Tammlama

ideal
erkek(lik)
modeli

Dinamik ve Maco

incelikli ve Cok
yonlii

Moday Takip Eden
ve Kendine Giivenen

Geng erkek(lik) ya
da Delikanl(lik)

Diger

1.Sert ve maco: Geleneksel olarak niteliksiz bir iscinin bakisina ya da
mizacina benzerlikle birlikte, model, kasl bir bedene ve kararli bir yiiz
ifadesine sahiptir. Keskin ve sojuk yiiz hatlar dayanikuligi ve kararliligi
gostermektedir. Bronzlasmis cildiyle model ya yiiz ifadesiyle ya da
durusuyla bakimsiz, inatci ve cesur gériinmektedir.

2.Dinamik ve neseli: Yan evdeki genc erkege benzer bir sekilde,
model, cojunlukla cekingen, masum bir tavir takinmakta ve pinil pinl
giilimsemektedir. Cildi bronzlasmistir. Kiyafetleri sportif ve giindeliktir.
Bakisi ve durugu cana yakin ve iyi niyetli bir kisinin bakisi ve durusudur.
3.incelikli ve nazik: Iyi egitimli bir entelektiielin bakisiyla, model,
kiiltiirli, kibar, zarif ve terbiyeli griinmektedir. Hazirlik sinifinda okuyan
bir kisinin tarzinda giyinmekte (gomlekler, baklava desenli kazaklar) ve
gozliik kullanmaktadir. Saclari her zaman diizenli ve muntazamdir ve dis
goriniisii her zaman temiz ve klasiktir.

4.Kesin ve cok yonlii: Kendine giivenen ve sabit bir bakisla, model, olgun
ve giivenilir bir kisi olarak izleyenleri kendisine hayran birakmaktadir.
Resmi bir kiyafet giymektedir (genellikle takim elbise). Yiiziindeki
kinsikliklarla herhangi bir yastadir. Bakisi odaklanmistir. Cogunlukla
basarili bir kariyere sahiptir.

5.Moday! takip eden ve kendine giivenen: En son moda giyinen ve
aksesuar kullanan modelin kiskirtict ya da etkileyici bir durug sergilemesi
olasidir, dzgiirliigii seven ve asi bir karakter sergilemektedir. Yiiz ifadesi
ya duygusuzdur ya da soguktur ve dolayisiyla, onunla onu izleyenler
arasinda bir mesafe duygusu olusmaktadir. Cojunlukla insanlara kitii
niyetle bakmakta, umursamaz ve kiiciimser bir tutum takinmaktadr.
6.Genc ya da delikanli: Kendi sorumluluklarini terk eden ve ayni
zamanda, asin alkol ve uyusturucu tiiketen, rastgele cinsel iliskide
bulunan model, saglikla ilgili olarak daha riskli davranislar sergilemekte;
spor, otomobiller ve video oyunlari gibi kliselesmis ve erkege dzgi ilgi
alanlarindan haz almaktadr.

7.Sehvetli ve cekici: Cogunlukla cinsel olarak tahrik edici ya da mayo ve
ic camasiri gibi dekolte ve dar kiyafetler giyen model, genellikle fotograf
makinesine yiiziinii yan cevirmekte, akilli ve cok ydnlii ya da enerjik ve
neseli goriinmekten cekinmektedir. Cogunlukla yiiz ifadesi ve durusu
-kendi bedenini kucaklar gibi- yapmacik gibi gdriinmektedir, ciinki
yiiz ifadesi ve durusu, izleyenlerin aklini celmeyi ve izleyenlerin cinsel
arzularini harekete gecirmeyi basarmaktadir.

8.Androjen: Zarif yiiz hatlariyla model, daha kadinsi bir bicimde giyinmekte
ve davranmakta ya da makyaj yapmaktadir. Daha hassas, sakin ve bagiml
bir durus icinde gériinmektedir.

Diger modeller, yukaridaki kategorilere girmemektedir.
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Erkege ozgii  Profesyonel/ Model, belirli bir meslek sahibidir, meslegi ile ilgili bir kiyafet icindedir ya
roller mesleki rol da belirli bir iste calismaktadir.
Edlendirici rol Herhangi bir taminmis film yildizmi ya da televizyon sdhretini
Aileye ait rol kapsamaktadir.

Rekreasyonal (spor  Model, bir baba, bir es ya da bir aile Giyesi olarak tasvir edilmektedir.
amacli faaliyetler) Model, egzersiz, acik hava faaliyetleri, yiizme ve yelkencilik gibi belirli bir

rol spor faaliyetine ilgi duymaktadir.

Dekoratif rol Model, bir baba, bir isci ya da bir film yildizi gibi herhangi bir islevsel
ozellige sahip olarak tasvir edilmemektedir.

Diger Yukarida bahsedilen kategorilere kolayca girmeyen diger roller.

Bu tipolojide, ideal erkek(lik) modellerinin gorsel imajlari sekiz farkl erkek tipine (sert ve maco;
dinamik ve neseli; incelikli ve nazik; kesin ve ¢ok yonli; moday: takip eden ve kendine glivenen;
geng ya da delikanli; sehvetli ve ¢ekici; androjen) gére siniflandiriimigtir. Ayrica, ¢ézimlemede,
her bir gérsel imaj (resim ya da fotograf) kodlama semasinda yer alan kategorilerden yalnizca biri
icin kodlanmistir. Bununla birlikte, her bir ideal erkek(lik) modeli, erkege 6zgu rollere (profesyonel/
mesleki rol; eglendirici rol; aileye ait rol; rekreasyonal -spor amagl faaliyetler- rol; dekoratif rol ve
diger) dayanilarak da kodlanmistir. Ayrica, kodlayicilar (iki kadin kodlayici)?, her sayfayi ayri ayri
¢6zUmlemis, yazili metinlerin (260 yazili metin) ve reklamlarin (261 reklam) icerigini kategorileri
dikkate alarak kodladiklari bir pilot uygulama yapmis ve ¢ézimlemenin guvenilirligini test etmistir.
Kodlama baglamadan 6nce, bu ¢alismanin yazari ve kodlayicilar, kodlama ile ilgili beklentileri,
kodlama semasini ve sayfa iceriginin yorumlanmasini ya da anlamlandiriimasini etkileyebilme
potansiyeli tagiyan ényargilari ve sorunlari tartismak icin bir araya gelmigstir, ancak, kodlayicilar
bagimsiz olarak (birbirlerini etkilemeden) kodlamayi gerceklestirmistir.

Erkek dergilerinde yazili metin igerigi (aktliel icerik), ana konular dikkate alinarak kategorilestirilmis
(Labre, 2005b: 191) (Tablo 2) ve her yazilh metin bir butin (yazili metinler, sézclklere ya da
cumlelere ayrilarak degil, metnin timd, imajlarla -resimler ya da fotograflar- birlikte bir arastirma
birimi olarak kabul edilmek suretiyle ¢éziimlenmistir) olarak yalnizca bir ana konu i¢in kodlanmustir.

Tablo 2. Erkek dergilerinde yazili metin iceriginin kategorilestirilmesi

Ana konular icerik

Zayiflk (yagsizlik) Kilo verme ya da yad kaybetme ile ilgili icerik

Kasllk Kasli bir goriiniis elde etme ile ilgili icerik

Dis goriiniis-cekicilik Fiziksel goriiniisiin ya da cekiciligin diger ydnleri ile ilgili icerik (3rnegin sac stili,

sag nakli, parfiimler, losyonlar, bakim)

Formda olma (fitness)-spor  Fiziksel olarak formda olma noktasinda gelisme gdsterme (drnegin aerobik, giic,
dayaniklilik, performans, esneklik, hiz, enerji diizeyi) ya da spor ile ilgili icerik

2 Kodlamayi gerceklestiren ve calismanin tamamlanmasinda biylk katkilar saglayan Ars. Gér. Semra
Civelek ve Ars. Gér. Elif Ozler'e ¢ok tesekkir ederim.
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Stil-moda Stil gelistirme, sogukkanlilik, cazibe ile ilgili igerik (Grnegin pahali otomabiller,
moda, giines gozliikleri ya da diger driinler ile ilgili olmak; modaya uygun, klas,
modern olarak gdriinmek)

Saglk Fiziksel ya da zihinsel saglik ile ilgili icerik (drnedin hastaliklara karsi saglik
risklerini ve stresi azaltmak, uyku, kolesterol, bakteri, viriis ya da mikroplari yok
etmek, agnilar, alerjiler, siniizit)

Cinsel iliski-romantik Cinsel iligki ya da romantik iliskiler ile ilgili icerik (drnegin kadinlan cezbetmek
iliskiler ya da daha iyi-basanli cinsel iliski)

Para-kariyer Para, kariyer, yasal konular ile ilgili igerik (Grnegin is gorismesi)

Beslenme Yemek ve ickiler ile ilgili icerik (Grnegin yemek tarifleri, diyet planlari)

Diger Yukarida listelenmeyen diger icerik tiirleri

Erkek dergilerinde reklam icerigi de, reklami yapilan Urinlerin tirleri dikkate alinarak
kategorilestiriimis (Labre, 2005b: 191-192) -listeye bu calismanin yazari tarafindan eklemeler
yapilmistir- ve her reklam bir bitin (reklamlar, yazili ya da goérsel unsurlara ayrilarak degil,
reklamin timd, bir arastirma birimi olarak kabul edilmek suretiyle ¢c6zimlenmistir) olarak yalnizca
bir ana konu i¢in kodlanmistir. Dergilerde yayimlanan reklamlarda, baslik, manset, resim-fotograf
disindaki ana metin (yazili metin) ve gorsel (resim ya da fotograf) birlestiriimektedir (Kolbe ve
Albanese, 1997: 813). Faydali ve sembolik islevleri nedeniyle, bir reklamin gdrselindeki (resim
ya da fotograf) en énemli unsurlar ise, genellikle insanlardir. insanlarin faydali islevleri, Griini
onaylamayi (6rnegin, bir Urtne, isimleri ve imajlari ile katkida bulanan unlller) ya da Grini
kisisellestirmeyi (6rnegin, sa¢ bakim Urlinleri igin 6ncesi ve sonrasi imajlar); sembolik iglevleri ise,
zerafeti, ince zevkleri, fiziksel cesareti, duygusalligi ve daha pek ¢ok insan davranigini ve niteligini
kapsamaktadir (Kolbe ve Albanese, 1997: 814). Bu baglamda, calismada, erkek dergilerinde,
erkeklere yonelik reklamlarda yer alan erkeklerin islevlerinin dogasini degerlendirebilmek
icin reklamlarda ideal(lestirilen) erkek imajinin ¢dzimlenmesine 06zel bir 6nem verilmigtir.
Cozuimlemede dikkate alinan kategoriler ise; moda (elbiseler, ayakkabilar ve aksesuarlar),
performans artirici ek gidalar, bakim Granleri, yemek-igkiler, tibbi Grlnler, medya (dergiler-web
siteleri), otomobil, motosiklet, bisiklet, egzersiz aletleri, elektronik araglar ve digerleridir.

Tablo 5, 6, 7 ve 8de yer alan sayilar ve ylUzdeler, Tablo 3 ve 4’Un aksine, erkek dergilerinde
yayimlanan tim gorsel imajlar (hem yazili metinlerde hem de reklamlarda kullanilan resimler
ya da fotograflar) dikkate alinarak hesaplanmistir. Yazili metinler, sézclklere ya da cimlelere
ayrilarak degil, metnin tim, imajlarla -resimler ya da fotograflar- birlikte bir aragtirma birimi olarak,
reklamlar da, yazil ya da gérsel unsurlara ayrilarak degil, reklamin timu, bir arastirma birimi
olarak kabul edilmek suretiyle ¢ézimlenmistir. Ancak, Tablo 8 s6z konusu oldugunda, her gérsel
imaj (resim ya da fotograf), birden fazla erkek(lik) modeli ve erkege 6zgu rol igcin kodlanmistir.

2.1. Bulgular

Bu calismada, erkek dergilerinde yayimlanan toplam 260 yazili metin (sirasiyla Men’s Health
86, FHM 46, Esquire 58 ve GQ dergisinde 70) ve 261 reklam (sirasiyla Men’s Health 71, FHM
30, Esquire 67 ve GQ dergisinde 93) ¢dzimlenmistir. Cézimlemeye dahil olan toplam 260 yazili
metin ve 261 reklam, kodlamaya uygun olan yazili metinler ve reklamlardir. Kodlamaya uygun
olmayanlar ¢éziimlenmemistir. Dergiler arasinda sayfa sayisi itibariyle en fazla sayfaya sahip
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olan dergiler sirasiyla GQ (486 sayfa), Men’s Health (452 sayfa), Esquire (406 sayfa) ve FHM
(302 sayfa) dergisidir. Ayrica, gérsel imajlarin cogunlugu, spor yapma rutinlerini (6zellikle viicut
gelistirme egzersizleri séz konusu oldugunda) tarif eden yazili metinlerde ¢ok sayida gérsel imaj
kullanildid icin, reklamlardan ziyade yazili metinlere eslik etmistir ve yazili metinler s6z konusu
oldugunda, tim yazili metinler yalnizca bir ana konu i¢in kodlanmistir. Tablo 3’de, ¢calismanin
orneklemine dahil olan erkek dergilerinde yazili metin igeriginin kategorilestiriimesi sonucunda
ortaya konulmus olan ana konular ve s6z konusu konularin ele alindigi yazili metinlerin sayisi ve
yuzdeleri gdsterilmektedir. Zayiflik (yagsizlk -viicudun yag oranini azaltma-), kaslilik ve formda
olma (fithess)-spor, Men’s Health dergisindeki yazili metinlerin ortalama yarisinda (% 49.98),
FHM dergisinin ortalama dértte birinden daha fazlasinda (% 30.44), Esquire dergisinin ortalama
dértte birinde (% 24.13) ve GQ dergisinin ortalama beste birinde (% 17.15) ana konu olarak
ele alinmistir. Bu ana konulari da sirasiyla, Men’s Health dergisinde, para-kariyer, stil-moda,
cinsel iliski-romantik iligkiler ve saglik, FHM dergisinde, beslenme ve cinsel iliski-romantik iligkiler,
Esquire ve GQ dergilerinde ise, para-kariyer ve stil-moda konulari izlemistir. Diger bashgini
kapsayan diger ana konular ise, gui¢, temizlik, baba roll, muzik, film, oyun, teknoloji, tatil, beceri/
sofér, internet, kitap, kisa Oykuler ve protesto gibi konulardir. Bunlarin yani sira, arastirma
sonucunda, dergiler arasinda baska 6nemli farkliliklarin oldugu da goérilmistir. Men’s Health
dergisinde, yazili metinlerde ele alinan ve 6n plana cikarilan en énemli ana konu, formda olma
(fitness)-spor (% 33.70) konusudur. FHM dergisinde, en 6nemli ana konu, beslenme (% 28.24),
Esquire ve GQ dergilerinde ise, para-kariyer (% 27.58 ve % 37.12) ve stil-modadir (% 18.96 ve
% 20.00). Ana konu olarak en az ele alinan konular ise, Men’s Health ve FHM dergisinde, dig
gorunus-cekicilik (% 2.33 ve % 2.18), Esquire dergisinde, cinsel iliski-romantik iligkiler (% 1.72)
ve GQ dergisinde, zayiflik (yagsizlik) ve kaslilik (% 1.43) konularidir. Bu bulgular, Men’s Health
dergisinin, kasli erkek(lik) modelini, Esquire ve GQ dergilerinin ise, yeni erkek imaji ve tiketim ya
da tuketici kaltard ile ilgili bir erkek(lik) modelini 6n plana ¢ikardigini ortaya koymaktadir.
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Tablo 3. Erkek dergilerinde yazili metin igeridi (yazili metin sayisi ve yiizdesi)

Anakonular ~ Men’s FHM Esquire G0
Health Tiirkiye Tiirkiye Tiirkiye
Tiirkiye
Ortalama Ortalama Ortalama Ortalama
sayl ve sayl ve saylve saylve
yiizde yiizde yiizde yiizde
(%) (%) (%) (%)
Layifuk 5 (% 5.82) - (% 0.00) - (%000 1 (% 1.43)
(yadsizlik)
Kaslik 9 (%10.46) 7 (%15.22) 3 (%5.17) 1 (% 1.43)
Dis goriiniis- 2 (% 2.33) 1 (% 2.18) 5 (% 8.62) 2 (% 2.86)
cekicilik
Formdaolma 29 (%33.70) 7 (%15.22) M (%18.96) 10 (%14.29)
(fitness)-
spor
[%18.96] 14 [%2[]_[101
Stil-moda 8 (%9300 2 (%436 M
(%6.89) 2 (% 2.86)
Saglik 6 (%6.98) 1 (%218) 4
(%1720 7 (%10.00)
Cinseliliski- 8 (%9300 4 (%8700 1
romantik
iliskiler
Para-kariyer 9 (%10.46) 1 (%2.18) 16 (%27.58) 26 (%37.12)
Beslenme 3 (%3500 13 (%28.24) 2 (%3.44) 2 (% 2.86)
Diger 7 (%8.15) 10 (%21.74) 5 (%8.62) 5 (%7.15)
Toplam 86 (% 100) 46 (% 100) 58 (% 100) 70 (% 100)

Reklamlar s6z konusu oldugunda, ayni yazili metinlerde oldugu gibi tim reklamlar, reklami
yapilan Grindn tarine gére yalnizca bir tir igin kodlanmistir. Dergiler tarafindan reklami yapilan
Urlnlerin tdrleri, Granlerin icerigine iliskin tlr kategorilerine gbre Tablo 4’de gdsterilmektedir.
Genel olarak, ¢rnekleme dahil olan erkek dergilerinde en sik reklami yapilan Grdn tdrd,
modadir (elbiseler, ayakkabilar ve aksesuarlar) ve 6rneklemde yer alan dergilerdeki reklamlarin
yarisindan fazlasini moda ile ilgili reklamlar (sirasiyla, Men’s Health dergisinde % 61.98, FHM
dergisinde % 60.00, Esquire dergisinde % 70.15 ve GQ dergisinde % 66.66) olusturmaktadir.
Men’s Health dergisinde, moda ile ilgili reklamlardan sonra, reklamlarin ¢ogunlugunu sirasiyla
kisisel bakim Urtnleri (% 8.45), medya (dergiler-web siteleri) (% 7.05), yemek-ickiler (% 5.64) ve
performans artirici ek gidalar (dergilerde reklami yapilan performans artirici ek gidalar, ézellikle
kas gelistirmek ve vicuttaki yag oranini azaltmak igin pazarlanmakta ve séz konusu Urinlerin
reklamlari, kas gelistirmek ve vicuttaki yag oranini azaltmak isteyen okurlara, bu Urtnlerin
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faydalarini agiklamaktadir) ile egzersiz aletleri (% 4.22) olustururken, Esquire dergisinde, kisisel
bakim uriinleri ve medya (dergiler-web siteleri) ile ilgili reklamlar, dergide yer alan reklamlarin
ortalama dértte birinden daha fazlasini (% 26.68) olusturmustur. GQ dergisinde de, en sik reklami
yapilan trdnler, kisisel bakim Grlnleridir. Pahali Grlnler araciligiyla dergi okurlarina bir stil dneren
dergilerden biri olarak Esquire dergisinde ise, ©zellikle icerigi moda (elbiseler-ayakkabilar-
aksesuarlar) olan reklamlar, diger dergilere oranla en ¢ok 6n plana cikarilan reklamlardir (tim
reklamlarin % 70.15'’i bu reklamlardan olugmaktadir).

Tablo 4. Erkek dergilerinde reklam icerigi (reklam sayisi ve yiizdesi)

Reklami yapilan iiriin Men’s Health FHM Esquire 60
tiirii Tiirkiye Tiirkiye Tiirkiye Tiirkiye

Ortalama Ortalama Ortalama Ortalama

saylve saylve saylve saylve

yiizde yiizde yiizde yiizde

(%) (%) (%) (%)
Moda (elbiseler, %A (%61.98) 18 (% 60.00) 471 (%70.15) 62 (% 66.66)
ayakkabilar ve
aksesuarlar)
Performans artirici ek 0 0 0 0
gidalar 3 (% 4.22) (% 0.00) (% 0.00) (% 0.00)
Kisisel bakim iiriinleri 6 (% 8.45) A (% 13.34) 2 (% 2.98) " (% 11.82)
Yemek-ickiler b (%5.64) (% 0.00) 2 (%298 1 (%1.08)
Tibbi iiriinler 1 (% 1.40) (% 0.00) (% 0.00) (% 0.00)
Medya (dergiler-web 5 (o705 4 (% 13.34) 3 (%448 6 (% 6.45)
siteleri)
Otomobil 2 (% 2.82) 1 (% 3.33) 3 (% 4.48) 5 (%5.38)
Motosiklet (% 0.00) (% 0.00) 1 (% 1.50) (% 0.00)

. (% 0.00) (% 0.00) (% 0.00) (% 0.00)

Bisiklet
Egzersiz a[et[eri 3 (% 422] 1 [% 333] 2 [% 298) [% 000]
Elektronik araclar 1 (%140 2 (% 6.66) b (%597 5 (%5.38)
Diger 2 (%282) (% 0.00) 3 (%448 3 (% 3.23)
Toplam 7 (%100 30 (% 100) 67 (%100 93 (% 100)

ierik coziimlemesinin odak noktasinda yer alan erkeklik ve erkek temsilleri baglaminda ana
temayi olusturan erkek(lik) imaji, ilk 6nce erkek bedeni tasvirleri, estetik ile kisisel bakim ve erkek
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modasi olmak Uzere Ug¢ farkh tematik igerik, daha sonra da, ideal erkek(lik) modelleri dikkate
alinarak c¢ézumlenmistir ve cézimlemede, farkh tematik iceriklerde tasvir edilen erkek(lik)
bicimlerinin tesvik edilip edilmedigi ve hangi ideal erkek(lik) modellerinin 6n plana ¢ikarildigi
ortaya konulmaya calisiimistir. Bu noktada, dergilerde hangi erkek(lik) bicimlerinin tasvir edildigini
belirlemek icin Ricciardelli ve digerlerinin (2010) calismalarinda tanimlanmis olan tematik icerik
unsurlari g6z éniinde bulundurulmustur.

Dergilerde bir tematik icerik olarak erkek bedeni; saglik ve formda olma (fitness)-spor konulariyla
ve ayni zamanda, sekillendirilen ya da somutlastirilan erkege 6zgu yasam bicimini belirleyen
konularla ilgili olarak arzulanan ve arzulayan bir bedendir (Boni, 2002: 466) ya da erkeklerin,
toplumsal cinsiyet normlarina uygun bir kimlik kazanmak icin degistirdikleri ya da Gzerinde oynama
yaptiklari bir aractir ve bu durum, ayni zamanda, toplumun erkekleri fiziksel (bedensel) giiclerine
ve sportif yeteneklerine gére siniflandirma bigimlerinde agik¢a gérilmektedir (aktaran Rohlinger,
2002: 62). Bu calismada da, erkek (yasam bicimi) dergilerinde tasvir edilen ve sunulan erkek
(beden) imajinin genel olarak, viucut gelistiren ve kasli (ek besin tiketen ve antrenman yapan)
erkek imaji oldugu ve bu baglamda, genel olarak, dergilerde 6n plana ¢ikarilan erkek modellerin
buyik bir cogunlugunun, iri degil, zayif bedenlere sahip olduklari gérilmektedir. Ancak, vicut
gelistiren ve kash erkek bedenine en ¢ok odaklanan erkek dergisinin de Men’s Health oldugu
(Tablo 5) belirtiimelidir.

Tablo 5. Erkek dergilerinde bedenle ilgili tematik icerigin sayfa sayisi ve yiizdesi

Alt kategoriler Men’s Health FHM Esquire (t])]
Tiirkiye Tiirkiye Tiirkiye Tiirkiye
Ortalama Ortalama Ortalama Ortalama
sayi ve yiizde sayi ve yiizde sayi ve yiizde sayi ve yiizde
(%) (%) (%) (%)

Viicut gelistirme ve 36 (% 44.45) 1 (%50.00) 7 (%1000 3 (%7100)

kasli erkekler

Kas gelistirmek icin kullanitan 5 (%618) - (%0000 - (%000 -  (%000)
ek besinlerin tiiketimi
Kardiyo ve dayanikliik 0 (%4937 1 (%5000 - (%0000 - (%0.00)

antrenmanlari

Toplam saylar ve yiizdeler 81 (% 100) 2 (% 100) 7 (% 100) 3 (%100

Ortalama sayi: Erkek dergilerinde dne ¢ikan tematik kategorileri tasvir eden gdrsellerin yer aldigi toplam sayfa sayisidir.
Ortalama yiizde (%):Erkek dergilerinde Gne cikan tematik kategorileri tasvir eden gdrsellerin yer aldigi toplam sayfa sayisi
bir yiizde oranina dénistiirilmistiir.

Gercgek erkekler, fiziksel olarak, kalin sese sahip, kisisel bakim drunleri kullanmaktan kaginan,
elbiselerine gcok az 6nem veren, duygusal olarak dayanikli ve davranissal olarak cocuk bakimindan
siire kadar geleneksel kadin faaliyetlerini degersizlestiren erkeklerdir (Alexander, 2003: 537).
Ancak, bu calismanin bulgularinin da gdsterdigi gibi, kisisel bakim ile ilgili yazili metinler ve
reklamlar, Men’s Health dergisinin estetik ve kisisel bakim trtnleri ile ilgili sayfalarinin ortalama
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% 70.00’ini, FHM dergisinin % 49.99’unu, Esquire dergisinin % 60.00’'in1 ve GQ dergisinin %
83.30’unu olusturmakta ve bu baglamda, 6zellikle kisisel bakim Uriinlerine 6zel bir 5nem verildigi
(Tablo 6) gérulmektedir.

Tablo 6. Erkek dergilerinde estetikle ve kisisel bakimla ilgili tematik icerigin sayfa sayisi ve yiizdesi

Alt kategoriler Men’s Health FHM Esquire G0
Tiirkiye Tiirkiye Tiirkiye Tiirkiye
Ortalama Ortalama Ortalama Ortalama
sayi ve yiizde say1 ve yiizde say ve yiizde sayi ve yiizde
(%) (%) (%) (%)
Tiras olma 3 (% 30.00) 1 (% 16.67) 2 (% 40.00) 2 (%16.70)
Jilelenmis saglar - (% 0.00) 2 (% 33.34) - (% 0.00) - (% 0.00)
Kisisel bakim iiriinleri 7 (% 70.00) 3 (% 49.99) 3 (% 60.00) 10 (%83.30)
Toplam sayilar ve 10 (%100) 6 (% 100) 5 (% 100) 12 (%100)
yiizdeler

Ortalama say: Erkek dergilerinde dne cikan tematik kategorileri tasvir eden gorsellerin yer aldigi toplam sayfa sayisidir.
Ortalama yiizde (%):Erkek dergilerinde Gne cikan tematik kategorileri tasvir eden grsellerin yer aldiji toplam sayfa sayisi
bir yiizde oranina donistirilmistir.

Tum erkek (yasam bicimi) dergilerinde, bazi sayfalarda, moda ile ilgili yazil metinlere, fotograflara
ve reklamlara yer verilirken, erkeklerin dig goriinistniin ve kisisel bakiminin énemini vurgulayan
bir erkek dergisi olarak Esquire dergisinde, diger dergilere oranla, modaya ve 6zellikle de
stilist modasina daha fazla 6nem verildigi, ancak, tim dergilerin, genel olarak stilist modasini,
aksesuarlari ve ayakkabilari; spor ya da asiri siradan giyim tercihlerinden daha fazla vurguladiklar
gorilmektedir (Tablo 7). Dergilerde, tiketim taraftari yasam bigimi kiltiriinin merkezinde yer
alan ve en 6nemli 6zelligi ticari tiketim olan yeni (tlketici) erkek imaji ylceltiimektedir. “Erkek
dergilerinde, bulyuk Ol¢lide fiziksel gérinimine para harcayan, yani, stil giyinen, profesyonel,
cogunlukla beyaz, heterosekstel (ayni zamanda tliketim zevkleri itibariyle kadinsi) ve yirmi bes
yas ile belirsiz bir orta yas arasindaki yeni nesil erkekler (modayi takip eden erkek) 6n plana
cikariimakta ve tiketim zevklerini mesrulastiran imajlarin satildigi yeni moda kultird ile dergi
okurlar (erkek dergilerinin séylemsel stratejisi ile uyum iginde olan reklamlar araciliiyla) tiketime
tesvik edilmektedir (Erdogan, 2011: 63).”
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Tablo 7. Erkek dergilerinde modayla ilgili tematik icerigin sayfa sayisi ve yiizdesi

Alt Men’s Health FHM Esquire 60
kategoriler Tiirkiye Tiirkiye Tiirkiye Tiirkiye

Ortalama Ortalama Ortalama Ortalama

sayi ve yiizde sayi ve yiizde sayi ve yiizde sayl ve yiizde

(%) (%) (%) (%)
Spor giyim 4 (% 4.60) 2 (%5.00) " (%12.10) 10 (% 11.77)
Stilist modasi ve 5 (%60.90) 26 (% 65.00) 61 (% 67.00) 39 (% 45.87)
is kiyafeti
Aksesuarlar ve 18 (%20.70) 8 (% 20.00) 10 (% 11.00) 25 (% 29.42)
ayakkabilar
Asin siradan 12 (%13.80) 4 (% 10.00) 9 (% 9.90) il (% 12.94)
giyim,
sorf ve kayak
kiyafetleri
Toplamsayilarve 87 (% 100) 40 (% 100) 9 (% 100) 85 (% 99.95)
yiizdeler

Ortalama sayi: Erkek dergilerinde dne cikan tematik kategorileri tasvir eden gérsellerin yer aldiji toplam sayfa sayisidir.
Ortalama yiizde (%):Erkek dergilerinde Gne cikan tematik kategorileri tasvir eden gérsellerin yer aldigi toplam sayfa sayisi
bir yiizde oranina déniistiirilmistiir.

Erkek dergilerinde ideal erkek(lik) imajinin ve erkege 6zgu rollerin tanimlayici istatistiklerinin
gosterildigi Tablo 8'de, her dort derginin toplam on iki sayisinin (Haziran-Temmuz-Adustos
2013) cozumlenmesi neticesinde elde edilmis bulgular yer almakta ve her dért dergi arasinda
en az gorsel erkek(lik) imaji yayimlayan derginin FHM dergisi (n=110) oldugu gériimektedir.
S6z konusu durumun temel nedeni, FHM dergisinin, seksi ya da yumusak-pornografik kadin
imajlarini kullanmasidir. FHM dergisinin aksine, Esquire dergisinde toplam 232 gérsel imaja yer
verilirken, Men’s Health dergisinde 223 ve son olarak da, GQ dergisinde 194 gorsel imaja yer
verildigi géralmustir. S6z konusu bulgular, dergilerin, erkek yasam bigimini sekillendiren erkege
6zgu ticari Urlnlere, bu Urlnleri kullanan ya da kullanma potansiyeli tasiyan erkek tiplerine ve
bu Urtnlerin reklamlarina yer verme oranini da gdsterdigi icin dergilerin ticarilesmis erkek(lik)
kilturine sahip olma ve bu kultiri yayginlastirma derecesini de gozler énline sermekte ve bu
baglamda, bulgularin, dergilerin kiltirel amaclarini da ortaya koydugunu varsaymak muimkiin
olabilmektedir.

Erkek dergilerinde ideal erkek(lik) imajinin ve erkege 6zgl rollerin tanimlayici istatistiklerinin
gbsterildigi Tablo 8’de, Men’s Health ve FHM dergisinde en ¢ok rastlanan ya da en ¢ok 6n plana
cikarilan ideal erkek(lik) modelinin, dinamik ve maco erkek(lik) modeli oldugu gériimektedir.
Ozellikle, bu erkek(lik) modelinin, Men’s Health ve FHM dergisinde yayimlanan yazili metinlerin ve
reklamlarin sirasiyla % 55.60’inda ve % 57.28’inde vurgulandigi ya da kullanildigi belirlenmistir.
Moday takip eden ve kendine giivenen erkek(lik) modeli ise, Men’s Health (% 26.88) ve FHM
dergisindeki (% 21.82) en populer ikinci erkek(lik) modelidir. Ancak, s6z konusu erkek(lik) modeli,
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Esquire (% 35.34) ve GQ dergisindeki (% 40.90) en popller erkek(lik) modelidir. Ancak, bu
bulgular, orijinal baskisi, kiiresel medya kuruluslari tarafindan yayimlanan; icerigi, orijinal icerige
sadik kalinarak yeniden uretilen ve Tirkiye’de yayimlanan erkek dergilerinde, ulkenin kulturel
farkhliklari dikkate alindiginda, istatistiksel olarak dnemli ya da anlamli bulgular degildir. Dért dergi
arasinda, 6zellikle Men’s Health ve FHM dergisi ile Esquire ve GQ dergisi arasinda, bu dergilerin
on plana cikardiklar erkek(lik) modellerine iligkin bir karsilastirma yapildiginda (Ki-kare), s6z
konusu dergiler arasinda 6énemli ya da anlaml farkliliklarin olmadigr gérilmustir (p<0.001).
Ozellikle, dergilerin 6n plana gikardiklari ideal erkek(lik) modellerinin oran olarak énemli ya da
anlamli bir farklihga neden olmadiklari belirlenmistir. Ancak, ideal erkek(lik) modellerinde diger
kategorisinin ¢dziimlemenin disinda birakildigi da belirtiimelidir.

Bununla birlikte, erkek dergilerinin timinde, geleneksel ya da hegemonik erkek imajini temsil
eden dinamik ve mago erkek modelinin, sehvetli-cekici ve androjen erkek modelinden daha sik
kullanildigr (H1); metrosekstel erkek imajini temsil eden incelikli ve ¢ok yonli erkek modelinin,
sehvetli-gekici ve androjen erkek modelinden daha sik kullanildigi (H2); yeni ve tiketim-odakl
erkek imajini temsil eden moday! takip eden ve kendine givenen erkek modelinin, sehvetli-
cekici ve androjen erkek modelinden daha sik kullanildigi (H3) ve son olarak da, dinamik ve
maco erkek modelinin, geng ya da delikanli erkek modelinden daha sik kullanildigi (H4) ortaya
konulmustur. Bu nedenle, hipotez (1), (2), (3) ve (4) dogrulanmistir. Erkege 6zg( roller s6z konusu
oldugunda ise, dergiler arasinda énemli ya da anlami farkliliklarin oldugu gériilmastir. Ornegin,
profesyonel/mesleki rol sz konusu oldugunda, bu roli oynayan erkek(lik) modeli, Esquire
ve GQ dergisinde Men’s Health ve FHM dergisinden cok daha fazla oranda yer bulmustur.
Ozellikle, Esquire dergisinde, erkeklerin, diger dergilere oranla ¢ok daha fazla eglendirici rolde
tasvir edildigi goértlmustur. Ancak, bu noktada, Esquire Turkiye dergisi Haziran 2013 sayisinin,
babalara (babalara 6zel bir sayi olarak da kabul edilebilir) ve 6zellikle de sinema, tiyatro ve muzik
dinyasinin Gnli aktérlerine ayrildigi da belirtilmelidir. Ayrica, Men’s Health ve FHM dergisinde,
erkeklerin, diger dergilere oranla daha sik rekreasyonal (spor amagli faaliyetler) rolde sunuldugunu
sOyleyebilmek mimkundur. Ancak, ayni durum, Esquire ve GQ dergisinde s6z konusu degildir.
Bu bulgular, erkek dergilerinde, erkeklerin diger rollerden daha sik rekreasyonal (spor amagli
faaliyetler) ve dekoratif rolde sunuldugunu éngdren hipotez (5)'i dogrulamamaktadir. Ayrica,
bu bulgular, erkek dergilerinde, erkeklerin, en sik profesyonel-mesleki rolde (H6), rekreasyonal
(spor amach faaliyetler) rolde (H7) ve son olarak da, dekoratif rolde (H8) tasvir edildigini 5ngéren
hipotezleri de dogrulamamaktadir. Glinkl erkeklerin ayni rolde tasvir edilme sikligi séz konusu
oldugunda, dergiler arasinda bir esitlik bulunmamaktadir.
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Tablo 8. Erkek dergilerinde (gdrsel imajlarda) sunulan ideal erkek(lik) modelleri ile rollerin sayisi ve yiizdesi

Men’s Health FHM Esquire [t]
Tiirkiye Tiirkiye Tiirkiye Tiirkiye
Ortalama Ortalama Ortalama Ortalama
sayi ve yiizde sayl ve yiizde sayl ve yiizde sayi ve yiizde
(%) (%) (%) (%)
ideal erkek(lik)
modeli
Dinamik ve Maco 124 (% 55.60) 63 (% 57.28) 81 (% 34.92) 40 (% 23.42)

incelikli ve Cok Yonlii 13 (%5.84) 8 (% 7.28) 55 (% 23.70) bk (% 25.72)

Moday Takip Eden ve 60 (% 26.88) 24 (% 21.82) 82 (% 35.34) 70 (% 40.90)
Kendine Giivenen

Geng erkek(lik) ya da 13 (% 5.84) 12 (% 10.90) n (% 4.74) 16 (%9.36)
Delikanli(Uk)

Diger 13 (%5.84) 3 (% 2.72) 3 (% 1.30) 1 (% 0.60)

Toplam 223 (%100) 110 (%100) 232 (% 100) M  (%99.88)

Erkede ozgii roller

Profesyonel 0 (106 g5 (B2273) 72 (%7 61 (%3144)
Imesleki rol

Eglendirici rol % (%7.74) 9 %2182 51 (%2318) 23 (%11.89)
Aileye ait rol 5 (%278) 1 09 7 (%773) 4 (% 2.07)

Rekreasyonal (spor 43 (% 23.75) 2 (% 26.37) 39 (%17.73) 40 (% 20.62)
amacli faaliyetler) rol

Dekoratif rol 9 (65135 gy (%2645) 3 (%1680 65 (%3350)
Diger 6 633 5 %27 4 (618D 1 (%085)
Toplam 8 (61000 g (%100 220 (%1000 1% (%100)

Erkek dergilerinde, erkekler, en fazla Men’s Health (% 51.35) ve GQ (% 33.50) dergisinde
dekoratif rolde, Esquire (% 32.72) dergisinde ise, profesyonel/mesleki rolde sunulmakta ya da
tasvir edilmektedir. Erkek modelin, bir baba, bir es ya da bir aile Gyesi olarak tasvir edildigi aileye
ait rol s6z konusu oldugunda da, erkekleri en sik bu rolde tasvir eden derginin, Esquire dergisi
oldugu gérulmektedir. Esquire dergisi, on yedi erkek modeli (% 7.73) aileye ait rolde sunarken ya
da gosterirken, FHM dergisinde yalnizca bir erkek model bu rolde sunulmustur ya da gésterilmistir.
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Bu baglamda, erkek dergilerinde, farkl roller s6z konusu oldugunda, kiltirel deg@erlerin erkek
modellerin temsili (izerindeki etkisinin farklilik gésterdigini 6ngdren hipotez (9) dogrulanmaktadir.
Ayrica, bulgular, orijinal baskisi, kiresel medya kuruluglar tarafindan yayimlanan; icerigi, orijinal
icerige sadik kalinarak yeniden Uretilen ve Tirkiye’de yayimlanan erkek dergilerinde, erkek
dergilerinin orijinal baskilarinda oldugu gibi, kiresel bir erkek(lik) modeli insa edildigini 6ngéren
hipotez (10)’u da dogrulamistir. Clnkl Cin Halk Cumhuriyeti’nde, Tayvan’da ve Amerika Birlesik
Devletleri'nde (bknz. Tan vd., 2013), Kanada’da (bknz. Ricciardelli, 2010) ve italya’da (bknz. Boni,
2002) yayimlanan erkek dergilerini inceleyen calismalarin bulgulari ile bu ¢alismanin bulgulari
ortismektedir ve bu nedenle, Turkiye’de yayimlanan erkek (yasam bicimi) dergilerinin de kuresel
bir erkek(lik) modeli insa ettigini sdyleyebilmek mimkuinddr.

Sonuc

Kapitalist kultdr icin vazgecilmez olan reklamcilik, gérsel kultirin bir parcasi olarak populer
kdltdrin ayrniimaz bir unsurunu ve ayni zamanda, toplumsal bir degeri olusturmakta, ézellikle
de erkek dergilerinde yer alan yazili metinler ve reklamlar, kiltiirel norm ve degerler hakkinda
onemli mesajlar tasimakta, dolayisiyla da, medyada erkege 6zgl toplumsal cinsiyet tasvirleri ya
da tanimlamalari (aktaran Vigorito ve Curry, 1998: 135-136) ve medya ile erkek imaji arasindaki
iligki, ilging ve 6nemli bir bilimsel ¢alisma alani haline gelmekte ve bu alandaki caligmalar, modern
toplumun giderek artan bir sekilde ideallestiriimis kasli erkek bedeninden 6vglyle séz ettigini
ortaya koymaktadir (Leit vd., 2002: 334). Ayrica, toplumlarin, kiltirel bir ideal olarak daha kash
bir erkek bedenini benimsemeye baslamis olmasi (Wienke, 1998; Pope vd., 2000) ve daha da
onemlisi, bir sosyo-kultlrel faktor olarak medyanin, izler kitleyi basmakalip ve pek ¢cok insanin elde
etmesinin mimkin olmadigi ideal imajlara maruz birakmasi, insanlari, kendi bedenleri hakkinda
daha duyarl ve bilingli hale getirmekte ve sdz konusu insanlarin, kendileri ile gercekgi olmayan
medya imajlar arasinda karsilastirmalar yapmalarina neden olmaktadir (aktaran Lorenzen vd.,
2004: 743). Erkek(lik)ler ve erkek bedeni, anlamlara dayali toplumsal beklentiler ve 6zellikle de,
medyadaki toplumsal cinsiyet goériintlist tarafindan toplumsal ve tarihsel olarak inga edilmekte ve
desteklenmekte (Craig, 1992), erkekler, ideal erkek bedenini ve imajini sunan dergilerdeki yazih
metinlere ve reklamlara, ayrica hem sinema filmlerindeki hem de televizyondaki rol modellere
giderek artan bir sekilde daha fazla maruz birakilmaktadir (aktaran Strelan ve Hargreaves, 2005:
496). Ancak, erkeklerin kendilerine ve kendi goriinlslerine duyduklari hayranhgin, kadinsilik ve
homosekstellik ile kiyaslanmasi ya da esit tutulmasi nedeniyle, dis gértnugleri ile agiri derecede
ilgilenmemeleri gerektiginin dustndlmesi (Gill vd., 2005: 37-38) ya da hegemonik erkekligin,
yemek pisiren erkek imajini, kadinlar tarafindan gerceklestirilen ve erkekge olmayan bir tavirla
yemek pisiren erkeklerin degersiz bir faaliyeti olarak insa etmeye galismasi (Stibbe, 2004: 44) ile
erkek (yasam bigimi) dergilerinin ideal erkek(lik) imajini tasvir, insa ya da temsil etme bigimleri
arasinda ortaya cikan celigki, anlamlara dayal toplumsal beklentiler ile medyanin Urettigi ve
sundugu ideal erkek(lik) imajinin ortismedigini gézler 6niine sermektedir. Bu celiskiyi hem
gorundr hem de gérinmez hale getiren ise, bu calismanin da gésterdigi gibi, erkek dergilerindeki
(kuresel) erkek(lik)lerin dncelikli belirleyicileri olan kiresel tiiketim, tiketici kiltirl ve ticari Griin
tiketimidir.

Erkek dergileri ile ilgili akademik g¢alismalarin bazilarn, farkli erkek dergilerine, bazilarn, belirli
bir dergiye (6rnegin, Men’s Health dergisi), bazilarn da, erkek dergilerinin ézel bir alt-tlrtine
odaklanma egilimindedir. Bu ¢alismada ise, baska benzer ¢alismalarda oldugu gibi, farkli erkek
(yasam bicimi) dergilerinde, ideal erkek(lik) imajinin gorsel olarak tasvir, insa ya da temsil edilme
bicimlerindeki benzerlikler ya da farkhhklar arastiriimis ve sonug olarak, dergilerin, farkli erkek(lik)
modellerini ya da bigimlerini tesvik ettigi ya da mesrulastirdidi, ancak, genel olarak, dergilerde,
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sikhkla kasli, metroseksuel ve tiketim-odakl bir erkek(lik) modelinin tasvir edilerek 6n plana
cikarildigi belirlenmistir. Bu noktada, erkek dergisi formatlarinin (bigim ya da nitelik), tasarim ya
da temel fikir ve anlayis baglaminda kuresel, Uretim baglaminda ise, yerli, ancak, bu dergiler
tarafindan temsil edilen kiresel erkekligin yerli olana dénlsimunin (bu dergilerin orijinal baskisi,
kiresel medya kuruluslari tarafindan yayimlanmakta ve icerigi, orijinal icerige sadik kalinarak
yeniden Uretilmektedir) ise, ‘hayal edilen erkekligin’ ya da ‘taklit edilen erkekligin’ (Boni, 2002:
476) olusmasina ya da yeniden Uretilmesine neden oldugunu ifade etmek gerekmektedir. Bu
¢alismanin 6rnekleminde yer alan dergilerde de gérildigu gibi, erkelere; ideal erkek(lik) imajina
iliskin genis kapsamli bir (kisisel gelisim ve kisisel bakim) dneriler dizisi sunulmakta ve erkegin
bedensel insa surecini belirleyen yéntemler ve uygulamalar (yeniden) Uretiimektedir. Ancak,
bu calismada ¢oéziimlemek icin populer bir medya alani ya da tirli olarak hedef izler kitlesi
erkekler olan yasam bicimi dergilerinin secilmis olmasi, bu ¢alismanin bulgularini dikkate alarak
diger medya trleri ile ilgili genellemeler yapabilmeyi mimkin kilmamaktadir. Bu nedenle, bu
calismadan sonra gerceklestirilecek olan calismalarda, farkli medya alanlarinin ya da tirlerinin
ve 6zellikle de bu ¢alismanin érnekleminde yer almayan diger erkek dergilerinin ve bu dergilerin
daha fazla sayida baskisinin igerik ¢céziimlemesine dahil edilmesi, bulgularin genellestirilebilme
olasiligini artirabilecektir. Ayrica, bu calismada, goérsel imajlarda erkeklerin yalnizca yalnizken
kodlanmis olmasi, gelecek g¢alismalarda, erkeklerin, kadinlarla birlikte tasvir edildigi gorsellerde
nasil sunuldugunun da incelenmesini gerektirmektedir ya da en azindan bu énerilmektedir. Butiin
bunlarin étesinde, bu ¢alismada hem degiskenler arasinda nedensel bir iligkinin kurulmamig
olmasi hem de ¢6ziimlenen dergi sayilarinin gérece az sayida olmasi ve bu baglamda bulgularin
gecerliliginin sinirl olmasi nedeniyle, icerik ¢6zimlemesinin baska calismalarla desteklenmesi
de gerekmektedir. Clnkl ¢d6zimlemeye dahil edilen dergi sayilarinin, Mayis 2013-Eylil 2013
tarihleri arasinda yayimlanan sayilar olmasi, belirli dergilere ve belirli sayilarin icerigine odaklanan
¢6zumleme neticesinde ortaya konulan bulgularin gegerliligini azaltmakta ve bu nedenle, séz
konusu bulgulari destekleyecek calismalara ihtiya¢c duyulmaktadir. Ayrica, erkek (yasam bicimi)
dergilerinde tasvir edilen ideal erkek(lik) imajinin, erkekleri ve erkek bilincini nasil etkiledigini
arastiran calismalarin da alanyazina buyuk katkilar saglayacagr éngérilmektedir.
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Felsefe’den Sinemaya:
“Bengi Doniis” Kavraminin Kosmos Filmi'nde Anlam Yaratimi
Acisindan Kullanimi

Lale Kabadayi'
Cagdas E. Cagliyan?

0z
Diinya sinema tarihinde ¢cok sayida filmde anlamin yaratilmasinda sinema ile felsefe iliskisinden
yararlanildigi gérulmektedir. Ara¢ olarak filmin, yapisal ézellikleri nedeniyle ilk bakista felsefi
kavramlari kullanmasinin kolay olmadigi dustnulebilir. Bu algida, kavramlarini yazili metne
dayall olarak ortaya koyup tartisan felsefe ile temel olarak hareketli imgelerden yararlanan
sinema arasindaki yontem farkliligi etkendir. Bununla birlikte, felsefenin, insanin etkilendigi ya
da etkide bulundugu her alan agisindan, filmlerde séylem olusturulmasi i¢in yararlaniimaya agik
oldugu gergegini gézardi etmek mimkun degildir.

Son dénemde (Uretilen Tirk filmleri arasinda da, anlamin olusturulmasi konusunda felsefi
yaklasimlardan yararlanildigi gérilmektedir. Bu egilim, felsefedeki anlamiyla insanin varhigi ve
genel olarak diinya ile olan iliskisi ile filmler arasinda bag kurar. Ayni zamanda sinemada insan
Uizerine dislinme konusunda evrensel sdylemlere ulasiimasina da olanak tanir. “Bengi dénus”
duslncesi de felsefede 6nemli kavramlardan biri olan zaman ve insan tzerine egilme konusunda
dikkat cekmektedir. Bengi donus, Friedrich Nietzsche tarafindan sikc¢a kullanilan bigimiyle “ayni
olanin sonsuz doénusl”, 6zellikle Reha Erdem’in Kosmos filminde anlam yaratiminin temel
dayanagini olusturmaktadir. Calismada, Kosmos filmi, bengi dénls kavrami cergevesinde
niteliksel analiz ydntemi ile irdelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, Felsefe, Bengi Donls.

From Philosophy to Cinema:
Use of the Concept “Eternal Recurrence” in Terms of Making a
Meaning in the Film Kosmos

Abstract

It is seen that the relation between cinema and philosophy has been used for making a meaning
in a great number of films throughout the history of world cinema. It could be thought that it is not
easy for the film to use philosophical concepts as a means at first glance due to their structural
features. The factor in this perception is the method diversity between the philosophy, which
reveals and discusses its concepts based on written texts, and the cinema, which basically utilize
dynamic images. In addition, it is not possible to ignore the fact that the philosophy is open to be
used in creating a discourse in films, in terms of all areas to which the human affects or by which
the human is affected.

1 Dog. Dr. Ege Universitesi lletisim Fakiiltesi..
2 Doktora Ogrencisi, Ege Universitesi iletisim Fakdiltesi.
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Itis seen that recent Turkish films use philosophical approaches to make a meaning. This tendency
establishes a bond between the philosophical existence of human beings, their general relation
with the world and films. Additionally, it also enables the attainment of universal discourses in
respect of thinking about the human in cinema. The thought of “eternal recurrence” is an important
philosophical concept about being dealt with time and human. Being frequently described as the
“eternal return of the same” by Friedrich Nietzsche, eternal recurrence forms the basis of making
a meaning especially in the film Kosmos by Reha Erdem. The study will investigate the film
Kosmos within the scope of the concept of eternal recurrence by using the qualitative analysis
method.

Keywords: Cinema, Philosophy, Eternal Recurrence.
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Giris

inema calismalarinda genigleyen bir alan olan felsefe ile filmlerin iligkilendiriimesi,
felsefenin diger sanat dallari icinde ele alinan kavramlarindan cok daha fazlasini
irdelemelere dahil etmektedir. Pek cok felsefecinin “insan”, “varolus”, “evren” ve “zaman”

gibi kavramlar Uzerine egilen yaklasimlari, sinemanin ¢ok yonluligi dogrultusunda yararlandigi
6nemli kaynaklara déonusmustr.

Anlam yaratilmasi konusunda felsefi metinlerden ve kavramlardan yararlanma, soyut-somut
iliskisinin kurulmasi agisindan da farkli bir deneyimi giindeme getirmektedir. Bu deneyim,
felsefenin tartistigi kavramlarin sinemasal anlatimla “gérinen”e tasinmasini, goérsel ya da
sozel imgeler araciligiyla perdeye yansitiimasini icerir. Gorsel anlatimin glicu, farkli ydntemlere
ragmen, kavramin tzerinde distnilmesine araci olmaktadir.

Felsefenin genel olarak insan gevresinde kenetlenen derdi, insani en énemli malzemesi olarak
kullanan kurmaca filmlerin de sdylemlerini olusturmasinda énemli hale gelmektedir.

Felsefe ile sinema iligkisinin fotografik imge kadar eskiye dayandigini savunan Berys Gaut (2010:
3), Hugo Munsterberg gibi Bicimci psikolog ve felsefecilerin, 1910’lu yillarda bu alanda calisan
oncller oldugunu dile getirmektedir. Sinemanin felsefeye olan ilgisi, diinya sinema tarihi iginde
Ozellikle 1970’li yillarla birlikte artmistir. Bu dénemde bircok makale ve kitap yayinlanmis, ayni
zamanda felsefecilerin de bizzat sinema Uzerine yazilar yazdigi gérilmastir. Sinemanin sanat ile
baginin kurulmasi ve bu dogrultuda “sinema kurami” tartismalarinin baslamasi ile birlikte, sinema
ve felsefe iligkisi guicli sekilde olusmaya baslamistir.

Hareketli fotografik imgelerin kullanimi ile “ger¢ek” kavrami arasinda kurulan bag, etik konusu,
ilerleyen dénemlerde filmi Ureten ile alimlayanin konumu Ulzerine egilen psikanalitik yaklasimlar,
ideoloji Uzerine dugslinme, estetik konusu, bilgi konusu, zaman ve mekan konularina egilim,
“yaratici” ile “algilayan” arasinda felsefe temelli sorularin da sorulmasi ve cevaplarinin aranmasini
gerekli kilmistir.

Sinemasal ifadede ve yaratici olarak ydnetmenin yaklasimlarinin irdelenmesi konusunda, ifadenin
dogasi ile ilgili genel felsefi yaklasimlarin yaninda, filmin “metni’ne yénelik anlam olusumunu
saglayan tercihlerin nasil kuruldugu énem kazanmigtir. Bu durum, felsefeciler tarafindan ele
alinan tekil kavramlarin filmin anlaminin dayandigi temele aracilik etmesini isaret etmektedir.
Senarist ya da yénetmen her film Ureticisinin anlatacagdi farkli éykdler, felsefenin konuyla ilgili
sorularina kendi tercih ettigi aktarma yontemi ile yanit vermektedir.

Sinemada belirli gérugler tizerine egilen kavramsallastirma, kiltirel olanla bag kurulmasina intiyag
duymaktadir. Evrensel anlamlarin aktarilan kultiire yonelik tanimlanmasi, uylagimlara hitap etmesi
ile gerceklesebilmektedir. Bu nedenle felsefi kavramlardan yararlanilarak olusturulan anlamlarin
“gbrundr” olabilmesinde, bilginin paylasilabilir bicime getirilmesine ihtiya¢ duyulmaktadir.

Fransa’da gérdigl sinema egitiminin ardindan Turkiye’de uzun metrajli film ¢cekmeye baslayan
yénetmen Reha Erdem’in filmleri, genel olarak felsefe-sinema baglantisinin kurulabilecegi
o6rnek metinleri olusturmaktadir. Yénetmenin filmlerinde herhangi bir mekénla ya da zamanla
sinirlandiriima ihtiyaci duyulmadan olusturulmus gériinen anlatimlar, temelinde “insan nedir ki?”
sorusunun yanitini aramaktadir (Nitekim 2004 yapimi Korkuyorum Anne filminin planlanan ilk
adi “insan nedir ki?"dir). Reha Erdem’in 2010 tarihli Kosmos filmi ise, zaman-sonsuzluk-insan
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iliskisinin kurulmasi agisindan dayanagini, Friedrich Nietzsche'nin yazilarinda bulunan “bengi
doénls” (sonsuz donus, ebedi dénus) kavramindan almaktir. Bengi dénus disuncesi, insanin iyi
ve kétu arasindaki degerlendirme sinirlarini kaldirarak her seyi olumlamasi esasini gindeme
getirmektedir. insanin 6zgiirlesmesi agisindan énem tasiyan bengi déniisiin irdelenebilmesi igin
zaman kavrami ile arasindaki iliskinin kisaca kurulmasi gerekmektedir.

1. Bengi Doniisii Hazirlama Acisindan Zaman Kavraminin Ele Alinmasi

Bengi donugln “zaman”a yaklagsimi, kavramin agiklanmasi agisindan énem tagimaktadir.
Erken dénem Yunan felsefecilerinin yaklasimiyla “sonsuz” olan zaman anlayisinin, dogal olarak
baslangic ve sonu icermeyecek olmasi, insa ve yikim ikileminin defalarca ve defalarca, sonsuzca
arka arkaya siralanmasina yol agmaktadir (Grene, ve Lattimore, 1959’ dan Akt. Hatab, 2005: 58).
Bu “slrekli dénis”, 6rnek olarak Platon’da sonsuzluga “benzeyis”ten esinlenir. Platon, zamani,
sonsuzlugun bir yansimasi olarak ele almakta, sonsuzluktan yola g¢ikarak “olug”a ulagsmanin
mumkun oldugunu savunmaktadir. Buna gére “sonsuz zaman” anlayisi ile zamanin, “sonsuzlugun
hareketli imgesi” olarak tanimlamasi gerceklestiriimektedir (Plato, 2008: 26). Buna gdére zaman,
evrenle birlikte yaratiimistir ve eger bir glin sona erecekse evrenle birlikte yok olacaktir. Evrenin
yaradiligi sonsuzluk modeline uygundur; evren olmustur, olmaktadir ve her zaman olacaktir.
Oyleyse bu “var” olus, belirli bir tekrarlanmaya ulasacaktir.

Zaman konusunda Aristoteles’in Platon’un tersine, olusu irdeleyerek sonsuzluk kavramina
ulastigi gortlmektedir. Aristoteles (1996: 15), zamanin bir devinim olmadidini, bununla birlikte
devinimden bagimsiz da olmadigini dile getirmektedir. Buna gére devinimdeki “Gnce” ve
“sonra”, zamanin gectigi algisini bireye tanimlatmaktadir. Oyleyse ancak “énce” ve “sonra” diye
dusunuldiginde zaman ilerleyen bir devinime dénusur. Aristoteles bu noktada “bu an”in ya da
baska deyisle “simdiki an”in durumunu tartisir. Eger 6nce ve sonraya “bu an” eklenirse zamanin
devinmesinin algilanmasi imkansiz hale gelir, ¢cinkid bu durumda devinim olamaz. O halde,
zamanin devinmesi, “bu an”in disinda gerceklesmek zorundadir.

Aristoteles (1996: 29), zamanin “baglayicisi” olarak belirledigi “simdiki an”in gegmis ve gelecek
zamani birlestirmesi acisindan sureklilige hizmet ettigine dikkat ¢ekmistir. Buna gére simdiki
an, gecmis ve gelecegi hem ayirip hem de bagladigi icin, hem hep degisik hem de hep ayni
kabul edilmelidir. Bu durum “an”in asla bitmeyecegine isaret eder. Bu durumda; “Nasil gember
kendi icinde i¢blUkey ve digbikeyse ayni sekilde zaman da hep basta ve sonda; bu yizden de
hep degisik gorinlyor, ¢linki ‘an’ ayni seyin sonu ve baslangici degil, yoksa ayni nesnede
karsit seyler zamandas olarak bulunurdu. Demek ki zaman bitmeyecektir, cinkii hep baslangi¢c
icindedir” (Aristoteles, 1996: 31).

Zaman kavrami tizerine egilen diger bir felsefeci olan Augustinus ise, zaman anlayiginin “gegmis”,
“gelecek” ve “simdiki” seklinde bélinmesinden &te bir bengilige dikkat cekmistir. Buna gore;

“Hicbir sey olmamis olsaydi, gecmis zaman olmazdi; hicbir sey
olmasaydi gelecek zaman olmazdi; hi¢bir sey olmasa simdiki zaman
olmazdi. O halde su iki zaman, -gecmis ve gelecek- gecmis artik
olmadigina goére, gelecek de heniiz olmadigina gére ne bigimde vardir?
Yine simdiki zaman eger hep simdi olsaydi, ge¢cmiste kaybolmasaydi
artik ‘zaman’ olmazdi, bengilik olurdu. O halde ‘simdi’nin ‘ne zaman’
olmasi icin gecmiste kaybolmasi gerekiyorsa, hangi anlamda ona
“vardir” diyebiliriz? Mademki varolmasinin nedeni, varolmayi birakmasi
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oluyor, bu durumda varolmamaya gittikce ‘zaman’ oldugunu séylememiz
dogru oluyor” (Augustinus, 1996: 47).

itiraflar eserinde Augustinus, Tanr’'nin zamani var etmesinden ©6nce bir zamandan
bahsedilemeyecegini savunmustur. Augustinus bu zamanin “hepsi’ni, yani ge¢gmis ve gelecegi
kapsayan bir “bugln”i ve bengiligi isaret ettigini sdyler: “Senin bugUiniin bengiliktir” (Augustinus,
1996: 46). Oyleyse, Tanr’nin yillar ne gider ne gelir, yani zamani sonsuzdur; bunun yaninda
insanin yillar gidip gelse de sonsuzluga ulasabilmek icin “hepsi” gelsin diye gidip gelirler.

Alman filozof Martin Heidegger ise, zamanin ne oldugu ile ilgili sorularin bireyi “var olma”
Gizerine disunmeye yonelttigini dile getirmistir. Buna gére “Ben varim” énermesi, “su an”daki
varligr 6nemseyen bir kabullenistir (Heidegger, 1996: 69). Var olan, “son”a ulasmadigi i¢in hala
devam eden konumundadir ve bu nedenle de aslinda “olabildigi asil sey degil"dir. Oyleyse “var
olan”, stiregelen zaman i¢cinde anlaml ama ayni zamanda onun i¢inde tam olarak tanimlanamaz
olandir. Heidegger, zamanin “bir sey” olarak tanimlanamayacagini, bu nedenle “var olan” da
olamayacagini savunur. Ona gére zaman, yine de; “ (...) zamandaki var olanlar gibi zamansal bir
sey olmaksizin kendi gecip gidisi icinde sabit kalir” (Heidegger, 2001: 16). O halde zaman kendi
akisi icinde hep ayniyi isaret eder.

Farkli yaklagimlarin dile getirdigi zamanin dénguselligi olgusu, en énemli karsiliklarindan birini
Alman filozof Friedrich Nietzsche’nin “bengi dénls” dislncesinde bulmaktadir. Bengi donus,
insanin varhgi ile ilgili sorulara da yanit arayan bir kavram niteligindedir.

2. Friedrich Nietzsche’de Bengi Doniis Kavraminin Ele Alinisi

Nietzsche’nin olus ve varligin degeri kavramlari Gizerine odaklandigi bengi dénus anlayisi, aslinda
varhgin anlamini bulma amacina hizmet etmek igin yola ¢ikilmis bir distincedir. Bu nedenle
bengi dénls, bir anlamda “yasam onayi” olarak felsefecinin yaklagiminda belirginlesmistir.
Yazar Lawrence J. Hatab (2005: 57), Nietzsche’nin kendisini “bengi déniisin 6gretmeni” olarak
adlandirdigini hatirlatmaktadir. Nitekim Boyle Séyledi Zerdiist adli eserinde Nietzsche, Zerdist'e
bu atfi, onunla konusan hayvanlar araciligiyla yapar: “Ctinki hayvanlarin ok iyi biliyor, ey Zerdist,
senin kim oldugunu ve olman gerektigini; bak, sen bengi dénusiin égretmenisin — iste budur
senin kaderin!”. Buna gére ZerdUst, her seyin dncesiz ve sonrasizca geri dénduguni bilendir.
Bu dogrultuda her seyle birlikte varlik da geri ddnmektedir. “Yeniden dénerim, bu giinesle, bu
dlnyayla, bu kartalla, bu yilanla — yeni bir yasam ya da daha iyi bir yasama ya da benzer bir
yasama degil: Oncesiz ve sonrasizca dénerim bu ayni yasama, en biytigi ve en kicugiyle,
her seye bengi déniisti 6greteyim diye” (Nietzsche, 2005: 253-254). Oyleyse Zerdiist, varligin
daha 6nce de sonsuz kere burada oldugunu ve her seyin de varlikla birlikte burada oldugunu
hatirlatana dénusur.

Nietzsche, tekrarlanan donglyl, insanin varligina kattigr degerle tartismaktadir. Disaridan
bakildiginda, insan yasami hakkinda, nedensiz bir varolus kosulunun sirdirildugu, benzer
eylemlerin surekli yinelendigi ve anlamsiz bir sekilde yokluga karisildigi yargisina ulagmak
olanaklidir. Buna gére, “amag¢ ve deger yoksunlugu” tim sinirsizhgiyla varolusun her katmanini
kusatmis gibi gériinir. Nietzsche (2002: 48)’nin ifadesiyle; “insanin varligi, oldugu Uzere,
anlamsizdir ve hedefsizdir, ama kaginilmaz olarak ‘higin’ icine bir sonuca varmadan tekrarlanan
“ebedi doniis”. Bu nihilizmin asin bigimidir: Hiclik (Anlamsiz olan) ebedidir”. Bu nedenle kisiler,
bir yandan buylk ©6nem atfettikleri amaglar dogrultusunda edimde bulunur. Ancak amacin
gerceklestiriimesinin ardindan, ona yiklenen tim deger yitiriimektedir. Oyleyse bu durum, varolus
yazgisinin surekli olarak yinelenen gortiniimlerinden birini isaret etmektedir.
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Bu noktada, zamana iliskin ahlisiimis algilama bigimlerinin kisiyi glc¢slz kilabildigi ortaya
cikmaktadir. Ozellikle, gegmis ve gelecek kavrayisi, insani var olan zamandan uzaklastirma ve
kendini ortaya koyabilme potansiyelini azaltmaktan baska ise yaramaz. Ornegin, gecmise ait olay
ve olgular, artik degistirilemeyecek durumda olsa bile, kisiye kendi agirligini duyumsatabilmektedir.
Keith Ansell Pearson (2011: 141), bu durumu sdyle agiklamaktadir: “insan istemi, olmakta olanin
karsisinda gugsiiz hisseder kendini; ¢clinki kisinin, gegmis olani degistiremeyecegini fark eder.
Kendini gecmisin kurbani olarak gorir ve bir 6fke nébetine tutularak yasamdan intikam ahr”.

Gecmis, kisinin Uzerinde pismanlik, aci gibi duygulara neden olmakta, ancak etkin bir glic haline
gelmeyip yalnizca icinde bulunulan “an”in degerini duslrmektedir. Bundan etkilenen insan,
gelecegiyle ilgili kaygi duyar, plana uygun yasar, ancak gercek anlamiyla “yagsam”a sahip olamaz,
yalnizca beklentiler dogrultusunda davranis sergiler ve ileride, gerceklestikce daha bos bir
gbérinim kazanacak amaglarin pesinde suriklenmekten baska bir sey yapamaz. Bu durumda,
Nietzsche’nin vurguladig sekliyle, aci ve pismanlik duygularinin yerine sevinci gecirmek isteyen
bir kiginin asil istegi, kaliciliktan uzak bir gelecek degil, bengilik olacaktir. “Ben miras¢i isterim”,
-bdyle der aci ceken her sey, “ben ¢ocuk isterim, kendimi istemem?”.- Oysa sevin¢ mirascl istemez,
cocuk istemez, seving kendini ister, sonrasizlik ister, yenidengelis ister, her seyi sonrasizca ayni
ister” (Nietzsche, 2000: 379). Oyleyse yasamindan tam anlamiyla seving duymak, geciciligin
yerine “sonrasiz’ligi, ebediligi koymakla mimkin olmaktadir.

Bu noktadan hareketle, bengi donus, hem asil agirligi yagsanilan ana vermekte, hem de yinelendigi
gorilen eylemlere derinlik kazandirmaktadir. Nietzsche (2002: 496)’ye gére “her sey olup ve
ebediyen tekerrir ettigi ve bundan yakayi siyirmak mimkin gérinmedigi” icin, yasamin yinelenen
tim yoénleriyle olumlanmasi ve ayrim icerdigi varsayilan yonlerindeki birligin vurgulanmasi
gerekmektedir. Bengi donliste, “kendini alt etme” anlamindaki varolus onaylanmakta, yasamin
sinirsiz ve sonsuz bigimde yaratici ve yok edici glg¢lerinin temelindeki yasa benimsenmektedir.
Bu yonuyle bengi donus, “trajik” bir yasam goriisu olarak belirmektedir. Cinki yasamda haz
veren &zelliklerin, aci ve kargasayla strekli i¢ ice oldugunu dile getirmekte ve bundan hosnutluk
duymaktadir (Nietzsche, 1967°den Akt. Pearson, 2011: 77). Bdylece bengi dénus disitincesinde,
haz ve acinin, iyi ve kétinin, diizen ve kargasanin, kisacasi tim karsit kutuplariyla yasamin
birlik ve bltlinligd vurgulanmaktadir. insan bu batiinligin farkina vardiktan sonra, énceden
“bilingsizce” surdlirmis oldugu varolusunu “yaratici” bicimde isteyecek glice kavusur. Pearson’a
gbre, Nietzsche’nin Zerdlst’'inin asil amaci da, tim anlamsiz gérintilerine kargin, butin
yo6nleriyle varolusun olumlanmasidir:

“Insan igin “olugun masumiyeti’ni geri verecek bir 6gretiye, yani yagsamin
onlinde sonunda anlamsiz oldugunu ve her tirli hakl gikarmanin
otesinde bulundugunu; ya da daha dogrusu, insan yasaminin sonsuz
yaratma ve yok etme, degisme ve gelisme, zevk ve acl, zevk ve istirap
devinimi icinde kendi hakli ¢ikarilmasini icerdigini kabul edebilen bir
varolus goérusine ihtiya¢ duyar Zerdust” (Pearson, 2011: 141).

Boyle bir gérus, askin gercekliklere ve yasanilan anin 6tesine bakmaksizin, varolusun degerini,
yalnizca yasanilagelen bicimiyle yasamin icinde aramaktadir. Bengi dénus 6gretisiyle, yasamin
icinde bengi olanin izinden gidilmekte, bundan dolayr yasamin sonsuz bi¢cimde icerdigi tim
gorintmlerine, haz ve mutluluk kadar aci ve i1zdiraba da deger verilmektedir. Bu durumda,
Nietzsche’nin belirttigi gibi (2000: 380), yasamin her yoni, karsitini da icinde barindirmaktadir:
“-agri sevinctir de, ilenme kutsamadir da, gece glinestir de, (...): bilge delidir de. Bir tek sevince
“evet” dediginiz oldu mu? Ey dostlarim, dyleyse “evet” demis oldunuz tim acilara da. Her
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sey birbirine baglidir, kenetlidir, vurgundur”. Bdylece bengi dénls, varolusa anlam ve énem
kazandirmakta ve yasamin trajik 6zelliklerinden kagcmaya calismaktansa, onu isteme giicl
vermektedir. “Evet” tercihi, hem gecmisin hem de gelecegin istencini beraberinde getirecektir
(Ridley, 2007: 107). Nietzsche'ye gore; “Bengi donls duslncesini onayliyor olmam demek,
iyisiyle kotlsuyle yapip ettigim her seyi onayliyor olmam demektir. Bu, insana sug¢ ve sorumluluk
gibi moral yaptirimlarin da atfedilmemesini icerir ve insani bir ‘ahlaksal eyleyen’ olmaktan da
cikartarak 6zgur kilar” (Nietzsche, 1882’'den Akt. Yavuz, 2009: 146). Bu sekilde, bengi dénls
dusuncesi, “olusun masumiyeti’nin tizerinde temellendigi bir dayanak noktasi haline gelmektedir.

O halde, bengi donuls dustincesi, “olus” dlnyasina, suglanmasi ya da lanetlenmesi gereken,
haksizligin egemenligindeki bir varolus alani olarak bakmamaktadir. Bengi dénulste, “cokluk”
icindeki birlik, zorunluluk igindeki rastlantisallik birarada algilanmaktadir. Bu durumda, Gilles
Deleuze’ln bireysel yasam deneyiminde dikkat ¢ektigi gibi bir butlinllik séz konusudur: “Yagam
tarzlari duglince bigimlerini esinler, distinme tarzlari, yagama bigimlerini yaratir. Yagam duslnceyi
etkinlestirir, diisiince yasami olumlar” (Deleuze, 2010: 24). iginde bulunulan kosullarla kisinin
dusunme bigiminin ve disinme bigimiyle de eylem tarzinin karsilikli olarak birbirini belirlemesi gibi,
yasamdaki karsitlarin birbirlerini sonsuzca gerektirdigi ve bicimlendirdigi bilincine ulasiimaktadir.
Bu dogrultuda kisi, ebedi donlis deneyiminden gegerken, zamanin akip gitmekte olan, sonsuz
hareketini varolugsal tarzda ilk kez deneyimler. “Artik zamani yalnizca gegmis, simdi ve gelecegin
diz bir diziselligi kapsaminda yasantilamayiz; zamanin boyutlarini temelde karsilikli baglantih
olarak ve “an”in dramatik gerceklesmesi kapsaminda yasantilariz’ (Pearson, 2011: 144). Oyleyse
bengi dénis deneyiminde, cizgisel zaman anlayisinin kutuplastirici yapisinin yerini donguselligin
birlestirici 6zelligi almigtir.

Bununla birlikte, bengi donlisin “sonsuza kadar ayni sekilde yinelenme durumu’nu ifade
etmedigine iliskin yorumlar da bulunmaktadir. Deleuze’e gore, bengi dénus, “ayninin geri
doénasi’nl degil, cokluga dogru bir donlsi belirtmektedir. Cokluk ise bireysel istencin segimleri
dogrultusunda sekillenmektedir:

“Ne istiyorsam onu (...) Bengi Dénlg’ini de isteyecegim sekilde
istemem gerekir. (...) Yalnizca bir kere olmasi kosuluyla istedigimiz her
sey, boylece elenmis olur. Korkaklik, tembellik bile, Bengi Dénusg’leri
istendiginde, tembellikten ve korkakliktan baska bir seye dénusurler:
Etkin hale gelir, olumlamanin giiclerine dénusurler” (Deleuze, 2010:
49).

Boylece Onceligi, yasami birlik ve butinligi icinde onaylamak olan &greti, moral bir buyruk
bicimini de almaktadir. Deleuze (2010: 49)’un goérislne gdre, “secici bir tekrar’in gerceklesmesi
olan bengi dénlsin “bu ayni hareketiyle”, varolusun olumsuzlanabilecek ve yadsinabilecek
bigimleri, yasam deneyiminin disina atilmaktadir. Deleuze’liin yorumladigi bigimiyle bengi dénus
dusuncesi, “duragan bir hareket”i degil, strekli bir yeniligi disavurmaktadir.

Bununla birlikte, Nietzsche’nin bazi yazilari, bengi doénlsi insani yazgiciiga suriikleyecek bir
gerceklik gibi betimlemektedir. Nietzsche (2011: 83), 6rnegin, “Higbir sey elinizde degildir, gene
de bir 6zgurliik duygusu, bir saltlik, bir glg, bir tanrisallik firtinasi icindeymis gibi olup biter hepsi”
derken, kendini en 6zglr hissettiginde dahi, insanin, icinde yer aldigi zorunluluk zincirinden, bengi
déniistin kendisi igin belirledigi devinimden kagamayacagini savunmaktadir. Oyleyse, Pearson’in
da vurguladigi gibi, Nietzsche’ye gére bengi dénls dlsuncesi yalnizca déngisel bir zaman

anlayisini koyutlamamaktadir. “Bu tlr bir kavram, ‘her seyin beyhude’ oldugunu savunan yikici
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bir yazgiciliga yol agabilir ancak” (Pearson, 2011: 144). Bu dogrultuda, insan, umudun ve anlamin
oldugu kadar, karamsarligin ve hicligin de kaynagi olan, bireysel yasantilar araciligiyla devinimini
gerceklestiren yerylzinun bir parcasi konumuna gelmektedir. Nietzsche (2002: 498)’nin ifade
ettigi bicimiyle bu, “yeni diinya tasarimi” kavramidir: “Dlinya mevcudiyetini strdirecektir. O higbir
sey degildir, olan sey higtir (...): O olur, yok olur, ama o olmaya asla baslamadi ve yok olmaya
asla son vermedi. O her ikisinin icinde kendini idame eder... O kendi kendisinden yasar: Onun
digkilari onun besinidir”. Dolayisiyla, bengi déniisiin, yalnizca insan istencini agan yonuyle ele
alindiginda, insani kaygiya ve eylemsizlige surikledigini distinmek mimkdindr.

Ancak, daha énce de belirtildigi gibi, bu 63retinin temelinde yatan asil amag, yerylizindeki yasamin,
varolusun timuyle olumlanmasidir. Bengi dénlsten kétimser bir anlam c¢ikarmak, Nietzsche
(2002: 496)’ye gore, varolan ahlak yasalarina bagh olmakla ilgilidir: “Geri déntisiin dlstincesine
katlanmak icin gerekli olan sudur: Ahlaktan kurtulus. (...) Butiin kesinsizlikten, deneyimden, o asiri
kadercilige kars bir karsi agirlik olarak zevk alig”. Bu noktadan hareketle, insan ancak, énceden
benimsemis oldugu tim degerleri degistirerek, “kesinligi” degil “belirsizligi” degerli sayarak, sebep
ve sonuglarla ilgilenmeyip “strekli yaratici olan”in pesinden giderek bengi dénlsu katlanilabilir,
hatta istenebilir kilacaktir. Kabul edilmis ahlaksal élgutlere uymasa bile, kisinin kendi varligini
duyumsadigi edimlerini surdirdigunin, kendi benliginden cikan davranislan sergilediginin
bilincine varmasi, onun bengi déniis deneyimini olumlamasini saglayacaktir. Nietzsche (2003:
206), “Bunu bir daha istiyor musun, sayisiz defa daha istiyor musun?” diye sorar. Buna gore,
“Eger, tim yapmak istediklerine, “bunu sonsuz kere yapmak istedigimden emin miyim?” diye
kendine sorarak baslarsan, bu senin icin en saglam ¢ekim merkezi olacaktir” (Deleuze, 2010:
128). Kisinin bu soruya verecegi olumlu yanit, bengi donuse gére “Evet, bdyle olmasini istiyorum”
seklinde gerceklesebilir. “Bunu tamamiyla tekrar bdyle istiyorum” cevabi, degistirilemeyen
gegcmise ragmen, bundan sonra gelecek olani tercih etmeyi saglayacaktir (Ridley, 2007: 107). Bu
dogrultuda kisi, en cok ¢abalamaktan haz duyuyorsa cabalamasi, tembellik yapmaktan, boyun
egmekten, uyumlu olmaktan zevk aliyorsa, dinlenmesi ya da itaat etmesi araciligiyla bengilige
katilmaktadir. Dolayisiyla, yapilmasi gereken tek sey, bireyin kendi kisiliginin ona sundugu temel
dogrultusunda eylemde bulundugunun farkinda olmasidir.

Yasama yonelik saltik bir olumlama tutumunu ortaya koydugu icin, bengi doénis disincesi
kisiyi guigstz kilan hing duygusunu da asmaktadir. Haz ve mutluluktaki geciciligin neden oldugu
hayal kirikhginin ustesinden gelmenin tek yolu, Nietzsche’nin &gretisiyle, olustaki ezeli-ebedi
yonden seving duymakla asiimaktadir. Bengiligi icinde olus dlnyasi, icinde iyilik ve dogruluk
kadar, kotilik ve haksizligi da igerdigi icin, bengiligi sevmek, acilari da benimsemek anlamina
gelmektedir (Nietzsche, 2000: 380). Bu dogrultuda, insanin varligindan seving duymasi, onun
aciyi dahi kendi giicinli sinayacag! bir élgut sayip istemesiyle mimkiin olmaktadir. Dolayisiyla,
hin¢ duygusunu yadsiyip her yénuyle olumlamayi odak noktasina koydugu, geleneksel ahlakin
iyilik-kétuluk, hakhhk-haksizlik gibi ikiliklerle betimledigi karsitliklari astigi icin, bengi doénus
dislincesinin disavurdugu deneyim, koélenin degil, “soylu”nun (Nietzsche, 2003: 43) deneyimi
olmaktadir.

Hatab’a gére (2005: 138-140), Nietzsche, ayni zamanda bengi dénlsuin her seyin geri dénmesini
gerektirmeyecegine de dikkat cekmistir. Clnkul insan eger c¢irkin buldugu bir seyi déndiirecekse,
ona yénelik olumsuz yargisini da geri déndiirmesi gerekir. Oyleyse bengi déniis sonucunda
ulasilabilecek olan “amor fati” yani “kaderini sev” yaklagimi, her seyi sevmeyi gerekli kilan bir
ayirtedememezlik tagsimamaktadir, digerlerinden farkli olarak adlandirarak deger verilen her seyin
birbirine eklemlenmesiyle olusan bir sevme gerekliligini isaret etmektedir.
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3. Kosmos Filmi'nde “Bengi Déniis” Anlatisina Yonelik irdeleme

Reha Erdem’in 2010 yilinda vizyona giren filmi Kosmos, Battal isimli karakterin karl tepeler
arasindan kosarak Kars’a gelmesi ile baslar. Battal, bulutlu gbkylzinun altinda, yagan kara
ragmen, ardindan gelen olup olmadigina sik sik bakarak ve aglayarak kogsmaktadir. Akan suyun
kiyisina ulasan Battal, ayakkabisindaki paralari bir kayanin altina sakladigi sirada bir kadin ¢ighgi
duyar. Nehrin kars! kiyisinda kosan geng kiz, suda surtiklenen bir ¢ocuk icin ¢ighk atmaktadir.
Battal, cocugu sudan ¢ikarir, sarilip sarsarak kendine getirir ve karlarin izerine yigilir.

Bu acilis sekansiyla birlikte, filmin bengi dénlis dlstincesi acgisindan irdelenmesine olanak
saglayan anlati yapisi, benzerlikler Gzerine kurulmaya baslar. Cocugun kurtulmasinin ardindan,
hayvan sesleri esliginde gece olur. insan-hayvan iliskisini kuracak sekilde daha sonra kesilen
kurbanliklardan birinin gbzi gosterilir. Dolunay ¢ikar, sehrin meydanindaki saat yerinde sayar.
Koylin kahvehanesine giden Battal, kurtardigi cocugun babasi olan kasap tarafindan minnetle
karsilanir. Baba, Battal''n sudan cansiz ¢ikardigi ¢gocuga can verdigini soyler. Battal''n yaniti,
genele yoneliktir. “Herkesin basina her sey ayni sekilde geliyor. lyiyle kétiiniin, cémertle cémert
olmayanin basina gelen sey ayni. lyi adam nasilsa, sug isleyen de dyle. Yemin edenle, yeminden
korkan ayni birbiri gibi”. Bu sirada Battal susar, duslncelerini ancak izleyici duyabilir: “Her insanin
yuregi kotilukle dolu ve yureklerinde delilik var”. Konuyu 6lllere baglar.

Battal, kahvehanedekilerin ismini sormasi karsisinda “Adim var, Battal!” diyerek yanit verirken,
ilkkez nehir kenarinda gérdugi ve kurtardigi cocugun ablasi olan kizla karsilagtiginda onun adini
sorar. “Adim Neptiin olsun!” yanitini alinca, kendi adini da “Kosmos” olarak belirler. “Ben varim”
ve bu sekilde varim énermeleriyle Kosmos, bdylelikle “su an”t 6nemsemekte ve sabitlemektedir.
Heideggerci anlamda, var olan “son”a ulasmadigi icin aslinda isaret ettigi asil olan sey de degildir.
O halde Kosmos’un, ister Battal, ister Kosmos, ister sifaci, ister 61im getiren olarak tanimlanmasi,
aslinda tam bir kavramayi isaret edemez. Déngu igindeki parcalardan her birini isaretleyebilir.
Filmde, ardindan, yan karakterler de dahil olmak lzere tim anlati kendi icinde tekrarlardan
olugsmaya devam eder.

Bengi donusun ilk izlenimi, bilinmeyen bir yerden kosarak gelen Kosmos'la kendini géstermektedir.
Kosmos, nereden gelmektedir? Neden kosmakta, neyden kagmaktadir? Filmin sonunda
gobrilen yine kosarak, bu kez Kars’tan kacan Kosmos, muhtemelen, yine hem sifa dagittigi hem
istemeden de olsa, 6lim getirdigi baska bir sehirden, kdyden, yerden kagcmaktadir. O halde
bu donus, sirekliligi isaret edecek sekilde yapilanmakta ve temelini “benzeyis”ten almaktadir.
Filmsel zaman, Kosmos’un ilk kez karlar arasinda gdriinmesiyle fiili olarak baslamaktaysa,
anlatinin ve sehrin zamani arasinda paralellik kurmak mumkin mudir? Buna gére Reha
Erdem’in yarattigi evren, Kosmos’un sehre varma zamaniyla baslar, o sehirden ayrildiginda
ise sona erer. Sehrin meydanindaki saatin oldugu yerde takili kalmasi, Kosmos’un beraberinde
tasidigi zamanin, “simdiki an”i isaret etmesine gdndermedir. “Simdiki an” asla bitmez, zamanin
devinimine izin vermez. Zaman devinebilmek icin “6nce” ve “sonra’lara ihtiya¢ duymaktadir.
Kosmos’un beraberinde getirdigi o an, -yani cocugun kurtariligi- aslinda bir seyin baslangici
degildir, muhtemelen daha 6nce de yasanmis bir seyin tekrari, yinelenmesidir. Ancak yeni mekan,
bu “an” ilk olarak algilatir. Bu nedenle Kosmos’un “Herkesin basina her sey ayni sekilde geliyor”
ifadesi, bu s6zu ilk kez dinleyenler icin karmasik ve anlamsizken, ayni éykinin yinelenmesine
tanik olanlar igin anlamli olur.

Kosmos’un, kahvehanedeki erkekler ile “sohbet’leri aslinda daima ayni durumu isaret eder.
Nietzscheci anlamiyla “yasam onayi”, toplumsal olanin diretmesini degil, insanin varhgmnin
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anlamini bulmasiyla gerceklesebilir. Kosmos, calismasi gerektigini syleyenlere, “Ben ¢calismaya
¢oktan ylz ¢evirdim. Ylregim, verdigim emegin karsiligi bir sey ummasin diye yiiz gevirdim. Glnku
butlin emeginden ve emek ¢eken ylreginin ¢cabalamasindan insana ne fayda var, bulamadim”
der. Kosmos, toplumun deger verdigine deger vermemekte, sorumluluk hissetmemekte, hayatini
daha iyi siirdiirmesi icin gerekeni amag edinmemektedir. Kosmos, “insan igin yemeden ve
icmeden ve emegiyle yuregini sevindirmeden baska bir sey yok” dediginde ve “sadece ask
istedigini” sOylediginde aldigi tepki, anlamsizlasmis bir genel kabul olur. Kahvehanedekiler ona,
kadin pesinde oldugunu soyleyerek, gllerler. Deleuzecl anlamda, Kosmos, yasam tarzi ile
disunme tarzi arasinda uyuma sahiptir. Bu dustime tarzi, yasamini da olumlamaktadir. Kosmos,
siradan yasamdaki eylemlerin anlamsizhgini fark etmis, genelin 6nemsedigi hicbir seye énem
atfetmedigi icin de digerleri tarafindan anlasilamaz konuma dismustir. Bu nedenle agaglara
tirmanabilir ya da Neptln ile birlikte adeta penceleri varmis gibi kusa dénuserek anlasabilir ve
yer ¢cekimine meydan okur.

Kosmos, gereklerin ya da aci ve pismanliklarin yerine sevinci gecirmek istemektedir. Bu nedenle,
sehre surilmls olan ve isinin basindayken ya da 6grencileriyle birlikte film boyunca bir kez dahi
gosterilmeyen Ogretmen’in yanina gittiginde ona, sadece sarilmak ve ruhundaki ve bedenindeki
aski vermek icin geldigini sdyler. Ancak Ogretmen, birlikte olmaktan pismanlik duydugu Kosmos'u
kovar. Kosmos, gegici olarak sahip oldugu haz ve mutlulugun ardindan ugradigi hayal kirikhgini
asir sekilde yasamaz. Ona gbre sonsuz donls, mutluluk kadar mutsuzlugu ya da aciyr da
gerektirmektedir. Ogretmen ise, Kosmos'u kovduktan sonra, bireysel istenci ile kendi ebedi
mutsuzlugu ve yalnizligi icinde, kendini yok eder.

Arabanin lzerine bagladiklari babalarinin cenazesi ile sehirde dolanip duran kdylu kardeslerin
durumu, filmde ayni olanin tekrarlanmasinin en ironik hallerinden birini sergiler. Babasini
oldirmekle sucladiklar en kiclik kardeslerini defalarca kovalayan agabeyler, care bulamadiklari
Olim karsisinda, kayitsizlhiga varan bir duruma ulasmislardir. Oturup yemeklerini yerler ve
babalarinin tabutu Gstte bagh oldugu halde arabayla ortalikta dolanmaya devam ederler. Ortak
bir dismanlari oldugu surece, eylemin anlamsizhgr énemli degildir. Ancak katil, en kiiclik kardes
ctkmaz. Ayni sekilde sinirin agiimasini isteyenler ile istemeyenler arasinda da benzer bir dongu
yasanir. Once ilk kisim imza toplamak igin gelir, ardindan diger kisim “imza atmayin” demek igin.
Sonunda birbirlerini kovalarlar. Kovalamacinin, bir dahaki imza isteme ve “imza vermeyin” deme
olayinda yenilenecegi kesindir.

Baska bir anda, Kosmos’un kizini arzulamasina kizan baba, onun elinde sigarasini séndurdr.
Ancak Kosmos’un eli hemen iyilesir. Komutanin baldizi ile arasinda ge¢en konusmada Kosmos,
kadinin bacagina yansiyan rahatsizliginin kaynaginin sirtinda oldugunu ve kadinin “sirtini”
Tanr’'ya dénmis oldugunu soyler. Kadin, uyusturucu ilaglarini atan Kosmos’a kizdiginda ise,
“insan ne ki, temiz olsun?” der. Ardindan ekler, “Taa Kutup Yildizi’na gittim geldim, yedi kat indim,
ciktim” ve kadini tedavi etmeye girisir. Nietzsche (2005: 251)’nin “(...) simdiye kadar hep bunu
6grendim, insanin igcindeki en iyi icin insanin icindeki en kétlintin gerekli oldugunu” séziine benzer
sekilde, Kosmos, iyi ve kot arasindaki zithidin her ikisinin de insanda oldugunu bilir. Bu nedenle
insandan vazgegmez, ancak ona, genel olanin inandidi iyi digindaki kendi iyisini bulmasi igin de
yardim etmeye ¢aligir.

Kosmos, ayrica, Augustinus’un kastettigi anlamiyla bir bengilie dikkat cekmektedir. insanin
yillari, sonsuzluga ulasabilmek icin gidip gelir. Ayni zamanda Kosmos’un sifaci yonu, tekrarlanan
bir yaratici ve yok edici 6zelligi isaret eder. Kapisina gelen hasta insanlar, onun hem iyilestirme
hem de yok etme glctinin birarada bulundugunun farkinda degildir. Nitekim Kosmos, élmekten
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kurtardigi cocugun, sarsarak astimindan kurtardidi yasl terzinin ve sirtindaki hastaligi gecirmek
Uzereyken yakalandigi engelli kadinin aksine, konugsmasini sagladigi yetim ¢ocugun 6limine
neden olur. “Evren”, hem yaratma, hem yok etme glictine sahiptir, iyi ve kétu, diizen ve karmasa
arasindaki iligki strekli olarak tekrarlanmaktadir. Kosmos, aci ve Gzintinin de yasamin parcasi
oldugunun bilincindedir. Ogretmen’in intiharina Gziilse de, yardim edebilecegini distindigu
engelli kadini goérir gérmez yeniden gulimsemeye baslar. Onun igin kosarak, eczaneden ilag alir.
Kosmos, Ufleyerek gli¢c vermek, hastaligi emip tiikiirmek ve teniyle tedavi etmek gibi 6zelliklerinin
yaninda, ayni anda bir¢ok yerde olabilir. Yetim ¢ocuk, babasi ve doktor tarafindan evinden alinip
arabayla hastaneye géturdliurken, Kosmos, hicbir harekette bulunmamasina ragmen onlardan
once “Acil’in kapisinda “beliriverir’. Zamanin ve mekanin Kosmos icin kisitlayici omamasi, sehrin
hemen disina dusen uydunun g¢ikardigi mekanik sesin en basindan beri duyulmasi ve isiklari
deforme etmesi gibi gostergelerle izleyiciyi dissallastirarak, algilama ve tanimlama yapmasini
zorlastirmaktadir. Oysa Kosmos, “bir isaret” olarak gérilen uydunun disusiine dogru yetim
cocukla kosarken, yakindan gérecegi “mucize”nin aslinda, onu i¢inde tutan zorunluluk zincirinden
ve oradan da daha énce kactigi yerden oldugu gibi gitmesine neden olacak ve bengi dénls
tarafindan belirlenen devinimden kagcamayacaginin bilingdisinda da olsa farkindadir. Giinkd filmin
basindan beri duyulan ve géruntuleri bozan mekanik ses, aslinda Kosmos’un da en bagindan beri
algiladigi bir isarettir.

Kosmos, uydunun yanina gidip doénusin ardindan, umut kadar umutsuzlugun, care kadar
caresizligin de birarada oldugunu bir kez daha gorir. Yetim cocuk hastaligi atlatamayarak
6lmustir. Kosmos onu kovalayanlardan kagarken, kasabin evine gelir. Kasap, son anda kapiyi
acarak onun saklanmasina yardim eder. igeride olan Neptiin de yeni bir kap! acarak oradan
kagmasina yardimci olur. Neptlin, Kosmos’un ardindan, daha 6nce defalarca yaptigi gibi bir
kus gibi bagirarak, Kosmos’'un “mirasi’ni devraldigini kanitlar. Artik, babasinin kestigi birgok
hayvandan biri gibi 6lumi beklemektense, “kurtaran” olacaktir. “Evren”e bir kez verdigi etki,
defalarca ve defalarca tekrarlanacaktir. Neptiin, kendi kisiliginin yansimasi dogrultusunda olumlu
sekilde eylemde bulunmaya defalarca kez devam edecektir.

Kosmos, buradaki “gérev’ini tamamlamis olarak, yine geldigi gibi kosarak, karlar arasinda
Kars’tan uzaklasir. Kamera, bir siire pesinden hareketsizce Kosmos'u izler. Ardindan agir bir
pan hareketiyle gokyuzline, dolunaya cevrinir. Bir siire goriinen dolunay, birden kugllr, uzayda
kiguk bir 1s1ga dénusur, ardindan filmin adi belirir. Bu 6yk, yalnizca saptanan kii¢lk “diinya”da
degil, evrenin her yerinde defalarca yasanacaktir. Oykil, evrenin sonsuzlugu icinde kendine 6zgu
bengiligi devam ettirmek zorundadir.

Filmin bu kapanisi, Nietzsche’nin Sen Bilim’de vurguladigi ifadelerle uygunluk tagimaktadir:

“(...) yasamig oldugun yasami bir kez daha yasamak zorundasin. Bu
yasamlarda yeni higbir sey olmayacak; her aci, her seving, her diisiince,
her i¢c ¢cekis, yasamindaki dile gelmeyecek 6lclide kiclk ya da blyuk
her sey zorunlu olarak, timden ayni sira ile ayni diizen icinde sana geri
gelecek (...). Varolusun bengi kum saati tekrar tekrar ters gevrilecek,
sen ey toz tanesi, sen de onunla birlikte...” (Nietzsche, 2003: 206).

Kosmos’un, kacarak geldigi ve kagarak gittigi bu yer, her seyin gecici oldugunu, ancak her yerde
ayni sekilde yasandigini érneklemistir. Kosmos’un “yedi kat indim, ¢ciktim” deyisinde hatirlattigi
gibi, sinirlara tabi olmayan 6ykisu, sadece gittigi yeni yerlerde degil, tim evrende, burada olanlar
gibi defalarca ve defalarca yasanacaktir. Cinkl Nietzche (2005: 250)’nin belirttigi sekliyle; “Her
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sey gider, her sey geri gelir; varlik cemberinin dénlst sonsuzdur. Her sey 6lur, her sey yeniden
ciceklenir, varigin yili sonsuza dek sirer”. Oyleyse Kosmos’un sonsuz olandan érneklenen
Oykusu; geleneksel olanin disindaki yasamiyla, hem sifaci hem 6lim getiren olarak, gunlik
kayg! ve isteklerin tuzagina diismeden soyluca kendi kaderini sevmenin érnegine dénismek
zorundadir.

Sonuc

Sinema sanatinin anlam yaratma konusunda felsefenin kavramlarindan yararlanarak insan
Gzerine evrensel degerlendirmelere ulasma c¢abasi, ortak degerlendirmelerin yapiimasina izin
vermektedir. Genel olarak “ayni olanin sonsuz dénlsu’nl isaret eden bengi dénuls, Friedrich
Nietzsche tarafindan dile getirildigi sekliyle, yasama tim yonleriyle “evet’” deme becerisini
gosterebilme cesaretini gerektirmektedir. Nietzsche’'nin ahlaki degerler lzerine dusinilmesi
cagrisi yapan felsefesi cercevesinde bengi doniis kavrami, kisiye yargida bulunma ve ortaya ¢ikan
iki yoldan birini tercih etme gliciinii vermeye gayret eder. Bu c¢agri, toplumsal olanda dayatilan
iyi’/kotu zith@r gibi ahlaki yaklasimlarin, kisinin kararlarini belilememesi gerektigini hatirlatir. Bu
dogrultuda her seyin yeniden ve yeniden ve hep ayni sekilde tekrarlanacag distincesi, yasami
anlamdan yoksun bir bos caba icerisine yerlestirir. O halde bu cabaya kapilip gitmektense, her
seyin yinelenecegini kabul ederek, yasama, sevingle “Evet!” demek gerekmektedir. Nietzsche'ye
gobre, varlik, her an yeniden baglamaktadir ve sonsuzluga tabidir, varlik halkasinin dénusi
sonsuzdur. Qyleyse her olus, varliyi yeniden yaratacak ve hep ayni sekilde yasantilayacaktir. Bu
durumu kabullenip bundan haz alabilmekse insanin elindedir. S6z konusu kabullenise ulasiimasi,
gecerli ahlak kurallarinin yadsinmasini zorunlu kilacaktir. Bengi dénus, her seyin geri dénmesi
gibi, bu kurallarin anlamsizligini da tekrar ve tekrar hatirlatacaktir.

Reha Erdem’in Kosmos filmi, bengi donis duslncesini hem olay 6rgusiine hem de karakter
yapilanmasina tasimigtir. Filmin ana karakteri Kosmos gibi yan karakterler de, ayni olanin
doénlsunden baska yasami yasayamazlar. Kosmos, bagka yerden kosarak kactigi Kars’tan yine
kosarak baska yere kacar. Muhtemelen gittigi yerde de yine yasama ve 6lime dokunacak ve
onu anlamlandiramayan geleneksel olan tarafindan suclanarak, bu kez bagka bir yere kagmak
zorunda kalacaktir. Bu bengilik, bu diinya ile sinirli degildir, tim evrene yayilmistir. Bengilik,
bizzat Kosmos’un kendi 6zyapilanmasindan kaynaklanmaktadir. Ayni zamanda hem sifaci hem
6lim getiren olarak Kosmos, ayniladigi evren gibi, yeniden ve yeniden ayni seyleri yasamaya ve
yasatmaya ickindir.

insanin en basindan “temiz olmadigini” savunan Kosmos, insandaki hastaliklarin da bundan
kaynaklandigini, yasamlarina 6zgi niteliklerin hastaliklarini belirledigini isaret eder. Buna
gbre engelli kadin, Tanrr'ya sirtini déndiigu icin sirtindan kaynaklanan rahatsizlikla bastonsuz
yirtiyemez. Ogretmen’e, her evin perdeye ve mahremiyete ihtiyaci oldugunu séyleyerek genel
kurallar hatirlatan yash terzi, Kosmos onu iyilestirdikten sonra 6kstirmez ama bir daha da oglu
disinda kimseyle konusurken goésteriimez. Kosmos’un baslangigta sudan cikararak hayata
doéndirdigd cocuga karst, yine bir gocugun 6limi gerekmektedir. Glinkii Kosmos, baskasindan
aldigi hastaligi tikurebilir, ancak verilen yasamin geri alinacagini, seving ile acinin birarada
oldugunu kabul etmek de gerekmektedir. Denge, sonsuzluk icinde saglanmak zorundadir.

Kosmos, bu denge nedeniyle yeni bir yere gitmek ve yeniden ayni seyleri yasamak zorunda
kalacaktir. Nietzsche (2003: 254)'nin ifadesiyle; “Dunyanin sonsuz yorumu olabilecegini
yadsiyamadigimiza goére, dlnya, bizim icin, bir kez daha “sonsuz” olmus” olur. Bu yapilanma
dogrultusunda Kosmos, yasamin sonsuz yaratma ve yok etme, zevk ve acl devinimi icinde
suiregeleceginin 6nemli bir semboliine dénuserek, “yolculugu”na devam eder.
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Ozgiirliik Alani Olarak Sunulan Sosyal Medya ve
Taksim Gezi Parki Eylemleri

Necla Odyakmaz Acar’

0z

Geleneksel medyanin tek yonlu iletisimiyle, kendisi gibi diisiinen insanlarla iletisimini kaybeden
ve sistemin yarattigi suskunluk sarmalinda kaybolan bireyler, sosyal medya sayesinde yalniz
olmadiklarini kesfederek, birlik olmanin gliciini kullanmaktadirlar. Ancak, sosyal medyanin kapi-
talist sistemin ¢ikarlarina hizmet etmedigini séylemek imkansizdir. Modern toplumlarda fazlasiyla
islev goren geleneksel medya, Uretim ve tiketim anlayislarinin degistigi yeni sistem icin yeter-
siz kalmaktadir. Dolayisiyla sistem, kendine yeni bir kontrol araci gelistirmistir, bu aracin adi
da sosyal medyadir. Ne hakkinda duslnecegimizi sdyleyen geleneksel medyanin yerine, ne
dusunecegimizi sdyleyen ve ne dislndugumuzi iktidara aktaran sosyal medya gecmistir. Bu
bakimdan gézetim toplumunun etkili bir silahi olarak sosyal medya, “kamusal aklin kontroli”nu
gerceklestirmektedir.

Post-modernizm, gdzetimi, denetimi kolaylastirmak icin de olsa, marjinal gruplara da kendi
sesleriyle konugsma hakki taninmasi ilkesini benimsemistir. Bu hak, o gruplarin gérindr olmasini
saglayarak iktidarin isini kolaylastirirken, bir yandan da toplumsal destegin de yolunu agmakta
ve iktidarin isini zorlastirmaktadir. Burada iktidarin “kriz yénetimi” becerisi devreye girmektedir.
iktidar ne kadar anlayisli, koruyucu, kucaklayici davranirsa marjinal gruplar da toplumun géziinde
“Oteki” olarak diglanacaklardir. Ancak iktidarin, kati, uzlagsmaz, ezici, yok edici tavri marjinallere
toplum destegini arttirmaktadir. Dolayisiyla kiresel ekonomi iktidarinin elinde bir silah olarak du-
ran internet ve sosyal medya, ulusal iktidarlar icin yok edici bir etkiye sahiptir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, G6zetim Toplumu, Enformasyon Toplumu, Gezi Parki.

Social Media as an Area of Freedom And Taksim Gezi Park Protests

Abstract

Individuals, which have lost communication with others who think like as theirselves and have lost
in the spiral of silence which is originated by the system, by the one way communication of tradi-
tional media, have realized that they are not alone through social media and have used the power
of being a unity. However, it is impossible to say that social media does not serve the interests
of the capilatist system. Traditional media, which is exceedingly acting in socities, is insufficient
for the new system which the production and consumption are changing. Therefore system has
improved a new control tool to itself, the name of thistool is social media. Traditional media, which
tells us what we are going to think about, replace sitself to the social media, which tells us what we
think and convey what we think to the political power. In this regard, social media, as an effective
weapon of surveillance society, is actualizing the “public mind control”.

1 Yrd. Dog. Dr., istanbul Universitesi lletisim Fakiiltesi
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Postmodernism internalizes the principle of enfranchisement of the right of speak to the marginal
groups also, even its for the simplifty the surveillance andaudit. This right ease the business of
political power by ensuring that these groups are visible, on the one hand it paves the way of
communal support and obstructs the business of political power. Here, the ability of “crisisman-
agement” of political power steps in. The more political power treats considerate, protective and
inclusive, the more marginal groups will be alienated as “other” in the public eye. Nevertheless,
political power’s uncompromising, overwhelming, destructive and strenattitude will increase the
society support to the marginals. Consequently, internet and social media, which are weapons of
global economy power, have a destructive effect fornational power.

Keywords: Socialmedia, Surveillance Society, Information Society, Gezi Parki.
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letisim teknolojilerinin gelismesi, buna bagh olarak enformasyon akiginin yogunlagmasi, top-
I lumsal yapida dénusiime yol agmaktadir. “Enformasyon toplumu”, “ag toplumu” gibi adlar veri-

len yeni toplumda bilgiye ulagsmak birincil hedeftir ve iletisim teknolojilerinin bu toplumlari bilgiye
ulastiracag var sayilir. Ancak, giin gectikge anlasiimaktadir ki, her ne kadar bilgi bir tus 6temizde
de olsa ona ulasmak sdéylendigi kadar kolay degildir. Glink{ bilgi iktidar odaklar tarafindan am-
bargoya tabi tutulmaktadir ve paylasilamayacak kadar degerlidir. iktidar gliciinii, denetimi altinda
tuttugu bilgiden almaktadir. Enformasyon teknolojilerinden yogun bicimde akan ve topluma “bilgi”
oldugu séylenen iletiler de sistem icin tehlike olusturmayacak, paylagiimasinda sakinca gérilme-
yen bilgiler ve yalan yanlis enformasyonlardan ibarettir.

Yogun enformasyon saganagi, toplumda “her seyi biliyoruz’duygusu yaratarak, bilgi bosluklarinin
farkina varilmasinin éniine gegmekte ve bilgi kirliligine yol agmaktadir. Kapitalist sistemin bilingli
olarak yarattigi ve kiresellesmesi i¢in ¢caba harcadigi enformasyon toplumu, iletisim teknolojileri
tarafindan manipule edilmis bir toplumdur. Geleneksel medyanin teknolojisiyle yarattigi gérme
bigimlerinin bir sonucu diyebilecedimiz enformasyon toplumunun 6niine, bu girdaptan ¢ikmak
icin alternatif olarak sunulan yeni medya ise insani klavye basinda hareketsiz birakarak girdabin
glcunu arttirmaktadir. Sosyal bir varlik olan insanin yiiz yiize olmasi gereken iletisimini bilgisayar
ekraninin arkasina hapsederek anti-sosyallesmesini koriikleyen internet aktarimli sosyal medya,
kendisini avatariyla var eden kisiye sahte bir 6zgurlik alani sunmaktadir.

Ozellikle 2011 yilinda Arap Ulkelerinde yasanan ayaklanmalarda oynadigi rolle, kiiresel diinya-
ya, toplumlarin haksizlklar karsisinda seslerini duyurabilecekleri, érgutlenebilecekleri, kendilerini
tanimlamalarina ve ifade etmelerine olanak taniyan bir alan -6zgurlik alani- olarak pazarlanan
sosyal medya, 31 Mayis’tan bu yana Turkiye icin de demokrasi arayisinin mekani haline gelmis-
tir. Taksim Gezi Parki’'ndaki agaclarin yerlerinden sékilmesinin éniine gecmek icin parkta eylem
yapan gruba polisin midahale etmesiyle patlayan ve haftalarca devam eden olaylar sirasinda
haber akisinin yaniltici da olsa sosyal medya lzerinden gerceklesmesi -geleneksel medyanin da
olaylari gérmezden gelmesiyle- sosyal medyanin gelismemis Ulkelere 6zgurlik tagimanin yeni
araci oldugu kanisini pekistirmistir.

Geleneksel medyanin tek yonlu iletisimiyle, kendisi gibi diistinen insanlarla iletisimini kaybeden
ve sistemin yarattigi suskunluk sarmalinda kaybolan bireyler, sosyal medya sayesinde yalniz
olmadiklarini kesfederek, birlik olmanin glcunu kullanmaktadirlar. Ancak, sosyal medyanin sis-
temin cikarlarina hizmet etmedigini sdylemek imkansizdir. Modern toplumlarda fazlasiyla islev
gbren geleneksel medya, uretim ve tiiketim anlayislarinin degistigi yeni sistem igin yetersiz kal-
maktadir. Dolayisiyla sistem, kendine yeni bir kontrol araci gelistirmistir, bu aracin adi da sosyal
medyadir. Ne hakkinda diistiinecegimizi sdyleyen geleneksel medyanin yerine, ne distnecegimi-
zi s@yleyen ve bununla da kalmayip ne duslindigumizu iktidara aktaran sosyal medya ge¢mistir.
Bu bakimdan gézetim toplumunun etkili bir silahi olarak sosyal medya, “kamusal aklin kontroli”nt
gerceklestirmektedir.

Bu ¢alismada Gezi Parki Eylemleri Gizerinden, devrimin olanaksizliginin kabul edildigi gtinimuiz-
de, “Sosyal medya Uzerinden devrim gerceklestirilebilir mi?”, “Sosyal medya toplumlarin 6zgur-
lesmesi igin mi var?” sorularinin cevabi aranmaktadir. Her ne kadar sorular sosyal medya lzerine
de olsa, cevabi Gezi Parki eylemlerindeTwitter’in kullanimi 6zelinde olusturulmaya calisilacaktir.
Cunku, 6rnek olay olarak ele alinan Gezi Parki Eylemleri neredeyse tamamen Twitter tGizerinden
orgltlenmistir. Tlrkiye’de 32 milyon Facebook kullanicisi olmasina ragmen, yaklasik 9.5 milyon
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kullanicisi olan Twitter daha etkili olmustur. Ayrica sosyal medya uzerinden analiz yapabilmek,
muhendis diizeyinde bilgisayar bilgisini, muazzam bir bilgisayar sistemini ve analizini yapacagin
ortamin verilerini kullanabilmek i¢in yetkililerin iznini gerektirmektedir. Bu nedenle bu calismada
profesyonel sosyal medya analizcilerinin olusturdugu ve internette yayinladigi “Gezi Parki Eylem-
cilerinin Twitter kullanimi” verileri kullanilacaktir.

1. Enformasyon Teknolojileri ve Gozetim Toplumu

Sosyal teoride, sistematik izleme olarak adlandirabilecegimiz gézetim konusuna, ilk olarak Karl
Marx dikkat ¢cekmigtir. Marx’a gore gbzetim, emek ve sermayenin arasindaki micadelenin bir
unsurudur. Kéleligin ortadan kalkmasi ve kapitalizmin gelisimine paralel olarak, emegin eski yon-
temlerle calistiriimasi imkansizlasmistir. Bicimsel olarak 6zglr hale gelmis olan iscilerin dusik
maliyetle en ylUksek Uretimi saglayacak sekilde galistirilabilmeleri icin, kapitalist yoneticiler kendi-
lerini iscileri denetlemek zorunda hissetmiglerdir. Bu sebeple is¢ileri gézetlemek/izlemek ve disip-
lin altina alinmig bir gii¢ olarak boyun egmelerini saglamak icin, gtinimizde “yonetim” olarak bil-
digimiz sey gelistirilmistir (Bozkurt, http://www.belgeler.com/blg/hy0/gzetim-toplumu-ve-internet).
Marks, gézetimi Uretim surecinde patronun isciyi denetleme mekanizmasi olarak adlandirirken,
Max Weber daha genis perspektif icinde ele almistir. Bu genis anlamiyla gézetim, “modern 6rgut-
ler ile devlet idaresindeki yoneticilerin, bireyleri ve toplulugu fislemeye yonelik dosyalar tutmasi
paralelinde, kisisel bilgiler iceren veri saklama tekniklerini ve bu verileri cagirma araglarini gelis-
tirdikleri bir yénetimi ifade eden burokrasiyle ¢evrilidir. Marks’in kuraminin merkezinde yer alan
kapitalist isletme ise, burokrasinin sadece bir alt turtidir” (Galiskan, 2010: 79).

Michel Foucault ise modern toplumda gbézetimi anlatmak igin, Jeremy Bantham’in Panoptikon
hapishanesi metaforunu kullanmistir. Gériilmeden gézetlemeye olanak veren dizenleme, surekli
gérmeye ve hemen tanimaya olanak veren mekansal birimler olusturmaktadir. Foucault’'ya gére
g6ranarlilik bir tuzaktir. Panoptikon’da mahkum, gérilmekte ama gérememektedir. Bir bilginin
nesnesidir ancak bir iletisimin 6znesi olamamaktadir. Panoptikon’un bulyuk etkisi de buradan kay-
naklanmaktadir; tutukluda iktidarin otomatik isleyisini saglayan bilingli ve strekli bir gérinebilir-
lik hali yaratarak (Bozkurt, http://www.belgeler.com/blg/hy0/gzetim-toplumu-ve-internet) iktidarin
hegemonyasini saglar. Zygmunt Bauman’in deyimiyle gézetim, ézneler toplulugunu tek bigimli
nesneler topluluguna dénustirmektedir. Cesitlilik gosteren davranis egilimi yerine, tek bigimli be-
densel ritim dayatiimaktadir (akt. Tamurtirkan, 2010: 10). Bauman, gézetimin birey ve toplum
Gzerindeki etkisi konusunda Foucault ile benzer dlstnceleri savunmaktadir. Bauman’a gére,
g6zetim yoluyla bireyler pasiflestirilerek, 6zne olmak yerine iktidarin glidimiindeki nesnelere d6-
nustirtlmektedir. G6zetim toplumuna ait birey, her an gdézetim altinda oldugunu bildiginden, ha-
reketlerinde kisitlamaya gitmekte, dikkat cekmemek icin herkes gibi olmaya baslamaktadir. Bu da
bir siire sonra bireyin genel tavrina yansimakta ve heterojen 6zellikler silikleserek herkeslesme
baskin hale gelmektedir.

Foucault’nun “bir veya daha ¢ok kisinin iletisim ya da eyleminin sistematik olarak arastiriimasi
ya da izlenmesi“olarak ele aldigi g6zetim kavrami, iletisim teknolojilerinin gelismesiyle daha da
yogunlasmistir. Artik, kullandigimiz, bilgisayar, cep telefonu, kredi karti, navigasyon aleti vb. her
tiirli alet bizi iktidara karsi gérinir kilan, gizli bilgilerimizi aktaran bir casustur. Ozellikle bilgisayar
teknolojisinin gelismesi ve internetin yayginlasmasiyla tim islemlerimizin bilgisayar tzerinden
ylratalur hale gelmesi, kisisel bilgilerimizin ulasilabilirligini kolaylastirmis, siyasi ve sermaye ik-
tidari icin gérinmeden gérme olanaklarini arttirmistir. Bentham’in Panoptikon yapisini daha da
icinden c¢ikilmaz bir bicimde yogunlastiran, kemiklestiren iletisim teknolojilerinin bir diger 6zelli-
gi ise, kisisel bilgileri aktarmanin 6tesinde sonsuza dek kullaniimak tizere depolayabilmeleridir.
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E-devlet uygulamasiyla kisiye ait tim bilgiler resmi kurumlarca dijital ortamda her tirlu saldiriya
acik halde saklanirken —Redhack adli hacker grubunun devlet dairelerinin sitelerini hackleyerek
bilgileri calmasi ve internette yayinlamasi bu bilgilerin ne kadar glivensiz bir ortamda olduklarini
gostermektedir-, sosyal medyada paylasilan bir mesaj asla kaybolmamakta, gerektiginde payla-
simcinin aleyhine kullaniimak (izerebekletiimektedir. Gezi Parki Eylemleri sirasinda izmir’de 29,
Adana’da 5 kisinin Twitter’da paylastiklari tweetler nedeniyle gozaltina alinmalar (www.aa.com.
tr, 5 Haziran 2013) bunun bir gostergesidir.

Gary T. Marx’in iletisim teknolojilerinin gelismesiyle degisen gliinimiiz toplumunu agiklamak igin
kullandigi gdzetim toplumu kavrami, kamusal ve 6zel alan arasindaki sinirin ortadan kalktigi top-
lumu anlatmaktadir. G6zetim toplumunun ortaya cikis slirecine bakildiginda 2. Diinya Savasini
izleyen ilk 30 yillik siiregte ekonomik refah saglayan Keynesyen kapitalist modelin, 1970’lerde
enflasyonun artmasi ve petrol krizinin ortaya ¢cikmasiyla sarsintiya ugradigi goérulir. 1990’lara
dek deneme yanilmaya dayali pragmatik bir yol izlemis olan hikiimet ve sirketler; deregiilasyon
ve Ozellestirmelerle ekonomik anlamda bir yeniden yapilanma strecine girmiglerdir. Bu baglam-
da gerceklestirilen reformlarin amaci kari maksimize etmeye ¢alisan kapitalist mantigin derin-
lestirilmesi, Uretkenligin arttirimasi ve pazarin kiresellestiriimesinin saglanmasidir. Yeni iletisim
teknolojilerinin sundugu esneklik ve olanaklar da bu amaglarin gerceklestiriimesi igin ideal ortami
hazirlamistir (Baslar, Http://Ab.Org.Tr/Ab13/Bildiri/247.Pdf). Manuel Castells de yeni enformas-
yon teknolojilerinin kuresellesmedeki islevini; “yeni enformasyon teknolojileri kapitalizmin kiiresel-
lesmesinde katalizor gérevi gérmektedir. Endustriyalizm nasil bir Gretim bicimi olarak kapitalizmin
olusmasiyla baglantiliysa; enformasyonalizm de kapitalizmin genislemesi ve yenilenmesiyle bag-
lantilidir” (akt. Baslar, Http://Ab.Org.Tr/Ab13/Bildiri/247 .Pdf) s6zleriyle aciklamaktadir.

Kapitalizmin kiresellesmesi yolunda enformasyon teknolojilerinin énem kazanmasi, ABD ve Av-
rupa Birliginin bu konuda politikalar gelistirmesine yol agmistir. Kiresel ¢apta bir enformasyon
toplumu gelistiriimesi amaciyla 1990’larin baslarindan itibaren ortaya ¢ikan kiresel enformasyon
toplumu politikalari, ABD Baskan Yardimcisi Al Gore’un 1994 yilinda Buenos Aires’de gercekle-
sen International TelecommunicationsUnion (ITU) yani Uluslararasi Telekomiinikasyon Birligitop-
lantisinda agikladigi “gelismeyi saglamanin en iyi yolu 6zel sektdr ve gucli rekabettir; diizenleme
mutlaka esnek olmali ve zamanini dolduran dlizenlemeler ortadan kaldiriimalidir; erigsim agik ol-
malidir ve evrensel hizmet mutlaka garanti edilmelidir’ (Basaran, 2004: 13) ilkeleri cercevesinde
bigimlendirilmistir.

Kapitalizmin, maksimum kar, kiresel uretim ve tuketim anlayisi icin son derece édnemli olan en-
formasyon toplumu, 90l yillarin basindan bu yana gelismekte olan ulkelere Al Gore’un agikladigi
ilkeler dogrultusunda dayatilan bir olgudur. Cinku yeni Gretim sistemi, Japon sirketlerinde basla-
tilan ve Fordizm’den esinlenerek adina “Toyotizm” denen yeni yonetim bicimini temel almaktadir.
Castells’in anlatimiyla Toyotizm; ayni zamanda, Uretim ve dagitim sireclerinde biyuk kesintiler
olmamasi ilkesine dayanir. Ya da bagska bir deyisle “bes sifir’a dayaldir: Pargalarda sifir hata,
makinalarin isleyisinde sifir hata, sifir stok, sifir gecikme, sifir biirokrasi. Bu performans ise ancak
isin durdurulmamasi, emegin timuyle kontrol altinda olmasi, tedarikcilerinse tamamen guvenilir
olmasi ve piyasalarin yeterince 6ngorilebilir olmasiyla mimkindir (Castells, 2005: 215). Esnek
Uretime dayal post-fordistsistemin devamliligi, hem sirket ici iletisim, hem girketler arasi iletigim,
hem de Uretim sistemiyle tuketimin iletisimini gerektirir. Bu da ancak gelismis bir enformasyon
teknolojisiyle gerceklesenbilir.

iletisim teknolojilerinin gelisimi toplumu bir ag toplumuna dénistirmiistiir. Enformasyon dolasi-
mini bu aglar Gzerinden gerceklestiren yeni olusum, kiresel ekonominin yapi taglari olan ulusla-
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rarasi sirketlerin bilgisini de bu aglarla aktarmaktadir. iletisim aglariyla birbirine sikica baglanan
Uretim gucleri, kapitalizmin gelisimine uygun olarak toplumsal yapinin da degismesi, déntismesi
icin cabalamaktadir. Liberalizmin (hatta kabuk degistirerek neo-liberalizme dénusmustr) yaygin-
lasmasiyla dinya capindaki ekonomiler karsilikli bagimliiga dayali bir sistem icerisine girmistir.
Bu karsilikli bagimhlk, sermayenin kiresellesmesini, dolayisiyla da toplumsal kontroliin kire-
sellesmesini getirmistir. Bu yeni tip kontrol toplumu ya da gbzetim toplumu, sanayi devrimiyle
merkezilesen gézetim mekanizmasinin, dijitallesen diinyada ag ve sebekeler boyunca uzanmis,
cok sayida noktadan olusan, bir gézetim yapisina dénismesine yol agcmistir. Bu yeni ag toplumu
yapisi, gézetimi, denetimi kolaylastirdigi gibi, toplumlarin kiltirel yapilarinin da kolaylikla de-
gismesine yol agmaktadir. GUnku yeni birey, en yakinindakilerle kopan iligkilerinin yerine sanal
diinyada olusturdugu iliskileri koymaktadir. Bu uzaklasma, kiresel dlizendeki Uretim, tiketim ve
gug iliskilerini de etkilemektedir.

Toplumsal yapisi ve arz ettigi 6zellikler agisindan ister enformasyon toplumu, ister gézetim top-
lumu, ister postmodern toplum, ister ag toplumu adlariyla nitelensin glinimiiz toplumunda de-
gismeyen tek unsur, enformasyon teknolojilerini -6zellikle de kamusal ve 6zel alan ayrimi tani-
madan- dolayisiyla tim diinyayi elektronik ortamda birbirine baglayan siber-uzay baglaminda
doénusturtcd rol oynayan internetin varligidir. Sahip oldugu dénustirici potansiyeli ile internet,
enformasyon toplumunun simgesi haline gelmistir. Ancak, kisa bir slre dncesine kadar hayal
bile edilemeyecek kadar geligkin bir ‘birlikte digstinme’ alani olarak gérilen internetin; sundugu
imkanlar yaninda, ‘varolan iliskileri, iktidar yapilarini, esitsizlikleri sabitleme potansiyeline de sa-
hip oldugu’ ortaya ¢cikmistir (Dolgun, 2004). Kamusal alanin elektronik ortamda yeniden insasi
yaninda, ¢ok seslilik ile farklilagsmalara dayali olarak ‘gercek demokrasi’ gibi vaatleri de icinde
barindiran internetin; yeterli bir donanima ve egitim alt yapisina sahip olmayanlari feda ederek,
bilgi aristokrasisine yol agmasi, dijital tiranlar dogurmasi ve iktidarlarin/hiikimetlerin cok seslilik
ile farkliliklaridenetleme egilimleri sonucunda, gézetim pratiklerini en Gst noktalara tagimasi gibi
kaygilar gindeme gelmektedir.

internet stirekli ve hareketsiz bir biitin sunmaktan cok, siireksiz ve hareketli bir yapiya sahiptir;
kullanicisina da varhginin tamligr ve homojenliginden cok varliginin parcallgr ve heterojenligi
gorusu dayatilir. Geleneksel medyada perspektifle yaratiimig bir cergeve izleyenin duracagdi nok-
tayl 6nceden belirler ve bir gérme bicimi yaratirken, internet (ve ayni zamanda cep telefonlari,
bilgisayar oyunlari, sanal gerceklik aygitlari) icine girilebilen, icinde dolasilabilen ve kullanicinin
midahalesine izin veren bir yapiya sahiptir. ‘internete girmek’, ‘internette sérf yapmak’ ve ‘inter-
nette gezinmek’ gibi dildeki kullanimlar da bunu yansitmaktadir. Bu nedenle internetin cok-parcali
ve cok-katmanli yapisi baglaminda perspektif ideolojisinin disinda yer aldig ileri stirlilebilir. Ancak
internet tek kisi elinden ¢ikmis homojen ve sabit bir metin degil, daha ¢ok icinde perspektifle tre-
tilmis metinlerin de yer aldigi ve icinde gezen kisinin midahalesine kismen de olsa izin veren bir
galeriye, bir mizeye ya da bir kiitiphaneye benzetilebilir. Bu sebeple de internetin perspektifin
dayattiyi gérme biciminden tamamen muaf oldugu sdylenemez (Ozgiil, 2012: 4533). Modern
dénemin toplumsal ve kiltlrel 6zellikleriyle értisen geleneksel medya, teknolojisiyle olusturdugu
perspektifle izleyiciyi odaga yerlestirerek, hakim bir konum ve bakis atfederek, onu 6zne konumu-
na ylkseltmis; ancak ayni perspektifle, belirlenmis bir agi ve bakis sunarak, segenek birakmamig
ve nesnelestirmistir. Modern dénemin, butiin, homojen kitlesine seslenen geleneksel medyanin
yerini, ginimuzun parcal, heterojen post-modern toplumuna seslenen yeni medya almistir. Yeni
medyanin parcali yapisi tam da postmodern toplumun karakteristik 6zelligi olan pargalilik 6zelli-
giyle 6rtismektedir.

LevManovich de geleneksel medya mantiginin endustriyel kitle toplumu mantigina; yeni medya
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mantiginin ise post-endustriyel toplum mantigina uygun oldugunu ileri stirmektedir (akt. Ozgill,
2012: 4529). Yeni medyanin parcali yapisi, algi kontroli agisindan son derece tehlikelidir. Glnku,
ayni anda bir ¢ok iletiye maruz kalan bireyin, gercegi fark etmesi, algilamasi mimkuin degildir.
Dinyanin her kdsesinden habere veya bilgiye aninda ulasma imkani veren yeni medya tekno-
lojileri, kisiyi enformasyon bombardimanina tutarak, kérlesmeye yol acabilmektedir. Ote yandan;
ekranin surekli degismesi, istemedigin halde otomatik agilan sayfalar, ekrana sigmadigi icin ha-
beri bir butlin olarak gérememek, yanlarda yanip sénen reklamlar, alginin degismesine yol ac-
maktadir.

Gunumuz toplumlarinin en énemli sorunlarinin basinda kamu alanlarinin ortadan kalkmaya bas-
lamasi gelmektedir. Kamusal alan, insanlarin sosyallestikleri, konustuklar, tartistiklari ve sonuc-
ta belli bir karara vardiklari, demokratik ve kolektif katilima dayah bir alandir. Yeni medya da,
ortadan kaldirilan bu kamusal alanin yeniden insa edildigi ortam olarak kendini benimsetmeye
baslamistir. Kapitalizmin tretim ve tiketim diktatérliigline mahkum edilen ve uretip tlketirken
demokratik haklarindan vazgecen, vazgecmese dahi kendini ifade edecegi alan elinden alinan
bireyin yeni agorasi sosyal medyadir. Ancak sosyal medyanin demokrasi arayisinda toplumun
yaninda mi, yoksa gl¢ odaklarinin yaninda mi olduguna dair ciddi kuskular vardir.

Bugline kadar internet konusunda temelde iki yaklagimdan bahsedilebilir. Birincisi “ilerlemeci” bir
anlayis icerisinde internetin “6zgurlestirici” etkisi Uzerinde duran yaklagimdir. Birinci yaklagsima
gbre, Internet “bilgi parmaklarinizin ucunda” sloganinda oldugu gibi, bilgiyi bir yerden baska bir
yere olagan(isti hizla tasimaktadir. Bunun yanisira, internet’in “anarsist” karakteri, denetimden
uzakligl, zaman ve mekandan bagimsizligi, Stalinist/otoriter yonetimleri cok daha fazla sinir-
landirma etkisine sahiptir. Bir merkezin olmadigi siberuzayda insanlar, otoriter yoneticilerden
bagimsiz, taleplerini daha kolay ifade edebilir hale gelmislerdir. Bu “teknolojik determinist” yak-
lasim, modern sosyal teorideki ilerlemeci gelenek ile drtisme halindedir (Bozkurt, http://www.
belgeler.com/blg/hy0/gzetim-toplumu-ve-internet). Douglas Kellner interneti olumlu yénden ele
alan en énemli isimlerin baginda gelmektedir. Kellner, yeni iletisim teknolojiler ile demokrasi ilis-
kisi Uzerinde durur ve yeni iletisim teknolojisinin ve demokrasinin savunucularinin, yeni iletisim
teknolojisinin ana akim medya ve politikadan dislanmis grup ve bireylere olagan politik tartisma
spektrumunda yer almayan fikirleri yayma ve genellikle muhalif fikir ve gruplara kapali tutulan tar-
tisma ve diyaloglara katilma olanagi veren araclar sundugunu 6éne surduklerini ve bu gériise gore
yeni iletisim teknolojilerinin demokrasiye katkida bulundugunu belirtir (akt. Ozgil, 2012: 4538).
Ote yandan internetin kendi igerisinde stirekli olarak ‘Bilgi Otoyollar’ insa ettigi ve bu yollarinézel-
likle internet kullanicilari tarafindan kontrol edildigi, dolayisiyla bilgi kirliligi ve bilginin givenilirlik
dlzeyinin dismesi gibi olumsuzluklara yol agsa da; bilginin ‘tekellesmemesi’ ve merkezi olarak
manipulasyona kapali olmasi gibi olumlu y&nlerinin de oldugu lzerinde durulmaktadir (Géker ve
Dogan, 184). internetin zaman ve mekan anlamindaki sinirsizligi, herkesin kendine orada bir
yer bulmasi ve kendine gére bir icerik Uretmesi de ona atfedilen olumlu ézellikler arasindadir.
internetin bu 6zelliklerinin “Yurttas katilimi”’ni gergeklestirdigi ve internetin ve dolayisiyla sosyal
medyanin insanlarin katilimina, kendilerini ifade etmelerine, yasadiklari cevreyle ilgili haberleri
paylasmalarina imkan veren bu yapisinin “yurttas gazeteciligi” kavraminin déniistimiine yol actigi
savunulmaktadir.

ikinci yaklasim ise, teknolojinin de sosyal olarak insa edildigi gériisiini savunmakta ve Internet
gibi enformasyon teknolojilerinin tek basina bir degisim ajani olamayacagi, tam aksine kurulu
duzenleri pekistirici bir etki yapacagi Gzerinde durmaktadir. Yeni iletisim ortamlarina olumsuz
yaklasanlar, enformasyon toplumunun enformasyon devrimini baslatanlar ile yénetici grubun ¢i-
karlarina hizmet etmek igin gelistirilmis bir “mit” oldugu diistiincesindedir. Onlara gore kitle demok-
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rasileri, strekli olarak gdzetim ihtiyaci duymaktadir. iktidari elinde tutma ve yénetme agisindan,
-karmasik toplumlarin idaresinde- enformasyon teknolojilerinin her turll alt yapisini hazirladigi
gbzetim mekanizmalari, toplumsal denetimin standart araclari haline gelirler. Bu gérustekilerden
bazilari, enformasyon toplumunu ‘ideoloji’ siniflandirmasi iginde ele alarak kapitalist sistemin
bugtinkl ihtiyaglariyla iligkilendirmiglerdir. Enformasyon teknolojileri kamusal alandaki islevleri
Ozel alana cektikce, yurttaslik haklari ve gorevlerinin yerine getirildigi kamusal alanin da giderek
ortadan kalkma tehlikesiyle karsi karsiya kaldig ileri surtilmektedir. Bu durumun nihai asamasi
ise, insanlari mekansal ve zihinsel olarak giderek daha 6zellesmis alanlarin batakligina ¢eken
enformasyon teknolojilerinin, bireyleri dayanismaya kapali ve elektronik ihlallere acik bir ortamda
savunmasiz birakmasidir. insanlik, kitlesel kamudan 6zel alana ve oradan da kamusal alanin ti-
muyle ortadan kalktigi yeni bir boyuta sirtiklenecek ve sanal toplumsallasma yoluyla var olmaya
calisan bir diinyali kalabaligina dénusecektir. Kamusal alanin yok oldugu bu evrende, sadece
Ozel-bireysel haklar kalacak ve bireysel savunma gulcinin tikenmesiyle de iktidarlarin/egemen
guglerin ezici Ustunltgline boyun egilecektir. Sonug olarak, enformasyon teknolojileri, her tlr veri-
ye 6zgurce ulasabilen vatandagslarin yénetime genis ¢apta katiimlarini saglamaktan ¢ok; seckinci
bir grubun, vatandaslari kélelestirmek ve/veya iradesizlestirmek igin kullandigi baslica araglardan
biri haline gelme tehlikesi tasimaktadir (Dolgun, 2004).

“Bilgi parmaklarinizin ucunda” iddiasiyla kendini kabul ettiren yeni iletisim teknolojileri, bir seyin
gbzden kagiriimasina yol agiyor ‘parmaklarin ucundaki bilgi gergekten bilgi mi?’. Clnki interne-
tin ve dolayisiyla sosyal medyanin en 6nemli zaafi kaynaginin guvenilirligi sorunudur. Yine de
Taksim Gezi Parki Eylemleri de gosterdi ki, sosyal medyanin “anarsist” karakteri otoriteyi kabul
etmeyenlerin érgitlenme alani olarak, yeni bir kamusal alan olma 6zelligi tasiyor. Geleneksel
medyanin surekli “senin gibi dislnen yok, bu nedenle sus” yénlnde olusturulan ve tek yénlu
olarak aktarilan icerikleriyle suskunluk sarmalina surtklenen toplumun, kendisi gibi distinenlerle
etkilesimli iletisime gecebildigi sosyal medyanin varligi demokrasi i¢in olumlu bir adim olarak
kabul edilebilir. Ancak, yeni iletisim ortamlarina tamamen olumlu yaklasmak ve olumsuz yénlerini
g6z ardi etmek bulyuk bir hata olacaktir. Unutulmamasi gereken; yeni iletisim teknolojilerinin,
toplumu bilgiye ulastirmak icin inga edilmis bir “bilgi otobani” olmaktan c¢ok; yeni dinya duzeni-
nin olusturulmasi surecini hizlandirmak igin kullanilacak bir otoban olabilecegidir. Bu baglamda
Uizerinde durulmasi gereken, demokratik haklarin elde edilebilmesi veya var olan haklarin koru-
nabilmesi igin birlik olusturma imkani saglayan sosyal medyanin, kisisel bilgileri ve distinceleri de
belli gii¢ odaklarinin kullanimina sunma iglevi gérdagtdir. Ornegin gegctigimiz ginlerde Hurriyet
gazetesinde yer alan bir habere gére (16 Haziran 2013); Facebook ve Microsoft, 2012 yilinin
son alti ayinda Amerikan Federal Kurumlarinin, Facebook’tan 18-19 bin kullanici hakkinda ve
Microsoft'tan ise 32 bin hesap hakkinda bilgi istedigini itiraf etmek zorunda kalmiglardir. Ayrica
ABD istihbaratinda s6zlesmeli ¢alisan bilgisayar uzmani Edward Snowden, ABD’nin “Prizma” adli
bir sistemle 2007°den bu yana diinya tzerindeki tim telefon ve elektronik bilgileri takibe aldigini
aciga cikarmis ve ABD istihbaratinin Facebook, Google, Microsoft, Yahoo, PalTalk, AOL, Skype,
Youtube ve Apple’in tim verilerine erisim yolu oldugunu ileri sirmustar.

2. Ozgiirliik Alani Olarak Sunulan Sosyal Medya

Gunumuizin énemli sorunlarindan biri kamusal alanin ortadan kalkmaya baglamasidir. Modern
toplumda yasanan ve gui¢ odaklarinca bilingli olarak yaratilan bu sorun, postmodern toplumda
yine gli¢ odaklarinca ¢ozilmustir. Yaratiimak istenen yeni toplumun 6zellikleri yiklenen yeni ile-
tisim teknolojileri, parcalanmis, homojenlestiriimis, nesnelestirilmis postmodern toplum bireyinin
kendini ifade etme alani olarak sunulmustur. Yeni iletisim araclarinin, etkilesimli iletisim saglayan
ve sosyallesmeyi sanallastiran ortamlarinin adi olan sosyal medya, tam da Jirgen Habermas’in

P

tarif ettigi “carpitiimamis iletisim” ve “ideal s6ylem durumu’nu olusturuyor izlenimi yaratmaktadir.
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Jurgen Habermas, yasam dilinyasini, sistem dinyasinin isgal ve sémuristnden kurtaracak bir
care olarak evrensellik ilkesi temelinde bireyler arasinda ideoloji ve iktidarin carpitici sinirlarindan
bagimsiz, acik, durust ve bilgilendirici olmay! ifade eden “carpitiimamis iletisim” ve “ideal séylem
durumu’nun yaratiimasini amaglayan rasyonalite temelli iletisimsel eylemi 6nemsemistir. Haber-
mas, tum insanlarin esit haklarla katildiklari ideal konugma ve tartismalari, dili anlamanin askin
bir temelini, agkin dil oyunlarini ve dil egemenliginin sinirlarinin olmadigi bir iletisim toplumunu
tasarlamaktadir (akt. Alver, 2006: 15). Sosyal medya, iktidar gériinmez kilan yapisiyla; sanstrin
olmadigi bir ortam oldugu izlenimiyle; yarattigi gerceklik duygusuyla; sinifsiz, esitler arasi iletisim
ortami algisiyla; “carpitilmamig iletisim”in saglandigi yanilgisiyla, insanlari kendine cekmekte ve
Habermas'in iletisimsel eyleminin gerceklestigi alan olmaktadir. Ancak, sosyal medya ideal s6y-
lem durumu yaratmaktan uzaktir ¢linkli Sosyal medyanin olusturulma amaci insanlarin ézgurce
iletisim kurabilecegi, sosyallesebilecegi ve sisteme alternatifler iretebilecedi bir ortam yaratmak
degildir. Amag, Noam Chomsky’nin de savundugu gibi, sistemin hegemonyasinin devamini sag-
lamak i¢in “kamusal aklin kontroli”nii gergeklestirmektir.

Chomsky, iletisim teknolojilerinin islevlerini sdyle ele almaktadir; enformasyon teknolojilerinin kul-
lanim amaci baslangictan bu gline, acik ve bilingli bir bicimde, “kamusal akhn kontrolG”dur. Ka-
musal akil yazyilin ilk yillarinda beri sirketler tarafindan tehdit olarak gérulmustir.Kamusal aklin
kontroliine yénelik yapilan ¢alismalarin en bilineni, kamusal iligkiler sektoriinin el kitabi olarak da
adlandirilan Edward Bernays’in 1920’lerde yazdigi “Propaganda” adli kitabidir. Bernays kitabinda,
kitlelerin 6rgutlt davranis ve fikirlerinin bilin¢li manipulasyonunun, demokratik toplumun merkezi
Ozelligi oldugunu vurgular. Bunu islemek icin gerekli araglar mevcuttur. Bu araclar, ordularin insan
bedenini tasnif etmesi gibi, halkin aklini verimli bir bicimde tasnif etmek icin kullaniimalidir. Her
seyden Once kontrol demokrasinin 6zelligidir. Ayrica bu, glg ve otorite yapilari, refah ve baska
unsurlari elde etmenin yoludur (Chomsky, 2003: 211). Sosyal medya, distinceleri yénlendirmenin
Otesinde, “gercekten bu yonlendirme isi basarildi mi?”nin cevabini da iktidar odaklarina iletmek-
tedir. Sosyal medyanin bu énemli gorevi gergeklestirirken en énemli silahi, toplumun géziinde
geleneksel medyanin kaybettigi gtivenilirlik imajina sahip olmasidir. Sosyal medyanin guvenilirlik
imaji genellikle gelismemis toplumlar Gizerinde daha yogun olarak olusturulmaktadir. Clink( Bati-
nin géziinde demokrasiye, 6zglrliige ve insan haklarina bu toplumlarda daha ¢ok ihtiyag vardir.
En temel insani haklarin niye hala kendilerine veriimedigini ve gelecekte verilip veriimeyecegini
veya sistemin kendilerinin 6zglr insanlar olmasini isteyip istemedigini sorgulamaksizin sosyal
medyanin ézglrlestirme potansiyelini kullanmaya calisan gelismis diinyanin disinda kalanlar ise
icine cekildikleri bu girdabi fark etmemektedirler.

Sosyal medyanin toplumlar tzerinde yarattigi olumlu imajin nedenleri sosyal medyanin 6zellikle-
rinde gizlidir. Sosyal medyanin 6zellikleri ise sOyledir:

-Etkilesimcilik: MSN, Facebook, Twitter, MySpace gibi sanal iletisim ortamlari karsilikli etkilesim
icinde olunan ortamlardir. Geleneksel medyada iletisim tek yonli ve Uretilen iletiler belli bir kay-
nak tarafindan, belli kurallar cercevesinde uretilirken, sosyal medyada iletisim karsilikhidir. Kisi,
iletisim her asamasinda hem (retici hem de tiiketici olarak yer alir.

-Anindalik: Geleneksel medyada televizyon ve radyo tarafindan gerceklestirilebilen iletileri anin-
da aktarma 6zelligi, internet ortamindan gergeklestirilen iletisimin temel 6zelligidir.

-Ticari kazan¢ amaci giitmeme: Sosyal medyayi iletisim amaciyla kullanan kisilerin ticari bir
amagc tasimamasi kastedilmektedir. Ote yandan, sosyal medya ortamlarinin her biri zaten ticari
amagcla kurulmuslardir ve kullanicilar attiklari her adimda reklamlarla kargilagsmaktadir.
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-Bireysellik ve kitlesellik 6zelligi: Geleneksel medya kitlelere yonelik ve tek yonla bir iletisimi
gerceklestirirken, sosyal medya hem kitlelere hem de bireylere yonelik iletisim olusturabilmeyi
saglamaktadir.

-Profesyonellik gerektirmemesi: Geleneksel medyada ileti Gretimi ve aktarimi profesyonellik
gerektirirken, sosyal medyada bu isler icin bilgisayar kullanabilmek yeterlidir.

-Hiyerarsik iligskilerin 6nemsenmemesi veya sinifsizlik: Sosyal medya ortaminda hiyerarsik
iligkilerin g6z ardi edilebildigi, samimi bir iletisim dili vardir. Ancak bu, kimliklerin gizli oldugu du-
rumlarda gegerlidir. Kimligin agik olmasi durumunda, toplumun hiyerarsik yapilanmasinda ust
siralarda olan birine karsi ortamin samimiyetine dayanarak “sen” diye hitap etmek s6z konusu
olamaz. Sosyal medya, toplumun her kesiminden insanin, egitim, meslek, cinsiyet, yas, gelir kri-
terleri dikkate alinmaksizin bir araya gelebildigi ve konusabildigi bir ortamdir.

-Uzam ve zaman étesi olma: Ozellikle mobil iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte sosyal
medya (izerinden iletisim kurmanin yeri ve zamani énemini yitirmistir. isteyen istedigi yerden,
istedigi zaman (kapsama alaninda oldugu strece) ileti yollayabilmekte veya kendisine yollanan
iletileri alabilmektedir.

iletilerin degistirilebilirligi: Geleneksel medyada aktarilan iletilerin geri alinmasi, degistiriimesi
olanag yoktur. Oysa sosyal medya ortaminda gdnderilen iletiler geri alinabilir, dlzeltilebilir, de-
gistirilebilir.

Miilkiyet yapisinda farkhilik: Sosyal medya da, geleneksel medya gibi, belli bir kisinin veya
kurumun milkiyetindedir. Ancak sosyal medyanin mulkiyet yapisi, geleneksel medyada oldugu
gibi icerigini dogrudan etkilemez. Sosyal medya kullanicilari igin patronun ¢ikarlari birincil lgut
degildir. Bu bakimdan daha 6zgur oldugu iddia edilebilir.

Enformasyon kirliligi: Sosyal medya gliinimuz kapitalist sisteminin tam da yapmak istedigi, “bil-
giye ulasmanin ¢ok kolay oldugu” yanilsamasini yaratan, enformasyon toplumunun olusmasina
hizmet eder.

3. Tiirkiye'de Sosyal Medya Kullanimi

Gelismis olarak adlandirilan birgok llkede -6zellikle Avrupa Ulkelerinde ve Japonya’da- kullanici
sayisi duslk olan sosyal medyanin Turkiye’de kullanimi son derece yaygindir. Facebook kulla-
nici sayisi bakimindan Tiirkiye, tiim Avrupa (lkelerini geride birakmistir. Ozellikle Japon gencleri
arasinda, glivenli bulunmadigi gerekgesiyle, sosyal medya kullanimi son derece dustkken, Turk
gencleri arasinda gittikce populerlesmektedir. Turkiye’de en yaygin kullanilan sosyal medya or-
tamlarindan Facebook ve Twitter’in istatistiklerine bakilacak olursa sdyle bir tabloyla karsilasilir:

3.1. Tiirkiye’de Facebook Kullanimi

(Kaynak: http://www.sabah.com.tr/Teknoloji/Haber/2012/01/27/facebookta-avrupa-lideriyiz)
-Tarkiye, 32 milyon 265 bin Uye sayisiyla, Facebook kullaniminda diinyada yedinci sirada yer
alirken Avrupa ulkeleri icerisinde 1. sirada, (Arap Bahari’nin fitilinin ateslendigi ve diinya gene-
linde sosyal paylasim siteleri Uzerinden organize olmalariyla Un salan Tunus, 2 milyon 925 bin
840 facebook kullanicisina sahipken, halk ayaklanmasi sonucu liderleri Hisnli Miibarek’i deviren
Misir’da ise 9 milyon 544 bin 400 facebook kullanicisi bulunuyor)
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-Turkiye’deki Facebook kullanim istatistiklerine gore, nifusun yizde 40.16’s1 Facebook kullani-
cisl.

-Turkiye’de internet kullanicilarinin Facebook kullanma orani ise yizde 89.28. Yani internet kulla-
nan her 10 kisiden 9’unun mutlaka bir Facebook hesabi bulunuyor.

-Turkiye’de Facebook kullanici profilleri incelendiginde, en yaygin grup 18-24 yas araligi olarak
dikkat cekiyor.

-Kullanicilar arasinda; 18-24 yas araligindaki 10 milyon 311 bin 550 kisi yani yiuzde 34’lik bir
kesim Facebook kullanirken, 25-34 yas araligi ylzde 28, 35-44 yas araligi ylizde 12 oranina
Facebook kullanicisi. Facebook kullanici profilleri arasinda 55 yas lizeri ise ytizde 1°lik bir dilimi
olusturuyor.

-Turkiye’deki Facebook kullanim profilinin cinsiyete gére dagihminda ise; erkek kullanicilarin ora-
ni ylizde 63, kadinlarin orani ise yizde 37.

3.2. Tiirkiye'de Twitter Kullanimi

(Kaynak: http://www.cnnturk.com/2013/bilim.teknoloji/sosyal.medya/02/13/iste.twitter. turkiye.is-
tatistikleri/696288)

-Monitera ve Webrazzi’nin hazirladigi raporda géze carpan ilk veri Twitter'in diinya genelindeki
kullanici sayisini 2012 yilina gére ylizde 55 oraninda arttirdigr.

-Ote yandan Tirkiye’deki kullanici sayisi artigi ise yiizde 33 olarak gerceklesti. 2012 de 7.2 mil-
yon Turk kullanici varken bu sayi 2013’te 9.6 milyon kullaniciya ulast.

-Twitter’in Tark kullanicilari 2012 yilinda ginde ortalama 1.7 milyon tweet atarken, 2013 yilinda
bu sayi ylzde 470 artis géstererek 8 miyona cikti.

-Bunun yaninda 2012 yilinda saniyede 20 tweet atilirken 2013 yilinda bu sayi ortalama 92’ye
cikt.

-2012'de en fazla tweet atilan giin olarak gériinen Cuma, 2013’te en az tweet atilan giin oldu ve
yerini en fazla tweet atilan giin olarak GCarsambaya birakti.

-Twitter kullanicilar istatistiklere gore yluzde 61’lik oranla en ¢ok fotograf paylasildi. Bunu ylzde
22 oranla video, yuzde 10’la ve ylUzde 7 ile haber takip etti.

-Bu verilerin yaninda en ¢ok kullanilan cihaz Blackberry oldu. Ayrica Android’in kullanim orani
ylizde 14’ten ylizde 27’ye ¢ikarak ylizde 100’e yakin artig gésterdi.

-Turkiye’deki Twitter kullanim profilinin cinsiyete gére dagihminda ise; kadinlarin orani yizde 53,
erkek kullanicilarin orani ise ylzde 47.

-Twitter’da en ¢ok takip edilen siyasiler; 3 milyon 196 bin 374 takipciyle Cumhurbaskani Abdullah
Gl birinci, 2 milyon 787 bin 734 takipciyle Basbakan Recep Tayyip Erdogan ikinci, 1 milyon 242
bin 202 takipgiyle CHP Lideri Kemal Kiligdaroglu tg¢tincu sirada.

4. Taksim Gezi Parki Eylemleri ve Sosyal Medya

Her protesto hareketinin temelinde, bireyleri evlerinin rahathgindan ayirip sokaktaki kaosa ka-
tilmaya ve hiikiimete karsi direnmeye tesvik etmek yatar. Sosyal medya, érgutleyicilerin benzer
fikirli insanlari az bir masrafla harekete dahil etmesini saglar; fakat insanlarin harekete gegmesin-
de tamamen etkili degildir (Babacan, Haslak ve Hira, 2011: 167). Sosyal medya elbette, insanlar
eger bir seylerden rahatsizlik duymuyorsa ve o ortamda aktarilan digslnceleri paylasmiyorsa
etkisini kitlesellestiremeyecektir. Ancak ayni seylerden rahatsizlik duyan ve benzer dlstnceleri
paylasan insanlari bir araya getirirse ve sayilarinin hi¢ de az olmadigina inandirirsa, o zaman
kitlesel bir eyleme yol acabilir.
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4.1 Taksim Gezi Parki Eylemleri Sirasinda En Fazla Tweet Alan Etiketlerde

Paylasilan Tweetlerin Icerikleri

Gezi Parki eylemlerinin ilk Gi¢ glini en fazla tweet alan ve dlnya listelerine giren i¢ hashtagde (di-
rengeziparki, occupygezi ve direnankara) paylasilan tweetlerin icerikleri incelendiginde; en fazla
tweetin 2 Haziran’da paylasildigr géze ¢carpmaktadir. Hikiimet Sézcusi Hiseyin Celik, eylemler
sirasinda yaptigi aciklamada; Misir’da Hisnl Mubarek yénetimine yoénelik gerceklestirilen ey-
lemlerde atilan tweetlerin yiizde 70'inin ingilizce oldugu ve yurtdisindan atildigi bilgisi yer alirken;
Taksim Gezi Parki Eylemleri sirasinda Direngeziparki ve direnankara’da paylasilan Tweetlerin
yaklasik yuzde 90’1, occupygezi’de paylagilan tweetlerin ise yaklasik ytuzde 55’i Turkgedir.

#direngeziparki

#direngeziparki etiketiyle paylasilan mesajlardan 1.599.977 farkli Twitter mesaji de-
tayl analiz edildiginde;

*Bu mesajlarin 523.126’s1 olaylarin en sert yasandidi giin olan 2 Haziran'da payla-
sildigi

-Bu mesajlarin 386.275’inin fotograf, 10.592’sinin video igerik ile gonderildigi
+Paylasilan yaklagik 1.6 milyon mesajin 139.053'Unlin ingilizce, 14.465'inin Alman-
ca, 3.476’sinin Fransizca, 2.620’sinin ispanyolca ve 318’inin Rusga oldugu tespit
edilmigtir.

(Kaynak: Babaoglan, 2013)

#occupygezi

~#occupygezi etiketiyle paylasilan mesajlardan 465.556 farkli Twitter mesaji detayli
analiz edildiginde;

*Bu mesajlarin 149.649'u olaylarin en sert yasandigi gin olan 2 Haziran'da payla-
sildigi

*Bu mesajlarin 121.919’unun fotograf, 4.117’sinin video icerik ile gonderildigi
+Paylasilan yaklagik 466 bin mesajin 159.712’sinin ingilizce, 16.918’inin Almanca,
8.195'inin Fransizca, 8.547’sinin Ispanyolca ve 412’inin Rusga oldugu tespit edilmistir.
(Kaynak: Babaoglan, 2013)

#direnankara

-#direnankara etiketiyle paylasilan mesajlardan 154.645 farkli Twitter mesaji detayli
analiz edildiginde;

*Bu mesajlarin 110.298’inin olaylarin en sert yasandigi gliin olan 2 Haziran’da pay-
lagildig

*Bu mesajlarin 31.425'’inin fotograf, 1.051’sinin video icerik ile génderildigi
+Paylasilan yaklasik 155 bin mesajin 5.769’unun ingilizce, 214’Gniin Almanca, 91’inin
Fransizca, 199’unun ispanyolca ve 5’inin Rusca oldugu tespit edilmistir.

(Kaynak: Babaoglan, 2013)

Her (¢ hashtag’ de de fotografin olduk¢a yogun kullanildigr gérilmektedir. Kullanilan bu fotograf-
larin bir kisminin gergek olmadigi ve insanlari kiskirtmak igin paylasildigi ortaya ¢cikmistir. Ozel-
likle polis panzeri tizerinden gectigi icin viicudu pargalanan eylemci gérintist duygusal olarak
cok kisiyi ayaga kaldirmayi basarmistir. Ancak daha sonra bu gérintinin yurtdisinda bir yat
kazasinda hayatini kaybeden birine ait oldugu ortaya cikmistir. Ayni sekilde polisin sokak hay-
vanlarina bile biber gazi siktigini gdsteren fotografin da Brezilya polisine ait oldugu anlasiimig-
tir. Eylemcilerin Dolmabahge Camiinde ictikleri bira kutularinin fotografinin da, cami imaminin
ve miezzinin ac¢iklamalarindan sonra, yalan oldugu anlasiimistir. Yani sosyal medya Uzerinden
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paylasilan verilerin, tipki geleneksel medyada oldugu gibi, ne etki yapiimak isteniyorsa o yonde
olusturulabilecegi ortaya cikmistir. Dezenformasyon geleneksel veya yeni ayrimi yapmaksizin
her turli ortamda ayni iglevi yerine getirebilmektedir.

Taksim Gezi Parki Eylemleri sirasinda Twitter’da paylasilan tweetlerin bir haftalik dokiminu ya-
pan Turk yazilim sirketi Etiya’nin, internet Gizerinde paylastigi veriler o gunlerde sosyal medyanin
eylemciler ve siyasi iktidarin destekgileri agisindan ne kadar hayati énem tasidigini ortaya koy-
maktadir. EtiyaninSOMEMTO Sosyal Medya Takip ve Analiz uygulamasiyla gerceklestirdigi bir
haftalik Gezi Parki Eylemleri analizinde bu slre i¢cinde yaklasik 98 milyon Tirkge igerikli tweet
atildigi tespit edilmistir. Eylemlerin en hararetli ve miidahalelerin de en yogun oldugu ilk i¢ giin
yaklasik 50 milyon adet tweet, Twitter (izerinden paylasiimistir. En fazla tweetin paylasildigr gin
ise, yaklasik 19 milyon adet tweetle, 1 Haziran 2013 Cumartesi ginuddr.

Giin Bazhh Tweet Sayilan

€ 5 Torkge Twoot Adatlert

22,000,000

20,000,000 18,035,900 §.‘.-J...... ....;n-..m...‘t‘g
18,000,000 16,720,801
16,000,000 15,077,500
14,000,000
S 11727317
10,080,541 10,112,126

10,000,000 2823148

8.000.000

6,000,000

4,000,000

2.000.000

: J"e af f -"fv &’ﬁ f
- & & & & & &

Copyright © 2012 Ettya All Rights Reserved @tiya

(Kaynak: Sozer, 2013)

Sosyal medya insanlari érgltleme agisindan etkili oldugunu Arap Bahariyla gostermisti. Tak-
sim Gezi Parki Eylemleri de sosyal medyanin gliciini yakindan gérme imkani sagladi. Sosyal
medya,gelecegin medyasi olma iddiasiyla ve gencler (zerinde olusturdugu hegemonik giigle,
bundan béyle yerel iktidarlara kafa tutabilecek yapida oldugunu ispatlamistir. Ancak su da bir
gergektir ki, eger kiresel glclerce desteklenmiyorsa, devrimleri halkin tek basina gerceklestir-
me imkani yoktur. Cok uluslu sirketlerin olusturdugu kiresel dlinyada, sistemin istemedigi hicbir
sey neticelenemiyor. Kuresel gugler isterse Irak’ta, Libya'da, Tunus’ta veya Misir’da oldugu gibi
bir iki ay icinde devrim(!) gerceklesiyor. Bazen de Suriye’de oldugu gibi gucler carpismasi uzun
siriyor ve devrim1-2 yil gecikiyor. Bazen de gbzdag! vermek icin gecici bir karigiklik ¢ikarmakla
yetiniliyor. insanlar gercekten iyi niyetle, doga sevgisi icin, ellerinden alinan ézgirlikleri igin veya
iktidarin yaklagsimindan duyduklari rahatsizlik i¢in sosyal medya lzerinden 6rgutlenseler ve bu
karsi cikislarini sokaga tasisalar bile, herhangi bir destek gérmezlerse, sayilari ne olursa olsun,
iktidarin silahli kuvvetleri karsisinda yapabilecekleri ¢ok fazla bir sey yoktur. Sosyal medya onlara
orgutlenme, birlik olusturma imkani yaratmakta, ancak istediklerini elde etmelerinin yolunu aca-
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mamaktadir. Seslerini tim dlnyaya duyurmakta, fakat istekleri kiresel ¢ikarlarla értismuyorsa,
onlara devrimi gerceklestirme olanagl sunamamaktadir. Tim bunlara karsilik iktidari gériinmez
kilarak vatandaglarini fislemesini kolaylastirmaktadir.

Sonuc

Kapitalist sitemin toplumlari her alanda sémurlye acik hale getirdigi ginimuzde, sosyal medya
tam da JurgenHabermas’in,bireyler arasinda ideoloji ve iktidarin carpitici sinirlarindan bagim-
siz, aglk, dirist ve bilgilendirici diye tanimladigi “garpitilmamis iletisim” bigiminin ve “ideal soy-
lem durumu’nunyasandidi alan olarak kendini topluma kabul ettirmektedir. internet, geleneksel
medyanin dayattigi gérme bigimlerinden farkli oldugunu, kisinin kendi gérls acisini kendisinin
olusturabilecegi bir ortam yarattigini iddia etmektedir. Ozellikle web 2.0 teknolojisiyle yaratilan
ve bugiin sosyal medyanin da gelismesine olanak veren “etkilesimli iletisim” ortami bu iddiayi
guclendirmektedir. Kapitalist sistemin yaratmak istedigi toplum yapisina uygun olarak Urettigi yeni
iletisim ortamlari, Post-modern toplumun parcalanmis yapisina karsilik gelmektedir. Olusturulan
ortam insanlarin birbiriyle iletisim kurmasina olanak verdiginden, insanlar sanal birlikteliklerini fark
etmemektedirler.

Post-modernizm, gézetimi, denetimi kolaylastirmak icin de olsa, marjinal gruplara da kendi ses-
leriyle konugma hakki taninmasi ilkesini benimsemistir. Bu hak, o gruplarin goriinir olmasini
saglayarak iktidarin isini kolaylastirirken, bir yandan da toplumsal destegin de yolunu agcmakta
ve iktidarin isini zorlagtirmaktadir. Burada iktidarin “kriz yénetimi” becerisi devreye girmektedir.
iktidar ne kadar anlayisli, koruyucu, kucaklayici davranirsa marjinal gruplar da toplumun géziinde
“Oteki” olarak diglanacaklardir. Ancak iktidarin, kati, uzlasmaz, ezici, yok edici tavri marjinallere
toplum destegini arttirmaktadir. Dolayisiyla kiresel ekonomi iktidarinin elinde bir silah olarak du-
ran internet ve sosyal medya, ulusal iktidarlar icin yok edici bir etkiye sahiptir.

Taksim Gezi Parki olaylari da géstermistir ki, sosyal medya insanlara yalniz olmadiklari, kendi-
leri gibi duslinen insanlarin da oldugu bilgisini aktarmis ve sanal ortamda yarattigi kamuoyuyla
gercek dinyaya miidahale etme glicinl gostermistir. Ama sunu da gostermistir ki “geleneksel
medyanin kullanim surresi dolmustur”. Arap bahariyla ilan edilen “sosyal medya 6zgurlik alanidir”
disturu Gezi Parki olaylariyla pekistirilmistir. Clnki bagka toplumlar tzerinden deneyimlenen
sosyal medyanin 6zglrlestirme potansiyelibizden olanin da sesini duyurmasini, bir araya gel-
mesini, kendini giiclii hissetmesini saglamistir. iktidar odaklarinin bélerek, parcalayarak yénet-
tigi toplumda, sosyal medyanin teknolojik yapisinin ve ideolojisinin bir sonucu olan toplumsal
parcalanmaya karsit bir bicimde, farkliliklarin Gstlini 6rterek, pargali yapisini ortadan kaldirarak
bir butlinluk olusturmustur. Ne yazik ki bu buzdaginin gériinen yliztudur, suyun altinda kalan kis-
minda ise, Michel Foucault’nun da korktugu gibi, baskinin olmadigi yanilsamasi yaratan bu yeni
kamusal alanin, iktidarin her yere yayildigi gercegini gizlemeye yaramasidir.

191



192

Akdeniz iletisim Dergisi
Necla Odyakmaz Acar
Kaynakca
Alver, F. (2006). “Medya Yetkinliginin Kuramsal Temelleri”, KILAD Dergisi, Sayi:7, Kocaeli.

Babacan, M. E.,Haslak, i., Hira, . “Sosyal Medya ve Arap Baharihttp://www.aid.sakarya.edu.tr/uploads/
pdf_2011_3.pdf.

Babaoglan, A. R. (2013) “Gezi Parki Olaylar Twitter Analizi”, http://www.slideshare.net/alibabaoglan/gezi-park-
olaylar-twitter-analizi, 05.06.2013.

Basaran, F. (2004) “Enformasyon Toplumu Politikalari ve Gelismekte Olan Ulkeler” iletisim Aragtirmalari Der-
gisi, 2(2), Ankara.

Baglar, G. “Yeni Medyanin Gelisimi ve Dijitallesen Kapitalizm”, http:/ab.org.tr/ab13/bildiri/247.pdf, 30.05.2013.

Bozkurt, V. “Gézetim Toplumu ve internet”, http:/Awww.belgeler.com/blg/hy0/gzetim-toplumu-ve-internet,
30.5.2013.

Castells, M. (2005) Ag Toplumunun YUkselisi: Enformasyon Cagi: Ekonomi, Toplum ve Kiltar, 1. Cilt, (Gev:
Ebru Kilig), istanbul: istanbul Bilgi Universitesi.

Chomsky, N. (2003) “Propaganda ve Kamusal Aklin Kontroli”, Kapitalizm ve Enformasyon Gagi, (Ed: Robert W
McChesney, Ellen MeiksinsWood, John BellamyFoster), Ankara: Epos.

Caliskan, B. (2010) “Yeni iletisim Ortamlarinda Gézetim” Yeni iletisim Ortamlari ve Etkilesim Uluslararasi Kon-
feransi, 28-30 Nisan 2010, istanbul.

Dolgun, U. (2004) “Gézetim Toplumunun Yikselisi: Enformasyon Toplumundan Gézetim Toplumuna”, Yénetim
Bilimleri Dergisi, Cilt: 2, Sayi: 1.

Goker, G., Dogan, A. “Ag Toplumunda Orgiitlenme: Facebook’ta Cevrimigi Tekel Eylemi”, Balikesir Universi-
tesi Sosyal Bilimler Enstitist Dergisi, http://perweb.firat.edu.tr/personel/yayinlar/fua_1664/1664_69454.pdf,
31.05.2013.

Ozgiil, G. E. (2012) “Bir Gérme Bigimi Olarak Yeni Medya: Kamusal Bir Alan imkaninin Arastiriimasi”, Journal
of Yasar University, 26 (7).

Soézer, S. (2013) “Turkiye Tweet Oldu Yagdi — Somemto ile Gezi Parki Twitter Analizi” http://somemto.com/
turkiye-tweet-oldu-yagdi-somemto-ile-gezi-parki-twitter-analizi/, 12.06.2013.

Tumurtirkan, M. (2010) “Gundelik Hayatin Gézetimi: Panoptikon Toplumu”, Ethos: Felsefe ve Toplumsal Bilim-
lerde Diyaloglar, Say!: 3 (2).

Tumurtiirkan, M. (2012) “Facebook’ta Avrupa Lideriyiz”, Sabah Gazetesi, 27.01.2012, http://www.sabah.com.
tr/Teknoloji/Haber/2012/01/27/facebookta-avrupa-lideriyiz, 06.06.2013.

Tamurtlrkan, M. (2013) “iste Twitter Tiirkiye Istatistikleri, CNNTURK, http://www.cnnturk.com/2013/bilim.tekno-
loji/sosyal.medya/02/13/iste.twitter.turkiye.istatistikleri/696288, 06.06.2013.



Akdeniz iletisim Dergisi 193
Ozgiirliik Alami Olarak Sunulan Sosyal Medya ve Taksim Gezi Parki Eylemleri

Timurtiirkan, M. (2013). “Facebook’tan Kisith Ama Tarihi Itiraf”http:/www.hurriyet.com.tr/planet/23516587.
asp16 Haziran 2013.

Tamurtirkan, M. (2013). “Sosyal Medya Uzerinden Eylemleri Provoke Eden 29 Kisi Gézaltina Alind1”, http:/
www.aa.com.tr/tr/rss/189811--izmirde-gozalti-sayisi-25e-cikti, 5 Haziran 2013.



Tiirk Yazili Basininda “Avrupa Birligi Siirecinde
Karsilikli Yapilmasi Gerekenler” Konusunun Islenis Bicimi
Hiirriyet, Cumhuriyet ve Zaman Orneginde

Ozgehan Ozkan'

0z

Turkiye’nin, Avrupa Ekonomik Toplulugu’nun kurulmasindan 1 yil sonra, 31 Temmuz 1959'da
topluluga resmen ortaklik basvurusunda bulunmasi ile baslayan resmi iligkiler siireci halen devam
etmektedir. Avrupa Birligi ile ilgili tim konular oldugu gibi tam Uye olmak icin yerine getirilmesi
gereken duzenlemeler de basina konu olmaktadir. Kamuoyunun bu ¢ok yoénli, uzun soluklu
slireci bizzat takip etmesi mimkiin olmadigina gore konu ile ilgili baslica bilgi kaynagi basindir.
Bu nedenle basinin konuya ne oranda yer verdigi ve konuyu isleyis bicimi 6ncelikle kamuoyunda
ilgi olusmasi, daha sonra bilgi edinmesi, bu bilgiden hareketle fikir sahibi olmasi ve uzun vadede
kamuoyunun olusmasi basinin konuyu niceliksel ve niteliksel olarak ele alis bigimi ile dogrudan
ilgilidir. Bu nedenle konunun gerek sayisal veriler ile basinda ne oranda yer buldugunu tespit
etmek, gerekse sdylem analizi ile ne sekilde sundugunu saptamak gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Avrupa Birligi, Basin, Kamuoyu, Yasal Diizenlemeler, Niteliksel-Niceliksel Analiz.

The Processing of The Subject “Mutual Obligations in The EU Process” in
Turkish Press, in Hurriyet, Cumhuriyet and Zaman Examples

Abstract

The official relations process which started after the full membership application of Turkey
to European economic assembly just 1 year after its establishment in July 31st 1959 still
continues. All subjects about European Union as well as the legal regulations to be fulfilled for
full membership take place in the press. As it is not possible for the public to follow up this long
multi dimensional process, the only info source is media. In order to inform the public and then
create a full awareness in public, the evaluation of the media about this subject quantitatively and
qualitatively is very important. Therefore it is necessary to determine how this subject takes place
in media in means of numerical data and also determine by speech analysis how the subject is
submitted to the public.

Keywords: EU, Press, Public, Legal Regulations, Quantitative-Qualitative Analysis.

1 Dr. Ege Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Gazetecilik Anabilim Dalr.
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Giris

glnlik yasaminda, uyguladigi kurallar dogrultusunda belirleyici olan bir yapilanmadir.

Ulkenin ve o ke vatandaslarinin gerek uluslararasi platformda, gerekse egitim, saglik,
cevre, kultir sanat gibi yasamin her alanini kapsayan i¢ islerinde bu derece sekillendirici
konumu bulunan bir birlige dahil olmanin ya da olmamanin 6nemi sliphe gétlirmemektedir.
AB, ilk kurulus amaci olan ekonomik isbirligi amacina ilaveler yaparak ¢ok daha kapsaml ve
baglayici bir yapi haline gelmistir. Oyle ki “Subat 1992’de imzalanan Avrupa Birligi Antlasmasi
(Maastricht Antlasmasi) Ortak Dis ve Guvenlik Politikas’’ni yaratmis ve Birligin 6zellikle nihai
olarak ortak bir savunma politikasinin sekillendiriimesini” de saglamistir (Bag, 2001:185). Bu
nedenle AB’ne Uye olma slirecinde yapilmasi gerekenler konusu, Tirk kamuoyu igin ytzeysel
bilgiler ile gegilemeyecek kadar belirleyici 5neme sahiptir. Tam lye olmak tizere AB’ne bagvuruda
bulunan Turkiye’nin, bu hedefe ulasabilmek igin yerine getirmesi gereken yukimlulikler vardir.
AB ile uyum sturecini gerceklestirmesi gerekmektedir. Bununla birlikte Avrupa Birligi'nin de aday
Ulkeye karsi yerine getirmesi gereken uygulamalar bulunmaktadir. Bu arastirmada Turkiye’nin
AB sureci gibi cok genis kapsamli bir konunu, “Karsilikli yapiimasi gerekenler” konusu 6zelinde
basinin sunumu incelenmektedir.

g vrupa Birligi (AB), uye Ulkeler baglaminda, gerek uluslararasi iliskilerde, gerekse toplumlarin

Ulkemizin geleceginin sekillenmesinde énemi yadsinamaz bu uzun soluklu iligkiler siirecinden
toplumun “haber"dar edilmesi, uzun vadede ise verilen bilgiler dogrultusunda fikir olusmasi ve
nihayet kamuoyunun bicimlenmesinde gdrev Ustlenen, hatta en dnemli gbrevi Ustlenen basinin
Gizerinde 6nemle durmak gerekmektedir. “Kitle iletisim araclari kamu giindemini, ¢cektigi dikkat ve
kitle iletisim otoritesi ile dogduran etkiler” (McQuail ve Windahl, 2010: 126).

Turk basinini olusturan gazeteler, ideolojik ve ticari yapi ézelliklerine gére AB surrecinde gerek
Turkiye’nin, gerekse AB’nin yerine getirmesi gereken kurallar konusunu nasil yansitmaktadir?
Basin, toplumun ne dlstnecegini belirlemese bile ne hakkinda dislineceginde belirleyicidir.
“Medyanin glcl, dinya géristimuzi sekillendirebilmesi, duslince ve fikirlerimizin temel kaynagi
olabilmesi gerceginde yatmaktadir. Medya duslince ve davranis bicimimize etki edebilmektedir”
(Burton, 1995: 13). Bu nedenle basinin AB slrecinde karsilikli taraflarin yapmasi gerekenler
konusunu temsil edis bigimi, toplumun bu konu baglaminda AB'yi nasil algilayacagr ve AB
hakkinda nasil bir fikre sahip olacagi, baska bir ifade ile kamuoyunun ne sekilde olusacagi ile ilgili
o6nemli ipuclari verecektir.

Aragtirmanin kuramsal dayanagi ekonomi-politik yaklagimdir. “Medya konusundaki ekonomi
politik yaklasim, toplumdaki iktidar sahipliginin ve guc¢ odaklarinin olusumunu saglayan sosyo-
ekonomik ve sosyo-politik yapinin medya Uzerindeki belirleyiciligini inceler” (Sagnak, 1996:
124). Bu kuram, gazetelerin, Uretim maliyetlerini karsilayarak kar elde edebilmek icin gereksinim
duyduklari kaynaklar (ekonomik ve siyasi gii¢c odaklari) ile iligkililerine bagli olarak igeriklerini
olusturdugu tezini savunmaktadir. Kurama gore yasama, yuritme ve yarginin yaninda en énemli
dérduncu gug olan basinin bu durumu, toplumun dogru, yeterli ve saghkh bilgiye ulasmasina
engeldir. “Birbirinden bagimsiz ve toplumda demokrasi Ulkusinin gerceklesmesinde her
birinin ayri bir 6nemi olan bu dért gug, sivil toplumun sacayaklari gibi anlamlandiriimaktadir.
Bunlardan birinin eksikligi ya da islevsellikten uzaklasmasi digerlerini ve dolayisiyla toplumun
ozerkligini ve 6zglrligunu engelleyecektir” (Dagtas, 1999: 38). Gerek kredi ve tesvikler saglama
baglaminda siyasi iktidarlar ile, gerekse ilan ve reklam verme baglaminda ekonomik gii¢ odaklari
ile olan bagimhlik iligkisi, basin iceriklerine yansimakta ve haberin sunus bicimi bu perspektifte
sekillenmektedir. Ayrica gazetenin sadece basin alaninda calismayip diger sektdrlerde de faaliyet
gosteren dev ticari yapilanmalarin bir pargasi olmasi, gli¢ odaklari ile olan karsilikli bagimlilik
iliskisini arttirmaktadir.
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Bu arastirma 2009 yilinda kabul edilen “Avrupa Birligi Strecinde Turk Yazili Basininin Yaklagimi
ve Avrupa Birligini Sunumu (1995-2005)” baglikli doktora tezinin verilerinden yola ¢ikilarak
hazirlanmigtir. 11 yillik sirecte, secilen 6rneklem dahilinde Avrupa Birligi ile ilgili yayinlanan
butin haberler tezde niceliksel ve niteliksel analize tabi tutulmustur. Bu arastirmada ise konunun
yalnizca “Karsilikli yapiimasi gerekenler” konusu (izerinden arastirma yapilacaktir. Orneklem de
de arastirmanin sinirlarina uygun olarak kisitlamaya gidilecektir.

1. Arastirma Yontemi

Bu makale, st/cm hesabi ile desteklenen sdylem analizi yéntemine dayanmaktadir. Veriler
yazili basin organlari olan Hurriyet, Cumhuriyet ve Zaman gazetelerinden; arsiv taramasi ile
toplanmistir. Turk yazili basininin Turkiye’nin AB’ne tam Uyelik stirecinde karsilikli yapiimasi
gerekenler konusunu ne sekilde sundugunu ortaya koymay1 amagclayan bu arastirmada konunun
gazete iginde ve diger AB haberleri icinde ne oranda yer tuttugunu ortaya koyan st/cm hesabina
dayanan niceliksel analiz ile, haberin lehte/aleyhte/nétr olma durumunu ortaya koyan sdylem
analizi bir arada yapilmaktadir. Arastirmanin temel sorulari ve bunlara nasil yanit aranacagi su
sekilde 6zetlenebilir:

Niteliksel analizle gazetenin yaklagsimini tespit ederken Ornegin Uyelik sureci ile ilgili olarak
degistiriimesi gereken bir kanun maddesi haber edilirken “AB dayatmasi” ifadesi kullanan bir gazete
ile “Turkiye’nin ev 6devi” ifadesini kullanan bir gazetenin olaya ne kadar farkli yaklastiklari ve ne
ybénde bir “6n kabul” ile okuru bilgilendirdikleri detayda gizli olan tavri ve durusu yansitmaktadir.
Haber metninde “Turkiye Avrupa Birligi'nin bir parcasi olmali” mesaji mi verilmektedir? Birlik,
olumlu ve mutlaka dahil olunmasi gereken, bu yolda gereken her turli uyumun gdsterilmesi sart
olan, mutlak bir hedef olarak mi temsil edilmektedir? Eger bu sekilde bir mesaj iletiyor ise bunun
gerekgeleri olarak neler sunulmaktadir?

Yukaridaki yaklasimin aksine haber metninde “Trkiye Avrupa Birligi rotasini birakmali” mesaji mi
verilmektedir? Turkiye ile AB arasindaki yaklasik 40 yillik zorlu streci, AB’nin bir oyalamasi, hicbir
llkeden talep edilmeyen ve kisilik haklarina bir saldiri sayilabilecek tavizler isteyen bir birlik olarak
mi temsil edilmektedir sorusuna yanit bulunmasi amaglanmaktadir.

Aragtirmanin niceliksel kismi ise st/cm hesabina dayanmaktadir. Béylece gazetenin AB ile ilgili
haberlere ve AB ile ilgili haberler icinde “yapilmasi gerekenler” konusuna ne oranda yer verdigi
ortaya cikartilacaktir.

1.1. Arastirmanin Orneklemi

Arastirmanin 6rneklemini Hirriyet, Zaman ve Cumhuriyet gazetelerinde yer alan haberler
olusturmaktadir. Basin disinda da faaliyet alani bulunan, belli bir ideolojik kesime degil, tim
topluma hitap ettigini belirten kitle gazetesi olarak Hurriyet; gazetecilik disinda bulyik ticari
kollarda yer almayan sag ideolojik ¢izgideki Zaman ve sol ideolojik ¢izgideki Cumhuriyet gazeteleri
incelenecek gazeteler olarak secilmistir.

Orneklem 1995-2005 yillari arasini kapsamaktadir. On bir yilda yayinlanan gazetelerin tamamini
incelemek makalenin sinirlarini asan blyuklikte olacagindan, olabildigince tarafsiz ve ortalamay
dogru yansitacak bir sinirlamaya gitmek sarttir. Bu arastirmada sinirlama su sekilde yapilmistir:

Bir yili olusturan 12 ayin her birinden 1 gun belirlenmistir. Ocak ayindan segilen 1 gin, subat
ayindan segilen 1 glin. Béylece her yil i¢in toplam 12 glin secilmistir. Bu da 11 yil igin toplam 132
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gun etmektedir. Bu 3 gazete icin disundldiginde 396 niisha gazete arastirmaya dahil edilmistir.
Her bir aydan secilen s6z konusu 1 giin ise su sekilde belirlenmigtir: Haftanin her glinini esit
sekilde 6rnekleme dahil edebilmek icin 1995 yili icin ocak ayinin ilk pazartesi, subat ayinin ikinci
sali, mart ayinin tgiinct carsamba gunu seklinde glnler dagitilmistir. 1996 yilinda ise bu sefer
sall ginunden baglanmistir. 1997 yilinda carsamba guninden baslanmis ve bu sistem ile devam
edilerek érneklem olusturulmustur. Amag, haftanin tim gunlerini belirli noktalarda yigiima yapip,
belirli gunleri gérmezden gelerek sagliksiz bir yansitmaya meydan vermeden, olabildigince adil
bir dagihm saglamaktir.

Bu arastirmada incelenen konu olan “karsilikli yapiimasi gerekenler” oldugdu igin, yalnizca bu
konu dahilindeki érnek haberlerden tesadlifi 6rneklem yolu ile secilen haberler secilmistir.

Sonug boélimd, yapilan niceliksel ve niteliksel analizden elde edilen sonuglar dogrultusunda ¢
gazetenin bir karsilastirmasi niteligindedir. Tlrk basininin gerek ideolojik olarak, gerekse ekonomik
yapilanmalari bakimindan farkli kesimlerini temsil eden 3 ayri gazetenin Avrupa Birligi stirecinde
karsilikl yapilmasi gerekenler konusu ile ilgili yaklagimi ortaya cikartiimaya galisilacaktir.

Sosyal bilimlerde elbette matematiksel islemlerde oldugu gibi kesin bir siniflandirma yapmak,
yapilan degerlendirmenin saglamasini alarak sayisal kesinlikte bir yargida bulunmak kolay
degildir, ancak gerek niteliksel analiz gerekse niceliksel analizin imkan tanidigi bazi degerlendirme
Olcitleri ile gerceklige cok uzak olmayan bir arastirma sonucuna ulagsmak mimkuanddr.

1.2. Arastirma

Avrupa Birligi ile ilgili konular ¢ok kapsamlidir. Arastirma yapilirken bu konu dahilinde ¢ikan
haberlerin baslica su konu bagliklar dahilinde siniflandigi tespit edilmigtir:

-AB surecinde gelismeler (yapilan cesitli toplantilar, karsilikli resmi ziyaretler, gibi gelismeleri
iceren konular),

-AB sireci ile ilgili gorusler (gerek alaninda uzman akademisyenler, gerek burokratlar gerekse
yine alaninda uzman gazeteciler gibi kanaat 6nderi tabir edilen kisilerin agiklamalarini iceren
konular),

-Engeller-sorunlar (AB strecini yavaglatan ¢esitli engelleri ve sorunlari iceren konular),

-Siyasi sorunlar (Kibris gibi, azinliklar gibi siyasi icerikli sorunlari iceren konular),

-Turkiye ile ilgisi olmayan AB haberleri (Turkiye ile dogrudan ilgisi olmayan, AB’nin kendi icinde
yasanan gelismeleri iceren konular),

-Neler degisecek (Tam uye olunmasi halinde Turkiye’de giinlik yasamda ne gibi degisiklikler
olacagina dair bilgi veren konular)

-Yapilmasi gerekenler (slrecte gerek Tirkiye'nin, gerekse AB’nin yerine getirmesi gereken
dizenlemeleri iceren konular), gibi genis bir yelpazeye dagilan meseleler gazetelerin AB ile ilgili
haberlerini olusturmaktadir.

Bu arastirmada yukarida tespit edilen konu basliklar icinde son sirada belirtilen “Yapiimasi
gerekenler” konulu haberler incelenecektir.
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HURRIYET GAZETESi

. Butun Avrupa Birligi Haberlerinin Gazete Geneline Orani: % 0,3
Biitiin Avrupa Birligi Haberleri icinde “Yapilmasi Gerekenler” Konusunun Diger Avrupa Birligi
Haberlerine Orani: % 16
“Yapilmasi Gerekenler” Konulu Haberler icinde “Lehte” Haberlerin Orani: % 68
“Yapilmasi Gerekenler” Konulu Haberler iginde “Aleyhte” Haberlerin Orani % 20
. “Yapilmasi Gerekenler” Konulu Haberler icinde “Nétr” Haberlerin Orani % 12

Avrupa Birligi Lehinde Ornek Haber ve Séylem Analizi:
25 Nisan 2003 Cuma

Baslik:

AB: U¢ yilda 1 milyar Euro veririz
Haber:

Avrupa Birligi’nin bltceden sorumlu Komiseri Michaele Schreyer, Tlrk hiikimeti ile kisa olan
zaman diliminde gerekli reformlarin gerceklestiriimesi konusunda anlastiklarini acikladi.

AB Komisyonu ve Turkiye’nin AB’ye giris 6ncesi stratejisi tzerinde siki bir sekilde calistigini
belirten Schreyer, 06zellikle Kopenhag Zirvesi'nde Turk hikimetinin basarisindan dolayi
kendilerini kutladigini kaydetti. Schreyer, 2006’ya kadar Turkiye’ye 1 milyar Euro’nun (zerinde
mali yardimda bulunacaklarini, bunun da hibe seklinde olacagini séyledi. Schreyer, bu yardimlar
cercevesinde bu yil 149 milyon Euro, gelecek yil 250 milyon Euro, 2005 yilinda 300 milyon Euro,
2006 yilinda ise 500 milyon Euro verilecegini agikladi.

Analiz:

Haber, AB’nin bltgeden sorumlu komiserinin Turkiye'ye yapilmasi 6éngérilen yardimlar ile ilgili
demecine dayanmaktadir. Bu bakimdan nétr’dar, ancak komiser “Turk hikimetiile kisa olan zaman
diliminde gerekli reformlarin gergeklestiriimesi konusunda anlastik” ifadesini de kullanmistir. Bu
reformlarin neler olduguna hi¢ deginilmeden direkt olarak mali yardimlarin 6n plana ¢ikartilmasi
haberdeki denge unsurunu AB lehine kaydirmistir. Basliga ¢ekilerek 6n plana ¢ikartilan unsurun
ekonomik olmasi, Ustelik Turk kamuoyunun igsizlik ve ekonomik istikrarsizliktan dolayi sikintida
oldugu gercegi ile birlikte dustnildiginde AB’nin cekiciligine génderme yapmakta ve Tirk
kamuoyunu AB lehinde konumlandirmak amacini tagimaktadir.

Avrupa Birligi Aleyhinde Ornek Haber ve Séylem Analizi:
14 Aralik 1997 Pazar
Haber

Baslik (Manset):
Geri gekme resti
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Spot:

Ankara’dan Avrupa’ya sok tepki. Turkiye adaylar arasina alinmadigi i¢in 10 yil 6nce AB’ye yaptidi
tam Uyelik bagvurusunu geri ¢cekebilecegini Avrupa’ya bildirdi.

Strpriz gelisme: Avrupa Birligi'nin Turkiye’ye kapilari en az 20 yil i¢in yeniden kapatmasi, diin
Ankara’da surpriz bir gelismeye yol acti. Disisleri yetkilileri, AB’ye yapilan tam tyelik bagvurusunun
geri alinmasini énerdiler.

Olaganustlu zirve: Bu o6neri din Ankara’da bomba gibi patladi. Basbakan Mesut Yilmaz,
Yardimcisi Biilent Ecevit, Disisleri Bakani ismail Cem ve Devlet Bakani Siikrii Sina Giirel, ani bir
zirve toplayarak Oneriyi tartismaya basladi.

AB kosullarina red: Geg¢ saatlere kadar siiren toplantida bunun Avrupa’ya bildirilmesi karari alindi
ve harekete gecilerek mesaj AB yetkililerine iletildi. Bagbakan Yilmaz’in bugin bu konudaki
aciklama yapmasi bekleniyor.

Siyasi diyalog yok: Hikimet ¢evreleri “Basvurunun geri alinmasi iligkilerin bitmesini géstermez”
dediler. Bu kararla AB, Kibris, Ege, insan haklari gibi siyasal konular géristlmeyecek.

iste bunlari istiyorlar

AB, Liksemburg Zirvesi'nde Turkiye'ye kapiyl kapatmadi ama Uyelik i¢in Ankara’nin éniine bir
dizi kosul koydu. Ankara’nin uymasi gereken kosullar sunlar:

insan haklarini eksiksiz uygulayin, komsularla iyi iliskiler kurun, Ege igin Lahey’e gitmeyi kabul
edin, siyasi reformlari tamamlayin, azinliklarin haklarina saygi gésterin, Yunanistan ile istikrarl
iliskiler kurun, Kibris icin BM Onerilerine destek verin, Rumlarin AB uyeligine karsi ¢ikmayin,
Kibris Turklerini de Uyelige tesvik edin, Ekonomik reformlari tamamlayin.

Uyelik en az 10 yil hayal

ik etapta, 30 Mart 1998'de Polonya, Macaristan, Gek Cumhuriyeti, Slovenya, Estonya ve Kibris
Rum Yénetimi ile mUzakereler baglayacak. 6 Ulkeyle bagslatilan muizakerelerin sonuclanmasi
her Ulke icin ayr tarihte olabilir. Genislemenin ikinci grubunda yer alan 5 llke ise bu sirada
muzakerelere hazirlanacaklar. Tirkiye bu gruptan ayri olarak ‘tam lyelige hazirlama startejisi'nden
yararlanacak. 2007’ den sonra AB Uye almaya karar verirse Tlrkiye o zaman glindeme girecek.

Analiz:

Haberin basligi “Geri cekme resti"dir. Turkiye, tam tye olmak icin uzun yillardir miicadele ettigi
AB’ye rest cekme gibi sert bir politika sergiledigine gére AB’nin Turkiye’ye ¢ok olumsuz bir tavir
takinmig olmasi s6z konusudur. Basglik alt metninde bu mesaji aktarmaktadir. Ustelik bu bagligin
bir mansget oldugu, yani giiniin en énemli glindem maddesi olarak sunuldugu distnaldiginde,
ifadenin etkisi de artmaktadir. Ayrica haberde yer alan “Avrupa Birligi'nin Tirkiye'ye kapilari en az
20 yil icin yeniden kapatmasi” ifadesi ise AB’nin okur nezdinde pozisyonunun olumsuzlamak igin
son derece gui¢li bir argimandir. Haberin ara bashgi da bu olumsuzlamay destekler niteliktedir:
“Uyelik en az 10 yil hayal”. Biitiin bu unsurlar bir arada degerlendirildiginde haberi AB aleyhinde
okumak mumkundur.
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ZAMAN GAZETESI

. Buttn Avrupa Birligi Haberlerinin Gazete Geneline Orani: % 1
Bitln Avrupa Birligi Haberleri icinde “Yapiimasi Gerekenler” Konusunun Diger
Avrupa Birligi Haberlerine Orani: % 4
“Yapilmasi Gerekenler” Konulu Haberler icinde “Lehte” Haberlerin Orani: % 49
“Yapilmasi Gerekenler” Konulu Haberler iginde “Aleyhte” Haberlerin Orani % 26
. “Yapilmasi Gerekenler” Konulu Haberler icinde “Nétr” Haberlerin Orani % 25

Avrupa Birligi Lehinde Ornek Haber ve Séylem Analizi:
07 Kasim 2001 Carsamba

Baslik:

Turkiye, e-Avrupa trenini de kaciracak
Haber:

Avrupa Birligi Gyeligi icin gerekli adimlari atmamakla suglanan Turkiye, cok kisa bir sire igerisinde
yetkili ve sorumlu bir kurumu géreviendirmez ve 150 bin Euro’luk bir kaynak ayirmazsa ‘sanal
Avrupa Birligi’ trenini de kagirabilir.

Avrupa Birligi Uyesi ve aday ulkeleri, bilgi toplumu haline getirmek ve ortak proje uretimini
saglamak icin olusturulan ‘e—Avrupa’ya katihm icin gerekli kriterler Turkiye tarafindan henlz yerine
getiriimedi. Oncelikli olarak bu projenin Tiirkiye ayagini yiiriitecek bir kurum géreviendiriimedi.
Bugline kadar degisik platformlarda ¢ézllmesi gerektigi dile getirilen bu husus Meclis'te de
tartisiliyor. TBMM Bilgi ve Bilgi Teknolojileri Komisyonu’na bilgi veren TUBITAK Bagkani Prof.
Dr. Namik Kemal Pak, konunun aciliyetine dikkat cekti. Pak, 20 Aralik 2001°’de AB’den bir heyetin
Turkiye’ye gelecegine isaret ederek, “Konuyla ilgili gérevlendirmenin bir an énce yapilmasi
gerekir. Bu ¢ok énemli. Biz gerekenleri yapmaya haziriz. Gérevlendirme bekliyoruz. Eger bir
baska kurum da gérevlendirirse ona da yardimci oluruz” dedi. Bu arada, bugtine kadar konuyla
ilgili adim atilmamasinin da hikimet ortaklari arasindaki bir sorundan kaynaklandigi belirtilerek,
TUBITAK’In MHP'ye, Avrupa Birligi Genel Sekreterligi'nin ANAP’a bagl olduguna isaret ediliyor.

Analiz:

AB uyesi ve aday ulkeleri, bilgi toplumu haline getirmek ve ortak proje uretimini saglamak icin
olusturulan platform olan e- Avrupa projesinin Turkiye ayagini yuritecek bir kurum gérevlendirilmesi
ve 150 bin Euro kaynak ayrilmasi gerektigi bilgisini isleyen haber, aslinda AB’den cok, AB ile ilgili
yeterli adim atmadigi gerekgesi ile Turk hukumetini elestirir niteliktedir. Hikimetin elestiriime
nedeni AB konusunda ilerlememek olursa, bu elbette “AB olumlu bir kurumdur, AB’ye girmemiz
gerekir” 6n kabuliuni tagiyan bir yaklagsimdir. Haberin bashgi zaten “Turkiye, e-Avrupa trenini de
kagiracak” tir. Yani AB “kaciriimig bir tren” olarak sunulmaktadir. Bu deyim, elden giden kiymetli
unsurlar i¢in kullanildigina gére, AB de Trkiye icin kaybedilmis bir dederdir. Dolayisiyla haberi
AB lehinde okumak mimkuindur.
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Avrupa Birligi Aleyhinde Ornek Haber ve Séylem Analizi:
22 Ekim 2005 Cumartesi

Baslik

AB ilerleme raporu: Limanlari Rumlara agin

Haber:

AB’nin 9 Kasim’da yayinlanacak ilerleme Raporu taslaginin ulastirma kisminda Tiirkiye'ye “hava
ve deniz limanlarini Rum gemi ve ugaklarina agma ¢agrisi” yapiliyor.

AB Komisyonu'nun genigsleme dairesi tarafindan tamamlanan taslak, su an diger dairelerin
katkilari igin istisareye acilmis durumda. Hala degisme ihtimali olan raporda Ozellikle yargi
elestiriliyor. Rapora girmesi beklenmemekle birlikte Adalet Bakani Cemil Cicek de Briksel'de sert
sekilde tenkit ediliyor.

ilerleme rapor taslagi mayis ayinda ertelenen Ermeni Konferansrnin eyliil ayinda da zorlukla
yapilabilmesine dikkat ¢cekiyor ve bu durumun hukuk sistemi ile reformlarin uygulamasi arasindaki
uyumsuzlugu sergiledigi savunuluyor.

Butlin engellemelere ragmen konferansin yapilmasinin memnuniyet verici oldugu kaydediliyor.
Cinsiyet esitligi bahsinde reformlara ragmen ciddi sorunlarin bulundugu vurgulaniyor ve 6
Mart'ta polisin gosterici kadinlara karsi asiri gii¢ kullanimina atifta bulunuluyor. Dinf hurriyetler
bahsinde ise gecen yil oldugu gibi bu yilki rapor taslaginda da Heybeliada Ruhban Okulu’nun
hala agilamadigina isaret ediliyor.

Analiz:

Yarg sistemi reforme edilsin, kadin erkek esitligi saglansin, Heybeliada Ruhban Okulu agilsin gibi
sartlari isleyen haber, kisa sire sonra aciklanacak olan ilerleme raporunda Turkiye ile ilgili olarak
yer alan olumsuz kararlari aktarmaktadir.

Turkiye’nin kirmizi gizgileri sayillan Rumlarin Kibris’in tek hakimi sayilmasi konusu,, “Din 6zgurlGgad”
adi altinda ruhban okulunun agilmasi gibi konularin yansitiimasi bakimindan haber elbette okuru
AB ile ilgili olarak “dayatma”, “Kibris’i kaybetme” gibi anahtar sézcliklere gétirmektedir ki bu da
haberi AB aleyhinde yapmaktadir.

CUMHURIYET GAZETESI

Butln Avrupa Birligi Haberleri Haberlerinin Gazete Geneline Orani: % 1
Bitin Avrupa Birligi Haberleri icinde “Yapilmasi Gerekenler” Konusunun Diger
Avrupa Birligi Haberlerine Orani: % 25
. “Yapilmasi Gerekenler” Konulu Haberler icinde “Lehte” Haberlerin Orani: % 56
. “Yapilmasi Gerekenler” Konulu Haberler icinde “Aleyhte” Haberlerin Orani % 40
“Yapilmasi Gerekenler” Konulu Haberler iginde “Nétr” Haberlerin Orani % 4
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Avrupa Birligi Lehinde Ornek Haber ve Séylem Analizi:

24 Mayis 2002 Cuma

Ust Baslik

AB’ye yonelik reformlara MHP ayak direyince Cumhurbaskani, liderleri toplamaya karar verdi
Baslik (Manset):

Sezer devrede

Spotlar:

Avrupa Birligi'ne dénuk reformlarla ilgili olarak koalisyon ortaklar arasindaki tikanma Uzerine
Cumhurbaskani Sezer devreye girdi. Sezer, Turkiye'nin Avrupa Birligi ile yilsonunda tam tyelik
muzakerelerine gegebilmesi icin gerekli reformlarin yapilmasi konusunda hikimet ortaklarini ve
muhalefeti bagkanliginda toplama karari aldi.

Disigleri’nin acil olarak yapilmasini istedigi toplantinin tarihi kesinlesmedi. Toplantinin, Sezer’in
italya gezisi sonrasinda ya da Cin’e gidecek olan Bahgelinin 3 Haziran'da lilkeye dénmesinden
sonra yapilabilecegi ©ne suriliyor. Liderler zirvesinde Disisleri ve AB Genel Sekreterligi’nin
hazirladigr secenekli 6nerileri MHP reddetmisti.

MHP, 6lim cezasinin kaldiriimasi, anadilde yayin ve egitim haklarinin verilmesi ve Olaganusti
Hal uygulamalarinin sona erdirilmesi gibi konularda “acele edilmemesini” istiyor. Ancak AB, aday
llkelerle ilgili genisleme programini hizlandirdigi icin Turkiye’nin tim yasama islemlerini temmuz

sonuna yetistirmesi gerekiyor.

Haberin Devami

Ust Baslik

Koalisyon ortaklari arasindaki reformlara yonelik tikanmaya Késk el koydu
Baslik:

Sezer, AB icin devrede

Spot:

Cumhurbaskani, AB ile yilsonunda tam uyelik mizakerelerine gegebilmesi icin gerekli reformlarin
yapilmasi konusunda hikimet ortaklarini ve muhalefeti bagskanliginda toplama karari aldi.

Haber:

Avrupa Birligi'ne dénuk reformlara iliskin koalisyon ortaklari arasindaki ttkanma Gzerine Cankaya
Koskl devreye girdi. Cumhurbaskani Ahmet Necdet Sezer, Turkiye’nin Avrupa Birligi ile yil
sonunda tam Uyelik miizakerelerine gecebilmesi icin gerekli reformlarin yapilmasi konusunda
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hukimet ortaklarini ve muhalefeti bagkanhginda toplama karari aldi. Digigleri Bakanhgr’'nin “acil”
istemiyle yapilmasini istedigi toplantinin tarihi kesinlesmedi.

Turkiye-AB ligkileri agisindan 6énemli kosullarin karsilanmasi surecinde yasanan tikanikhk
Cankaya Késki’'nde asilmaya calisilacak. Sezer, koalisyon ortaklari ve muhalefetin katiimiyla
Cankaya Koésku’'nde ilk kez genis katihmli bir zirve toplayacak. Sezer, diin Arnavutluk’a
hareketinden énce dilizenledigi basin toplantisinda gazetecilerin sorulari Gzerine 6niimuizdeki
glnlerde koalisyon ortaklari ve TBMM’de grubu bulunan partilerle bir toplanti yapacagini
acikladi. Sezer, Bagbakan Bilent Ecevit’le diin sabah yaptigi telefon konugsmasinda, sali ginu
yapilan liderler zirvesine iligkin bilgi aldigini belirterek sunlari kaydetti: “O toplantida, Avrupa
Birligi'ne katilim konusunda yapmamiz gerekenler hakkinda Disigleri Bakanligi tarafindan bir
brifing verilmis. Bu brifingden sonra bir degerlendirme yapacaklarini bildirmisler. Bagbakan’in
bana ilettigi bu. Bu degerlendirmenin ne olacagini bilemiyorum. Sunu da sdyleyeyim, Avrupa
Birligi ile ilgili olarak énimuzdeki glinlerde, ben de gerek koalisyon liderleriyle gerekse Meclis'te
grubu bulunan parti liderleriyle toplanti yapmayi distunidyorum.” Toplantinin ne zaman yapilacagi
heniiz netlesmedi. Késk kaynaklari, toplantinin Sezer'in italya gezisi sonrasi ya da Cin’e gidecek
Bahceli’nin 3 Haziran’da lUlkeye dénmesinden sonra yapilabilecegini bildirdiler.

Disigleri’nin ‘acil’ gagrisi

Toplantinin yapiimasinda Disisleri Bakanligr’nin Cankaya Koski'yle temas kurarak konunun
aciliyeti hakkinda bilgi vermesinin de énemli oldugu belirtiliyor. Sali giinli yapilan liderler zirvesinde
Disisleri Bakanligi ve AB Genel Sekreterligi'nin hazirladigi secenekli éneriler MHP tarafindan
reddedilmisti. MHP, 6lim cezasinin kaldiriimasi, ana dilde yayin ve egitim haklarinin veriimesi
ve olaganustu hal (OHAL) uygulamalarinin sona erdirilmesi gibi konularda “acele edilmemesini”
istemisti.

Ancak AB’nin aday Ulkelerle ilgili genisleme programini hizlandirmasi ve ilerleme raporlarini
kasim ayi yerine ekimde hazirlayacak olmasi Turkiye’nin gerekli tim yasama iglemlerini temmuz
sonuna kadar tamamlamasi zorunlulugunu getiriyor. 1 Temmuz'da tatile girecek olan TBMM,
calismalarina 1 Ekim’'de baslayacak.

Analiz:

Haberde Turkiye’nin AB Uyelik surecinde yapmasi gerekenler olarak su dizenlemeler 6ne
ctkmaktadir:

Olim cezasinin kaldiriimasi
Anadilde yayin ve egitim haklarinin veriimesi
Olaganustl hal uygulamalarinin sona erdiriimesi

Haber, uyelik mizakerelerinin baglayabilmesi icin Turkiye’nin yerine getirmesi gereken
reformlarla ilgili koalisyon ortaklarinin gérus ayriligina diismesi ve prosedire gére de zamanin
azalmas! Uzerine Cumhurbaskani’nin devreye girerek liderleri bir araya toplayacagdina iliskin
bilgiler aktarmaktadir. Haber dilinde mevcut sureci kronolojik olarak aktaran sade bir dil hakimdir.
Bununla birlikte haberin spotu “AB’ye yonelik reformlara MHP ayak direyince Cumhurbaskani,
liderleri toplamaya karar verdi” seklindedir. Yapilacak dlzenlemelerle ilgili acele edilmemesini
isteyen MHP’nin tavri “ayak direme” gibi elestiriel bir deyim ile yorumlanmistir. Tirkcede gereksiz
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yere inatlasma, zorluk ¢ikarma hallerini ifade etmek igin kullanilan bu deyim secilerek MHP’nin AB
surecini yavaslatmasi elestiriimektedir. Ayrica bu haberin manset haber olmasi, s6z konusu Ust
bashgin etki ve 6nemini de arttirmaktadir. AB ile ilgili konularda genelde elestirel bir pencereden
bakan Cumhuriyet gazetesi; 6lum cezasinin kaldiriimasi, anadilde yayin ve egitim haklarinin
verilmesi, olaganustu hal uygulamalarinin sona erdirilmesi gibi konularda AB lehinde yaklasim
sergilemektedir.

Avrupa Birligi Aleyhinde Ornek Haber ve Séylem Analizi:
14 Temmuz 2002 Pazar
Ust Baslik:

Kibris ve Turkiye uzmani siyaset bilimci Dr. Heinz Kramer bolgedeki son gelismeler hakkindaki
sorularimizi yanitladi

Baslik:
AB, Turkiye igin karar vermeli
Spot:

Turkiye'nin AB'yle iligkileri, Kibris sorunu, Guney Kibris‘in AB‘ye tam (yeliginin kesinlesmesi
olasiliklari, Kibris‘ta giderek AB parametrelerinin gegerli olacagi kaygisi, Ankara‘yi ve Lefkosa‘nin
Turk tarafini iyice kaygilandiriyor. Ancak kaygilananlar sadece onlar degil. Rum tarafinin, adada
bir ¢6ziim olmadan AB‘ye tam Uye alinmasinin Kibris‘in bélinmusliginin fillen AB tarafindan
kabul edilmis sayilacagi kaygilari da Rum kesimi ve Atina‘da baslari agritiyor. Gértinen o ki, Rum
tarafi bile bu isten memnun degil. Clinkl en istemedigi sey basina gelecek ve anlasmasiz AB‘ye
girerse adanin bolinmusligunu kendi eliyle AB‘ye sunmus olacak. Bunlarin hepsini tek tek ele
alip gecenlerde Turkiye'ye gelen, Kibris ve Tirkiye uzmani Dr. Heinz Kramer‘la enine boyuna
konustuk.

- Siz Alman bir ekonomist ve siyaset bilimci olarak Kibris sorunu ve Turkiye'yle Yunanistan
iligkilerini ne sebeple ilgi alaniniz igine aldiniz ve bu konulara bu kadar odaklastiniz?

KRAMER - Ben bu calismalara 1973'te basladigima gére, demek ki gelecek yil 30 yilhmi
dolduruyorum. 1980 yilydi, galiba. Turkiye'yle ilgili bir galisma yapmakla gérevlendiriimigtim. O
sirada bundan pek hogslanmadim. Ama amirime de bana verilen gorevi yapacagimi sdyledim.
O sirada Uzerinde galismak istedigim baska bdélgeler ve konular vardi. Ama Turkiye'yle ilgili
calismaya bagladiktan sonra bir de baktim ki bunun tiryakisi olmusum. iste, Turkiye isleriyle ilgili
¢alismalarimi 1980°den beri strddriyorum.

- Peki, siz Turkiye’'nin AB Uyeligine alinma sansini nasil gériyorsunuz?
- Bu ¢ok 6nemli bir durum ve ¢ok énemli bir nokta. Turkiye ve AB, yil sonuna kadar birbirlerine
karsi ne derece ciddi olduklarina karar vermek zorundalar. Turkiye, "Ben girmek istiyorum”, AB

de "Biz de seni istiyoruz” derse bu is olur.

- Size gbre AB’nin Turkiye'yi yillardir kapr 6niinde tyelik i¢in bekletmesinin altindaki neden siyasi
mi, yoksa AB yetkililerinin sdyledigi gibi gercekten teknik mi?
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- Durum aslinda karisik. AB’nin su andaki tereddutl, bence, ¢ok yukli giindeminden
kaynaklaniyor. Ayrica da Turkiye'yi Uyelige almak, ¢cok buyUlk bir devleti blinyeye almak anlamina
gelecektir. Ustelik bu biiyiik iilkenin pek ¢ok da sorunlari vardir. Ben burada Tiirkiye’nin sadece
siyasi sorunlari degil, ayni zamanda ekonomik ve toplumsal sorunlari olduguna da dikkati cekmek
istiyorum. Acik sdylemek gerekirse AB icinde de su siralar soyle bir isteksizlik var: “Biz gercekten
Turkiye'’yi bunyeye almaya hazir miyiz? Hazirsak neleri Ustlenmemiz gerektiginin de farkinda
miy1z?”

Turkiye’nin eksikleri var

Bir de AB icinde kiltiirel ve ideolojik farklilik kaygisini tasiyan belli cevreler var. Bu cevreler, belki
de fazlasiyla kaba ve abartili bir bicimde Turkiye’nin Avrupa’ya ait olmadigini savunuyorlar. Bu da
belli siyasi cevrelerde gekinceler dogmasina yol agiyor.

Ote yandan, AB’nin igindeki esas kaygi, kendi gelecegiyle ilgili ve sorulan soru da su: “Biitiin bu
aldiklarimiz ve genislememiz bugtn icin biraz fazla degil mi?”. AB’nin kendisi, hala geleceginin ne
olacagi sorusuna yanit getirebilmis degildir. Bir de Ustline bu genisleme sureci bindi.

- Bir de orada size bir sey sormak istiyorum. Euro’nun dolagsima girmesine karsin Avrupa
ekonomisi canlanabildi mi?

- Hayir, Avrupalilarin kendileri de bunun farkinda. Avrupa ekonomisi hala ABD’ninkinin pesinden
geliyor ve bir tirlt canlanamiyor. Her bir AB Uyesi llkede yuksek oranda issizlik, ekonomik sikintilar
var. Butiin bu guclukler yasanirken ve AB gelecegini net olarak géremezken “Hadi bakalim, 65
milyon kisiyi birden blnyemize aliyoruz”, nasil derler? Ustelik sizin ilkenizde bati bélgesiyle
dogu bdlgesi arasinda muazzam bir ekonomik ugurum var. Siyasi, toplumsal sorunlariniz buna
ekleniyor. Ciddi bicimde azgelismis bir sosyal glivenlik sisteminiz var.

Saglik, egitim, sendika sisteminize bir bakin. Bitiin bu alanlarla ilgili duyulan kaygilar ciddidir ve
bu alanlari diizeltemediginiz, bunlara el atip kalkindiramadiginiz surece Avrupa'yla iligkilerinizdeki
zorluklar, baska alanlarda oldugu gibi strecektir.

- Cok dogru soyllyor olabilirsiniz. Turkiye’nin pek ¢ok alanda eksikligi var. Ancak, gelelim Kibris
Rum kesimine... Kibris Rum kesimi her alanda Avrupa kriterlerine uyuyor mu da onu bu kadar
istiyakla blinyelerine kabul etmek istiyorlar? Bu ne bigim bir mantiktir?

- Cok dogru s@yliyorsunuz. Bu ilging bir paradoks. On dért AB Uyesi Ulke, istemeyerek de olsa,
homurdana homurdana da olsa, Kibris’t (Rum kesimi) Uyelige almaktan bagka secenekleri
olmadigini kabul etti.

- lyi de, neden bagka secenekleri yokmug?

- Yunanistan, son yillarda cok parlak ve zekice bir bulugla AB’nin doguya dogru geniglemesine bir
kosul getirdi. O da Kibris’in (Rum kesimi) tyelige alinmasiydi. Yunanistan’in tavri, Kibris (Rum
kesimi) AB tam uyeligine alinmazsa ben de AB’nin doguya genisleme sturecini veto ederim, oldu.
Simdi 14 AB Uyesi Ulkede, Yunanistan Parlamentosu’nun AB’nin doguya genisleme sirecini
onaylamamasi kaygisi ve korkusu var. Boyle olursa Avrupa’da ciddi bir ¢6zllme baslar. Bana
sorarsaniz, pek cok AB Uyesi llke de Kibris’in (Rum kesimi) tam (lyelige kabul edilmesi icin
kendilerine santaj yapildigini distnuyorlar. Diyorlar ki:
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’Avrupa’nin doguya dogru genislemesi ve Ege’de bir istikrar saglanmasi igin bedel édeme
durumundayiz. Bu bedel de Kibris'in (Rum kesimi) tam Uyelige alinmasinin kabultdur.”

O nedenle de Kibris’in tam Uyeliginin en iyi kosullarda gergeklesmesi i¢in ¢aba harcaniyor. Bu
da Kibris’in (Rum kesimi) tam Uyelige alinmasindan énce Kibris sorununun ya ¢ézimudir ya
da ¢6ziim olmazsa bélinmus adanin AB’ye mimkin oldugunca az sorun ¢ikaracak bicimde
tyelige alinmasidir. Burada 6zellikle Turkiye'yle gelecekteki iligkiler ciddi bigcimde g6z 6niinde
tutulmaktadir.

Siyasi istikrar

- Bttin bu tablo tzerinde, Kibris’ta bir ¢g6ziime varilamazsa ne olur? AB, adanin bélinmusliguni
kabul ederek Guney Kibris’i tek basina lyelige almayi gbze alabilir mi? Ya da bitln stratejik ve
siyasi kaygilara karsin Kibris’in tiyelik strecini erteleyebilir mi?

- Hayir, Ustelik surecini ertelemez; buttin adayi biinyesine alir.

- lyi de, bu nasil olur?

- Bolinmus bir ada olarak blinyesine alir. Bunu da mesru olarak yapabilir. Uluslararasi yasalara
gbre konusmak gerekirse bu surecte ortaya soyle bir durum ¢ikacaktir:

Kibris’in bittint AB’nin bir pargasi olacaktir, ama AB kurallar ancak Giiney’de uygulanabilecektir.
- Peki bu, AB’nin, Kibris’in bélinmusliguni “de facto” (fiilen) kabul etmesi anlamina mi gelecektir?
- Evet, ama dikkat edin, “de facto” (filen) kabul etmesi anlamina gelecektir, “de jure” (yasal)
degil. Yani, 6zetlemek gerekirse AB, Kibris’in bélinmusliglni zimnen kabul ettigini beyan etmis
olacaktir. Ama bunu, AB muktesebatinin (acquis communautaire) Kuzey’de gegerli olmayacagini

bile bile yapacaktir.

Hatta sunu da sdyleyeyim, AB, AB miktesebatini Kuzey’e tagimak i¢in higbir caba harcamayacak,
hicbir girisimde de bulunmayacaktir. Bunun bdyle bilinmesi iyi olacaktir.

Analiz:

Oncelikle haberde 6ne gikan ve Tirkiye’nin siiregte gerceklestirmesi gereken diizenlemeleri
Ozetlemekte yarar vardir:

-Ekonomik durumun dizeltiimesi, Ulkenin dogusu ile batisi arasindaki ekonomik ugurumun
giderilmesi

-Siyasi toplumsal sorunlarin giderilmesi

-Az gelismis sosyal glvenlik sisteminin duzeltiimesi

- Avrupa standartlarindan ¢ok uzak olan saglik, egitim, sendika sisteminin dlzeltiimesi

Haber, Kibris ve Tirkiye uzmani Aiman siyaset bilimci Dr. Heinz Kramer ile yapilmis bir réportajdir.
Sdyleside 6n plana cikan unsurlar, bu goérusteki bir uzman ile séylesi yapmanin tercih edilmis

olmasi, sorulan sorular gibi unsurlar, haberin AB ile ilgili tavrini, AB’yi okur nezdinde temsilini
ortaya koyacak olan ipuglarini saglamaktadir.
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Bu haberde, AB ile ilgili basinda 6n plana gikartiimak bir yana, nadir olarak deginilen “AB’nin kendi
durumu ve gelecegi” konusu da islenmektedir. Ozellikle Tiirk toplumu (izerinde yapilan kamuoyu
arastirmalarinda 6ne cikan “AB’ye girince ekonomik durumumuz diizelecek” beklentisinin ciddi
sekilde sorgulanmasina neden olacak “Aslinda AB’nin de ekonomisi iyi degil, issizlik yasiyorlar ve

genislemek istemiyorlar” fikri vurgulanmaktadir.

One gikan bir diger unsur da Giiney Kibris'in AB’ye tam (iyeligi konusunda AB’nin Yunanistan’in
dayatmasina boyun egdigi yéninde bir Avrupal yetkili tarafindan yapilan itiraftir. Bu da okuru AB
ile ilgili olarak olumsuz etkileyebilecek dnemli bir unsurdur.

AB’ye lUiye olmak i¢in sahip olunmasi gereken ekonomik ve sosyal donanimlarin Turkiye’'de ciddi
sekilde eksik olduguna yénelik bilgi de AB’ye uyeligimizin hi¢ de yakin olmayan bir gelecekte, o
da “belki” mumkun olabilecegine dair 6nemli bir mesaj vermektedir.

Bir Avrupalinin dilinden, Avrupa’nin Turkiye'yi cesitli ideolojik sebeplerden Avrupali olarak
gormedigi, Avrupa’nin bir parcasi olarak kabul etmeyecegi agikca ifade edilmektedir.

Haberin AB'yi temsil ederken kullandigi bltiin bu unsurlar, okur nezdinde AB'yi gerceklesmesi
cok zor bir bttinlesme olarak algilatmaktadir.

Sonuc

Yapilan niceliksel ve niteliksel analizin sonucunda érnekleme dahil ¢ gazete i¢in farkli sonuglar
elde edilmistir. Kitle gazetesi olan Hiirriyet ve fikir gazeteleri olan Zaman ve Cumhuriyet gazeteleri
birbirinden farklilasmaktadir. Bu bélimde bu (i¢ gazeteye iliskin olarak elde edilen sonuglar
karsilastirilacaktir. Her bir gazete Avrupa Birligi stirecinde yapilmasi gerekenler konusunda hangi
yonleri daha agirlikh olarak isliyor, hangi konulari daha az ele aliyor ortaya konacaktir. Ve hangi
yonler itibariyle olumluyor, hangi noktalarda elestiriel bakiyor sorusunun yaniti verilecektir.

Oncelikle arastirma sonucunda AB ile ilgili tim haberlerin gazete geneline oranina bakildiginda
konuya yok denecek kadar az yer verildigi ortaya ¢cikmistir:

Hurriyet: Binde g

Zaman: Yuzde bir

Cumhuriyet: Yizde bir

Degil AB 6zelinde “yapilmasi gerekenler” konulu haberler ile ilgili tatmin edici bilgi vermek, tim
AB haberlerinin bile gazetelerde ne kadar diisik oranda yer aldigi somut sayisal veriler ile ortaya
konmustur. Fikir gazetelerine gére daha genis kesimlere ulasma olanagi olan kitle gazetesinde
oranin daha da dusik olmasi, AB konusunda toplumun bilgi alma imkaninin azalmasina neden
olmaktadir. Oysa ki kamuoyunun bir konuya ilgi duymasi, bu ilgiyi tatmin etmek igin bilgi edinmesi
ve nihayet fikir sahibi olmasi; uzun vadede de kamuoyunun sekillenmesi basinin konulari igleyis
siklidi ve niteligi ile dogrudan ilgilidir. “Kitle iletisim araclari halki ne dusinduklerini sdylemede
cogu kez basaril olmayabilir, fakat izleyicilerine ne hakkinda dislneceklerini anlatmada ¢ok
basariidir” (Alemdar ve Erdogan, 1998:186). Bu nedenle AB surecinde karsilikli yapilmasi
gerekenler konusuna bu kadar disuk oranda yer veriimesi de kamuoyunun sekillenigini
etkileyecek, Ulke icin, toplum i¢in belirleyiciligi bu denli yliksek olan AB uyum sureci dizenlemeleri
ile ilgili kamuoyu olusabilmesi icin saglikl bir alt yapi olmayacaktir.

Niceliksel analiz sonuclar ortaya koymaktadir ki fikir gazeteleri, kitle gazetelerine oranla AB ile
ilgili konulara daha genis yer ayirmaktadir. AB konusunu en az igleyen gazete, tiraji en ylksek
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olan Hurriyet gazetesidir. Avrupa Birligi ile ilgili butlin haberlerin gazete geneline orani: % 0,3'tur.
Butin Avrupa Birligi haberleri icinde “yapilmasi gerekenler” konusunun diger Avrupa Birligi
haberlerine orani: %16’dir. Sayisal verilerden de anlasilacag! tizere Avrupa Birligi surecinde
Turkiye’nin hak ve gorevlerini ifade eden yapilmasi gerekenler konusunun gazetede buldugu yer
yok denecek kadar azdir. Gazete okuru sirecte Tlrkiye’nin, Tlrk kamuoyunun yakimlaluklerini,
bu yukimltltklerin gergeklestiriimesi halinde elde edeceklerini, ya da aksine zararli ¢ikabilecegi
konulari basin aracihg ile yeteri kadar 6grenememektedir. Daha 6nce de degerlendirildigi gibi
gerek AB’ye tam Uye olmak, gerekse Turkiye’nin durumunda oldugu gibi tyelik mizakerelerini
slirdiirme asamasinda olmak, s6z konusu Ulke agisindan ylzeysel séylemlerle aktarilamayacak
kadar 6nemli pozisyonlardir. Oyle ki, burada séz konusu olan sadece yasal diizenlemeler ile
getirilen yaptirimlarin neden olacag degisimlerin ¢ok ilerisinde, bir anlayis, diinyay! tanimlama
ve yasam felsefesi degisimidir. Ayrica elbette Turkiye’nin 6zel konumu nedeniyle sahip oldugu
kendine 6zgu duyarliliklar da g6z éniinde bulunduruldugunda surecin ¢ok daha dikkatli haber
edilmesi gerektigini belirtmek, gergekten uzak bir degerlendirme olmayacaktir. Ozellikle bu
arastirma baglaminda ele alinan “karsilikli yapiimasi gerekenler” konusunda Tirk kamuoyunun
hak ve goérevlerini bilmesi vazgeciimez bir gerekliliktir. “Kamuoyunun saglikli olusabilmesi igin
(...) bireylerin yeterli ve dogru haber almalar” (Kiglah, 1997: 331) gerekmektedir. Bu nedenle
Turk toplumunun bu konuda butiun diger tlkelerden daha ilgili, bilingli ve daha duyarl olmasi
gerekmektedir. Bunun icin de tam Uyelik hedefi ile miizakereleri surdirren bir tlkenin AB’yi ¢ok iyi
tanimasi, diger Ulkelerin adaylik streclerini de takip ederek Turkiye ile ilgili karsilastirmali yorum
yapabilmesi, sureci her yonlyle degerlendirebilmek i¢in detayl ve ¢ok yénlu bilgilere ulasabilmesi
gerekmektedir. Ancak genis kesime ulasan ylksek tirajli kitle gazeteleri AB ile ilgili olarak, degil
detayl ve ¢ok yonli haberleri ve analizleri ile doyurucu bilgi vermek, ¢ok diistik oranda AB haberi
yayinlamaktadir.

Fikir gazeteleri ise daha genis oranda yer vermekle birlikte ulastiklar kesimin sinirli olmasi
bakimindan genel kamuoyu Uzerindeki belirleyiciligi de sinirlidir (Zaman gazetesinde Avrupa
Birligi ile ilgili tim haberlerin gazete geneline orani %1’dir. Yapilmasi gerekenler konusunun tim
Avrupa Birligi haberlerine orani ise %4'tir. Cumhuriyet gazetesinde Avrupa Birligi ile ilgili tim
haberlerin gazete geneline orani Zaman ile aynidir: %1. Yapilmasi gerekenler konusunun tim
Avrupa Birligi haberlerine orani % 25'tir. U¢ gazete icinde bu konuya en yilksek oranda yer veren
gazete Cumhuriyet'tir).

Arastirmanin kuramsal cergevesi, gazetelerin siyasi ve ekonomik gli¢ odaklari ile karsilikli ¢ikar
iligkileri icinde olmalari halinde toplumu dogru, yeterli ve saglikl bir sekilde bilgilendiremeyecegini
ongoériyordu. Arastirma sonuglari géstermistir ki habercilik disinda ticari faaliyet alanlarinda yer
alan kitle basini Avrupa Birligi ile ilgili olarak doyurucu ve ¢ok yonli bilgi vermekten ¢ok uzaktir.
Gerek bu haberlere verilen yer olarak, gerekse igerik olarak Tirk kamuoyunun Turkiye’nin olasi
kazanimlari ya da kayiplari ile ilgili olarak yeterli bilgiye ulasmadigi ortaya ¢ikmistir.

Konunun niceliksel olarak gazetede yer alma orani ve bunun ne anlama gelebilecegini ifade
ettikten sonra, sdylem analizi sonuglari dogrultusunda AB slirecinde yapilmasi gerekenler
konusunda okura nasil bir icerik sunuldugunu G¢ gazeteyi ayri ayri degerlendirerek aktarmakta
yarar vardir.

Hiirriyet Gazetesi
Yapilmasi gerekenler konulu haberlerin %68’ lehte, %20’si aleyhte, % 12’si ise n6tr bir dil ile

yazilmistir. Bagka bir deyisle Hurriyet gazetesi yapilmasi gerekenler konusunu olumlar bir dil ile
okuruna aktarmaktadir.
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Bu konu dahilinde AB’nin olumlandigi noktalar sunlardir:

Yapilmasi gerekenler ile ilgili haberler, belirtildigi Gzere AB tarafindan yapilmasi gerekenler ve
Turkiye tarafindan yapilmasi gerekenler olmak Ulzere iki iceriktedir. AB’nin bu konu baglaminda
olumlandigi nokta, daha ¢ok “AB tarafindan yapiimasi gerekenler’i haber eden metinlerdedir.
Bunun da temel dayanagi, AB’'den gelecek maddi yardimlar olarak ézetlenebilir. Bu haberlerde
Turkiye’nin ekonomik rahathgi icin Birlik desteginin ¢ok énemli ve gerekli olduguna yonelik
vurgulama yapilmaktadir. Gerek Uyelik surecindeki kararli yiriyls, gerekse tam uyeligin
kendisi AB’'nin yapacagl maddi yardimlar bakimindan Turkiye'ye saglayacagi yarar 6n plana
cikartilmaktadir.

Turkiye’nin yapmasi gerekenleri isleyen haberlerdeki AB’yi olumlama dayanag: ise yapiimasi
gerekenler sayildiktan sonra “bunlari yerine getirmeniz halinde Uyeliginiz gergeklesecektir’
vaadinin 6n plana c¢ikartiimasidir. Haber iceriginde aslinda gercgeklestiriimesi yogun hassasiyet
iceren Kibris gibi, farkh dilde egitim gibi, Gniter devlet yapisina iliskin diizenlemeler gibi konular yer
almasina ragmen On plana ¢ikartilan unsurun “Sizi AB’ye alacagiz” sdylemi oldugu gérilmektedir.
Yapilmasi gerekenler konusunda aleyhte bir dil ile yazilan haberlerin orani %20’dir. Bu alanda
AB’nin olumsuzlandigi noktalar su sekilde degerlendirilebilir:

Turkiye’nin tam Uye olabilmesi icin ileri suriilen ve siyasi yonu agir basan sartlarin yerine
getiriimemesi halinde tam uyeligin en az 20 yil s6z konusu olamayacaginin beyan edilmesi.

Turkiye ekonomisinin istikrara kavusturulmasi gerektigi, bu haliyle AB ile butlinlesmesinin
imkansiz oldugu.

AB’nin Turkiye ile yapilan cesitli antlasmalar baglaminda Turkiye’ye yapmasi gereken mali
yardimlari yerine getirmekte titizlik géstermemesi.

Hurriyet okurlari AB’yi agirlikli olarak Tirkiye'nin lehine bir slre¢ olarak okumaktadir. AB;
glcun, ilerlemenin, modernlesmenin mutlak adresi olarak sunulmaktadir. En 6nemilisi ise “AB’ne
girecegiz, ekonomimiz dizelecek, issizlik azalacak, AB Ulkelerinde is bulunacak, ekonomik
istikrar gelecek” cimlesi ile 6zetlenebilecek bir sdylem ile AB olumlanmaktadir. Ustelik bu okuma
tarafsiz oldugu 6n kabull ile alinan bir gazete araciligi ile yapildigi icin yorumlanmig bilgi, N&tr
bilgi olarak algilanmaktadir. Toplumun her kesimine hitabeden, sadece gercegi aktaran bir kitle
gazetesi 6n kabull, haber iceriginin sorgulanmamasi yaklagimini da beraberinde getirmektedir.

Zaman Gazetesi

Yapilmasi gerekenler haberlerinin icinde lehte olanlarin orani %49, aleyhte olanlarin orani %26,
nétr olanlarin orani ise %25'tir.

Zaman Gazetesi, ideolojisini beyan eden, tarafsiz olmasi dogasi geredi mimkin olmayan,
dolayisiyla tarafsiz olmasi da beklenmeyen bir yayin organidir. Bu gazeteyi alan okur, zaten icerigi
ile ilgili fikir sahibidir ve alis nedeni de bu konumlandinimis icerik yapisidir. Bu nedenlerle Zaman
Gazetesi’'ndeki nétr haber oraninin diislik olmasi beklenen bir sonugctur. Burada beklenmeyen,
kitle gazetelerinin de bu orana yakin olmasi, ve hatta bu orandan dusik olmasidir (Hurriyet % 12).
Bu konu dahilinde AB’nin olumlandigi noktalar sunlardir:

Kopenhag kriterlerinin yerine getirilmesi, insan haklarinda dizelme, kadin erkek esitliginin
saglanmasi, namus cinayetlerine son verilmesi, Tiirkiye'nin, islam alemi ile Birlik arasinda bir
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képru gorevi gérmesi gibi uygulamalar Gzerinden lehte bir dil olusturulmaktadir.

Yapilmasi gerekenler konusundaki aleyhte haberlerin orani %26’dir. Bu konu baglaminda AB’nin
olumsuzlandigi noktalari su sekilde ele almak miumkandr:

AB’nin bir sart olarak Atina’nin ikna edilmesi gerekliligini 6éne sirmesi aleyhte bir dil ile
aktariimaktadir. Ayrica AB’nin yapmasi gereken bir uygulama olarak Turkiye’deki terér érgutini
terér Orgutt listesine almasi gerektigi halde almamasini 6n plana cikartarak “AB Tirkiye
aleyhindeki teror drgutlerinin hamiligini yapiyor” savunumu yapilmaktadir.

MGK toplantisinda olaganisti hal (OHAL) uygulamasinin kaldiriimasi, Kirtge egitime izin
verilmesi ve idam cezasinin kaldiriimasi gibi konularda karar alinmis oldugunu aktaran haberde
“AB memnuniyetini hemen belli etti” gibi imali ve hafif alayci bir ifade kullaniimaktadir. Haber
“AB surecinin Tirkiye'ye maliyeti ne olacak?” sorusunu kaginilmaz olarak akla getirmesi itibariyle
AB'yi olumsuzlamaktadir.

Cumhuriyet Gazetesi

Yapilan arastirmada ortaya ¢ikmistir ki, Cumhuriyet Avrupa Birligi ile ilgili olarak, genel tabloda
aleyhte ve elestirel bir dil kullanmistir. Ancak yapiimasi gerekenler konusunda Cumhuriyetin dili %
56 oraninda lehte, %46 oraninda aleyhte ve % 4 oraninda da nétr 6zelliktedir.

Yapilmasi gerekenler konusu baglaminda AB’nin olumlandigi noktalar genel olarak Turkiye’nin
demokratiklesme yolunda vyerine getirmesi gereken dizenlemeleri temel almaktadir.
Olim cezasinin kaldirimasi, anadilde yayin ve egitim haklarinin verilmesi, olaganustii hal
uygulamalarinin sona erdirilmesi, zinanin su¢ olmaktan ¢ikariimasi gibi uygulamalar gazete
tarafindan gerek niceliksel olarak genis yer verilerek, gerekse niteliksel olarak olumlanmis bir dil
ile yazilarak lehte bir durus ile aktariimaktadir.

Yapilmasi gerekenler konusu baglaminda % 40 oraninda yer alan aleyhte haberler baglaminda
AB’nin olumsuzlanma noktalari ise daha ¢ok Avrupa Birligi’nin yerine getirmesi gerektigi halde
yerine getirmedigi uygulamalar (zerinden aktariimaktadir. Ornegin, Avrupa’daki Tirklerin
ve emeklerinin serbest dolasiminin uygulamaya konmamasi, GB cercevesinde 6ngdrilen
mali yardimlarin hayata geciriimemesi ve Turkiye’nin Birligin karar verme silirecine katiliminin
saglanmamasi gibi konular dolayimi ile Avrupa Birligi aleyhinde séylem olusturulmaktadir.

Ayrica Avrupa Birligi'nin Turkiye’den Kibris konusunu AB baglami disinda tutmasini istemesi
de Birligin Turkiye’den yerine getirmesini istedigi dizenlemeler ile siyasi taviz istedigi seklinde
yorumlanarak Birlik aleyhinde bir dil olusturulmaktadir. (Turkiye’nin surecte basta Kibris’taki Turk
cikarlari olmak lzere vermek zorunda kalacag tavizler, Sevr Antlagsmasinda éngérilen ve llke
butlnligunu yok etmeyi amaclayan uygulamalarin AB ile tekrar canlandiriimak istendigi).

Butln bu analiz sonuclarina bakarak denilebilir ki Turk yazili basini kitle gazeteleri itibariyle AB'yi
olumlamakta, fikir gazeteleri de yapilmasi gerekenler konusunda olumlamakla birlikte, az bir
oranda da olsa elestirel bakis agisi getirmektedir. Clnki ézellikle kitle basininin gerek ekonomik
cikarlari, gerekse siyasi iktidarlarin Avrupa Birligi’ne tam Uyelik politikasini benimsemis olmalari
nedeniyle bagimhlik iligkileri bulunmaktadir ve kuramsal ¢ergevede ifade edildigi gibi bu gikar
bagimhhgr toplumu dogru ve tarafsiz aydinlatmaktan uzaklastirmaktadir.

Hurriyet gazetesi de Kibris gibi, siyasi istekler gibi konular baglaminda elestiriel bir dil kurmakla
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birlikte bu haberlerin oraninin ¢ok disik olmasi ve i¢ sayfalarda kuclk gortlmesi, haberin
etkililigini azaltmaktadir. GunimuUz yazili basini igin “azinlik sayilabilecek bir bolim hari¢ Turk
basini AB’yi olumlamaktadir” gibi bir sonuca varmak miumkuindur.

Turkiye’nin AB Uyelik surecinde karsilikli yerine getiriimesi gerekenler konusunda saglkh bir
fikir edinebilmesi icin slresiz yayinlar diginda baglica kaynag! basindir. Basinin konuyu isleyis
bicimi, kamuoyunun ne sekilde olusacagini belirleyecektir. “Neyin haber olup neyin algilanmasi
gerektigi konusunda, topluma neyin bildirilip neyin arka planda tutulacagina basin karar verir”
(Neumann, 1998:170). Bu nedenle basinin yeterli, dengeli, detayl, baska ulkelerin tyelik surecleri
ile kiyaslama yapabilecek bir habercilik anlayisina sahip olmasi gerekmektedir. Ancak yapilan
niceliksel analiz ile desteklenen séylem analizine bakildiginda yetersiz ve c¢ok yénli, dengeli
olmayan bir séylem olusturdugu ortaya ¢ikmistir. Baska bir deyisle Tirk gazete okuru, AB ile ilgili
olarak AB sirecindeki kazanimlarin neler olacagi ile ilgili bilgi edinmekte, bunu da ylzeysel ve
detaysiz bicimde almakta; slrecteki olasi dezavantajlara iligkin sinirl bilgiye ulasmaktadir. Turk
okuru, AB suirecinde yapilmasi gerekenler konusunda siyasi taviz sayilabilecek bazi yaptirimlar
ile ilgili olarak sinirli kesime ulasma sansi olan fikir gazetelerinden bilgi edinebilmekte, bu bilgi de
oran olarak dusuk yer kapladig icin yetersiz kalmaktadir.
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Bu arastirma, tiketicilerin genetigi degistirilmis Griin gruplarina yonelik (gida, ilag, kozmetik ve
deterjan) fayda-risk algilari ile etik inanclarinin belirlenmesi amaci ile planlanmis ve yaratilmuistur.
Ankara’da kamu sektérinde calisan tuketiciler tesadlfi Ornekleme yontemi kullanilarak
arastirmaya dahil edilmistir. Arastirma materyalinin toplanmasinda karsilikli gérisme teknigi
kullaniimig, cinsiyet ve yas degiskenlerine bagl farkliligin belirlenebilmesiicin t-testi uygulanmustir.
Bulgular, gida, kozmetik ve deterjanlar s6z konusu oldugunda yas degiskeninin ilaglar s6z konusu
oldugunda ise hem yas hem de cinsiyet degiskeninin etkili oldugunu géstermektedir.

Anahtar Kelimeler: Tiketici, Genetik Degisim, Gida, ilac, Kozmetik, Deterjan, Fayda, Risk, Algi, Etik inang.

Consumers and Genetically Modified Product Groups : A Study on
Perceptions and Ethical Beliefs

Abstract

This research was planned and carried out to determine consumers’ benefit-risk perceptions and
moral beliefs towards genetically modified product groups (food, drug, cosmetic and detergent).
Consumers, employed at ministries selected by random sampling method in Ankara, were
included into study. In gathering the research materials were used to interview technique and t-test
were performed for determining the differences dependent on gender and age variables. Results
showed that the genetically modified product groups such as food, cosmetic and detergent have
influenced age variable, as drug has influenced both of age and gender variables.

Keywords: Consumer, Genetic Modification, Food, Drug, Cosmetic, Detergent, Benefit, Risk, Perception,
Ethical Belief.
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Giris

sayisiz alanda uygulanabilme ve (Ureticilere, cevreye, insan saghgina katki saglama

potansiyeli vardir. Diger taraftan molekiiler biyoloji ve biyoteknoloji ile ilgili ilerlemelere bagli
olarak, etik ve sosyal sorunlarin yani sira potansiyel risklerle ilgili soru ve kuskular da artmaktadir
(Prakash vd., 2011: 1).

Biyoteknolojinin ziraat, tip, kozmetik ve gida endustrilerinden ¢evrenin korunmasina kadar

ileri teknolojiler, pek gok kisiye anlasilmaz ve yabanci gériinmektedir. Bu sebeple kisiler, bazi
endiseler gelistirmekte, bilimsel belirsizlik nedeniyle bu teknolojilerin bazi uygulama ve trtnlerini
benimsemekte acele etmemekte, risk algilarina guvenmektedirler. Risk algilar, ilk olarak
sezgilere dayall olarak gelistiriimektedir. Bu sezgilerin kdkenini arastirmak, etk inanclarin risk
algilari Gzerindeki etkisinin daha iyi anlasilabilmesi acisindan &nemlidir (Slovic, 1987:236).
Biyoteknolojinin etik boyutu ile ilgili tartismalar, 21. ylizyil boyunca devam edecektir. Bu teknoloji
ile ilgili mantikh kararlar verilebilmesi icin uzmanlar, potansiyel yarar saglayicilar ve genel olarak
halkin katilimi ile gerceklesen etik bir degerlendirmenin gerekliligi konusunda bir fikir birliginden
s6z edilmektedir (Polkinghorne, 2000: 8 ).

Gen teknolojisi halkin uygulamalar ile ilgili olasiliklar hakkindaki tartismalara katildigr ilk
teknolojilerden biridir (Qin ve Brown, 2007: 472). Halkin biyoteknolojiye yoénelik risk ve fayda
algilari ve etik inanglari oldukca karmasiktir. Algi ve etik inang farkhliklari, yas, cinsiyet, egitim,
kdltar gibi demografik degiskenlerin yani sira biyoteknolojik uygulamanin tipi (gida ile iligkili
uygulama, tarimsal uygulama, tibbi uygulama) ve uygulamada hangi organizmanin kullanildigina
(hayvan, bitki/mikro-organizma) bagli olarak degisebilmektedir.

Biyoteknolojik uygulama ve Urunleri halkin kabultini konu alan arastirmalar uzun suredir dlinyanin
glindemini olusturmaktadir. Tiketicilerin biyoteknoloji ve gida guvenligine iligkin bilgi ve kaygilari
(Zimmerman, 1994), halkin genetik mihendisliginin genel ve 6zel uygulamalarina iligkin kaygilari
(Frewer vd., 1997), gida Uretiminde gen teknolojisinin kullanilmasinin kabuliinu etkileyen faktérler
(Kuznesof ve Ritson, 1998), tlketicilerin gidalardaki genetik modifikasyona yoénelik tutumlarinin
satin alma kararlari Uzerindeki etkisi (Grunert vd., 1999), Avrupalilarin biyoteknolojiye iliskin
gorugleri (Gaskell vd., 2000), biyoteknoloji ve genetik mihendisliginin sosyal, politik, yasal
ve etik goérunudmleri (10), Universite 6grencilerinin gida ve tarim alanlarinda biyoteknolojinin
kullanilimasina yonelik kabulleri (Mehta ve Gair, 2001), tlketicilerin genetigi degistirilmis
gidalara yonelik tutumlari ve satin alma niyetleri (Zhao ve Widdows, 2001), tiketicilerin genetigi
degistiriimis gidalara iliskin bilgi ve tutumlari ile satin alma niyetleri ve bilgi talepleri (Bredahl,
2001), genetigi degistiriimis gidalarin satin alinmasi ve tadilmasina iligkin istekliligin psikolojik
boyutlari (Brady ve Brady, 2003), 6grencilerin genetigi degistirilmis gidalar ile organik gidalara
y6nelik tutumlarinin sekillenmesinde rol oynayan degerler (Townsend ve Campbell, 2004), halkin
biyoteknolojiye yonelik algilar (Dreezens vd., 2005), biyoteknolojiye yénelik bilgi ve tutumlarda
cinsiyet farkliliklari, (McHugen, 2007), genetigi degistiriimis gidalar ve toplumsal kaygilar (Simon
2009), farkli kilttrlerde genetigi degistirilmis gidalara iliskin tutumlarin karsilastiriimasi (Maghari
ve Ardekani, 2011), genetigi degistiriimis gidalara yonelik tlketici tutumlarinin arastiriimasi
(Wolf vd., 2012), tarimsal transgenik Urlnlere yoénelik tiketici tutumlar (Ghiasy vd., 2013) ile
biyoteknoloji ve halkin gérisleri (Mora vd., 2013) gibi pek cok konuda calismalar yapiimaktadir.

Ulkemizde de konunun farkli boyutlarini ele alan calismalar yapildigi gérilmektedir. Bu
calismalarda biyoteknoloji ve tiiketici (Ozgen, 1995), tilketicilerin yasal olarak korunmasi
(Emiroglu, 2002), halkin gidalardaki genetigi degistiriimis organizmalara yonelik algilari (Basaran
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vd. 2004), genetigi degistiriimis trinler ve tiiketici (Ozgen ve Tas, 2006), surdirilebilir tiketim
egitimi acisindan biyoteknolojik gidalarin degerlendiriimesi (Ozdemir vd., 2006), niversite
dgrencilerinin biyoteknolojik uygulama-iiriinlere yénelik bilgi kaynaklari (Ozgen vd., 2007a),
biyoteknolojik gidalarin etiketlenmesi ve tiiketicinin korunmasi (Ozgen vd., 2007b), tilketicilerin
biyoteknolojik uygulama-urinlere ydnelik bilgi duzeyleri, tutumlari ve kabulleri ile algilari, kaygilari
ve korunmalarina yénelik goérisleri (Ozgen vd., 2007c), tiketicilerin biyoteknolojide kullanilan
organizmanin tipine yénelik tutumlari ile etk sorumluluklari (Tas ve Ozgen, 2007), lreme
biyoteknolojisinde kullanilan analiz testlerinin sosyo-ekonomik farkliliklar agisindan incelenmesi
(Evsel ve Erbasg, 2007), tiketicilerin genetik olarak degistirilmis gidalara iligkin bilgi ve gérusleri
(Aksoy ve Ozgen, 2007), Avrupa Birligi ve Tirkiye'de biyoteknolojik uygulama ve driinlere
yonelik tiketici politikalari (Akman ve Ozgen, 2007), farkli toplumsal kesimlerin biyoteknolojiye
yaklasimlar (Erbas, 2008), tuketicilerin tarimsal ve tibbi biyoteknolojiye yonelik tutumlan
ile fayda ve risk algilari (Bayoglu ve Ozgen, 2010), tip fakiiltesi 6grencilerinin insan genetigi
uygulamalarina yonelik risk algilar ve etik inanclari arasindaki iligkinin incelenmesi (Akar, 2010),
farkll kulttrlerdeki tiketicilerin genetik yapisi degistirilmis gidalara iliskin gértgleri (Haspolat ve
Ozgen, 2011), teknolojik vatandaslik ve insan genetiginin ticarilesmesi ile ilgili risk algilari (Akar
ve Ozgen, 2011), lise égrencilerine yonelik modern biyoteknoloji-tiiketici egitimi programinin
gelistirilmesi ve uygulanmasi (Aksoy, 2012) gibi konular izerinde durulmustur.

Goruldaga gibi calismalarda daha ¢ok tlketicilerin genel olarak genetigi degistirilmis
organizmalara ya da gidalara yénelik yaklasimlari ele alinmig, ¢cok az sayidaki arastirmada ise
ilaglara deginilmistir. Oysa, genetik mihendisligi teknikleri uzun yillardir gida ve ilaglarin yani
sira kozmetik ve deterjan gibi tiketici Grlnlerinin Uretiminde de kullaniimaktadir. Gida, ilag,
kozmetik ve deterjanlar tuketicilerin glinlik yasamlarinda siklkla kullandiklar Grtinler oldugu igin
bu ¢alismanin kapsamina alinmis, tiketicilerin bu Grinlerin genetigi degistirilmis versiyonlarina
ve uretimlerinde gen teknolojisinin kullaniimasina yénelik fayda ve risk algilari ile etik inanglar
aragtiriimistir.

1. Yontem
1.1. Arastirmanin Orneklemi

Arastirmanin evrenini, Ankara’da kamu sektoriinde calisan tlketiciler olusturmaktadir.
Aragtirmanin materyalini olusturan tlketicilerin isimleri, personel listelerinden Universite mezunu
olma durumu g6z 6nline alinarak, belirlenmistir. Esit dagitim yontemi ile 200 kadin ve 200 erkek
tiketici (n=400) arastirma kapsamina alinmistir. Arastirmaya katilan tuketicilerin yaslarn 23
ile 58 arasinda degismekte olup, %42.0’1 34 ve daha kulguk, %58.0’1 35 ve daha buylk yas
kategorisindedir.

1.2. Veri Toplama Yontem ve Araclari

Arastirma verilerinin elde edilmesinde karsilikli gérisme teknigi kullaniimistir. Soru formunda,
tiketicilerin genetigi degistirilmis Grln gruplarina iliskin fayda ve risk algilari ile etik inanclarinin
belirlenebilmesi icin Bredahl’dan (2001) uyarlanan élgeklere yer verilmistir. Fayda algilar ile ilgili
Olcek, tlketicilerin genetigi degistirilmis gida, ilag, kozmetik ve deterjan Uriin gruplari baglaminda;
arane iligkin fayda algilari ile ilgili 4’er, stirece iligkin fayda algilari ile ilgili 3’er olmak tizere toplam
28 climleden olusmaktadir. Risk algilari ile ilgili 6lcek, tuketicilerin genetigi degistirilmis gida, ilag,
kozmetik ve deterjan Urin gruplarina iliskin risk algilarini belirlemeyi amaglayan 3’er, surece iligkin
risk algilarini belirlemeyi amaglayan 5’er ciimle olmak Utzere toplam 32 climleyi icermektedir. Etik
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inanglar ile ilgili 6lcekte ise tlketicilerin genetigi degistiriimis gida, ilag, kozmetik ve deterjanlara
iliskin etik inanclarini belirlemeye y6nelik 3’er cimleyi kapsayan toplam 12 cimle yer almaktadir.
Soru formlari 6ncelikle 100 tuketiciye uygulanarak, gegerlik ve guvenirlik analizi yapiimistir. Analiz
sonucunda, anket formunda ayni ve farkli yapiyi él¢cen sorular belirlenmis ve sorularin bir yapi
altinda yer alip almadiklari faktor yiuk degeri ile incelenmistir. Faktor yiuk degerlerinin 0.45 ve Ustu
olmasi &nerilmektedir. Bu calismada tim cumlelerin faktoér yik degerleri 0.45’in (izerindedir. Soru
formunun guvenirligi icin i¢ tutarlilik katsayisi “Cronbach Alpha” hesaplanmistir.

Uriin gruplarina iliskin fayda algilari ile ilgili olarak; “Genetigi degistiriimis gidalara iliskin fayda
algisi” 6lgegi icin hesaplanan alpha degeri 0.78, “Genetigi degistiriimis ilaclara iliskin fayda algisi”,
“Genetigi degistiriimis kozmetiklere iliskin fayda algisi” ve “Genetigi degistiriimis deterjanlara
iliskin fayda algisi” 6lgeklerinin guvenirligi icin hesaplanan alpha degeri her bir alt élcek icin 0.77
olarak hesaplanmistir.

“Genetigi degistirilmis gidalarin Uretilme strecine iliskin fayda algisi”, “Genetigi degistirilmis
ilaclarin Uretilme surecine iliskin fayda algisi”, “Genetigi degistiriimis kozmetiklerin Uretilme
surecine iliskin fayda algisi” ve “Genetigi degistirilmis deterjanlarin Uretilme sirecine iligkin fayda
algisi” dlgeklerinin glvenirligi icin hesaplanan alpha degeri her 6lgek icin 0.76 olarak belirlenmistir.

“Genetigi degistiriimis gidalara iligkin risk algisi”, “Genetigi degistirilmis ilaglara iligkin risk algisi”,
“Genetigi degistirilmis kozmetiklere iliskin risk algisi”, “Genetigi degistiriimis deterjanlara iliskin
risk algisi” élgeklerinin her biri i¢in alpha degeri 0.74’dur. “Genetigi degistiriimis gidalarin tretilme
surecine iliskin risk algisi”, “Genetigi degistiriimis ilaclarin Gretilme sirecine iligkin risk algisi”
“Genetigi degistirilmis kozmetiklerin tretiime sirecine iligkin risk algisi” ve “Genetigi degistiriimis
deterjanlarin Uretilme surecine iliskin risk algisi” 06lgeginin guvenirligi i¢in hesaplanan alpha
degeri 0.73°dur.

“Genetigi degistirilmis gidalar ile ilgili etik inanglar” ve dlceginin glvenirligi icin hesaplanan alpha
degeri 0.74 “Genetigi degistirilmis ilaclar ile ilgili etik inanclar”, “Genetigi degistirilmis kozmetikler
ile ilgili etik inanclar” ve “Genetigi degistiriimis deterjanlar ile ilgili etik inanclar” dlgeklerinin
guvenirligi icin hesaplanan alpha degeri 0.75’dir. Hesaplanan korelasyon katsayilari modelin
timu igin istatistik agcidan anlamlidir (p<0.05). Modelin alpha degeri ise 0.76°dr.

1.3. Verilerin Degerlendirilmesi

Soru formunda Likert tipi Olceklere yer verilmistir. Tiketicilerin genetigi degistiriimis gida, ilag,
kozmetik ve deterjanlari kapsayan Urlnlere ve Uretim sureglerine iligkin fayda-risk algilari ve
bu Grtin gruplar ile ilgili etik inanclarini kapsayan Likert tipi 6lceklerde puanlama kesinlikle
katiimiyorum (1), katilmiyorum (2), kararsizim (3), katiiyorum (4), kesinlikle katiliyorum (5)
biciminde gergeklestirilmistir. Arastirma verileri cinsiyet ve yas degiskenleri dikkate alinarak
irdelenmis, ortalamalar arasindaki farkin &nem kontroli i¢in t-testi uygulanmistir.

2. Arastirma Bulgulari

Bu bélimde, tlketicilerin genetigi degistiriimis Grin gruplarina iliskin fayda ve risk algilari ile
etik inanglar élgekler yardimi ile belirlenmeye calisiimis, cinsiyet ve yas degiskenlerine bagli
farkliliklarin belirlenebilmesi icin t-testi uygulanmistir. Farkli cinsiyet ve yas kategorilerindeki
tiketicilerin genetigi degistirilmis gida, ilag, kozmetik ve deterjanlara iliskin fayda-risk algilar ve
etik inanglari ile ilgili t-testi sonuglari Tablo 1 ile gdsterilmistir.
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Tablo 1. Tuketicilerin genetigi degistirilmis trin gruplarina iliskin fayda/ risk algilari ve etik

inanglarina iligkin t-testi sonuclari

Genetigi Degistirilmis Cinsiyet Yas
Gidalar Kadin Erkek t -34 35+ t

sd - s [sd| — s sd - s sd | = s

X X X X

GD gidaya iliskin faydalar | 398 | 8.79 | 359|398 | 8.77 | 3.85 | 0.07 | 398 | 8.19 | 3.60 | 398 | 9.13 | 3.75 | 2.48*
GD gida ile ilgili olarak 398 | 8.77 | 257|398 | 9.11 | 273 | 1.30 | 398 | 8.27 | 2.61 | 398 | 9.34 | 2.61 | 3.95***
siirece iliskin faydalar
GD gidaya iliskin riskler 398 | 11.67 | 2.54 | 398 | 11.40 | 2.39 | 1.09 | 398 | 11.93 | 2.39 | 398 | 11.29 | 2.49 | 2.51*
6D gida ile ilgili olarak 398 | 19.02 |3.61|398 | 18.78 | 3.84 | 0.64 | 398 | 19.73 | 3.61 | 398 | 18.40 | 3.71 | 3.57***
siirece iliskin riskler
6D gida ve etik inanclar 398 | 10.98 | 2.64 | 398 | 10.90 | 2.98 | 0.26 | 398 | 11.44 | 2.73 | 398 | 10.64 | 2.83 | 2.79**
Genetigi Degistirilmis ilaclar
GD ilaca iliskin faydalar 398 | 11.28 | 3.89 | 398 | 11.37 | 3.99 | 0.22 | 398 | 10.74 | 4.19 | 398 | 11.67 | 3.73 | 2.31*
6D ilag ile ilgili olarak 398 | 9.39 | 266|398 | 996 | 2.82 | 2.04* | 398 | 9.29 | 2.82 | 398 | 9.91 | 2.69 | 2.19*
siirece iligkin faydalar
GD ilaca iligkin riskler 398 | 1111 | 2.34 | 398 | 1053 | 2.61 | 2.32* | 398 | 11.13 | 2.36 | 398 | 10.63 | 2.55 | 1.97*
GD ilac ile ilgili olarak 398 | 18.47 | 3.56 | 398 | 17.80 | 3.73 | 1.84 | 398 | 18.81 | 3.55 | 398 | 17.73 | 3.67 | 2.90**
siirece iliskin riskler
GD ilag ve etik inanglar 398 | 9.63 | 246|398 | 939 | 270 | 0.89 | 398 | 9.91 | 259 | 398 | 9.27 | 255 | 2.44*
Genetigi Degistirilmis Kozmetikler
6D kozmetiklere iliskin 398 | 10.04 |3.67 | 398 | 9.70 | 3.73 | 0.91 | 398 | 9.49 [3.90 | 398 | 10.09 | 3.56 | 1.59
faydalar
6D kozmetikler ile ilgili 398 | 8.98 |2.64|398| 8.87 | 2.86 | 0.40 | 398 [B8.52 | 2.83 398 | 9.16 | 2.67 | 2.27*
olarak siirece iliskin
faydalar
6D kozmetiklere iliskin 398 | 11.49 | 453|398 | 11.08 | 2.37 | 1.13 | 398 | 11.77 | 4.98 | 398 | 10.98 | 2.43 | 2.12*
riskler
6D kozmetikler ile ilgili 398 | 18.63 |3.69 | 398 | 18.48 | 3.51 | 0.42 | 398 | 19.18 | 3.51 | 398 | 18.17 | 3.59 | 2.74**
olarak siirece iligkin
riskler
6D kozmetikler ve etik 398 | 9.78 | 259|398 | 9.69 | 2.83 | 0.35 | 398 | 10.06 | 2.67 | 398 | 9.54 |2.72 |1.88
inanclar
Genetigi Degistirilmis Deterjanlar
Deterjana iliskin faydalar | 398 | 10.63 | 3.82 | 398 | 10.89 | 3.89 | 0.66 | 398 | 10.35 | 4.00 | 398 | 11.01 | 3.75 | 1.68
Deterjan ile ilgili olarak 398 | 9.25 [2.63 |398| 951 | 2.92 | 0.90 | 398 | 8.90 | 2.78 | 398 | 9.66 | 2.74 | 2.69**
siirece iliskin faydalar
Deterjana iliskin riskler 398 | 11.09 | 2.53 | 398 | 10.82 | 2.49 | 1.09 | 398 | 11.13 | 2.53 | 398 | 10.85 | 2.49 | 1.09
Deterjan ile ilgili olarak 398 | 18.74 | 3.59 | 398 | 18.63 | 4.53 | 0.29 | 398 | 18.99 | 3.41 | 398 | 18.50 | 4.44 |1.17
siirece iligkin riskler
Deterjanlar ve etik 398 | 9.59 [2.50 | 398 | 9.69 | 4.08 | 0.29 | 398 | 10.23 | 4.26 | 398 | 9.28 | 2.66 | 2.74**
inanclar

*p<0.05,"*p<0.01,***p<0.001




Akdeniz iletisim Dergisi
Tiiketiciler ve Genetigi Degistirilmis Uriin Gruplan: Algilar ve Etik inanglar Uzerine Bir Arastirma

2.1. Genetigi Degistirilmis Gidalar

Tablo 1’den de anlagilacagi gibi, tlketicilerin genetigi degistirilmis gidalara ve genetigi degistiriimis
gidalarin Uretilme sirecine iligskin fayda-risk algilar ile genetigi degistirilmis gidalara iliskin etik
inanclari cinsiyete bagh olarak farklilik gdstermemektedir. Tuketicilerin genetigi degistirilmis
gidalara iliskin fayda algilari (p<0.05), genetigi degistiriimis gidalarin Uretilme sirecine iliskin
fayda algilar (p<0.001), genetigi degistiriimis gidalara iliskin risk algilar (p<0.05), genetigi
degistiriimis gidalarin Uretiime strecine iligkin risk algilari (p<0.001) ve genetigi degistirilmis
gidalara iligkin etik inanclari (p<0.01) yas degiskenine bagl olarak istatistik acidan anlamh farkhhk
gbstermektedir. Arastirma kapsamina alinan 34 ve daha kuglk yas kategorisindeki tuketicilerin
genetigi degistirilmis gidalara ve gidalarin Uretilme surecine iligkin risk algilari ve etik inanclari
daha guclu iken, 35 ve daha bulylk yas kategorisindeki tlketicilerin genetigi degistirilmis gidalara
ve gidalarin uretilme surecine fayda algilan daha gugludar.

2.2. Genetigi Degistirilmis ilaclar

Tuketicilerin genetigi degistirilmis ilaclarin Uretilme sirecine iliskin fayda algilar ve genetigi
degistiriimis ilaglara iliskin risk algilarinin cinsiyet deg@iskenine bagli olarak anlamli farkhhk
gosterdigi (p<0.05, p<0.05) belirlenmis ve Tablo 1’de gosterilmistir. Kadinlarin genetigi degistirilmis
ilaclara iligkin risk algilari, erkeklerin genetigi degistirilmis ilaglarin tretilme sirecine iligkin fayda
algilari daha yUksektir.

Tuketicilerin genetigi degistirilmis ilaglara ve bu ilaglarin tretilme surecine iliskin fayda algilarinin,
genetigi degistirilmis ilaclara iliskin risk algilarinin ve genetigi degistiriimis ilaglara iliskin etik
inanglarinin yas degiskenine bagl olarak p<0.05, genetigi degistirilmis ilaglarin tretilme slrecine
iligkin risk algilarinin ise p<0.01 diizeyinde degistigi bulunmustur. Sonuglar, arastirmaya katilan
34 ve daha kuclUk yas kategorisindeki tuketicilerin genetigi degistiriimis ilaclara ve ilaclarin
Uretilme surecine iligkin risk algilari ile etik inanglarinin; 35 ve daha buyUlk yas kategorisindeki
tiketicilerin ise genetigi degistiriimis ilaclara ve ilaglarin Uretilme slrecine fayda algilarinin daha

gulclu oldugunu ortaya koymaktadir.
2.3. Genetigi Degistirilmis Kozmetikler

Tablo 1’den de izlenebilecegi gibi, tlketicilerin genetigi degistiriimis kozmetiklere ve Uretiime
sureclerine iliskin fayda-risk algilari ile genetigi degistiriimis kozmetiklere iliskin etik inanclari
cinsiyete bagli olarak degismemektedir. Yas degiskeni dikkate alindiginda ise tiiketicilerin genetigi
degistiriimis kozmetiklerin Uretilme slrecine iliskin fayda algilari (p<0.05), genetigi degistirilmis
kozmetiklere iligkin risk algilari (p<0.05) ve genetigi degistiriimis kozmetiklerin Uretilme slrecine
iliskin risk algilar (p<0.01) istatistik acidan anlamli dizeyde farklilik gdstermektedir. Arastirma
kapsamina alinan 34 ve daha kigik yas kategorisindeki tliketicilerin genetigi degistirilmis
kozmetiklere ve kozmetiklerin Uretilme surecine iligkin risk algilari daha yuksek iken, 35 ve daha
buyik yas kategorisindekilerin genetigi degistirilmis kozmetiklerin Uretilme strecine iliskin fayda
algilari daha yuksektir.

2.4. Genetigi Degistirilmis Deterjanlar
Tuketicilerin genetigi degistiriimis deterjanlara ve Uretilme sureglerine iliskin fayda-risk algilari

ile genetigi degistiriimis deterjanlara iliskin etik inanglarinin cinsiyete bagh olarak farklilik
gb6stermedigi saptanmis ve Tablo 1’de gosterilmistir. Yas degiskeni dikkate alindiginda ise
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tiketicilerin genetigi degistirilmis deterjanlarin tretilme surecine iliskin fayda algilari (p<0.01) ve
genetigi degistiriimis deterjanlara iligkin etik inanclar (p<0.01) istatistik olarak anlamh farkhhk
gbsterirken, genetigi degistiriimis deterjanlara iliskin fayda ve risk algilar agisindan farklilik anlamli
bulunmamistir. Sonuglar, arastirmaya katilan 34 ve daha kiiclk yas kategorisindeki tlketicilerin
genetigi degistiriimis deterjanlara iligskin etik inanglarinin; 35 ve daha buylk yas kategorisindeki
tiketicilerin ise genetigi degistiriimis deterjanlarin tretilme surecine iliskin fayda algilarinin daha
guclu oldugunu ortaya koymaktadir.

Sonuc

20. yuzyilda biyoteknoloji ve genetik miihendisligi alaninda ¢cok 6nemli gelismeler yasanmistir. 21.
yuzyilda bu gelismelerin ¢cok daha hizli olmasi beklenmekte, biyoteknoloji ve genetik mihendisligi
ile ilgili politika ve tartismalar toplumlarin giindeminin &nemli bir bélimind olusturmaktadir.
Degerlere, algilara, etik inanclara ve risk degerlendirme ile ilgili kavramlarin farkl bigimlerde
yorumlanmasina yonelik sorunlarin biyoteknolojinin faydalari ve riskleri konusundaki tartismalarin
temelini olusturdugu bilinmektedir. Biyoteknolojinin ¢cok hizli bir bicimde ilerlemesi, biyoteknolojik
uygulama-Urinlerin sayisinin artmasi ve pazarda daha ¢ok yer almasi, konu ile ilgili tartismalarin
giderek daha karmasiklasmasi gibi nedenler tlketici davranislarinin anlasiimasina duyulan
ihtiyacin surekli olacagini géstermektedir.

Bu arastirma ile tlketici davraniglarinin fayda ve risk algilari ile ilgili boyutuna aciklik getiriimeye
calisiimig, ayrica algilar Gzerinde etkili bir faktor olan etik inanglar arastiriimistir. Sonuglar, genetigi
degistiriimis gidalar, kozmetikler ve deterjanlar s6z konusu oldugunda cinsiyet degiskenine bagh
farklilik saptanmadigini, erkeklerin genetigi degistiriimis ilaglarin Gretilme strecine iliskin fayda
algilarinin, kadinlarin ise genetigi degistiriimis ilaglara iliskin risk algilarinin yiiksek oldugunu
gbstermektedir.

Yas degiskeni dikkate alindiginda, 34 ve daha kiguk yas kategorisindeki tiketicilerin genetigi
degistiriimis gidalara, ilaglara ve kozmetiklere iliskin risk algilarinin; genetigi degistiriimis
gidalarin, ilaglarin ve kozmetiklerin tretilme surecine iligkin risk algilarinin; genetigi degistiriimis
gidalara, ilaglara ve deterjanlara iliskin etik inanclarinin, 35 ve daha bulyuk yas kategorisindeki
tiketicilerden daha gu¢li oldugu bulunmustur. Ayrica, 35 ve daha blylk yas kategorisindeki
tiketicilerin genetigi degistiriimis gidalara ve ilaglara iliskin fayda algilarinin; genetigi degistirilmis
gidalarn, ilaglarin, kozmetiklerin ve deterjanlarin Uretiime surecine iligkin fayda algilarinin, 34
ve daha kilgik yas kategorisindeki tlketicilerden daha gigcli oldugu saptanmistir. Arastirma
sonuglari, tiketicilerin genetigi degistirilmis Uriin gruplarina yonelik risk algilari ve etik inanglari
g6z 6nuine alindiginda yasin cinsiyetten daha etkili bir degisken oldugunu géstermektedir.
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Ek: Olgek *

Fayda Algisi: (1) Genetigi degistirilmis gidalar gelecek kusaklarin yasam standartlarini gelistirecektir, (2)
Genetigi degistiriimis gidalar hem benim hem de ailemin yasam standardini gelistirecektir, (3) Genetigi
degistiriimis gidalar diger gidalardan daha saglkhdir, (4) Genetigi degistiriimis gidalar diger gidalardan daha
kalitelidir.

Siirece lligkin Fayda Algisi: (1) Gida Uretiminde gen teknolojisinin uygulanmasi pazardaki Griin segeneklerini
artiracaktir, (2) Gida Uretiminde gen teknolojisinden yararlanilarak gevresel sorunlar ¢ézilebilir, (3) Gida
Uretiminde gen teknolojisinin kullaniimasi gerekli bir faaliyettir.

Risk Algisi: (1) Genetigi degistiriimis gidalar insanlarda alerji yapabilir, (2) Genetigi degistiriimis gidalar insan
saghgini tehdit edebilir, (3) Genetigi degistirilmis gidalar insanlarda toksik etki yapabilir.

Siirece lligkin Risk Algisi: (1) Gida Uretiminde gen teknolojisinin uygulanmasi gevresel tehlikelere neden olabilir,
(2) Genetigi degistiriimis gidalarin dogaya karismasi sorun yaratabilir, (3) Gida Uretiminde gen teknolojisinin
kullaniimasinin gevre ve insan sagligi tizerindeki uzun dénemli sonuglari bilinmemektedir, (4) Gida Uretiminde
gen teknolojisinin kullaniimasi sadece Ureticiye yarar saglar, (5) Gida Uretiminde gen teknolojisinin kullaniimasi
dogal degildir.

Etik inanclar: (1) Gidalarin genetiginin degistiriimesi etik olarak yanlistir, (2) Gidalarin genetiginin degistirilmesi
temel prensiplerime aykiridir, (3) Genetigi degistiriimis gidalarin dogaya karismasi sakincalidir
* Olgek diger triin gruplari (ilag, kozmetik ve deterjan) ile ilgili olarak da kullanilmistir.
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Abstract

Although potential educational uses of social media was not the reason behind the emergence
of social media tools, a trend towards recognizing the educational uses is visible. Social media
allows learners to learn from each other (horizontal learning) in the real-life context (authentic
learning) most of time, to collaborate with each other to reach a goal, and to participate actively
to educational processes. Problem-based learning which is strongly associated with case-based
learning is a common approach in medical schools in particular. However, the links between
educational uses of social media and problem-based learning are not researched extensively
in relevant literature. Thus, in this article, the following were considered: Definitions of problem-
based learning, its applicability at the program level, the process of tutoring, effectiveness of
the model, tutoring by staff vs. students and experts vs. non-experts, educational uses of social
media and finally, feasibility of social media for problem-based learning.

Keywords: Social Media, Education, Problem-Based Learning.

Sosyal Medyanin Egitim Amacli Kullamimlari ve
Problem-Tabanli Ogrenme

0z

Sosyal medya araglarinin ¢ikisinin gerisindeki neden, sosyal medyanin egitim amach kullanimlari
olmasa da, egitim amagcl kullanimlarin kabul gérmesine yénelik bir trend gérilmektedir. Sosyal
medya, 6grenenlerin, cogu zaman, gercek yasamdaki baglaminda (otantik grenme) birbirlerinden
6grenmelerine (yatay 6grenme), bir amaca ulasmak icin birbirleriyle isbirligi yapmalarina ve egitim
siireglerine aktif olarak katiimalarina izin vermektedir. Ornek-tabanli 6grenmeyle yakin bir iliski
icinde olan sorun-tabanli 6grenme, 6zellikle tip okullarinda yaygin bir yaklagsimdir. Ancak, sosyal
medyanin egitim amaglh kullanimlariyla sorun-tabanli 6grenme arasindaki baglar, ilgili literatiirde
kapsamli olarak arastirimamistir. Bu nedenle, bu makalede, su konular ele alinmistir: Sorun-
tabanli 6grenmenin tanimlari, bunun program diizeyinde uygulanabilirligi, 6zel ders verme siireci,
modelin etkililigi, akademik kadro ya da 6grenciler ile ve uzmanlar ya da uzman olmayanlar ile
Ozel ders, sosyal medyanin egitim amacli kullanimlari ve son olarak, sosyal medyanin sorun-
tabanli 6grenme igin elverisliligi.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Egitim, Sorun-Tabanl Ogrenme.

1 Dog. Dr. Nisantagi Universitesi, Psikoloji B&Iimu
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Introduction

case study that features (1) piecemeal presentation of cases to students as “problems,”

(2) self-directed framing of issues by students for independent study, and (3) small-
group work with tutor—facilitators as the primary means of instructional interaction (Shanley, 2007:
480).

What is Problem-Based Learning (PBL)? Shanley (2007) defines PBL as a method of

In PBL, students are presented with problems. To solve these, they have to find information
by their own. The learning process is both individualized and in groups. Teacher is no longer
a teacher but a facilitator (Glew, 2003: 53). Savin-Baden (2003) lists the following as the key
principles of U.K.-styled PBL which would not necessarily overlap with other styles:

Curricular organization revolves on “problem scenarios rather than subjects or
disciplines”. Students work in groups or teams.

There are “no predetermined series of “right answers™ for the tasks.

Groups or teams and their facilitators (academic staff) continue to exist for a long
period of time (i.e. not for a few class meetings only) (Savin-Baden, 2003: 340).

»

Medical disciplines are the most frequent application areas for PBL, as this approach originated
from the field of medical education. One of the reasons for why PBL is promoted in medical
education is that it perfectly fits with the lifelong learning model required in the medical profession.

1. How PBL Can Be Applied at the Program Level?
Savin-Baden (2003: 341-342) derives 7 modes of curriculum practice associated with PBL:

Mode 1: Single Module Approach: In Mode 1, PBL is utilized for a module in a course
of the final semester of the program, as it is assumed that students would not have
received problem solving and/or critical thinking skills in other courses. As such, PBL
exposure is minimal.

Mode 2: Problem-based Learning on a Shoestring: In Mode 2, due to the interests
and passion of a few academic staff, PBL is utilized in a small number of courses
in the program. The use of PBL is course-specific and not interdisciplinary at this
level. Furthermore, lack of institutional support might be frustrating for academic staff
applying PBL model.

Mode 3: The Funnel Approach: In this mode, from their first year until the final year,
students are gradually being moved from lecture-based teaching to PBL.

Mode 4: The Foundational Approach: Mode 4 which is common among engineering
and science departments aligned with PBL supposes that it is necessary to complete
a foundational year with traditional teaching-learning models, before moving to PBL
in the upcoming years. It is assumed that basic concepts can’t be taught by PBL, and
PBL can’t be successful without the knowledge of basic concepts.

Mode 5: The Two-strand Approach: In Mode 5, the aim is the receipt of the maximum
utility from the use of PBL as well as traditional learning models. In this mode, these
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two are interlocked whereby PBL tasks are matched with traditional curriculum
components. This is especially common in service courses (i.e. in compulsory courses
for a major that are taught by staff of other departments), in order to meet the needs of
students which may not always be addressed in the original course program.

Mode 6: Patchwork Problem-based Learning: This mode corresponds to
implementation of PBL model in a disorganized way which leads to confusion among
students as well as academic staff.

Mode 7: The Integrated Approach: In this mode, PBL is not viewed as a strategy but
a ‘curriculum philosophy’. Examples of this approach are quite a few, although many
aspires to implement it. It is characterized by learning in team-work, one problem
at a time, facilitation by tutors, and an interdisciplinarily integrated curriculum where
problems are sequentially organized and linked with each other, although assessments
might be traditional (e.g. multiple choice) (Savin-Baden, 2003: 341-342).

Regardless of the mode, reception of PBL by academic staff is critical. Lloyd-Jones et al. (1998:
280) presents a newly applied PBL curriculum at a British medical school. While resistance by
some academic staff to PBL is noted, a participatory planning approach for construction of PBL
curriculum is advised to promote ownership of the courses (Lloyd-Jones et al., 1998: 281). Savin-
Baden (2003: 339)’s qualitative study with academic staff resulted in 4 categories of academics
with regard to PBL:

‘(Dis)placed Academic’: This corresponds to the impression that academic staff
involved in PBL is no longer attached to the discipline of his/her own only, but by an
interdisciplinary spirit that goes in tandem with PBL. For many, this meant “confusion
and discomfort”. This process brought out the issue of student autonomy in learning
which might be summarized in the following question: “What should be the extent of
academic autonomy to be granted to students by academic staff?”

‘(Re)positioned Academic’: Some other academics responded to PBL with a positive
light, as they were not satisfied with traditional modes of teaching/learning.

‘(Dis)located Academic’: These academics totally rejected PBL, since they prefer to
hold the authority conferred by traditional modes of teaching/learning.

‘Commodifying Academic’: This category of academics concentrated on practical
knowledge to the exclusion of other valuable knowledge that are not necessarily and
immediately practical (Savin-Baden, 2003: 339).

2. How is the Process of Tutoring?

Context and tutors’ flexible adaptation to student needs are critical for students’ satisfaction with
tutors in PBL (Papinczak et al., 2009: 377). In a qualitative study, Papinczak et al. (2009) derives
3 themes on tutoring in PBL. These are, ‘role confusion’, ‘management of sensitive issues’
and ‘facilitation ‘style” (Papinczak et al., 2009: 377). Role confusion involves tutors’ oscillation
between traditional didactic approach and facilitation, while management of sensitive issues
refers to ways to handle potentially embarrassing information arising from group discussions.
Tutor’s facilitation style covers issues such as the degree of scaffolding in tutoring (i.e. student
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autonomy vs. guidedness), the manner of group-work management (i.e. the way tutor ensures
that the group serves as the platform of PBL with equal contribution by each member) and tutor
input (e.g. time management and right timing of input to allow self-directed learning in groups)
(Papinczak et al., 2009: 377). Such micro-level analyses could contribute to the effectiveness of
tutoring in PBL.

In Das et al. (2002)’s study, students evaluate tutors of PBL sessions on the basis of the following
criteria:
Clarified objectives
Guided students in meeting objectives
Guided students to identify learning issues
Stimulated students to participate actively
Guided about information resources
Facilitated collection of information
Stimulated evaluation of self, peers and tutors
Communicated clearly
Stimulated interest in learning
Was aware about learning needs of students
Encouraged students’ efforts and contributions
Was enthusiastic about the role of tutor.

A point to discuss would be whether these criteria differ and should differ from the criteria used to
evaluate traditional lecturing. It is clear that these do not differ from so-called ‘effective teaching’in
general. Then, what would have been the criteria specific to PBL tutoring? This discussion would
be conducive to the success of PBL sessions.

3. Is PBL Effective?

Glew (2003: 52-56) reviews and discusses years of PBL practice in medical education
and proposes that despite of the validity of the theoretical basis of PBL, the applications are
problematic at best and disappointing at worst. From his point of view, PBL has failed to keep up
its promises due to the following:

Curricular support by basic scientists is lacking due to the traditional notions or
primacy of research over teaching.

Assessment of PBL by various stakeholders of the process is not appropriate.

Overreliance on clinicians (rather than educators in proper) for teaching of basic
scientific concepts is not successful (Glew, 2003: 53-54).

Glew (2003: 52-56)’s ideas are based on 2 decades of teaching by PBL model in a medical school
where he was disappointed to witness the shallowness and inadequacy of PBL-based medical
students in basic scientific knowledge. Some medical students bemoaned that PBL failed in basic
science education, and that was why they were disadvantaged in Medical Licensing Examination
(Glew, 2003: 53). In the same vein, Lohman and Finkelstein (2002: 121-127) finds that students
of PBL model are not technically competent. PBL in Glew’s case was also a victim of the notorious
fact that fund-pulling activities rather than teaching are rewarded by the so-called ‘minimum state
provision regime over universities’. Furthermore, Glew (2003: 52) states that teaching hours by
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medical faculty is not sizeable enough as compared to basic science faculties. Thirdly, clinicians
are not pedagogically qualified to embrace and explore PBL (Glew, 2003: 53).

Contrary to Glew (2003), Enarson and Cariaga-Lo (200: 1050) finds that students of institutions
implementing PBL received similar results with Traditional Curricula students on Medical
Licensing Examination, based on their study with more than 500 participants. This finding can
be interpreted in three ways: First of all, this may show that medical education model (i.e. the
model implemented) does not matter. Second of all, it is not true that PBL is not effective. Thirdly,
Medical Licensing Examination may not tap the skills acquired by students of PBL. Furthermore,
clinical practice after graduation could be a better indicator for comparing these two groups of
students. Likewise, Bahar-Ozvaris et al. (2006: 556) concludes that whether team skills acquired
in PBL sessions are transferred to medical careers in real life is an understudied topic.

Prince et al. (2003: 15)’s findings converge with Enarson and Cariaga-Lo (2001: 1052) showing
that anatomy knowledge of PBL vs. non-PBL students do not differ. This is despite of the fact that
both PBL and non-PBL students perceive themselves as less competent and not properly trained
(Prince et al., 2003: 17). It should be noted that Prince et al. (2003: 18) used both problem-based
assessment (i.e. the question was presented with context) as well as traditional assessment,
which excludes the possibility that the results are a confound of assessment structure.

Eshach and Bitterman (2003: 491) contrasts case-based reasoning with rule-based reasoning and
proposes that the former is indispensable in medical education. They support use of PBL model
in medical education, as it originated from case-based reasoning. From a different perspective,
Shanley (2007: 479) claims that PBL is far from cost-effective, as it involves ‘small-group work
with tutor-facilitators’; and that PBL is not pedagogically successful, although case-based
learning would be useful without the PBL framework. As an alternative, he discusses reading
and discussion of cases in large groups (the class as a whole) in which academic staff do not
act as facilitators. Furthermore, he states that PBL which implements a small-group work model
is incompatible with individual initiative championed by Western educational practices and that
there exists a tension between “finding your own solution” and small-group work. Consequently,
he recommends the use of PBL not as a mode of content delivery but as a supplement, and
rejects overestimation of students’ knowledge. In another study (Pastirik, 2006: 261), it was found
that PBL was effective, although some students objected to the way groups were formed. They
preferred to choose their group members rather than being assigned to one of them, as random
assignment led to group unevenness.

4. Who Should Be Tutoring in PBL?: Staff vs. Students and Experts vs. Non-experts

Steele et al. (2000: 23) finds that PBL small groups led by academic staff do not differ in
assessment scores with those by fellow students, but students show preference for fellow student
facilitators rather than academic facilitators. The latter finding is due to the students’ perception
that student-led groups are more cooperative, efficient and less stressful. In contrast, faculty-led
groups are more competitive, as the presence of faculty forms a more evaluative atmosphere.
Furthermore, in comparison, it is found that for complex topics, faculty presence is preferred, while
students complain that in faculty-led sessions, focus shifts to trivial and esoteric topics. In other
words, student-led PBL allows participating students to work to the point at a low-competition and
high-cooperation milieu, while expertise is needed for complex cases (Steele et al., 2000: 28).
Students would like to receive feedback on complex cases so that they can feel that they are
on track. Obviously, this polarity can be settled by determining the level of difficulty of the cases
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beforehand, and assigning faculty to the sessions for difficult cases only (Steele et al., 2000: 28).
It is also noted that in some of the student-led sessions, students do not follow PBL instructions,
and rather use shortcuts to move to the learning objectives (Steele et al., 2000: 28) which can be
considered as an underminer of PBL process from a negative perspective and as a self-pacer to
adapt to the academic needs of the students from a positive one.

Gilkison (2003: 12) compares expert tutors (medical tutors) with non-expert tutors (non-medical
tutors) at a medical school, and observes that although both uses the similar tutoring strategies,
they differ in the use of questioning as a tutoring technique: The former questions the students,
while the latter has students question each other, as non-expert tutor does not know the answers
anyway. (Under the category of the ‘tutoring techniques’, Gilkison (2003: 10) lists the following
and provides details for each: Elicitation, re-elicitation, prompting, refocusing, facilitating,
evaluating, summarizing, giving feedback, informing, and directing learning.) Secondly, expert
tutor asks more questions, provides more comments, talks more; and more talks are initiated
by expert tutors than by non-expert tutors. Thirdly, expert and non-expert tutors differ in ‘PBL
tutor interventions’ which comprises raising awareness (that combines elicitation, re-elicitation
and prompting), facilitating group process (that combines facilitating, refocusing, summarising,
feedback and evaluation), and directing learning (that combines informing and direct learning).
Expert tutors utilize all three more frequently than non-expert tutors, while raising awareness and
facilitating group process are found to be more frequently utilized by both compared to directing
learning. Finally, non-medical tutors are found to be more successful in facilitating the group
process compared to medical tutors.

5. What Are the Issues under Construction in PBL Applications?
Savin-Baden (2003) points out the following issues about PBL:

How PBL and other active learning models (e.g. project-based learning) are
related.

How PBL model can survive vis-a-vis “cuts and poor university administration”
(Savin-Baden, 2003, p.338). In a more detailed manner, Savin-Baden (2003)
identifies the following issues:

The role of the facilitator, present or otherwise;

The way problem-based learning is implemented in the curriculum;

The unplanned-for, long-term running cost of problem-based learning;

The extent to which facilitators are experiencing burnout;

The way in which tutors are trained, equipped, and updated;

The extent to which the assessment is driving the learning;

A debate about whether teaching science was different from teaching other disciplines
(Savin-Baden, 2003: 338).

Among these issues, Savin-Baden (2003: 338) focuses on two which are the notions of facilitation
and curriculum. In some cases, the notion of facilitation assumes that students can learn by
themselves which is not always true. Not everything can be taught via PBL; however, PBL can be
integrated with basic science teaching.

Online tools could be incorporated to PBL in classes to manage the programs with a lower
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number of tutors (cf. Pastirik, 2006: 261) which would contribute to the cost-effectiveness of PBL
applications. Good et al. (2008: 163) presents a case study in which PBL and constructionism
were used as an educational model in an immersive virtual environment (‘Second Life’). In a
computing course, students were asked to design an ‘educational experience’ for Second Life in
groups; and their learning processes have been documented. They discuss the advantages of
immersive virtual environments such as ‘Second Life’ for PBL models stating that:

Second Life allows ongoing feedback for students by the tutor(s).

Second Life allows students to collaborate with the wider community of Second
Life which provides more positive academic results.

The nature of relationship in Second Life moves tutors to the role of peers rather
than authority figures.

Students are more motivated to learn through Second Life, as it is a new
technology.

The end-product of the design process is publicly available on Second Life.
As works on Second Life are visible, they can easily be evaluated.

Second Life tends to provide open-ended problems for students, as it is relatively
unexplored (Good et al., 2008: 168).

Another hot issue in PBL research is on assessment. As most of the exams are based on
traditional assessment models, evaluation of PBL students by such exams could be problematic.
Addressing this issue, Bahar-Ozvaris et al. (2006: 555) introduces collaborative/cooperative
assessment methods along with collaborative/cooperative study for PBL sessions. The model
used in those sessions was STL (Student Team Learning) which consists of 3 principles: “team
rewards, individual accountability and equal opportunity for success” (Bahar-Ozvaris et al.,
2006: 553). In this model, students are assessed based on their individual learning as well as
group members’ learning. This is operationalized as average group scores awarded to each
group member. Bahar-Ozvaris et al. (2006: 556) found that collaborative/cooperative PBL led
to the highest scores on collaborative/cooperative assessments in comparison to individualistic/
competitive PBL and assessment.

Another understudied topic relevant for PBL is the culture. In their study with Emirates students
and their expat tutors, Das et al. (2002: 272) focuses on a neglected dimension of PBL, which is the
cultural background. This reminder is reasonable as most of PBL research is by ‘Westerners’ and
on ‘Westerners’. An ethnographic study of tutoring could present new ideas for future research.

6. What Are the Educational Uses of Social Media?
Redecker et al. (2010) states that educational institutions can use social media to
facilitate access by current and prospective students to information, making

institutional processes more transparent and facilitating the distribution of
educational material;
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integrate learning into a wider community, reaching out to virtually meet people from
other age-groups and socio-cultural backgrounds, linking to experts, researchers
or practitioners in a certain field of study and thus opening up alternative channels
for gaining knowledge and enhancing skills;

support the exchange of knowledge and material and facilitate community building
and collaboration among learners and teachers;

increase academic achievement with the help of motivating, personalised and
engaging learning tools and environments;

implement pedagogical strategies intended to support, facilitate, enhance and
improve learning processes (Redecker et al., 2010: 7).

Bonzo and Parchoma (2010) proposes that:

[s]ocial media are more than the technology behind the social applications and programs.
Their use includes a set of ideas about transformation and social gathering, mass
participation, user generated content, openness, flexibility, collaboration, community, and
they are user-centred. If higher educational institutions can understand and adapt some of
their practices to these principles, perhaps there is a chance for significant change in how
tutors teach and how students learn (Parchoma, 2010: 917).

Griesemer (2012: 9) states that the use of social media in his course transformed his role from a
mere presenter of knowledge to a facilitator and mentor; and such use promoted active learning.
Redecker et al. (2010: 8) adds more roles in this transformation: From an instructor or lecturer to
a designer, coordinator, moderator and mediator. Another advantage of the use of social media
is the fact that even time out of class could be devoted to learning. Likewise, Wagner (2011: 51)
states that Facebook can be used as a ‘learning management system’ much like Blackboard
or Moodle; and for reference citations, announcements, posting class notes and creating class
discussions, while Twitter can be used for “logging a teachable moment”, quizzes, tracking a
concept, tracking time and as a learning diary.

According to Redecker et al. (2010: 9), social media enhances innovation and creativity, improves
“the quality and efficiency of provision and outcomes” (social media is a space of “experimentation,
collaboration and empowerment”), makes ‘“lifelong learning and learner mobility a reality” and
promotes “equity and active citizenship” (Redecker et al., 2010: 11). Furthermore, it fits well with
a new model of educational institutions that would match the labor needs of the 21st century
knowledge-based economy. From a different perspective, Rodriguez (2011: 539) stresses the
fact that contents of education by social media can be stored in archive, and be used positively
or negatively. E.g. students can check the past sessions for study, but they can also be refused
job offers due to what they had posted on social media long time ago. Thus, teaching is no longer
transitory nor ephemeral by the introduction of social media (Rodriguez, 2011: 539).

In addition to the advantages, it is possible that social media use in educational settings can
compromise students’ impulse control, as non-educational uses of social media can prevail over
the educational uses. Thus, use of social media can be particularly problematic, since impulse
control is vital for daily and long-term working habits. Furthermore, fragmentation of attention
due to social media overload would be detrimental for educational purposes (Connoly, 2011: 1).
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As stated before, educational uses of social media requires a change in teacher’s role, but this
is not always positively received by all educators (Redecker et al., 2010: 11). In addition, safety
and privacy concerns limit the educational use of social media. In this vein, Kent County Council
e-Safety Strategy Group (2011: 20) draws attention to online child abuse and online bullying that
might be a consequence of the educational uses of social media. Thus, the group provides a
detailed list of safety principles in educational uses of social media which will not be presented
here, since it would be slightly off the topic.

Reporting from a Canadian medical school, Bonzo and Parchoma (2010: 913) states that there
exists an inherent conflict between academia that goes in tandem with values such as quality
assurance, and social media which is mainly a popular tool rather than an academic one.
Furthermore, by the use of social media for educational purposes, the distinction between formal
and informal learning are blurred which contradicts the emphasis of academia on formal learning
only (Bonzo and Parchoma, 2010: 913). Relevant to this point, Rodriguez (2011: 545) points out
the issues related to intellectual property rights in educational uses of social media, since user
generated content is usually on public space. Additionally, Redecker et al. (2010: 9) reminds that
social inclusiveness of social media is limited, as not everybody has internet access. Another
obstacle for the widespread use of social media is the fact that not all educators feel at ease with
digital skills.

Nevertheless, Redecker et al. (2010: 9) recommends that experimentation should be supported,
teachers should be encouraged, the efforts of institutions should be catalyzed, assessment
strategies should be revised, and synergies should be created among stakeholders.

7. To What Extent Social Media is Feasible for Problem-Based Learning?

Although hundreds of works appear on problem-based learning and a growing number of
works on educational uses of social media, use of social media for problem-based learning
is an understudied topic. An appropriate way to bridge this gap would be the notion of social
constructivism, since problem-based learning is strongly associated with this approach.

Elaborating on the links between the properties of social media and social constructivist approach
to education, Bonzo and Parchoma (2010) compiles the following table:

Table 1. Social Media and Social Constructivism (Bonzo and Parchoma, 2010: 915)

Social Media Social Constructivism

Are dynamic and based on active participation rather | Active participation where learning is created based on

than passive viewing collaborative effort
Information sharing Knowledge is built upon experience
Communication Social interaction

Information is created by the individual participation | Shared interaction creates common knowledge
and interactivity of the users/Collaboration

Information sharing Learning takes place best in a sociocultural context
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As the table shows, social media is the best tool for the social constructivist approach, which
closely follows problem-based learning. Active participation, self-pacing, collaboration, interaction
and group work characterizes problem-based learning applications.

Social media “allow individuals to acquire competences in a holistic manner, embedded in real-
life contexts; and effectively and efficiently support competence building in a lifelong learning
continuum” (Redecker et al., 2010: 10). Likewise, problem-based learning fosters life-long
learning. That is why it is considered to be the best match for medical professions. It is also
a holistic model of education, as the group-work in problem-based learning necessitates an
interdisciplinary perspective. Finally, problem-based learning involves real-life contexts, in
contrast to rule-based learning which is common in traditional practices of teaching.

Redecker et al. (2010: 8) mentions 4 C’s of Learning 2.0 which characterize the educational uses of
social media. These are: Content (freely available), creation (user generated content), connection
(learning from each other), and collaboration (working together for a common objective). In fact,
these 4 C’s define problem-based learning without naming it. Problem-based learning involves
collaboration in knowledge creation, solution focus and learning from each other.

The use of social media for problem-based learning addresses some of the critiques against it.
For instance, Shanley (2007: 483)’s claim that PBL is not cost-effective due to the necessity of
the existence of a number of tutors would be solved, as not a high number of tutors would be
needed on social media. Social media would save time that would have been necessarily spent
on face-to-face sessions in the original formulation of PBL. Shanley (2007: 483)’s second critique
which involves the tension between individual initiative and group-work which is portrayed as in
conflict in the implementation of PBL could be addressed as well, since social media allows both
individual and group-level actions. Third of all, social media can reduce the stress due to tutoring
by academic staff rather than by fellow students as discussed in Steele et al. (2000: 25). Fourthly,
‘Second Life’ game as a social media can provide more chances for PBL to reach its objectives
as discussed in Good et al. (2008: 170). Fifthly, social media can be used not only for teaching/
learning, but also for collaborative/cooperative assessment as presented in Bahar-Ozvaris et al.
(2006: 555).

To conclude, educational uses of social media and problem-based learning continue to be
uncharted waters. Theoretical papers as well as empirical studies are desperately needed to
explore the applicability of social media in educational settings as well as to extend problem-
based learning. In this paper, the following questions were considered:

What is problem-based learning (PBL)?

How PBL can be applied at the program level?

How is the process of tutoring?

Is PBL effective?

Who should be tutoring in PBL?: Staff vs. students and experts vs. non-experts
What are the issues under construction in PBL applications?

What are the educational uses of social media?

To what extent social media is feasible for problem-based learning?

More research would be necessary to answer them comprehensively.
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ve eser sahibi olarak yazar(lar) ulusal ve uluslararasi akademik bilgi paylasimini destekle-
mek amaciyla yazilarinin tam metin olarak ticari niteligi bulunmayan elektronik veri taban-
larinda yer almalarini onaylarlar.

a kdeniz Universitesi iletisim Fakiltesi Dergisinde yayinlanan yazilara telif ticreti 6denmez

® Akdeniz iletisim Dergisi bu anlayisla, tam metin olarak Genel Kamu Lisansi seklinde ayrica
internette de yayinlanmaktadir.

® Yazilarin bagka yerde yayinlanmamis orijinal ¢caligsmalar olmasi gerekmektedir. Bunlarin di-
sinda kitap elestirisi, akademik yorum ve degerlendirme,bildiri, geviri ve benzeri yazilara da yer
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Uizerinde sadece yazinin basligi bulunmalidir. Yazilar, daha énce bir toplantida/sempozyumda
teblig edilmis ise toplantinin adi, tarihi ve yeri belirtiimelidir. Yazar(lar), isim, tam ve acik posta
adreslerini, telefon ve faks numaralarini ve elektronik posta adreslerini ayri bir kapak sayfasinda
yazmaldir. Bu bilgiler hakemlere génderilmeyecektir.

® Yazilar, Times New Roman karakteriyle 12 puntoda ve 1.5 aralikl olarak yazilmali ve 10-30
sayfa uzunlugunda olmalidir. Sayfa yapisi soldan 4, diger taraflardan 3 cm bosluk birakilarak
diizenlenmelidir. Yazilar yaygin olarak kullanilan bir kelime iglemci programi ile yazilmalidir. Bag-
liklar ve ara bagliklar kisa ve belirgin olmalidir.

@ Calismalarda su siranin takip edilmesi uygun olacaktir: Baslik, Ozet, Anahtar Kelimeler, Ya-
banci Dildeki Baslik, Abstract, Keywords, Giris, Ana Metin, Yontem, Bulgular, Tartisma, Sonug ve
Kaynakca.

@ Dergiye gelen yazilar editoryal degerlendirmeden gecirilerek sonug olumlu ise en kisa stre-
de hakem degerlendirmesine alinacaktir. Hakemlerin gérlsleri uyarinca yazarlardan yazilarini
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icin de metin igi kaynak gosterme yontemi kullaniimalidir.
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yayin tarihi belirtiimelidir: (Lewis, 1991).

@ Belli bir sayfa s6z konusuysa, yazar soyadi ve yayin tarihine ilave olarak sayfa numarasi da
yazilmahdir: (Lewis, 1991: 13).

® Yazar isminin metinde gectigi durumlarda kaynagin yayin tarihi ve sayfa numarasi yazilmali-
dir: (1991: 13).

® Birbirini takip etmeyen sayfalar icin 6nerilen yazim sekli ise soyledir: (Lewis, 1991: 13-8, 54- 7).
® ki yazarl kaynaklarda, her iki yazar soyadi da kullaniimalidir: (Erdogan ve Alemdar, 2002).
o ikiden fazla yazarli kaynaklarda ise “vd.” ibaresi yer aimalidir: (Keyman vd., 1996).

® Ayni yazarin, ayni yil yayinlanmis birden fazla eseri kullaniliyorsa, basim yilina a, b, c, gibi
harfler eklenerek birbirinden ayrilmahdir: (Kologlu, 1999a).

@ Yasal ve etik her turlt sorumluluk makale yazarlarina aittir.

® Yazilar, posta araciligi ile gdénderilebilecegi gibi editoryal incelemenin daha hizl yapilabilmesi
icin iletisimdergisi@gmail.com adresine e-posta ile de génderilebilir.

® Metin icinde ayni konuda birden ¢ok kaynaga referans verilecekse kaynaklar birbirinden nok-
tah virgul ile ayrilmahdir: (Kabacali, 1994: 13; Kologlu, 1999: 28).

o Kaynaklar listesinde sadece yazida gdéndermede bulunulan kaynaklara yer verilmeli ve bu
kaynaklar yazar soyadina gore alfabetik olarak siralanmalidir. Bir yazarin birkag calismasi listede
yer alacaksa, yayin tarihine gore (eskiden yeniye dogru) bir siralama yapiimalidir.
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