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Editor'den,

opdolu ve farkli alanlardan yazilarla hazirladigimiz dergimizin 22. sayisiyla siz degerli
okurlarimiza merhaba demenin mutlulugunu yasiyoruz. Dergimizin bu sayisinda toplam
13 makale yer almaktadir.

Bunlardan ilki “Yeni Medya Ortaminda Cocuk Birey: Yeni iletisim Teknolojileri ve Medya
Pedagojisinin Onemi” basligini tasimaktadir. Anadolu Universitesi'nden Yardimei Dogent Dr. Baris
Kiling ve Uzman. Dr. Elif Pinar Kiling’'in birlikte kaleme aldiklari makalede yazarlar, ginimiz
diinyasinda c¢ocuk bireyler ve yeni iletisim teknolojileri arasinda iliskiyi, medya pedagojisi
acgisindan tartismaya agmaktadirlar.

“Etnografik Filmden Sosyal Bilimlere: Bir Bilgi Formu Olarak Gorsellik” bashdi ile Hacettepe
Universitesi iletisim Fakiiltesi Ogretim Uyesi Yardimei Dogent Dr. Giilsiim Depeli tarafindan
kaleme alinan makalede ise etnografik filmlerden yola cikilarak gérsel materyalin bilimselligi
konusundaki sorgulamalara odaklaniimaktadir.

Dergimizide yer alan l¢iinci makale Akdeniz Universitesi iletisim Fakiltesi Aragtirma Gérevlisi
Gilten Adali Aydin’a aittir. “Reklamlarda Beden Temsili Uzerine Karsilastirmali Bir inceleme:
Cosmopolitan ve Ala Dergileri Orneginde” adini tasiyan makalesinde Adali Aydin, ortak hedef
kitlesi kadinlar olan Ala ve Cosmopolitan Tiirkiye dergileri reklam iceriklerini, cinsiyet, yerli ve
yabanci marka sahipligi, Urtin kategorisi ve gorsel imgeler olmak Uzere dort kategori tGzerinden
karsilastirmali olarak analiz etmektedir.

Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Doktora Ogrencisi ilgar Seyidov, “Tiirk Basininda
Sunulan Kirm Krizi Haberlerinin Cerceveleme Kurami Baglaminda incelenmesi” adli makalesinde
Ukrayna ve Rusya arasinda yasanilan krizi, bélgede gerceklestirilen referendum sonrasi Kirm
Ozerk bélgesinin Rusya ile birlesme siirecini Tirk basini tizerinden incelemektedir. Yazar, 21
Subat ve 21 Mart 2014 tarihleri arasinda Hurriyet, Posta, Zaman ve Radikal gazetelerini, bashk/
alt baslik, gorsel metinler, sdylem, sema ve kaynak secimleri olmak lzere alti bashkta analiz
etmektedir.

Gazi Universitesi iletisim Fakiltesi Ogretim Uyesi Dog. Dr. Kemal inal’in kaleme aldigi besinci
makale “Cultural Integration of Turkish Immigrant Workers’ Children into the Host Society An
Intergenerational Comparison in the Context of France and Germany” adini tagimaktadir. Yazarin
g6¢ ve gégmenlik konusunu, en fazla is guicti gécl alan iki Ulke olan Almanya ve Fransa 6rnegi
ile inceledigi makalede, ilk kusak gé¢cmenlerle, ikinci ve Uglincl kusak gd¢menlerin entegrasyon
kosullari karasilastiriimali olarak ortaya konulmaktadir.

Altinci makale Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Sosyoloji Bélimi Doktora Ogrencisi
Murat Arpaci tarafindan yazilmis ve “Modern Gorsel Kiiltir, Sinema ve Video: Bakis, Beden ve
Kameranin Gicu” basligini tasimaktadir. Yazar ¢alismasinda, gérme kultiriniin olusumunu ve
bedene yonelik politikalar, 6znelesme slregleri, bakis, gézetleyen 6zne ve sinema arasindaki
iliskilerin nasil gerceklestigi konusunu tartismaktadir.



Ankara Universitesi iletisim Fakultesi Arastirma Gérevlisi Niliifer Pinar Kilig'in “Yeni Kapitalizm
Kiiltiirinde Otomobil Reklamlari: Audi ve Skoda Reklamlari Ornegi” baslikli calismasi dergimizin
yedinci makalesi olmaktadir. Kilig, modern yasamin ve 6zglr bireyin yansimasi olarak teknik
bir obje haline gelen ve tiketim kultiirinde énemli bir yere sahip otomobilleri, iki farkli otomobil
reklami tzerinden incelemektedir.

Erciyes Universitesi iletisim Fakiiltesinden Yardimci Dogent Dr. Ozlem Gallioglu Isik’in
“Organizational Cynicism: A Study Among Advertising Agencies” bashgini tasiyan sekizinci
makalede, 6rgutsel sinizim konusu arastiriimaktadir. Yazar, bireylerin ¢alistiklar érgitlerdeki sinik
davraniglarinin nedenlerini ve neden olumsuz tutumlara sahip olduklarini ortaya koymaktadir.

Dergimizin dokuzuncu makalesi “Cocuklarin Medyadan ve Medyada Korunmasi: Cocuklara
Yénelik Etik Davranig Kurallarinin incelenmesi” baghgini tagimaktadir. Gazi Universitesi iletisim
Fakultesi Ogretim Uyesi Prof. Dr. Ruhdan Uzun makalesinde, Tiirkiye’de iletisimle ilgili mesleklerde
calisanlar icin olusturulan etik kodlarin iceriklerini cocuk haklari agisindan incelemektedir.

Kocaeli Universitesi iletisim Fakiltesi Ogretim Uyesi Yardimci Dogent Dr. Sedat Ozelin
kaleme aldigi “Yeni Medya Caginda Radyolarin Dénisimi” adli onuncu makalede ise, 6zelikle
1980’li yillardan itibaren hizla geligsen iletisim teknolojisi ve bu gelismelere bagli olarak radyo
yayinciligindaki degisim ve déntstmler tarihsel olarak incelenmektedir.

Onbirinci makale British University Ogretim Uyesi Dog. Dr. Ulas Basar Gezgin ve bagimsiz
arastirmaci (Malezya) Valerie Clarissa Ann Dev tarafindan birlikte kaleme alinmistir.“Of Kate Moss
& Marilyn Monroe: Body Dissatisfaction and its Relation to Media Consumption, Body Mass Index
and Self-Esteem in Malaysian College Women” baslikli makalelerinde yazarlar, Malezya’daki 4
Universiteden 149 kiz 6grenci ile bir arastirma yuriterek, kadinlar ve medya tiiketiminin, benlik
saygisi ve vicut kitle indeksinin bedenle ilgili hognutsuzluklar arasinda tahmin edici degiskenler
olup olmadigini incelemektedirler.

Dr. Yusuf Yuksel'in kaleme aldigi onikinci makale “Communication and Police Organizations: The
Case of Compstat” adini tagsimaktadir. Yazar, Amerika’da bir polis teskilatinda ¢alisan 26 polis
ile hem bir mulakat yiritmis hem de alti ay boyunca Compstat toplantilarina gézlemci olarak
katiimistir. Yazar arastirma sonucunda, polis teskilatinda Compstat modelinin iletisim sorunlarina
neden olan hiyerarsik ve burokratik yapi kaynakl sorunlarin agilmasina katkida bulundugunu
ortaya koymaktadir.

Dergimizin oniiglincli ve son makalesi Gazi Universitesi iletisim Fakiiltesi Ogretim Uyesi Prof.
Dr. Zakir Avsar, Dr. Elif Emre Kaya ve Arastirma Gorevlisi Songil Omur’a ait. “Toplumsal ve
Siyasal Bir Proje: Ansiklopedi ve Ansiklopedizm” baghgini tagiyan betimleyici ¢calismada, yazarlar
6nce ansiklopedi kavrami, ansiklopedinin ortaya ¢ikisi ve gelisimini ortaya koymakta, ardindan
ise ansiklopedinin toplumsal ve siyasal bir projeye donusturilerek diger toplumlari da etkileyen
ansiklopedi yazarligi anlamina gelen ansiklopedizmi incelemektedirler.

Dergimizin 22. sayisinda yine dolu dolu ¢alismalariyla bizlere destek veren yazarlarimiza, her
bir makaleyi incelikle okuyan ve degerlendiren hakemlerimize, bizleri her zamana destekleyen
ve yalniz birakmayan Fakdlte yonetimine, Danisma Kurulu Uyelerine, derginin her asamasinda
dzveri ile calisan yardimcilarim Dr. Fulya Erendag Stimer, Ars. Gér. Ozlem Kikrer ve Tiilin



Sepetci'ye, ayrica dergimizin her sayisinda ayri kapak tasarimi ve dizgisiyle bize katki sunan
Ogretim Goérevlisi Macit Giirel’e ¢ok tesekiir ederim.

iyi okumalar dilegiyle
Doc. Dr. Emine Ucar ilbuga






~ Yeni Medya Ortaminda Cocuk Birey:
Yeni Iletisim Teknolojileri ve Medya Pedagojisinin Onemi

Banis Kilinc!
Elif Pinar Kiling?

0z

Cocuk bireyler ile yeni medya ya da yeni iletisim teknolojileri arasindaki iliski nasil diizenlenebilir?
Bu soru ile ilgili tartismalarin oldukca eski bir kabule dayandigi séylenebilir. Teknoloji bir yandan
uygarligin yiz aki olarak Ovdlur, éblr yandan onun felaketi olarak gorilir. Bu suregiden
tartismalar iginde bir yerlerde soluklanip distinmek, 6zellikle ¢ocuk bireyler ile yeni medya
arasindaki iliski acisindan énemlidir. Bu makalede de ¢ocuk bireyler ile yeni medya arasindaki
iliski, onun kazanimlar ve kayiplari acisindan tartisiimaktadir. Esasinda bu iligkinin gercekgi
bir bicimde dlUzenlenebilmesi icin yeni iletisim teknolojilerinin olumlu ya da olumsuz etkilerinin
tam anlamiyla tespit edilmesi ve 6zellikle medya okuryazarligi dersi ile ilgili diizenlemelerin ve
uygulamalarin gbézden gecirilmesi gerektigi dustnilmektedir. Verilerin literatlir taramasi ile elde
edildigi bu makale, nitel, betimleyici ve elestirel bir ydntemle kaleme alinmistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Yeni iletisim Teknolojileri, Cocuk Birey, Teknoloji.

Children Individuals in The New Media Environment:
New Communication Technologies and Media Pedagogy

Abstract

How can be arranged the relation between new media or new communication technologies with
children individuals? It can be told that the discussions related to this question are based on a
rather old acceptance. On the one hand technology is praised as a honor of civilization, on the
other hand it is seen as a disaster of it. In this ongoing discussions, it is important to think by
taking a breather in terms of the relation between new media with children individuals. Also in
this article, the relation between new media with children individuals are discussed in terms of its
gains and missings. Essentially it is thought that it needs to determine the pozitive and negative
impacts of new communication technologies and to review the arrangements and the practices
related to medya literacy especially in Turkey so that this relation can be arranged on the level.
The article which data was got by literature search was writen with the qualitative, descriptive and
critical method.

Keywords: New Media, New Communication Technologies, Children Individuals, Technology.

1 Yrd. Dog. Dr, Anadolu Universitesi A¢ikégretim Fakiiltesi.
2 Uzm., Anadolu Universitesi Haber Merkezi Koordinatérligu.
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Giris

ya da olumsuz etkilerinin tespitinde gerekli tarihsel ve toplumsal baglami g6z ardi etmese

de gegcistiren, soyut ve genel geger yeni medya tanimlarini, tarihsel ve toplumsal baglami
dikkate alarak, elestirel bir gézle yeniden ele almak neredeyse bir zorunluluktur. Bu gézle yeni
medyanin kapsami, kullaniminin kazanimlari ve kayiplari Gzerinde konusurken, yeni teknolojik
gelismeler ile ilgili tartismalar yapilirken distlen hatalara distlmemesini; tizerinde konusulan
seyin gunlik yasami oldukca kolaylastiran otomatik bir ev aletinin faydalari ya da zararlarindan
Ote bir sey oldugdu Uzerinde anlagiimasini istemek oldukca dogaldir.

Teknolojinin her alanda tarafsizligina atifta bulunan (Feenberg, 2010: 23-33), olasi olumlu

Burada karsi karsiya kalinan temel sorun, yeni medyanin erigkinler Uzerindeki dolaysiz etkisinin
(olumlu ya da olumsuz) sinirlarinin bile henliz tam olarak ortaya konulamamis ve bu konuda
kapsamli bir uzlasiya varilamamis olunmasidir. Bunun nedeni tabi ki, Milberry’nin (2010: 47)
demokratik potansiyelinden s6z ederken dikkat ¢ektigi gibi internetin, dolayisiyla yeni medyanin
tamamlanmamis ve evrimlesmekte olan bir teknoloji olusunda da aranabilir. Pratiginden gelen
karmasasi iginde teknoloji, genel olarak hem bireysel ve toplumsal hedeflere ulasiimasini
saglayan bir imkan hem de istenmeyen sonuglari ortaya ¢iktiginda bunlari azaltmak ve gidermek
icin Uzerinde tartismalar yapilan bilimsel ve gunlik bir sorundur. Yeni medya da bu genel sorunu
icinde barindinr. Béyle bir durumda yeni iletisim teknolojileri ile gocuk bireyler arasindaki iliskinin
kontrolliniin nasil saglanacagi sorusuna cevap vermek de hi¢ kolay degildir. Ayrica bu konuda
pedagojik bir egitim surecinin olusturulmasinin istenmesi olduk¢a karmasik birgok asamanin
asilmasini gerektirir. Ancak bilgisayarin; dolayisiyla internetin hizla yayilmasi ve evlere girmesiyle,
teknolojik gelismelerin etkisinin, cocuk dogdugu anda, hatta henliz anne karnindaki gelisim
dénemlerinde goérulmeye baslandigi ginimiz dinyasinda, teknolojik gelisimin nasil yénetilmesi
gerektiginin bilinmemesi (Ertlrk, 2011: 49-50) artik kabul edilebilir olmaktan ¢ikmistir.

Bu makale, bu agsamalarin tespit edilmesi; dncelikle teknik olarak yeni medyanin ve yeni medya
ile cocuk bireyler arasindaki iligkinin tanimlanmasinin; bu iligki sonucu olusan etkilerin, belirli
bir baglamda 6zellikle olumsuz yanlariyla ayrintil bir sekilde ortaya konmasinin ve bu olumsuz
etkiler dogrultusunda medya pedagojisi ve medya okuryazarliginin gelisim siirecinin okunmasinin
gereklilikleri ile ilgilenmektedir. Ayrica daha ¢ok yeni medyanin gocuk bireyler Gzerindeki olumsuz
etkilerini 6nemseyen yeni bir medya okuryazarlig iceriginin dlzenlenmesi gerektigine dikkat
cekmeyi amaclamaktadir. Bu nedenle, makalede oncelikle, teknik olarak yeni medya ve yeni
medya ile cocuk bireyler arasindaki iligki tizerinde durulmakta; ikinci olarak bu iliski sonucu olugsan
etkiler, 6zellikle teknoloji belirli bir toplumsal baglama ait ideolojik bir belirleyici olarak kabul
edilerek acgiklanmaya calisiimakta; son olarak ise bu etkiler dogrultusunda Tirkiye'de medya
pedagojisi kavrami ile medya okuryazarligi adina yapilanlarin yeterlilikleri tartismaya acilmaya
cahisiimaktadir. Nitel, betimleyici ve elestirel bir gbzle kaleme alinan bu makalede, veriler literatir
taramasi ile elde edilmistir.

1. Bulgular ve Yorum
1.1. Yeni iletisim Teknolojileri ya da Yeni Medya ve Cocuk Birey
Yeni medyay!, yazil, s6zli ve gérsel, basin ve yayin ile ilgili eski iletisim ortamlarinin birlesiminden
olustugu icin daha ¢ok melez (hybrid) bir yapi olarak tarif etmek mumkuindir. Hatta yeni medya,

biraz da eskinin gunlik ve mektup gibi 6zel iletisim alanlarinin, ana sayfalar (home page), internet
gunlikleri (blogs), anlik iletiler (chat) ve elektronik postalar (mails) gibi dijital (sayisal) temsillerini
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ayni anda ve bir arada i¢erdigi icin de melezdir (Buckingham, 2007: 84). Yeni iletisim teknolojileri
ile ayni anlamda kullanilir, ¢cinki yeni medya “1970’ler sonrasinda bilgisayar ve bilgi-islem
alaninda kaydedilen gelismelerin iletisim alanina uyarlanmasiyla” bicimlenen (Térenli, 2005: 88)
coklu bir aracidir. Geleneksel iletisim araglarindan, nicel anlamda ve ¢zellikle dijital teknoloji ile
retildigi icin; yazili, s6zlU ve gorsel icerikleri, gazete, radyo ve televizyon gibi iletisim araclariyla
yapildigi gibi tek yonli degil, ¢oklu bir bicimde dagitabilmesi nedeniyle oldukca farkhdir. Ayrica
geleneksel medya ile i¢ ice gegmis (Térenli, 2005: 87-88) ve onlarin tek tarafli akisinin kendi
Gzerinden yapilmasina da olanak saglayan bir alt yapiya sahiptir. Ayni zamanda yeni medya, alt
yap! olarak eskinin teknolojik birikimini devralmig bir birlesimdir. Bu birlegenleri, “denizalti iletisim
kablolarinin, dinya yérungeli iletisim uydularinin, bilgisayarlarin, telekominikasyon sistemlerinin
ve sayisal aglarin olusturdugu” (Térenli, 2005: 89, 90) sdylenebilir.

Yeni medyay! tarif ederken daha ézelde, geleneksel medya ile arasindaki bazi niteliksel farkhhklar
da dikkate alinabilir. Bu anlamda, birlestirici bir kavram olarak yeni medya, medya tretimi, dagitimi
ve kullanimi gibi oldukg¢a genis bir alan icerisinde olagelen degisiklikleri de icerir. Bunlar, teknolojik,
yazimsal, geleneksel ve kiltiirel alani kapsayan degisikliklerdir. Ozellikle 1980’ler itibariyle yeni
medyaya 6zgu bir¢cok yeni kavram, gunlik yasamda kullanilir hale gelmistir ki bunlardan en 6ne
cikanlari da, sayisal (dijital), etkilesimli (interactive), Ustmetinsel (hypertextual), sanal (virtual),
ag tabanh (networked) ve temsili (simulated) gibi niteliksel ve kalici yapisal degisiklikleri iceren
kavramlardir (Lister vd., 2009: 13).

Bagka bir bicimde sdylenecek olursa, gazete, televizyon, radyo ve sinema gibi ortamlar
‘geleneksel’; sayisal teknoloji ile hayat bulan bilgisayar, cep telefonu, bilgisayar oyunu, dijital TV
ve ipod gibi araglar ise ‘yeni’ medyaya 6rnek olarak gésterilebilir ve yeni medya, ‘etkilesimli ve
coklu-ortamli’ bir iletisim araci olarak tarif edilebilir (Binark, 2007: 21).

Milberry (2010: 50), teknolojinin, modernlik safaginin séktugu andan bu yana, ayni anda hem
saygl hem de korku esinlediginden s6z eder. Teknoloji bir yandan insanligin doga lzerindeki
zaferi 6blr yandan da yaklasan kiyametidir. Bu tartismali durumu sonuca baglamak, belki de
teknolojinin tamamlanmamishgr nedeniyle zordur, tipki ona tarafsiz kalmak ya da onunla ilgili
tartismalarda taraf tutmanin zor olmasi gibi. Ancak teknolojinin fiziki ve toplumsal gevreyi
dogrudan ilgilendiren anlamh degisiklikler yarattigi distuncesine hemen herkes katilacaktir. Bu
anlamli degisiklikler, insani bilimlerden pozitif bilimlere hemen her alanin kapsami icindedir.
Ornegin, Marksist Frankfurt ekolli, modernligin safagindan bu yana egemen olan meta dretim
surecine hizmet ettigini duslnerek teknolojinin gecerli kullanimlarini elestirir. Bu elestirilerde,
onun egemen hale gelmis akilciligindan, totaliter aleminden ve ideolojik belirleyiciliginden s6z
edilir (Milberry, 2010: 51). Bu ekoltin énde gelenlerinden Adorno, “teknigin toplum Ulzerindeki
iktidarinin, ekonomik agidan gugli olanlarin iktidarina dayandigini...” séylemis ve “giinimuz
teknik akilsalhigr egemenligin akilsaligidir” (Adorno, 2008: 49) diyerek, teknolojinin ideolojisine
dikkat cekmistir, tipki Marcuse’e atifta bulunan Jirgen Habermas gibi:

“Belki de teknik akil kavrami bizzat ideolojidir. Teknigin salt kullanimi degil, bizzat kendisi de (doga
ve insan (izerinde) iktidardir, yéntemli, bilimsel, hesaplanmis ve hesaplayan iktidar. iktidarin belirli
amaglan ve ilgileri teknige (interesse) ancak ‘sonradan’ ve disaridan empoze edilmis degillerdir-
onlar bizzat teknik aygitin yapisina dahildirler; teknik her defasinda tarihsel-toplumsal bir tasarimdir
ve onda bir toplumun ve ona hikmeden ilgilerin insanlara ve seylere yaklasimlari yansitilmigtir.
iktidarin bdyle bir amaci ‘maddi’dir ve bu bakimdan bizzat teknik akil bicimine aittir (Aktaran
Habermas, 2007: 37)”
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Olumlu ya da olumsuz teknoloji ile ilgili butin genel gecer kabuller ya da elestiriler, aslinda
eski ya da yeni, iletisim teknolojileri icin de gecerlidir. Bakildigi yere gére, olumlu ya da olumsuz
olarak gértlebilecek bir tespitle, yeni medyanin bizzat ideoloji oldugunu séyleyenler burada da
vardir. Ancak onun mevcut toplumsal yapinin ve dretim iligkilerinin yeniden tasarlanisinda ve
toplumsal modellerin olusturuimasinda daha giiclii ve oldukga etkin bir rol oynadigi vurgulayanlar
oldugu gibi, yarattigi enformasyon toplumu ile eski medyanin tekelci sahiplerinin gicin kirdigini,
demokratik katilim yolunu agarak, tek yonli aktarima ve etkilemeye son verdigini dillendirenler
de vardir (Térenli, 2005: 88, 89). Ornegin, onlar igin internetin kurtarici ve demokratik potansiyeli
g6z ardi edilmemelidir. A¢iklik degeri tagiyan tasarim ilkeleri nedeniyle internet, artan ¢cekismeye
ragmen etkilenenler agisindan yeni bir muhalif umuttur (Milberry, 2010: 56, 57).

Fiziki ve toplumsal cevrede olusan ve yeni iletisim teknolojilerinin neden oldugu anlamli
degisikliklerden s6z ederken cocuk bireylerin bu degisikliklerin i¢ine dogdugunu gérmemek;
bu iligki ile ilgili sdylenenlere ve sdylenebileceklere dikkat kesiimemek oldukca zordur. Belki
de suregelen tartismalarin etkisiyle, bazilar, ¢ocuklarin dijital diinyanin blyustyle savruldugu
iddiasinda 1srar ederken, éburleri de bu diinyanin etkisiyle daha sosyal ve etkilesim i¢inde iletisim
kurabilen (interactive) bireyler haline geldiklerine, daha demokratik ve etkili 6grenme yollarina
sahip olduklarina dikkat ¢eker (Buckingham, 2006: 76, 77). Bu ikilemin birinci kutbu aileleri ve
egitimcileri kaygiya sevk ederken, ikinci kutbu da fazlaca iyimserlik igerir. Bir orta yol bulmak
mumkuin muadar?

Oncelikli kabul, medyanin gerceklik tasarimlari yaparak yalnizca kiltiirii ya da kiiltiirel cevreyi
degil ayni zamanda bireyleri, 6zellikle de cocuklari etkilemekte ve kisiliklerini bigcimlendirmekte
oldugudur (Alver, 2004a: 129). Debord’a gore (1996: 13-23) yeni medyaya 6zgl bigimsel ve
icerige dair butiin duzenlemeler, simgesel olarak meta tretim surecinin gereklilikleri dogrultusunda
yapilandiriimistir. Béyle bakildiginda, ¢ocuk bireylerin bu dizenlemeler ile ¢cepecevre sariimig
oldugunu tespit etmek cok da zor degildir.

TUIK'in (Trkiye istatistik Kurumu) 2013 yilinda yaptigi arastirma, Tiirkiye ézelinde cocuk bireylerin
yeni medya ile nasil cepecevre sarildiklarini géstermesi agisindan guincel veriler sunmaktadir.
Ornegin bilgisayar kullanimina ortalama sekiz yasinda baslanilirken, internet kullanim yasi
dokuzdur. Cep telefonunu kullanmaya baslama yas! ise ortalama ondur. Artik cocuklarin yliizde
24,4 kendi bilgisayarina sahiptir.Ylizde 13,1’inin akilli telefonu ya da cep telefonu, ytizde 2,9’unun
da oyun konsolu vardir. Gocuklarin ylzde 60,5'i bilgisayar, yizde 50,8'i internet, ylizde 24,30 de
akill telefon ya da cep telefonu kullanmaktadir. Hemen her gin internet kullanim orani yizde
45,6'dir. Gocuklarin yiizde 84, 8'i interneti 6dev ve 6grenme, yiuzde 79,5’i oyun oynamak, ylzde
56,7’si bilgi almak icin ve yuzde 53,5'i de sosyal aglara katilmak icin kullandigi géralur (http://
www.tuik.gov.tr).

Yeni iletisim teknolojilerinin, iliski kaliplarimizi ve kisisel yasantimizin her yanini, yeni bastan
bigimlendirip, insa ettigi (McLuhan, 2005: 8) iddia edilirken; TUIK’in bu arastirmasi, en azindan
Turkiye’de cocuk bireylerin giderek artan oranda yeni medyayi kullaniyor oldugunu ve dolayisiyla
er ya da gec¢ onun olumlu ya da olumsuz etkilerine maruz kalacagini; acilen bu konunun ve yeni
kullanim pratikleri Gizerine tartisiimasinin gerekli oldugunu géstermektedir.

Cocuklarimizi, yarinin yetigkinleri olarak gérebildigimiz 6lglide, gelecekte onlardan almak
istediklerimizi, simdiden onlara sunmayi basarabiliriz. Cocuklar, yetiskinlere gére daha
yonlendirilebilir ve etki altina alinabilir olmalari, onlarin ileride karsimiza gikacak yetiskin zevkinin
belirleyicisi olacaklari gegegiyle birlikte degerlendiriimelidir... Cocugun gelisim sirecine etki eden
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toplumsa degiskenler igcindeki “medya etkisi” artik kaginilmaz olarak baskdsedeki yerini almistir.
Bugin teknolojideki surekli ve hizli degisim paralelinde medyanin yetiskine hitap ettigi kanisi, yerini
cocuklarin da g6z ardi edilmemesi gerekliligi bilgisine dénustirmustir (Ertark, 2011: 49).

Timisi’nin (2011: 142) gelisen teknoloji ve gocuk birey Uzerine sdylediklerinin de ayni kaygilardan
beslendigi gorulir:

“Yeni medyalarin yayginlik kazanmasi, enformasyon kanallarinin ve miktarinin artmasi, ulus
devletin kuresel diinya dlizeni gergevesinde giderek azalan gucl, medya alaninin ticarilesmesi gibi
nedenlerle ¢cocuklarin medyaya karsi korunmasi konusunda politika Gretmek bir kiirsel sorumluluk/
zorunluluk halini almistir. Bu alandaki politika slreci, cocuklari insan yasamindaki en korunmasiz
doénemi olarak ayricalikli bir yere oturturken, 6zel énlemler almaya ve bularin uygulanmasini takip
etmeye dayalidir.”

Ulusal yasalarca daha erken yasta ergin sayillma hari¢, on sekiz yasinin altindaki her birey,
cocuk sayilr. Ergin yasi kavrami da hem Ulkeler arasinda hem de belirli bir tlkedeki hukuksal,
siyasal, toplumsal ve diger kurallara gore degisiklik gésterir (Mora, 2008: 67). Alver (2004a: 130,
131) cocugun bedensel ve zihinsel gelisimi 6l¢ut alindiginda, bebekligin sona erdigi evre olarak
disindlen yasamin ilk on iki ayl sonrasi ile on bes yasa kadar olan strecin, gocukluk dénemi
oldugunu sdyler. Bati tlkelerinin bazilarinda ise ¢cocuklugun on iki yasina kadar strdigu kabul
edilmektedir. Tarihsel suregte de, cocuklugun, ¢ocuklarin biyolojik ve dogal 6zelliklerine gore
yapilandiriimamis, toplumsal ve kultirel 6zelliklere gore tasarlanmis ve kabul gérmis oldugu
goralur. Burada 6nemli olan ¢ocukluk strecinin ortalama olarak belirlenmesi ve on iki ya da on
bes, cocuk bireylerin bu yaslarda pedagojik olarak yeni medya ile ilgili heniz etkilenilmezlik
zirhina birinmemis oldugunun tespitidir.

Bagka konu ise ¢ocuk bireyin gelisim dénemleridir. Bu ddénemlerin kendine 6zgu 6zellikleri,
problemleri, ¢dzumleri ve kazanilan yetileri vardir. Gelisim genel olarak; algilama bellek,
nedensellik, yaraticilik, hafiza, dil gelisimini iceren bilissel (zihinsel-algisal) alan, sosyal
beceriler ve davranislar gibi kisisel kavramlari ve duygulari iceren psikososyal (duyusal) alan ve
bireyin bedenindeki uzunluk, agirlik gibi dis degisimleri ve kaslardaki degisimleri iceren fiziksel
(davranigsal) alan olarak u¢ alandan olusur. Medya ise, ¢ocuk gelisimine cevresel etkenler
kategorisinde, etki eder. Ekolojik sistem teorisine gére medya araglari, bir ekosistem 6gesi olarak
blyuk bir cevrenin parcasidir ve ¢ocuk bireyin sosyallesme kanallarindan biri olarak gelisiminde
cevresel bir etki yaratir. Onun gelisim dénemlerinin her birinde de medyanin etkisi kaginilimazdir
(Aktaran Erturk, 201:52-53).

Bu etkilerin, olumlu yénde oldugunu disunenler de vardir ve bunlar, iletisim teknolojilerindeki
gelismeyle birlikte, ¢ocuk bireylerin artik, televizyon karsisindaki pasif izleyici konumundan
ciktigini; internet iceriklerini kullanan, yetiskinler gibi bu icerikler tGzerinde etkili olan; yani artik
‘tiketen ve pasif’ degil; ayni zamanda, ‘lreten ve aktif’ birer etkilesimli medya kullanicilari haline
geldigini iddia etmektedir. Ancak yine de kaygilarin ortadan kalktigini séylemek zordur:

Radyo ve televizyon gibi geleneksel iletisim araglari kargisinda gocuklarin (yetigkinlerin de) iletisim
siirecine miidahaleleri sinirlidir. internet ise geleneksel medyadan farkli olarak mesaj, 6nceden
belirli bir kaynak tarafindan segilip, hazirlanip, denetlenerek degil; aninda ve herhangi bir denetime
tabi tutulmadan sunulmakta ve istenildigi zaman ulasilabilmektedir. Bu anlamda internet, anonim,
hizli ve aninda iletisime imké&n vermis ve gocuklarin kendilerini de bir icerik saglayici haline
getirmistir... Ancak denetlenmesindeki zorluklar nedeniyle cocuklarin istenen igerikler yaninda
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istenmeyen igeriklere de maruz kalmalarina neden olabilmektedir... Geleneksel medya cevresi,
aile merkezlidir ve gocuklarin ebeveynleri tarafindan korunmasi politikasini én plana gikarmaktadir.
Teknolojideki gelismeler, medya izlemeyi bireysel bir etkinlik haline dénlstirmustdr... Ancak ¢ocuk
yetiskin degildir. Cocuklugun gelisim suregleri bu siregleri bu sireclere uygun olmayan iletisime
maruz kalindiginda zarar gérmektedir (Timisi, 2011: 143, 144).

1.2. Yeni Medya, Cocuk Birey, Kazanimlar ve Kayiplar

Yeni iletisim teknolojileri ya da yeni medya ile ilgili en blylk sorunun, bireysel erisime kolaylikla
imkan vermesi ve bu nedenle kullanimina engel olunamayacak kadar yaygin hale gelmesi ile
birlikte iceriginin de kontrolden ¢ikmasi ya da iceriginin bicimsel értisiine ragmen glivenilmezligi
oldugu sdylenebilir. En azindan teknoloji felsefesi bunu iddia etmektedir. GuUnkl teknoloji
felsefesine gore, yeni medyaya ait igerikler ve onlarin sunumu/ bigimi, gug iligkilerini yansitir.
Daha dogrusu yeni medya bu iligkiler icinde, egemen olanin ¢ikarlarina gére tasarlanir. Feenberg
de (2010: 25, 26, 27, 29) bu durumu, iki asamali bir slre¢ olarak nitelendirir. Birinci agsamada
islevsellik ilkesi cergcevesinde, fiziki ve toplumsal cevreden, o ¢cevrenin organik birligi parcalanarak
(zaten parcalanmissa, parcal olan yeniden Uretilir), temsiller elde edilmeye calisilir. ikinci
asamada ise bu temsiller mevcut sistem adina ise kosulur ki bu ise kogsulmada egemen sistemin
kendi kurallar éncellenir ve genel verimlilik adina tasarimlar inga edilir. Bu tasarimlar bir gériise
gbre sistemin verimliligini artirirken, 6bur goriise gére de daha genis bir perspektiften bu basariyi
saptirir. Kastedilen saptirma, genel olarak teknolojinin sonunda sistemin igleyisi adina onu
tiketen, insanhigin istirabina, dogal ¢evrenin tahribine neden olmasi ve isleyisini zorlastiracak
aciklar yaratmasi ile ilgilidir. Bu agiklarla ilgilenilmesi, ¢cocuk birey ile yeni medya arasindaki
iliskinin diizenlenmesinde yasamsaldir.

Aslinda bu streci fiziki ve toplumsal fiziki gercekligin kapitalist tGretim bicimi ve iliskileri ya da
meta Uretim slreci adina pargalanarak yapay bir sekilde yeniden bir araya getiriimesi ile kogut
algilamakta yarar vardir. Lukacs (1958: 59), bunu pozitivist yontemin bir dalaveresi olarak gorur.
Dogabilimlerinin ya da bilimin yéntemini, olgulari, g6zlem, soyutlama ve deney gibi yollarladamitma
ve damitik olarak saptama ve olgular arasindaki iliskileri ama¢ yoksunu durumlara dayandirma
islemi olarak gorur. Damitma yoluyla elde edilen olgular, aslinda gerceklik dinyasindaki bir
géringunin (phenomen), belirli bir cevreye tasinmasi ya da aktariimasi yoluyla elde edilir. Bu
islemin kapitalizm tarafindan desteklenmesinin nedeni ise onun istedigi sosyal yapiy! Uretme
egilimine hizmet etmesidir. Adorno da (2008: 49) bu sosyal yapiy! yeniden lreten teknolojinin
kullandigr benzer ve hakim yéntemin, ekonomik agidan en gigli olanlarin iktidarina dayandigi
gerceginin suskunlukla gegistirildigini sdyler. Bu agidan Debord da (1996) sdylediklerinde hakhdir.
Cunku yeni iletisim teknolojilerine 6zgu icerik ve bigim tasarimi, meta lretim sirecine 6zgl bu
sosyal yapinin ya da gerceklik tasariminin sanal olarak ikinci kez uretimidir:

“Yasamin her biri bir gériniminden kopmus olan imajlar, bu yasamin birligini yeniden kurmanin
artik mimkin olmadigi ortak bir akista kaynasirlar. Kismi olarak g6z éniinde bulundurulan gergeklik,
ayri bir sahte-dlinya olarak, salt seyrin nesnesi olarak, kendi genel birliginde sergilenir. Dinyasal
imajlardaki uzmanlasma, aldatici seyin hakikatle yiz yliize gelmekten kagindigi 6zerklesmis imaj
aleminde kendini tamamlanmis bulur. Genel anlamda gésteri, yasamin somut tersytiz edilisi olarak,
canli olmayanin 6zerk devinimidir (Debord, 1996: 13, 14).”

Bu 6zerk devinim icinde bir 6grenme ve bilgi edinme araci olarak yeni medya, kuskuludur.
Neyin dogru neyin yanhs oldugunu tespit etmenin zor oldugu ve edinilen icerigin ‘gergeklikle’
iligkisini tartismali hale getiren, bir aracidir. Gocuk bireyler agisindan ise tartismalar daha da
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karmasiklasmaktadir. Bazi kuramcilarin, ézellikle bazi egitim bilimcilerin, yeni medyay! yeni
yoéntemler sunan Utopik bir bigim olarak énemsemeleri tabi ki bosuna degildir. Yeni iletisim
teknolojilerinin, baski ve televizyon teknolojisine dayali eski dogrusal yontemlerin sinirliliklarini
asmaya olanak sagladigi ve cocuk bireylerin bu yeni metotlar karsisinda oldukg¢a hevesli
olduklari da dogru olabilir. Ayrica ¢ocuk bireylerin, yeni medya ile birlikte kolaylkla edindikleri
icerikler nedeniyle, cok daha uretici; glc ve bilgi (knowledge) hiyerarsisinin sarsilmasi nedeniyle
toplumsal olarak ¢ok daha bilingli oldugu iddia edilebilir. (Aktaran Buckingham, 2006: 76) Ancak
burada temel sorun, bilginin (knowledge), Feenberg’in (2010: 26, 27) sdyledigi anlamda fiziki ve
toplumsal ¢evreden edinilen pargalarla olusturuimus tasarimlarin iginde edinilen bilginin bizzat
kendisi; bilgi hiyerarsi sistemiyle ilgilidir.

Russell Lincoll Ackoff’un yillar dnce 6ne siirdiigi bu sisteme gore, bilginin insasi asagidan yukariya
dogru ilerleyen ve piramidi andiran bir surectir (Aktaran Bernstein, 2009: 68). Yeni medya yoluyla
bilgi hiyerarsinin sarsildigi dogru olabilir ancak buradaki bilmenin, ayirt ediciligi, birlestiriciligi
ve belirli bir bilebilme birikimini ya da arka planini gerektirdigini de atlamamak gerekir. Glinku
Ackoff'un sézlni ettigi hiyerarside, piramidin en tepesine erisebilmek; hikmet ya da yonetimsel
anlamda 6ngori (wisdom) olarak tarif edilen seviyeye gelebilmek ancak, birbiri ile i¢ ice gecmis
belirli asamalarin asiimasi ile mimkindur. (Aktaran Bernstein, 2009: 68, 69) Bu hiyerarsik
sistemde birbirini tamamlayan her asama, gérme ve bilme seviyemizdeki farkliliklara isaret
eder ve en alt seviyeden en Uste dogru artan diizeyde bir gerceklik farkindaligi saglamaktadir
(Schumaker, 2011: 1). Anlam ancak bu asamalarin birbiri ile genis bir bitlinsel birlik olusturmasi
ile yaratilabilir (Bernstein, 2009: 68, 69).

Bu hiyerarsik sistemin ilk asamasi veri (data)’dir. Piramidin en asagisinda yer alir ve temel
olarak fiziksel ve toplumsal ¢evrenin dikkatli bir sekilde incelenmesi ile ve uyaranlarindan elde
edilir (Schumaker, 2011: 2). Veri bir anlamda da gerceklikte medyana gelen gbzlemlenebilir
degisikliklerdir ya da gézlem Urlnleridir ve kullanilir bir bicime gelene kadar herhangi bir degeri
yoktur (Bernstein, 2009: 68). Bunun icin de var olan sorunla ilgisinin kurulmasi ve bu sorunla
baglantil elde edilen 6bir verilerle iliskiler yumagi icinde donusturilmesi gerekir (Schumaker,
2011: 2). Verilerin enformasyon (information) haline gelebilmesi ise eldeki soruna cevap
verebilecek sekilde 6érgutlenmesine baglidir. Dolayisiyla enformasyon eldeki soruna bagl sorulara
cevap icerir (Bernstein, 2009: 1). Enformasyonun degeri, yerindelik, erigebilirlik, glvenilirlik
ve gegcerlilikle yakindan ilgilidir. Ayni sekilde belirli bir kullanicinin ihtiyacina karsilik veriyor
olmasinin da o enformasyonu degerli kildigi iddia edilebilir. Ancak 6zu itibariyle enformasyonu
anlamli ve faydali veri olarak yorumlamak ¢ok daha dogru olur (Schumakes, 2011: 2). Ongérii
saglayan bilgi sistematigi (knowledge), bilgi hiyerarsisi sisteminin 6nemli asamalarindan biridir ve
enformasyonun hemen yukarisinda yer alir. Aslinda enformasyonun izahata ya da agiklamaya
doénusmesini mimkin kilarak, aritilmasi islemi olarak da tarif edilebilir. Herhangi bir izahati ya da
aciklamayr mimkun kilan 6ngoéru saglayan bilgi sistematigi, bu anlamda enformasyonun aritiimis
halidir (Bernstein, 2009: 1). OlasI enformasyon ediniminden énce onlari, daha anlasilir kilacak
bir dizi tahmin ve kural olusturacak sekilde énceki ilgili enformasyonlarin bir araya getirilmesidir.
Boylece bu asamada kural temelli bir olusum baslatilir ki bu bireylerin olasi soruna/sorulara cevap
verebilecegi, onu/onlari ¢cézebilecegi bir sistematigi kurmasi anlamina gelir. Hikmet ya da 6éngéri
(wisdom) ise 6ngdrii saglayan bilgi sistematigi sayesinde durumun etraflica kavranisi (Schumaker,
2011: 3), olasi benzer bir soruna ya da sorulara énceden cevap bulunabilmesidir. Herhangi
bir eylemin uzun dénem sonuclarini gérebilme ve onlari ideal bir bicimde degerlendirebilme
yetenegidir (Bernstein, 2009: 69).

Bu asamalarin timinin bir araya gelisi ile ancak gerceklige ait filtrelenmig, indirgenmis ve
antilmig degerli bir resim elde edilebilir (Berstein, 2009: 69). Her veri (data) ya da enformasyon
(information) bilgi (knowledge) degildir. Yeni iletisim teknolojilerinin sadladidi icerigin bu anlamda
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tartisiimasi, gocuk bireylerin bilgi ediniminden séz edilirken, bu ‘bilgi’nin hangi seviyede oldugunun
tespit edilmesi olduk¢a 6nemlidir. Ayrica edinilen veri ya da enformasyonun &rgitlenebilmesi,
birbiriyle iligkilendiriimesi ya da belirli bir baglam icerisinde ve sistematikle degerlendiriimesi
gerekliligi goéralmelidir. Dolayislyla yeni medyanin merkezi bir ara¢ degil, bilgi ediniminde bir veri
toplama yéntemi olarak goérulmesi zorunludur. Bu araci ile elde edilen verilerin ya da “olgularin
bilgisini gercekligin bilgisi olarak edinmek, ancak toplumsal yasamin tek tek ve yalnizlastiriimis
olgularini tarihsel surecin birer momenti olarak goériip bunlan butunle” (Lukacs, 1998: 63)
birlestirme ile mimkundur. Yeni medyanin sagladigi igerigin, verinin (data) ya da enformasyonun
(information), bilgi (knowledge) hatta daha da &tesi hikmet ya da 6ngériye déntisebilmesi igin
tarihsel slrec, baglam ya da fiziki ve toplumsal cevre ile ilgili derin farkindalik; edebiyatla iligkili
‘yasant bilgisi® sarttir.

Boyle olmazsa temelsiz bir yapi, havada bir kale insa edilmis olur (Bernstein, 2009: 68). Yeni medya
gercekten ‘bilgi’ (knowledge) edinimi araci gérildigu oranda yénlendirebilirlik giicini artirir. Veri
ve enformasyon bombardimani i¢inde ¢ocuk bireylerin dogru olan ile yanlis arasindaki fark ayirt
edebilme yetenegini korlestirir ve bir egitim araci olmaktan ¢ok, onlari birer tliketici konumuna
indirgedigi tasarimlariyla kapitalist Gretim bigiminin tasiyicisi olarak islev goérur. Teknolojinin
“kendine yabancilasmis toplumun zorlayici karakteri” (Adorno, 2008: 49) olarak islev gérmesi,
kendisinden edinilen ‘bilginin’ hangi seviyede oldugunu anlayamamis bireylerin gevresiyle ilgili
derin farkindaliklara sahip oldugunu dusinmesi ile mimkiindir. Bu tir bir yabancilagsma ister
istemez cocuk bireylerin sosyallesmesinde de etkili olacaktir.

Cocuk bireylerin yeni medya sayesinde, daha 6nce mumkin olmayan yollarla kamusal yasama
katilabiliyor ve hatta birbirleri ile iletisimlerinin daha da guclenmis oldudu iddia edilebilir. Yeni
medyanin ¢ocuk bireylerin, gecmis geleneksel kaliplarin sinirlarini ve onlarin igin neyin iyi
olduguna ancak ebeveynlerinin karar verebilecegine dair eski diigtnceleri agabilmesine imkéan
sagladigl da sOylenebilir. Hatta yeni iletisim teknolojileri ile yaratilan yeni elektronik neslin, daha
demokratik, yaratici, sorumluluk sahibi ve 6nceki nesillere oranla daha iyi ‘bilgilenmis’ oldugu
da dusunulebilir (Aktaran Buckingham, 2007: 76). Ancak tasarimlarinin sagladigi icerigin
tartismali oldugu bir ortamda; veri ve enformasyon bombardimani altinda, yeni medyanin ¢evre
ile etkilesimin tek kaynagi ya da aracisi olmasi durumunda, nesillerin kullanim agisindan teknik
olarak becerikli olabilecegi kabul edilebilir belki ama daha sosyal, demokrat, sorumluluk sahibi
ya da bilgilenmis oldugunu kabul etmek oldukca anlamsiz olur. Fiziki ve toplumsal ¢evreyle ilgili
yeni medya yoluyla sunulan gerceklik tasarimlarinin aynen kabulll, bu ¢evre ile ilgili tasarruflari
tartismali hale getirir. Sanal ile gerceklik arasinda kurulacak birebir értiisen bir iligki, ister istemez
kapitalist Gretim bicimine 6zgu derin yabancilasmanin izlerini tagir. Hemen hemen butin icerigin
eglence ya da tlketime yénlendiren dolayl unsurlarla donatildigr tasarimlar, gerceklikle kurulan
iliskiyi sanalla kurulan bir iligki haline getirir.

Yeni medyanin en temel farki belki de eskilerinin yaptiginin ¢ok daha 6tesine ge¢mesidir.
Televizyon, radyo, video oyunlari ya da filmler ile cocuk bireyler arasindaki iliskide, zamansal ve
mekansal sinirhiliklar s6z konudur; ancak yeni iletisim teknolojilerini zamansal ve mekansal olarak

3 Nasil bilgi peki bu? Séyle derlenip toparlanabilir bu konuda séylenenler: Olan degil, olmasi gereken lzerinde
bilgi saglar edebiyat. Yasamadir edebiyatin isledigi. Yasamay belirli bir dizene ulastiracak bilgiler Uretir
edebiyat. Erigilmesini istedigi amaclari bir bir gz éniine serer kimi romanci. Gergeklesmesini diledigi degerlerin
girdisini ¢iktisina anlatir kimi kisa dykuict. Kimi ozan da, insanlarin benimsemesini uygun buldugu davranislari
anlatir dizelerinde. Kusatici bir adla ‘diinyagériisti’ bilgileridir bu bilgiler. insan yagsamasini yogurup degistiren,
bu yasamayi (s6zcugiin tam genisligiyle) belli bir anlamla bezeyen bilgilerdir bunlar. Pratik bilgiler denebilir bir
bakima bunlara; rastgele beceriklilik, sézgelimi teknik yapabilirlik kazandirdiklari icin degil, tek tek kuramsal
bilgilerin saglamadigi bir ayricalikla, genellikle yasama pratigine iligkin katkilar sagladigi i¢in (Uygur, 1985:
84, 85).
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sinirflamak mumkin degildir. Dolayisiyla sinirlandiriimasi mimkiin olmayan bu ‘yenidinya’nin,
gocuk bireyleri eski medyanin olumsuz etkilerinin ¢arpanlari ile kargi karsiya biraktigr séylenebilir.
Suclandigi gibi onlari cok daha anti-sosyal kildigi, normal iligkilerini ve aile yasamini tahrip ettigi;
cinsellik, siddet ve cinsel siddet iceren gorintller ile cepecevre sardidi, bunlari tamamen tiketici
kdltara almis ve ona alismis nesiller yetistirmek (Sanders, 2013: 48, 56) lzere tasarladigi iddia
edilebilir. Aslinda s6ylenildigi gibi veri, enformasyon, bilgi ve hikmet ya da 6ngéri hiyerarsisi
icinde degerlendirmek yerine edindiklerini, yine onun tarafindan sunulan disiinme ezberleriyle
degerlendiren nesiller yetistirme amacini géz ardi etmemek gerekir:

Oykii olusturma yetenegine sahip olmayan —ds giicii film dzetleriyle ve sezonun en yeni, en gozde
dizilerinden alinma komedi sahneleriyle bigimlenen- bir cocuk, dykuler uydurup bunlari sessizce
kendi kendine anlatamaz. Bu ¢ocuk ancak kliseleri anlatabilir. Paket dykdiler de tipki ucuz hazir
yiyecekler gibi, alinan tadi standartlastirir ve surprize yer birakmaz. Kligeler insanin hayatini kiskag
gibi yakalar, diizeni ve tahmin edilebilirligi vurgulayarak heyecani azaltir. Yasantinin ylizeyini asarak
daha alt katmanlarda yatan anlama ulagsmay! olanaksizlastirir (Sanders, 2013: 55, 56).

1.3. Medya Pedagojisi, Medya Okur Yazarli ve Tiirkiye

Pedagoji kavrami egitme ve 6gretme bilgisi, egitme ve O0gretme sanati ya da egitim eylemi
lizerinde kafa yorma, dilsiinme cabas olarak tarif edilir (Onciil, 2000: 903). Pedagoji bu baglamda
cocugun egitimini konu alan bir disiplin olarak gérulir. Egitim tekniklerinin bilgisini ve bu teknikleri
uygulama sanati oldugu da soylenir ki egitimi gerceklestirmek ve Ozellikle de 6gretmek igin
basvurulan vasitalarin tima (Foulquié, 1994: 390) olarak da disunulebilir. Kavramin medya ile
iliskisinden ise ilk kez 1960’ yillarin baginda egitim bilimleri alani icinde s6z edilir. O tarihten bu
yana kavram ile ilgili belirli bir tanim Gzerinde bir anlasmaya varilamasa da, calismalar, medya
iceriklerini anlamaya ve kontrol etmeye yonelik cabalarin bir yansimasi olarak devam ettirilir.
Gunumuzde ise medya pedagojisinin ¢zellikle ailelerin, gocuklarin okuyacag: kitaplara koyduklari
yasaklardan televizyon yayinlarini izleme talimatlarina; dini makamlarin, sinema filmleri ile ilgili
Onerilerinden okul egitiminde medyanin kullaniimasina ve ‘yaslilar icin internet’ bashkh egitim
kurslarina kadar birgok uygulamayi kapsadigi gérulir (Alver, 2004b: 2).

Medya pedagojisi, toplumsal iletisim baglantilarinin kurulmasinda medyanin sahip oldugu
pedagojik-kurumsal dnemi ve buna bagl olarak iletilen bilginin, bilincin ve eylemin uygulamalarini
icermektedir... Medya pedagojisi, medya, medya Uretimleri ve medya kullanicilari ile onlarin icinde
yer aldiklari sosyal baglami arastirir. Medyanin iceriklerini, islevlerini, ondan yararlanma bigimlerini,
bireysel ve toplumsal etkilerini ortaya koymaya calisir... Medya teknolojisinin hizli gelisimi ve yanhs
kullanimi nedeniyle ortaya ¢ikan sorunlar, medya pedagojisi ¢alismalarinin énemini artirmaktadir
(Alver, 2004b: 2-4).

Medya pedagoijisi ile ilgili zamanla, geleneksel ve elestirel olmak tzere iki farkli egilimin ortaya
ctkmasi ile birlikte, medya iceriklerinin etkilerini anlamaya ve kontrol etmeye y6nelik tartismalarin
daha da alevlendigini sdylemek muimkindir. Geleneksel pedagoji, Bati Ulkelerinde ortaya
cikmis ve desteklenmisti. Amaci henliz kapitalizmin tam olarak uygulanmadigi Ulkelerde
sistemin yerlesmesini saglamaktir. Elestirel pedagoji ise bilginin nesnel bir sey olmadigina
yaptigl vurgu ve pedagojik otoritelerin tarafli oldugunu ortaya ¢ikarmasiyla, cesitli pedagojik
alanlarin sekillenmesine ve bu alanlarin mesrulastiriimasina hizmet eden otoritelerin rolinin
sorgulanmasini saglayacaktir (Giroux, 2007: 155).

Medya pedagojisinin amacinin, medyay! dogru okuyan, gorduikleri ve izlediklerini sorgulayan,
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yorumlayabilen, yorumlayip icsellestiren, elestirel bir gbzle degerlendiren, analiz ve sentez
kabiliyeti gelismis bireyler yetistirmek oldugu dustiniildugiinde, elestirel medya pedagojisi oldukca
6nem kazanir. Veri, enformasyon, bilgi ve hikmet ya da 6ngéru hiyerarsisi icinde edindiklerini
degerlendirebilen gocuk bireylerin yetistiriimesi icin elestirel pedagoji ile s6zl edilen teknoloji
felsefesinin birbiriyle kosut degerlendiriimesi neredeyse zorunludur.

Yeni medyanin kazanimlarini ve kayiplarini bu gézle degerlendiren bir medya pedagojisi anlayisi,
cocuk bireyler ile yeni iletisim teknolojileri arasindaki iliskinin daha kontrollt olmasi i¢in giindeme
gelen medya okuryazarli§i ders igeriklerinin daha dikkatle hazirlanmasini kolaylastiracaktir. Bu
hazirlik i¢in ayni zamanda, medya okuryazarhiginin nasil tanimlandiginin ve gecmiste neler
yapildiginin da incelenmesi, yeni medyanin kazanimlarinin ve kayiplarinin bu yapilanlarda ne
kadar dikkate alindiginin gézlemlenmesi, ilerisi igin de ufuk acici olacaktir.

“Blyuk cesitlilik gosteren formatlardaki mesajlara ulasma, bunlari ¢ézimleme, degerlendirme
ve iletme yetenegi kazanabilmek” olarak tanimlanan medya okuryazarhgi ile ilgili de iki temel
yaklasim s6z konusudur. Bunlardan ilki, temelini elestirel pedagojinin olusturdugu elestirel medya
okuryazarlidi; 6blru ise bugtin pek ¢ok Ulkenin yaklagimini agiklayan ana akim ya da ticari medya
okuryazarhigidir. (Ozonur ve Ozalpman, 2009: 196) Elestirel medya okuryazarliginda amag,
dolagilama sokulan medya igerikleri ve tasarimlari karsisinda elestirel bir tavir takinarak, onlarin
glindelik yasamdaki kéklerinin farkina variimasini saglayacak bir dislince yapisi olusturabilmektir.
(Ozonur ve Ozalpman, 2009: 202) Bu amaci yeni medya yoluyla dolagima sokulan igerikleri ve
tasarimlar derinlemesine ¢éziimleyebilecek ve yonlendirmelere kapali hale gelmis ¢ocuk bireyler
yetistirme olarak tarif etmek de mumkundir. Ana akim ya da ticari medya okuryazarliginda ise
tiketim ve akitif tlketici yetistirme konusuna agirlik verildigi; medya okuryazarligi programlari
ile medya mesajlari karsisinda bilingli tercihler yapan aktif tiiketiciler yetistirme amacina hizmet
edildigi gérlar (Ozonur ve Ozalpman, 2009: 197).

Hobbs da (2004: 122), ‘Medya Okuryazarhgr Hareketinde Yedi Buylk Tartisma’ adli makalesinde
egitimciler arasindaki bu temel bakis agisi farklihgini ve ortaya ¢ikan tartismalarin gesitliligini, su
yedi madde ile 6zetlemektedir:

® Medya okuryazarligi egitimi cocuklari ve gengleri medyanin olumsuz etkilerinden

korumayi amaglamali midir?

Medya Uretimi medya okuryazarligi egitiminin temel bir 6zelligi olmah midir?

Medya okuryazarhgr populer kultir metinlerine odaklanmah midir?

Medya okuryazarhiginin daha dogrudan bir politik ve ideolojik gtindemi olmali midir?

Medya okuryazarligi okul temelli ilk ve orta 6gretim egitim ortamlarina odaklanmali

midir?

® Medya okuryazarligi 6zellesmis bir konu olarak mi 6gretilmelidir, yoksa mevcut
konularin baglami icine mi yerlestiriimelidir?

Tiirkiye'de de bu iki yaklagima ait benzer tartismalara rastlamak mamkindir. Ornegin, Giritli ve
inceoglu (2005: 9), medya okuryazarliginin ne oldugu ve dnemi konusunda, 1. Uluslararasi Medya
Okuryazarli§i Konferansi’nda, “yazil ve yazili olmayan formatlardaki (televizyon, video, sinema,
reklamlar, internet vs. ) iletilere erisim, onlari ¢éziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegidir.
Medya okuryazarligi, demokratik toplumlarda katilimin saglanmasi agisindan énemli oldugu
kadar, sosyal adaletin ve elestirel vatandas olmanin gereklerinden birini de olusturmaktadir”
demektedir. Bu noktada Tekinalp’in ve Akkor Gul'in (2011: 396) degerlendirmeleri de dikkat
cekicidir:



_ Akdeniz iletisim Dergisi
Yeni Medya Ortaminda Cocuk Birey: Yeni Iletisim Teknolojileri ve Medya Pedagojisinin Onemi

Cesitlenen medya hizmetleri konusunda ‘bireyin’, 6zellikle yetigkinlere gére daha deneyimsiz
oldugu yaygin bir bigcimde kabul edilen ‘cocuklarin’ uzmanlarin baglica ilgi alanini olusturmaktadir.
Cocuklarin medya sunumlarindan ‘etkilenme durumu’, kendi ‘mesajlarini olusturabilme’ ve dogru
‘enformasyona erisim’ gibi konular, uzmanlarin, egitimci ve politika Ureticilerinin ‘medya egitimi’
konusuna giderek 6nem vermelerine neden olmaktadir. Alanyazinda ‘medya yetkinligi’ ve ‘medya
okuryazarhg’’ gibi terimler ‘medya egitimi’ ifadesinin yani sira, sikga karsilastigimiz kavramlar
arasinda yer almaktadir. Aslinda ‘medya yetkinligi’ veya ‘medya okuryazarhgr’ kavramlari, ‘medya
egitiminin’ sonucundaki degisimi ifade etmektedir.

Butln diinyada oldugu gibi Turkiye’de de medyanin ve 6zellikle televizyonun ¢ocuklar tizerindeki
etkileri konusundaki endiseler, akademisyenleri ve ilgili kurumlari medya okuryazarligi
calismalarina yoneltir. 2004 yilinda Devlet Bakanhgi biinyesinde kurulan, tlkemizin 6nde gelen
kamu kurumlarinin, sivil toplum érgitlerinin ve Gniversitelerinin temsil edildigi Siddeti Onleme
Platformu’nda, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ilk kez ilkégretim okullarinda medya okuryazarhg
derslerinin okutulmasini 6nerir. Ust Kurul'un bu énerisi genis kabul gérir ve hem Medya Alt
Komisyonu raporuna hem de eylem planina alinir. Ayni yil Ust Kurul tarafindan Milli Egitim
Bakanligina yazi yazilarak, okullarda medya okuryazarhgi dersleri verilmesinin énemine dikkat
gekilir. 2005 yilinda ise Marmara Universitesi Iletisim Fakdltesi tarafindan Turkiye'de ilk kez
Uluslararasi Medya Okuryazarligi Konferansi diizenlenir. Bu konferansta Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu, medya okuryazarhiginin neden gerekli olduguna iliskin resmi bir bildiri sunar. 2004-
2006 yillar arasinda cesitli Glkelerdeki programlar ve ¢alismalarin neticeleri arastirilip incelenir.
2006 yilinda Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan gergeklestirilen ‘ilkégretim Cagindaki
Cocuklarin Televizyon izleme Aliskanliklari Kamuoyu Arastirmasi’, 6grencilerin giinde iic saate
yakin televizyon izlediklerini gdsterir. Ayni arastirma 6grencilerin internet kullanma ve radyo
dinleme aligkanliklari hakkinda da énemli bulgular ortaya koyar ve medya okuryazarligi dersinin
ne kadar gerekli oldugu acik¢a goérulir. 24 Kasim 2006 tarihinde Ankara’da Uluslararasi Medya
Okuryazarligi Paneli dizenlenerek akademisyenlerin ve yabanci llkelerde gérev yapan yetkililerin
gorisleri ve deneyimleri paylasilir. Ayrica Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nun temsil edildigi,
Ust Kurul yéneticilerinin katildigi batiin kamuoyuna agik toplantilarda medya okuryazarig
kavramini tanitan, medya okuryazarliginin gerekliligini vurgulayan konusmalar yapilir. Yapilan
6n hazirhk calismalarn sonucunda, Medya Okuryazarligi konusundaki calismalar yuriutmek
lizere; Radyo ve Televizyon Ust Kurulu uzmanlari ve Ankara Universitesi, Gazi Universitesi ve
Selcuk Universitesinden akademisyenlerin de katilimiyla bir komisyon olusturulur. Komisyon
calismalarinda, 6zellikle ABD ve Avrupa’daki 6rnekler incelenir, konuya iliskin yurtici ve yurtdisi
kaynakli makaleler ve diger calismalar detayli bir bicimde degerlendirilir. Ust Kurul tarafindan
medya okuryazarligina iliskin ¢calismalarda hazirlanan bittin dokliimanlar konuyla ilgili faaliyetlerin
basariyla yuratilmesi icin; Milli Egitim Bakanligi Talim ve Terbiye Kuruluna génderilir ve Talim
ve Terbiye Kurulu ile Ust Kurul arasinda isbirligi ve koordinasyon icerisinde gerceklestirilecek
calismalarda gerekli destegin saglanacag! hususu dile getirilir. Bu ¢alisma neticesinde, Talim
ve Terbiye Kurulu Bagkanhgi ile Radyo ve Televizyon Ust Kurulu uzmanlari ve iletisim Bilimleri
akademisyenlerinden olusan bir komisyon tarafindan ‘Medya Okuryazarli§i Dersi Taslak Ogretim
Programi ve Ogretmen Kilavuzu’ hazirlanir. 22 Agustos 2006 tarihinde Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu ile Milli Egitim Bakanligi Talim ve Terbiye Kurulu arasinda ‘Ogretim Kurumlarina
Medya Okuryazarligi Dersi Konulmasina Dair i§birligi Protokoll’ imzalanarak, her iki kurumun
yilklenecegi sorumluluklar ve gérevler belirlenir. ‘ilkégretim Secmeli Medya Okuryazarhigi Dersi
Ogretim Programi’ 31.08.2006 tarihinde MEB Talim ve Terbiye Kurulu’nda gértistilerek kabul edilir.
Bir sonraki asamada, 2006-2007 egitim-6gretim yilinda Medya Okuryazarligi dersinin okutulacagi
bes pilot okulun secimine gegilir (http://www.medyaokuryazarligi.org.tr).
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Bu secim sonunda uygulamada ortaya ¢ikan sorunlardan ilki, dersin islenisi ile ilgilidir ve medya
konusunda herhangi bir egitim almamis sosyal bilgiler 6gretmenleri tarafindan verilmesinin
planlanmis olmasidir. Ozellikle gelisen teknoloji ile birlikte hizla degisen igerik ve tasarimlari ya
da eski/yeni medyanin kazanimlari ve kayiplari hakkindaki tartismalardan habersiz ya da yeterli
bilgiyle donatilmamis 6gretmenlerce dersin islenmesinin planlanmasi, eski ya da yeni medya
araciligiyla edinilen bilginin deg@isik asamalarini fark edebilen ve onu ilgili baglam cercevesinde
degerlendirebilen nesiller yetistirme amaci agisindan sorgulanmalidir. Dersin iglenisi ve icerigi
ile ilgili secilen pilot uygulama okullari 6gretmenleriyle yapilan gérigmelerin sonuglari ¢cok da i¢
acici degildir. Medya icerikleri ya da medyanin etkileri konusunda oldukga elestirel bir egilim igin
de olsalar da, 63retmenlerin medya icerigi, tasarimlari ve etkileri konusunda yeterli birikimleri
yoktur. S6zu edilen bilgi hiyerarsisi baglaminda medya ciktilarini anlama, agiklama ve belirli bir
baglam cercevesinde degerlendirme yetisi kazandirma konusunda ¢ocuk bireyleri yetistirebilme
yetkinliklerinin oldugu kuskuludur (Aktaran Ozonur ve Ozalpman, 2009: 204, 205).

ikinci sorun ise RTUK’(in ders ile ilgili 6nerdigi kaynaklar ile ilgilidir. Kuskusuz cocuk bireyler
ile eski ya da yeni medya arasindaki iliski ve bu iligskinin kontroli s6z konusu oldugunda,
sorunun ¢dzuminde birden fazla bilesenin birlikte ele alinmasi gerektigini géz ardi etmemek
gerekir. Tarihsel ve toplumsal olarak teknolojinin ve tabi ki yeni iletisim teknolojilerinin, bu
etkileyen ve etkilenenleri goz ardi ederek agiklanmasi, anlagiimasi, anlatiimasi, égretiimesi ve
kontrol edilmesi s6z konusu degildir. RTUK’Gin énerdigi kaynaklarda bunu gézettigini sdylemek
mumkinddr. Dolayisiyla, UNESCO tarafindan Frau-Meigs (2006) editorligiinde hazirlanan
‘Media Education, A Kit for Teachers, Students, Parents and Professionals’ kitaptan etkilenerek,
yetiskinleri, 6gretmenleri, 6grencileri ve medya c¢alisanlarini ele alan dort bolimlik bir el kitabi
hazirlanmigtir. Buradaki temel sorun, kitaptaki bélimlerde g¢ocuk bireylerin birer tlketici olarak
konumlandiriimasi, dolayisiyla medya iceriklerinin degerlendiriimesinde s6zi edilen kazanim
ve kayiplar dikkate almayan, dogru bir medya okumasinin yéntemlerinden derinlemesine s6z
etmeyen, genel geger bir yaklasimin hakim olmasidir.* Var olan bu yaklasim, kamu yararini
bireysel yarara kurban eden ve ¢zel sektdriin ihtiyaglarini tek yatinm alani olarak kabul eden
neoliberal ideolojinin temelinde sekillenen ticari medya okuryazarliginin basat anlayisi olarak
nitelendirmek (Ozonur ve Ozalpman, 2009: 205, 206, 207) mimkiindiir. Bu yaklagim, teknolojinin
egemen ideolojinin kendisi oldugu ve egemen sinifin kendi duyarliliklarini yeniden Urettigine dair
suclamalari hakli ¢ikarir. Ayrica ticari medya okuryazarliginin bireysel yarari da kurban ettigi,
cocuk bireylerden baslayarak egemen ideoloji dogrultusunda dayatilan diisinme aligkanliklari ile
ilgili butuin toplumda riza Gretmenin kaygisiyla hareket ettigi sdylenebilir.

Hobbs’un (2004) sozlerine tekrar kulak verilirse eger, 6zellikle yeni iletisim teknolojilerinin
kazanimlari ve kayiplari konusunda etkin bir 6gretme-6grenme metodunun gelistiriimesi
konusunda oldukga dikkatli davranan, 6zellikle medya igerikleri ve bu iceriklerin sunumu ile ilgili
tasarimlar konusunda bilgi hiyerarsisinin baglamsal degerlendirmelerine dikkat kesilen bir egitim
anlayisina acilen ihtiya¢ duyuldugu gérmek gerekir:

Medya okuryazarliginin gelecegi, okullarda medya okuryazarligini yaymak icin temel, hatta éncelikli
ortak olarak siniftaki 6gretmenlerle egitsel calisma yapmayi gerektiren uzun dénemli, yogun ve
entelektiiel bir gelisime baghdir. ilk olarak, iyi diizenlenmis programlar, etkinlikler ve egitsel
yasantilar araciligiyla daha fazla egitimciye, cocuga ve gence ulasarak, daha genis cesitlilikteki

4 Bkz. http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/yetiskin.html.
http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/ogretmen.html.
http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/ogrenci.html.
http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/basinmensubu.html.
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ortamlara, medya analizi ve Uretimi hakkinda daha fazla bilgi ve beceriyi tagiyacak ¢abalara ihtiyag
duyulmaktadir. Bunlar, zorunlu olarak, topluluk temelli olacaktir; ancak daha ¢ok sayida eyaletler
aras! ve ulusal girisimciler de énemlidir. ikinci olarak, bu 6nemli izleyicilerle birlikte, medyaya iliskin
karmasik 6grenme ve dgretme sireglerini kestirecek, belgeleyecek, dlgecek ve degerlendirecek
kuram ve arastirmalarin gelistiriimesi énemlidir. Ancak bu iki tir eylemden elde edilecek kanitlar
yoluyla, s6z konusu bilylk tartismalarin ¢ézulecegi umulabilir (Hobbs, 2004: 136).

Sonuc

Artik bilim gibi teknoloji karsisinda da tarafsiz kalmak zordur. Cunku teknolojinin fiziki ve
toplumsal cevreden edindiklerinin isleyerek doénustirmesi ideolojiden bagimsiz degildir. Nasil
bilim aracsallasarak meta uretim surecinin distincede ve uygulamada yeniden Uretimine hizmet
ediyorsa, teknoloji de bizzat bu dlistiincenin ve uygulamanin kendisidir ve ideolojiktir. Bilimin
ve teknolojinin fiziki ve toplumsal cevre ile bagini kopararak tarafsiz bir bélgeye siginmak, var
olan ideolojinin yeninden Uretimidir. Eski ya da yeni medya ile ilgili tartismalarda bu bélgeye
siginmak da ayni isi gorar. Oysa her seye ragmen teknolojinin dokunulmazhgina, tarafsizligina
ve kendiligindenligine dayanan askinlik yanilsamasi yikilabilir. Fenberrg’in (2010: 34-35)
sOyledigi gibi bireyler teknik sistemlere dahil olabilir ve dayatilan kullanim bigimlerinin, kliselerin
ve ezberletiimeye calisina disiince yontemlerinin Uretimi, tasarimlara direnerek, sistemlerin
gelecekteki tasarimlarinda ve yapilandiriimalarinda s6z sahibi olabilir.

Kuskusuz bunun igin derin ¢dziimlemeler yapabilen, belirli bir yasanti bilgisi ile bezenmis,
edindiklerini araci her ne olursa olsun belirli bir tarihsel baglam icerisine yerlestirebilen nesillerin
yetistirilmesi gerekir. Bu nesiller teknolojinin insan eliyle yaratilan bir kukla oldugunu bilerek,
onunla ilgili askinlik yanilsamasina yikabilir. Ozellikle cepegevre sarildiklari ‘yenidiinya’nin
etkilerinden siyrilabilir ve ondan edindiklerinin bilgi hiyerarsisinin hangi asamasina denk geldigini
gorir. Onunla hemhal olmanin sinirlarini gizerek, sanal olan ile dokunulabilir gerceklik arasindaki
duygusal boslugun buyukligini anlayabilir. Sosyalligin fiziki ve toplumsal cevre ile gercek bir
hemhal olusu gerekli kildigini, yeni iletisim teknolojilerinin bu hemhal olugun kiguk bir parcasi
oldugunu bilir. Yeni iletisim teknolojileri ya da yeni medya, bdyle bir nesil i¢in gercek bir egitim,
sosyallesme, bilgi edinme ya da demokratik 6zgurlik alani haline gelir. Eger bdyle olursa yeni
nesiller, fiziki ve toplumsal ¢evresinin ihtiyaclarina yénelik duslinen ve Ureten sorumlu bireyler
haline gelir. Kendi teknolojisini, yeni tasarimlar ve igerikler ile ancak bdyle bir nesil yaratabilir.
Medya okuryazarhgi ile ilgili pedagojik dizenlemelerin bu tartisma ekseninde Onerilenlerle
yeniden disunulmesini istemek, yeni iletisim teknolojilerini kullananlarin dustinsel olarak antik
cagin insanlarinin cok daha étesinde yer almalari gerektigi ile yakindan ilgilidir.
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Etnografik Filmden Sosyal Bilimlere:
Bir Bilgi Formu Olarak Gorsellik

Giilsiim Depeli’

0z

Bu calisma, insanlarin imgeler ile kusatildigi bir dénemde, gérsel iceriklerin sadece bilgi ve
analiz nesnesi degil, bilgi formu olarak da yeniden degerlendiriimesi gerektigi disutncesiyle
gerceklestirilmistir. Bu dogrultuda, G¢ temel boélim olarak yapilanmis metinde, 6nce géz, bakis ve
imge ile ilgili kisa bir kuramsal ¢ergeve sunulmakta, devaminda etnografik filmler ile antropoloji
disiplini arasinda yasanan “bilimsellik” tartismalari 6zetlenmektedir. Bu tartigsmalar, sosyal bilimler
icinde gdrsel metinlerin yerini sorgulamaya baslamak agisindan énemli bir hareket noktasi
sunabilecek niteliktedir. Zira etnografik film deneyimi etrafinda 6zellikle bilgi ve yontembilim
cercevesinde baslayan sorgulamalarin Urettigi kavramlar seti ve temalar glinimuizde tim sosyal
bilimler i¢in gecerliligini korumaktadir. Bu tartismalar yeni imge teknolojileri ve imge rejimleri
dogrultusunda zenginlestirilmelidir.

Anahtar Kelimeler: Etnografik Film, Antropoloji, Yéntembilim, Gérsellik, Bilgi Formu.

From Ethnographic Films to Social Sciences:
Visuality as a Form of Knowledge

Abstract

This paper is written to assert that the visual contents (all kind of images) are not merely analyse
objects to produce knowledge. On the contrary, they are subjects of knowledge; so, they offer
distinct forms of knowledge. In this context, this article, focused on the controversary discussions
on the scientific competency of images, is composed of three main sections. First, a theoretical
discussion on eye, gaze and images is conducted. Afterwards, the contestation between
anthropology and the ethnographic filmmakers about the “scientific validity” of visual texts is
conveyed in brief. It is claimed that, these fevered discussions between the two components; i.e.
anthopology and ethnographic film, have the potential to offer a productive starting point in order
to begin a contemplation on the place of visual texts in the process of knowledge production.
As a result, the main concepts and themes on methodology, which are first subjected in these
discussions on ethnographic films, haven’t lost anything from their actuality; on the contrary, they
gained more importance in recent studies. Discussions on the relation between visuality and
knowledge should be enriched through the experience of new image technologies and image
regimes.

Keywords: Ethnographic Film, Anthropology, Methodology, Visuality, Form of Knowledge.

1 Yrd. Dog. Dr., Hacettepe Universitesi iletigsim Fakiiltesi.
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Giris

etrafindaki yontembilimsel tartismalar konu edilmektedir. Etnografik filmlerden yola ¢ikarak

gorsel materyalin bilimselligi konusundaki sorgulamalara odaklanan bu arastirmanin
amaci, kultir ve iletisim baglaminda, goérsellik ile sosyal bilimler arasinda, gelismeye acik bir
baglanti noktasi tarif edebilmektir. Bu dogrultuda, alanda yapilan yontembilimsel tartismalarin
izini siren ¢alismada, gorselligin sosyal bilimler alaninda “bilgi formu” olarak nasil degerlendirildigi
sorgulanacaktir.

Bu calismada, antropoloji disiplininin gérsel materyal ile olan iligkisi ve etnografik film

Etnografik filmler ile yontembilimi iliskilendiren literatliri degerlendirmek su nedenle énemlidir:
Antropoloji ve etnografik film deneyiminden yola ¢ikmakla birlikte bugiin gérsel calismalarin,
iletisim bilimleri, sosyoloji, giizel sanatlar vb. bircok yeni sosyal bilim bilesenine dahil oldugu
izlenebilmektedir. Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte artik imge Uretme ve paylasma olanaklari
cogullasmis, bu yeni bir bilme durumunu somutlar hale gelmistir. Mitchell'in (1995) “imgesel
dénemeg” (pictorial turn)? kavramlastirmasi ile yorumladigi, Mirzoeff’'in (2002) ise “gdrsel kultar”
olarak cerceveledigi glinimuzde, iletisimin 6nemli dlclide imgesellestigi bir dénemde oldugunu
sOylemek mimkin. Bununla birlikte sosyal bilimler gérsel kayit kullanma ve gérsel bilgi Gretmenin
anlami Uzerine distnmek konusunda yéntembilimsel kararsizhgini hala strdirmektedir. Oysaki
gorsel disuince Uzerine detayll distinmek bugtin ¢cok daha énemli ve gereklidir.

Sosyoloji, antropoloji, biyoloji ve hatta uzay calismalarina bakildiginda, bilimsel ¢alismalarin
gorsel icerik Uretme ve kullanma pratigine butiunlyle yabanci olmadigi ortadadir. Gorsel
teknolojinin sagladig olanaklar (film, fotograf, mikroskop, teleskop, grafik diizenlemeleri olanakh
kilan bilgisayar programlari vs.) bilimsel yontemlere yeni arastirma araclari énerebilmekte,
imgeler araciligiyla da bilgi aktariimasina ve hatta paylasilmasina olanak sunmaktadir. Buna
bagh olarak, teknik yeniliklerle birlikte, Uretilen ve tiiketilen bilginin niteligi de icerik ve bicimsel
acidan degismektedir. Gorsellik genel basliginda yapilan ilk literatir arastirmasinda, konunun
sanat (fotograf, resim, sinema, sanal tasarimlar, grafikler), felsefe (g6zmerkezcilik, logosentrizm),
antropoloji (kinesix, proxemics, gesture, paralanguage), sosyoloji (imge olarak sosyal tipler)
ve hatta fen bilimleri alanlarinin her birinde ayri ayri yer bulan, ¢ok genis bir alana yayildig
g6zlenmistir. Bu calisma agirlikla gorselligin antropoloiji literatlrl icinde nasil yer aldigi_lizerine
yogunlasacaktir.

Gorsel kaynaklar ve sosyal bilimlerin baglantisini sorgulamada hareket noktasi olarak antropoloji
alanindaki tartismalari segmenin en 6nemli nedenlerden biri, “etnografik film” deneyiminin
antropoloji tarihi icinde 6zel bir yer tutuyor olmasidir. Bu deneyim, gérsel iceriklerin sosyal bilimler
ile iliskisini kurmak agisindan hatirlanmali ve akademik bir soruya dénlsmelidir. Zira antropoloji,
gorselligin bilimselligine dair strdirdigu tartismalarla hem sosyal bilimlerde gorsellik Gretimi ve
kullanimini sorguya agmakta hem de ydntembilimin sinirlarini genisletmektedir. Bu dogrultuda
calisma hi¢c eskimeyen fakat yeterli 6lcide de cevaplanmamis olan bir sorunun pesinden
gidecektir: Sosyal bilimlerde, gorsel materyal kullanmanin mevcut &rnekleri ve potansiyel
olanaklar nelerdir? Bu soru, dijital gérsel kayit olanaklarinin gittikge arttigi ve alan ¢alismalarinin
kaginilmaz bir bilesenine donustugu, imgelerle iliski kurmanin hem nicel hem de nitel olarak

2 Mitchellin 1990’larin basinda kullandigi resimsel/imgesel déneme¢ kavrami, 6zellikle logosantrik ve dil
merkezli distinim ile karakterize olan sosyal bilimlerin igeriginde imgesel olanin yeniden goérinirlestigine ve
bilgi ve anlam uretim mekanizmalarinda 6nem kazandigina isaret eder. Zira pozitivist paradigmanin agiklama
modellerinin ¢ékmeye basladigi 1960 sonrasindan itibaren ydontembilim i¢inde imgenin yeri sorgulanir olmustur.
Ornegin Erwin Panofsky (2012: 25 — 59).bilgi formu olarak imgenin ne oldugu ve nasil analiz edilmesi gerektigi
konusunda (¢ asamal “ikonolojik analiz”i geligtirmistir.
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yogunlastigi giiniimuzde 6zellikle 6nem kazanmaktadir.

Bu calismanin odagi etnografik filmler etrafinda ortaya ¢ikan yéntembilimsel tartismalar olarak
belirlenmigtir. Fakat daha énce gorselligin gbz, bakis ve imge baglamlarindaki tarihsel sertveni
Gzerine kisa bir kuramsal cerceve sunulacaktir.

1. Gz, Bakis, imge: Kuramsal Bir Giris

Gorsel kaynaklarin bilgi formu olarak nasil algilandigini tarihsel bir bakisla, farkli dénemlere
gobre ayristirarak (antik, ortacag, Reform ve Rdnesans, sanayi ve modern dénem) inceleyen Jay
(1994), kuramsal perspektifini genelde Bati, 6zelde ise Fransiz entelektuellerinin distnceleri
Gzerinden kurmustur. Jay (1994), géziin biyolojik niteliklerini, algidaki konumunu ve géz etrafinda
yapilmis olan felsefi tartismalari birlestiren, zengin, ayni zamanda bir o kadar da karmagik
bir kavram alanina girmistir. Gorselligin 6zellikle etki ve icerim olarak, Antik Yunan’daki, farkli
dinler alanindaki mevcudiyetini, gézin ve imgenin Reform déneminde ugradigi dinsel saldirilari,
Rénesans déneminde ise artan itibarini érneklemistir. Grimshaw (2001: 5), bakisa karsi duyulan
suphe ve endise duygularini, Reform déneminde, resimlere yénelen saldirilarla drneklemektedir.
Grimshaw’a gore (2001), 6zellikle gérsel desenler ve resimler ile onlari goéren/izleyen arasindaki
g6z temasindan urkilmus, resimdeki suretlerin gézleri oyulmustur. Gézden korkmak icin sebepler
vardir; nitekim Jay de (1994: 3), goziin teknoloji yoluyla gelistiriimesinin (teleskop, mikroskop,
fotograf, sinema), bilimsel, bir anlamda masum cabalarla degil, daha ziyade gb6zetleme ve
gosteri ile iliskilendirilmis olduguna isaret eder. Dinsel baglamda bakisa olumsuz bir gii¢ atfetme,
g6z ile ilgili teknolojik gelismelerin yeni olanaklarini, “kéti g6z”in (evil eye) yayillmasi olarak
degerlendirme, antropoloji ve sosyolojinin imgelere donuk bakisinda da etkili olmustur.

Gorme kapasitesine yonelik givensizlik ve gérme etkinliginin 6znelligi ve yanilabilirligi bilimsel
acidan bakisa ve imgeye yonelik suphe uyandirmistir.’® Masumiyeti sorgulanan ve yetkinligi
reddedilen, tecaviizkar, sasali ve aldatici bulunan goz, pozitivist kestirim ve Olculebilirlik
kriterlerine uymamaktadir; bilimsel etkinliklerin agirhigina ve prestijine zarar veren icerimi
nedeniyle, disarida birakiimalidir (Grimshaw, 2001: 5). Jay (2004), bilimin disiplinerlesmeye
basladigi 19. ylzyilin sonundan itibaren gdézmerkezli (ocularcentric) yaklasimlarin logosentrik*
yaklasimlarin dominasyonu altina girdigi ve itibarini yitirdigini ifade eder (Jay, 1994). Gorsel icerik
artik bilgi formu olmaktan ziyade gézlemin nesnesi haline gelmistir. Hatta g6z ve gérmek konusu
artik basitce optige indirgenecek kadar pozitivize olmustur (Crary, 2004: 83-84).

Ote yandan, ruhun aynasi, diinyaya bakan pencere gibi metaforlarla giicii teslim edilen géziin
ve goriinirlik denen olgunun, bu denli basit bir hamleyle bilimsel ¢calismalarin digina itiimesi pek
yerinde bir sonug olarak gériinmemektedir. Zira “bir seyi i¢csel olarak gorsellestirme yetenegi, onu
s0zlu olarak betimleme yetenegiyle ¢ok yakindan ilikilidir. S6zIU ve yazili betimlemeler yiksek
derecede 6zel zihinsel imajlardr. (...) GOrus (vision), gérsel hafiza ve sOzellestirme (verbalization)
arasindaki baglanti gergekten sasirticidir” (Jay, 1994: 8-9).

Dolayisiyla, Aydinlanma’nin logosentrik yapisi tarafindan icerilmese de, géz mevcudiyetini, dildeki

3 Gozlin gérme kapasitesinin dusiik oldugu ve kusurlu gérdugu ile ilgili Descartes érnekler aktarmistir. Ornegin,
g6z uzakta olani daha kiiguk, uzaktaki dairesel bir nesneyi oval gorebilir. Bakis, durdugu noktaya bagl olarak
kare bir formu eskenar dortgen veya dikdértgen gorebilir (Descartes, 2002: 116 - 121).

4 Logosentrizm, Bati metafizigi icerisinde s6z, konusma, distince, mantik merkezli zihni tasarimi ayricalikli
bir konum olarak tanimlayan yaklagimin adidir. Kavram Tirkceye s6zmerkezcilik olarak ¢evrilmistir fakat bu
gevirinin kavramin anlamini daralttigi distincesiyle logosentrizm sézcigu tercih edilmistir.



Akdeniz iletisim Dergisi
Etnografik Filmden Sosyal Bilimlere: Bir Bilgi Formu Olarak Gdrsellik

icerimi ile birlikte guglu bir sekilde strdirmektedir. Sosyal yasamin iginde duyu organlarimizin
olanaklar ile yol aldigimiza isaret eden Simmel (1969), gézlerin temasinin, samimiyet, utanma,
anlama, tanima, slkran belirtme gibi duygularin karsilkh aktariimasinda, énemli oldugunu
vurgulamis, bir anlamda gozin glcli bir mesaj tasiyicisi oldugunu ortaya koymustur. Kisi, iginde
bulundugu etkilesim alanini 6nemli diclide bakarak anlamlandirir ve yonlendirir (Simmel, 1969:
360’dan Aktaran: Ball ve Smith, 1992: 2). Dolayisiyla Simmel’in vurgusunda géziin emsalsiz
(unique) bir sosyolojik fonksiyonu oldugu yorumu 6ne ¢ikmaktadir (Ball ve Smith 1992: 1-2). Ball
da (1998: 140-145) temel argimanini, Simmel’in literatir iginde ¢ok dikkat ¢cekmemis vurgusu
lzerine temellendirmektedir. Gézilin gérisiinden kameranin gériisiine bir gegis yapmak adina
Ball ve Smith (1992), insan gdzinin sosyolojik igerigini, kameranin hafizasi ile birlestirmekte,
buradan hareketle teknoloji yardimiyla olanak kazanan gérsel kaydi, sosyal bilimlerde bilgi
Uretme ve saklama potansiyeli olarak 6nermektedir. Clinku “sosyal diinya, kismen [ve kaginiimaz
olarak] gorilen dunyadir. Katiimcilarin ¢ogu igin gérts (vision), araci dolayimi ile olanakli
hale gelir’ (Ball ve Smith, 1992: 1). Buradan hareketle Ball, 6zellikle etnograflarin arastirma
sahalarindan kesitleri teknoloji yoluya imaj biciminde kopyalamalarinin yéntemsel bir zaruriyet
oldugunu savunur. Glnkl yasantimizin gérsel yaninin, yazi ile betimlenmesi her zaman verimli
ve yeterli olamayabilir. Bitlin klttrlerin goérsel mevcudiyeti ayni degildir ve tam da bu noktada
gorsel kayit, baglamsal zenginligi ile birlikte kiltiirlere has bircok farkliligin ve enformasyonun
tastyicisi olabilecek niteliktedir (Ball, 1998: 135). Gorsel kayit, icerimindeki herseyi birbiriyle
iliskilendiren, birbirine gegistiren bir bitln olan baglami bir aragtirma birimine dénustirmektedir.
Yine de Ball ve Smith (1992: 6) gdrselligi yazili arastirma ydntemlerine bir alternatif degil, bir
destekleyici olarak 6nermekte “Biz, insan aklinin melekesi olan dilsel ifadeye, deneyimin dilsel bir
betimlemeye dénlsmesine muhalefet etmiyoruz. Biz, sadece bunun yanina gorselligi de eklemek
istiyoruz” demektedir.

Bilgi formu olarak gorsellik etrafinda dénen tartismalar antropoloji icinde de yer bulur. Antropoloji
ile filmin ilgisini kuran Grimshaw (2001: 7) (antropolog ve etnografik filmci) ve MacDougall (1998:
61-64) (iletisimci ve etnografik filmci), gérselligin teknolojik icerigi nedeniyle, hem endustri hem
eglence sektori ile ¢ok kritik bir iliskisi oldugunu kabul etmekle birlikte, gorsel bilgi Uretiminin
Uzerine iki noktada tekrar disunilmesi gerektigini savunmaktadirlar: Goérsel kayitlar, modern
etnografi icinde ydntembilimsel bir strateji ve teknik olarak, bir bilgi bicimi olarak ve diinyayi
bilebilmenin kismi/6zel bir yolu olarak énemlidir. Fakat aslinda bu tartisma tarihsel olarak ¢ok
daha 6nce, 19. yuzyiln sonlarindan itibaren, antropolojiye gérsel kaydin girmesiyle baglamistir.

2. Etnografik Film: Tarih ve Tamim

2.1. Tarih

Gorsellik modern gagin en 6nemliicatlari ile desteklenmis, bu dénemde g6ziin olanaklari, teleskop,
mikroskop, fotograf makinasi, sinematograf gibi cihazlarla stirekli gelistirilmistir. Ozellikle 1880 ile
|. Diinya Savas! yillari arasi, insanin zamani ve uzami deneyimlemesi agisindan, yeni teknolojik
icatlarin ve kulturel kesiflerin dénemi olmustur; bir yanda x-1ginlari, sinema, otomobil, kablosuz
telgraf, telefon, diger yanda roman, psikanaliz, kiibizm, gérelilik teorisi gibi yeni unsurlarla kulturel
bilincin de dogrudan sekillendigi yillardir. Yasamin ve dlslincenin boyutlari degismektedir
(Grimshaw, 2001: 16-18). Modern ¢agin her anlamda, bilinebilir olanin sinirlarini zorlama cesareti
ve clreti gbésterme donemi oldugu g6z oninde bulundurduruldugunda, gdrselligin icadinin
bilimsel ¢alismalar alanina hangi baglamda dahil oldugu sorusunu cevaplamak zor degildir:
Fotograf ve sinematograf cihazlari, 19. ve 20. ylzyillarin pozitivist karakteristigi dahilinde,
sosyoloji, antropoloji ve psikoloji gibi disiplinlerin calismalari icinde sinirli olarak yer bulmustur.
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Henley (1998: 42-46) gorselligin sosyal bilimler igindeki pozitivistik kullaniminin 1l. Dlnya Savasi
dénemlerine kadar gecerliligini korudugunu soylemektedir. Ayni yillarda, bilim ile pozitivist
paradigmanin ¢akismasinin olagan sonuglarindan biri olarak antropoloji de kendini pozitivizmin
kanit ve olculebilirlik kriterlerinde yetkinlestirmeye yonelmistir; goérsel teknoloji arastirma
sahasinda gorsel kanitlar Gretmektedir.

19. ylzyilin sonlarindan itibaren birgok bilim insani, alana fotograf ve film kamerasiyla gitmistir.
Felix-Louis Regnault, Baldwin Spencer, Franz Boas, Alfred Cort Haddon ve Rudolf Péch bunlardan
bazilardir (el Guindi, 1998: 459). Regnault arastirma sahasinda sinematografi Lumiere’lerin ilk
gbsterimlerini yapmalarindan alti ay 6nce kullanir; 1895 baharinda bir Wolof kadinini kap yaparken
goruntller (de Brigard, 1995: 15). Lumier’lerin icadindan sadece Ug yil sonra ise, biyoloji alaninda
calismaktan antropolojiye gegcen Haddon, kameralar ve fotograf makinalarini sirtlamis, alti kisilik
calisma ekibi ile alan calismasina ¢cikmistir. Kamerayi bir antropologun yanindan hi¢ ayirmamasi
gereken temel arastirma araglarindan biri olarak 6neren Haddon, Torres Straits kiltirinin yasam
tarzini gérintiler; dans eden adam, ates yakan adam gibi ¢cekimler yapar (de Brigard, 1995:
16). Regnault ise patolojik anatomi ile ilgilenen bir fizikci iken antropolojiye yonelmis®, 6zellikle
“karsilagtirmali etnik psikoloji” cercevesinde, farkl etnik kulturlerin kosma, ziplama, tirmanma,
nesneleri 6lgme gibi davraniglar lzerine tematik kisa gorsel kayitlar yapmistir (de Brigard,
1995: 17). 1900’lerin basinda, “nesnel gerceklik gézlenebilirdir” inanci kameranin olanaklarina
duyulan glvende somutlasmis, Regnault sinemayi en nesnel ve zengin belgeyi saglayan ara¢
olarak gérmustir; sinema teknolojisi ile birlikte sosyal yasamin bizzat kendisinin kocaman bir
laboratuvara dénustigunu digsinmustiur (Ruby, 2000: 44). Franz Boas’in 1894’den itibaren
alan calismalarinda fotograf gektigi, 1930’larda, 70 yasinda hala 16-mm kamera ile kayitlar
yapmay!i sirdurdigi bilinmektedir (Ruby, 2000: 46). Malinowski de katimci gézlem yaptigi alan
calismalarinda fotograf kaydi yapmis fakat bunlari, bilimsel ¢calismalarin icine dahil etmemistir
(Clifford, 1986: 13).

Antropoloji disiplini 1920’ler boyunca bilimsellesme ugrasi verir. Kendi bilimsel c¢alismalarini
ve yOntemlerini turistik ve misyoner kasiflerin pratiklerinden ayirmaya calisir. Bu dogrultuda,
gorselligin icadi ile birlikte baslayan etnografik filmler, 1920’lerin ortalarinda, yavas yavas kendi
kanonik formlarini bulur. Bu dénemden itibaren, térenler, ritleller ve el sanatlari konularinda tek
kavramli filmler ortaya ¢cikmaya baslar. 1922 antropolojinin ve kameranin birbirlerinden haberdar
olmadan yasadiklari alan deneyimlerinin bulugtugu ilging bir rastlantinin yili olur: iki ayri alanda,
iki ayri tarzla ¢alisan, biri antropolog digeri cografi kesifci iki ayri kigi, katilimcr gézleme dayanan
calismalarinin sonuclarini paylasir: Malinowski Argonouts of the Western Pacific kitabini Flaherty
ise Nanook of the North filmini ayni yil icinde, 1922’de tamamlar. Bu raslantiya 6zel bir anlam
ve deger atfetmek 6nemlidir ¢linkli Flaherty —bir antropolog olmamakla birlikte- ilerde etnografik
filminin tarihine, triin en dnemli yénetmenlerinden biri olarak kaydedilmektedir (Grimshaw, 2001:
50).

1930-1950 arasinda, antropoloji icinde Regnault'un takipgisi sayilabilecek iki isim olarak
Margareth Mead ve Gregory Bateson gérilir. Mead (1995: 10), kamerayi daha rafine ve genis
gbzlem olanaklari saglayan ¢zellikleriyle birlikte, dogrudan ve sadece bilimsel ¢alismanin bir
araci olarak 6nerir. Ona gore kamera ge¢misi gelecege tasimanin, kendi kultirimuzde olmayan
kiiltirel nesneleri gérebilme olanagi sunmanin aracidir. iki antropolog, fotograflara dayali

5 Gorsel teknolojinin ilk yillarinda kayitlaryla éne ¢ikan Haddon ve Regnault’'un farkli alanlardan antropolojiye
ybnelmis olmasi, antropoloji ile gorsel kaydin, diger alanlara gére daha 6zel bir noktadan —kultiri izleme
deneyimi olarak - iligkilendirildigine isaret eder. Grimshaw’in (2001: 7). “antropolojiyi karakterize eden onun
ayirt edici gérme yoludur”, ifadesi bu gercekligi desteklemektedir.
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Balinese Character’i (1942) savas yillarinda tamamlar, savas sonrasi da Character Formation
in Different Culture Series (1952) adiyla bir filmler dizisini gésterime sunarlar (de Brigard, 1995:
27). Bu iki antropologun birlikte yarattagi gérsel calismalar bilimsellik agisindan pek de olumlu
karsilanmamis, hatta horlanmistir. Ozellikle Mead antropologlar icinde, bilimsel yeterliginden
suphe duyulan, poptler olanin pesinde kosan bir insan olmakla elestirilir (Grimshaw, 2001: 87). Bu
dénemde antropoloji icinde, Mead ve Bateson’dan baska goérsel kayit yapana rastlanmamasina
bakilirsa gorsellik yontemsel bir arag olarak énem gérmemektedir. Fakat tek sebep bu degildir;
Il. Dinya Savasi baslamistir. O yillar, sadece etnografik film ile ilgili calismalarin degil, bircok
bilimsel, sanatsal, ekonomik etkinligin durdugu yillar olur.

Savas sonrasinda antropoloji alanindaki calismalar duraklama dénemine girmistir. Bu sireci
disiplinin kendi tarihsel sorgulamasini yaptigi, kolonyalist gegmisinin hesabini vermeye basladigi
bir asama olarak degerlendirmek mumkindir. Bu dogrultuda antropoloji teori agisindan
zayif ve agirlikla fonksiyonalist yontemselligin gelisimine hizmet eden bir dénemi arkasinda
birakmaya yonelmistir (Ulin, 2001: 41-45). 1950’lerin sonu ve 1960’lar, sosyal bilimler alaninda
yeni epistemolojik ve ydntembilimsel tartismalarin gindeme gelmeye basladigi bir dénemdir.
Etnometodoloji (H. Garfinkel), sembolik etkilesimcilik (H. Mead), hermeneutik (G. Gadamer)
ve fenomenoloji (E. Husserl), bilim ve bilimsellik adina temel noktalar sorunsallastiran 6nemli
sorular sormaya baslarlar. Epistemolojik temelde sorgulanan “nesnellik”, “arastirmacinin kulturel
ardyoresi”, yorumlanmis gerceklik olarak yeniden kavramlastirilan “kiltar” ve “distnimsellik”
gibi kavramlar, yontembilim tartismalarina da 6nemli acilimlar kazandirmis gérinmektedir.
Tum bu gelismelerin antropoloji disipliniyle mutlaka bagdi kurulmalidir. Zira genel olarak sosyal
bilimlerde 6zel olarak da antropoloji disiplini dahilinde, yorumsal temelli tartismalarin yeniden
deger kazandigr dénemde etnografik film sayisindaki niceliksel artis dikkat cekicidir. Etnografik
filmler antropoloji icinde canli bir tartismanin konusu olmaya baslar.

Antropolog E. T. Hall The Silent Language (1959) ve The Hidden Dimension (1966) kitaplarinda,
kltire 6zguligu s6zlu ve sézsiz iletisim kodlarinin kullanim agirliklarina ve bigimlerine gére
ayristinir. Gergekligin yorumlanmasinda kltirel baglamin belirleyiciligine isaret edern Hall’e gére
kiltdr yazilabilir olmaktan ziyade gorilebilir olarak kavranmalidir (Ball, 1998: 143). Alanin ilk
temel kitaplarindan biri bu ortamda c¢ikar; John Collier Visual Anthropology: Photography as a
Research Method (1967)’u yazar, Hall kitaba yazdigi 6ns6zde antropolojide gérsel bilgi formuna
ihtiyacin énemini ve aciliyetini vurgular.

Savas sonrasina gelindiginde teknik de ilerlemis, kamera yeni 16 mm teknolojisi sayesinde
hafiflemistir. Hollywood tarzi stidyo kosullarindan kurtulan kamera, sokaga, gercek yasam
alanina gikar. Savas sonrasi sinemasi gercekligin pesindedir: italya’da Yeni Gergekgilik (Cesare
Zavattini, Vittorio de Sica), Amerika’da Dogrudan Sinema (Richard Leacock, Albert ve David
Maysies) ve Fransa’da Cinema Verite (Jean Rouch, Edgar Morin) hareketleri ortaya ¢ikar (Ruby,
2000: 12). Sinema estetigi icerme kaygisini da tasiyan bu hareketler, gercek yasamdan gercek
kayitlar yapmaya yoénelmekte, sosyal yasamin dogrudan ve gercekgi bir sekilde izlenmesi ile
ilgilenmektedirler. Sinemadaki yeni yonelimler belgesel filmlerde yeni yaklasimlarin kapisini
acmistir. Ayni ddnemde etnografik film de belgesel konvansiyonlarinin rehberliginde gelismektedir
(Henley, 1998: 45).

1950’de Almanya’da “Bilimsel Film Akademisi” (Institut fir den Wissenschaftlichen Film), 1952
senesinde, “Uluslararasi Etnografik ve Sosyolojik Film Komitesi” (International Committee on
Ethnographic and Sociological Film/CIFE) kurulur (de Brigard, 1995: 28-29). Kurumun bagkani
Jean Rouch olur. Rouch’'un Bati Afrika’da calismalarini surdirdugu 1950 ve 1960°h yillarda,

29



30

Akdeniz iletisim Dergisi
Giilsiim Depeli

antropolog filmcilerden Karl Heider ve Robert Gardner, Afrika’da sanat ve bilim arasinda iligki
kuran bir yaklasimla filmler yapmaktadirlar (Ruby, 2000: 95-114). 1960’lar ve ardindan 1970’ler,
etnografik filmin taninmasi ve kabul gérmesi acgilarindan yeni kurumsal adimlar getirir. 1966’da
Etnografik Film Programi (Program In Ethnographic Film/PIEF) agilir. Devaminda Gérsel iletisim
Antropolojisi Toplulugu (Society for the Anthropology of Visual Communication/ SAVICOM)
kurulmus, 1972’de Gorsel Antropoloji Toplulugu (Society for Visual Communication/SVA) olarak
yeniden yapilandinimistir.? 1960’larin sonundan itibaren alan dergileri de basiimaya baslanir.
SVA Visual Anthropology Review’i, Uluslararasi Goérsel Antropoloji komisyonu ise Visual
Anthropology’yi ¢cikarmaya baslar. 1970’lerde ise alani tanitan dergilerde etnografik film Gzerine
yazilar yer bulmaya baslamistir (Ruby, 2000: 26).

1970’ler ve sonrasinda alandaki 6énemli etnografik film yonetmenleri bilginin yorumsalligina
vurgu yapan yaklasimlarin temel argimanlarini ve savlarini alanda sinamaktadir denebilir. Bu
kisilerin filmlerinde kamera, yerlinin (social actor, layperson) bakigina gérunirlik vermek adina
el degistirir (Worth ve Adair, 1997), distnumsellik Asch’in The Ax Fight (1971) filminde 6nemli
bir hareket noktasina dénusur. Film ¢ekimi sirasinda, yerlilerle film ekibi arasinda kurulan igbirligi
(collaboration), yontemsel olarak arastiran-arastirilan iliskisini sorgulayan bir deneyime dénusdr.

Bir etnolog olarak 1940’lardan 2004 senesine kadar Nijerya’da etnografik filmler yapan Jean Rouch,
Flaherty ile Vertov'un” sinemasini verimli bir sekilde birlestirmekte ve filmlerinde kameraya, girdigi
yeri sadece varligiyla degil, ortama mudaheleleriyle de etkileyen aktif bir nitelik yliklemektedir.
Provakatif film Usluplariyla, belgesel film ile kurmaca film arasindaki gizgiyi sorunsallastirmakta,
kendisinin “etnografik kurmaca” ifadesiyle kargilamakta bir sakinca gérmedigi filmler Gretmektedir
(Henley, 1998: 46). Rouch’un bu tarzdaki calismasini érnekleyen calismalarindan biri Edgar
Morin’le birlikte yaptiklari Chronicle of Summer olur (1961). Kent etnografisinin bilinen gorsel
orneklerinden sayilan bu filmde Morin ve Rouch, Paris sakinlerine “mutlu musunuz?” diye sorar.
Gorusmeciler soruyu, bireyselden toplumsal ve politik olana, olgusaldan duygusala ve kurgusala,
nesnellikten 6znele kadar genisleyen, genis bir kisisel bir anlati ile cevaplarlar.

Bu dénemde, yodntemsellik ve yaraticilik denemeleri sonucu ortaya ¢ikan etnografik filmler
etrafinda bir bilimsellik tartismasi ortaya cikar. Zira bu eserler sosyal bilimlerin bilimsellik
kriterlerini sorgulamakta ve elestirmekte, bunu yaparken ydntembilim tartismalarinin sinirlarini
esnetmektedir. Fakat bunun da 6ncesinde, slre¢ daha acil bir ihtiyag olarak tanimlama problemini
beraberinde getirmistir: Etnografik film nedir?

2.2. Tamim

6 Etnografik filmin kurumlagsmasi konusunda Bati digi bazi Ulkelerde de girisimler olmustur. 1970 senesinde
Japonya’da bir argiv kurulur. Bunun ardindan, Jean Rouch’un da katkisiyla Ulusal Film Komitesi’nin kurulusu
gelir. Antropologlari, gazetecileri ve sanatgilari bir araya getiren kurum, 6zellikle etnografik filmin ¢ekimini
desteklemek amacinda olmustur (el Guindi, 1998: 465). Ote yandan Bati disi tlkelerde oturmus bir belgesel
film zemini mevcut olmasina ragmen, etnografik film tiriiniin gelisimi gok énemli bir sosyal ve psikolojik direngle
karsilagmistir. Zira film ¢ekme faaliyeti Dogu’da hep seyredilme, filme cekilme olarak, kolonyal dénemlerin
ayrilmaz bir par¢asi olarak deneyimlenmistir; etnografik film tlrt de, Doguda, Batili-olmayani izleme/gézleme
pratigi biciminde negatif icerigi ile sabitlenmis, antropolojinin kolonyal tarihiyle bitistirilmistir (el Guindi, 1998:
466-468). Bu nedenle, Misir, Hindistan vb Ulkeler tarafindan, etnografik filme y®nelen tavir, tirin egzotik
goéndermelerini vurgular niteliktedir.

7 Dziga Vertov 1920’lerde “sine-gdz” kuramini gelistirmis Sovyet sinemaci ve belgeselcidir. Fiturist olarak
degerlendirilen Vertov kameranin gozini, insan gézlinden daha yetkin ve daha nesnel bir kayit cihazi olarak
gorir. Sine-g6z’lin gergek ve bilimsel imgeler Urettigini savunur (Vertov, 2007). Vertov’un gergeklik nosyonu ve
montaj kurami bu ¢aligmanin cergevesini agacak genislikte oldugundan icerige dahil edilmemistir.
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Alanda yapilan filmlerin tarihi daha eskilere dayaniyor olsa da, “etnografik film diye bir sey var
midir?” sorusu ilk olarak 1948 senesinde sorulmus, 1970’li yillarda film tarinin gergevesini
belirleme konusundaki tartismalarla glincel bir boyut kazanmigtir (Rouch, 1995: 79). Kavrami
tanimlama konusunda bir yaklagim, 1950’lerde, Heider tarafindan éne surdlir. Heider, etnografi
kavramini insanla iligkili hersey olarak yorumlar ve buradan hareketle “butin filmler etnografik
filmdir” yaklasimiyla hem kestirme, hem de karakteristik bir icerik tasimayacak kadar genel bir
yaklagim 6ne surer. Ruby, bu duruma bir soru ile yaklasir: “Peki ama hersey insanlarla ilgili
olduguna gdre, etnografik film olmayan nedir o halde?” (Ruby, 1975: 106). Sadece antropologlarin
yaptigi filmler mi etnografik film olarak adlandiriimaldir? Fakat béyle bir baglantida israr edilirse,
o0 zaman antropoloji ile baglantisi olmayan Flaherty, Gardner, Marshall, Asch’i gibi ¢ok énemli
etnografik film yonetmenleri disarida kalacaktir (Ruby, 2000: 26-27).

Tanimlama g¢abasi surer. Etnografik film ile belgesel film arasindaki farklihgin betimlenmesi énem
kazanir. Belgeselin tanimlayici niteliklerine bakarak, etnografik filmin ayirt edici karakteristikleri
ayirt edilmeye calisilir. Mevcut filmlere bakildiginda, etnografik film Bati’nin Batili olmayan
toplumlarda yuarattaga bir alan deneyimi ve faaliyeti olarak gérinir. Turun tarihsel olarak ortaya
cikisindaki temel motivasyonlardan birisi “kaybolan kulturler’i gérintileriyle kaydetmek olarak
aciklanir.® Nitekim etnografik filmin 6nderlerinden sayilan Mead ve Bateson, kaybolma riski
tasimaksizin buylk bir 6zguvenle ilerleyisini sirdiren Bati klltarinun Gyeleri olarak, 6zellikle
kaybolan kdlturlerin kaydedilmesine yonelmislerdir (Mead, 1995: 3-10). Etnografik film ¢eken
diger yonetmenlerin tamaminin da Batili olmayan toplumlar tzerinde yogunlasmis olmasi, Bati
ve Batili olmayanlar ayriminin belirleyiciligine isaret etmektedir (Hockings, 1995: 510). Bu tarihsel
verilerden de hareketle, etnografik filmin kapsamini ve niteligini ifade etmekte en ¢ok basvurulan
sozclk “egzotik” olmustur (Ruby, 2000; Hockings, 1998; el Guindi, 1998). Su halde, bu genel
olarak benimsenen bir gériis olmasa da etnografik filmlerin, dncelikle, egzotik (tuhaf, yabanci)
olan kulturlerin kaydini yapmak 6zelligiyle belgeselden ayrildigini ifade etmek mumkdndur.

Etnografik film ile belgesel film ayrimi ¢ergevesindeki konumlanmalar farkli izleklerde yeniden
dogrulanabilir. Ruby (2000), sosyoloji ile antropolojinin alaninin ayrim noktalarinda deginir.
Sosyoloji kendi toplumunu arastiran bir disiplin olarak konumlanmis, Bati icin Batili olan 6zne
sosyolojik calismanin konusu olmustur. Bu dogrultuda agirlikla kent ici calismalar yurGtiimis,
toplumsal yasamin problemlerine dénuk yaklasim, sorun temelli bir gérsel anlati formu olarak
belgesel filmler ortaya ¢ikmistir. Etnografik arastirmalarin ¢alisma alani ise bagkalarinin kultdra
olmustur, egzotik toplumlar ise etnografik 6znelerdir (Ruby, 2000: 27). Bdylece antropoloji ile
sosyolojinin ayrim noktalari, belgesel ile etnografik filmin ayrildigi noktalarin da altini cizmektedir.
Bu ayrimlastirmaya gére, sosyoloiji disiplini ile baglantili belgesel film mutlaka bir sosyal sorundan
yola cikar, gorsel kaynaklari, saptadigi sorunu betimlemekte kullanir. Belgesel film bir tartisma
veya dogrudan bir ¢6ziim Onerisi icerir, hatta bu 6neri mimkiinse filmin sonséz kismina (bitisine)
yerlesir. Antropoloji ile bag kuran etnografik filmde ise kesfetme ve betimleme vardir. Etnografik
film bir sosyal sorunu saptamaya ve ¢6zimunu aramaya yénelmez (Nichols, 1994: 63-94).

Ruby (2000: 167-170)., belgesel filmin etnografik filme en yakin tir olarak gérilmus olmasi fikrine

8 Turkiye'de, kaybolanin pesine diisme motivasyonu ile hareket eden ve “yarina ne kaldi?” sorusunun
izini stren ilk olusum 1997°de kurulmus olan Belgesel Sinemacilar Birligi'dir. http://www.bsb.org.tr/index.
html (07.04.2014). Etnografik film adlandirmasini benimseyen film érnekleri ise yok denecek kadar azdrr. ik
olarak ilkay Nisanci ydnetmenligini yaptigi Bir Yudum Bekleyis (2006) adli filmini Tiirkiye’de Lazlar tizerine ilk
etnografik film sozleriyle nitelemistir. http://arsiv.ntvmsnbc.com/news/375701.asp (07.04.2014). Bunun yaninda
Isik Sesini Ariyor (Hakan Aytekin, 2001), Sirtlarindaki Hayat (Yesim Ustaoglu, 2004) ve Anadolu Dusleri (Gul
Muyan, 1998) adli filmler de etnografik veri iceren belgesel film olarak degerlendirilmistir (Alan, 2007: 27 - 48).
Turkiye'de tir olarak etnografik filmler Gizerine tartismalar hala ¢ok yenidir ve sinirli lgiide stirmektedir.
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katilmaz. Bu iligkilendirmeninin birgok ikilik ortaya cikardigini éne surer: Sosyoloji-antropoloji,
Bati-Bati olmayan, kent-kir arasina koyulan sert ayrim gibi ikilikler, belgesel film ile etnografik
filmlerin ayrim ve benzerliklerine iliskin gorisleri yerlesik hale getirmistir. TUm bu kavramlarin
birbirlerine gére konumlarinin yeniden duslnilmesi gerekmektedir. Aksi halde, etnografik film
adina olumsuz sonuglari besleyen bu sert ayrimlari yaratici bir sekilde agsmak pek gercekgi
olmayacaktir. Buradan hareketle Ruby, radikal bir yaklasimla, etnografik filmi, belgeseli
referans alarak degil, kurmaca ve sanat filmlerini referans alarak degerlendirmek gerektigini
sOyler. Kurmaca film ve sanat ile iligkilenme girisiminde iki temel kavrami hatirlatir; bunlar
bizzat antropolojinin yorumsalligi icinde 6nem kazanan “diigtinimsellik” ve “anlati’dir. Anlati
ve dustunumsellik belgeselin pozitivistik metodu nedeniyle ancak sanat filmlerinin ve kurmaca
filmlerin yontemsel unsurlarindan olabilmistir Béylece Ruby (2000: 70) pozitivist epistemolojinin
disarida biraktigi “anlati”, “kurmaca” gibi kavramlari, etnografik filmler Gzerinden sosyal bilimin
alanina dahil etmistir. Beklendigi tizere, sosyal bilimler alanindaki diyalojik olmayan tartisma ve
yaklasimlara kaynaklik eden ikiliklerden (bati-bati olmayan, ilkel-medeni, antropoloji-sosyoloji,
belgesel-etnografik vs.) kurtulmak hamlesi, tartismayi alanin tanimindan yéntembilim sorununa
dogru genisletecektir.

3. Etnografik Film ve Bilimsellik: Sorular ve Cevaplar

Antropoloji etnografik filmlere karsi uzun yillar boyunca kayitsiz kalmistir. Ustelik bunu 1970’lerden
itibaren kurumsallasmis olan gdrsel antropolojiyi blinyesinde barindirmasina ragmen yapmistir.
Etnografik film yonetmenlerinin bir kisminin antropoloji kékenli dahi olmamasi, buna ragmen alan
deneyimlerinden hareketle ydntembilimsel tartismalara dahil olmalari, Ustiine Gstlik yaptiklari
filmlerin bilimselligini iddia etmeleri, antropoloji disiplini tarafindan bir tir curetkarlik olarak
degerlendirilmistir, yorumu yapilabilir. Fakat su da bir gergektir; etnografik film Uretenlerin icinde
antropolog olan filmciler de vardir. Ayrica, antropoloji icindeki bir alt calisma alani olarak gorsel
antropoloji kendi tarihini dogrudan etnografik filmler tarihi ile 6rtistirmektedir. Dahasi o filmler
vardir ve antropolojik calismalar olarak bircok izleyiciye ulagsmistir (Henley, 1998: 49). Dolayisiyla,
antropolojinin etnografik filmleri kendisinden uzak tutmasinin olanagi yok gibidir (de Brigard,
1995: 13-43; el Guindi, 1998: 459-511).

Etnografik filmlere antropoloji disiplini tarafindan ydneltilen temel elestiriler su noktalarda ortaya
cikar: Oncelikle, film, video ve fotograf gibi dolayimlayicilar géndergeleriyle her ne kadar belirtisel/
dizgesel (indexical) iligkide bulunsalar da, nihayetinde onlar gergekligin dogrudan kodlanmasi
degil ancak temsilidirler (Henley, 1998: 42). Diger bir elestiri ise gérsel materyalin fenomenal
dogasina iligkindir. Kodsuz gdstergeler olarak imgeler gosterir fakat anlatmaz, denir. Anlatisallik
kodlamanin olagan sonucu olarak tanimlanir. Bu baglamda goérsel kaynaklarin, sosyal bilimcinin
betimlemelerini zenginlestirmesi disinda arastirmaya bir katki sunmasi beklenmez (Ruby, 1975:
104). Bununla birlikte, gorsel icerikler sadece ve basitce metinsel kodlamayla aciklanabilir
icerikler degildir. Gorsel birim metindeki s6zclk birimden farkli isler, imgeler daha ziyade ‘ifadeler’
(utterances), yaratici anlam birimleri ve hatta teknolojik bir zekd olarak karsimiza cikarlar
(Crawford ve Turton, 1992: 68—73; Burnett, 2007: 33-34).

Gorsel igerige dair guvensizlik ve bilimsel agidan itibarsizlastirma devam eder. Gorsel medyanin
kendi i¢ sinirlliklari nedeniyle bilimsellik kriterleri ile uyumsuz oldugu savunulur. Ornegin
kameranin arastirmaya konu olan kiltire girdigi anda, oradaki sosyal hayatin olagan seyrini
bozdugu dustnulir. Dahasi kamera, onu elinde tutan kisinin ilgi ve merak konulariyla, sempati
ve antipati duygulariyla yénlenebilen, stibjektif bir cihazdir, denir (Rollwagen 1990: 287 — 315).
Gunumuzde bilginin “nesnelligi”, arastirmacinin da bir sosyo-politik ve kiltirel ardyére sahibi
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oldugu bilgisiyle sorgulaniyor olsa da, bilgi Uretim surecinde nesnellik kolay vazgegilebilen
bir stire¢ olmamistir. Sosyal bilimlerin en buylk cabasi saglikli yollardan bilgi tretebilmenin
olanaklarini zayiflatan veya engelleyen tuzaklardan kagmaya calismak olmustur (Hockings,
1995a). Oysaki makalenin devaminda da aktarilacagi tzere, etnografik film alani kendine 6nemli
Olclide bu tuzak alanlarindan kuvvet devsirmektedir (Hockings, 1995b: 507-529).

Tartismalarda, dogrudan etnografik filmcilere yénelen en temel ve sert elestirinin, antropolog
Rollwagen’dan geldigi gérulir. Rollwagen (1990), film kaydi yapanlarin gézlem temelli hareket
ettiklerini, bu yolla olgusal olani gergekligin 6niine koymakta olduklarini ifade etmektedir.
Rollwagen’e gére (1990: 287) etnografik filmciler yorumlanmig bilgiye karsi olgusal olani, etik
yaklasima karsi emik® yaklasimi savunmakla birlikte, bu tavirlarini temellendirme konusunda
teorik bir yaklasima dayanmamaktadirlar. Clinkli yazara gore etnografik filmciler teoriyi yetersiz
ve sorunlu bir bakis agisiyla, basitce veri toplamanin bir yoluymus gibi degerlendirmektedirler.
Dolayisiyla Rollwagen’e gore (1990: 289), etnografik filmciler teoriden ve bir problematikten
ziyade, basitce somut bir “konu”nun (subject matter) olgusalligi baglaminda distnurler. Nitekim
bu diz merak, egzotik olana ilgi ve meraklarini da kismen aciklayabilir. Diger bir deyigsle,
etnografik filmciler, aynen belgeselcilerin yaptigi gibi, gercekligin teknolojik cihazlarin olanaklariyla
kaydedilmesine odaklanirlar fakat gercekligin nasil kavranmasi gerektigi sorusunu asla sormazlar
(Rollwagen, 1990: 290). Ustelik onlar igin antropoloji, ydntembilimsel sorularin cevaplanmasinda
da bir bagvuru noktasi olmamaktadir; bu tiir sorularinin kéklerini antropolojiden ziyade sinemada
aramaktadirlar (Rollwagen, 1990: 292). Butln bunlar dile getirdikten sonra Rollwagen (1990:
308). tartismasinin 6zinl su sekilde ortaya koyar: Gerilim aslinda gorsel dolayimlama (visual
medium) ile yazil dolayimlama (textual medium) arasinda degil, antropologlarin gelistirdigi
antropolojik bakis ile antropoloji disindan gelen bakis arasinda slrmektedir. Dolayisiyla
Rollwagen icin temel tartisma gérselligin bilimsel ¢calismalarda kullaniimasi ile ilgili degil, gorsellik
kullanimi konusundaki teorik ve yéntembilimsel yaklagim yoksunlugu ile ilgilidir. isaret ettigi
yoksunlugu asmak adina sunu énerir: Oncelikle, etnografik film ifadesindeki etnografik kavrami
pratik kullaniminda surekli “egzotik” olanan génderme yapmakta olan iceriginden siyrilmali,
antropoloji disiplininin himayesinde kullaniimalidir. Mesele gorselligin bilimsel olarak kullanimi ise,
etnografik filmler kendilerini antropoloji icinde tanimlamal ve “antropolojik film” adlandirmasini
benimsemelidir. Buna ek olarak, bu filmler mutlaka antropologlar tarafindan yapilmahdir.

Yukardaki elestirilere etnografik filmciler tarafindan cevap niteliginde agiklamalar gelmistir. Temel
tartisma noktasi yazili ve gorsel bilgi retme formlarinin ortakliklari ve farkhliklari dizleminde
surmustar. Antropoloiji ile etnografik film alanlarini bulusturmaya calisan, bu nedenle antropolojinin
bilimsellik kriterlerini dikkate alarak film yapmaya 6zen gésteren t¢ énemli yénetmen vardir: John
Marshall, Asen Balikci ve Timothy Asch. Her (i¢ yonetmenin etnografik film tarzlari ve gergceveleri
birbirine yakindir. Bu yakinlik onlari zaman zaman antropoloji ile ortak calismalar icinde olmaya
y6neltmistir.’® David MacDougall ise temel tartismasini yazih kayit ile gorsel kayitlarin ortakliklari
yerine farkliliklari Gzerine oturtmus, etnografik filmlerin bicimine ve igerigine yoénelik elestirileri,
yazili ile gérsel kaydin karsithgi baglaminda degerlendirmigtir.

Etnografik film yapmaya 1950’lerde John Marshall ile birlikte yaptigi calismalarla baslayan
Asch, 6zellikle 1960’larin sonundan itibaren filmlerini mutlaka bir antropologla fikir aligverisinde

9 Etnografik arastirmalarda yontemsel olarak etik yaklagim, arastirmaci ile arastirma nesnesi ile arasinda
nesnel bir mesafe tanimlar; disaridan gézlemi 6nerir. Emik yaklagim ise tam tersine bu mesafenin olabildigince
kinldigi, arastirma nesnesinin kendi sesinin duyulabilmesinin yéntemsel olanaklarini yaratmayi énerir. Bu
yaklagimda nesnellikten ziyade 6znellik 6ne ¢ikar.

10 Asch ve Balikci 1970’lerde Afganistan’da birlikte calismig, The Suns of Hamji Omar (1975) filmini gekmisglerdir.
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bulunarak ¢ekmis, gérintiiniin giiven saglamayan, stphe uyandiran 6zelliklerini asmanin yolu
olarak “olay-sekans” (event-sequence) anlatimini gelistirmistir (Henley, 1998: 48)". Asch’in
filmlerinde dikkatini yonelttigi diger bir unsur da dustunumselligi alanda ve filmin iceriginde
gercgeklestirebilmenin olanaklarini arastirmak olmustur. The Ax Fight (1971) filmi icerdigi
disunumsellik unsurlariyla, 6zellikle Ruby tarafindan begeniyle karsilanmis, gorselligi verimli
kullanmanin olanaklari agisindan bir hareket noktasi olarak énerilmistir.

Asch antropoloji kdkenli olmayan bir etnografik film y&netmeni olarak, antropoloji-etnografik
film tartismalarina aktif olarak katilmistir. Asch’e gére (1995), (film materyali analiz edilsin veya
edilmesin, kurgulansin ya da kurgulanmasin, mevcudiyetiyle bir enformasyon tasir. Asch, gérsel
kaydin antropoloji icinde temel bir ihtiya¢ oldugunu savunur. Glnku gorsel kayit yazili kayit
trindn yeterli olmadigr durumlarda 6nemli bir bilgi Gretme olanagi sunabilmektedir. Zira gérsel
kayit, dilden bagimsiz kosullarda bilgi Uretebilmenin ve aktarabilmenin avantajlarina sahiptir
(Rouch, 1995: 79-98). Yazili betimlemeler ¢alisma alanlariyla zamansal ve uzamsal olarak iligki
surdlremezlerken goérsel kayit bu olanaga sahiptir. Asch bunu Bruce Kopferer’in ilging bir alan
deneyimini aktararak 6rnekler: Kopferer, Srilanka’da ¢ekmis oldugu seytan cikarma ayetlerini
bir yil sonra tekrar ¢cekmistir. Eski goérunti ile yenisi karsilastirildiginda, ayine katilan kisilerin
bir dnceki seneye gore farkl dizildigi anlasiimistir. Boylece térenin senelere yayilan kurallara
ve degisikliklere gore uygulandigr anlasiimistir. Asch’e (1995: 335 - 338) gbre bu bilgi, yazih
ve ancak kendi gorsel hafizasina dayanarak not tutan sosyal bilimcinin gozlerinden rahatlikla
kagcabilir bir bilgidir.

Aracin dogasindan gelen kisitliliklar oldugu elestirisine Asch, alanda her tir teknik aracin bir
takim sinirliliklar dayattigini sdyleyerek cevap verir. Arastirma sahasinda her arag bazi avantajlar
sunmanin yaninda beraberinde bir takim dezavantajlariyla vardir. Bu kamera icin de gecerlidir.
Kameranin saha calismasinda sagladigi avantajlari vurgulayan yénetmene goére, insan gézu
gbrus acisi icindeki herseyi ayni anda, esit dagilan bir dikkatle algilayamaz; algisi ve dikkati,
slrekli olarak ilgisini geken seslere hareketlere durumlara gore yénlenir. Kameranin insan gozu
gibi secici ve eleyici olmamasi, mevcut plan cerceve icindeki herseyi gérmesi ve kaydetmesi,
arastirmaci icin iki 6énemli olanak sunar. Bu kayitlar arastirmacinin oradayken dikkatini
yoneltememis oldugu unsurlari da igerir. Cergevenin merkezinde yer alan kisi, durum veya nesne,
arka planiyla birlikte, baglamiyla birlikte kaydedilebilir. BOylece gerceve icindeki bazi niyet disi
bilgiler, yapilan yorumlamalari tamamlayan, besleyen, celiskiyi gosteren icerikler olarak 6nem
kazanabilir. Bu Asch’a gore her kosulda daha cok enformasyonla yol almak demektir. Hatta kisi ayni
gérintileri daha sonra defalarca kez izleyebilir, bu yolla kendi algisindaki 6nyargisal, etnosantrik
icerimleri de sinayabilir. Gorsel kaydin bir diger avantaji da feedback olanagdinin zenginliklerinden
faydalanabilmektir. Gorlintller filme konu alan kisilere izletilebilir, bu sirada c¢ekilenlerin icerigi
hakkinda ek aciklayici bilgiler saglanabilir (Asch, 1995: 349). Nitekim y6netmen Balikci de filmin
etnosantrik icerimini tartisma konusu yapar ve arastirmacinin her kosulda karsi karsiya oldugu bu
tehlikeyi agsmanin bir yolu olarak filmlerinde kullandidi “etnosantrizm testi’ni &nerir. Etnosantrizm
testi olarak Balikci, Netsilik Eskimos (1965) filmini kendi Batili 6grencileri ve filme konu olan halk
olmak Uzere iki ayri gruba izletmistir. Boylece film iki tarafin yorumlarinin tutarlihk géstermesi ile
sinanmistir (Balikci, 1995: 188).

Asch (1995: 338), filmin gercekligi inandirici bir bicimde nakletmedigi elestirisini kabul eder fakat
burada elestiri hedefinin kamera olmasini dogru bulmaz. Gergeklik konusundaki stiphenin asil

11 “Olay-sekans” ¢cekimi, Asch’in 1950’lerin sonlarindan itibaren, John Marshall’in gekimlerini kurguladigi sirada
gelistirmeye basladig bir yéntemdir. Kurgu veya baska ydntemlerle midahele edilmemis, tek cerceveli cekim
birimi; bir sekansin bir defada kesintisiz ¢cekilmesi ve bdylece kurgu masasinda bozuldugu, dénusturildigu
sUphelerinin gideriimesi amaci ile distinllmis gérsel anlatim birimidir.
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nedeni kamera cihazi degil onu kullanan insan faktoridir. Kamera tek basina ¢ekim yapamaz.
Buna ek olarak, Asch, Sol Worth’un, “resimler, bizim ¢evremizdeki diinyay! yapilandirmamizin
bir yoludurlar, o diinyanin resmi degildirler” gérisunu yinelemek yoluyla “gerceklik’in ne oldugu
Uizerine yeniden duslnulmesi gerektigini savunur. “Bize [etnografik filmcilere] yonelen bu stipheci
yaklasimin bltiin etnografik veri tiirlerine uygulanmasi gerektigini diistintiyoruz”, der (Asch, 1995:
339) ve bu yolla antropologlari ve onlarin bilimsel Gretimlerini de gergeklik ve temsil tartismasinin
konusu haline dénusturir. Aslinda Asch’in bu vurgusu antropoloji icin en 6nemli disipliner
tartismalardan biri ile baglantilidir. Antropoloji temsil ve gergeklige dair en sert Ozelestirel
tartismasini ilk 1986°da Writing Culture kitabiyla gorinar kilmigtir.2

Konuileilgilitartismalara katilan bir diger isim David MacDougall’dir. Etnografik filmi ve antropolojiyi
“yazi merkezli” ve “gérintu merkezli” kayit baglamlarinda karsilastiran MacDougall, gérselligin
yazil sosyal bilim formundan tamamen bagimsiz tirde bir bilgi formu oldugunu savunur. Ona
gbre yazih ve gorsel icerikler arasinda bir uzlasi ve bulusma noktasi aramak tek yol olmadigi
gibi sart da degildir. Gérselligin kendi icinde, kendi 6zgul nitelikleriyle degerlendirilmesi gerektigi
yoénundeki yaklagimini, tvey evlat gibi gérilen etnografik filmden farkh olarak antropolojinin
icinde kendine zor da olsa yer bulabilmis olan “gdrsel antropoloji"ye de 6nerir. Grsel antropoloji,
kendisini yazili antropolojinin terimleri ve konvansiyonlari ile degil, onun disinda ve ona alternatif
olarak, ilgili fenomeni bilmenin bir baska yolu olarak yeniden tanimlamalidir. Diger bir deyisle,
gorsel antropoloji klasik antropolojiye benzemeye calismak yerine, kendi karakteristik farklarini
devreye sokmalidir. Tartisma ortamina aktif olarak katilmis olan MacDougall (1998: 63), kendi
Onerisi  dogrultusunda sdzclk-ve-cumle-temelli antropolojiye karsi imaj-ve-sekans-temelli
antropolojik dlistinceyi tercih ettigini vurgular.

MacDougall (1995), gorsellige ve etnografik film tlriine yonelik elestirileri iki noktadan karsilar.
Gerceklik tartismalarina Edgar Morin’den aktardigi bir alintiyla dahil olur: “gercek, kazanilacak,
ulagilacak ‘kutsal kase’ degildir. O bir ayar dugmesidir; gézleyen ile gézlenen, bilim ile gerceklik
arasinda surekli hareket eder”, diyerek gorsellige yonelen gergeklik eksenli elestirilere muhalefet
eder (MacDougall, 1995: 115). Buradan hareketle kameranin iginde bulundudu ortami
degistirdigine isaret eden yorumlara, ayni dogrultuda kameranin ortamda gérinmez kilinmasi
yonundeki 6neri ve cabalara, gercekligin asil “ortamda mevcut birsey yok sayildiginda” zarar
gbrecegini vurgulayarak cevap verir. Glinki oradaki gerceklik kamerayi da igine alan haliyle bir
butun icinde varlik bulur. Yani kamera baglama dahildir. Su halde kamerali bir ortam bozulmus bir
gergeklik degil, yeni bir baglamda bir bagka gergekliktir; ortamla iligki ve etkilesim kurar. Bdylece
MacDougall bir yandan kameranin varolan bir gercekligi bozdudu elestirisine cevap verirken,
bir yandan da kamerayi saklayarak kayit yapmayi éneren “gdzlemleyici sinema™® yaklasiminin

12 Writing Culture (1986) adh kitapta James Clifford ve George Marcus antropoloji disiplini igindeki elestirel
perspektifi ve tartismalari konu alan metinleri derlerler. Tiim sosyal bilimler alaninda genis tartismalara yol agcan
kayda alir. Kolonyal ge¢mis alandaki bilgi Gretim sireclerini belirlemistir. Antropolojinin onyillar boyunca tim
“etnografik éteki’leri, yanlis bir mekansallik, zamansallik, tarihsellik, dilsellik ve baglamsallik icinde temsil ettigi,
dolayisiyla hem yanlis hem de esitsiz bilgi Uretimine meydan verdigi, buglin sadece yorum degil bir tespittir
artik. Bu tespit ile birlikte bilim-gergeklik-bilgi iligkisi stpheli bir hale gelmis ve artik “temsil” kavrami ile birlikte
dugunilmeye baglanmistir. Antropoloji iginde bu tartisma bilimsellik, gl iligkileri ve temsil dilini elinde tutan
otoriteler baglaminda geniglemis, bu dogrultuda “temsil krizi” (crisis of representation) tartismanin semsiye
kavramlastirmalarindan biri olarak dikkat gekmistir.

13 Gozlemleyici sinema (observational cinema) yaklasimi etnografik filmcinin kaydettigi kiltirel toplulugun
pratiklerini etkilemeyecek bir mesafeye yerlesmesini, film kamerasinin sahada muimkin oldugunca
goriinmezlesmesini 6nerir (Young, 1995: 99 - 113). MacDougall kameranin ortamd amevcut oldugu halde
“yokmus gibi davranmasini” hem filmin nesnellik iddiasi agisindan, hem etik agidan problemli bulur. Bu yolla
iddia edilen nesnelligin dogru olmadigi gibi, film yénetmenini de ¢ektigi filmin sorumlulugunu tasima yiikiinden
kurtardigini, dolayisiyla bu yaklasimin bir samimiyetsizlik ve sorumsuzluk urettigini savunur (1995: 115 - 132).
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goruslerini elestirir. Ortamda yok gibi davranarak kayit yapmak kisiyi evrensel hakikatin ajanlar
gibi konumlandirmaktadir ki bu, alanda kalem kagitiyla bulunan antropolog igin de gegerlidir.
Ayrica MacDougall (1995: 119-120) kameranin yerli ile iletisiminin, yerlinin bakis ac¢isinin filme
yansimasi gerektigi konusunda israr eder. MacDougall’in bu gérusu, belgesel kdkenli Bill Nichols
(1994) ve Fatimah Tony Roby (1996) adli yazar ve ydnetmenler tarafindan da desteklenir. Ozellikle
Nichols etnografik film ¢ekim sirecinin her tlrli alan deneyimini, antropolojinin yazi merkezli
pozitivistik durusuna karsi alternatif olarak 6nermistir. Buna karsin Ruby (2000: 29-32) ise
Nichols’u antropoloji icindeki teorik ve ydontembilimsel gelismeleri takip etmemekle, antropolojiye
glincel ile baglantisi olmayan elestiriler yoneltmekle elestirmistir.

Tartismaya dahil olan bir kisi Paul Hockings’dir. Antropoloji disiplini ile etnografik film arasinda
bir uzlasi noktasi arayan Hockings (1995: 526), tartismanin bilimsellik kriterlerine sikismasini
elestirmis, etnografik filmleri bilimin otoritesinden kurtarmayi savunmustur. Ona gore, yazih
ve gorsel kayit karsi karsiya getirilmemeli, kendi &zgullikleri dahilinde degerlendiriimelidir.
Zira ikisinin calisma yontemi farklidir. Antropolog kaydettiklerinin butininu dikkate alip sentez
yaparak bir yoruma ulasirken, soyutlamalar ve kavramlarla yol alirken, film ¢eken kisi dogrudan
cektigi parcali gorlntulerle galisir. Etnografik filmcilerin calisma tarzi fenomenolojiktir. Onlarin
yontemi ne mantigin timdengelimli yéntemidir, ne de doga bilimlerinin empirik ydntemine benzer.
Etnografik filmcinin tarzi, antropologun deneyimlemesi miumkin olmayan bir yaklasim olarak
Ozeldir.

Hockings (1995: 518) tartismadaki temel elestiri odaklarindan bir digeri olan nesnellik/6znellik
kriterlerinin yerine ise duristlik ve samimiyeti koyar ve alanda etnografik filmcilerin daha durist
oldugunu iddia eder. Etnografik filmci icine girdigi kiltirde, toplumda bir yabanci oldugunu
saklamaz (katilimci kamerayi kastetmektedir). Oysaki elinde not defteri ve kalemiyle alanda
gezinen antropologun tam olarak ne yaptigi, defterine neler not aldigi, kiltirin aktorleri igin bir
bilinmezdir Film, nesnelligi daha kolay sinanabilir bir Griin olmasina ragmen guvenirlik saglama
konusunda problem yasamaktan kurtulamaz diyen Hockings bunu suna baglar: Etnografik film
etiktir ama emik bir yaklasimla yazmaya c¢alisir. Etik format sahibiyken emik yolla betimlemeler
yapmaya calistigi icin bu onun gtivenirligini sarsar. Hockings (1995: 519) i¢in birgok antropologun
bu filmleri yok saymaya kalkismasinin nedeni budur.

Jay Ruby yaklasik 40 yildir “etnografik film” Gzerinde bilimsel ¢alismalar ve sosyal faaliyetler
ylritmekte olan bir antropologdur. Ruby de (2000), Rollwagen gibi etnografik film calismalari
ile antropolojiyi, antropoloji disiplininin icinde bulusturmaya calisir ve “etnografik film” kavrami
yerine “Goérsel lletisim Antropolojisi” kavramini kullanmayi énerir. Ote yandan antropolojinin
yéntembilimsel perspektifine dénik filmciler tarafindan gelen elestirileri de cevaplar, alanin
aslinda 1960’lardan itibaren yorumsal ve bir bilgi edinme yolu olarak gérsel tekniklere kapisini
aralamis oldugunu hatirlatir. Dahasi, 6zellikle 1980’lerin ortalarindan itibaren antropoloji, kendi
pozitivist yaklagimini ve kolonyalizm ile disipliner baglarini ézelestiri vererek kabullenmis ve
daha demokratik bir yéntembilimsel perspektifin gelistiriimesi konusunda distnimsel acilimlari
benimsemeye hazir bir tutum icine girmistir (Ruby, 2000: 4). Ruby, bir yandan antropoloji disiplini
ile ilgili bu olumlu degerlendirmelerini aktarirken, ayni zamanda antropologlara dénik elestirilerini
de ifade etmistir. Onlarin etnografik filmlere uzun sire kayitsiz kaldigini sdylemis, bu nedenle
gorsel teknoloji konusunda da israrla bilgisiz kaldiklarini vurgulamistir. Zira goérsel olanaklar
sistemli bir sekilde kullanilabilmeleri halinde antropolojinin temel araglarindan biri olarak ¢ok
6nemlidir. Ruby (1975: 104-111), “etnografik bir film, filmik bir etnografi mi demektir?” diye sorarak
etnografik filmde “gorsel” ve “filmik” olanin karakteristik, 6zgul ve yaratici yerine isaret eder.
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Etnografik filmcilerin kuramsal bir altyapidan ve perspektiften yoksun oldugu konusunda
Rollwagen’e katilan Ruby’nin de sinirlari vardir. Etnografik filmcilerin alan deneyimlerinde ortaya
¢ikan ve bilgi Gretimini demokratize etmek adina “yerlinin/6znenin kendi filmini cekmesi” yéntemini
Oneren yaklasimlar Ruby tarafindan kabul edilebilir degildir. Zira Ruby de, aynen Rollwagen gibi,
teori ile temellenen bir yaklasim icinde hareket etmek gerektigine inanmaktadir. Ona gére teori
sosyal bilim i¢in vazgecilemez bir disiplin donanimidir ve ancak egitimle gelisir. Dolayisiyla, ona
gbre, kultiran Gyesi bir kisinin kendisini filme alirken bir teori dahilinde hareket edemeyecegi
aciktir. Yerli bambagka motivasyonlarla ¢cekim yapabilir, nesnel olmak sorunsali bir yana, acgik¢a
faydaci yonelimlere dahi girebilir. Cekim sirecini ve icerigini kendi ama¢ ve motivasyonlari
dogrultusunda yonlendirebilir (Ruby, 2000: 30-32).

Ruby (2000: 152-153), kilttrtin yorumsalhgini ve performatifligini vurgulayan Geertz, Goffman
ve Turner gibi teorisyenlerle, Flaherty, Asch, Lomax, Rouch, MacDougall gibi etnografik
film yonetmenlerini bulusturmada yeni bir kuramsal ve yontembilimsel bulusma noktasi
arastirir. Kendisi bu yeniden tartisma sirecini, dustinimsel film ile disinimsel antropoloji
arasinda bir iliski arayisi olarak formule eder. Belgeselin, belgeleme, kanitlama gibi ihtiyaclari
megrulastiran pozitivist dayanaklarindan uzaklagarak dustinmeyi, etnografik filmi daha ziyade
sanat, kurmaca film, yorumsallik, anlatisallik ve kulturtin performatifligi gibi kavramlar etrafinda
yeniden tanimlamay! énermekte, bdylece etnografik filmi antropolojinin icine cekmekte ve filmin
kavramsal dominasyonundan kurtarmaktadir. Performans kavramini bu tartismanin icine Ruby
sokmustur fakat kultirtiin performatifligi ondan da énce, yénetmen Rouch’un ve Asch’in etnografik
filmlerinde, ayrica Lomax’in etnomuzikoloji calismalarinda temel temalardan olmustur. Ruby’e
gbre performatiflik, bir kalturin gérilebilir/gdrsellestirilebilir yanlarina géndermede bulunmanin
yaninda, kisinin yargilayici/kendi kultiirel ardyéresinin farkina varmaksizin bakmasini da kismen
giderebilme potansiyeli tagir. insan davranislarina, kiltiirel olarak insa edilmis performanslar dizisi
olarak bakabilmek, arastirmaciya kdltirl yargilayici olmayan, Uretken bir icerikle izleyebilme
olanagi saglayacaktir (Ruby, 2000: 253). Ruby, anlati, distunimsellik, performatiflik kavramlarini
su sorunun cevabini bulmak adina, etnografik film alani icinde bulusturur: “Kilttra goérebilir
misiniz ve onun filmlerini yapabilir misiniz?” (Ruby, 2000: 251). Bu sosyal bilimlerin geneline
dogru genlesen bir soru olarak sorulamaz mi? Goérsel distince ve gorsel iletisim, sosyal bilimler
icin yéntembilimsel bir soru olamaz mi?

Sonuc: Etnografik Filmden Gorsel Diisiinceye

Bu calismada, etnografik filmlerden hareketle, gérselligin sosyal bilimlerdeki yerini sorgulamaya
acan tartismalar konu edilmistir. Bu tartismalar da gostermistir ki, antropolojinin i¢inde kabul ile
red arasinda bir yerde gelismis bir kanon olarak etnografik filmler, gérselligin basitge bilgi ve
analiz nesnesi degil, ayni zamanda bilgi formu olarak da degerlendiriimesine olanak saglamistir.
Filmsel anlatimin niteligi, kapasitesi ve bilimselligi etrafindaki tartismalarin epistemolojik ve
yontembilimsel agidan urettigi yeni soru ve sorunlar tim sosyal bilimler alanina yayilmistir.

Etnografik filmler ile antropoloji arasindaki bu hararetli tartismayi hatirlamak énemlidir. Cunki
ayni sorular, gerceklik, temsil ve sdylem, 6znellik ve nesnellik, arastiran ve arastirilan arasindaki
iliski, bilginin demokratiklesmesi ve aktivist medya, gibi genis baglamlara yayilmakta, bugiinin de
sorulari olmay stirdirmektedir. Ustelik gliniimiizde tartismanin muhataplari, tiim sosyal bilimler
ve guzel sanatlar alani olarak geniglemistir. Buna ek olarak, ¢zellikle dijital teknolojilerle birlikte
yeni imge turleri ve yeni imge rejimleri ortaya ¢ikmis, bu dogrultuda gérsel bilginin formlar da
kendi iginde cesitlenmistir. Dolayisiyla imgelerin ¢oklugu ve cogullugu ile cgevrili bir diinyada,
imgelerin gucu, gercekligi, anlami ve gorsel bilgi formu Ulzerine distinmek igin bugiin daha
¢ok bilesenli yapida, surekli glincellenen bir sosyo-kiltlrel ve politik baglam séz konusudur.
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Kavramsal dlslince yelpazesi imgelerin Urettigi tartismalarla geniglemektedir.

Antropoloji disiplini icindeki tartismalardan yola ¢ikan ¢alisma, konu ile ilgili glincel bir calisma
alanina isaret ederek sonlanacaktir. Yazinsal ile gérsel bilgi arasindaki farki, yeni Uretken
sorgulamalar ve hatta yontemsel bakis &nerileriyle zenginlestiren bu énemli alan iletisim
calismalaridir. Zira gorsellik iletisim calismalarinin da en temel arastirma alanlarindan biridir. Hem
sosyal bilimler hem de doga bilimleri ile bag kurabilecek élgude disiplinlerarasi genislige sahip
bu alanda, gorsellik, temsil ve gerceklik, belge-kanit niteligi ve sdylemsellik glicti baglamlarinda
asla tuketilemeyen bir sorgu alani mevcuttur. Dolayisiyla ginimizde etnografik film etrafinda
yuratulen ilk tartismalar zorlayarak asan bir¢ok yeni gelisme yasanmakta, imgenin bilimselligine
ve bilgi formu olarak karakteristik 6zelliklerine donlik sorgular genislemektedir. Gunimuzde
gorsellik ve toplumsal yasam arasindaki irtibat, resimsel olandan grafik olana, fotograftan post-
fotografik imge tartismalarina, aynadan kitle medyasina, sanatsal imgeden popler tiketim
imgelerine, tarihin imgesinden bellegin imgesine, dijital teknoloji imgelerinden teknolojiklestikge
imgesellesen ve logosantrik siniri agan disinim ve tahayyul pratiklerine kadar ¢oklagsmakta
ve cogullasmaktadir. Gorsellik baglaminda dile getirilen bu genis yelpaze, bilginin formunu ve
niteligini de kacginiimaz olarak degistirmektedir; gorsel icerikler giindelik yasamin her alanina
dahil olan boyutlariyla, yukarida aktarilan tartismanin gelistiriimesini ve guncellestiriimesini
dayatmaktadir. Zira gérsel olan, pozitivistik sorgu ile sinanmanin da 6tesine gegmekte ve artik
kendi tanimini ve kendi bilimini arzu etmektedir.

Sonug olarak, etnografik filmler 6rnegi 6zelinde ydntembilim Uzerine tarihsel bir tartismayi
hatirlamak ve gérselligin bilgi ve bilimsellik potansiyellerine déniik sorgulamalari yeni bilesenlerle
genisletmek, genelde sosyal bilimler 6zelde ise iletisim ¢alismalari acisindan temel dnemdedir.
Nitekim bu makale simdilik soruyu hatirlatmakla yetinmistir, sorunun cevaplarina iligkin akademik
tartisma bundan sonraki ¢alismalarin konusu olacaktir.
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Tiirk Basininda Sunulan Kirim Krizi Haberlerinin
Cerceveleme Kurami Baglaminda Incelenmesi

iLgar Seyidov '
0z

Medyada yayinlanan haberler belirli ¢ergeveler icinde sunulmaktadir. Bu cerceveler, haber
Oykulerindeki enformasyonun belli bir ideoloji ve anlatim igcinde ‘paketlenme’sini saglamaktadir.
Cerceveleme kurami baglaminda farkli konulara odakl yapilan ¢ok sayida arastirma, haber
cercevelemesinin kitlelerin medya araciligiyla enformasyon algisina etkisini géstermektedir.
Calismada Turkiye icin tarihi gegmisi agisindan 6nemli bir bélge olan Kirim’da yasanan krizin
o6rneklem dahilinde ve belirli tarihler arasinda Turk yazili basininda hangi cergeveler icinde
sunuldugu ele alinmaktadir. Bu baglamda 4 farkl ideolojiye sahip gazete secilerek, Kirrm’da
yasanan kriz ile ilgili belirlenen tarihler arasinda yayinlanan 483 haber incelenmigtir. Arastirma
yontemi olarak igerik analizi temelinde konu-spesifik odakli cergceveleme teknigi kullaniimistir.
Bu dogrultuda belli odak sema noktalari Gizerinden Kirim krizi konusunun hangi cercevelerle
sunuldugu arastiriimistir. Bulgulara dikkate alindiginda tim gazetelerde konu ile ilgili yedi odak
semanin kullanildigi belirlenmistir. Ozellikle iki temel sema tim gazetelerde 6n plana gikarilmistir:
Ukrayna’nin toprak butlnliginin korunmasi ve Kirm’da yasayan Turklerinin durumu. Sonug
olarak, konuya iliskin tim gazetelerde gerceveleme semalari ve s@ylemlerinin benzer sekilde yer
aldigi goralmastdr.

Anahtar Kelimeler: Cerceveleme Kurami, Haberlerin Cercevelenmesi, Konu-Spesifik Odakli Gergeveleme,
Kirim Krizi, Yazili Basin.

The Investigation of Crimean Crisis News in
Turkish Press Within the Framing Theory

Abstract

News is presented through specific frames in media. These frames provide the ‘packing’ of
information within the certain ideology and narrative in news stories. According to many different
researches, framing has a significant impact on audiences as regards to the perception of
information. With respect to the importance of Crimea for Turkey in terms of historical background,
this study aims to find out how the Crimean crisis was represented with frames in Turkish press
media. In this context 4 (four) major newspapers with different ideology were chosen for the
sampling. Within this sample, 483 news have been scrutinized between the certain dates of
the crisis. As a research method the issue-specific framing technique on the basis of content
analysis was used in the study. In accordance with the findings, it was seen that 7 (seven) familiar
focal frames were used in all newspapers. Additionally, 2 (two) focal schemes were determined:
the protection of territorial integrity of Ukraine and the situation of Turks living in the Crimea.
Consequently, despite of the different news resources, all the framing schemes and discources
were done similarly in the newspapers.

Keywords: Framing Theory, News Framing, Issue-Specific Framing, Crimean Crisis, Press Media.
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Giris

Ukrayna’nin bir parcasi sayilan Kirim &ézerk boélgesi, Bati-Rusya ikileminden cikan bir
siyasal kaos icinde referandumagiderek Rusya’a birlesmistir. Bu da hem Ukrayna, hem de
Batili tlkelerle Rusya arasinda iligkileri negatif anlamada derinden etkilemistir.

' ' krayna’da ortaya gikan Kirimi Krizi, jeopolitik agidan bir degisimi de beraberinde getirmistir.

2013 yihin kasim ayinda Rus yanliigi ile bilinen Ukrayna'nin eski Cumhurbaskani Viktor
Yanukovi¢'in AB?le yapilmasi planlanan ortaklik anlagmasini iptal etmesiyle baglayan gdsteriler,
‘Rus yanlisr'olarak gorilen iktidar ve “Bati yanlsi” seklinde nitelendirilen muhalefet arasinda
olaylara doénuserek llke capinda krizin olusmasina neden olmustur.2014 yilinda krizin daha da
siddetlenmesiyle ve Yanukovig'in tlkeyi terk etmesiyle, Kinm Ozerk Cumhuriyeti Parlamentosu
BaskaniVladimir Konstantinov’'un Kirim’'in bagimsizlik istegini aciklamasi, Kirrm’da da krizin
ortaya ¢ikmasini saglamigtir.

Erol’a gére (2014: 2), Kinm Krizi, yeni bir soguk savagin ortaya ¢ikisini tetiklemektedir. Bu olay,
Rusya’nin 11 Eylil 2001 yilinda ABD’de®olan terdr saldirilari sonrasindaki slrecte yarattigu
“kaba guce” dayali siyasetinin en belirgin érneklerindendir.Moskova yonetimine hem AB hem
de ABD’nin ortaklasa uyguladiklari gesitli yaptinmlar, “Yeni Soguk Savas”in parametrelerini
olusturmaktadir (Girseler, 2014: 88).

Kirim bélgesi, tarihi ge¢misi, stratejik konumu ve Tatar Turkleri acisindan Tirkiye icin dnemli bir yere
sahiptir. XVIII. yiizyilda Osmanli imparatorlugu ve Rus imparatorlugu arasinda “paylagilamayan”
Kirim bélgesi, 1783’te Carice Il.Katerina doneminde Rus topraklarina birlestirilmistir. Sovyetler
déneminde 1954 yilinda Sovyet lideri Kruscev, Rus hakimiyeti altina girisinin 300. yildéniminde
Kirnm’ “hediye” olarak Ukrayna Sovyet Cumhuriyeti'ne vermistir. Sovyetlerin dagiimasiyla
bagimsizlik kazanan Ukrayna iginde Kirim tlkeye bagh 6zerk bir cumhuriyet statlisti kazanmistir.
2014 yilinda Ukrayna’daki krizin biyimesiyle 16 Mart tarihinde, Kinm Cumhuriyeti Parlamentosu
tarafindan referandum gergeklestirilmis ve Rusya’ya baglanma karari alinmistir. Basta ABD ve
AB ulkelerinin tanimadigi bu referandum, Rusya ile iliskeri de negatif olarak etkilemistir.

Kirim krizi, Turkiye i¢in sosyo-politik agidan édnemli bir olaydir. Clinku, hem Turkiye’nin Kirim’daki
Tatar toplumuyla 6zel baglari, hem de siyasi ve ticari baglamda Rusya ile yakin iligkisi, bu olayi
dikkate deger kilan baslica faktorlerdir. Bu bakimdan g¢alismada Kirim krizinin segilen érneklem
dahilinde gazetelerde hangi haber gerceveler iginde sunuldugu incelenmektedir. Cerceveleme
kurami kapsaminda, konu ile ilgili haberler belirli odak noktalari Gzerinden analiz edilmektedir.

1. Cerceveleme Kurami

Kitle iletisim araclari, toplumsal ve siyasal olaylarla ilgili bilgileri kitlelere belli anlamlar ve yorumlar
icinde aktarmaktadir. Sunulan bu anlam ve yorumlar belirli gerceveler icinde sekillendiriimektedir
(Guran ve Ozarslan, 2013: 300). Medya profesyonelleri tarafindan yeniden yapilandirilan medya
metinlerin gerceveleri, icinde olduklari toplumsal ve 6zellikle kultiirel yapi icerisinde Uretilmektedir
(Durur, 2011: 29).

“Cergeve” kavrami, farkli sekillerde tanimlanmaktadir. Ozellikle literatirde daha gok “resim
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cercevesi” metaforu ile 6zdeslestiriimektedir. Sebebiise, gergceveleme teorsinin sosyolojik anlamda
ilk degerlendirmesini yapan Bateson’un (1955) bu kavram Uzerine tanimlamasindan gelmektedir.
Bateson (1955: 323), “cerceve” kavramini hem sosyolojik hem de psikolojik baglamda ele alarak
resim cercevesi metaforu lizerinden acgiklamaktadir. Bu tanimlamaya gére mesajlar, cergeveye
alinmis resimler gibidir. Aktaran, mesajlari kendi algisi ve tercihi cercevesinde duzenlemektedir.
Bu yuzden belirledigi cerceveler icindeki bilgiler 6nemli ve “gerekli” gérilendir, disinda kalanlar
ise “gereksiz” ve inkar edilendir.

Sosyolojik temelde cercevelemeyi ilk inceleyenlerden bir diger 6nemli isim de Amerikali
sosyolog, Erving Goffman’dir. Goffman (1974), “cergeve” kavramini glindelik hayat icerisindeki
konusmalarimizda ve davraniglarimizda uyguladigimiz bir stre¢ olarak tanimlamaktadir. Temel
sosyal cerceveler, bireyin olaylara yaklasimi ve kisisel cikarlari ile iligkili olarak sekillenmekte
ve degismektedir (Goffman, 1974: 26). Baska bir deyisle sosyal diinyanin dogasina yonelik
bildiklerimiz diinya ile ilgili aldigimiz “ipuglarini” nasil gerceveledigimiz ve yorumladigimiz Gzerine
temellenmektedir (Edelman, 1993: 231). Bitin bu anlatilardan yola gikilarak insaci Yaklagim
baglaminda cergeveleme, dinyayi algilama perspektiflerimizi sekillendirmede bir sosyal gergeklik
insasi gorevini Ustlenen bir stire¢ olarak tanimlanmaktadir (Hallahan, 1999: 207).

Sosyoloji alaninda Bateson’la baslayarak 1950’lerde kullanilan “gerceve” kavrami, 1990’larda
Entman’in yaptigi calismalar ile medya ve iletisim alaninda énemli bir teori haline gelmistir
(Vliegenthart ve Van Zoonen, 2011: 101). Ancak 1980’lere baktigimizda ¢cergevelemeyi Goffman’in
sosyoloji kapsaminda kavramsallastirmasindan yola gikan Gitlin’in (1980: 7) medya cercevelerine
yaptigi tanim karsimiza ¢ikmaktadir: “Medya cerceveleri, bilis, yorumlama ve sunumun, ayni
zamanda sembol isleyicilerinin s6zsel/gérsel sdylemi kurarken yaptigi secim, vurgu ve disinda
tutmanin devaml modelleridir”. Bu dogrultuda cergeveleme, gazetecilere bilgileri hizli ve rutin
islemelerle kitlelere “paketlenmis enformasyon” sunmalarini saglamaktadir.

Cerceveleme kurami teorik ve empirik olarak belirsizligi ile bilinmektedir. Sebebi, ortak bir teorik
baglaminin olmamasidir (Scheufele, 1999: 105). D’Angelo (2002) bu anlamda ¢ercevelemenin
etkilerinin bir cok faktdrle degisebilirlik yoniine vurgu yaparak, teoride degisik perspektifler
uygulanabilecegini ifade etmektedir. Literatirdeki ¢alismalar incelediginde farkli gerceveleme
tipolojilerinin ve yontemlerinin uygulandigi gérilmektedir.

Entman (1993) cerceveleme yodnteminde Ozellikle iki, “se¢me” ve “dikkat cekme” slreclerini
vurgulamaktadir. “Secme”, metin aktaraninin bireysel islemiyken, “dikkat cekme” ise metin ve
alicilar arasindaki etkilesimi ifade etmektedir. Haber cerceveleri, anahtar sézcukler, metaforlar,
kavramlar, semboller ve gorsel imgelerin haber anlatisinda 6n plana ¢ikariimasiyla kurulmakta
ve somutlagsmaktadir. Bu “secilen” sdzler ve gdrsel imgelerin kullaniimasi, tekrar edilmesi ile bazi
fikirler 6n plana cikariimakta ve kurulan gerceveler bu fikirlerin kitleler tarafindan daha “dikkat
¢ekici” olmasina neden olmaktadir. “Segcme” ve “dikkat cekme” islemi, okur-dinler kitlenin olaylara
iliskin enformasyon algilarini ve yorumlarini bigcimlendirmektedir. Bundan dolayi ¢ercevelemenin
6z ve amaci, boyutlandirmadir. Yani tasvir edilen gergekligin bir takim unsurlarinin cok ya da
az dikkat cekici olmasi igin “blyltilmesi” ya da “kigultilmesidir” (Entman, 1991: 7-9). Baska
bir calismasinda Entman (2007: 165), cergeveleme teorisi baglaminda, Cohen’in 1963 yilinda
vurgulamis oldugu “Medya ne distunmeliyi baskilamaz, ne ile ilgili dugtinmeliyi énerir” distncesini
vurgulayarak, medyanin dolayli yolla da olsa kitleler Gzerindeki etkisine deginmektedir.

Scheufle (1999), cercevelerin hem haberlerin sunumu hem de algilanisi bakimindan semalar
sundugunu belirterek, iki tlrli ¢cergevelemeden bahsetmektedir: Medya gerceveleri ve bireysel
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cerceveler. Medya cerceveleri, tartismanin ne ile ilgili oldugunu, sorunun 6zinl 6ne surerken,
bireysel cerceveler ise bireylerin enformasyonu alma sirecindeki dusiinme kimelerini
olusturmaktadir. Scheufle (1999: 107-108), cergeveleme arastirmalarinin bagimli ve bagimsiz
degiskenlerle iliskisine de deginmektedir. Bagimli degiskenler Uzerine cerceve calismalari,
cercevelemenin olusumundaki degisik faktorleri incelerken, bagimsiz degiskenli arastirmalar
cercevelemenin etkileri zerine yogunlagsmaktadir. Scheufle (1999: 109), bagiml degiskenlerle
medya cerceveleri arastirmalarinda haberlerin Uretimi ve secimini etkileyen bes faktérin altini
cizmektedir: Sosyal normlar ve degerler, kurumsal baskilar ve kisitlamalar, c¢ikar gruplarinin
baskilari, habercilik rutinleri, habercilerin ideolojik ve politik yonelimleri. Bagka bir calismasinda
Scheufle, Tewskbury ile birlikte, gergcevelemenin makro ve mikro yapisindan yola cikarak,
haberlerin mesajlarinin gercevelenmesinde c¢ikar gruplarinin etkinliklerini, politikaci, gazeteci ve
diger gruplarin giindem olusturmadaki ¢ikarlarini da vurgulamaktadir (Scheufle ve Tewskbury,
2007: 11-12).

Vreese (2005), cerceveleri sorunlari, olaylari 6grenmede ve yorumlamada 6nemli bir etken
olarak gérmektedir. O da, Entman gibi, ¢cerceveyi konunun farkh yonlerinin dikkat cekiciligine
yapilan vurgu seklinde yorumlamaktadir. Bu anlamda giindem belirleme yaklasimi, konularin
dikkat cekiciligi ile iliskiliyken, ¢erceveleme teorisi konularin sunumu ile ilgilidir (Vreese, 2005:
53). Vreese 0Ozellikle, cerceveleme sirecinin i¢ 6nemli asamasi Uzerinde durmaktadir: Cergeve
yapimi, gcerceve ayari ve cercevelemenin bireysel ve toplumsal etkileri. Cergeve yapiminda haber
cercevelerinin yapisal niteliklerini etkileyen faktérler (editéryel politikalar, haber degerleri olarak i¢
faktorler ve dis faktorler) incelenirken; cerceve ayarinda medya gercgeveleri ile bireylerin 6n bilgisi
yatkinliklar arasindaki etkilesime (konuya 6zel gerceveler ve genel cerceveler) odaklaniimistir.
Cercevelemenin bireysel sonucu olarak medyanin bireyin konuya iliskin diisincesini ¢erceveye
soktugunu ifade ederken, toplumsal sonucu olarak sosyal sireclerin sekillenmesinde
(enformasyon isleme etkileri, tutumsal etkiler ve davranigsal etkiler) medya cergevelerinin etkisini
vurgulamaktadir (Vreese, 2005: 52). Benzer yaklasimla Richardson ve Lancendorfer (2004: 75)
da, medya cercevelerinin iki anlamda etki dnemine vurgu yapmaktadir: Genis kamu sdylemini
yansitmak ve kamuoyunu etkileyebilmek.

Vreese, Peter ve Semetko (2001: 108) teorinin tipolojisi baglaminda, konu odakli spesifik ve
genel haber cerceveleri seklinde iki ayri cerceveleme tekniginden bahsetmektdir. Spesifik haber
cerceveleri, belli bir konunun belirli zaman dilimi icinde detayl olarak cergevelenmesidir. Genel
haber cerceveleri ise tim farkli konularin ve olaylarin genel bir cergevede nasil sunuldugu tzerine
kuruludur.

Tankard (2001), cerceveleme teorisini, kitle iletsim araglarinin etkilerini anlamamizda yardimci olan
onemli bir sistem olarak gérmekte ve empirik olarak ¢ergeveleme yénteminin mekanizmasinda 11
odak noktasi belirlemektedir (Tankard, 2001: 100):

1. Bagliklar

2. Alt baghklar

3. Fotograflar

4. Fotograf bagliklari

5. Haber hikayelerinin baglangiclari
6. Baglanti ve kaynak secimi

7. Alintilama seg¢imi

8. Ozellikle vurgulanan alintilar

9. Logolar

10. Istatistikler, grafikler

11. Paragraflarin sonuglandiriimasi
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Pan ve Kosicki (1993) ise gergevelemeyi daha cok psikoloji temelde kavramsallastirmaktadir.
Bu anlamda cergeveleme, kisinin biligsel surecleriyle yakindan iligkilidir. Bilgi “essiz” bir sekilde
yerlestiriimeyle, konunun belirli elementleri, bireyin bilissel kaynalarina islemektedir. Yani
cerceveleme, biligsel aygit olarak haber séyleminin yapilanmasi ve iglenmesi stratejisi olarak
gorilebilir (Pan ve Kosicki, 1993: 57). Ya da baska deyisle, cerceveleme, bilgi transferi veya
iletisim yoluyla insan bilincini etkisi altina alma teknigi seklinde de agiklanabilir. Bu teknikte
hem kurumsal hem de ideolojik etkenler birlesmektedir (Kili¢, 2007: 70). Van Gorp (2007) da,
cercevelemenin bilissel psikoloji ve antropoloji temelli olusuna vurgu yapmaktadir. Bilissel
dizeyde haber mesajlarindaki cerceveleme aygitlarinin gazeteciler tarafindan tercih edildigini
vurgulayan yazar, cercevelemenin “sekillendirici” fonksiyonu tzerinde durmaktadir. Ancak Van
Gorp’a (2007: 68) gore asil soru cercevelemenin nasil saglandigidir? Medya tarafindan mi?
Yoksa, medya aracihgiyla mi?

Cerceveleme kurami baglaminda yapilan ¢ok sayida calisma mevcuttur. Degisik konularda
yapilan bu arastirmalar ¢erceveleme yénteminin D’Angelo’nun belirttigi gibi farkli perspektifler
ve paradigmalarla uygulanabilecegi ve gelistirilebilecegini géstermektedir. Ornegin, Gamson ve
Modigliani (1989) yaptiklari arastirmalarinda Amerikan medyasinda nikleer enerji konusunun
“savas icin atomlar” ve “baris icin atomlar” temelli iki karsit yapida, dénemsel olarak nasil
cercevelendigini incelemislerdir. Entman (1991) ise, yaptigi arastirmada 1983 yilinda Kore Hava
Yollar’na ait Flight 007 isimli ugagin Sovyet savas ucagi tarafindan disirilmesi haberleri ile,
1988 yilinda iran Hava Yollar’na ait Flight 655 ugaginin Amerikan donanma gemisi tarafindan
dusUrllmesi haberlerini karsilastirmistir. Times ve Newsweek dergisi, CBS kanali, New York
Times ve Washington Post gibi popller medya araclarini inceleyen Entman, olaylarin oldugu
tarihin iki haftasini ele almistir. Elde ettigi sonuglara gére Kore ucagi ile ilgili haberlere hem goérsel
hem de sozsel olarak, sert elestirilerle daha ¢ok ve genis yer verilirken, Amerikan donanma
gemisinin disurdigi ucak ile ilgili daha az ve ilimli elestiriler yapiimistir.

lyengar ve Simon (1993), Korfez Savasi’ni ele aldiklari (i¢ asamali arastirmalarinin bir béliminde
ABC* News TV kanalinin 1990 Agustos ve 1991 Nisan tarihleri arasindaki primetime haberlerini
cerceveleme baglaminda incelerken, Berinsky ve Kinder (2006), 1998 yilinda Sloboden Milosevi¢
yonetimindeki Sirp ordusunun Kosova’nin etnik ¢ogunlugunu olusturan Arnavutlara karsi
baslattigi saldirilarin o ddnem Amerikan medyasinda yer alma bicimlerini ve haber ¢ercevelerinin
kitlelerin algisinda nasil etkili oldugunu l¢ asamali deneysel arastirmayla analiz etmigtir. Baysha
ve Hallahan (2004) ise, yaptiklari calismada 2000-2001 yillari arasinda Ukrayna’daki politik krizin,
Ulkedeki haber medyasi tarafindan nasil gercevelendigini arastirmistir.

Yukaridaki érneklerde gérildigu Uzere gergeveleme yontemi daha ¢ok siyasi krizler ve olaylarin
incelenmesinde kullanilmaktadir. Ancak farkli konularda yapilmig érnekler de mevcuttur. Ornegin,
Van Gorp (2005), Belgika basininda iltica ve illegal gég ile ilgili haberlerin nasil cercevelendigini
ele almistir. Tirajlar yuksek ve farkl ideojilere sahip 8 gazetenin inceledigi arastirmasinda iki
cerceve yapisi ortaya cikarmistir: “Siginmacilar masum magdurlardir” ve “Siginmacilar davetsiz
misafirlerdir”. Brewer (2002) ise 1990-1997 yillari arasindaki dénemde 400 haber 6ykusini ele
alarak, Amerikan politik kulttrinin iki énemliégesi olan “Esitlik” ve “Ahlak” temalari baglaminda
haberlerde escinsel haklari konusunun nasil ¢ergevelendigini incelemistir. Calismada escinsel
haklari taraftarlarinin haberlerini “esitligin dili” gergevesinde sundugu, escinsel haklari kasitlarinin
ise geleneksel degerlerin tehdit edildigine odaklanarak “ahlak” 6gesini 6n plana g¢ikardig
gOrulmastar.

4 American Broadcasting Company
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2. Yontem

Calismanin amaci, Ukrayna’da yasanan siyasal olaylar sirasinda ortaya ¢ikan Kirim krizinin
Turkiye’de yazili basinda nasil sunuldugunu ve konu ile ilgili haber cergevelerinin secilen
gazetelerde nasil yapildigini incelemektir. Bu amac¢ kapsaminda Hdurriyet, Posta, Zaman ve
Radikal gazeteleri 6rneklem olarak secilmigstir. Hurriyet ve Posta gazeteleri ylksek tirajlar ve
okur kitleleri agisindan ana akim gazeteler olmalari nedeniyle 6rnekleme dahil edilmistir. Zaman
ve Radikal gazeteleri de tirajlari yani sira, iki farkli ideolojik gériise sahip olmalariyla segilmistir.
Zaman gazetesi, muhafazakar-sag ideolojisi ile bilinirken, Radikal, ise liberal-sol ideolojiyi
yansitmaktadir. Aragtirma sorulari su sekildedir:

® Gazetelerde konu ile ilgili olarak haberlerin gerceveleniside farklar mevcut mudur?
® Kriz déneminde en ¢ok hangi semalar 6n plana ¢ikariimigtir?

® Hangi sdylemler “secilip”, haber metni icinde “dikkat gekici” hale getirilmistir?

® Kinm krizi strecinde Rusya’nin roll nasil betimlenmistir?

® Kaynak secimlerine gore haberlerin sunumunda degisiklikler mevcut mudur?

® Turkiye acisindan Kirim krizi nasil degerlendirilmistir?

Ornekleme dahil edilen gazetelerdeki haberlere yayin kuruluslarininin resmi web sitelerinden
ulasilmistir. inceleme dogrultusunda, 2014 yilinda Ukrayna’da siyasi olaylarin yogunlasmasiyla,
21 subat tarihinde Kinm Parlamentosu Baskani segilen Vladimir Konstantinov'un “Ulke
parcalanirsa Kirnm yarimadasi Ukrayna’dan bagimsizlik ilan edebilir’ agiklamasiile krizinin
gazetelerde yer almaya baslamasi ve Rusya’da Federasyon Konseyi'nin anlasmayi onaylamasi,
devlet bagkani Vladimir Putin’in imzasi ile Kinm’in resmen Rusya’ya birlestiginin ilani olan 21
Mart tarihi arasindaki dénem ele alinmigtir. Buna gére, 21 subat ve 21 mart tarihleri arasinda
gazetelerdeyayinlanan toplam 483 haber incelenmistir.

Arastirmada, arastirma sorulari kapsaminda haberlerde cercevelemenin nasil yapildigi
analiz edilmektedir. Yéntem olarak icerik analizinden yararlanilarak, Entman’in (1991; 1993)
“secme” ve “dikkat cekme” Ogeleri temelinde, Scheufle’nin (1999) ifade ettigi sekilde medya
cercevesi genelinde, Vreese, Peter ve Semetko’nun (2001) belirttigi konu-spesifik odakli haber
cercevelemesi teknigi kullaniimistir. Bu baglamda Kirim krizi ile ilgili gazetelerde ¢ikan haberlerin
kapsamina yonelik, Tankard’in (2001) yaklasimi baglaminda, 6 temel analiz noktasi belirlenmistir:
Basliklar/alt basliklar, gérsel metinleri, séylemler, semalar, alintilamalar ve kaynak secimleri.

3. Bulgular

Arastirmaya gore, gazeteler icinde, belirlenen tarihler arasinda Hurriyet, Kirim krizinin sunuldugu
en fazla haber sayisina sahip yayin organi olarak gérulmustir. Konu ile ilgili en az haberin
yapildigi gazete ise Posta’dir. Diger taraftan tarihler acisindan tim gazeteler incelendiginde,
timinde 2 ile 7 Subat tarihleri arasinda, Kirim krizi ile ilgili en ¢ok haberin yapildigi gérdlmustar.
Bu anlamda Hiurriyet gazetesi bu kisa ddnemde 65 haber sayisi ile digerlerine kiyasla yine en
fazla habere sahip gazetedir (Tablo 1).
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Tablo 1. Tarihlere Goére Haberlerin Dagilimi
Tarih araliklari Hiirriyet Radikal Zaman Posta Toplam
21.02-26.02.2014 8 - A - 12
26.02-02.03.2014 3b 23 15 9 82
02.03-07.02.2014 65 45 30 25 165
07.02-12.03.2014 3 26 21 7 87
12.03-17.03.2014 22 17 10 b 54
17.03-21.03.2014 32 23 15 12 82
21.02-21.03.2014 196 134 9% b8 483

Gazetelerde konunun sunumu ve haber cercevesi acisindan dnemli faktérler sayilan gorsel
metinler ve alt basliklar da incelenmistir. Gorsel metinler 6zellikle “secilen” fotograf kareleri ile
okur kitlenin zihninde daha etkili bir sekilde yerlesmektedir. Alt bagliklar ise haber dykisinun
anlatimi ve okuru belirli noktalara “yénlendirme” agisindan 6nemli rol oynamaktadir. Bu
dogrultuda Hiurriyet, en fazla gérsel metin ve alt baslk kullanan gazete olarak éne ¢ikmaktadir.
Zaman gazetesi ise 6érnekleme dahil edilen diger basin organlarina kiyasla konu kapsaminda en
az gorsel metin ve alt baslik kullanan gazetedir (Tablo 2).

Tablo 2. Gazetelerde Gorsel Metin ve Alt Bagliklarin Dagihmi

Gazeteler Garsel metinler Alt basliklar
Hiirriyet 297 430
Radikal 190 192
Zaman 49 b4
Posta 65 97

Haberlerin cercevelenmesinde diger bir 6nemli odak nokta, sdylemler ve onlarin haber icindeki
sikligidir. Haberci tarafindan “secilen” séylemler, haber icinde tekrarlanarak “dikkat cekici” hale
getirilir. Bu da okur kitlenin hikayeyi algilama biciminde etkili rol oyanamaktadir. Gazetelerde, Kirim
krizi slireci boyunca Rusya’nin faaliyetlerinin hangi séylemlerle yorumlandigi ve hangi ifadelerin
daha siklikla kullanildidi ele alinmisgtir. Buna goére oranlar dogrultusunda en fazla “midahele”
ifadesinin kullandildigi gériilmektedir. Ozellikle “isgal” ifadesinin ise érneklem dahilinde en cok
Posta gazetesinde yer aldigi belirlenmistir. Gazetelerde genel olarak en fazla sikliga sahip yorum
bicimlerinden biri de “askeri midahele” ifadesidir (Tablo 3).
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Tablo 3. Rusya’nin Kinm Krizi Stirecindeki Faaliyetlerine iliskin Kullanilan Séylemlerin Haberlerdeki Dagilimi

Gazeteler Kullanitan yorum bicimleri Toplam
Askeri Askeri | Askeri | Askeri ithak | Isgal
Miidahele miidahele hamle kontrol | kusatma etme etme

Hiirriyet %19.38 %8.67 %>5.10 %15.81 | %4.59 %704 | %9.69 | %70.38

Radikal %23.13 %18.65 %ok 47 %11.94 | %3.73 %9.70 | %9.70 | %81.32
Zaman %21.05 %15.78 %2.10 %13.68 | %4.21 %8.42 | %7.36 | %72.6
Posta %24.13 %17.24 %1.72 %6.89 | %1.72 %3.46 | %15.51 | %70.65

Kirim krizi ile ilgili olarak gazetelerde dinya liderlerinin agiklamalarindan da cok sayida alinti
yapilmigtir. Yapilan aciklamalarda Rusya’nin Kirirm’a muidahelesi ve kriz surecindeki roli
ile ilgili gérusler yansitiimistir. Bu anlamda tim gazetelerde en ¢ok haber olarak, ABD devlet
baskani Obama ve Disisleri Bakani Kerry’nin 6n planda oldugu ABD y&netiminin aciklamalarina
rastlanmaktadir. Genel olarak bakildiginda, Rusya’nin faaliyetlerini ve Kirim’a midahelesini sert
ve olumsuz elestirilerle ele alan gorusler yogunluktadir (Tablo 4)

Tablo 4. Aktarilan Agiklamalara Gére Haberlerin Dagilimi.

Aktarilan agiklamalar Hurriyet Radikal Zaman Posta Tepkiler

ABD ydnetimi %16.83 %20.14 %20 %27.58 Olumsuz

Rusya ydnetimi %13.77 %17.16 %23.15 %15.51 Olumlu

AB liderleri %12.24 %7.46 %3.15 %6.89 Olumsuz

NATO %>5.10 %2.98 %]1.05 %6.89 Olumsuz

Ukrayna yonetimi %14.79 %16.41 %17.89 %6.89 Olumsuz

Tiirkiye yonetimi %9.69 %6.71 %?5.26 %10.34 Olumsuz

Kinm Basbakanlgi %2.04 %6.71 %2.10 %1.72 Olumlu

Kirim Tatar Meclisi %6.63 %8.95 %4.21 %5.17 Olumsuz
Ortalama

Toplam Olumsuz-%60.81
Olumlu-%20.54

Scheufle’nin (1999) da vurguladigi gibi cerceveler dahilinde haberler sunulurken belirli semalar
Uzerinden yapilmaktadir. Bu anlamda Kirim krizine iliskin analiz edilen gazete haberlerinin
cerceve dahilinde 7 odak semanin 6n plana cikarildigi gérilmektedir. Kinm’da yasayan Tatar
Turkleri'nin durumu ve Ukrayna’nin toprak batiinliginin korunmasi, tim gazetelerin genelinde
en fazla haber semalari olarak vurgulanmaktadir. Kinm Tatarlar ile ilgili haberlerin en fazla yer
aldigi gazete Zaman iken, Ukrayna’nin toprak bitlnligl gercevesinin haberlerde daha 6n planda
oldugu gazete ise Radikal'dir. Kirnm’da yapilan referandum ve sonrasinda AB liderleri ile ABD
ybnetiminin yaptinm kararlari da haberlerde genis yer bulmaktadir (Tablo 5).
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Tablo 5. Haberlerin Cergevelerini Olusturan Odak Semalar

0dak Semalar Hiirriyet Radikal Zaman Posta
Parlamentonun silahl kisiler %1479 %1044 %8.42 %6.89
tarafindan ele gecirilmesi
Rusya'nin Kinm’a asker %8.67 %11.19 %13.68 %10.34
gonderme karari
Ukraynanin toprak %2449 %32.08 %25.26 %31.03
biitinligiinin korunmasi
Kinm Tatarlarinin durumu %22 .44 %20.89 %28.42 %25.86
Referandum sonuclari %17.35 %20.14 %17.89 %20.68
Giircistan senaryosu %6.63 %k.47 %6.31 %3.44
AB ve ABD'nin Rusya'ya

%16.83 %27.61 %22.10 %15.51
yaptirim kararlari

Spesifik konu odakli gerceveleme tekniginin 6nemli analiz noktalarindan biri degazetelerde
haberlerde kullanilan alintilama tercihleridir. Haber icinde yararlanilan alintilar,kaynagina bagl
olarak ve konuya iliskin distincelerin yorumlaniginda énemli bir yere sahiptir. Bu baglamda
Kirm krizi ie ilgili haberlerde alinti yapilan kaynaklar da incelenmistir. incelenen haberlerde Bati
kaynakli ajanslarin yaninda Rus Interfax ajansindan da ¢ok sayida alintilar yapildigr géraimuastr.
En fazla alinti kaynagindan yararlanan gazete Hdrriyet, en az alintilamalarin yapildigi gazete ise
Posta’dir (Tablo 6).

Tablo 6. Konu ile iigili Haberlerde Alinti Yapilan Kaynaklar

AUnititama yapilan Gazeteler Toplam
kaynaklar
Hiirriyet Radikal Zaman Posta
AN 7 - - 7
DHA? 3 - 2 5
Hurriyet - 2 - 2
Vatan - 1 - 1
AFP3 9 - 9
Reuters 2 3 1 1 7
BBC* 4 1 1 6
AP’ 2 5 1 8
Interfax 6 b 6 3 19
Unian 2 2 - A
RIA® Novosti 4 A 2 1 11




Akdeniz iletisim Dergisi 49
Tiirk Basininda Sunulan Kirim Krizi Haberlerinin Cerceveleme Kurami Baglaminda Incelenmesi

Rus Pravda - - 1 1 2
Deutche Welle - - - 1 1
ITAR-TASS 1 1 - 2
The Times 1 1 - 2
The Guardian 1 1 - 2
F. Times - 1 1 2
Toplam 42 26 15 7 90

Cerceveleme ydnteminin temelini olusturan etkili odak noktalarindan biri de kaynak secimleridir.
incelenen kaynak segimlerine gére, Hirriyet gazetesinde Kiev, Sivastopol ve Washington kimi
sehirlerdeki bdlge temsilcilerinin aktardiklari haberler genis yer bulurken, ayni yayin grubunun
diger basin organi olan Radikal’'de ise kaynagi belirtiimemis haberlerin tstinligi bulunmaktadir.
Zaman gazetesindeki haberlerin % 81 oraninda kaynagi Cihan haber ajansina aittir. Diger taraftan
Posta gazetesinde ise kaynagi belirtimemis haberler buylk cogunluktadir (Tablo 7).

Tablo 7. Haber Kaynaklarinin Gazetelere Gére Dagilimi

Haber kaynaklari Gazeteler Toplam
Hiirriyet Radikal Zaman Posta
Anadolu Ajansi 26 10 - n 47
Cihan 6 1 77 - 84
iHA? 1 - 1 1 3
DHA 17 5 5 6 33
Kendi muhabiri 3 6 - - 9
Balge Temsilcisi 78 - - - 78
BBC Tiirkce 5 1 - - 6
NTVMSNBC - - - 2 2
ANKA - - 1 - 1
TRT Tiirk - 1 - - 1
DeutscheWelle 1 - - - 1
Sol gazetesi - 1 - - 1
Hiirriyet - 15 - 1 16
Belirsiz 59 9% " 37 201
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Sonuc

Calismada konu-spesifik odakli gerceveleme teknigininin kullaniimasiyla, Kirm krizi ile ilgili
haberlerin secilen 6rneklem dahilinde Tirk basininda hangi cerceveler icinde sunuldugu ele
alinmistir. inceleme dogrultusunda tarihlere gére haberlerin sayisi, kullanilan gérsel metinler, alt
basliklar, yer alma sikligina gore sdylemler, haber igindeki alintilama tercihleri, konu ile ilgkili
aktarilan yorumlar, agiklamalar, temelde odak semalari ve kaynak segimleri analiz edilmigtir.

Hurriyet gazetesi, 6rneklem dahilinde Kinm krizi ilgili en ¢ok haberin yayinlandigi gazetedir. En
az habere sahip gazete ise Posta’dir. Toplamda 483 haberin yayinlandigi gazetelerin timiinde
haberlerin en yogun oldugu dénem, 2 ile 7 Subat arasindadirs. Bu dénemde Kirm Ozerk
Cumbhuriyeti’nde Parlamento binasinin Rus yanlisi oldudu iddia edilen silahli kisiler tarafindan ele
gecirilmesi ve Rusya ile ABD arasinda yasanan gerginlik haberlerde genis yer bulmustur.

Orneklem dahilinde gorsel metinlerin ve alt bagliklarin kullanimina gére gazeteler iginde yine
Hurriyet ilk siradadir. En az gérsel metin ve haber icinde alt baglik kullanan gazete ise Zaman’dirs.
Gorsel metinlerincelendiginde 6zellikle Hurriyet'de “savas”, “karmasa”, “isyan”, “aci” temali fotograf
karelerinin 6n planda oldugu gérilmektedir. Ayni yayin grubunda olan Radikal gazetesinde ise
Hurriyet'e kiyasla ayni temali fotograflarin yogunlugu gériilmemektedir. Ozellikle resmi yetkililerin
ve resmi binalarin daha agirlikta karelerde oldugu goérsel metinler, Posta ve Zaman’da yer
bulmaktadir. Haber éykusuniin “dikkat ¢ekici” olmasi ve anlatim kapasitesi agisindan énemli yere
sahip basliklar ve alt baslklar baglaminda tim gazetelerde “carpici”, “dikkat ¢ekici” ve metaforik
anlamli ifadelerin daha ¢ok kullanildigi gorilmektedir.

Haber icinde “secilen” sdylemler siklikla kullanilarak “dikkat ¢ekici” hale getirlir ve bdylece okur
kitlenin enformasyon aliminda sekillendirici fonksiyona sahip olur. inceleme kapsaminda Kirim
krizi zamani Rusya’nin faaliyetlerine iligkin yapilan yorumlar, agiklamalarda Hurriyet gazetesinde
en cok “midahele” ve “askeri kontrol” ifadelerine rastlanirken, Radikal'de ise “midahale” ve
“askeri mudahale” séylemleri 6n plana ¢ikmaktadir. Zaman gazetesinde bu anlamda “mudahele”,
“askeri midahele” ve “askeri kontrol” yorumlari daha fazla kullanilirken, Posta’da “mudahale”,
“askeri mudahele” ve “iggal etme” ifadeleri siklikla gérilmektedir”.

Kirim krizi ile ilgili olarak haberlerde Rusya’nin rollne iligkin alintilanan yorumalar incelendiginde
AB liderleri, ABD, Ukrayna yénetiminden daha ¢ok aktarilan ortalama %60.81 oraninda olumsuz
tepkilerin ve sert elestirilerin, %20.54 oraninda ise Rusya yénetimi ve Kinm Ozerk Cumhuriyeti
Basbakanligr’ndan yapilan olumlu goéruslerin oldugu goérulmektedir®. Bu anlamda Turkiye
ybnetiminden aktarilan agiklamalar ABD ve AB liderlerinin gérlsleriyle benzer sekilde olumsuz
tepkide olmasina ragmen daha ilimli ve Tatarlarin glivenliginin saglanmasina yonelik ifadelerden
ibarettir.

Gazetelerde konuya yonelik haber éykulerinin cercevelenisinde 7 odak semanin kullanildigi
gorilmektedir®. Genel olarak ise tum gazetelerde iki temel sema 6n plana cikariimaktadir:
Ukrayna’nin toprak buitunligive Kirm Tatarlarinin durumu. Bu kapsamda incelenen haber
Oykulerinde, Ukrayna’nin toprak buttinligl ve egemenligini korunmasi ile Kirnm’da yasayan Tatar

5 Bknz: Tablo 1.
6 Bknz: Tablo 2.
7 Bknz: Tablo 3.
8 Bknz: Tablo 4.
9 Bknz: Tablo 5.
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Turkleri'nin refah ve huzurlarinin saglanmasi vurgulanmaktadir. Ayni zamanda Kirim’da yapilan
tartismali referandum sonuglari ve AB liderleri ile ABD y&netiminin referandumu boykot ederek,
Rusya’ya yaptirim kararlari da genis yer bulan semalardir. 2008 yilinda Osetya ve Abhazya'da
yasananlarin anlatildigi Gurcistan senaryosu ise, Rusya’nin “isgalci” roline vurgu yapan
semalarin basinda gelmektedir.

Haber icide yapilan alintilama tercihleri agisindan Hurriyet ve Radikal gazetelerinde Bati yanlisi
kaynaklara daha cok Ustlnlik verildigi gérilmektedir. Zaman ve Posta gazetelerinde haber
Oykuleri icinde daha az sayida alintilama kullaniimistir. Genel olarak AFP, AP ve Rus Interfax
haber ajanslarindan yararlaniimistir'.

Haber cercevelerinde 6nemli bir faktor olan kaynak secimleri incelendiginde, Hiirriyet gazetesinde
en ¢ok bélge temsilcilerinin haberlerine yer ayrilirken Radikal’de ise en ¢ok kaynagi belirtimemis
haberin yayinlandigi gérulmektedir. Posta gazetesinde de kayangi belirsiz haberlere daha fazla
rastlanmaktadir. Zaman’da ise haber kayangi olarak Cihan haber ajansi tercih edilmektedir.

Sonug olarak, 6rneklem dahilinde Kirim krizi ile ilgili haberlerin gazetelere gére cergevelenmesinde
herhangi bir 6nemli fark bulunmamistir. Kaynak segimlerinin farkli olmasina ragmen tim
gazetelerdeki haber cerceveleri benzer semalar ve sdylemler Uzerinden gergeklestirilmistir.
Gazetelerin haber cercevelerinde Kirim Tatarlar’nin durumu ve Ukrayna’nin toprak bitunliginin
korunmasi semalari 6n plandadir. Bu da Turkiye yénetiminden alintilanan agiklamalarda da
vurgulanan iki temel géristir. Ozellikle siklikla kullanilan “miidahele” ve “askeri midahele”
sOylemleri, dinya liderlerinden aktarilan yorumlar, konu ile ilgili Gurcistan senaryosu, yaptirim
kararlar gibi 6ne ¢ikarilan semalarla Rusya’nin uluslararasi hukuku ihlal ettigi ve “isgalci” rolu
vurgulanmaktadir.
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Cultural Integration of Turkish Immigrant Workers’ Children into the
Host Society An Intergenerational Comparison in the
Context of France and Germany

Kemal inal’

Abstract

This paper aims to analyze the Turkish migration to Germany and France that resulted in a
cultural integration through the emergence of second and third generation of children born in host
society. To achieve this goal, a literature review of studies on the subject and the data produced
in recent years were used. The paper was limited with the cases of Germany and France where
most of Turkish immigrants still live and many recent studies and data on the subject were
produced. The thesis of the study is that the migration of workers to two countries is a process
of cultural insertion and social participation in modern society, in spite of the fact that it is an
economic project. The immigrant taking a culturally distant position to the host society because
of his/her different ethnic identity is firstly perceived as a foreigner, and submits in time to the
integrative mechanisms of the modern system. At any rate, apart from the effort of defending
his/her own original identity; the immigrant searches ways of integration to host society in the
various levels and areas by forming many strategies and by using some means to achieve this
aim. The settlement in the host society signifies the decision and desire of the migrant to take
roots in the host society, and this is mainly to be realized through the child. The child who was
born in the destination area causes the project of economic migration to be extended towards
socio-cultural areas like education, since the future of immigrant’s family is now entirely defined
through the future of child with respect to the modern conditions. The expected success for their
children in the educational and professional areas forces parents to leave from the traditional
values and to internalize the modern ways of life. The modern values and attitudes of the second
generational Turkish families towards their children in Germany and France indicate that the
immigration is, first of all, a modernizing process. The study concludes that, comparing with
traditional values, the Turkish parents describe their children in terms of the modern attitudes
and conducts, pointing out the adaptation ability of immigrant’s identity to the modern conditions.

Keywords: Emigration, Turkish Immigrant, Cultural Integration, Children of Turkish Immigrants.

Avrupa'daki Tiirkiye'li Gicmen isci Cocuklarinin Kiiltiirel
Entegrasyonu-Kusaklararasi Bir Karsilastirma

0z

Bu makale, Bati Avrupa’daki Turkiye kdkenli gé¢menlerin ev sahibi Ulkelere olan kultirel
entegrasyonunu ikinci ve U¢inci kusaklari temsil eden gencler ve cocuklar tizerinden, ilk kusakla
karsilastirmall bicimde analiz etmektedir. Bu ¢ercevede, alana iligkin yakin yillarda retilen genis
bir literatlir taramasi yapilmistir. Kullanilan verilerin blyik kismi, gé¢men Turkiyelilerin oran

1 Dog. Dr., Gazi Universitesi lletisim Fakiiltesi.
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olarak en ¢ok temsil edildigi iki tlkeyle (Almanya ve Fransa) sinirlandiriimistir. Makalenin temel
tezi, gé¢cmen iscilerin ¢ocuklarinin yillar icinde kaginilimaz bigcimde ev sahibi topluma kilturel
entegrasyonunun olacagini ileri sirmekte, bunu da ikinci ve lGgtincu kusaklarin birinci kusaga
gore aldigi modern pozisyona gére degerlendirmektedir. Haliyle, basta ekonomik bir proje
olan gog, sonraki kusaklarda kultirel ve sosyal bir proje haline gelmekte, gécmenlik kosullari
zaman icinde ev sahibi toplumda kendini oranin degerleriyle ifade etmeye ddénismektedir.
“Goéecmen”, “yabanci” ve “6teki” kategorileri, “yurttashk haklar’” elde edildikge, kurumlarla
(bilhassa ikinci ve uglincu kusak igin egitimle) batunlesildikge giderek zayiflamaktadir. Avrupa’da
dogan veya blylyen Turkiye kdkenli cocuklarin egitsel ve ekonomik gelecekleri, birinci kusagi
modernlesmeye yonelik bir tutum almaya zorlamaktadir. Bdylece modern degerlerin dikkate
alinmasinda geleneksel bazi degerler de zayiflamaktadir. Fakat elbette bu slreg, diz ve
sorunsuz bir bicimde olmamakta, 11 Eylul gibi olaylar sonucu bu entegrasyon stireci, yabanci
dismanhigr gibi nedenlerle yavaslayabilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Gog, Tirkiye Kékenli Go¢gmen, Kiltirel Entegrasyon, Tirkiye kékenli Cocuklar.
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Introduction

in Europe. In fact, their migration was mainly based on economic reasons. After a relatively

short period they would have gone back to homeland with the aim of having an affluent life
for themselves. But they changed their decisions in a few years because of secular and modern
life conditions presented to them in Europe, firstly in Germany and then in other countries such
as Germany, France, Austria, Holland etc. Now some millions of Turkish immigrants in Europe
describe themselves as not immigrant or guest worker, but citizens having several rights (voting
etc.) like host population. Considering themselves as an integrated part of settled population in
developed regions of European countries, Turkish immigrants formed in this period an originally
parallel community nearby host people, in spite of the fact that they have some expectations and
relationships with Turkey such as the desire to return to the homeland, investment, and some
cultural and political engagements. This parallel community, even if it was established in the
interaction with motherland, has some specific characteristics. One of these characteristics is
related to integration, adjustment and adaptation problems occurring amongst the generations.
The first comers finished their working life and gained the right of retirement. For this part of
Turkish population in Europe there were no expectations towards the social promotion and the
desire to integrate into the European community, but on the contrary, the subsequent generations
have fairly different goals and expectations since they either came or attended to the school after
the first generation, or born in Europe. So due largely to their educational background and heavy
socio-cultural relations with host young people, they absorbed some modern values that were
very different from those their parents had.

I t has been almost half a century for Turkish labor force as immigrants who officially arrived

The main aim of this paper is to research the Turkish migration to some Western countries
(Germany and France) that resulted in a cultural integration through the emergence of second
and third generation of children born in host society. The research subject is on the ability of
Turkish immigrant workers’ and their children’s cultural integration into the host society, pointing
out that the immigrant suits in time to the integrative mechanisms of the modern system of the
destination area. This study argues that Turkish immigrant population searches the different ways
of integration into host society where their children were born and their future are heavily and
firstly considered by their parents. The article looks especially at the cultural dimension relevant
to the changes and differences appearing among generations. The cultural integration of Turkish
immigrant workers’ children into the host society is described by making an intergenerational
comparison in the context of Germany and France.

The main question of the study is that why the migration project is in time considered by (Turkish)
immigrants as a cultural integration process, in spite of the fact that all migration decisions at the
beginning were taken at an economic dimension. The study aims to demonstrate why immigrants’
children born in the host society force Turkish parent to find the most suitable solutions for the
sake of their children’s future in Western Europe. To realize the aim of the study, the related
literature is reviewed, and some data and views on Turkish immigrants in Germany and France
are compared to show some differences in two countries. This study contributes to the literature
in the following way: So far the Turkish immigrants were always mentioned at the context of the
concept of cultural maladjustment. But this is true only for the first, very traditional generation.
However, children of Turkish immigrants, namely the second and third generations have now the
ability and formation to acquire some modern attitudes in many areas. This study stresses that the
cultural dimension of the migration should be taken into account as well as economic dimension.
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1. Theoretical Discussion
1.1. Migration as a Cultural Fact

The last century was described as “the age of migration” (Castles and Miller, 1993). As a natural
state of humankind (Somersan, 2004: 151) this modern process was defined by many social
researchers, and the term immigration has been generally interpreted in both local and socio-
cultural contexts. For Stillwell and Congdon migration is a change of usual residence of a person,
family or household, so it is inherently geographical because a change of residence necessitates
a movement from one location to another (Stillwell and Congdon, 1991: 3). As a fundamental
feature of human societies today and over varying distances and on a range of timescales
(Pooley and Whyte, 1991: 1) migration is a very decisive fact for all humankind, but especially
for the poor migrants today moving to the Western countries. For Kosinski and Prothero, when it
is preferable for the poor to move rather than to stay at home and to gain the expected rewards,
the migration takes place despite all the difficulties (Kosinski ve Prothero, 1975). Thus individuals
seeking a secure life through migration are characterized “by aspiration to better their economic
position by acquiring needed skills and efficiency” (Henslin, 2001: 581; Sinha and Ataullah, 1987:
163) and to improve the prospects for their children (Richmond, 1988:11). This is the main logic
of contemporary migration movements towards the West, meaning to have economic advantages
and expectation of social promotion in the host country. So, as put forward by Verbunt (1977: 8-9),
because the main motivation of the migration is to improve the economical status, the cultural
prospects are secondary to the immigrant. The migration project is to have an economic power
which will bring money and privilege in the future. There is very little place for cultural autonomy
in such a project. For an immigrant, cultural life will be a function of the realization of economic
project.

However the decision to move to a culturally very different space, namely to the West, has many
social implications and cultural meanings for immigrants, especially for second and subsequent
generations born or trained in the destination area and living at the heart of the integration and
adjustment problems. This shows us that migration today must be interpreted not only in the
framework of economic aspirations but also with the modern aspects of cultural conditions since
the decision to emigrate for an individual or a family to any location culturally very different from
the homeland means to be subjected to the acculturation effects of the host population. Then,
migration is not solely a movement of labor force but also one of traditions and beliefs (Nair, 1990:
49). It gives rise to some cultural interactions with native or host people in the immigrants’ lives
in the long term. It involves a social or cultural change in the life of the migrant and is “regarded
as a cultural experience rather than as a purely spatial or temporal event” (Boyle et al. 1998:
37). It is both a reflection of and a constitutive element of culture, and a key practice in people’s
lives (Boyle et al. 1998: 207). This fact means that “migration tends to expose one’s personality;
it expresses one’s loyalties and reveals one’s values and attachments (often previously hidden).
It is a statement of an individual’s world-view, and is, therefore, an extremely cultural event”
(Fielding, 1992: 201). As a result, “...migration can form a crucial component of people’s maps
of meaning” (Boyle et al. 1998: 234) in which all migrants seek to find their main way to solve
the problems originating from the spatial and social change. In other words, migrating to the city
gives rise to all by itself some social changes, resulting in the behavior and value changes of the
immigrants’ cultural world (Kagit¢ibasi, 1981: 41). Having a potential to change the traditional
cultural structures, it “could also be envisaged as instrumental in the creation of new cultures and
in altering the relationships (such as those of dominance and subordination) between existing
cultures in particular places” (Fielding, 1992: 203). Consequently, migration gives rise too many
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changes due to the modern socio-economic conditions presented by the host society, but these
changes or transformations are also affected by the cultures of newcomers since as pointed out
by Fielding, “...migrants are the ‘bearers of cultural practices.’ As such, they sometimes sustain,
but more often alter, the balance of cultures in the origin and destination regions” (Fielding, 1992:
207). This assumes that migrants constitute an active population in the post-industrial society.
As argued by Fielding (1992: 206) migration, if a spatial movement “to a place which is rich in
opportunities to socialize, can then be experienced as a process of joining in, engaging with
others, losing one’s isolation.” Maintenance and reinforcement of cultural identity or the original
culture by the first generation can be discussed undoubtedly as an inevitable fact in which the
migration presents all the possibilities of change. These changes variously affect the immigrants
with respect to the different factors such as the level of income and education, social status, the
place of birth, language and religion.

The economic-oriented emigration of poor labor is not only in fact a modernization process to
know socio-culturally “the other”, namely citizens of western countries, but a social mobility
project which enables the immigrants to get the means of participation into the modern society.
Migration can encourage the cultural participation into the modernity (Schnapper, 1991: 95, 169),
because immigrants can get the new and modern information on income strategies, consumption
habits and social organizations in the destination place (Sen ve Koray, 1993: 9). Therefore, as
a transformation and readjustment project immigration is not a one-sided or a simple process,
but includes many complex and mixed relations from the point of both the host and immigrant
populations. The cultures encountering in the end of the migration process can influence each
other; the components belonging to the modernity and the traditional culture of immigrants can be
mixed to form a new synthesis (Schnapper, 1991: 162; Kastoryano, 1986: 133).

1.2. Adjustment, Adaptation and Integration Models On Migration

Before the term integration, we need to explore the models of integration. There are mainly three
adjustment models in the literature on migration: assimilation, melting pot and cultural pluralism. As
a model developed and formulated by Robert Park, assimilation is a process by which immigrants
adopt the cultural norms and lifestyles of the dominant culture, resulting in a gradual process of
change in the minority group (and not in the receiving society) gives rise to the immigrants to
abandon their culture of origin in order to adapt themselves to the host society (Carmon, 1996:
23). Richmond (1988: 110) argues that immigrants from particular countries can eventually form
some degree of social cohesion and find their own separate institutions and organizations to react
against to the discriminatory treatment by the receiving society. However, “today more than ever
it is important to recognize the polytechnic and culturally diversified character of both sending
and receiving countries. There is no single ‘American way of life’ into which immigrants arriving
in the United States must eventually be assimilated. The United States are ethnically stratified,
culturally pluralistic and exhibits a diversity of life-styles” (Richmond, 1988: 109-110). It is argued
that through assimilation cultural and linguistic differences disappear leaving a symbolic ethnicity
(UN, 1994: 43).

As the title of a new and the best model of integration which was firstly formulated until the 1940s
by the American researchers, America was considered as the great melting pot for all the races
of Europe to be reshaped (Carmon, 1996: 23). But at the beginnings of 1970s sociologists, by
using recent data, began to insist on that American society was not a melting pot (Somersan,
2004: 91). For those who occupy “a subordinate position in the segmented labor markets of
individual societies” and concentrate “in low-status areas as well as widespread prejudice and
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discrimination from the indigenous population” the thesis of ‘melting pot’ is “fundamentally an
alien concept” (Kdksal, 1991: 98). The model of cultural pluralism was regarded that the different
groups of society can influence each other reciprocally, that they together can create the national
space in which "all participants are citizens with equal rights and with which all of them identify.
The goal of the integration process was redefined as promoting civic unity while protecting ethnic
diversity” (Carmon, 1996: 23-24). But this term is also open to many criticisms if the developments
after the September 11 events in USA and other countries are considered.

Many commentators argued that all three models were incomplete. The model of assimilation,
which was considered to be the best result for both the host society and the newcomers in
America, is no longer accepted by those who favor the protection of the immigrants’ original
cultures. Richmond (1988: 109) describes this term from the point of some changes:

Earlier sociological studies of the assimilation of immigrants were often based
upon an oversimplified misrepresentation of the characteristics of migrants
and the conditions in sending and receiving societies. In the nineteenth and
early parts of the twentieth century, waves of immigration to North America and
other areas of the New World largely consisted of poorly educated peasants
who entered countries that were themselves experiencing all the upheavals
associated with the early stages of urbanization and industrialization. The
problems of socio-cultural adaptation experienced by such immigrants were
quite different from those whose international movements have taken place
in the age of jet aircraft, radios, telephones, television and computers. Even
in the earlier era it was not appropriate to treat the migrants as uniformly of
peasant origin. At the same time the receiving societies themselves were not
always culturally homogeneous or monistic.

As pointed out by Lapeyronnie (1993: 22), the term assimilation is rejected since it is associated
with the colonialist past of France. By constructing an opposition between assimilation and
integration the discussion took a very ideological course in Western countries. Therefore, today
the integration is the term that is widely accepted, instead of assimilation that has an image
which is not progressive, since it is defined as a reduction and absorption of cultural senilities and
comportments of the migrants (Tribalat, 1995: 12-13). Social researchers today insist that “the
culture of the immigrant should be left intact... They think that the immigrants should be allowed
or aided to keep their old “roots” in the culture of the alien soil from which they departed, that
their offspring should be educated in their “mother-tongue” and not in the language of the society
to which they have come ... they should be allowed and aided to retain the culture which they
acquired and possessed in their place of origin” (Stolnitz, 1978: 407). As mentioned by Carmon
(1996: 24), “all three models take a macro view point of the receiving society. They ignore the
possibility that the process of immigrant integration can take different forms in different parts of
the society (geographically and socially) or where it relates to different types of immigrants. They
also ignore the wishes of the immigrants themselves as determinants of their integration or non-
integration. The present behavior of immigrants in various developed countries indicates that
disregarding their motivation is “a mistake.” The immigrants can bring their traditional cultures to
the host society and search to find the new synthesis. This search for new cultural synthesis is in
fact the very modern way of expressing their desire in favor of integration in the host society. For
this reason, many scholars today prefer to use such terms such as “integration”, “adjustment”,
“adaptation” rather than the concepts mentioned above.
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Integration means “arrangements which enable immigrants and minorities to participate in
all aspects of the host society... Successful integration depends upon equality of individual
opportunity within the whole society, free of discrimination on grounds of origin” (UN, 1994:
43). Adjustment, the process by which immigrants adjust themselves to conditions in the host
society, is not “...necessarily a one-way acceptance of the norms and values of the receiving
country. Migrants bring different values to their new environment, and the question of mutual
adjustment or feedback should not be overlooked” (Macisso, Jr. 1992: 238). “For emigrants...
the term adaptation is used to mean adjustment or re-adjustment into a new ‘physical or social
environment’. It involves re-socialization with a view to facilitating interaction with the dominant
group or with the dominant culture” (Lingayah, 1991: 40).

As stated by Lewis (1982: 31) “[tlhere are various social, economic and political forces, or
adjustment mechanisms, which play a significant role in the process of a migrant’s transformation.
The act of migration sets in motion a series of adjustments both in the village and the city”, in
which the migrants can sometimes take the leading role. “When a person migrates to the city,
he is faced with the challenge of mobility within the new setting. This mobility may require a
new life style, new attitudes, and new behavioral forms. Just as the migrant has been socialized
into his rural life ways, so he now must learn the new social structure of the city” (Hanson and
Simmens, 1968: 152-158). So, migrants are changed as they adapt to the city (Du Toit, 1975:
12). The immigrants invent and use various adjustment and integration means in the process of
heavy and hard struggle to meet the demands required by the host country. Thus, they develop
different strategies and can find solutions for the integration problems, such as investing in
various ethnic businesses, desiring for social ascension, and schooling of children, struggling for
economic rights and political participation, buying real estates, and establishing and attending to
social organizations for the immigrants. All these can be interpreted as a search for adjustment,
adaptation and integration in the host society.

2. Discussion and Arguments
2.1. Migration in the Western Europe and Composition of Turkish Immigrant Workers

After the World War I, with the decision of some Western industrialized countries, which were in
difficulty to find the necessary labor power to strengthen their economies, a massive migration
movement from some Mediterranean countries like Spain, Greece, Yugoslavia, and Turkey to
the Western European countries such as Federal Germany, France, and the others had been
one of the most important agendas of many interested agencies (Bazin, 1994: 90; Abadan-Unat,
1978: 1). The main motivation of the Turkish labor at the beginning of the migration movement
was the economic. Their only goal was to work throughout a few years, to save more money as
possible to be able to improve their conditions of life and so to get a certain social status upon
returning to Turkey (Oztlrk, 1995: 241). Migration of the workers to Europe was considered by
Turkish government as a ‘demographic solution’ to the economic (employment, scarcity of foreign
money, etc.) and developmental problems (training of adult labor power in the foreign countries,
modernizing the homeland by the workers’ return etc.) (Abadan-Unat, 2002: XIX; Kugukkaraca,
1998: 23). Therefore, “migrants were encouraged to fill temporary labour gaps, by staying for a
few years and then leaving again” (Lewis, 1982: 36).

The Turkish immigration of labor which started at the beginning of 1960s affected heavily some
European countries in many ways. Amongst these countries, France was one of the many
countries where Turkish workers were the settled immigrant population. With the need for the
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labor power after the Industrial Revolution, France like some other European countries also
became a migration country. By the end of 1990s the proportion of the foreign people in the
French population increased to 7.3 %, which were approximately 4,200,000 people (Farine, 1999:
97- 99). The migration of Turkish labor power to France started in 1960s and this movement
became intense after 1967. The main objective of the many Turkish immigrants till 1970 was to
establish a financially secure life after returning to homeland by saving sufficient money. However,
after 1970s the duration of staying abroad began to be extended by Turkish immigrants. So the
plans to return to the homeland tended gradually to be uncertain and to be delayed (Sertel, 1987:
24). Because of this reason migration having an economic motivation in the beginning became
a migration of settlement, peuplement (Schnapper, 1991: 173). After 1975 the Turkish immigrant
workers moved their children to France, with the aim of utilizing the allocation of family and child
care in France (Abadan-Unat, 2002: 190).

With the decision of settlement in foreign countries, approximately 5 million Turks today live in
5 different continents, mainly in the Western Europe (86 % of them are in Germany). The rate
of Turkish immigrant workers including those having double citizenship in France increased to
360,000 in 2003. The majority of this population consists of younger generations. According to
the population census in 1999 in France, the proportion of Turkish children of 14 years old or
younger is 25 %; the share of those of between 15 and 24 years old is 25 % (Republic of Turkey,
Ministry of Labor and Security, 2004: 109-110). In Western Europe, where 3 million immigrant
Turks live, one million of Turks are 19 years old or younger (Arayici, 1998: 129). The Turkish
immigrant population in France is also very young as is the case in other countries (Irtis-Dabbagh,
2003; Tabouret-Keller and Konuk, 1996; Salom, 1989). Thus, it is reasonable to state that “...the
emergence of a second and even a third generation of immigrants have considerably altered the
demographic picture in a number of developed countries” (Le Bras, 1991: 15). Accordingly, the
foreign immigrant population in France is younger than the native people (Frybés, 1992: 85). It
was argued that the largely young immigrants which either came by means of family union (le
regroupement familial) or were born in France broke the ageing of French population and had
an impact of rejeunissement on the native people (Taieb, 1998: 144; Blanc-Chaléard, 2001: 80).
However, although it is a fact that “immigrant women generally tend to have a higher fertility rate
than indigenous women...” (Le Bras, 1991: 25-26) and “...foreign fertility is still higher today than
that of nationals in many countries” (OECD, 1991: 40) the birth rate of immigrant Turkish women
in France has the tendency to decrease after the migration (De Tapia, 2004: 8).

2.2. Arguments on Cultural Integration of Turkish Immigrant Workers

Today the term integration in the Western Europe became the essential word, (le maitre mot)
related to the discourses (Helle, 2004: 31). In this context many different arguments on immigrants,
especially for the Turkish and Arabic workers living in Western European countries have been put
forward to describe the recent developments on integration.

It can be argued that there exist two opposite views on the adjustment, adaptation and integration
of Turkish immigrant workers to the host society. For scholars in favor of the negative view, the
Turkish immigrant workers, at least for those who comprise the first generation, did not change
their socio-cultural position by defending their conservative traditional cultures in order to protect
their original identity. On the other hand, those favoring the positive thesis claim that the migration
is a process including a potential of change, influencing both sides since integration insists on
itself in time as a norm. Former scholars put forward various comments and data connected with
the unsuccessful adjustment, adaptation and integration of Turkish immigrant community to the
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host society in Europe. It is argued that the Turkish parents live in ghetto-like dwellings, isolated
from modern European’s modern life style (Abadan-Unat, 1976: 12; Abadan-Unat, 2002: 181;
Sertel, 1987: 129), and cannot engage in a satisfactory level of relations with the native people.
Their tendency and level of interactions with natives is very insufficient (Kastoryano, 1986: 39,
52; Unbehaun, 1995: 159; Mutlu and Sancar; 2000: 236-237). Their educational level is very low
(Pieters, 2005: 261), and they do not adequately try to learn European languages (Sayin, 1975:
166-167). They know little or nothing about their lawful responsibilities in the host country about the
schooling of their offspring, and this lack of knowledge keeps many young migrants out of school
(Bilmen, 1976: 243). As a result, inadequate language training gives rise to poor elementary and
secondary performance, resulting in higher drop-out rates (Mushaben, 1985: 140). They marry
off their daughters in the very early ages by restricting their liberties (DPT, 2001:20; Mushaben,
1985: 142-3). They demand their children to earn their living as soon as possible to help family
budget (DPT, 2001: 20). Their children live within a universe of crisis and a blurry identity (Salom,
1995: 255). Very strong cultural conflicts among generations take place (DPT, 2001: 20). The first
generation lives in an isolated world very different from the native population, and see the Islamic
religion as a cultural identity and a way of belonging to the community (Kastoryano, 1991: 116),
and their only model of reference is based on Turkish identity (Salom, 1989: 148).

It was claimed that the living conditions of women belonging to the first generation are worse than
their husbands. The proportion of illiterate women is very high, namely some 80 %. As pointed
out by Salom (1995: 253) these women live as if within their village in the heart of the French
city. They could not reconcile their culture of origin and way of life in the West. They become
increasingly estranged from their children who speak an alien language and sing songs which
they don’t know (Mango, 1996: 168). The language barrier hinders mothers from helping their
children with their school work or establishing contact with their schools, and from transmitting
adequately the cultural heritage of the home country (Kadioglu, 1990: 83-84; Kagitcibasi,
1985: 118). The immigrant Turkish women have therefore nothing within their valises than rural
traditions, familial customs and educational values transmitted by their mothers (Hukim, 1996:
181). It seems that the only possible way for mothers in training of their children is to inculcate
them with the traditional values such as shame, sin, and honor of family. It is a natural fact that
the women experience these sorts of problems caused by the immigration since, as explained by
Abadan-Unat (1982: 214) “migration has a more positive effect on men than it does on women.
Female migrants experience lower occupational status, longer working hours, lower earnings and
worse living conditions. Discriminatory practices are bound to affect women migrants because
they are restricted from the outset in terms of opportunities, types of work, and work conditions
available to them.” Because of this hard operating process for women and the rapid transition
from the traditional way of life to the industrial conditions, they face many psychological problems
such as “uprootedness syndrome”, “atypical depression”, “neurosis”, “depressive reactions” and
“nostalgia reaction” in addition to the physical symptoms such heart or chest pains, stomach
ulcers, sleeplessness, lack of appetite, physical deficiency, sexual problems, and head and back
aches (Abadan-Unat, 1982: 221). These kinds of problems leading to the severing of social ties
and some anxiety were related with the adjustment to an unfamiliar environment (Richmond,
1988: 112).

No doubt and needless to say, the views mentioned above have a definite share of truth. In fact,
the mechanism of social control used by the immigrant Turks in Europe reinforces the norms
belonging to the original culture for the first generation (Mango, 1996: 165). These norms function
as a mechanism of social pressure on the children (Akkaya, no date: 92). In addition, the level of
social control of the community on the second and subsequent generations is much more severe
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in Europe than in Turkey (Camilleri, 1996: 189), and this control gives rise to the loss of original
identity (Kastoryano, 1986: 67). It was expressed that the gathering of the immigrant Turks in the
same neighborhoods causes to empower the traditional solidarity relations; as a result of this
fact, the traditional culture can be transmitted to the younger generations by giving rise to the
protection of the traditionalist ideologies (Kastoryano, 1994: 99-100). Among these ideologies,
Islam as a “familial cement” (Groc, 1995: 263) and “protector of the identity” (Caymaz, 2002: 30)
push the Turkish parents towards the religious discipline which is one of the principal means of
sociability aiming at total obedience of the school children to the Koranic educators (Caymaz,
2002: 160).

These sorts of arguments are true but of course valid only for the workers belonging to the first
generation. Despite of 45 years for the first workers to be spent in the exile (gurbet in Turkish),
the adjustment and integration problems of this generation could not be solved since “it does not
necessarily follow, therefore, that the level of assimilation, adaptation and integration are simply
a function of the amount of time spent living in a particular place. There are many cases where
people have lived away from their home areas for five or six decades and yet have not managed
to pick up the language or dialect which is spoken in the destination area. Such a situation tends
to be more noticeable amongst the older generations, who may be more set in their ways and
may find it rather difficult to change the habits of a lifetime” (Parnwell, 1993: 125).

It can be supposed that there are many factors affecting this unsuccessful duration in the
destination area: insufficient integration policy of European governments, the segregating attitudes
of the native people towards the migrants etc. Apart from these negative factors, it is a fact that
the cultural, educational and economic baggage/capital of the first comers to Europe belonged
to the underdeveloped regions in Turkey. As stated by Stolnitz (1978: 414) “the immigrants to the
European countries are, in the main, from the poorest classes of their own societies. Frequently
peasants or agricultural laborers who lived in hierarchical societies, usually in villages and in
large families under strict paternal and elderly authority which demanded deference to and
observance of religious beliefs, they were only slightly educated in the higher culture of their
respective societies”. Many researches were conducted on the first comers proved that majority
of them were people who were either poor peasants or unqualified workers having a low level
of education and income (Sertel, 1987: 152; Yilmaz, 2001: 32; Arayici, 1998: 58-60). However,
transformation of the traditional culture is begun to be realized with the birth and the time of
schooling of the new generations. Some factors such as the material conditions of the family and
experiences of the children put pressure on the parents to change their traditional habits in favor
of their offspring. The other variables such as the quality of dwelling unit, the level of income and
education, occupational position, the search for modern life, getting high expectations etc. force
the parents to enter a new world which is very profitable for the future of their children.

As claimed by Abadan-Unat (1982: 226) “migration imbues participants with an increased
awareness of change.” So in the context of intergenerational transformation, researchers observe
some positive changes related to the Turkish immigrant families. To illustrate, Turkish immigrant
families in Western Europe, especially those belonging to the second and third generations, began
to be employed in more qualified jobs and to establish their own works? (Brabant and Levallois,
1995: 196; Kleff, 1995: 168), buy real properties (Abadan-Unat, 2002:323), demand complete
civic rights (Kastoryano, 2000: 21), obtain the citizenship of the host country (Manco, 1996: 166),
and marry with the native people and let the women enter to the labor markets (Kancal, 1995: 145).
In addition to these, it is observed that the demand for integration into the consumption society

2 To establish its own work for the emigrant means an act of integration (Erpuyan, 1995: 227).
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has been continuously increasing (ASTTU, 1995: 7). They started to learn the language of their
host country and attend to the sport clubs. The rate of schooling is also increasing (Manco, 1996:
166). For them the trend of coming back to motherland is fairly and continuously disappearing
(Sen and Koray, 1993: 41) and the decision in favor of staying permanently abroad is made
(Zarif et al. 1995: 14). All these considerations on recent developments related to the immigrants
can be discussed as the indicators of the transformation of the Turkish families at the context of
migration; especially this is true for the second and third generations. In comparison with the first
generation, “the younger generations may more readily become assimilated on account of their
greater receptiveness to change, and also because they have more opportunity to come into
contact with members of the host society at school or in the workplace. The demands of education
and employment make it imperative that they should be able to communicate and interact freely
with members of the host society” (Parnwell, 1993: 126).

Several factors such as social development, the tendency to establish own business, the desire
for schooling of children cause to make the decision to delay the return plan. Finally, the first
Turkish generation in Europe attained the age of retirement and continuously needed to benefit
from the modern health service of Europe (Zarif, et al. 1995: 14). As argued in the findings in all
the researches on this issue, the Turkish workers from rural areas of Turkey, who migrated to
Europe due to the economic reasons (Paine, 1974: 87) had a strong desire for social ascension
and an aim of gaining respect in his/her neighborhood (Kastoryano, 1986: 16). So the migration
to Europe in the beginning was shown by the first generation as a temporary stage.

The first Turkish immigrants in Europe had seen themselves as “expatrie” (“gurbetgi” in Turkish)
and were ready to accept the position of “guest worker” (Gasterbeiter) The term “expatrie” defining
the temporary phase for the first generation today has no any meaning for young Turks, especially
for the second and third generations in Western Europe. Some material developments such as
retirement in Europe, buying the real estate, investment in economic area, involvement in political
life etc. were interpreted by some commentators mentioned above as the inclination to become
rooted and to be integrated in Europe. This is surely an important result of social transformation
occurred among the generations, that means the desire for modernization in Europe.

2.3. The Differences among the Generations with Respect to the Cultural Integration

The concept of “generation” indicating a social unit and assuming certain homogeneity of this unit
in the migration literature means the difference of life, (la différence de vécu) between the parents
and their children. There is a definite difference in the historical experiences and motivations of
the generations since each generation participates into the host society in different moments
and historical contexts of life circle (Wilpert, 1996: 120-121). As a result, the new generations
have very different experiences in comparison with the preceding and are heavily subjected to
the new, postmodern values. However the cultural relationships among generations can be very
problematic. In the process of transmitting the original culture and native identity to the children,
“the older generation mourns the infidelity of the new generation to the parochial traditional
culture in which it was “rooted”... Meanwhile, the new generation renounces something which it
scarcely values and acquires something, the value of which is uncertain ... The new generation is
left hanging “between the cut and dried” of the roots taken out of the place in which they grew and
the “here and now” of a more powerful society. They do not have to renounce it all, and indeed
they cannot” said Stolnitz (1978: 147). Hence the first generation establishes the organizations
to teach the mother tongue and to transmit the original culture to their children, and organizes
festivals and carries out rituals (Castles and Miller, 1993: 222). “First generation immigrants
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may not mind being at the bottom of the economic ladder, but their second and third generation
children are likely to have the same aspirations as native children” (Martin, 1996: 33). Despite of
this, “the assimilation of the culture of the host society by the offspring of immigrants can never be
complete because they cannot lose all of the culture of their ancestors. They might in the second
generation, at least for a time, be ashamed of this, but the fact is that they do retain some of old
culture” (Stolnitz, 1978: 422). However much the second and third generations internalize some
traditional values of their parents such as mother tongue, traditional food, and religion; they are
largely subjected to a good deal of effects of adjustment and integration in the host society.

So it was pointed out by some scholars that younger Turks are much more professionally
advanced, socially flexible, and culturally well-adjusted in comparison with their parents in Europe
and that the integration problems of the second and third generations have been gradually
disappearing and thanks to this development they attempt to play new roles in the host society
(Vassaf, 2002: 293; Akkaya, no date: 73; Sen et al. 1996: 22; Zarif et al.1995: 16; Arayici, 1998:
61; Berksu, 1999: 1). In addition, the expectation for social ascension and a powerful desire to
attain a privileged social status in the host society are spreading out among younger Turkish
population in Europe as epidemic (Akkaya, no date: 114). The second generation now focuses its
attention and energy on professional training, and on the contrary to their parents, wants to work
as qualified labor force and to be employed as government officials by climbing the social ladder
(Mushaben, 1985: 142; Sen, 1990: 11). For the second generation there are no conservative
attitudes, contrary to their parents (Gdl, 2002: 63), and while the first generation is still heavily
interested in the oral or expat literature like folk songs in which the local singers express the
powerful desire for homeland and the returning plans, the second and subsequent generations
are curious about the modern Western literature and rap music with Turkish words (Ozttirk, 2002:
93-94; Greve, 2006: 37-50). Abadan-Unat (2002: 182-3) describes the process of change among
the generations as below:

The first generation of Turkish immigrants didn’t aim at
being a part of the host society. In spite of the fact that they
had a low status in the host society, the Turkish immigrants
supposed a higher social position compared to the conditions
in motherland. However, those belonging to the second and
third generations born in host society compare their positions
to those who are from the same age group and perceive
severely some opportunities and possibilities from which
they are deprived of. So it attracts attention a difference in
the form of comportments of the first and second generations.
The first generation is interested in the myth of return, tries to
get esteem via consumption as a neo-feudal adaptation, and
so turns towards collective identity. There are some different
alternatives for the second generation. They can choose partial
or total assimilation, or can reject through aggressiveness or
withdrawal via apathy. The milieu where the young are located
also determines the cultural identity they will accept.

The cultural and political connections and concerns of the younger generation about Turkey are
getting weakened while this process transforms the Turkish community into one of Europe’s
permanent population (Kizilocak, 1996: 16). Younger Turks make much more contacts with the
native population than their parents do, and prefer to marry with Europeans. They do not want to
work anymore in the occupations regarded by their parents as worthy.
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However it will be a mistake to argue that the younger generations can integrate into the host
society without problems (Schultze, 1995: 152). Migration causes some negative effects such
as increase in divorce rates, decline of the mother’s authority on the children and the cultural
shock both on family life and the status of women which may be positive as well (Abadan-Unat,
2002:152).

2.4. The Challenges of Integration and New Problems of Younger Generations

Living in new but unusual conditions after September 11, 2001 in USA caused many problems for
elderly and younger Turkish generations living in Western Europe as well as Muslim population
from very Islamist countries at Middle East and Northern Africa. After this date, significant increases
in the rates of discrimination, racism and xenophobia® occurred all over the Europe (Kog, 2009).
This event was a new barrier in front of the integration claims for migrant population, that means
an away from the idea of multiculturalism. Needles to say, claims for a multicultural democratic
society in European countries did not prevent xenophobia that is accompanied with structural
problems. For instance, the rate of unemployment is the highest amongst younger people of
immigrant parents, which exacerbates the cultural stereotypes about immigrants. Various cultural
prejudices against the immigrants lead to very conservative attitudes for some part of younger
generations who choose to express themselves in Turkish nationalist and Islamist identities and
vote for conservative Turkish current ruling political party of Justice and Development.

In addition, on the one hand, the decision of some of younger Islamists’ involvement in ISIS
as alien fighters was used by the extremist right in Europe as an opportunity against the idea
and policies of multicultural and integrated Europe. On the other hand, elderly migrants still
have a potential to affect the young in the Islamist and nationalist ways. It is a fact that there
are many elderly Turks in Europe supporting and voting rightist politicians in Turkey. This can
produce reactionary individual or communal attitudes and actions against migrants. It means
that the young people in Europe is now living under much more pressures of discrimination and
prejudices when compared with the previous period. For example, in Germany as well as France,
young people could not attend even the highest levels of education and working markets since
many of them can not get a chance in attending to the college or university or climbing to the
top position in working places due to the some reasons (Buz, 2008; Schittenhelm, 2011). Even
though this is a fact and needs to be overcome by European countries, one can not find sufficient
policy and practice all over Europe in order to solve this urgent difficulty. This leads significant
proportion of host population believe that low level of intelligence, information and language skills
of immigrants’ children is the proof and indicator in failure of integration. So they think that the
immigrants must come back to their countries because of this failure that cause to get a low level
of national education in international education test scores.

But this extremist rightist look at the immigration and integration can not solve any difficulties of
immigrants since everyone should accept that Europe is still in need for the younger generations
as labor force, cultural richness and an idea for coexistence as both culturally and politically. One
can find many positive younger exemplary figures that are seen as indicators for solutions in
integration process. The only way in front of the host country as well as immigrants is to coexist
in a multicultural democratic society where cultures and political tendencies of immigrants should
be taken into account as indispensable part of that culture and politics. Many factors such as

3 Islamophobia may be accepted as the most common form of xenophobia in Europe, that manifest itself
in many ways such as when seeking a jop or in orientation programs in schools for younger students of
immigrant parents. See for detail information: Aydin and Yardim (2008).
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the unending process of immigration, globalization and the widespread demand for democracy
present new conditions for the host countries as well as immigrants who are in search of secure
living places. Europe has any more a new situation where the so-called “alien” population do not
see themselves in fact as guest, migrant or temporary people. The immigrants began to adopt
European countries as their second home. In this regard, there are many recent developments in
terms of political participation, schooling, and cultural integration. Third generation is very different
from the first one. For instance, significant proportion of first Turkish immigrants in Belgium
was illiterate whereas the third generation deviates from the previous ones with a higher rate
of university graduates (Cakirek and West, 2009: 72). In addition, after the coup of September
12, 1980 in Turkey, many well-educated Turkish and Kurdish young people had to migrate to
Europe as politic refugees or exiles who tried to integrate into host society by taking some roles
in European politics. In a very new research on Turkish and Kurdish refugees living in England,
we see that refugees originated from Turkey represent negotiating new forms of identities in
a host society. They are very active agents, saying that they construct and re-construct their
identities by making individual as well as communal decisions in maintaining their ties with host
country’s culture as well as some cultural elements of their own community. They, especially
second generation, experience double socialization in these distinct cultures (Erdogan, 2009:
378-379). The decisions for many collective actions such as marrying with European man or
woman, setting up a business with host people together and political involvement in European
political parties and local government at the various positions, all these create new opportunities
for younger generation in living a multicultural democratic society since it functions positively
among the host and immigrant people.

Conclusion

The issue of how immigrant Turks in Europe will be defined from the point of identity is not yet
obvious among Turkish social scientists. While some consider them as “Euro-Turk” (Kaya ve
Kentel, 2005: 1-161), some others call them as “the Turks in Europe” (Atay, 2006: 15). These
kinds of definitions do not have any practical importance since the descendants of the first
immigrant parents in Europe feel that they belong to Europe where they were born and educated.
But it can be claimed that the new, especially the second and third generations pass from a hard
adaptation and integration process. In spite of the fact that in this process the younger generations
are confronted by various tensions and conflicts; new generations, especially children or young
people need to participate in many areas of modern social life much more than their parents
do. In the participation process some problems related with identity, culture, language, religion,
family and customs can be considered as natural tensions and conflicts. These tensions and
conflicts originate from to a great degree the difficulties to be adapted to the immigrant’s milieu.
The difficulties faced by the first Turkish generation in Germany and in other western European
countries like France were some inadequacies or lack of sufficient qualifications for modern
expectations and conditions, especially for a job. Though this is true, “the vanguards of Turkish
immigration to industrialized Western countries were the most courageous, progressive and agile
individuals of their generations” (Zaptgioglu, 2005: 4).

However, the Turks and Kurds from rural areas were those who faced the main and most
important problems since they felt the pressure of retaining their Turkishness and Kurdishness
as the identity and being a good exemplary Muslim Turk and secular Kurd for their children.
Moreover, educational and cultural capacities of these parents were very low and because of
this fact they had to live in an isolated familial life (Sayin, 2003: 9). Between these parents who
could not learn sufficiently the native language of the European country, and their children who
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were in a European country, many tensions, conflicts, and cultural differences have appeared
which is mainly originated from the problems of education since “these children were formed
in a mentally, socially, and emotionally very different milieu than their parents.” (Atay, 2006: 94)
While these parents have the feeling of nostalgia towards the motherland, and to meet this need,
watch Turkish TVs, broadcasted on satellites, their children meet with different people via the
internet (Atay, 2006: 97). The first generation had both the desire for their children to have a
qualified education and the fear for them to be Germanized (Sayin, 2003: 23). There is no any
more a place for this fear since the second and third generations call themselves German-Turk/
Kurd, saying that they adopt double identity by getting the citizenship rights of both Turkey and
European country. As a conclusion, this fear for the following generations towards the alien culture
is getting weakened. Some transformations in the immigrants’ lives as well as the desire of the
immigrants to have a democratic voice in European scene of politics have a potential to create
some changes among the generations. An extensive modernizing process in near future can force
more Turkish immigrant population including children to adapt to the integrative mechanisms of
the modern system. Cultural insertion and social participation of immigrant’s children in modern
social life may be seen as a needed tendency which is interpreted as a search for adjustment,
adaptation and integration in the host society. This search will be strong in the name of new
cultural synthesis, which is the very modern way of expressing the immigrant population’s desire
in favor of integration in the Western European countries.
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Modern Gorsel Kiiltiir, Sinema ve Video:
Bakis, Beden ve Kameranin Giicii

Murat Arpaci’
0z

Bu makale iki konu U(zerinden goérsel kultirin olusmasinda sinema ve videonun yerini
tartismaktadir. Birinci kisimda bakis, iktidar, beden ve gbzetim kavramlarinin modern gérsel
kaltdran déntismesinde nasil bir yere sahip oldugu ele alinmaktadir. Bu kisimda bakis kavraminin
iktidar kavrami ile yakindan iliskili oldugu ve goézetleyen / gbzetlenen 6znelligin tarihsel olarak
insa edildigi konu edilmektedir. ikinci kisimda ise sinema ve 6zellikle kameranin tarihsel ve
toplumsal olarak iktidar etkileriyle insa edilmis gérsel kiltir i¢erisinde bakan ézneye nasil bir
hareket alani actigi tartisiimaktadir. Gérsel kultur iktidar etkileriyle bir yandan insa edilerek
modern 6zneyi kosullandirirken diger yandan kamera teknigi, bu tarihsel kosullandirmay! asan
ve 6znenin yaratma potansiyelini agiga gikaran bir etkiye sahiptir. Uglincii kisimda ise video ile
sinemanin sinirlarinin zorlanarak kameranin nasil kisisellestigi tartisiimaktadir. Video bedene
bakisi dénlstirmus, yeni 6znelliklerin yaratiimasina imkan saglamistir. Bu baglamda video
sanati ile modern gérsel kiltir icerisinde kameranin konumu degismistir.

Anahtar Kelimeler: Gorsel Kiiltiir, Bakis, Beden, Kamera, Sinema, Video.

Modern Visual Culture, Cinema and Video:
Gaze, Body and the Power of Camera

Abstract

This article discusses the place of cinema and video in the formation of visual culture from two
perspectives. In the first part, the position of concepts such as gaze, power, body and surveillance
within the transformation of visual culture is examined. In this part it is discussed that the concept
of gaze is closely related to the concept of power. Furthermore the subjectivity of prying / being
pried which has been founded historically is also analysed. In the second part it is discussed what
kind of a place cinema and especially cameras have opened for the viewer in the culture built
historically and publicly by the effects of power. While visual culture is conditioning the modern
individual and, at the same time, created with the effects of power, on the other hand camera
techniques have an influence which goes beyond this historical conditioning and which reveals
the creative potential of the subject. As for in the third section, it is discussed how the camera has
been personalised thereby pushing the limits of video and cinema. Video has transformed the
outlook on the body, enabled the creation of new properties. In this sense, the place of camera
has changed within video art and modern visual clture.

Keywords: Visual Culture, Gaze, Body, Camera, Cinema, Video.
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Giris

O6rme etkinliginin masum bir durum olmadigi ve bakisin toplumsal-siyasal etkenlere eslik

eden gelismelerle donlstigl son yillardaki kilturel calismalarda énemli bir yer edinmis

bir konudur. Gérmenin tarihsel bir insa sonucu olustugu ve bu insanin yeni teknolojilerle
ortaya c¢ikan yeni gérme bicimleri ortaya ¢ikardigi ve bu gérme bicimlerinin de énemli sosyal
sureclerin ve kurumlarin isleyisinden etkilenen bir alana yerlestigini tartistigimiz noktada,
sinema ile sosyal bilimler bir adim daha birbirlerine yakinlagsmis olurlar. Nitekim modern gérsel
kdltdrin, beden ve 6zne insa surecleri arasinda bir iliski oldugunu belirten Crary’ye (2004)
gbre gbzlemleyen beden ile sosyal, libidinal ve teknolojik aygitlarin arasinda tarihsel bir iligki
vardir. Buna gére modern gézlemci 6zne, bedene yonelik politikalarla rasyonellestiriimis teknik
gelismeler arasindaki gecgisken ylzeyde kurulur. Bu konuda Crary su tespitte bulunur:

“...g6zlemci sorunu, aslinda gérmenin tarihi icinde maddilestigi, bizatihi gértinir hale geldigi alandr.
Gorme ve etkileri, belli pratiklerin, tekniklerin, kurumlarin ve éznellestirici usullerin hem tarihsel
Griind hem de gergeklesme alani olan gézlemci 6znenin olanaklarindan higbir zaman ayrilamaz”
(Crary, 2004: 17).

Onceden belirlenmis verili kosullar icinde gdzlemleyen beden, bu bedenin gérme etkinligini
saglayan goéz ve bu gozin gergeklikle kurdugu iligkileri belirleyen bakis arasina sizan sosyal,
siyasal ve teknik surecler, gérmenin 6zerk bir tarihini yapmanin da imkénsizligina isaret ederler.
Crary’ye (2004: 22) gore gérmeyi sekillendiren sdylem ve pratikler, gézlemci bedeni, “modernite”
Ust bagliginda toplanan glgler ve kurumlar diizenine uygun hale getirmislerdir.

Bu calismada Crary’nin (2004) gérme kultariinin olusumuyla ilgili bu tespitini ¢ikis noktasi alarak
bedene yonelik politikalar, 6znelesme slrecleri, bakis, gézetleyen 6zne ve sinema arasindaki
iliskilerin nasil gergeklestigi tartisilacaktir. Modern gorsel kltir iktidarin bedenin gézetlenmesi
ve denetlenmesi pratigi (zerine inga edilmistir. Bu pratik makalenin ilk kismindan ele alinmigtir.
Modern gérsel kiiltir icerisinde ikinci kritik nokta kameranin icadi ve sinema sanatidir. Kamera ve
sinema ile bakigin, gbzetleyen/gbzetlenen iligkisine hapsolan modern gdrsel kultr igerisindeki
konumunu farklilastirmistir. Bu durum, yeni gérme ve distinme bicimlerinin yaratiimasina imkan
olusmasidir. Kamera ve sinemanin modern gorsel kiiltur igerisinde yarattigi dénlisim makalenin
ikinci kisminin konusudur. Kamera ve sinema ile ¢cok boyutlu hale gelen, iktidarin gdzetleyen/
gbzetlenen iliskisine hapsolmayan gdérme edimi video sanati ile sinemanin da sinirlarini
zorlamistir. Video, zaman-mekan iligkisiyle belirli sinirlari olan sinemadan farkli olarak kamerayi
kisisellestirmistir. Videoda makro bir anlati ve mekan sinirlamalari yoktur. Kamera aygitinin
video sanati ile kisisellesmesi, bedene bakisi da dénistirmistir. Video sanatini icra eden
sanatcinin elinde kamera ve bedenin gérunurliligu, artik gézetlemenin degil yeni 6znelliklerinin
yaratiimasinin zeminidir. Bu baglamda nasil ki sinema gorsel kiltiriin sinirlarini agindirmigsa
video sanati da sinemanin sinirlarini agindirmigtir.

1. Gozetleyici / Gozetlenen Ozne ve Beden: Bakisin iktidan

Gorsel kulttr ¢ézimlemesini iktidar ve gdzetim kavramlari Gzerine kuran (Flanagan, 2004: 5;
Fuery ve Fuery, 2003: 1-9) Michel Foucault, modernlesme surecini kateden beden politikalarinin
gbzetim ve bakigla nasil bir iligki icinde olduguna dair énemli galismalar Gretmigtir. Flanagan
(2004: 67), bakis kavraminin Foucault ile iligkili hale geldigini, onun bulusu degilse de neredeyse
onun “fikri mulkiyeti” oldugunu belirtir. Foucault'ya gére modern iktidar teknikleri bir yandan
bedene nifuz ederken 6te yandan bu politikalarla isler hale gelen yeni bir gérme rejimini ortaya
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cikarmistir. Klinigin Dogusu baslikli eserini tibbi bakisin bir arkeolojisi olarak kaleme alan
Foucault igin bakis kavrami, daha sonraki eserlerinde de (6zellikle Hapishanenin Dogusu’nda)
sikca kullanacag! anahtar bir kavramdir. Bakis kavrami burada 6zenle secilmis tarih yikli bir
alana génderme yapar. Zira Foucault, klinik tibbin deney alaniyla Aydinlanma arasinda derin
bir bag kurar ve bu bagin sadece tibbi alanla sinirli kalmayarak tim yasami kusatan pratiklere
kaynaklik ettigini savunur: “Goéz, aydinigin sahibi ve kaynagi haline gelir; ortaya c¢ikardigi
Olclide, aldig bir gercegi gun isigina ¢ikarma glictine sahiptir; agilirken ilk acilmanin gergegini
acar: Klasik aydinlk diinyasindan baslayarak, “Aydinlanma”dan XIX. ylizyila gecise damgasini
vuran buikulmedir” (Foucault, 2002: 11).

Bakisin beden uzerindeki egemen guclini kuran gelisme, organizmanin en kuytu alanlarina
kadar mikroskobik g6zlemin i1siginin erisebilmesiydi. Bilme ve gérme arzusu bedenin icerisinin
aydinlatilabilir oldugu distincesiyle iligkiliydi (Jenks, 2003: 22). Foucault, bakisin bu guclni
“konusan gb6z” olarak tarif eder: “Meydana gelen tekil olaylarin her birini karsilayan, yeniden
karsilayan hastane alaninin timiini kapsayan bir konusan goz; gérdiikce daha fazla ve daha
iyi gOrecektir, s6zceleyen ve 6greten s6z olacaktir... Bu konusan gbz seylerin hizmetkar ve
gercegin efendisi olacaktir” (Foucault, 2002: 133). Bakis kaydeder ve farkli diizenlemeleri
yavas yavas yeniden kurar; hastaneyle sinirli kalmayacak bir bicimde dilin butliniine yayilarak
“sdylemin duzeni’ni her defasinda yeniden Uretir.

Tibbin zamanla tim toplumsal bedene yayilan pastoral iktidarin, yani bireysellestirici taktiklerin
(kilise, aile, okul, isyeri vs. gibi) bir parcasi olmasi, Foucault'nun tibbi bakisa yénelik elestirilerinin
cikis noktasidir (Foucault, 2005: 67). Foucault’'ya gére tibbin bireysellestirici taktiklerinin odag:
klinik anatomidir. Zira “klinik anatomiyi ve ondan tireyen her turli tibbi yénlendiren hem
algisal, hem bilgi kuramsal yapi, gérinmez goérinarlik yapisidir” (Foucault, 2002: 188). Bu
“g6rinmez gorunirliik yapisi”, ayni mekanda tim farklari eriten bilen bir tirdeslestirme taktiginin
uygulanmasina imkan tanir. Klinik uygulamayla birlikte hastane mekani, farklilasmis birey
bigimlerini tibbi bakisin éniinde bir araya getirmektedir. Tibbi bakig, gérme rejimine ve beden
politikalarina derinlemesine bir perspektif kazandirmistir.

“Iktidarin aglarinin glinimiizde sagliktan ve bedenden geciyor” (Foucault, 2003: 134) oldugunu
belirten Foucault, bedeni sosyal ve siyasal bilimlerin merkezine yerlestirir. Modern iktidar, her
bireyin tabi kilindigi normal ile anormal arasindaki sabit ayirimi Uretir. Anormalleri élgmeyi,
denetlemeyi ve dlzeltmeyi kendine gérev edinen bir teknikler ve kurumlar butlnd, iktidarin
olmazsa olmazi olan disiplinsel diizenlemeleri igler hale getirmektedir (Foucault, 2003: 294-295).
Bu giderek insan bilimleriyle eklemleserek yeni bir insan normunun sinirlarini belirleyecektir ve
bu normun diginda birakma glicu artarak devam edecektir. J. G. Merquior (1986: 124)-, disiplinsel
tekniklerin bu 6zelligini su stzlerle 6zetler:

“Bu karmasik disiplin agi, ussal, etkili ve “kurallara uygun” toplumun gerektirdigi homo docilis (uysal
insan) genellestirmeyi amaglar: Uretim ve savasin tim cagdas manevralarina katlanabilen itaatkar,
caliskan, bilingten yoksun ve yararli bir yaratik.”
Merquior’'un sdzunu ettigi “uysal insan”in genellestiriimesi yéneliminin ayrintili bir i¢ denetime
izin veren bir mimariyle butlinlesmesi ihtiyacina panoptikon tarzi mimari cevap verecektir.
Panoptikon, Foucault’nun gelistirdigi iktidar, beden, mekan denkleminde kritik bir yere sahiptir.
Jeremy Bentham tarafindan gelistirilen panoptikon planinin yapisini Foucault (2000: 295-296)
su sOzlerle anlatir:
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“Cevrede halka halinde bir bina, merkezde bir kule; bu kulenin halkanin i¢ cephesine bakan genig
pencereleri vardir; gevre bina hicrelere bolinmustir, bunlardan her biri binanin tim kalinhgini
katetmektedir; bunlarin, biri iceri bakan ve kuleninkilere karsi gelen, digeri de disari bakan ve
1s1gin hlcreye girmesine olanak veren ikiser pencereleri vardir. Bu durumda merkezi kuleye tek
bir g6zetmen ve her biri hlcreye tek bir deli, bir hasta, bir mahkam, bir is¢i veya bir okul ¢cocugu
kapatmak yeterlidir. Geriden gelen isik sayesinde, cevre binadaki hiicrelerin igine kapatilmis kiiglik
siluetleri oldugu gibi kavramak mumkindir. Ne kadar kafes varsa, o kadar kii¢ik tiyatro vardir,
bu tiyatrolarda her oyuncu tek baginadir, tamamen bireysellesmistir ve sirekli olarak gordlebilir
durumdadir. Gérllmeden gbzetim altinda tutmaya olanak veren dizenleme, surekli gérmeye ve
hemen tanimaya olanak veren mekansal birimler olusturmaktadir. Sonug olarak, hicre ilkesi tersine
doéndurilmekte veya daha dogrusu onun Ug islevi —kapatmak, 1siktan yoksun birakmak ve saklamak-
tersyliz edilmektedir; bunlardan yalnizca birincisi korunmakta, diger ikisi kaldirimaktadir. Tam ig1k
altinda olma ve bir gézetmenin bakisi, aslinda koruyucu olan karanliktan daha fazla yakalayicidir.
Gorunurlik bir tuzaktir.”

Bu duzenlemede herkes kendi yerinde, bir gbzetmen tarafindan karsidan goérildigi hiicreye
kapatilmistir ve yan duvarlar bu kapatiimis kisilerin diger mahkdmlarla temas kurmalarini
engellemektedir. Mahk(m, karsidan gériilmekte, ama gérememektedir; surekli gdzetim sonucu
olusan bir bilginin nesnesidir, ama asla bir iletisim 6znesi olamamaktadir. Kendi bedeniyle bas
basadir ancak yalniz olmadiginin bilincindedir. Boyne’nin (2009: 162) belirttigi tizere panoptikon,
“g6zetleyenin gdzetlenen karsisindaki mevcudiyetini kesintisiz sekilde strdlrmesini saglayan”
bir tekniktir. Blanchot’'ya (2005: 84) gore “bdylesi bir gérinlrliigin trajik avantaji, bedenin
baska tirli olsa kabul etmek zorunda kalacagi fiziksel siddetin gereksiz kilinmasidir.” Zira bu
cezalandirma sistemi bireyi, zorlamadan cok rizaya sevk etmekte, kendiliginden bir boyun
egdirme ve Ozdisipline dayali olarak uysallastirmaktadir. Kolektif etkiyi ve her turli sosyal
iletisimi ortadan kaldiran bu diizenleme bunun yerine sayilabilir, gézetlenebilir, denetlenebilir
bir kitleyi kurmus ve mahkdmlari gérinirlik ilkesi altinda bir yalnizhga hapsetmistir. Foucault’ya
(2000: 297) gore panoptikonun asil etkisi de buradan gelmektedir zira bu diizenek, “tutuklularin
bizzat kendilerinin de tasiyicisi olduklar bir iktidar durumunun igine alinmalarini” saglamaktadir.

Panoptikonda bedenin kontrolu iktidarin géris optigine baglidir ve mahkdm, bu optigin surekli
olarak goézetlendiginin bilgisine sahiptir. O an i¢in kendine bakilip bakilmadigini bilemese de her
an olabileceginden emindir. Bu mekanizma iktidarin otomatik isleyisini saglamakta, bedenlerin
tzerindeki iktidar kisilerarasi olmaktan cikarmaktadir. iktidar, uygulayan bir kisiye génderme
yapmaktan ziyade kendiliginden isleyen bir bitiine isaret etmektedir. iktidarin potansiyelligi, her
mahkdmun hicresinde kendine yer bulmaktadir. Bedenin denetimi artik otomatik olarak isleyen
bir diizenek vasitasiyla saglanmaktadir. Mahk(mlarin sayisi ¢ok olsa da gdzetimde herhangi
bir aksama olmamaktadir. Bu agidan panoptikon ¢oklugu ve farkliklari merkezi bir bakis altinda
denetim altina almak i¢in oldukca kullanigh ve dusik maliyetlidir. Foucaultnun soézleriyle,
“panoptikon, ¢ok farkli arzulardan hareketle, tiirdes iktidar etkileri imal eden harika bir makinedir”
(Foucault, 2000: 298). Bu dlizenekte iktidarin tzerlerinde icra edildigi kisilerin sayilari artarken,
bu iktidari icra edenlerin sayilari azalabilir. Merkezi bir noktadan gézetim yapilsa da bu iktidarin
tek-boyutlulugunu géstermez. Michel De Certeau’nun sdzleriyle, “egemen panoptik sureclerin
‘tektanriciligr’nin ardinda, gizlenmis ya da serpistirilmis uygulamalarin “goktanriciligi’nin varligi
(De Certeau, 2009: 114) s6z konusudur. Tek bir kurguyla iktidarin coklu isleyisini saglayan
panoptikon, bu yaniyla gézetimin rasyonellesmesinin en etkili sonucudur. Panoptikon bir kisi
Uzerinde fiziksel bir siddet ya da glc¢ kullanmadan gergek bir tabi olma durumu yaratmaktadir
ve mahkdmlara, iktidarin kendiliginden islev gérmesini garantiye alacak bir biling ve kalici
gérunurlik empoze etmektedir (Gutting, 2010: 123).
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Bernauer (2005: 234), panoptikonun etkisinin “sahip olunan bir sey degil uygulanan bir sey”
olmasinda yattigini belirtir. Bernauer, panoptikonun genellestirilebilir bir isleyis modeli olmasina
isaret eder. Zira bu mimari mantik, uygulanisi itibariyle bircok géreve sahiptir; mahpuslari
cezalandirmaya, ama ayni zamanda hastalar tedavi etmeye, égrencileri egitmeye, delileri
muhafaza etmeye, iscileri gdzlemeye, dilencileri ve aylaklari calistirmaya yaramaktadir.
Foucault, panoptikonun, bedenleri mekana yerlestirme, bireyleri birbirlerine gére dagitima tabi
tutma, hiyerarsik orgutleme, iktidar merkezleri ve kanallari diizenleme bigimi oldugunu belirtir.
Foucault’'ya gére bu teknik iktidarin araclarini ve midahale bigimlerini tanimlama tarzidir ve bu
tarz hastanelerde, atélyelerde, okullarda, hapishanelerde devreye sokulabilir. Bu nedenle, der
Foucault (2000: 331), “eger hapishane fabrikalara, okullara, kiglalara benziyorsa ve bunlarin da
hepsi hapishaneye benziyorsa, buna sasilacak bir yan yoktur.”

Panoptikon, modern devletin de (hapishane disinda okullar, hastaneler gibi kurumlarda
uygulanmasiyla) temel yénetim paradigmasidir. Zira modern devlet, panoptik teknikler gibi
kusatmalar, aglar araciligiyla, ortak algi ve dustince bicimi, toplumsal algilama, bellek cerceveleri
ve zihinsel yapilar kurar (Bourdieu, 2006: 117). Dolayisiyla panoptizm, hem makro hem de mikro
siyasal slreclere nifuz eder. Bu nedenle Foucault'ya (2000: 307) gbre panoptikon, nesnesi
ve amaci disiplinsel iktidar iligkileri olan yeni bir “siyasal anatomi’nin genel ilkesidir. Bu siyasal
anatomi, zaman icinde araglarini dénustirse de etkisini arttirarak devam ettirmistir. Poster
(2008: 108-109), guinimuzin panoptik mantigini su sdzlerle betimler:

“Disiplin teknikleri artik Foucault’nun disindigu sekilde insanlari belli bir alanda dizenleme
yontemlerine ihtiyag duymaz. Elektronik ¢cagda, mekansal sinirlamalar hiyerarsileri kontrol etme
lizerindeki sinirlar olarak artik agilimistir. ihtiyag duyulan tek sey davraniglarin izleridir; kredi karti
islemleri, trafik biletleri, telefon faturalari, kredi bagvurulari, sosyal giivenlik dosyalari, parmak izleri,
gelir islemleri, kutliphane kayitlar, vs. Bu izleri takip ederek, bir bilgisayar, bir insanin bireysel
hayatinin sagsirtici sekilde tam bir resmini verecek bilgileri toplayabilir.”

Bu teknoloji sayesinde artik sadece hapishane, hastane, okul veya askeri kamptaki degil bitin
bireyler Gzerinde bir gézetim ve denetim takibi yapilabilir. Deleuze (2009: 332) bunun artik
“denetim toplumlari’na gegcisin bir géstergesi oldugunu aktarir ve ona gére denetim toplumlari
kapatilma mekanlarindan ge¢meyecektir. Panoptizm bir cezalandirma metodundan ziyade,
potansiyel olani frenlemeye yénelik bir etkidir. Zira Foucault, panoptizmde iktidarin, “yapilmig
olan sey diizeyinde degil, yapilabilecek olan sey diizeyinde” (Deleuze, 2009: 237) uygulandigini
belirtir. Panoptik sistemin sayisiz yerde uygulanabilmesi sayesindedir ki bu yolla modern iktidar
sayisiz mikro alanda uygulanabilir bir teknige ulasmistir. Artik hem tekil bedenler hem de
toplumsal beden, iktidar iligkilerinin en etkili nifuz edebilecegi bir ylizeye getiriimistir. Panoptikon
hem sosyal ve siyasal kurumlarin yénetim mantigina nifuz etmis hem de modern gérme rejimini
derinden etkilemigtir.

2. Bedenin Tekinsizliginden Goziin Tekinsizligine Dogru: Kamera ve Sinema

. ayna evresi, i¢ durtisu,
yetersizlikten &énalmaya doénlgsen bir
dramdir:  Kendi mekansal kimligine
takilmis olan 6zne icin bedenine iligkin
kapildigi yalanci géruntlleri Greten bir
dram” (Lacan, 1996: 178).
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“...bir beden her zaman
rastlantinin  Grnddar; ve en “sasirtict”
seydir, bilince ya da zihne oranla ¢ok
daha “sasirtici”dir” (Deleuze, 2011: 60).

Foucault’da gézetlemenin iktidari, gézetleyen merkezi bir bakisin giderek merkezsiz ve anonim
bir sekilde isleyen, gbzetleneni bir 6zne olarak kuran ve bu 6znenin kendi Uzerinde islettigi
bakigla ¢coklu halen déntisen bir mikro iktidar yayihmini ifade eder. Foucault’nun 6zneleri, “kendi
kendilerinin tahakkiimiine katilan 6znelerdir (Newman, 2009: 144). Ozneyi bastan asag kateden
bu dizenekte iktidar iligkilerini saptiran bir gbézlemciyi ya da 6ézneyi tahayyll etmek neredeyse
imkansiz hale gelir. Gozetlenenin nasil 6zgirlesecedi sorusuna Foucault’da tatmin edici bir cevap
bulunamaz.

Leppert (2002: 17), seyircilerin “bir resimden paketlenmis anlamlar almak icin bekleyen kisiler
degil, anlamin saptanmasina bilfiil katilan insanlardir” derken karsi ¢iktigi tam da bu sdéylemin
sinirlar tarafindan kosullanmis yaklagimdir. Benzer sekilde Ranciere de seyircinin goreli
6zgurliguna tartismaya acar. Ranciere’e (2010: 10) gore seyirci konusunda gelistirilen temel
formule gére bakmak, bilmenin ve eylemenin ziddidir: “Edilgen olan seyirci yerinde oldugu gibi
hareketsiz durur. Seyirci olmak, hem bilmek kabiliyetinden hem de eylemek kudretinden kopmak
demektir.” Sanat eserini gézlemleyen seyirciyi konumlandiran diizenek 6zneyi nesnesine bagimli
hale getirerek edilgenlestirir. Buna gére seyirci kendisine bigilen geleneksel rolli yine kendisine
bicilen noktadan gerceklestirmekle yukimltdir. Ranciere’e (2010: 18) gore 6zglrlesme, seyretme
ve seyir-edilme arasindaki ayrimin net oldugu bu formilu ve bu diizenegi sorguladigimiz zaman
baslar:

“Bakma ile eylemde bulunma arasindaki kargithgr sorguladigimiz zaman; yani sdyleme, bakma
ve yapma arasindaki iligkileri kuran olgularin tahakkiim ve boyun egdirme yapisina ait oldugunu
anladigimiz zaman baglar 6zglrlesme. Bakmanin da konumlarin dagihmini ya teyit eden ya da
donustiren bir eylem oldugunu anladigimiz zaman gergeklesir.”

Ranciere (2010), bakan ile bakilan arasinda kurulan neden-sonug iligkisini bozan bir ¢ézulugin
bakigi da ézglrlestirecegi varsayimina yaslanir. Panoptik dizenegin sabitleyici ve sinirlari
belirleyici yéninl “glicten disuren” bu 6zgurlesme, gdsterge lizerindeki iktidarin dayanaklarini
sarsar. Ranciere’e (2010: 23) gore “eylemde bulunan ile izleyenler arasindaki, birey ile kolektif bir
yapinin mensuplari arasindaki sinirin belirsizlesmesi” 6zetle, eylemci bir seyircinin hem bedenen
hem de duslince olarak gdstergeye boyun egmemesinin olanaklari tartisiimalidir. Bu eylem
tamda Gilles Deleuze’iin karsilasma dedigini bir durumu ifade eder. Zira Deleuze’e gére “eylem,
kendi iginde, kuvvetlerin bir karsilagmasi, bir dizi kargilasmadir; gevreyle, 6tekilerle ve kendisiyle
karsilasma” (Pezzella, 2006: 59). Sinemayi eylemle iligkili hale getirende 6znenin “cevreyle,
oOtekilerle ve kendisiyle” olan karsilasmasini yeniden uretebilmesidir. Sinema bu karsilasmayi
yeniden Ureterek yerlesik anlam ve dustince bicimlerini altiist edebilir ve “ortada tek bir “gercek”
anlam olmadigi i¢cin” (Wollen, 2004: 151) her seyir kisisel bir edimdir.

Sinemada yasanan bu karsilasma ve kisisel gézlemler, “steril” bir zeminde gergeklesmez. Sinema
hem “coklu fragmanlar’in (Donald, 2003: 84) belirli bir dlizen halinde sunumudur hem de belli
durumlar tarafindan etki altina alinmis bakislarin yéneldigi bir gésteridir. Berger’e (2011: 8) gore
“dustinduklerimiz ya da inandiklarimiz nesneleri goriisimuzi etkiler.” Tura (1996: 75) ise bu
toplumsal kodlarin ve éznel gergekligin bilingdisi olarak etkisini devam ettirdigini ifade eder: “insan
kendi varolus gergegini, oldugu gibi degil, ancak toplumsal bir kurumun ona sagladigi imkéanlarla
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disinir. insan kendi gercegini énce ailenin, sonra diger kiiltirel kurumlarin séyleminden
dolayimlayarak disunirken, esas otantik gercekligini bilingdisi kilmig olur.” Gérintinin ortaya
cikardigr anlam ¢oklugu insan varolusuna sizan bu séylemleri “saptirabildigi” stirece “6zgurlesen”
bir seyirciden s6z etmek mimkin hale gelebilir. Zira sinema, 6zneyi tarihsel ve toplumsal
kodlarla yukli bakisina mahkdmiyetinden kurtaran bir alandir. Tim bu belirleyici faktorlere karsin
Deleuze’cl eylem ve yeni disiinme bicimleri arasindaki rastlantisal karsilasma odakh gerilim,
belki de sinemanin varlik nedenidir. Sinemanin ortaya koydugu gdsteri politikasi, seylerin diizenini
hareket halinde devingen bir bicimde resmeden olanaklara sahip oldugu icin yeni distinme
bicimlerini Uretmemizi saglar. Buna olanak taniyan ise kameranin gézin sinirliliklarindan
Ozglrlesmesidir. Bu baglamda gbzlemciyi 6zglrlestiren sey énce gozin dzgurlesmesi sonra da
kameranin bu ézgurlesmeyi devralarak bakigi “6zgurlestirmesidir”.

“Sinema, teknigi ve anlatisiyla, modern dulstnce evrenine kavramlar sundugu gibi, modern
disuncenin tasarimiyla ve aldigi bicimlerle de diyalog igindedir” (Arslan, 2009: 33-34). Bu
anlamda Dziga Vertov'un sine-g6z kurami hem modern dislince ve tekniklerden etkilenmis hem
de kendinden sonraki diisinme bigimlerini (sinema kuramindan felsefeye) etkilemis olmasiyla
kendine 6zgu bir yere sahiptir. Kamera ile g6z arasindaki iliskiyi tartisan Vertov (2007), kamerayla
hareket eden bakisin sinemanin temeli oldugunu sdyler. Kamera, insan gézunin sizamadigi
noktalara girerek, alisiimis perspektifleri yerinden edebilir ve hareket halindeki yasamin tim
ayrintilarini “aydinlatabilir’. Sine-g6z, “‘insan géziine, dinyanin gérintisiunu gereksiz kilan
ve onun yerine kendi “gériyorum”unu” (Vertov, 2007: 296) éneren bir yorum geligtirir. Vertov
“kameray! direkt olarak kaydedilen olaylara tutarak ve bakani film imgelerini gortintileyen ve
kurgulayan sulreclerden haberdar ederek, seyirci icin sinemasal yaratim isleminin ¢oklu-yuzinu
ortaya koymaya” (Petric, 2000: 27) calisirken kamerayi bakan 6zneye olabildigince butlnlestirerek
filmin yaratim surrecine dahil eder. Bdylelikle kamera hem insan gozlniin yerine gecer hem de
bu géziin sinirlarini altist ederek insan ile yasam arasindaki bilgi iligkisini alisiimis formlarindan
saptirabilir. Silverman’in (2006: 195- 196) bu baglamda anlasilabilecek su ¢6ziimlemeyi yapar:

“... kamera, insan gérme organinin bir benzer olmaktan ¢ok bir protez gibi géralmelidir, ¢inku
g6zln eksiklerini telafi etmeyi ve gdzln tek basina ayakta tutamayacagi bir ayrimi —goéris ve gosteri
arasindaki- desteklemeyi vaat eder. Bu formiilasyon kameranin gézle her zamankinden daha
musfik bir iligki icinde oldugu izlenimi biraksa da kamera, insan 6zne tarafindan kullanilacak bir ara¢
degil, insan 6zneyi kullanacak bir aragtir” (Silverman, 2006: 195-196).

Tarihsel kodlarla yiklu bakisin kameranin glcuyle bu kodlari asindirma potansiyeli, baska bir
ifadeyle kameranin gézin sinirlarini asma potansiyeli, tasinabilir bir aygit olusu ve arzu edilen
noktaya koyulmasi imkéani, Zizek’in bahsettigi “yamuk bakmanin” kosullarini yaratmistir. Yamuka
bakmak logosla arzu arasindaki gerilimde arzunun “galibiyetinin” ifadesidir. Zizek’e (2010: 27) gére,
“bir seye dosdogru bakarsak, onu ‘gercekte oldugu gibi’ gérirtiz, halbuki arzu ve endiselerimizin
karistirdigi bakis (yamuk bakis) bize garpik, bulanik bir gériintl verir.” Arzunun Gretken yoni ve
gerceklik algimizda yarattigi bikilme, gézlemcinin gésteriyle kurdugu iliskiyi kaygan hale getirir.
Arzunun surekli devingen durumu dustlinceyi alisiimis akisindan saptiran bir alana isaret eder.
Dolayisiyla sinemayi sapkin hale getiren tam da bu belirlenemezlik ve potansiyel sapmanin insa
edilmis gbzlemcinin yapibozumuna imkan tanimasidir. Sinema, Deleuze ve Guattari’nin sézinu
ettigi “arzuyu yerlesik organlardan ve nesnelerden kurtarma” (Holland, 2007: 52) stirecini kusursuz
bir bicimde gerceklestirir. Sinema ben ile 6teki arasindaki kurulmus iliskiyi yersizyurtsuzlastirir.
Gozlemci 6znenin sinemada “kendini yadsiyarak, kendi kendini yersizyurtsuzlastirmak” (Deleuze,
1990: 29) igin sahip oldugu potansiyel bakisi normun disina sirikler. Panoptik bakisin merkezden
yayilarak anonimlesen etkisi, ben ile éteki arasindaki iligki yersizyurtsuzlastikca etkisi yitirir. Zira
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burada bakis en basindan anonimdir. Benjamin, Frankfurt Ekoli’nln sinemayi kultir endustrisinin
yegane bir pargasi olarak géren keskin elestirilerine ragmen “sinema algilama evrenimizi
zenginlestirmistir” (Benjamin, 2009: 113) demesi Benjamin’in sinemanin dustnceye kattigi bu
hareketliligi en basindan fark ettiginin gosterir.

Bedenin hem icerisi hem de disarisi, (Foucault’nun tespitleriyle), bakisin iktidarinin alanindaysa,
bedenin butinlik ve uyum arz eden yapisi organlari da bu bitinlige bagimh hale getirir.
Ancak beden “organsizlastikga” (Deleuze-Guattari) diger organlar gibi goz de 6zgurlesmistir.
Deleuze ve Guattari'ye gbre “organsiz beden organlardan ziyade organizma denen seye,
organlarin organizasyonuna karsidir’ (Zourabichvili, 2011: 133). Bu anlamda organsiz beden
organlari olmayan bir beden degil; érgitlenme barindirmayan bir bedendir. Toplumsal olarak
eklemlenmis, disipline edilmis ve 6znelestiriimis halden (organizma olarak) kopup 6zglrlesen
ve eklemlenmemis, pargalanmis ve yersizyurtsuzlasmis ve dolayisiyla yeni tarzlarda yeniden
olusturulmaya muktedir bir bedendir. Panoptik iktidarin bakisi gbéze, gézi bedene sabitleyen
mantiginin sinema iginde ¢6zuldigl yer tam da burasidir.

3. Sinemanin Otesi: imajlar, Montaj ve Video

Dziga Vertov “ben, yeni bir yolla, sizin bilmediginiz bir dinyanin sifresini ¢dziyorum” (Aktaran
Petric, 2000: 32) derken kameranin ve sinemanin gulctine olan distncesini dile getirmisti. Clinku
Vertov, “kamera mercegi ve insan gézu kapandiginda (bazen ikisi de birlikte kapanirken), yuvarlak
bicim, metaforik bir anlam kazanir ve insanin bilesimiyle mekanik gtiglerin, gérinmeyenin oldugu
gibi gérlinen diinyanin da sifresini ¢6zebilecegine” (Petric, 2000: 32) dair bir gérise sahiptir.
Vertov, insanin makine ile bitlinlesmesinin sonucunda bakisin ¢ok boyutlu hale geldigine isaret
ediyor ve goruntl ile temsil arasindaki iliskiyi bagimliliktan kurtararak gérsel kultir icindeki temsil
rejimini degistiriyordu. Vertov’u yorumlayan Deleuze’e gére kamera ve sinemanin gérme bicimleri
ve duslince Uzerindeki etkisi, gergeklikle bir temsil iligkisini kurmayan, “kendisi tim bir gergeklik”
(Deleuze, 2009: 221) olan imajlar tretebilmesiydi. Deleuze (2006: 48-49), Godard’dan hareketle
imaj-disunce iligkisini su s6zlerle anlatmaktadir:

“Godard’in guizel bir formli var: Dogru bir imaj degil, yalnizca bir imaj. Filozoflar da bunu séylemeli
ve yapabilmeliydi: Dogru distinceler degil, yalnizca diistinceler. Cunki dogru dustnceler her
zaman egemen anlamlara ya da yerlesik buyruk tlimcelerine uygun diigiincelerdir, her zaman bir
seyi dogrulayan dusutncelerdir...”

Bu baglamda Deleuze’e gore nasil ki distncelerin bir hakikat iddiasinin olmamasi gibi imajlar
da gerceklik Uzerinde temsil iddiasinda bulunamazlar. Bakisi tek-boyutlu bir temsil rejimine
indirgemek yerine burada s6z konusu olan “gesitliliktir, ¢okluktur, 6zdesliklerin yikilmasidir’
(Deleuze, 2006: 55). Deleuze, imajlarin distinceye kazandirdigi bu olanaklar “hareket-imaj”
kavramiyla aciklar. Ona gore sinema “hareket-imaj” temeli Uzerine kuruludur (Deleuze, 2006:
57) ve Deleuze, “sinemanin ortaya cikisiyla felsefenin hareketi diisinme cabasi ayni zamana
rastlar” (Deleuze, 2006: 69) derken sinema ile felsefenin ortak noktalarinin dusiinceye hareket
kazandirmalari oldugunu belirtir. Felsefe bunu kavramlarla yaparken (Deleuze-Guattari, 1995:
14) sinema imajlar Ureterek yapmaktadir.

Deleuze’e gore kamera aygiti “iyilestirilmis bir insan g6zl degildir” (Deleuze, 2014: 113) ve
sinirhhiklari vardir. Deleuze (2014: 113) bu sinirliliklari séyle yorumlar:
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“Insan g6zl aygitlarin ve araglarin yardimiyla belli sinirlamalarin Gstesinden gelebiliyorsa da,
imkaninin kosulu kendisi oldugundan, tstesinden gelemeyecegi bir sinirlama vardir: Tiim imgelerin
ayricalikli tek bir imgeye gore degisiklik gdstermeleri anlamina gelen, gézln alilmayici organ olarak

goreli hareketsizligi.

Sinema, gdzun bu hareketsizligini montaj sayesinde asar ve bu yénlyle “sinema basitce kamera
degildir, montajdir” (Deleuze, 2014: 113). Montaj meselesini, Deleuze (yersizyurtsuzlasma) ile
Vertov (sine-g6z) arasindaki dlstnsel hattan hareketle yorumlayan Baker’e (2010: 320) gére
sine-g6z “durmaksizin yinelenen bir devinim icine, seylerin ve bedenlerin kesintiye ugratiimamis
hareketinin icine dogru ilerlemesiyle yeni bir maddeyi ve yeni duygulanimlari gértinir kilmayi
basarabilen makinesel bir gbzdir.” Baker’e gbre yeni duygulanimlarinin gérindr kilinmasi
“kameranin beklenmedik hareketleri” ve montaj sayesinde gerceklesir (Baker, 2010: 320).
Kamerayi tek-boyutluluktan kurtararak coklu gérme bicimlerini treten bir makineye déntismesi
montaj ile mimkin olur. Cunkd kameranin beklenmedik hareketleri ve montaj, “yersiz
yurtsuzlagsmis bir dinyanin sanalligini yakalama imkani”ni (Baker, 2010: 320) sunar ve Baker’e
(2010: 320) gore bu durum “distincenin yeni bir tarzidir.”

Baker (2012: 19), “sinemanin baslangictaki 6zglveninin goreli olarak ¢abuk asindigini” belirttikten
sonra 1970’lerden itibaren bakisin sinirliliklari asan ve diislinceyi yeni kanallara sokan bir alanin
olustugu soyler. Bu alan videodur ve Baker’e gére video sanati, bakisin zaman-mekéandan
kurtulmasi, “araliklar, farklar, kesilmeler, duraklamalar, tekrarlar olarak” video sanati “imajin
yersizyurtsuzlagsmasidir” (Baker, 2012: 38). Bu baglamda video, sinemanin deneyiminin icinden
cikan fakat onun 6tesini zorlayan bir girisimdir:

“Biz butin bu sireci, kameranin sokaga ¢ikma gayretini, kisisellesmesini, ana ve olaya bagli
kihinmasini, bakis agilarinin ¢ogullugunu beslemeye yonelik gayreti videoya ait bir ¢caba diye
dlsUnlyorsak bunun nedeni, bu tir arayislarin sinema tarihi icinde bulunmuyor olmasi degil. Tam
aksine bitln sinema tarihinin bu videografik imaj arayisinda oldugu gibisinden bir izlenim” (Baker,
2012: 19-20).

Videonun sinemanin sinirlarini zorlamasinin  nedeni kameray! ‘kisisellestirmeye’ imkéan
tanimasiydi. Baker’e (2012) gbre kamerayi kendi bedeni Uzerinde gezdirebilme imkani olarak
videonun, minimalist-feminist performans sanat¢ilar tarafindan kullaniimasinin nedeni buydu:

“Video onlar i¢in (feminist sanatgilar icin, y.n.) sonunda ‘gériyorum’ demekti: kadin viicudunu,
kendi viicudumu baska, kisisel bir bakigla ‘gériiyorum’... Kamerayi viicudumda gezdiriyorum ve
benlerimi, apis aralarimin ¢irkinligini (ya da isteyene gtizelligini) hissediyorum... Kameramla sokaga
¢iktigim zaman bana nasil baktiklarinin monitori olabiliyorum...” (Baker, 2012: 20).

Modern gérsel kiltirin ingasinda bedene ydnelen bakig, bedeni ve bakisi denetleyen sdylem,
video sanatiyla tam da iktidarin isledigi alandan, bedenden bir “cevap” aliyordu. Bedene y&nelen
bakis video sanatiyla baska bir ¢cehreye burinlyor ve feminist sanatcilar video ile bedeni fakli
bir dlizleme tagiyorlardi. Bu baglamda video sinemanin &tesine gegerek “farkli secereler, farkli
beklentiler, farkl egilimler” yaratiyor ve sinemadan “radikal bir kopus” gerceklestiriyordu (Baker,
2012: 30). Gozun ve bakisin sinirliliklarini kamera ve montaj sayesinde asan sinema gibi video
da icinden ¢iktigi alanin, sinemanin sinirliliklarini zorluyordu:

“Video molekiiler bir rejimdir, dagiimalar, birikmeler, parcalanmalar, yeginlikler rejimi... Hareket her
yonedir... Deneysel ya da avangard sinema (bu kelimelerin ikisi de iyi degil) ile video sanati (bu da
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en iyi terim degil) ortak bir iradeyi paylasirlar: mimkiin olan butin yollardan t¢ seyden kurtulmak-
fotografik analojinin kudretinden, temsilin gergekliginden ve anlatiya duyulan inan¢ rejiminden”
(Baker, 2012: 37).

Video sanati, modern iktidarin baktigi yerden “géren” bir algi ve anlatidan farkh bir noktada
durma imkénin yaratiimasiydi. Bu anlamda video, kameranin kigisellesmesini saglayarak, mekan
sinirliliklarini agmasina imkéan vererek, bedenin gérindrliligin anlam kazandigi séylemsel zemini
donusturerek bedenin ve bakisin modern gérsel kiltlr igerisindeki konumunu déndstirmustar.

Sonuc

Modern goérsel kultlr icerisinde bakis, iktidar ve gbézetim kavramlari dnemli bir yer tutmaktadir.
Gozetleyen ve gézetlenen 6znenin tarihsel ve toplumsal olarak insa edildigi, ¢zellikle Michel
Foucault’nun caligmalariyla tartisma konusu olmustur. Bu tartismalara gére bakis, hem iktidar
etkileriyle donatilmis bir 6znellige aittir hem de iktidar etkileri Greten bir alani ifade eder. Bu
yaklasim, gorsel kultiirt tarihsellestirerek sosyal teoriye 6nemli bir katki saglarken bir yandan da
bakisi iktidarin uzami igerisinde konumlandirarak bakan 6znenin gérme faaliyetine olan etkisini
disarida birakir.

Gorsel sosyolojiyi etkilemis kimi dustndrler ve yonetmenler ise (bu makalede Jacques Ranciere,
Slavoj Zizek, Gilles Deleuze, Ulus Baker ve Dziga Vertov'un galismalarindan yararlanildi)
sinemayla birlikte bakisi iktidarin uzamina hapsetmeyen bir dustnsel kanal acarlar. Bu yaklagima
goére kamera ve sinema, tarihsel olarak insa edilmis bedenden, bakisi 6zgirlestirerek eserin
yaratim surecine dahil ederler. Kamera ve sinema, montaj sayesinde géze sahip olmadigi bir
hareketlilik saglayarak diigtinceyi de hareketlendirir.

Kamera ile birlikte ile bakan 6zne, sinirlarindan siyrilarak yaratim strecinin faillerinden biri
haline gelirler. Bu yaratim slreci sinemanin sinirlarini zorlayan video sanatiyla gergeklesmistir.
Video, sinemadan farkli olarak kameranin kisisellesmesini saglamis ve kamerayi zaman-mekan
sinirlarindan kurtarmistir. Video ile her sanat¢i (hatta her birey) kendi bedenini performansinin
bir parcasi haline getirebilir, mahremiyetin toplumsal ve tarihsel anlamlarini bozabilir ve bu
performansi herhangi bir mekénda icra edebilir. Video, sanat¢inin bedenini farkli bir diizlemde
gormesini, sokaga ¢ikmasini ve gérunurliligun cercevelendigi sdylemsel zemini dénustirmesini
saglayarak beden ve mekan lizerinde isleyen iktidari sorgulamis, modern gérsel kiltlr icerisinde
farkli bir distnsel hat agmistir.
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Yeni Kapitalizm Kiiltiiriinde Otomobil Reklamlari: Audi ve Skoda
Reklamlari Ornedi

Niliifer Pinar Kili¢'
0z

Yasam tarzinin meta haline geldigi ve gostergelerin tiketiimeye baslandigi yeni kapitalizm
kiltirinde reklam icerikleri, marka degeri olusturulmasi, yikseltiimesi ve farkliliklarin belirgin
hale getiriimesinde kullaniimakta ve bdylece tlketici, kullandigr Griintn digerlerinden farkli oldugu
algisini yasayarak kendini farkli hissetmektedir. Tiketim kiltlrinin temel 6gelerinden biri olan
otomobiller de gdsterge degeri ve bireyin kimligiyle iliskilendirilerek reklamlarda sunulmaktadir.
Esnek uretimle birlikte ayni Uretici grup, farkli kitlelere tretim yapmakta ve reklamlarda da bu
farkhilidi belirginlestirmektedir. Betimleyici tarzda yapilandirilan bu ¢alismada ayni uretici gruba
ait Skoda ve Audi marka otomobillerin 40 reklami icerik analizi teknigiyle incelenerek s6z konusu
otomobiller arasindaki farkin hangi gostergelerle olusturuldugu c¢ézimlenmeye caligiimistir.
Reklamlarda Audi marka otomobillerin aristokrat sinifin elde edebilecedi degerde, kimlik ve
yasam tarzi olusumunda bir arag olarak bireyselligi 6nceleyen bir fetis nesnesi olarak sunuldugu
tespit edilmistir. Skoda marka otomobillerin reklamlarinda ise orta sinif gencler ve ailelerden
olusan rasyonel tlketiciye hitap ettigi, karlihgin, islevselligin, kolektifligin ve ataerkil degerlerin 6n
planda oldugu goértimustr.

Anahtar Kelimeler: Yeni Kapitalizm Kdltird, Tuketim, Kiltir Endustrisi, Reklam, Otomobil Reklamlari.

Automobile Advertisement in the Culture of the New Capitalism: The
Case of the Advertisements of Audi and Skoda

Abstract

In the culture of the new capitalism, where lifestyle has been commodified and signs are
consumed, the content of advertisements is used for the creation and strengthening of a brand
value and to crystallize differences so that the consumer feels that the product it consumes,
hence the consumer itself, is much different from other products. Automobiles, which are
fundamental elements of consumption culture, are also presented in advertisements through
association with their signifying value and the identity of the individual. With the introduction
of flexible production, the same manufacturing group produces products for different groups of
people and crystallize such differences in their advertisements. This study, which is based on
a descriptive analysis, will focus on 40 advertisements of Skoda and Audi automobiles which
belong to the same manufacturing group and will try to show through what signs the difference
between the automobiles has been created. Through the analysis of the advertisements, it has
been determined that Audi automobiles are presented as an object of fetish having a value which
could only be afforded by aristocratic classes and which prioritizes individualism as a means of
creating an identity and a way of life. In the advertisements of Skoda automobiles, on the other
hand, it has been observed that the brand appeals to a group of rational consumers consisting of
middle class youth and families elevating the values of profitability, functionality, collectivity and
patriarchy.

Keywords: Culture of New Capitalism, Consumption, Culture Industry, Advertisement, Automobile
Advertisements.

1 Ars. Gor., Ankara Universitesi Iletigsim Fakiiltesi.
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Giris

baslarina karar alamadiklari, sahte ihtiyaclarin yaratildigi, sembollerin tiketildigi bir kultdr

olusmustur. Esnek Uretim sistemiyle birlikte Uretilen Grtinlerin tlketiciye gore farkllastig
bu kultirde aslinda Grunler arasindaki ayrimlar, gergek farkliliklar yansitmak yerine tiiketicilerin
siniflandiriimasina hizmet etmekte ve zihinlere kazinarak yayginlasmaktadirlar. Her tiketicinin
kendi belirlenmis diizeyine uygun davranmasini gerekli kilan bu kdltirde Urtiniin avantajlari ya da
dezavantajlar olarak tartisilan seyler de tercih etme olanagi gériintisuni yaratmakta ve rekabeti
strekli kilmaktadir. Sadece farkl Ureticiler i¢cin degil ayni sirkete ait koleksiyonlari olusturan
ucuz ve daha pahal Urlnler arasindaki fark icin de gecerli olan bu durum otomobillerde silindir
sayisina, motor hacmi, ileri teknoloji Griini cihazlarin patent bilgilerine indirgenmektedir (Adorno
ve Horkheimer, 2010: 165-166).

Yirminci yuzyil kapitalizminde odak noktasi tretimden tliketime kaymis; tiketicilerin kendi

Sennet (2011) Grlnler arasindaki farkliliklar otomobil 6rnegi Gzerinden ‘altin kaplama’ ve ‘marka
degerinin yukseltilmesi’ kavramlari ile agiklamaktadir. Sennett’e gre otomobil cesitleri arasindaki
%10’luk igerik farki, fiyatta %100’lik bir fark haline gelmektedir. imalatcilar Griini belirli bir markaya
cevirmek icin ayni montaj hattinda Uretilen Urlnlerde ufak, ylzeysel degisiklikler yapmaktadirlar.
Altin kaplama adi verilen bu degisikliklerle, temelde standartlastiriimis seylerde degisikliklerin
degeri abartilarak ylzey 6nemli hale gelmektedir. Béylece marka tlketiciye Grinin kendisinden
daha degerli gériinmektedir (Sennett, 2011: 91-92). Aslinda cok farkl seyleri tiikettigini dlislinen
tlketici deg@eri yukseltilmis markalari tiketmektedir. Yaratilan deger farklarinin gercek farklarla
ya da UrGnln anlamiyla ilgisinin olmadigi bu durum reklamlarla pekistirilmektedir. Farkhhklari
yuceltmek maksadiyla tretilen reklamlar sayesinde tuketici, kullandigi Griinin digerlerinden farkh
oldugu algisini yasamakta ve trinu tiketerek kendini farkli hissetmektedir.

Otomobiller arasindaki imgesel farklara odaklanan bu calismada Volkswagen gruba ait iki
markanin reklamlari incelenmistir. Toplamda 107 fabrikasi bulunan Volkswagen grubunun her
fabrikasindaki montaj hatti esnek Uretime izin vermese de 6rnegin Hindistan’daki Aurangabad
fabrikasinda Volkswagen Jetta, Skoda Octavia, Skoda Superb, Skoda Yeti, Audi A4, Audi A6,
Audi Q3, Audi Q5 ve Audi Q7 markalari Uretilmektedir?. Grubun reklamlarinda ayni fabrikada
Uretilebilen markalari nasil farkhlastirdigini ve bu farkliligi hangi géstergelerle verdigini anlamay!
amagclayan bu calismada Skoda ve Audi markalarina ait 40 reklam incelenmistir. Otomobillerin
birim Uretim maliyetlerinin belirlenememesi nedeniyle ekonomik yénden kiyaslama yapilamayan
calismada reklamlarin icerigi analiz edilerek s6zl edilen markalarda hangi temalarin 6n plana
cikarildigi ve tiketicileri nasil tiketime yonlendirdikleri betimlenmeye ¢aligiimistir.

1. Biiyiik Anlatilarin Ortadan Kalktigi Yeni Bir Toplum Tiirii

Tuketim ekonomik olmasinin yani sira, ayni zamanda toplumsal, psikolojik ve kdltirel bir olgudur
(Bocock, 2009: 10). Tiiketim calismalarina yol gésteren Frankfurt Okulu teorisyenlerinden Adorno
ve Horkheimer (2010: 162-222) kapitalizmin kendini yeniden tretmesini kultur ile iliskilendirerek
aciklamaktadirlar. ‘Kultir endustrisi’ kavrami ile betimledikleri sistemde kiltur, fabrikaya
giren hammadde gibi imal ediimektedir. Ortak bir payda yaratiimaya calisilan ve Urlnlerin
basitlestigi kulttriin Uretiminde halkin higbir etkisi bulunmamaktadir. Kdiltir endustrisinde,
yapay gereksinimler ve ihtiyaclar da imal edilerek, eblehlesmis, maniplle edilmis tlketiciye
ulastinimaktadir. Taklit olani mutlak olanin yerine koyan kultir endustrisi, “durmaksizin vaat ettigi
seylerle tuketicisini” aldatmaktadir. Kulttr endustrisiyle gértnir kilinan tliketim elestirisi 1960’1

2 http://www.volkswagenag.com/content/vwcorp/content/en/the_group/production_plants.html (03.01.2015).
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yillardan sonra tuketimin artmasiyla artis géstermis ve 1990’ yillarda postmodern dislnurlerle
birlikte gostergeler tizerine yogunlagmigtir.

Fordist sistemde yasanan sorunlarin belirginlesmeye baslamasiyla 1960’ yillarin ortalarinda
daha esnek bir Uretime yonelinmis, Uretim sektorler arasi geciskenlige izin verecek sekilde
diizenlenmistir (Harvey, 2010: 164). Yonetici iktidarin sermaye iktidarina gegisi ve klresellesmesi,
yatinmcilarin kisa vadeli sonug istemeleri, dolayisiyla yenilik isteyen sabirsiz sermaye baskisi
bilgisayar teknolojilerindeki gelisimle birlesince yeni bir sistem ve kiltir yaratmistir (Sennett,
2011: 30-34). Esnek Uretimle birlikte farkl tlketici kategorilerine gére yapilan Uretim, tiketimin
bireysellesmesini getirmis, asir Uretim beraberinde asiri tlketimi de getirmistir (Dagtas ve
Dagtas, 2009: 44-45). Jameson bu durumu 1960’larda yasanan doénusimlerin ardindan gec
kapitalist bir déneme gectigimizi belirterek aciklamaktadir. Jameson’a gére (1994: 59-116) ulus
icerisinde piyasa kapitalizminin yasandigi ilk ddnemden, sermayenin ulus asiri olmaya c¢alistig
tekelci kapitalizme ve tiketici kapitalizmine dénismus olan sistemde son asama olarak ge¢
kapitalizm asamasina gelinmigtir. 1960’larda yasanan; Uretim tekniklerinde standartlasma,
medyanin parcalanmasi, moda donglsunin hizlanmasi, Uslubun cesitlenmesi, gercekligin
imgeye donusmesiyle, Marksizm gibi biyuk anlatilarin ortadan kalktigi yeni bir toplum turi ortaya
cikmigtir Postmodernizm, postfordizm, ge¢ kapitalist ddnem, yeni kapitalizm, tiketim toplumu
gibi farkl kavramlarla ifade edilen bu yeni ddnemde ortak vurgunun “tiketim ve kdlttr’de oldugu
gOrulmektedir.

Gunlik hayat pratikleriyle distnulduginde tiiketimin insanla birlikte var oldugu sdylenebilmektedir.
Bu yeni dénemde ise toplumun bditlin Gyelerinin tliketmesinin diginda kadin ve erkeklerin topluma
tiketici olarak entegre edildigi, her kiltir maddesinin bir meta haline geldigi veya pazar mantigina
bagimh kilindigi bir tiketici kiltirinden s6z edilmektedir (Bauman, 2003: 198; Bauman;
2010b: 92). Kapitalizmin hala yerinde durdugu, toplumsal olan her seyin kiclldigu, becerilerin
tikenerek yeni bir sey yapabilme haline geldigi ve potansiyel kabiliyetin arandigi, basarisizligin
nesnellestirildigi (Sennett, 2011: 55, 63, 72 ) bu ortamda tiiketim énemli hale gelerek tim yasami
kusatmis, bireyde ve toplumsal anlamda dénlsumlere, degisimlere yol agmistir.

Tuketim kdltdrinin yol agtigi déntstmlerden ilki yasam tarzinin bir tasari ve meta haline
gelmesi olarak ifade edilebilir. Tlketicinin bedeni Uslubunun isaretleri olarak tanimlanabilecek
yasam tarzi (Featherstone, 1996: 41) ge¢ kapitalist donemin getirdigi tuketici kulturinde bir
meta haline gelerek 6n plana ¢ikmigtir. Bireyin bireyselligini ve farkliligini temsil eden yasam
tarzi, tuketim gruplarini da belirlemektedir. Tiketim mallarini alarak ve sergileyerek toplumsal
ayricalik kazanan birey, sunulan yasam tarzi baglaminda tasari halini almaktadir (Baudrillard,
2008). Bauman’a gore (2003: 198), tuketici gereksinimleri arasina yasam tasarisi gereksinimi de
eklenmigtir. Yagam tasarisi artik, “belli bir amaca yénelik satin almalarin zaman dizisi seklinde
dizenlenmektedir” Tuketilen Grlnlerin ifade ettigi yasam tarzinin ihra¢ edildigi (Ritzer, 2011:
68) kltirde nesnelerin metalagsmasi ve dolayisiyla duygularin sénmesi insan bedenleri icin de
gecerlidir (Jameson, 1994: 71). Yeni kapitalizm kultiriinde “tliketen” beden, Uretme kapasitesi
yerine tiketme kapasitesi ile degerlendiriimektedir. Birey, tlketim mallarina sahip olma ile
bireysellesmis ve kendi kendine yeterli olabilecegi, ne tir bir hayat yasamak istedigiyle ilgili
kararlarin kendine bagli oldugu, basarisizlikta kendini suclamasi gerektigi (Bauman, 2010a: 43)
mitine inanmustir. Bireyselligin ve farkhhgin tesvik edildigi tiketim kultiiriinde birey maddi olarak
sahip oldugu, tukettigi Grlinlerle siniflanirken, Ewen’in (Aktaran Dagtas, 2009: 63-65) da belirttigi
gibi segilen tarz ile sinif edinme yanilsamasi gériinir kilinmistir. Ote yandan Bourdieu, sinif,
kilturel sermaye gibi toplumsal yapinin devamliginin toplumsal yapilarla yeniden uretildigini ve
tiketim aligkanliklarinin da bu yapilardan etkilendigini agiklamaktadir. Bourdieu’ya gére (1996:
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175-176) begeniler toplumsal uzamda kapladigimiz konumlara gére belirlenmektedir. Tek basina
ekonomik sermaye ile belirlenemeyecek olan sinifsal yapilarin begenileri ayrismaktadir.

ikinci olarak tiiketim kiiltdrinin icinde bulundugu kapitalist sistem, pazar igerisinde gelisen
hizmet sektériinde yiuksek maaslarla ¢alisan yeni Ust-orta sinif yaratmistir. Bourdieu'nun (1996:
152) kultirel sermayede dénlstime yol acabilecegini belirttigi bir grup meslek tyesi bu grupta
yer almaktadir. Gesitli danismanhk hizmetleri (psikoloji, mesleki rehberlik, konugsma terapisti,
evlilik danismanligi, diyetisyen vd.), egitsel meslekler (kres ydneticileri, genclik liderleri, kulturel
program organizatorleri) ve sunum ve temsili iceren meslekler (tur organizatorleri, hostesler, turist
rehberleri, radyo ve televizyon sunuculari, yarisma programlari sunuculari, basin ataseleri, halkla
iliskiler calisanlar vd.) toplumsal yeniliklerin yayilmasini saglamaktadirlar. Yasam tarzlarinin
yayllmasinda énemli rol oynayan yeni kiltir aracilarini Featherstone (1996: 132) “reklam,
pazarlama, tasarim, moda, ticari sanat, mimari ve gazetecilik” ve bunlarla iligkili diger alanlarda
calisanlar olarak nitelemektedir. Kamunun yeni Gsluplar ve begeniler konusunda egitiimesinde
6nemli rol oynayan kultur aracilari neyin nasil tiketilmesi gerektigi konusunda érnek olusturmakta
ve bireyleri yénlendirmektedirler.

Uglinct olarak, tiketim kiiltirii igerisinde ihtiyaglarin tanimi degigmis, bu kiiltir nesneler yerine
degerleri hedef almistir (Bocock, 2009: 71). Tiketimin sirekliliginin saglanabilmesi maksadiyla
nesnenin “gorunisteki kullanim degeriyle gercek kullanim deg@eri arasindaki farkin anlasiimamasi
icin yeni vaatler (Bauman, 2003: 197)” sunularak yapay ihtiyaclar Uretilmektedir. ihtiyaclarin
sahtelestiriimesi, seri Uretilen mallar arasinda kit olan bir malin bulunabileceg@i yanilsamasinin
yaratilmasi, varliklarin gergcek kullanim amaglarinin disinda ¢agrisimlarla dogasinin gizlenmesi ile
tiketiciler uyariimakta (Sennett, 2002: 194) ancak ihtiyaglar ve ihtiyaglarin gideriimesi arasindaki
geleneksel iliskinin de tersine cevrilmesiyle (Bauman, 2010b: 94) hicbir ihtiya¢c tamamen
doyurulmus olmamaktadir. Baudrillard’a gére (2008: 80) tlketim kiltirlinin dayattigi sahte
ihtiyaclara, “toplumun ve tarihin sekillendiremedigi hicbir sahici ihtiyac ve istekle karsi” koymak
mimkiin degildir. Ote yandan pazarin yeni ihtiyaglar dogal olandan ayirt edilemeyecek hale
getirmesi ile yeni mallar vazgecilmez hale gelmekte ve kendi zorunluluklarini yaratmaktadirlar.

intiyaclarin yapayhginin tartisildigi bu ortamda gergeklik algisi da degismistir. Glinimiizde imajlar
dunyasinin ve kitle iletisim araclarinin fantazmagoryasinin hakimiyetinin artmasi sonucunda birey
gerceklik duygusunu yitirmektedir (Dagtas ve Dagtas, 2009: 59). Tliketim kiiltiriinde birey Grinlerin
yerine gostergeleri tiketmektedir. Metalarin hangi baglamda tiketildiginin énemi yoktur. Onemli
olan degerler sistemi acgisindan simgesel anlamlara sahip olan metalarin tiiketilmis olmasidir.
Yeni kapitalizm kultiriinde, tlketicinin satin aldigi sey ile “gercek” arasindaki baglanti koparak
meta, Baudrillard’in (1997) “hiperreel” olarak tanimladigi seye, yani tiketicilerin gereksinimleri ile
hi¢ ilgisi bulunmayan bir gdstergeler/semboller alanina déntsmustir. Bocock’a gore (1997: 117)
de tliketim mallari semboller olarak satiimakta ve kendi gercekliklerini olusturmaktadirlar.

2. Tiiketim Kiiltiiriiniin iksiri: Reklam

Baudrillard’a gére (2008: 41), bitlin toplumlar her zaman zorunlu harcamalar 6tesinde har vurup
harman savurmus, harcamis ve tlketmistir. Ctnkl toplum gibi birey de sadece var olmadigini,
ama yasadigini asiri, gereginden fazla bir tiketimle hissetmektedir. Yani tiketim, yasami devam
ettirme yolunda bir ara¢ olmaktan ¢ikmig, kendi bagina bir amag haline gelmistir. Ginimuzde
farklilasmis mallar, nesneler ve gdstergelerin sahiplenilisi tim toplumun iletisime ge¢mek icin
kullandigi seydir. “Tiiketim gdstergelerin dlizenlenmesini ve grubun butinlesmesini givence
altina alan bir sistemdir. Dolayisiyla tiiketim hem bir ahlak (bir ideolojik degerler sistemi) hem de
bir iletisim sistemi ve bir degis tokus yapisidir (Baudrillard, 2008: 91).” Tlketici pazar tlketiciyi
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kendine bagimli hale getirme yetisi ile ginlik isler yardimsiz yapilamayacak kadar guclesmistir.
S6z konusu pazar bagimliligi toplumsal becerilerin yok edilmesi ile baglantilidir (Bauman, 2003:
195).

Kuresel anlamda tuketimin yasandigi bu dénemde, herkes daha fazla tiiketme baskisi
altinda kalmakta ve bu yolda bireyler kendilerini tiketim ve emek piyasalarinda metalara
doénlstirmektedirler (Bauman, 2010a: 53). Mal ve hizmetlerin tuketilmesini saglayan ortamlarin
bas dénduricu bollugu sayesinde birey sik sik kendini tiketime adanmig ortamlarda bulmaktadir.
Evlerimizin bile “tele-pazarlama, slprunti postalar, kataloglar, evden aligveris kanallari ve
siber magazalarin isgali altinda” (Ritzer, 2011: 15) tiketim araci haline geldigi ortamda birey
tiketme baskisi altinda yasamak durumunda kalmaktadir. Tuketme baskisinin bu kadar yogun
oldugu tuketim kultiiriinde, reklamlar tiketim itkisinin olusturulmasinda bir ara¢ konumunda yer
almaktadir.

Rekabetci sistemde pazardaki tuketiciye yol géstermek, tercih yapilmasini kolaylastirmak,
“bilinmeyen tedarikgilerin mallarini ilgili tiuketiciye satabilmelerine yardimci” olmak (Adorno
ve Horkheimer, 2010: 215) gibi toplumsal bir hizmet gérmuslerdir. Yani kapitalizm kultarinde
ise reklam metinleri Griin hakkinda bilgi veren metinlerden yasam tarzi sunan metinlere dogru
evrilmis, ikna etmek ve arzu yaratmak icin Uretiimeye baslamiglardir (Aygiin Cengiz, 2009: 68-
69). Gunumuzde reklamlar uriiniin fayda ve kalitesi yerine artik imaj degerlerine seslenmekte,
“dagritilan dikkati yeterli siire belli bir odakta tutarak istenen davranisin olusmasini saglamaya
calismaktadirlar (Bauman, 2000: 249)”.

Adorno ve Horkheimer’in (2010: 215) kultlir endustrisinin yasam iksiri olarak nitelendirdikleri
reklam, tuketicilerin tepkilerinin imal edilmesini saglamaktadir. Bocock (2009: 88) cocuklarin
dlinyaya tiuketme arzusuyla gelmediklerini, tiketici olmayi 6grendiklerini belirtmektedir. Tiketim
kiltirinde bireylerin tlketici olmalarinin 6gretildigi en énemli mecralardan biri reklam olarak
karsimiza c¢cikmaktadir (Aygiin Cengiz, 2009: 16). Reklamlarin sadece mesajlarin “saydam
tasiyicisi olduguna inanmak aldatici reklamcilik mitolojisinin bir pargasidir” (Williamson, 2000:
15). Nesnelerin kullanim degerlerini arttirmanin yerine azaltan reklam, nesnelerin moda degerini
arttirarak hizl bir yenilenmeye tabi kilmakta ve zaman degerini azaltmaktadir. insana tek basina
seslenmeyen, farklilastirici iliskisi icinde hedef alan ve ihtiyaglarin kosullandiriimasi icin Gretilen
reklamin anlami yoktur, sadece anlamlandirmalar getirmektedir (Baudrillard, 2008: 45, 73, 81,
104). Sahte ihtiyaclarin yaratilmasinda ve sembollerin Uretilip yayginlastirimasinda énemli bir
yerde duran reklamlar sayesinde tiiketici, gostergeleri tliketerek kimlik ve aidiyet sorununa ¢6zim
Uretmekte ve kendini bir statli grubuna konumlandirmaktadir.

3. Otomobilde Flaneur

icat edildigi ilk yillarda liiks tiketim nesnesi olan otomobil, seri Gretimle birlikte giindelik yasama
dahil edilmistir. 1930°lu yillarin endustriyel kitle UrinlG olarak daha genis kesime ulagsmayi
basarmigsa da 1950’li yillara kadar gosterisli ve konforlu otomobil sadece (st tabakalarda yer
alan bireylerin tlketebilecegi bir konumda yer almaktadir. 1960’1 yillarda kitlesel motorizasyonun
baslamasinin ardindan kitle tarihindeki en sratli yayihmini gergeklestirmeyi basaran otomobil,
tiketim kultirinin temel 6gelerinden biri haline gelmistir (Aygiin Cengiz, 2009: 48; Gunes,
2012: 214). Otomobil, bir “kral-nesne” ve bir “kilavuz sey” olarak ekonomiden sdyleme kadar
bircok alanda getirdigi duzenlemelerle glindelik hayati yapilandirmaktadir. Mekéanlar bile bu
yapilandirmaya dahil olmus, garaji olan evler, aligsveris merkezleri, yollar otomobillesen kultiire
gobre planlanmiglardir. Otomobiller toplumlari ve mekanlari sekillendirmesinin yani sira sahibinin
toplumsal konumunu simgeleyerek salt bir ulagim araci olmaktan ¢ikmig, “modern yasamin ve
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6zgur bireyin yansimasi” olan teknik bir obje haline gelmistir. (Aygin Cengiz, 2009: 47, 49-50).

Modernizmin gostergelerini elestiren Flaneur’in, tiketim kiltdrinin yasandigr 20. ylzyilda
gezintilerini aragla yaparak kendini kalabaliklardan soyutladigi séylenebilmektedir (Gunes, 2012:
214, 227;). Fransizca da “avare gezinen® anlamini tasiyan flaneur kavramiyla Benjamin Pasajlar
metninde bireyin modern toplumdaki konumunu sorgulamaktadir. Paris’te 19. ylzyilda yapilan
genis kaldinmlar ve pasajlar ile ortaya ¢cikan Flaneur, siginagini kitlede arayan, kalabaliklarin
icinde kendini evinde hisseden bir figirdir. Kalabaliklar icinde tlketmeyen ve filozof edasiyla
aligveris yapanlari izleyerek gezinen Flaneur, aslinda kalabalik icinde terk edilmis ve yalniz
kisidir. Benjamin’in “Flaneur, isi gucli olmayan birinin kisiligine bulrlnerek gezinir; bdylece
insanlari birer uzman yapan isbdlimunu deprotesto etmis olur. Bunun yani sira, insanlarin is glic
pesinde kosusturup durmalarini da protesto eder... Flaneur, kendini kaplumbagalarin temposuna
uydurmaktan hoslanirdi. Eger ona kalsaydi, ilerlemenin bdyle adimlarla sirmesini isterdi”
so6zlerinden de anlasildigi lizere avare basibos gezinen izlenimini veren Flaneur aslinda dénemi
elestirmektedir. (2002: 148). Ancak gunimuzin tiryaki yolcusu olan Flaneur’in arac iginde
yasadigi teklik ve hizin kendisine yasattigi “kendi hayati izerinde denetimi oldugu duygusu” bir
yanilsamadan ibarettir. Bu durumun en 6nemli nedeni;

... Flaneur’iin yaya olarak sokaklarda degil, bir ara¢ i¢inde (aragla butiinlesmis olarak) yollarda
gezinirken teknoloji sayesinde kazanmis oldugu yeni uzuvlari ve 6zellikleri (gbzleri yerine dikiz
aynasi, elleri yerine direksiyon, ayaklari yerine tekerlekler, derisi yerine kaporta, kas gucl yerine
gaz ve fren pedallari vs.) ile hareket etmesidir. Flaneur, eskiden cok katl magazalarin vitrinlerinden
Oteki mallar arasinda bir mankene dénuisen kadin bigcimi imgesine baktigi gibi, simdi de arabasinin
camlarindan disariya bakmaktadir (Aygiin Cengiz, 2009: 59).

Mobilize olmus Flaneur, “kendi kisiligini, hiz, estetik ve glg¢ algisini otomobilinde yansitmak
istemekte” ve kendi aracini diger araclardan farkllastirmak icin caba gdstermektedir (Glnes,
2012: 227). “Mekanik uygarliga ait olmanin bir géstergesi” olan otomobil, yasam duizeyinin bir
simgesi olarak érnegin “seri digi bir otomobil” ile “toplumsal katmanin bir gbsterge kategorisine
erismesine, diger katmanlarla araya mesafe” konulmasina yardimci olmaktadir (Baudrillard,
2008: 109, 137). Bdylece tiketici otomobili araciliiyla sinifsal konumunu pekistirmekte ve yasam
tarzini ve kimligini sergilemektedir.

Tuketim kudltdrindn énemli bir nesnesi olarak otomobilin gdsterge degeri, sergilenebilir olusu ve
bireyin kimligiyle iliskilendirilmesi reklamlarda da kendini gdstermektedir. Sennet’in (2011: 92-93)
ifadesiyle ayni Uretim bandindan ¢ikabilen otomobillerdeki igerik farki cok az olsa da altin kaplama
ile gosterge degeri yliceltimekte ve bu durum reklamlara yansimaktadir. Kolayca tasarlanabilen
ufak degisikler abartilarak yaratilan farkla 6nemli hale getirilen ylzey, tlketicinin tutkuyu
deneyimlemesine olanak saglamaktadir. Nesnenin ne olduguna gdsterilen dikkat azaltilarak ve
baglamsizlagtirma yoluyla ¢agristirdiklari satiimaya caligiimaktadir. Otomobil reklamlarinda da
odak noktasi otomobilin ulagim saglama islevinden uzaklasarak manzaraya slris deneyimine
kaymakta, otomobil yerine imgeler gériinir olmaktadir.

4. Yontem
Betimleyici olarak tasarlanan bu ¢alismada ayni Uretici grup tarafindan tretilen ancak farkli tiketici

gruplarina yonelik olan Skoda ve Audi marka otomobil reklamlari analiz edilerek, otomobillerin
neler cagristirdiklari, ayni Uretici grubuna ait olmalarina ragmen farkliliklari nasil verdikleri

3 Cevirenin notu. (Benjamin, 2002: 92)
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anlagiimaya caligilmistir. iki otomobil markasinin farkli modelleri bulunmakla beraber, Audi
marka otomobil fiyatlari 72.286-1.066.188 TL, Skoda marka otomobil fiyatlari 35.200-140.900 lira
arasinda degismektedir‘. Bu baglamda segilen marka otomobil reklamlarinda Audi markasinin
kendini liks tuketim Grind olarak konumlandirdigi ve haz, bireysellik, yasam tarzi, gosteris gibi
unsurlara daha fazla vurgu yaptigi, Skoda markasinin ise orta sinifa yonelik olarak sinif atlama
vaadi sundugu varsayilmaktadir.

Arastiranin evreni, tim Skoda ve Audi reklamlaridir. Ancak firmanin hangi yilda kag¢ adet reklam
yaptigi tespit edilememistir. Bu nedenle 6érneklem seciminde genellikle evren birimlerinin tam bir
listesinin olmadigi durumlarda kullanilan olasilikli olmayan 6rneklem teknigine basvurulmustur.
Calisma kapsaminda 6rneklemin genis tutulmasi maksadiyla 20 Audi, 20 Skoda reklami
incelenmistir. Arama motorlarina commercial, advertisement, reklam, Audi, Skoda, anahtar
terimleri girilerek elde edilen reklamlar arasindan olasilikli olmayan érneklem tirlerinden biri olan
uygunluk érneklemi teknigi ile 40 reklam belirlenmigstir. Yeni ¢cikan modelleri tanitmak amaciyla
hazirlanan tanitim videolari galisma kapsamina dahil ediimemistir. Ote yandan belirlenen
reklamlarin hangi tarih araliginda yayinlandigi kesin olarak bilinememektedir. Arama motorlarina
yuklenme tarihleri ve reklamlarda gosterilen otomobil modelleri temel alindiginda 2007-2013
yillari arasinda Uretilen reklamlar olduklari tahmin edilmektedir.

Calismada farkliliklarin hangi gostergelerle verildiginin tespiti amaclandigindan reklamlar icerik
analizi teknigi ile analiz edilmis ve iki ¢dziimleme birimi olusturulmustur; sure, renk, reklamlarda
arabanin gérinmesi gibi fiziksel birimler ve tematik birimler. Kullanilan érneklem belirleme teknigi
ile kestirimsel istatistik elde edilememesi ve sadece genelleme yapilabilmesi (Atabek ve Atabek,
2007: 11) nedeniyle bu ¢calismada elde edilen sonuglar tim otomobil reklamlari icin istatistiksel bir
deger tagimamaktadir. Bulgu ve yorumlar bagliginda reklam analizinde olugturulan ¢éziimleme
birimlerinden fiziksel birimler agiklandiktan sonra olusturulan temalar alt basliklar halinde
siralanmigtir.

5. Bulgu ve Yorumlar

Analize dahil edilen reklamlarin sirelerinin cesitlilik gosterdigi gortlmektedir. Her iki marka
otomobil reklamlari 25-86 saniye arasi stirmektedir. En uzun suren reklam 86 saniye ile Skoda 1
reklami iken, en kisa olan Audi 5 reklamidir. Audi marka otomobil reklamlarinin siresi ortalama
41.60 saniye iken, Skoda marka otomobil reklamlarinin ortalama suresi 40.45 saniyedir. Her iki
markanin sure ortalamalarina bakildiginda anlamli bir fark oldugunu séylemek mumkun degildir.

Audi marka otomobil reklamlarinin hicbirisinde aracin ézellikleri ve fiyati belirtimemistir. Ote
yandan Skoda otomobil reklamlarinin 4 tanesinde fiyat, 6 tanesinde otomobilin fiziksel veya teknik
Ozellikleri belirtilmistir. Bu baglamda Skoda marka otomobil reklamlarinin Audi marka otomobil
reklamlarina gore islevsel sorulara daha fazla yanit verdigi séylenebilmektedir.

Audi marka otomobil reklamlarinda siyah, beyaz ve giimus renkler hakim olarak kullaniimistir.
Reklamlarda 7 otomobil siyah, 4 otomobil beyaz, 7 otomobil glimus ve 1 otomobil kirmizi renkte
gorinmektedir. Skoda marka otomobil reklamlarina bakildiginda renk yelpazesinin daha genis
oldugu goérilmektedir. Skoda marka otomobil reklamlarinda 7 glimis 3 beyaz, 4 kirmizi, 2 yesil,
2 turuncu, 1 kahverengi ve 1 mavi renk gériinmektedir. Ayrica Skoda 6 reklaminda otomobilin
2112 renk varyasyonuna sahip oldugu belirtiimekte ve reklam boyunca otomobil birgok renkte

4 Verilen fiyat araliklari s6z konusu markalarin internet sitelerinden 12.09.2014 tarihinde alinmigtir. Model farki
gozetmeksizin en diisiik ve en yiiksek fiyatlara bakilmistir.
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gosterilmektedir. Audi reklamlarinda yogun olarak gérilen otomobil rengi glimis ve siyahtir.
Gumus rengi parlakligindan dolayi dikkat cekmesi ile birlikte, parlakligin ekonomik olarak altin gibi
degerli taglara da génderme yapmaktadir. Llks ve degerli olarak sunulan otomobil, ayni zamanda
parlakhgin degisik cografyalardaki efsanelerle iliskilendirildiginde gimus rengiyle efsanelesen,
ilahi ask ve mutlulukla iligkilendirilen bir nesne haline gelmektedir (Aygin Cengiz, 2005: 152-
153). Yine Audi reklamlarinda kullanilan siyah renk, sinifsal Ustlnlige, aristokrasiye génderme
yapmaktadir. Skoda reklamlarinda dikkat ve deger belirtisi olarak giimuis rengi kullanilsa da siyah
renk kullaniimamgtir. Audi'nin 6zellikle cevre ve temiz enerji ile iligkili reklamlarinda beyaz renk
temizligi ve safligi imleyen olarak kullaniimistir. Skoda reklamlarinda genis bir renk yelpazesi
gorulmektedir. Enerji, dinamizm ve heyecani temsil eden, dikkat cekici olan kirmizi (Kasim,
2005: 98) islevselligin 6n planda oldugu Skoda reklamlarinda daha cok kullaniimistir. Yeni ¢ikan
modellerin tanitiminda ise, gengligi ve blyumeyi temsil eden yesil rengi (Kasim, 2005: 104) daha
fazla sergilenmistir. Bdylece yeni ¢ikan driiniin ‘yeniligi’ rengiyle birlikte pekistiriimis olmaktadir.
Ozellikle genc hedef kitleye yénelik reklamlarda hareket ve enerjiyi temsil eden turuncu ve acik
yesil renkleri kullaniimistir. Toplumsal anlamda refah ve mutlulugu simgeleyen, varlik ve konforla
iliskilendirilen (Kasim, 2005: 108) kahverenginin kullanildigi Skoda reklamlarinda mutlulugun
birlikte verildigi, aracin Uretilmesiyle, yenilenmesiyle yasanan mutlulugun tlketiciye yansitilmasi
gorllmektedir. Sadece reklamlarda kullanilan renklerde bile goérulen anlatilarin farkliligi, Audi
marka otomobili tanrisallastirarak aristokrat sinifinin elde edebilecegi degerde goésterdigi, Skoda
marka otomobilin ise orta sinif genclere ve ailelere yonelik oldugu anlasiimaktadir.

Tablo 1. Reklamlardaki Fiziksel Birimler

Reklam | Siire (SN) | Renk Siirici Fiyat I\Tﬂz‘m{:zemk ég‘imggeklamda

M 33

A2 61 Siyah Kadin +
A3 01 Beyaz +
Ab 49 Giimiis Erkek +
A5 25

Ab 32 Giimiis +
A7 Al Giimiis +
A8 32 Siyah Erkek +
A9 40 gml'fs' BEYaZ | adin Erkek .
A0 Al Beyaz Kadin +
YN 3 Beyaz +
A2 60 Siyah +
A3 30 Siyah Kadin +
A4 60 Siyah Kadin +
A15 60 Siyah +
A6 32 Giimiis Erkek +
A7 30 Giimiis Erkek +
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A8 3 Giimiis Kadin +
A19 32 Giimiis Erkek +
A20 51 Siyah +
S1 86 Giimiis Kadin +
S2 51 Giimiis +
S3 30 Giimiis + +
S 30 Beyaz + + +
Sh 3 Kirmizi Giimiis + +
Sé 32 Her renk +
S7 35 Kirmizi + + +
S8 60 Yesil +
S9 30 Turuncu +
S10 63 Kum kahve +
N 29 Kirmizi + +
S12 30 Giimiis +
S13 46 Giimiis Erkek + +
S14 30 Turuncu Erkek Kadin + +
S15 3 Giimiis Erkek +
S16 31 Kirmizi Mavi Erkek +
S17 47

S18 30 Beyaz Erkek +
S19 30 Beyaz Erkek + +
S20 57 Yesil Erkek + +

Audi 1 ve Audi 5, Skoda 17 reklamlarinda otomobil hi¢ gdsteriimemistir. S6z konusu Audi
reklamlarinda otomobilin degeri simgelerle anlatilirken, Skoda reklaminda ise bir toplantida
Urinin daha iyi hale getiriimesi icin yapilabilecekler sorulmaktadir. Diger butin reklamlarda
otomobiller reklam icinde gosterilmektedir.

Audi reklamlarinda strtctler daha ¢cok kadin olarak gosterilmiglerdir. Audi reklamlarinda 8 kadin,
6 erkek surucu gosterilirken, 9 reklamda ara¢ surlcust gérinmemektedir. Audi reklamlarindaki
surtcller reklam metinlerinde ya tek olarak ya da yanlarinda baska bir kisi (es ya da cocuk) ile
verilmistir. Aile kurgusu yapiimamistir. Skoda reklamlarinda ise surdculerin cogu erkektir. Skoda
reklamlarinda 7 erkek siriict, 1 kadin suriici ve 13 reklam suriiclsiz olarak gérinmektedir.
Skoda reklamlarinda arag iginde erkek siricu ile birlikte diger aile Uyeleri de yer almaktadir.
Bu baglamda Audi otomobilin, farkliliga, 6zgurluge, bireysel yasanan slris deneyimine ve tekil
yasanan hazlara vurgu yaptigi, Skoda otomobilin ise ailesel degerleri ve mutlu aile tablosu sunan
bir yasam tarzini 6n plana ¢ikardigi, teknik 6zellikler ve fiyat belirterek rasyonel secim yapma
hazzina seslendigi degerlendiriimektedir. Bununla birlikte Skoda markasinin da siris deneyimine
yonelik reklamlar yapmaya basladigi gérilmektedir.
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5.1. Otomobili Fetis Nesnesi Olarak Gosteren Reklamlar

Audi marka otomobil reklamlarinda otomobilin degerinin ytceltildigi, arzu ve fetis nesnesi olarak
sunuldugu, efsanelestirildigi gordlmustur. Dokunulmaz olan, onun i¢in hazirlik yapilan otomobil
tiketiciyi yonlendirmekte ve yonetmektedir. Skoda reklamlarinda, otomobil fetis nesnesi olarak
gosterilmemis, genellikle arzulanan nesne yerine rasyonel sebeplerden tercih edilen tiketim
Uriind olarak konumlandiriimistir.

Reklam No. Audi 1 Reklam No. Audi 2 Reklam No. Audi 19

Sadece simgesel nesnelerle kurgulanmis olan Audi 1° reklaminda, Audi markasi diger otomobil
markalarinin sundugu, tasarim, konfor, glivenlik ve sportif olma 6zelliklerinin hepsini tasidigini
belirtmektedir. Reklamda sadece simgelerin gosterilmesi, otomobilin gbsteriimemesi tlketim
kiltirinde bahsedilen gercekle baglantinin kopmasina ve dolayisiyla Urln-kullanim degeri
baglantisinin da ayrismasina isaret etmektedir. Audi marka otomobilin simgesel degeri, anahtar
simgelerin gosterilmesiyle yiceltimekte ve rakip driin simgeleri kiicik disiriimektedir. Ote
yandan reklamda gosterilen bir otomobil yoktur, hayal gucine seslenen reklamla otomobil bir
anlama sahip olmakta ve kendisini var etmektedir (Williamson, 2001: 35). Audi 2° reklaminda,
otomobilin hem cinsiyet hem de birey anlaminda kadindan bile daha degerli oldugu gosterilmekte
ve otomobil bir fetis nesnesi haline getiriimektedir. Arzulanan ve vazgecilemeyen, “klasik” oldugu
vurgulanan otomobil ayni zamanda siyah olmasiyla asaleti de temsil etmektedir. Otomobilin fetis
nesnesi olarak gosterildigi reklamlardan bir digeri olan Audi 197 reklaminda yollari araba igin
hazirlayanlarin takim elbiseli kadinlar ve erkekler olmalar da, arabaya tapan ancak arabaya
sahip olabilecek Ust sinif gruplarina isaret ederek sinif ayrimini pekistirmektedir.

Audi quatitfo

Reklam No. Audi 3 Reklam No. Audi 5

5 Audi 1 reklaminda, sirasiyla diger marka Griinlerin anahtarlari yan yana konularak, tasarim, konfor, giivenlik
ve sportif olma &zelliklerinin bir arada bulunup bulunamayacagi sorulmaktadir. Sorunun cevabinin verilmesi
yerine goriintinin anahtarlarin bas kismina odaklanmasi ve Audi logosuna dénismesi ile cevabin ¢agrisimla
bulunmasi saglanmaktadir. http://www.youtube.com/watch?v=pe4GEqmIVVg (19.09.2014).

6 Audi 2 reklaminda bir otoparka gelen siyah Audi marka otomobilin gériintlisiniin yaninda elinde silah olan
guvenlik gdrevlisinin birini takip ettigi gorilmektedir. Polisiye film kurgusuyla verilen reklamda, otomobilden
inen kadin, takip edilen kisi ve glivenlik gérevlisi yan yana gelmektedirler. Takip edilen ve suglu olarak
konumlandirilan birey ve guvenlik gérevlisi birbirlerine silah gekmekte, ardindan suglu olarak nitelendirilen kisi
silahini 6nce kadina sonra otomobile yonlendirerek glivenlik gérevlisini silahini atmasi, aksi halde otomobili
vuracagi yoniinde tehdit etmektedir. Guvenlik gérevlisinin silahini birakmasi ile “already clasic” slogani ekrana
gelmektedir.http://www.youtube.com/watch?v=eUlyrA4609A (26.09.2014).

7 Audi 19 reklaminda, otomobil icin yollarin temizligi konu alinmaktadir. Yol gizgilerini boyayan, ellerinde
suiplrgeleriyle yollari stpiren takim elbiseli insanlar arabaya verdikleri 6nemi g&stermektedirler. Yollarin
temizlenmesiyle yakin ¢ekim gelen otomobil tanrisal bir gériintiiyle ve yiiksek verilen motor sesiyle kendini
gostermektedir. http://www.youtube.com/watch?v=0LnpXAmtsal (26.09.2014).
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Audi 38 reklaminda otomobil hikaye anlatisi araciligiyla efsanelestiriimektedir. Cekicinin sdzleriyle
arzu nesnesi haline gelen, farlarin g6z olarak tasvir edilmesiyle insan bicimlestirilen otomobil, asla
yakalanamayan (avlanamayan) bir efsane olmaktadir. Béylece tlketicilerine onu avladiklarinda
yani ona sahip olduklarinda yasayacaklari hazzi vermeye calismaktadir. Audi5®reklaminda marka
adinin, yirtici ve gucli olan hayvanlarin pesi sira séylenmesi hem otomobilin yirtici bir hayvana
benzetildigi vurgusunu yapmakta hem de bir dnceki reklama génderme yaparak yakalanmasi
kolay olmayan efsaneye isaret etmektedir. Otomobilin efsane olmasi ayni zamanda ge¢misten
gelerek unutulmaz oldugunu ve gelecekte de unutulmayacagini, otomobile de sahip olanlarin
gectikleri yerde iz birakacaklar ¢agrisimi yapmaktadir. Skoda reklamlarinda otomobile efsane
olma niteligi yuklendigi gérilmemistir.

5.2. Teknoloji ve Giic Vurgusu Olan Reklamlar

Otomobilin gu¢li olmasi vurgusu ve tiiketiciye bu glclin aktarilmasi Audi reklamlarinda daha
cok gorilen bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Skoda reklamlarina bakildiginda hazzin
yasatiimasi yerine iglevsellik ve yenilik 6n plana ¢cikmaktadir.

Reklam No. Audi 4 Reklam No. Audi 13

Gucln yluceltilmesi ve hizin gosteriimesi hem “harekete gecme” (Aygln Cengiz, 2009: 97)
anlamiyla hizin fetislestiriimesini saglamakta hem de bireyin glic hazzi yasamasini saglayarak
sembolik olarak gug¢lu oldugu duygusunu yasamasina génderme yapmaktadir. Bu duygu Audi 4'°
reklaminda dikiz aynasindan guliimseyerek bakan erkegin yuz ifadesinden de anlagiimaktadir.
Reklamin cekildigi mekanin, ¢ol ortami olmasi otomobilin zorlu kosullardaki miicadele yetenegine
gbnderme yaparak dayanikliigi ve performansinin ylksek oldugu belirtiimektedir. Hizla
birlestirildiginde, Audi markasinin diger markalardan gu¢, dayaniklilik ve performans agisindan
diger markalardan 6nde olduguna génderme yapmaktadir. Glici vurgulamasiyla 6n plana ¢ikan
bir diger reklamda (Audi 13'"") otomobilin kullanim kolayligi asama asama gosterilerek, “kadinlarin
bile rahatlikla kullanabilecegi” miti desteklenmektedir. Ardindan toplumsal olarak ikincil planda

8 Karli ve daglk bir bolgede cgekici sahibi olarak hizmet veren bir adamin anlatilarinin hikayelestiriimesi
seklinde verilen Audi 3 reklaminda, 6nce cekicinin gektigi diger araclar gosterilmekte ardindan da araglari
ceken kisi bir otomobili asla yakalayamadigini, ona hi¢ yaklasamadigini, (Audi’nin farlari gosterilerek) o gozleri
asla unutamadigini belirtmektedir. Karda iz slren avci gibi gdsterilen gekici yanindan hizla gegen Audi marka
otomobili gorip ¢ighk atmaktadir. http://www.youtube.com/watch?v=iwKwwqZLrsk (19.09.2014).

9 Audi 5 reklaminda, otomobil hi¢ gdsteriimemistir. Torununa kardaki ayak izlerinden hayvanlarin anlagiimasini
anlatan yasli adam, kurt ve ayi érneklerini verdikten sonra Audi marka otomobilin modelini sdylemektedir. http://
www.youtube.com/watch?v=20eCHfU1k84 (19.09.2014).

10 Bir film gibi kurgulanan Audi 4 reklaminda, Audi marka otomobil bir tir tarafindan takip ediliyor ve yoldan
cikariliyor gériinmektedir. Reklamin sonunda, otomobilin tir’i cektigi anlasiimakta ve 4 geker V8 silindir hacminde
olan motor &zelligi ile gui¢ vurgulanmaktadir. http://www.youtube.com/watch?v=xGZjO2XMTaQ (18.09.2014).

11 Audi 13 reklaminda, éncelikle kadin siiriictiniin arabaya binisi asama asama gosterilmektedir. Burada aracin
kadin tarafindan da kolayca kullanilabiliyor olmasina isaret edilmektedir. Aragta bulunan ve kadini rahatsiz
eden bir sinek bulunmaktadir ve kadin fren yaparak sinegin cama yapisarak 6lmesine neden olmaktadir. http:/
www.youtube.com/watch?v=KrF9dxoYb_4 (19.09.2014).
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ve gligsuz gibi kalip yargilarla nitelendirilen kadinin bu rolin disina ¢ikarak glici hissetmesine,
kendisini rahatsiz edenleri ezip 6ldirebilecek kadar gugcli olmasina gdénderme yapilmakta,
“calisan” kadinin gucten aldigi haz yine yiiz ifadesiyle de anlasiimaktadir.

43 ol
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Reklam No. Audi 6 Reklam No. Audi 18

Audi marka otomobil reklamlarinda gelismis teknoloji vurgusu gesitli sekillerde verilmektedir.
Bazen yol tutusu, bazen motor glici gibi tek bir 6zelligi hedef alirken bazen de otomobilin
tamami gelismis teknoloji Griinii olarak sunulmaktadir. Ornegdin Audi 6'2 reklaminda yol tutusu
Oncelenmistir. Bu reklamda yolun disina savrulan képege doganin bir unsuru olarak baktigimizda,
otomobil hem kar gibi zorlu kosullar yaratan dogaya karsi koyabilmekte hem de kopek gibi
doganin diger unsurlarindan Ustiin olmaktadir. S6z konusu képek rakip firma otomobilleri olarak
algilandiginda ise Audi marka otomobil, yoldan ¢ikan diger otomobillerin aksine yol tutusuyla
glvenli yolculuga olanak tanimaktadir. Képek ayrica sadakat ve dostluk yan anlamlarina
génderme yapmakta ve reklamda glivendiginiz, sadik dostunuz olan arabanizdan vazgecerek
Audi alin denilmektedir. Bir diger reklamda (Audi 18'3), gelistiriimis teknoloji Griini olarak sunulan
Audi marka otomobilin teknoloji tasviri, Grtin 6zellikleri betimlenmeden yapilmaktadir. Teknolojinin
ne oldugu uzerine bilgi veriimemekte, yasattigi duygu tzerine yogunlasiimaktadir. S6z konusu
reklamda gocugun gdéziinden anlatilan ve uzay gemisi gibi tasvir edilen otomobil hem ¢ocuk
hayal gucli nedeniyle gerceklikten uzaklasmakta hem de bu diinyaya ait olmayan bir teknolojiye
sahip oldugu belirtiimis olmaktadir. “Birey, bir kapsulmisgesine igine yerlestigi otomobilde kimse
tarafindan dokunulmayacagini bildigi icin rahat etmektedir (Aygiin Cengiz, 2009: 113).”

Reklam No. Skoda 18 Reklam No. Skoda 14 Reklam No. Skoda 20

Skoda marka otomobillerde gelisen teknoloji farkl sekillerde sunulmaktadir. Bazi reklamlarda
aran 6zellikleri islevsel olarak siralanmakta iken bazi reklamlarda da 6zellikler belirtimeden kurgu
icerisinde verilmektedir. Skoda 18'* reklaminda, gelisen teknoloji getirdigi striis deneyimi ya da

12 Audi 6 reklaminda, karli bir yolda hareket halinde olan otomobili takip eden kdpegin, otomobilin
rahatlikla dondugu viraji dénemeyerek yolun disina savruldugu goérilmektedir. http://www.youtube.com/
watch?v=tWIOFeXLedM (18.09.2014).

13 Audi 18 reklaminda gocugun géziinden babasi anlatiimaktadir. Gocuk babasinin uzayh olduguna dair
inancina kanitlar géstermektedir. Son kaniti ise uzay gemisine benzetilen Audi marka otomobile sahip olmasidir.
S6z konusu kanit sdylenirken otomobilin igi ve disinin ézellikleri bir uzay gemisi intisamiyla gésterilmektedir.
http://www.youtube.com/watch?v=kWAWS76aG3k (19.09.2014).

14 Skoda 18 reklaminda yodun kar yagisi nedeniyle okullarin tatil oldugunu duyan ¢ocuklar sevinmekte ancak
sadece Skoda otomobil sahibi olan veliler cocuklarini okula gétiirebilmektedir. Kahvalti masasinda “mutlu aile
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duygularla degil, glvenle iliskilendiriimektedir. Reklamda gésterilen aile kurgusuyla, otomobilin
ailenizin guvenle seyahati icin uygun teknolojik yeterlilige sahip oldugu anlagiimaktadir. Skoda
markasi gerceklestirdigi yenilikleri yasadigi doniisimu reklamlarina da yansitmaktadir. Skoda
14" reklaminda tamir edilmesi igin tamirciye birakilan Skoda otomobil, tamamen degismis ve yeni
bir model olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Skoda markasi ve otomobilleri, 1991 yilinda Volkswagen
Grubu tarafindan satin alinmasinin ardindan bir degisim ve dénlsim surecine girmis, yeni
modeller Uretilmis ve farkli hedef kitlelerine yonelik tasarimlar yapilmaya baglanmigtir. Bu reklam
da Skoda’nin yasadigi dénusiime génderme yaparak sonucun hayranlik verici oldugu duygusunu
yaratmaktadir. Bu dénlsimin ardindan dretilen Citigo modeli yeni iletisim araci olarak lanse
edilmistir. Hedef kitlesinin gencler oldugu degerlendirilen modelin reklamlarinda niktedan
bir dil kullanilarak otomobilin 6zellikleri genglerin ilgi alanlari distnulerek anlatiimistir. Skoda
20'% reklaminda da 6nlagulyle bir bilim adami oldugu degerlendirilen kisi otomobilin &zelliklerini
anlatmaktadir. Reklamdaki arka planin kurgu olmasi otomobilin “gercek” olarak algilanmasina
yol agmaktadir. Reklam uygulamalarinda urlnler farkhlastirilarak bir Grtine kimlik verilebilecegi
(Williamson, 2001: 28) baglamindan yola c¢iktigimizda Citigo modeline geng iletisimci kimligi
verilmis ve Skoda’nin aile arabasi modellerinden farklilastiriimis oldugu sdylenebilir.

5.3. Kimlik ve Yasam Tarzini Onceleyen Reklamlar

Tuketim kdltdriinde Grdnler tiketicinin yerine gecgerek onu gosterirler. “Biricik anlami toplumda
zaten var olan mitolojik 6gelerden alan Urinler, éyle bir anlaml hava gelistirirler ki, kendilerini
satin alanlara bir seyler anlatir ve onlarla iliskileri icinde fiilen sifatlagirlar (Williamson, 2001:
46).” Boylece Urtnl kullanan birey hem Urlnle 6zdeslesir hem de dider insanlardan farklilasir.
Audi/Skoda kullanan birey kullanmayanlardan ayrilir. Bu durumun farkindaligiyla Audi reklamlari,
farkhihi@i belirginlestirmeye ¢alismistir.

Reklam No. Audi 8 Reklam No. Audi 17 Reklam No. Audi 12

Audi 8'” reklaminda, digerlerinden 6nce 6ne ¢ikarak otomobile binen ¢ocuk farkli olmanin hazzini
yasarken, kimligin herkesi etkiledigi ve Audi otomobilin karsilastirilamaz oldugu sloganiyla reklam

tablosu” ile baslayan reklam kurgusunda Skoda otomobilin yol tutus 6zelligi sergilenirken, aile bireylerinin
glivenle seyahat ettigi bir otomobil tasavvuru yapilmaktadir. http://www.youtube.com/watch?v=lJmMrU3Jf8E
(18.09.2014).

15 http://www.youtube.com/watch?v=mz6u2Kym7eQ (24.01.2013).

16 Skoda’nin arkadaslarinizla gergek hayatta gériismeniz icin yeni iletisim araci sloganiyla baglayan Skoda 20
reklaminda, beyaz énliikle gésterilen ve otomobili kullanan kisi otomobilin 6zelliklerini anlatmaktadir. Otomobilin
navigasyon aplikasyonu, telefon aplikasyonu, mizik aplikasyonu gibi &ézellikleri érneklerle anlatiimaktadir.
http://www.youtube.com/watch?v=nvn9-esY9qg (24.01.2013).

17 Audi 8 reklaminda, okul ¢ikisinda velilerinin kendisini almasini bekleyen ¢ocuklar disariya baktiklarinda ayni
renk ve bicimde arabalar gérmektedir. Sadece bir cocuk kendisini siyah bir Audi marka otomobille almaya gelen
velisinin otomobiline binmektedir. http://www.youtube.com/watch?v=BiVus5dIGMo (19.09.2014).
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sonlanmaktadir. Ayni sekilde farkllik kurgusuyla yapilmis Audi 17'® ve Audi 12'° reklamlarinda
da Audi marka otomobile sahip olmak ile farkhlik iligkilendirilmistir. S6z konusu (¢ reklamda
oncelikle, farklilik ve kimlik vurgusunun kadin ve ¢ocuklar tizerinden yuratuldigia gértlmektedir.
Bu durumun muhtemelen, kadin ve ¢ocuklarin bulunduklari ortamda daha cok farkliliga ihtiyag
duyduklari anlayisindan yapildigi degerlendiriimektedir. Bu anlayisin dogru olup olmadigi
tartismasi bir kenara birakildiginda, Audi reklamlarinda genel olarak kadinlarin otomobil sahibi
olduklarinda farkl, kimlik sahibi, cazibeli vb olacaklari, erkeklerin heyecan, tutku, gli¢ ve hiz gibi
duygulari deneyimleyecekleri kurgusunun oldugu anlasiimaktadir. Skoda reklamlarinda bu kadar
belirgin farklilik vurgusu tespit edilememistir. Ote yandan ézellikle Audi reklamlarinda farkliligin
yani sira yasam tarzi vurgusunun da yer aldigi gérinmektedir.

Reklam No. Audi 7 Reklam No. Audi 14

Otomobil ile kendi kimligini yansitan tiketicinin sanat¢i ruhuna seslenen Audi 7%° reklaminda,
tlketici otomobili aldiginda kendini sanatgi gibi hissedebilecektir. Otomobile sahip olan tuketici
klasik miuzikle baglantilandirilan bir sekilde sosyal sermayesine yatirm yapmis olacaktir.
Ayrica, hassas kullanim ézellikleriyle, yumusak siriis keyfini deneyimleyecektir. Ote yandan
Skoda reklamlarina bakildiginda, yine kadehlerle mizik yapilan bir reklam (Skoda 22') oldugu
gorinmektedir. Ancak s6z konusu reklamda bir miizisyen miizik yapmaktadir ve otomobil sanatci
gibi konuslandiriimamigtir.

Audi reklamlarinda kendi rakiplerini ve onlarin cagristirdiklarini géstermekten kaginmamaktadir.
Ornegin Audi 14%reklaminda yeni bir yasam tarzi olarak sunulan Audi marka otomobilden énce
Mercedes marka otomobil sahibi olan insanlarin gésterisci ve Iiks tiketimi gosterilmektedir. Bu

18 Audi 17 reklaminda evden okula dogru annesinin arabasiyla yola ¢ikan gocugun sehirdeki izlenimleri
gosterilmektedir. Ayni evlerde oturan, ayni tip arabalara binen, ayni sekilde hareket eden ve spor yapan sehir
insanlarindan sonra, okul ¢antalarina kadar ayni olan égrenciler gosterilmektedir. Farkli otomobile binen ve
¢anta rengi digerlerinden farklilasan cocuk imgesinin gésterildigi reklam Oscar Wilde'in ‘kendin ol, bagka herkes
alinmig” ve “yeni Audinin farki” sozleriyle sonlanmaktadir. http://www.youtube.com/watch?v=soJs3ZUYtLI
(19.09.2014).

19 Audi 12 reklaminda otoparkta birbirine benzeyen arabalar igerisinde kendi arabasini bulamayan ve bu
nedenle gerginlik yasayan bir kadin gériinmektedir. Kadin ne yapacagini bilemez bir haldeyken, garajdan Audi
marka otomobille baska bir kadin gcikmakta ve sehrin renkli sokaklarinda otomobilini kullanmaktadir. http://www.
youtube.com/watch?NR=1&v=PUw1QI-Q738 (19.09.2014).

20 Audi 7 reklaminda, sehirde yan yana dizilmis siselerin bulundugu bir yolda Audi marka otomobil, siselerin
yanindan gecerek ve tekerine baglanmis olan baget gibi bir nesneyle siselerin yanindan gegctiginde farkl
notalar calarak muizik yapmasi gésterilmektedir. Burada otomobil siseleri devirmeyecek ve kirmayacak kadar
hassas ve ayni zamanda muzik Ureten bir sanat¢i olarak konumlandiriimaktadir. http://www.youtube.com/
watch?NR=18&v=SYungmkK8Iw (18.09.2014).

21 http://www.youtube.com/watch?v=J6kXROcRD38 (24.01.2013).

22 “lyi geceler’ ve “glinaydin” sdzleriyle anlatilan Audi 14 reklaminda, Mercedes marka otomobilin Audi
Ureticilerine gére cagristirdigi, Itks Grlnler, eski kafali, resmi nesnelere iyi geceler denilmekte ve Uriinlerin
icinde bulundugu ev sakinleriyle birlikte uyumaktadir. Uykunun gésterildigi son sahnede Mercedes marka
otomobil evin 6niinde uyumaktadir. Gunaydin ile baslayan kisimda ise Audi marka otomobil gdsterilerek,

eliminasyon, yiikselme, essiz ilham gibi kavramlara glinaydin denilmekte ve liks kavraminin artik degistigi
ifade edilmektedir. http://www.youtube.com/watch?v=0VSq2b35L4k (26.09.2014).
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reklamda IUks, gosteris¢i tlketimin oldugu yasam tarzi kiiguk dusurdlirken, ayricaligin yasandigi
yeni bir yasam tarzi tlketicilere seslenmektedir.

Reklam No. Audi 20 Reklam No. Skoda 15 Reklam No. Skoda 11

Audi 20% reklaminda ise, ideal kadinin yasam tarzi resmedilmektedir. (Senin) ortalaman aile reisi
kadin (anaerkil) degil ve ortalaman hatchback degil sézleriyle devam eden reklamda, kadinin yeni
tasarim hatchback otomobiliyle standartlarin (izerinde bir yasam tarzina sahip oldugu cagrisimi
yapilmaktadir. S6z konusu yasam tarzini saglayan sey ise alisik olmadigi, baska bir sey oldugu
soylenen Audi marka otomobil olmaktadir.

Skoda marka otomobilin tasvir ettigi yasam tarzi daha rasyonel ve aile gibi sosyal unsurlara deger
verir sekilde sunulmaktadir. Skoda reklamlarinda otomobil kullanicilarinin yaninda sevdikleri yer
almaktadir. Skoda 152 numarali reklamda da markanin farki bu sekilde belirtimekte ve aileye
Onem verilen yasam tarzi 6n plana ¢ikariimaktadir. Bu reklamda diger markalarin (Audi, BMW,
Mercedes vb.) temsil ettigi ya da simgelendigi gug¢, hayranlk, farklilik gibi unsurlar dislanarak
onlarin temsil ettigi yasam tarzi da diglanmaktadir. Ailenin ve sevginin énemi vurgulanmakta,
diger simgesel degerlerin yerine aile baglar konulmaktadir. Bu baglamda Skoda’nin kendini bir
aile otomobili olarak konumlandirdigi séylenebilmektedir. Béyle bir konumlandirma ile bireysel
degerlere degil, kolektif dederlere seslenmektedir. Bununla birlikte Skoda 112 reklaminda
gorildigu uzere Skoda markasinin simgesel degerlere gecis yaptigi gérilmektedir. Otomobilin
islevsel ozelliklerinin klasik muzik esliginde verilmesi aristokrasiye ve Ust sinifa gbénderme
yapmaktadir. Ayni zamanda tuketicinin zengin gériinme hayaline génderme yapilan reklamda,
“zengin gosterir” sdylemi, tiketicilerin aldiklar driinle sinif atlama hayallerinin Skoda marka
otomobille gergeklestirilecegi anlagiimaktadir. Audi markasinin temsil ettigi statd grubuna
seslenmeyen, onlari taklit eden tlketicilere seslendigi degerlendirilen reklam filmine gore,
otomobili alan tuketici sinif atladigi yanilsamasini yasayacaktir.

23 Audi 20 reklaminda, otomobilinin icerisinde makyaj yapan, kuru temizlemeye giden, ardindan ¢ocugunu
arabaya bindiren kadin, cekici, cazibeli, enerjik olarak betimlenirken arabanin pargalari gdsterilerek
betimlemelere arag da dahil edilmektedir. http://www.youtube.com/watch?v=R38Gc8pvdVo (19.09.2014).

24 Skoda 15 reklaminda, is yerinden ¢ikan Ust diizey gérinimli erkek, otomobilinde seyahat edilirken
basari nedir sorusu sorulmaktadir. Basari ‘clizdan (para) midir’ denirken, otomobilin camindan, yaninda geng
ve glzel bir kadin bulunan zengin oldugu anlagilan yash bir adam gérilmektedir. ‘Giice sahip olmak midir’
ifadesi kullanilirken sehrin yiiksek binalari gésterilmektedir. ‘Unli olmak midir’ sorusu sorulurken yanda limuzini
icerisinde Unlu oldugu tahmin edilen bir kadin gésterilmektedir. ‘Size hayranlik duyulmasi midir’ denirken bir
sanatginin afigi binaya asiimaktadir. Son olarak basari sizin igin gergekten énemli olan seyleri tanimlamak midir
denirken eve gelen siricinin otomobiline ¢cocuklar binmekte ve kendisine neseyle sariimaktadirlar. http:/
www.youtube.com/watch?v=eUlyrA4609A (24.01.2013).

25 Skoda marka otomobilin ézelliklerinin klasik muzik esliginde sadece gésterildigi Skoda 11 reklami “ne
disindiginizi biliyoruz” ve “degerli gosterir” sloganlariyla tamamlanmaktadir. http://www.youtube.com/
watch?v=_Ejpl-SeQ1l (18.09.2014).
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5.4. Cevre Vurgusu Olan Reklamlar

Reklam No. Audi 9 Reklam No. Audi 10 Reklam No. Audi 11

Audi markasi otomobillerinin gevreye duyarli oldugunu ve daha az yakit tukettigini farkli sekillerde
gostermektedir. Ornegin Audi 9% reklaminda insanlarin otomobillerine az yakit aldiklari bu
nedenle yakit deposunun nerede oldugunu hatirlayamadiklari mesaji verilirken Audi marka
otomobillerin yakit tiiketimi hakkinda gercek bir bilgi veriimemektedir. Audi markasinin alti silindirli
ve daha fazla silindir hacmindeki otomobillerin yakit tiketiminin fazla oldugu yoéniindeki olumsuz
degerlendirmelere reklamla cevap verdigi degerlendirilmektedir. Ayrica yakit tiketiminde etkinligin
standart oldugu séylenen reklam filminde verilen érneklerden, Audi markasinin farkh gruplara
hitap eden ¢esitlerinin bulundugu ancak farkl gruplarin da tst sinif Giyeleri oldugu anlagiimaktadir.
Yine herhangi bir sekilde yakit tiiketimi verilerinin belirtiimedigi ve simgesel olarak anlatilan Audi
10?” reklaminda da Audi marka otomobillerin daha az yakit tiiketimiyle cevreye duyarl oldugu
aciklanmaktadir.

Cevreye duyarlihgin éncelendigi bir diger reklam olan Audi 1128 reklaminda, hem duyarliik hem
de digerlerinden ustin olma hali vurgulanmakta, aracin yakit tuketimi ile ilgili bilgi verilmemekte,
modelin karbondioksit salinim miktari belirtiimektedir. Temiz dizel ve daha temiz bir diinyaya
dogru sloganiyla verilen reklamda, endustri Grtinlerinin ve otomobillerin cevreye verdigi zararlarin
olmadigi izlenimi yaratiimaya calisiimaktadir. Her ti¢ reklamda da beyaz renk otomobil kullaniimig
olmasiyla saflik, dirGstlik, temizlik yan anlamlariyla pekistiriimeye calisiimistir. Diger taraftan
Ozellikle Audi marka otomobil reklamlarinda gevreyle miicadele eden, ¢él ortaminda, karl yollarda
dogaya kars! Ustin oldugunu savunan otomobil imgesi de verilmektedir. Otomobil dogadan
uzaklasip uygarliga geri ddnebilmemizin aracidir (Williamson, 2001: 115) ve s6z konusu reklamlar
miicadele ederken ayni zamanda nasil duyarl olunabilecegi geligkisini iginde barindirmaktadir.
Bununla birlikte Skoda marka otomobil reklamlarinda gevre vurgusu olan reklam olmasa da
rasyonel tuketiciye seslenen reklamlarinda yakit tuketim acgiklamasi verilmistir.

5.5. Duygulara Seslenen Reklamlar

Audi marka otomobil reklamlarinda ¢agrisimlari yapilan duygularin yliksek seviyede yasanmasi,

26 Audi 9 reklaminda bir toplanti odasinda bulunan is adami, golf oynayan biri, arabada iki geng, gcocuguyla
benzin istasyonuna gelen anne gibi fakli gruplarda olan insanlarin otomobillerine az yakit aldiklari bu
nedenle yakit deposunun nerede oldugunu hatirlayamadiklari gérilmektedir. http://www.youtube.com/
watch?NR=1&v=G59Ycd4YfIE (19.09.2014).

27 Audi 10 reklaminda sehrin icinden limana kadar giden yakit varillerinin limana gittigi ve Audi marka
otomobillerin  onlarn izledigi  gorilmektedir.  http://www.youtube.com/watch?NR=1&v=xBKDLJUevrY
(19.09.2014).

28 Audi 11 reklaminda, insanlarin gevreyi korumak adina yaptiklari seyler alay bir dilde anlatiimaktadir. Toplu
tasima aracina binerek sikisiklik yasayan, bisikletle yagmur altinda gamura bulanarak giden, scooterla insanlar
arasindan gegemeyen erkeklerin ardindan, bitkisel yakitla yokusu tirmanamayan bir ara¢ gosteriimektedir.
Bazilari kendi Ustlerine dlseni yapmaya calisiyor ama biri sizin i¢in yapti denilerek gosterilen Audi otomobil,
cevreye duyarli olmasinin yaninda, yagmurda ¢amurda gosterilenlerin aksine giinesli bir manzarada, bitkisel
yakitla ¢calisan otomobili gegmektedir. http://www.youtube.com/watch?NR=1&v=aYoq4glQV8s (19.09.2014).
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abartiimasi istenmektedir. Glindelik yasam pratiklerinde normal kosullarda yasanmasi beklenen
ask, sevgi, huzur gibi duygularin yerine, gui¢, heyecan, stiphe, gerginlik gibi duygular verilmektedir.
Boylece tuketicilerin gunlik yasamin disina ¢ikabilecekleri, farkli duygulari yasayabilecekleri bir
ortam yanilsamasi yaratiimaktadir. Bu yanilsamanin yaratildigi Audi 15% reklaminda “her dakika
abartin” (heighten every moment) sloganiyla verilen otomobil, abartili duygularin yasanmasini
saglayacak bir nesne olarak sunulmaktadir. Skoda marka otomobillerin reklamlarinda ise
yasanan duygular daha cok aile ile yasanan mutluluk, sevgi, 6zgirlik, huzur gibi duygular olarak
g6sterilmektedir.

Reklam No. Audi 15 Reklam No. Audi 16 Reklam No. Skoda 12

Audi marka otomobillerin yasattigi farkli duygular, ayni zamanda yenilige ve gelenekten kurtulusa
da kapi agmaktadir. Yenilige vurgu yapilan Audi 16% reklaminda &zel gunlerde aile ile birlikte
olma gibi geleneksel degerlerin yerini alan otomobil ile ¢ikilacak yolculugun yasatacagi heyecan
verici deneyim sergilenmektedir. “Anne” ve “Baba” heyecani yasamak icin otomobili kagirmakta,
izin istememektedirler. Geleneksel degerlere énem verdigi izlenimi yaratilmaya calisilan Skoda
reklamlarinda geleneklerden kopus ve yasanacak aykiri duygular temasi islenmemektedir.
Geleneksel degerler ve duygulari disinda verilen aykiri sayilabilecek duygu maceral surls
deneyiminin verdigi heyecandir. Ornegin Skoda 12%' reklaminda, vahsi seyler icin hazirlandi
slogani ile aracin vahsi dogasinin ilgi ¢cektigi izlenimi verilmistir. Otomobilde seyahat eden ailenin
gosterildigi reklamda otomobilin takip edilecek kadar gekici oldugu, doganin zorlu kosullarinda
aileyle seyahat edilecek kadar guvenilir ve konforlu oldugu mesajinin verildigi gérilmektedir.
Diger taraftan reklamda verilen modelin, bir SUV oldugu (Sport utility vehicle/spor amach
tasit) gorulmektedir. Reklamin muhtemelen, SUV tipi jiplerin kiguk oldudu, gercek jipin yerini
tutamayacagl, zorlu kosullarda 4 ¢eker olarak performans gosteremeyecegi gibi basmakaliplara
yanit verdigi degerlendirilmektedir.

29 Audi 15 reklaminda, arabasinin icinde bekleyen bir erkek gérilmektedir. Bir bankanin yaninda bekleyen kisi,
cevredeki banka goérevlisi, para nakliye araci gibi unsurlarin gésterilmesi ile bir soygun sahnesi gibi tasarlanan
ortamda gosteriimekte ve gerginlesmektedir. Kisinin soygun aninda arabasiyla kagacagi an beklenirken
arabaya elinde bir paketle bir kadin binmektedir. http://www.youtube.com/watch?v=wtFkqQbNajl (19.09.2014).

30 Audi 16 numarali reklamda geleneksel Noel hazirligi kurgusunda anne ve baba yanlarina gelecek gocuklari
icin d6zenle hazirlik yapmaktadirlar. Audi otomobiliyle gelen ve eve giren ¢ocuk seslendiginde kimse cevap
vermemekte, camdan baktiginda ise anne ve babasinin otomobilini alip uzaklastiklarini gérmektedir. Yeni bir
tatil gelenegine yol agin sloganiyla sonlanan reklamda yasli anne ve babanin keyifle otomobil igindeki anlari
gosterilmektedir. http://www.youtube.com/watch?v=K7tiJHLXjj4 (24.01.2013).

31 Skoda 12 reklaminda ormanda vahsi bir sey tarafindan takip edildigi duslnllen Skoda otomobilin
icindeki aile huzurlu bir sekilde yolculuk etmektedir. Takip eden ve ne oldugu gdsterilmeyen, vahsi bir
hayvan oldugunu izleyicide uyandiran sey, reklamin sonunda otomobilden inip kendisini fark eden ve saka
yapar sekilde guliimseyerek ona hirlayan kiigik kiz tarafindan uzaklastiriimaktadir. http://www.youtube.com/
watch?v=bNrE38ov8LY (18.09.2014).
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Reklam No. Skoda 16 Reklam No. Skoda 6 Reklam No. Skoda 13

Skoda 16% reklaminda ise otomobil farkli bireylerin birbirlerini kucaklarinda tasimalarinin
gbsterimiyle bizi de kucaklayip gétirdigu mesajini vermektedir. S6z konusu reklamda da olumlu,
sevgi dolu duygulara seslenilmektedir. Reklamda ayrica sevdiklerimizi emanet edebilecegimiz
kadar guvendigimiz bir otomobil cagrisimi bulunmaktadir.

Skoda marka otomobiller arasinda yeni Uretilen modellerin reklamlarinda hedef kitlenin
aileden farklilastigi, eglence macera, slrls deneyimi gibi simgesel degerlere yénelim oldugu
gorllmektedir. Boylece Skoda markasi, Uriinin teknik 6zelliklerinin anlatildigi islevsel reklam
anlayisinin disina ¢ikmis olmaktadir. Ornegin Skoda 6 reklaminda sadece renklerin gésterilmesi
ile ylzeye yapilan vurgu ve eglence temasi, rasyonel tercih yapan tlketici yerine geng olan ya da
genc hisseden tiuketiciye seslenmektedir. Yine otomobil icinde macera deneyiminin verildigiSkoda
193 reklaminda, selalenin éniinden gegcilmesi ile zorlu kosullarla miicadele yeteneginin, kaplan
ile otomobilin hizinin, ugan papagdanlar ile 6zgurlik hissinin ve karsilarina ¢ikan fillerle gtclin
temsil edildigi degerlendiriimektedir. Ancak Skoda reklamlarindaki duygular Audi reklamlarindaki
gibi aykiri duygular degildir. Yasanilan duygular yine sevdiklerle (sevgili, aile vb) ortak yasanan
pozitif duygulardir. Bircok duyguyu bir arada veren Skoda 13% reklaminda ilk gériinen asktir.
Skoda reklamlarinda gérilen islevsellikle birlikte duygulara hitap eden bu reklamda yine sevgiyle
gelen olumlu duygular yuceltilerek verilmigtir. Erkegin arkasindan merakla giden kadin, onun
yasadigi 6zglrlik hissine katilmakta ve onun igin sevinmektedir. Yamag parasutu gorintdlerinin
yaninda kadinin otomobille gdsterilmesi, otomobil sahibi olan kadinlarin yasayacag! 6zgurlige
isaret etmektedir.

32 Skoda 16 reklaminda, babalariyla oynayan gocuklar, sahilde iki sevgili, yasli annesinin yaninda bir erkek
ve ekinlerin arasinda bir cift gérinmektedir. Ciftlerin bulundugu her ortamda farkli renklerde Skoda marka
otomobiller gérinmektedir. Aile icinde mutlu ve birbirlerini kucakta tasiyan olarak gésterilen bireylerin ardindan
reklam sevdiklerinizin tagsinmasi icin Uretilmis bir otomobile ihtiyaciniz var sloganiyla sonlanmaktadir. http://
www.youtube.com/watch?v=JXDaFVYQ_TI (18.09.2014).

33 Bateri galan bir gencin ve onu izleyen sehirdeki diger insanlarin gosterildigi Skoda 6 reklaminda,
billboardlardaki, afislerdeki Skoda otomobilleri her vurusla birlikte renk degistirmektedir. Daha ¢ok renk daha
cok eglence sloganiyla Uretilen reklamda, otomobilin 2112 renk varyasyonuna sahip oldugu belirtiimektedir.
http://www.youtube.com/watch?NR=1&v=HqPH4wwQOBI (24.01.2013).

34 Skoda marka otomobillerin sliriis keyfini én plana gikardigi Skoda 19 reklaminda, arag icerisindeki ift,
sehir icinde seyahat ederlerken ormanla iligkilendirilen unsurlar gérmektedirler. Bir bina selaleye dénligsmekte,
onlerinden kaplan ge¢mekte, papaganlar onlar takip etmekte ve en son karsilarina filler ¢ikmaktadir.
Macera slogani ile verilen reklam otomobilin fiyatinin verilmesiyle sonlanmaktadir. http://www.youtube.com/
watch?v=LGySYGMLOuo (18.09.2014).

35 Iki sevgilinin yasadigi askin gésterildigi Skoda 13 reklaminda, gift otomobiliyle yiksek bir yere gitmektedir ve
erkek suricl otomobilden inerek bisiklete binmektedir. Erkek bisikletiyle hizlanarak yamag parasitl yapmakta,
kadin ise otomobil ile onu takip etmektedir. Sadece bisikleti géren ve erkegi géremedigi icin meraklanan kadin,
erkegi gbrerek endisesinden kurtulmakta ve cift birbirine sariimaktadir. Reklamda ayrica otomobilin 6zellikleri,
kullanimiyla iligkilendirilerek verilmistir. Bisikletin bagajdan cikariimasiyla genis i¢c hacim, kadinin erkegi
takibi sirasinda motor ve glvenlik ézellikleri gosterilmistir. http://www.youtube.com/watch?v=11YtTeVYDEo
(18.09.2014).



Akdeniz iletisim Dergisi
Yeni Kapitalizm Kiiltiirinde Otomobil Reklamlari: Audi ve Skoda Reklamlari Ornegi

Reklam No. Skoda 19 Reklam No. Skoda 9 Reklam No. Skoda 8

Rasyonelin disina ¢ikan Skoda reklamlarina bir baska 6rnek olarak Uretim temali olanlar
gosterilebilir. Otomobilin Uretim asamalarini metaforlar araciligiyla anlatan reklamlarda farkh
duygulara seslenilerek farkl cagrisimlar yapiimaktadir. Skoda 9% reklaminda otomobilin
askla uretildigi mesaji pasta metaforuyla veriimektedir. Fantastik 6gelerle gdsterilen Skoda 8%
reklaminda, her 6ge otomobilin glicline, turbo motoruna, performansina, ivmelenmesine, vahsi
dogasina génderme yapmaktadir. Son olarak Skoda 10%reklaminda heykel olarak Uretilen
otomobilin bir sanat eseri olarak kabul edildigi ya da tretimde kumun kullaniimasi temasinin,
otomobilin doganin icinden c¢iktigi ve tiketiciyi, otomobilin mekanik Gretim Grini oldugu
gerceginden uzaklastirmaya calisildigi varsayilabilir. Sonug olarak her (¢ reklamda da Griinin
islevselligi ile ilgili bilgi verilmedigi, Gretim asamasinin farkli duygular esliginde temsil edildigi,
rasyonel tiketiciye seslenen tek unsurun otomobilin fiyatinin verilmesi oldugu gérilmektedir.
Audi reklamlarinda otomobil fiyatlari ile ilgili bilgi verilmemesinin yaninda uretime dair anlatilar
(teknoloji ile Gretildi, gug igin dretildi vb) disinda vurgu yapilmadigi gérillmektedir. Uretim temali
reklamlardan bir digeri Skoda 1’de®® dugun hazirliklarinin her asamasinda gdsterilen otomobilin,
insan bicimlestirilerek hazirliklara yardim eder bir goriintide verildigi gortlmektedir. Her seyin
muikemmel olmasinin arzulandigr digin hazirliklarinin otomobil i¢cin de yapildigi anlatisi,
otomobilin bizim i¢in 6zenle Uretildigi izlenimi yaratmaktadir. Bunun yani sira yerelle iligkilendirilen
duguin geleneklerinin ve otomobilin teknik kontrollintiin gosteriimesiyle yerelle moderni birlestirmis
ve hedef kitlesini genigletmis olmaktadir.

36 Pasta olarak adlandirilan Skoda 9 reklaminda, buylk bir mutfakta askla Uretilen pasta seklinde bir otomobil
gosterilmektedir. Hamurun yapilisindan, pisiriimesine, kremasindan sekil verilmesine kadar her asamanin
gosterildigi reklam filmi “full of lovely stuff” sloganiyla veriimekte ve arabanin seker gibi oldugu cagrisimi
yapilmaktadir. http://www.youtube.com/watch?v=NwBE1/6QexU (18.09.2014).

37 Skoda 8 reklaminda, Uriinlin fantastik 6gelerle Uretildigi izlenimini vermektedir. Pasta reklaminin, kétd
tarafi olarak sunulan reklamda, yilanlar, akbabalar, kemikler gosterilmekte, robotlar, arbaletler, 15k sagan
gozler gorllmektedir. Reklam Uretilen otomobilin, Ureticilerine hirlar bir tavir sergilemesiyle (motor sesi ve éne
hareketle belirtiimis) ve kendisine ydnelen mizraga karsi koymasiyla sonlanmaktadir. http://www.youtube.com/
watch?NR=1&v=BQq_Rzn-yuO&feature=fvwp (18.09.2014).

38 Uretimin anlatildigi Skoda 10 reklaminda, Skoda marka otomobilin kumdan heykeli yapilmaktadir. Her
ayrintisi 6zenle islenen otomobilin Uretiminin de ayrintih ve hassas sekilde yapildigi ¢agrisimi verilmektedir.
http://www.youtube.com/watch?v=EJCcbeVNUb8 (18.09.2014).

39 Bir Hindistan dugund ile iligkilendirilen Skoda 1 reklaminda, digiin hazirliklari ile otomobilin tGretim asamasi
iliskilendirilmektedir. Uretim asamasi gésterimeyen reklamda, digin hazirliklarinda yapilmasi gerekenlerle,
Uretimden sonra yapilan kontrollerin kontrol isareti (check) konularak gésterilmesi baglantisi kurularak otomobilin
Uretim sonucunda denetimden gectigi anlatiimaktadir. http://www.youtube.com/watch?v=ifzMfk71n3Y
(18.09.2014).
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Reklam No. Skoda 10 Reklam No. Skoda 1
5.6. Rasyonel Tiiketiciye Seslenen Reklamlar

Skoda marka otomobil reklamlarinda islevsel temalar 6n planda gériinmektedir. Arabanin
tasarimiyla iligkilendirilen genis hacmi sizi kucaklamasina, size ait her seyi tagimasina olanak
tanimaktadir. Skoda marka otomobil reklamlari aracin 6zelliklerini siralayarak rasyonel akliyla
tercih yaptig farz edilen tiketiciye seslenmektedir. “Uriin seciminde rasyonel olmanin gururu
(yalnizca gogunun yaptigini yapmak anlaminda da olsa), artik var olmayan ele gegirilimesi imkani
bulunmayan teknik ya da toplumsal becerilerin sergilenmesine dayali gururlandirici kendine
sayginin biraktigi boslugu doldurmaktadir (Bauman, 2003: 197). Tiketici rasyonel sec¢im yaptig
algisiyla haz alacak ve aracin 6zellikleriyle de sinif atlamis olma hissini tadacaktir.

e —
.mow 24,990 | 5
LU

-

Reklam No. Skoda 2 Reklam No. Skoda 3 Reklam No. Skoda 4

Ornegdin 6nce kadehlerin gésterildigi ve kadehlerle calinan notalarla bir miizisyenin eseri
esliginde sunulan reklamda (Skoda 2), arabanin tasarimi hacimle iliskilendirilmistir. Mikemmel
harmonide 1865 litre bagaj hacmi sloganiyla sonlanan reklamda, tasarim igleve ydnelik olarak
sunulmaktadir. Bir diger reklamda (Skoda 3%) islevselligi 6n plana ¢ikaran reklam kurgusunda
fiyat-performans iligkisi sunularak rasyonel aliciya seslenilmektedir. Karakalem calismasi ile
Skoda marka otomobilin ddulleri, bagaj hacmi, teknolojisi ve fiyati gibi 6zelliklerinin anlatildigi
reklam (Skoda 4*'), degeri her tarafina yazili sloganiyla tamamlanmaktadir. Degerinin otomobilin
her tarafinda yazili olmasi karakalem calismasinda da verilmektedir. Verilen ézellikler otomobilin
cesitli bolimlerine kalemle yazilmaktadir. Bdylece rasyonel tliketiciye seslenen tiketici, otomobile
sahip oldugunda baktigi her yerde otomobilinin degerini gorebilecektir ve rasyonel secim
yapmanin gurunu yasayacaktir.

40 Skoda 3 reklaminda valizini hazirlayarak evden kagan kiigik kiz cocugu arkadagiyla bulugsmakta ve
arkadasinin bisikletinin yaninda yiriimektedir. Valizin yere disup, icindekilerin dagiimasinin ardindan
kiglk kiz, evlerinin 6nlinde park halindeki otomobili gdérmektedir. Bazen daha genis alana ihtiyag
duyabilirsiniz sloganiyla verilen reklamin sonunda otomobilin fiyati belirtimektedir. http://www.youtube.com/
watch?NR=1&v=kxSYpFM3Ots (18.09.2014).

41 http://www.youtube.com/watch?v=aePM9ImYg4E4&NR=1 (18.09.2014).
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Reklam No. Skoda 7 Reklam No. Skoda 5 Reklam No. Skoda 17

Yine ayni sekilde ara¢ 6zelliklerinin sunuldugu bir diger reklamda (Skoda 7), lzeri siyahla
kaplanmis Skoda otomobilinin tUzerindeki 6rti asama asama kaldiriimakta ve her asamada bir
ozelligi aciklanmaktadir. Karanlik sorularla bogusan tiketiciye verilen yanitlarla, rasyonel tercih
yapmasi saglanmaya calisiimaktadir. Skoda 5*reklaminda da otomobilin ézellikleri ile ilgili siyah
ekranda sorular sorulmakta, her sorunun cevabi olarak Skoda otomobil gdsterilmektedir. Yakit
tasarrufu, genis bagajhacmi, 6duller, gtivenlik, yenilik gibi 6zelliklerin siralandigi reklamda, sorularin
siyah ekranda verilmesi kafa karisikligina isaret etmektedir. Kafasi karisik, sorularla bogusan, ici
kararmis bir sekilde sorularina yanit arayan tiketici tim cevaplarinda Skoda’'ya ulagsmaktadir.
Sorularina aldigi yanitlarla rasyonel tercihi yapmaktadir. Audi reklamlarina bakildiginda triin
Ozelliklerinin bu kadar acik olarak verilmedigi, rasyonel tiketiciler yerine duygulariyla hareket
eden hazc! tiketicilere seslendigi gorilmektedir. Son olarak Skoda 17*reklaminda Skoda marka
otomobilinin mikemmel oldugu belirtiimektedir. Her ne kadar islevsel 6zellikleri veriimese de
bir is toplantisi kurgusuyla verilen reklamda otomobilin fetislestirimedigi, rasyonel bir karar igin
mukemmel oldugu duygusu verilmeye calisildigi degerlendiriimektedir. Bu baglamda Skoda
marka otomobil reklamlarinda da, Audi marka otomobil reklamlarindaki gibi net bir sinif vurgusu
olmasa da deger ve mikemmellik duygusunun veriimeye ¢alisildigr anlagiimaktadir.

Sonuc

Arastirma kapsaminda incelenen otomobil reklamlarina genel olarak bakildiginda, her iki otomobil
markasinin da farkl gerekcelerle tuketiciye seslendigi gérilmektedir. Reklamlardaki Audi marka
otomobil bir fetis nesnesi haline getirilmis, arzulanan yakalanmasi gereken, sahip olundugunda
haz duyulan bir imajla sunulmustur. Efsanelestirilen otomobil, tiketiciye iz birakan, unutulmayan
bir sanat eseri olarak gdsterilmistir. Tlketiciye sahip oldugunda yasatacagi hazzi vaat ediyor.
Skoda markasi daha cok rasyonel tiiketicilere seslenmistir. Reklamlarda fiyat verilmesi, islevsel
ozelliklerin siralanmasi tuketicinin rasyonel tercih yapmasina destek olmaktadir.

Audi marka otomobil reklamlarinda fetis nesnesi olarak sunulan otomobilin ayni zamanda
tiketicinin kimliginin ve yasam tarzinin olusmasinda ve sergilenmesinde bir ara¢ olarak
yansitildigi gorilmektedir. Bireyin farkli olma ihtiyacini gézeten ve biricikligini pekistiren reklam
filmlerinde sunulan yasam tarzlari da farkhlk géstermektedir. Audi marka otomobil reklamlarinda
kadin ve erkekler, yiksek Ucretli maasla calistigi dusiinilen, takim elbise giyen, anne olsa bile
kendine (guzelligine, cazibesine, farklihgina) 6zen gbsteren birey olarak gdsterilmektedir. Statu
vurgusu, orta yas beyaz erkek ve kadinlarin metropollerde gosteriimesiyle pekistiriimektedir.
Otomobil surticuleri genel olarak tek baslarina seyahat eden, alis veris yapan, cocugunu okula

42 http://www.youtube.com/watch?v=AepLSLvylA8 (18.09.2014).

43 http://www.youtube.com/watch?NR=1&v=qjEstHHK _Is (18.09.2014).

44 Skoda marka otomobilin gdsterilmedigi Skoda 17 reklam filminde otomobilin kusursuz olduguna yénelik bir
vurgu vardir. Otomobil sahipleri ile yapilan bir toplantida Griiniin daha iyi hale getiriimesi icin yapilabilecekler

sorulmakta, ancak degistirilebilecek baska bir sey olmadigi belirtiimektedir. http://www.youtube.com/
watch?v=7SvjtoDUbwg (18.09.2014).
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birakan ya da okuldan alan kadin ve erkeklerdir. Birey otomobili kullanmakla ya da ona sahip
olmakla yasadigi butiin aykiri duygular tek basina deneyimlemektedir. Yasanan duygular stiphe,
heyecan, gug¢ gibi duygulardir. Bdylece kolektiflik duygusunun disarida birakildigi reklamlarda
bireyin kendi kendine yetebilme hali ve bireyselligi vurgulanmis olmaktadir. Skoda reklamlarinda
verilen yasam tarzi daha kolektif bir yapi sunmaktadir. ideal mutlu aile tablosu gizilen reklamlarda
otomobili genellikle aile reisi baba ya da es kullanmakta, gii¢, Uinli olmak, zengin olmak yerine
geleneksel ataerkil degerler 6n plana cikariimaktadir. Otomobil sahibi iken yasanan duygular da
geleneksel degerlerle baglantili olarak, huzur, mutluluk, 6zglrlik ve heyecan olmakla beraber
s6z konusu duygular aile birlikte deneyimlenmektedir. Geleneksel degerlerle ifade edilen Skoda
marka otomobilleri, kendini aile otomobili olarak konuslandirdigi reklamlarinda, genis i¢ hacmiyle
sevdiklerinizi taglyan, onlarin glivenle seyahat etmesine olanak veren sekilde gosterilmigtir.

Her iki otomobil reklaminda da Grlinlin yakit tasarrufu farkl amaglarla verilmistir. Audi reklamlarinda
az yakit tiketen otomobilin ¢evreye duyarli oldugu vurgulanirken, Skoda reklamlarinda bu
durum karhlik ile iliskilendirilmistir. Skoda markasinin satiimasiyla birlikte yasadigi degisim ve
doénlsumlerin etkisinin reklamlarda da yansimasini buldugu Skoda markasi simge degerine, ara¢
yuzeyine Sennet’in tabiriyle ‘altin kaplama’ya 6nem vermeye baslamistir. Eglencenin, iletisimin,
yeniligin ve suris deneyiminin vurgulandigi reklamlarla birlikte Skoda marka otomobilleri de
gbsterge degerleriyle ifade edilmeye ve rasyonel tercih yapan tiiketici kitlesinin yanina yenilerini
eklemeye baglamigtir.

Butln reklamlar genel olarak degerlendirildiginde markalarin farkh sinifsal konumdaki tiiketicilere
yonelik olarak Uretildigi ve reklamlarda da bu durum mesrulastirilarak otomobillerin bu sekilde
algilanmasina yol actigi anlasilir oimaktadir. Reklamlarda gercek kullanim degerlerini gizleyen ve
kendi gercekliklerini olusturan otomobiller bir yerden bir yere gétirme ihtiyacini karsilayacak salt
ulagim araci olmaktan ¢ikmakta, ¢esitli sembollerle 6zdeslestirilerek sahte ihtiyaglara génderme
yapmaktadir. Skoda markasinin sinif atlama vaadiyle orta sinifa seslendigi ve reklamlarinda
orta sinifin geleneksel deg@erlerini gosterdigi, Audi markasi kadar belirgin sekilde sinif, stati ve
farkh kimlikler Gzerine yogunlagsmadigi goriilmektedir. Liks tliketim nesnesi olarak sunulan Audi
markasi haz, bireysellik, gosteris, gli¢, aristokrasi gibi vurgularla st sinifa seslenmektedir. Bu
acidan bakildiginda reklamlarda verilen sembol ve degerlerin de Bourdieu’nun belirttigi sinifsal
begenilere yonelik olarak sunuldugu degerlendiriimektedir. Tlketici kendi sinifina uygun olan
otomobili tiiketerek reklamlarda verilen gostergeler araciligiyla farkhihgini yasayacak ve aslinda
kendi sinifsal konumunu da pekistirmis olacaktir.
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Abstract

This study is about one of those less favorable aspects of work and employee behavior: Cynicism
toward the employing organization, in the organizational sciences referred to as organizational
cynicism. Cynicism is a somewhat controversial issue. It can be define as a belief that an
organization lacks integrity, which, when coupled with a powerful negative emotional reaction,
leads to disparaging and critical behavior. The aim of this paper is to examine cynic behavior of
the employees in the organization. Therefore, in the first part, cynicism, organizational cynicism
and the nature of the concept will be explained theoretically. In the second part, we will share
the results of the study conducted in advertising agencies in Kayseri. It is thought that this study
contributes to the knowledge on workplace deviance and cynicism an area of research that is
almost unexplored in especially ad agencies.

In the study questionnaire technic was used and data was gathered from advertising agency
employees in Kayseri. There are 23 advertising agencies in Kayseri. A total of 122 questionnaires
were distributed from which 88 questionnaires were received by the researcher and this result in
response rate of 86% out of which questionnaires were found suitable for the analysis. Data were
obtained using the “Organizational Cynicism Scale (OCS),” which was developed by Brandes,
Dhartwadkar and Dean (1999). The scale consists of emotional, cognitive and behavioral
dimensions. The research hypotheses that were developed based on theoretical knowledge and
findings, were tested in the study. Correlation and regression analysis were conducted to test
hypothesis. Some demographic variables have been found related with ad employees’ cynicism
level like gender, age, education and department. However it has been found that ad agency
employees’ marital status, income and year of the service were not related with their cynicism
level.

Keywords: Cynicism, Organizational Cynicism, Advertising Agencies.

Orgiitsel Sinizm: Reklam Ajanslarinda Bir Arastirma
0z

Bu calisma o6rgutlerde yasanan ve son yillarda adi sikga duyulan “sinizm” kavrami Gzerinedir.
Kavramin literatirde kdkeni oldukga eski olmasina ragmen orgitlerde problem olarak s6z
edilmesi oldukga yenidir. Orgitsel sinizm, bir bireyin calistigi érgiite karsi gesitli nedenlerle
olumsuz tutumlara sahip oldugu durumu anlatmaktadir. Orgitsel sinizmin, érgitin dirtstlikten
yoksun olduguna dair inang, 6rgite karsi olumsuz duygular ve 6rgltiin samimiyet ve durustliikten
yoksun olduguna dair ifadeler gibi olumsuz davranislara yénelme olmak lzere ¢ temel unsuru
bulunmaktadir. Orgiitsel sinizmin nedenleri arasinda kisilik, psikolojik sézlesme ihlali, liderlik
davranigindaki eksiklikler sayiimakta; umutsuzluk, disuk performans, yabancilasma ve isten

1 Yrd. Dog. Dr. Erciyes Universitesi Iletisim Fakiiltesi.
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uzaklagsma gibi érgutler sonuglari da dogurabilmektedir. Bu ¢alismanin amaci ¢alisanlarin 6rgut
icindeki sinik davraniglarini aragtirmaktir. Bu amagla ¢alismanin ilk béliminde yerli ve yabanci
literatlr taranarak sinizm ve érgltsel sinizm Ulzerine kavramsal bir gerceve olusturulmus; sinik
calisan profili, érgut icinde sinizmin ortaya cikis nedenleri ve muhtemel sonuglarina iligkin bir
degerlendirme yapilmaya calisiimistir. Galismanin ikinci béliminde ise Kayseri ilinde faaliyet
g0steren reklam ajansi calisanlari ile gergeklestirilen arastirma sonuglarina yer verilmistir.
Arastirmada veri toplama teknigi olarak anket yontemi kullaniimis ve Kayseri ilinde hizmet veren
23 reklam ajansina ulagiimaya galisilmistir. 122 anket metni dagitiimis ve % 86’lik geri dénlsle
88 anket analize alinmistir. Arastirmada Brandes, Dhartwadkar ve Dean (1999) tarafindan
geligtirilen ve duygusal, biligsel ve davranigsal olmak tzere 3 boyutu olan él¢ek kullaniimistir.
Arastirma sonucunda reklam ajansi calisanlarinin érgitsel sinizm duzeyleri cinsiyet, yas, egitim
ve departman degiskeniyle pozitif ydnde iliskili bulunmus; medeni durum, gelir ve hizmet suresi
ile anlamli bir iligki tespit edilememistir.

Anahtar Kelimeler: Sinizm, Orgiitsel Sinizm, Reklam Ajanslari.
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Introduction

Cynics are made, not born. Karl Marx

their wants and needs, seems long gone. Especially in the Western world, people no longer

provide for their own food, housing, footwear and clothing, health care, education and other
vital and less vital products and services. Over time, more and more of these activities have been
taken over by specialized organizations and, not surprisingly, these organizations have become
central to our lives. Crossing our path from the cradle to the grave, they satisfy an almost infinite
variety of human needs. It is obvious, then, that organizational effectiveness and the motivation
and engagement of the persons working to accomplish that effectiveness are of paramount
importance (Naus, 2007). On the other hand modern organization and management theories
emphasize not only organizational productivity and efficiency but these theories also indicate the
fact that organization is to be a viable environment. If organizations only consider the productivity
and disregard human behaviors and sentiments, then it is unavoidable for the employees to feel
unsafe and to develop negative attitudes and sentiments towards the organization itself. Such
problems in the organization indicate the importance of organizational trust and organizational
cynicism variables (Polat, 2013: 106).

The time when people were largely self-supporting, without organizations to take care of

However over the past 20 years, confidence in business has fallen from 70% to 15%, and
ratings of management competence and trust have fallen almost as among workers in the same
period (Kanter and Mirvis, 1991: 46). Kanter and Mirvis (1989) suggest that as many as forty
three percent of all workers are frustrated, disillusioned, distrustful, and skeptical as a result of
what they perceive to be unethical behavior on the part of organizational leaders, and general
uncertainty in organizations. Disillusionment and uncertainty is often expressed by organizational
cynicism; a relatively understudied, but important organizational phenomenon that can affect a
host of organizational experiences. Researchers claim that cynicism is one of the reasons of this
situation and it rises in business and industry, which increasingly hurts their competitiveness and
ability to accommodate today’s needed organizational change.

Organizational cynicism is defined as “a negative attitude toward one’s employing organization,
comprising three dimensions: (1) a belief that the organization lacks integrity; (2) negative affect
toward the organization; and (3) tendencies to disparaging and critical behavior toward the
organization that are consistent with these beliefs” (Dean et al., 1998: 345).

Conceptualization of organizational cynicism is very important in providing a number of advantages
over existing conceptualizations. Many of these advantages are based on our use of the tripartite
attitude framework. First, conceptualization makes it clear that organizational cynicism is a
state—not a trait—which implies both that it is based on specific organizational experiences and
that it is likely to change somewhat over time as individuals’ experiences change. By relying on
an attitudes framework, we have clearly differentiated organizational cynicism from personality-
or trait-based cynicism, which focuses on human nature in general. Second, it is not limited to
a particular type of work; cynicism certainly is observable in a wide range of occupations. Third,
conceptualization rounds out the construct by including affect and behavior, as well as beliefs.

In this paper we will try to study both the ancient view of cynics as critics with something
constructive to say in their criticism, as well as the literature on modern organizational cynics. We
will adopt a modified version of the Dean et al. definition, defining cynicism as: (1) a belief that
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there is a gap between desired and observed organizational identity; (2) a negative affect toward
the organization or organizational change (strategy); and (3) tendencies to disparaging and/or
critical behaviors toward the organization that are consistent with those beliefs and affect.

We address one major question: how should organizational cynicism is conceptualized? We
organize this article as follows. First, we discuss the origin of the concept of cynicism and briefly
review the literature that has begun to appear on this topic. We then propose a conceptualization
of cynicism in organizations and discuss a number of issues related to this conceptualization.
Next, we discuss the research results conducted among advertising agencies in Kayseri.

1. What is Cynicism?

In the fourth century, a group of philosophers, followers of Antisthenes, flouted “popular opinion
or public convictions simply for the sake of doing so,” particularly a prominent member. Greeks
deemed these followers “disciples of the dog,” or Cynics. Still, Antisthenes was a serious
follower of Socrates, a man of deliberate and applied conviction, and Cynics were perceived
as progressive and taken seriously enough to involve in serious debate. However, in the third
century, Cynicism was revived as a school of thought, but this time it “tended to lose its serious
character of emphasis on independence, suppression of desire and physical endurance, and
to give itself rather to mockery of convention and tradition and prevailing beliefs and modes of
behavior” (Copleston, 1986: 142, 189).

Cynics believed ‘virtue’ to be the only ‘good’ of human existence and the only means of achieving
such virtue was through ‘self-control’, often achieved through ‘pointing out of flaws in others’ as
flaws to be avoided in oneself. Through similar behaviors, the cynics of modern time have become
known as “faultfinders.” A modern cynic, according to Merriam-Webster Dictionary (2003) is: “A
person who believes all people are motivated by selfishness, and whose outlook is scornfully
and often habitually negative”. Cynicism is paradoxical in that the cynic must hold both positive
feelings (improvability of the organization) and negative feelings (inevitable failure of change
efforts) simultaneously (McColough et al., 1998: 33).

This comical satire highlights the trials that many cynics face on a daily basis. For example,
most employees dislike having a number of supervisors to report to, being micro-managed, and
dealing with nepotism in the workplace. The two types of withdrawal behaviors are psychological
withdrawal and physical withdrawal. Psychological withdrawal consists of actions that allow
an individual to mentally depart from the work environment. Some examples of psychological
withdrawal are: daydreaming, looking busy, moonlighting, and cyber loafing (Kaifi, 2013). Physical
withdrawal, on the other hand, consists of actions that allow an individual to physically depart from
the work environment. Some examples of physical withdrawal are: missing meetings, tardiness,
and absenteeism (Nafei and Kaifi, 2013: 132).

It is emphasized that cynic personnel, who do not make things easy both for the organization
and themselves, experience apathy, alienation, despair, disappointment and have a higher level
of emotional exhaustion (Abraham, 2000; Kutanis et al., 2010:189). Furthermore, it is possible
that employees with high degree cynic attitudes might have feelings, such as insecurity, anxiety,
worries and angriness and even experience depression or other psychosomatic problems and
cause them to apply mobbing against other employees (Pelit and Pelit, 2014: 35).
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On the other hand, Chiaburu et al. (2013: 5) claim that employees with high psychological strain
that arises from role ambiguity or being unable to fulfill family responsibilities may question the
efficiency and fairness of the organizational procedures. They may be irritated by the unspecified
job descriptions and perceive that the organization cares little about their family life. Based on
the rationale above, researchers posit that experienced psychological strain at work will result
in negative attitudes toward the organization, leading to feelings of organizational cynicism.
Therefore organizational cynicism encompassing personnel’s negative and subversive feelings,
beliefs and behaviors about their organizational affect, organizational culture and achievement
negatively (Karadag et al., 2014: 110).

Cynicism has a long history dating back to the Cynic School in the 4th century B.C. (Dudley,
1937). More recently, it has become the focus of study in a variety of contexts (Andersson, 1996;
Dean et al., 1998). Our emphasis here is on applications of relevance to organizational behavior
in general.

2. Theoretical Framework for Organizational Cynicism

Fred H. Goldner et al., (as cited in McNamara, www.management.org) suggest that as today’s
organizations become more complex, members become more cynical. This does not bode
well, considering that our organizations are indeed becoming more complex as they struggle
to respond to increased competition, public expectations, dynamic technologies, and a diverse
workforce. Cynical employees losing trust in their leaders and having strong perception that their
employers will exploit their involvement at suitable moment (Nair and Kamalanabhan, 2010).

In organizational context, Niederhoffer (1967) was probably the first researchers who studied and
measured cynicism in an organizational setting. He studied police officers and examined the role
of cynicism which was termed as occupational cynicism by Dean et.al., (1998). Later researchers
continued work on the topic and found that a significant percentage of employees working in
the United States were highly cynical about their organizations (e.g. Kanter and Mirvis, 1989;
Reichers et al., 1997).

In the historical process many definitions conducted about the organizational cynicism according
to research results. Some of them are below:

® Andersson (1996: 1397-1398) defines organizational cynicism (OC) as “...a general
and specific attitude characterized by frustration, hopelessness, and disillusionment, as
well as contempt toward and distrust of a person, group, ideology, social convention, or
institution”.

® Fujitu Andersson (1996) defined cynicism as an attitude characterized by the feelings of
disappointment, hopelessness and being restricted such as despise and distrustfulness
towards work organizations, managers and/or other things existing in the workplace.

® Organizational cynicism is defined as “a negative attitude toward one’s employing
organization, comprising three dimensions: (1) a belief that the organization lacks integrity;
(2) negative affect toward the organization; and (3) tendencies to disparaging and critical
behavior toward the organization that are consistent with these beliefs” by Dean et al.
(1998: 345).
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® Acoording to Naus et al., (2007) cynicism is the manner through which the members of
an organization defend themselves against problematical events and conditions in the
working environment.

o Ozler ve Atalay (2011: 26) defined cynicism as individual’s having negative emotions
about the organization, such as anger, disappointment, hopelessness, and the negative
feelings included some organizational outcomes such as burnout syndrome.

Stanley et al, (2005) have identified two problems with the general definitions of cynicism.
First, cynicism is thought of as a multi-component construct but the components have not been
identified. Second, the definition differs depending upon the point of function. Finally, cynicism
is believed to be multi-dimensional but no relations between the dimensions have yet been
explained. Cynicism is mostly examined in relation to trust and societal capital.

Most definitions of OC also include some reference to the emotions associated with OC. When it
comes to the emotions or affective aspects of organizational cynicism such as disillusionment and
anger, Ajzen (2001) argues that in the process whereby the mind compares the standard belief
attribute combinations with the attributes of the attitude object; both emotions and cognitions
influence this process. The “storage” of the attitude as a belief is also influenced by both emotions
and cognitions. While these emotions and cognitions are directly and strongly associated with
the attitude of cynicism, it thus seems they are not part of the attitude itself. Furthermore, this
opens the possibility that people do not have the same emotions because of OC. Indeed, it
seems unlikely that all people have the same emotional reactions from OC. This may depend on
character, for example (Delken, 2004).

However, most researchers nowadays tend to regard cynicism as an attitude (e.g., Andersson,
1996; Andersson and Bateman, 1997; Cole et al., 2006; Dean et al., 1998), that is as ‘a
psychological tendency to evaluate a particular entity with some degree of favor or disfavor’ (Eagly
and Chaiken, 1993). The word ‘tendency’ implies that attitudes can change and be changed over
time as a result of disconfirming experiences, whereas cynicism as a disposition or personality
trait puts employees in a lasting or even permanent state of distrust (Naus, 2007).

In organizational context, there has been a debate on nature of this variable. Some researchers
term it as a personality trait (e.g. Cook and Medley, 1954). This school of thought considers that
cynicism is an inbuilt feature among individuals, either you have it or you don’t have it. If we
accept this analogy then there is a little environment and situation that can change this feeling
of employee. But later researchers ignored this concept and presented their ideas. Becker and
Geer (1961) were the main opponents of trait conceptualization of organizational cynicism. They
suggested that cynicism is situation specific rather than personality specific. This version was
later appreciated by many researchers in coming decades who were of the opinion that level of
cynicism can be controlled in different situations (Bashir, 2011: 49).

An organizational cynicism occurs when one who believes that organization has different problems
and his efforts are useless to solve those problems (McClough et al., 1998). Combating negativity
is very important issue for the employee and the organization (Namie and Lutgen, 2010). There
should be a step wise methodology to do the same — negativity should be eliminated first at the
oneself level, then at the level of co-worker, then at the level of a one’s team and ultimately at the
level of organization as a whole (Brown and Cregan, 2008). Negativity should be eliminated at
our own level first. As cynicism derives from employees experiences in the workplace, it can take
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substantial efforts by management to reduce it (Pailing and Segalowitz, 2004). Cynicism gives
rise to a number of unconstructive sentiments in the person towards their own organizations.
The most common are the feelings of dislike, rage, hurt and hatred (Dean et al., 1998).Cynicism
outcomes are negative for organization as well as for organization like due to cynicism employees
are hopeless, less committed with their work and they become less satisfied and at the end
employees decided to quit the organization (Nair and Kamalanabhan, 2010).

However, not all employees are similarly affected by the same circumstances. Situational
characteristics of the organization interact with dispositional characteristics of employees in the
development of cynicism. People with significant work ethic or other similar values tend to work
harder and expect the employing organization to treat them with respect and dignity, and to be
honest with others too. The failure of the organization to satisfying these expectations causes
disappointment and disillusionment, making the employees susceptible to a cynic attitude. On
the other hand, people who care less, or not at all, about the lack of honesty or sincerity, or have
learned over time to deal with them, most likely they will not become cynical, as a result of their
experiences (Grama 2013: 125).

On the other hand Meyerson (1990: 303) distinguished between healthful and deleterious
forms of cynicism. She identified a healthful form of cynicism to be adaptive and to act as a
defense mechanism when “...expressing frustration and relinquishing responsibility for aspects
of a situation that are beyond [ones’] control without renouncing all hope”. Meyerson’s (1990)
deleterious form was shown to be marked by self-defeat and apathy, which she paralleled
to Maslach’s (1982) notion of cynicism defined as “an attitudinal concomitant of burnout and
expression of role conflict and role ambiguity” in occupations extending or giving ‘care’ as its
major task responsibility.

In summary, as more employees begin to question corporate life, they have started experiencing
more negativity and cynicism about their organization resulting in a change in behavior. Cynical
employees are more likely to perceive inconsistencies within their organization’s policies, goals,
and practices and question the integrity of their organizations. They are less likely to engage
in the behaviors exhibited by highly committed employees (as being ethical and upholding the
values of the organization) as this would also create cognitive dissonance in one’s attitudes and
behavior—people who question the integrity of their organization can scarcely be personally
attached to it. Employees who were more generally and organizationally cynical were less likely
to be ethical in their intentions (Nair and Kamalanabhan, 2010: 159).

3. Dimensions of Organizational Cynicism

Our conception of cynicism, thus, is multidimensional, corresponding to the three components—
beliefs, affect, and behavioral tendencies—that have long characterized attitude theory (Breckler,
1984; Goldner et al., 1977; Eagly and Chaiken, 1993; Hilgard, 1980). All three components vary
on an evaluative continuum, from positive to negative.

Beliefs: The first dimension of organizational cynicism is the belief that the organization lacks
integrity. Thus, organizational cynics believe that the practices of their organizations betray a
lack of such principles as fairness, honesty, and sincerity. These cynics may believe that, in their
organization, such principles are often sacrificed to expediency and that unscrupulous behavior
is the norm. They may also believe that choices of organizational direction are based on self-
interest and that people are inconsistent and unreliable in their behavior. Cynics often feel there
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are hidden motives for actions; thus, they expect to see deception rather than candor and are
unlikely to accept at face value the official rationale for organizational decisions.

Affect: The affective dimension of organizational cynicism comprises several of these emotions.
Cynics may, for example, feel contempt for and anger toward their organization. They may also
experience distress, disgust, and even shame when they think about their organization. Thus,
cynicism is associated with a variety of negative emotions. Ironically, however, cynics may also
experience a secret enjoyment of their superiority to the organization, which they have judged by
their standards and found wanting. Therefore, we see organizational cynics as not only holding
certain beliefs about their organizations but also as experiencing a related set of emotions.

Behavior: The final dimension of organizational cynicism is tendencies toward negative, and
often disparaging, behavior. The general thrust of the literature indicates that cynical attitudes
comprise tendencies toward certain types of behavior, rather than specific behaviors.

In the most researches organizational cynicism including three dimensions developed by a person
to his organization, namely; cognitive, affective, and behavioral dimension of the cynical construct
(Dean et al., 1998; Brandes, 1999; Abraham, 2000; Turner and Valentine, 2001; Johnson and
O’Leary, 2003; O’Brien et al., 2004; Stanley et al., 2005; Urbany, 2005; Brandes and Das, 2006;
Arabaci, 2010; Nafei, 2013; Kasalak and Aksu, 2014).

Cognitive Dimension: This is the dimension that refers to employees’ disbelief in their
organizations. They believe that the practices and behaviors in the organization lack certain
values such as fairness and sincerity. Due to these beliefs, they think that the organizational
practices betray them.

The cognitive (belief) dimension of organizational cynicism consists of the belief that the
organization’s practices are deficient in justice, honesty and sincerity. Cynics believe that those
principles are mostly forfeited and replaced by unprincipled actions and immoral attitudes as
if they are norms. Besides, they may also believe that human beings are untrustworthy and
incoherent in their behaviors. For this reason, both fairness in the distribution of tasks shared
between personnel as well as high quality interaction support may decrease workers’ tendency to
display verbal and/or non-verbal cynical behaviors.

Emotional Dimension: Along with a disbelief in the organization, emotions concerning it are
among the components of organizational cynicism. This dimension consists of emotional reactions
such as anxiety, shame, anger, disappointment or rage/pessimism. Organizational cynicisms of
emotional dimension also contain some powerful emotional reactions like disrespect, anger,
boredom and shame.

The sensitive/emotional dimension of organizational cynicism consists of strong emotional
reactions towards the organization. These strong reactions can be exemplified; cynics may feel
disrespect and anger towards their organizations; or feel discomfort, hatred and even shame
when they think about their organizations.

Behavioral Dimension: It is the dimension that covers employees’ fierce criticisms of the
organization such as condescension, denigration and belittlement. In this dimension, the
employee may get alienated from or sever her ties with the organization. Linked with the emotional
dimension, most behaviors exhibited under this dimension involve expressions of lack of sincerity
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and fairness that are thought to be inherent in the organization. Besides, employees exhibit cynical
attitudes towards the organization that include pessimistic estimations and ridicule. For example,
when faced with change, cynical employees display insecurity towards authority, put down the
communication and instructions within the organization, and criticize their managers negatively,
thus forming a wall of resistance to change. Employees with a cynical attitude do not only hinder
their own development, but that of the organization too. Employees glancing meaningfully at
each other, mocking, laughing and smiling with scorn manners can be also examples of cynical
behaviors. The most prominent of behavioral tendencies is strong critical expressions towards the
organization. These may occur in various forms. The most obvious one is the expressions about
the organization asserting that it lacks critical notions like honesty and sincerity.

In summary, Dean et al. (1998) conceive of organizational cynicism as an attitude, thereby
adopting a 3-dimensional cognitive, affective, and behavioral structure of the cynicism construct.
These dimensions are represented in the various conceptualizations of cynicism. The cognitive
dimension as ‘cynicism being thought and experienced through cognition’ is expressed as
denial of the sincerity of the organization (Goldner et al., 1977; Urbany, 2005), as the belief
that selfishness and fakery is at the core of human nature (Kanter and Mirvis, 1989, 1991),
or that organizations are unscrupulous and self-serving (Turner and Valentine, 2001) and fall
short of integrity (Johnson and O’Leary-Kelly, 2003) or alternatively, as the disbelief of stated
motives (Stanley et al., 2005). The affective dimension of cynicism ‘being felt’ is represented
in emotionally flavored conceptualizations, such as frustration and disillusionment (Andersson,
1996; Andersson and Bateman, 1997), or pessimism (Reichers et al., 1997; Wanous et al., 1994).
Finally, the behavioral dimension of employees overtly or covertly ‘acting out’ their cynicism is key
to conceptualizations such as hostile impugning and vilification of motives (Turner and Valentine,
2001), alienation and psychological exit and disengagement (O’Brien et al., 2004), a loss of faith
in leaders of change (Reichers et al., 1997; Wanous et al., 2000, 2004), or as distrust of a person,
group, ideology, social convention or institution (Andersson, 1996; Andersson and Bateman,
1997; Bateman et al., 1992; Turner and Valentine, 2001).

Cynicism is typically examined in specific organizational settings, such as police departments and
social service providers. However, little research attention is paid to cynicism in other organizations
or work settings. The present study extends the range of organizations where cynicism is
examined and investigates previously untested relationships among relevant variables.

4. Methodology
4.1. Purpose of the Study

In the first part of this paper, we have explored the concept of organizational cynicism. Now, we
will further elaborate the problem statements and test them in a study among advertising agency
employees. Finally, we will draw the conclusions of the study.

The central question that this paper tries to answer is: how do demographical factors relate to
organizational cynicism? The logic behind using demographics as variables in present study
is based on studies which indicate that attitude is affected by demographical factors. Gibson
and Klein (1970) reported that some of the job outcomes such as job satisfaction (a job related
attitude) is affected by different demographical variables. Similarly studies like Wu et al. (2006)
and Balfour and Wechsler (1996) also reported a relationship between demographics and job
related attitudes.
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The impact of some important demographical factors will be tested in relation to organizational
cynicism. The factors which will be part of this dissertation are age, gender, qualification,
occupation...etc. Though these factors are quite important to study any organization related
variable, still most of the researchers treat the demographics as control variable (Anderson and
Bateman, 1997; Bateman et al., 1992; Mirvis and Kanter, 1991; 1992; Anderson and Bateman,
1997; Recihers et al., 1997). Still the impact of these demographics and their relationship with
organizational cynicism needs a thorough investigation.

4.2. Population and Sample

It is seen that there have been an increase in the studies related to cynicism and related job
outcomes in recent years. The current study is trying to examine the attitudes of employees
toward organizational cynicism (the cognitive dimension, the affective dimension, and the
behavioral dimension).

In the study cross-sectional data is gathered from advertising agency employees in Kayseri.
There are around 23 advertising agencies in Kayseri. These advertising agencies mostly have 13
departments. The main problem in advertising sector is that most of the agencies (around 40) are
signboard makers but they call themselves as advertising agencies. Therefore at the beginning of
the study we elaborated the list of ad agencies in order to specify the sample.

A total of 122 questionnaires were distributed from which 88 questionnaires were received by
the researcher and this result in response rate of 86% out of which questionnaires were found
suitable for the analysis. Sample size was calculated using the formula provided by Yamane
(1967: 886).

4.3. Limitation of the Research

e In this study, organizational cynicism has only been determined based on ad agency
employees’ perceptions. Other factors that may cause organizational cynicism, as well as
cynicism’s effect on the individual, are among those subjects requiring research.

e In the research ad agency employees’ demographic variables and the department they are
working at matched with emotional, cognitive and behavioral dimensions of organizational
cynicism.

® The research findings show only ad agency employees’ opinion between April and May
2014.

® This study is designed under the positivist paradigm. By performing different studies under
the post-positivist paradigm, ad agency employees’ problems may be more deeply analyzed.

4.4. Measurement Tool

Different scales exist to measure organizational cynicism like Neiderhoffer (1967) or Reichers et
al. (1997). However the conceptualization and scale developed by Dean et al., (1998) is the most
widely used scale in recent research to measure organizational cynicism. The “Organizational
Cynicism Scale” consists of 13 items, which fall under three main sub-dimensions: cognitive (five
items), emotional (four items) and behavioral (four items).
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4.5. Research Questions
According to aim of the study we developed research questions below:

Research Questions 1: What is the relationship between employee’s cynicism level and
demographic variables (age, gender, marital status, education and income)?

Research Question 2: What is the relationship between employees’ cynicism level and
department in the ad agency they are working at?

4.6. Data Analysis

In research, frequency analysis were used for the demographic features of the participants while
descriptive statistic was used for the levels of cynicism. Two independent sample t test was used
to survey cynicism subdimensions, demographic variables and department variable in ad agency.
Frequency and percentage techniques have been used in analyzing the data. The relationships
between variables have been analyzed with correlation analysis; the differences between groups
have been analyzed with T-test and ANOVA test and the results have been interpreted. Pearson
correlation analysis was used to investigate the link between cynicism and other variables.
Significance level was preferred as 0,05 in tests. It was calculated as 5-4=1 having been
considered the given answers for the questions in likert scale, which is maximum point 5 and
minimum point 1,in the scales of organizational cynicism. Also, tab space was found as 4/5=0,80
for the category levels. In this situation, the categories related to the average point are determined
as following: 1,00-1,80 = “| totally do not participate”, 1,81-2,60 = “| do not participate”, 2,61-3,40
= “Neither | do not participate nor 1 do”, 3,41-4,20= “| participate”, 4,21-5,00 = “| totally participate”.

Table 1. Demographical Characteristics of Participants

Demographic Variables N %
Woman 40 47,6
Gender
Men 40 41,6
25 years and younger 15 17,9
Age
Between 26-30 years 31 36,9
31 years and bigger 38 45,2
Marital Status Married o 7.9
Single 27 32,1
High school 9 10,7
Education Status College 57 679
Post-Graduate 13 15,5
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Customer Care 15 17,9
Creative Department 18 24
Strategic Planning 15 17,9
Department Financial Affairs 7 8,3
Production 1 13,1
Publishing units 5 6,0
Media Planning 7 8,3
Human Resources 6 7,1
650-1000TL 13 15,5
Incoming profit 1001-1500TL 24 28,6
1501-2000TL 25 29,8
2001TL and more 2 25,0
Less than 1 year 10 1.9
Service period 1-5 year 22 26,2
6-10 year 39 46,4
More than 10 years 10 11,9

40 of participants (47,6%) are women, while the remaining 40 (47,6%) are men. 4 participants
didn’t state their gender. 15 people (17,9%) are aged 25 or under, 31 people are (36,9%) between
26-30 and 38 are (45,2%) 31 and over 57 of participants (67,9%) are married, while 27 (32,1%)
are single. 9 participants (10,7%) are high school graduates, 57 (67,9%) participants have college
degree and the remaining 13 (15,5%) have post graduate degrees. 5 of the participants didn’t
state their educational status. Of all participants 15 work at (17,9%) customer relations, 18 (21,4%)
at creative department, 7 (8,3%) financial affairs department, 11 (13,1%) at production, 5 (6,0%)
publishing units, 7 (8,3%) at media planning and 6 (7,1%) at human resources department. As
for income, 13 have (15,5%) a salary between 650-1000TL, 24 (28,6%) work for 1001-1500TL,
25 (29,8%) for 1501-2000TL, 21 (%25,0) for more than 2000TL income. 10 participants (11,9%)
have an experience of less than 1 year, 22 (26,2%) have worked for 1-5 years, 39 (46,4%) for
6-10 years, 10 (11,9%) for more than 10 years.

Table 2. Cynicism Scale Sub-Scales Descriptive Statistics

Variables Degree
X SS Min. Max.
I neither agree nor disagree
Cognitive Dimension 2,75 1,01 1,00 4,40
| disagree
Emotional Dimension 2,30 1,19 0,00 4,00

Behavioral Dimension 371 (096 | 200 5,00 lagree
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It is identified in Cynicism Scale that the average grade for cognitive sub-scale is 2,75+1,01 on “I
neither agree nor disagree” level; the average grade for Emotional sub-scale is 2,30+1,19 on “I
disagree” level; “the average grade for behavioral sub-scale 3,71+0,96 on “l agree” level.

Table 3. “t” Test Results For Relation Between Cynicism Level and Gender

Gender n X SS sd T p

. Man 40 | 230 0,8
Cognitive Dimension Woman |40 | 313 097 78 -4,065 0,000

. . . Man 40 2,06 1,12
Emotional Dimension Woman m 261 123 78 -1,760 0,091

) L Man 40 3,37 0,98
Behavioral Dimension Woman m m 081 78 -3,366 0,001

The average grades for participants’ Cognitive sub-Scale represent differences with respect to
gender (t=-4,065; p<0,05). There is a significant difference (significantly higher) between average
grades of female participants (3,13+0,97) and those of male participants (2,30+0,85) in Cognitive
sub-scale. Average grades obtained by participants in Emotional sub-scale represent significant
differences according to gender variable (t=-1,760; p>0,05). There is no significant difference
between Emotional sub-scale and gender variable. Average grades of participants in Behavioral
sub-scale differ according to gender variable (t=-3,366; p<0,05). The average grades of female
participants for Cognitive sub-scale (4,04+0,81) is significantly higher than the average grades of
male participants (3,37+0,98).

Table 4. Kruskal Wallis H Test Results For The Relation Between Cynicism Level and Age Variable

Age N X SS X p
25 years and younger 15 2,76 1,09

Cognitive Dimension Between 26-30 years 31 2,79 1,10 0,123 0,940
31 years and bigger 38 2,70 0,94
25 years and younger 15 2,66 0,96

Emotional Dimension Between 26-30 years 31 2,34 0,9 3,229 0,010
31 years and bigger 38 2,85 0,92
25 years and younger 15 3,92 0,95

Behavioral Dimension Between 26-30 years 31 3,62 0,97 0,961 0,018
31 years and bigger 38 3,70 0,97

There is no statistically significant difference between average grades obtained from Cynism
scale for Cognitive sub-scale and Behavioral sub-scale according to age groups (p>0,05). The
average grades obtained from Emotional sub-scale represent significant differences with respect
to age variable (X?=3,229, p<0,05). According to LSD Post Hoc test results conducted to identify
the origins of this difference, the average grades obtained by participants aged between 26-30
and over 30 in Emotional sub-scale are significantly higher than those of participants aged 25 and
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agree”.
Table 5. “t” Test Results For The Relation Between Cynicism Level and Marital Status

Marital Status n X SS sd t p
Cognitive Married 57 2,62 1,00 8 1507 0114
Dimension Single 27 3,00 1,02 ' '

Married 57 2,16 1,18
Emotional Single 7 2,61 116 B 1,660 0.103
Dimension
Behavioral Married 57 3,65 0,93

82 -0,859 0,393

Dimension Single 27 3,84 1,03

The difference between average grades of married participants and single participants in
Cynicism sub-scale is not statistically significant for Cognitive, Emotional and Behavioral sub-

scales (p>0,05). There is no relation between Cynicism level and marital status.

Table 6. Kruskal Wallis H Test Results on The Relation Between Cynicism Level and Educational Status

Educational Status N X SS X p
High school 9 3,41 0,74
Cognitive
o College 57 3,39 0,82 3,273 0,001
Dimension
Post-graduate 13 3,09 oM
High school 9 2,22 1,18
Emotional
. . College 57 2,29 1,21 0,244 0,885
Dimension
Post-graduate 13 2,44 1,21
High school 9 3,39 1,10
Behavioral
o College 57 3,18 0,86 3,195 0,002
Dimension
Post-graduate 13 2,86 0,76

There is a statistically significant difference between average grades of agency staff with
post-graduate degrees and high school degree in the Cognitive and Behavioral Cynicism sub-
scales of Organizational Cynicism scale (p<0,05). It is identified that as the educational status
of participants gets higher, there occurs a significant difference between Cognitive (0,001) and

Behavioral sub-scales (0,002) of cynicism level.
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Table 7. Kruskal Wallis H Test Results For The Relation Between Cynicism Level and Department

Department N X SS Fiasm p
Customer Care 15 2,98 0,90
Creative Department 18 3,10 0,91
Strategic Planning 15 3,29 0,94
Cognitive Financial Affairs 7 3,16 0,96
Dimension Production 1 2,94 0,87 2066 | 0.041
Publishing Units 5 2,03 0,85
Media Planning 7 2,75 0,77
Human Resources 6 2,65 0,77
Customer Care 15 2,88 0,91
Creative Department 18 2,59 0,97
Strategic Planning 15 2,70 0,93
Emotional Financial Affairs 7 2,90 0,99
Dimension Production 1 2,76 1,02 1,768 | 0,083
Publishing Units 5 2,60 0,98
Media Planning 7 2,17 0,84
Human Resources 6 2,41 0,91
Customer Care 15 2,98 0,84
Creative Department 18 2,88 0,86
Strategic Planning 15 2,68 0,87
Behavioral Financial Affairs 7 2,83 0,90
Dimension Production 1 297 0,82 1,973 | 0,049
Publishing Units 5 3,33 0,76
Media Planning 7 317 0,74
Human Resources 6 3,26 0,73

The average grades obtained from Cognitive sub-scale in Cynicism scale represent significant
difference with respect to departments at which participants work within the agency (F ; ,,,=2,046,
p<0,05). According to LSD Post Hoc test results conducted to identify the origins of difference,
the average grades of participants working at recreational department for Cognitive sub-scale
are significantly higher than those of participants working at Media Planning Department; the
grades of participants working at Strategic Planning and Financial and Administrative Affairs
Departments for Cognitive sub-scale are significantly higher than those of participants working
at Media Planning, Publishing Affairs and Human Resources departments (p<0,05). There is
a significant difference between the average grades obtained from Behavioral sub-scale with
respect to departments at which participant work within the agency (F ; ,,,=1,973, p<0,05).

8, 299)

The average grades obtained from Behavioral Cynicism sub-scale of Organizational Cynicism
Scale are significantly different with respect to department variable (F«a, 2001 ,973, p<0,05).
According to LSD Post Hoc test results conducted to identify the origins of difference, the
average grades obtained by participants working at production department in Behavioral
Cynicism sub-scale are significantly higher than those of participants working at Recreational
Department, Strategic Planning and Financial and Administrative Affairs Departments; while the
average grades of participants working at Publishing Affairs and Human Resources Department



in Behavioral Cynicism sub-scale are significantly higher than those of participants working at

Housekeeping Services Department (p<0,05).
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Table 8. ANOVA Test Results for the Relation between Cynicism Level and Income Status

Income Status N X SS X! p

650-1000TL 13 2,62 0,92

Cognitive 1001-1500TL 2% 2,44 0,76
Dimension 1501-2000TL 25 2,93 1,14 5120 0163

2000TL and more 21 3,03 1,09

650-1000TL 13 2,06 0,95

Emotional 1001-1500TL 2% 2,34 1,02
Dimension 1501-2000TL 25 2,38 1,31 1.206 0752

2000TL and more A 2,43 1,32

650-1000TL 13 3,42 0,77

Behavioral 1001-1500TL 2% 3,61 0,9
Dimension 1501-2000TL 25 3,77 1,09 407 0.53

2000TL and more A 3,92 1,00

There is no statistically significant difference in Cynicism scale for average grades obtained from
Cognitive, Emotional Scale and Behavioral sub-scales with respect to income level (p>0,05).
There is no significant relation between Cynicism level and income status.

Table 9. ANOVA Test Results For Relation Between Cynicism Levels and Service Period

Service Period n X SS X! p
Less than 1 year 10 2,51 1,14

Cognitive 1-5 year 22 2,86 1,02

Dimension 6-10 year 39 2,78 1,00 1181 0.758
More than 10 years 10 2,56 0,89
Less than 1 year 10 1,80 0,57

Emotional 1-5 year 22 2,47 1,25

Dimension 6-10 year 39 2,32 1,22 2b%3 0408
More than 10 years 10 2,23 1,30
Less than 1 year 10 3,25 0,59

Behavioral 1-5 year 22 3,72 1,08

Dimension 6-10 year 39 3,81 0,95 4216 0239
More than 10 years 10 3,78 0,92

There is no statistically significant relation between average grades obtained from Cognitive,
Sensitive and Behavioral sub-scale of Cynicism Scale according to year of service (p>0,05).
There is no relation between Cynicism Level and year of service.
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Conclusion

In recent years some philosophical concepts are being used to understand and explain the
relationship between the employees and the organizations. Cynicism, as being one of these
concepts, reflects the employees’ negative perceptions and attitudes against the organizations
they are working for. Organizational cynicism is an outcome of an employees’ belief that
organizations lack honesty. More specifically, expectations of morality, justice, and honesty
are violated. Over the years, researchers have become more interested on issues relating to
organizational cynicism. The concept of cynicism has become the subject of various disciplines in
social sciences like philosophy, religion, political science, sociology, management and psychology.

Many managers of organizations have considered employee’s cynical attitude as a real problem
and attempts were made to reduce them. A general feature in this respect was the fact that most
of them are focused on the problem of basic cynicism (Reichers, 1997).

The central question that this paper tried to answer was: how do demographical factors relate to
organizational cynicism? The logic behind using demographics as variables in present study is
based on studies in the literature which indicate that attitude is affected by demographical factors.
At the end of our research we have reached the findings below:

It is identified in Cynicism Scale that the average grade for cognitive sub-scale is on “l neither
agree nor disagree” level; the average grade for Emotional sub-scale is on “I disagree” level; “the
average grade for behavioral sub-scale on “I agree” level.

There is a significant difference between average grades of female participants and those of
male participants in Cognitive sub-scale. Average grades obtained by participants in Emotional
sub-scale represent significant differences according to gender variable. There is no significant
difference between Emotional sub-scale and gender variable. Average grades of participants in
Behavioral sub-scale differ according to gender variable.

There is no statistically significant difference between average grades obtained from Cynicism
scale for Cognitive sub-scale and Behavioral sub-scale according to age groups. The average
grades obtained from Emotional sub-scale represent significant differences with respect to age
variable.

The difference between average grades of married participants and single participants in Cynicism
sub-scale is not statistically significant for Cognitive, Emotional and Behavioral sub-scales. There
is no relation between Cynicism level and marital status.

There is a statistically significant difference between average grades of agency staff with post-
graduate degrees and high school degree in the Cognitive and Behavioral Cynicism sub-scales
of Organizational Cynicism scale. It is identified that as the educational status of participants
gets higher, there occurs a significant difference between Cognitive and Behavioral sub-scales
of cynicism level.

The average grades obtained from Cognitive sub-scale in Cynicism scale represent significant
difference with respect to departments at which participants work within the agency.
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There is no statistically significant difference in Cynicism scale for average grades obtained from
Cognitive, Emotional Scale and Behavioral sub-scales with respect to income level.

There is no statistically significant relation between average grades obtained from Cognitive,
Sensitive and Behavioral sub-scale of Cynicism Scale according to year of service.

According to literature review and our research findings the proposed solutions for reducing or
eliminating cynicism included items such as:

Studying issue within different branches of service sector or different sectors (banking, healthcare,
etc.) shall be beneficial in order to comparing and possibility to have different results in connection
with organizational cynicism and other organizational outcomes.

More academic researches are needed. Future researches are expected to determine how
cognitive and affective components of cynicism are related and how the two combine to influence
organizational behavior such as, job satisfaction, job turnover...etc.

Encouraging employees to have a positive attitude, to see opportunities where others see threats.

Managing more fairly and operating in an open, honest, straightforward, and particularly, realistic
manner.

Giving employees something to believe in. The use of corporate mission and values statement
may prove to be useful here, but the major factor is if they are widely distributed, and actively and
consistently implemented.

Should not discriminate and discourage employees in the organization.

Learning how to manage values with care to avoid disillusionment and organizational cynicism
among employees and recruit people who have lower general cynicism.

By learning more about the causes of cynicism, managers can address certain issues that have a
tendency to trigger such unwanted behaviors. Having weekly conversations with each employee
(i.e., one-on-one) can be a great time and venue for such conversations to take place.

More understanding when dealing with all employees. Thus, emotional intelligence training for all
managers can be effective.

By this study we have tried to lead attentions to the concept of organizational cynicism. If we want
to qualified employers in the workplace we should encourage them in all steps of the company
process. Their psychological well-being should be considered so special and valuable. We hope
that our findings and other research findings in the literature can give a proof to both managers
and academicians in order to understand the importance of the organizational cynicism and cynic
personnel in the workplace.
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Cocuklarin Medyadan ve Medyada Korunmasi: Cocuklara Yonelik Etik
Davranis Kurallarinin Incelenmesi

Ruhdan Uzun'’
0z
iletigim araclarinin etkileri s6z konusu oldugunda en cok tartisilan konulardan biri medya
iceriginin cocuklar Gzerindeki etkileridir. Cocugun gerek bedensel gerekse zihinsel bakimdan tam
erginlige ulasmamis olmasi nedeniyle etkiye daha ac¢ik oldugu ve gelisimine zarar verebilecek
etkilerden 6zel koruma gereksinimi bulundugu kabul edilmektedir. Cocuklarin korunmasi medya
baglaminda, cocuklarin gelisimlerine zarar verebilecek igeriklere maruz kalmaktan korunmalari
ve medya igeriklerine konu olan ¢ocuklarin korunmasi bigiminde ikili bir yapi géstermektedir. S6z(

edilen korunmalarin saglanmasi bir yandan yasalarla gerceklestiriimeye calisilirken diger yandan
da ortaya cikan sorunlara etik kurallariyla ¢ézim aranmaktadir.

Bu calismada, Turkiye'de iletisim mesleklerinde calisanlar igin olusturulan etik kodlarin
iceriklerinin ¢cocuk haklari acgisindan incelenmesi amaglanmistir. Bu amagla ¢ocuklarin zararli
medya iceriklerinden korunmasina yénelik mesleki kurallar analiz edilerek tartisiimistir. Béylelikle,
iletisim alaninda calisanlarin iglerini yaparlarken cocuk haklarini ihlal etmemeleri ve hak temelli
uygulamalari ilerletebilmelerine yonelik dneriler gelistiriimistir.

Anahtar Kelimeler: Medya Etigi, Cocuk Haklari, Cocuklarin Korunmasi.

The Protection of Children from Media Content and in Media Content: A
Study of Ethical Codes for Children in Media

Abstract

Considering the effects of media, one of the most controversial issues is the impacts of media
content on children. It is agreed that children, by reason of their physical and mental immaturities,
are susceptible to the effects of media and must be protected from harmful content. Protection
of children shows a dual structure in the context of media. These are protection of children from
exposure to content that could harm their development, and protection of children who are the
subjects of media content. For implement of these protections, laws and ethical rules are used.

The aim of this study was to examine the contents of the ethical rules for communication
professionals in terms of children’s rights. For this purpose, professional rules that intend to protect
children from media were analyzed and discussed. Thus, recommendations about promoting of

children’s rights were developed for communication professionals.

Keywords: Media Ethics, Child Rights, Protection of Children.

1 Prof. Dr. Gazi Universitesi Iletisim Fakiltesi.
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Giris

]

letisim araclarinin etkileri s6z konusu oldugunda en cok tartisilan konulardan biri medya
I iceriginin cocuklar tGzerindeki etkileridir. Bu duyarlilik, cocugun gerek bedensel gerekse zihinsel

bakimdan tam erginlige ulasmamis olmasi nedeniyle etkiye daha acik olmasindan, istismar ve
sémurlye kargi savunmasiz durumda bulunmasindan kaynaklanmaktadir. Dolayisiyla ¢ocuklarin
gelismelerine zarar verebilecek medya iceriklerine kargi 6zel korumaya gereksinim duyduklar
genel kabul géren bir gortstir. BM Genel Kurulu tarafindan 1989°da benimsenen ve Turkiye’nin
de imzaladi§1 Cocuk Haklari Sézlesmesi cocugun “uygun yasal korumayi da iceren 6zel giivence
ve koruma gereksinimi bulundugu’nu vurgulamaktadir.

Cocuklarin korunmasi medya baglaminda ikili bir yapi géstermektedir. Bu koruma bir yonuyle
cocuklarin gelisimlerine zarar verebilecek iceriklere maruz kalmaktan korunmalarini icermektedir.
Bu korumanin saglanmasinda Turkiye 6zelinde, bazi sureli yayinlarin poset icinde satiimasindan
“akilli isaret’lere, bazi iceriklere yayin saati sinirlamalar getirilmesinden ebeveyn filtrelerine
kadar cesitli yontemler uygulanmaktadir. Medya alanindaki korumanin diger yénu ise medya
iceriklerine konu olan ¢cocuklarin korunmasidir. Haber, televizyon programlari ve reklamlarda yer
alan ¢ocuklarin gérebilecekleri zararlarin belirlenmesi ve bunlardan kag¢inilmasi i¢in uyulmasi
gereken kurallarin olusturulmasi icin calisiimaktadir. Uygulamada, s6zu edilen bu ikili koruma
bir yandan yasalarla gerceklestirimeye calisilirken diger yandan da ortaya ¢ikan sorunlara etik
kurallaryla ¢6zim aranmaktadir.

Bu calismada, hak temelli icerik olusturmada etk ilkelerin farkindalik yaratma ve biling
olusturmadaki olumlu etkileri g6z 6niline alinarak, Turkiye’de iletisimle ilgili mesleklerde calisanlar
icin olusturulan etk kodlarin iceriklerinin cocuk haklari acisindan incelenmesi amagclanmigtir.
Bu amagla cocuklarin zararli medya igeriklerinden korunmasina yoénelik meslek kurallari
analiz edilerek tartisiimistir. Boylelikle, iletisim mesleklerinde ¢alisanlarin iglerini yaparlarken
cocuk haklarini ihlal etmemeleri ve hak temelli uygulamalar ilerletebilmelerine yonelik 6neriler
gelistirilmistir. Bu baglamda, gazetecilik, yayincilik, halkla iliskiler ve reklamcihiga yonelik etik
kodlar incelenmigtir. Ayrica, yeni medya ortamlarinda ¢ocuklara yénelen tehditler ve bu konuda
gelistirilen etik kodlar da inceleme kapsamina alinmistir.

Gazetecilik etik kodlar gazetecilik meslek 6rgutleri, medya kuruluslari ve uluslararasi kuruluglarin
etik kodlar olarak ¢ gruptan olusmustur. Bunlar, Basin Konseyi’nin 1988’de kabul ettigi Basin
Meslek Ilkeleri, Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti tarafindan 1998 yilinda yayinlanan Tirkiye
Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi, 2012 yilinda yenilenerek kamuoyuna duyurulan Dogan
Yayin Holding (DYH) Yayin ilkeleri ile Cagdas Gazeteciler Dernegi ilkeleridir. Ayrica yasaya
dayanmasina karsin, etige iliskin bir igerige sahip oldugu icin Basin ilan Kurumu’nun 1994'te
yeniden dizenledigi Basin Ahlak Esaslari da inceleme kapsamina alinmistir.

Yayincllik etigiyle ilgili olarak RTUK ve Televizyon Yayincilari Dernegi (TVYD) tarafindan 2007’de
hazirlanan rehber kitapgiktaki etik ilkeler incelenmistir. Yasaya dayandidi icin bir 6zdenetim
sistemi olusturmayan, ancak meslek etiginin gelistiriimesinde yol gdsterici nitelik tasiyan Radyo
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ve Televizyon Ust Kurulu Hizmet Yayin ilkeleri de galigmaya dahil edilmistir.

Halkla iliskiler alaninda Tiirkiye Halkla iliskiler Dernegdi’nin Meslek Ahlak ilkeleri, reklamcilik
alaninda da Reklam Ozdenetim Kurulu’nun benimsedigi Uluslararasi Reklam Uygulama Esaslarl,
cocuklara yonelik etik kurallar agisindan degerlendirilmistir.

Yeni medya konusunda ise yol gdsterici bir dizenleme olarak BBC'nin etik kurallari ele alinmistir.

1. Cocuklara Yonelik Medya Etik Kodlari Gereksinimi

Etik, insan toplumlarinin yiizyillardan beri gelistirdigi sorumluluk anlayisiyla iliskilidir. iletisim
alanindaki etik anlayisi da kitle iletisim araglarinin gelisip yayginlik kazanmasindan sonra ortaya
cikmigtir. Bu araclarin iceriklerinin okurlara/izleyicilere, icerik kaynaklarina ya da iceriklere konu
olan kisilere zarar verebilme potansiyeli karsisinda meslek kuruluglari tarafindan etik ilkeler
olusturulmustur. Béylelikle iletisimle ilgili mesleklerde calisan kigilerin iglerini yaparken insanlara
zarar vermemesi ya da zarari en aza indirmesi amaclanmaktadir. Bu kurallar, okuyucu/izleyicinin
glvenini kazanmak icin gelistiriimistir. Etik kurallarin 6zelligi zorunlu ya da zorlayici olmamalaridir.
Hukuk kurallar gibi agir yaptirimlari yoktur. Etik ilkelere uyulmamasi durumunda sadece uyari ya
da kinama gibi bir yaptirimla karsilagilacagi icin meslek bilinci ve sorumluluk anlayisi gelismis
iletisimciler acisindan 6nemlidir (Alemdar ve Uzun, 2013:164).

Etik ilkelerin uygulanmasini saglamak icin 6zdenetim mekanizmalari gelistirilmistir. Diinyada
en cok uygulanan 6zdenetim mekanizmalari ise meslek ilkeleri olusturmak, ombudsman (ya
da okur/izleyici temsilcisi) ve basin konseyidir (Uzun, 2011). Meslek ilkeleri iletisim alaninda
calisanlarin yapmalari ya da yapmamalari gereken kurallari icermektedir. Ombudsman haberleri
yayinlandiktan sonra, meslek kurallari agisindan degerlendiren kigidir. Basin konseyi ise meslek
ilkelerinin uygulanmasini gdzeten, ihlalleri saptayan ve ilkelere uymayanlari uyaran bir 6zdenetim
mekanizmasidir.

Medya alaninda 6zdenetim araglarinin en eskisi etik ilkelerdir. ilk etik kodlar, yirminci yizyilin
baglarinda ortaya ¢ikan kisa metinlerdir. Etik kodlarin igeriklerine ve zaman igindeki gelisimlerine
bakildiginda giderek daha uzun metinler ve ayrintili kodlar olusturma yéninde bir egilim
bulundugu goérilmektedir (Harris, 1998:86).

iletisim alaninda calisanlarin hazirladiklari igeriklere konu olan kisilerden en korunmasiz
olani cocuklardir. Oysa yetiskinlerle ayni haklara sahip olan ¢ocuklarin ayni zamanda zararh
etkilerden korunma gibi de bir haklar vardir. BM Genel Kurulu tarafindan 1989°da benimsenen
ve Turkiye'nin de imzaladigi Gocuk Haklari S6zlesmesi de ¢cocugun “uygun yasal korumayi da
iceren 6zel glivence ve koruma gereksinimi bulundugu”nu vurgulamaktadir. Cocuklarin korunmasi
medya baglaminda, ikili bir yap1 géstermektedir: Bunlar cocuklarin gelisimlerine zarar verebilecek
iceriklere maruz kalmaktan korunmalari ve medya igeriklerine konu olan ¢ocuklarin korunmasi
biciminde ortaya ¢ikmaktadir. S6zU edilen korunmalarin saglanmasi bir yandan etik kurallarla
saglanmaya calisilirken diger yandan da ortaya ¢ikan sorunlara yasalarla ¢6zim arandigi
gorinmektedir. Cocuk haklarinin medya araciligiyla ve medya tarafindan sik sik ihlal edilmesi,
bazi etik ilkelerin yasa metinlerine dénustiriimesine neden olmustur. Basin Ahlak Esaslari ile
RTUK Yasasinin da bu baglamda incelenmesi gerekmektedir.
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Son ddénemde giderek yayginlasan yeni medya ortamlari ise ¢ocuk haklarini ihlal eden
uygulamalara kapi agan bir yapiya sahiptir. Bu ortamlari ¢ocuklarin sik ve yaygin olarak
kullanmaya baslamasiyla birlikte yeni medya ortamlarinda ¢ocuk haklarini korumak ve ihlalleri
6nlemek icin yeni etik kurallar gelistiriimektedir.

Gazetecilik, yayincilik, reklamcilik ya da halkla iligkiler gibi mesleklerde calisan iletisimciler igin
olusturulan genel ilkelerin hak ihlallerini 6nlemede yetersiz kaldiklar gérildiginden séz konusu
ilkeler zaman icinde giderek daha ayrintili bir hale gelmektedir. Hak hareketlerinin gelismesiyle
birlikte ¢cocuk haklari konusunda da toplumsal bilincin gelismeye basladigi gérilmektedir. Bu
olgunun iletisim etigi alanindaki yansimasi ise gocuklari korumaya yonelik etik kurallarin mevcut
etik kodlarina dahil edilmesi yaninda ¢ocuklara iliskin ayrintih medya etidi kodlarinin ortaya
cikmasidir.

2. Cocugun ifade Ozgiirliigii ve Medyanin Sorumlulugu

Etik kodlar, 6zgurllklerle sorumluluklar arasinda denge saglamaya c¢alisir. Bunu yaparken de
iletisim mesleklerinde calisanlarin yapmalari ve yapmamalari gereken davraniglar belirler. Bir
baska deyisle kisitlamalar ve yukumliliklerle i¢ icedir. Cocuk haklari s6z konusu oldugunda
medyanin en énemli yGkimliligu, cocugun goéris ve dislncelerini serbestce agiklama hakkini
kullanmasina olanak vermesidir. BM Cocuk Haklari S6zlesmesinde medyanin bu konudaki
yikumliltkleri 12., 13., 14. ve 17. maddelerde belirtilmistir.2 Sézlesmenin 12. Maddesi, “Taraf
Devletler, goriglerini olusturma yetenegine sahip ¢ocugun kendini ilgilendiren her konuda
gobruslerini serbestce ifade etme hakkini bu gériglere cocugun yasi ve olgunluk derecesine
uygun olarak, gereken 6zen gdsterilmek suretiyle tanirlar.” ifadesine yer vermektedir.

13. madde ise, “Cocuk, disuncesini 6zgirce aciklama hakkina sahiptir; bu hak, llke sinirlarina
bagh olmaksizin; yazili, s6zll, basili, sanatsal bicimde veya cocugun sececegdi baska bir aragla
her tirli haber ve dusuncelerin arastiriimasi, elde edilmesi ve verilmesi 6zgurligund igerir.”
hiukminu getirmektedir.

Sozlesmenin 14. Maddesi, “Taraf Devletlerin, cocugun duslince, vicdan ve din 6zgurlukleri
hakkina saygi gdsterecegini” belirtmektedir.

17. madde ise dogrudan kitle iletisim aragclari ile ilgilidir. Bu maddeye goére, “Taraf Devletler, kitle
iletisim araglarinin 6nemini kabul ederek ¢cocugun; 6zellikle toplumsal, ruhsal ve ahlaki esenligi
ile bedensel ve zihinsel saghgini gelistirmeye yénelik gesitli ulusal ve uluslararasi kaynaklardan
bilgi ve belge edinmesini saglarlar.”

Bu amagla taraf devletlerin kitle iletisim araclariyla ilgili ikili bir sorumlulugu vardir. Birincisi “kitle
iletisim araclarini cocuk bakimindan toplumsal ve kuiltiirel yarari olan” bilgi ve belgeyi yaymak i¢in
tesvik ederler. ikincisi, “cocugun esenligine zarar verebilecek bilgi ve belgelere karsi korunmasi
icin” uygun yonlendirici ilkeler gelistiriimesini tesvik ederler.

3. Cocuklara Yonelik Gazetecilik Etik Kurallar

Birlesmis Milletler Cocuk Haklar So6zlesmesine goére, “Bu sdzlesme uyarinca g¢ocuga
uygulanabilecek olan kanuna gére daha erken yasta resit olma durumu hari¢, on sekiz yasina

2 Sdzlesme metnine ulagmak igin http://www.unicef.org/turkey/crc/_cr23b.html
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kadar her insan cocuk sayilir.” (Madde 1). Cocuklarin zararli medya igeriklerinden korunmasi
gerektigi dusuincesi, gazetecilik etik kodlarinda da bu yonde kurallar getirilmesine neden olmustur.
Gazeteciligin genel etik kurallari yaninda bazi etik kodlarda ¢ocuklar, korunmasi gereken 6zel bir
kesim olarak ele alinmaktadir. Bu agidan Turkiye’deki gazetecilik etik kodlari incelendiginde, Basin
Konseyi’nin 16 maddeden olusan Basin Meslek ilkelerinde cocuklara ydnelik 6zel bir kuralin yer
almadigi gorilmektedir. Cagdas Gazeteciler Dernegi’'nin (CGD) 20 maddelik ilkelerinde de ayni
bicimde ¢ocuklara iliskin 6zel bir hiikiim bulunmamaktadir.

2012'de giincellenen Dogan Grubu Yazili Medya Yayin ilkelerinin 7. Maddesi gocuk haklarini
kadin haklar ile birlikte ele almaktadir. Buna gére;

“Gazete ve dergi ¢alisanlari, kadin ve ¢ocuk haklari konusunda taraftir. Kadina ve g¢ocuga karsi
ayrimciliga neden olacak, ruhsal ve bedensel agidan dérseleyecek veya rencide edecek haberlere
yer verilmez. Kadina ve ¢cocuga karsi siddeti dnlemeyi amaglayan yayinlar yapilr.”

Yayin ilkelerinin 19. Maddesinin “a” bendinde ise “Polis ve yargi haberlerinde, meydana gelen
siddetin kanh ayrintilarla ve pornografik bir dille anlatimindan kagcinilir. Cocuklar cinsel acgidan
olumsuz etkileyecek yayin yapilmaz.” hikmu yer almaktadir.

Basin ilan Kurumu Genel Kurulu'nun 1994 yilinda aldi§i 129 numaral kararla diizenlenen
Basin Ahlak Esaslar’nin birinci maddesinin “e” bendinde ise cocuklara yoénelik yayin
ilkesi soyle belirtilmistir: “Kiguklerin ve genclerin toplum icinde, kisiliklerinin gelismesini
ve korunmasini olumsuz etkileyecek veya onlara yonelik cinsel tacize tesvik eden
ve siddeti 6zendiren yayin yapilamaz.”

S6z konusu hikim, cocuklara yonelik olarak “cinsel taciz” ve “siddet”i olumsuz 6geler olarak
belirlemekte ve yayinlarda yer almasini yasaklamaktadir.

Cocuklara yonelik olarak en ayrintili etik ilke, 1998 Yilinda Tirkiye Gazeteciler Cemiyeti tarafindan
kabul edilen Turkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi’nde yer almaktadir. Bildirgenin
“Gazetecinin Dogru Davranis Kurallar” baglikl bélimde cocuklara iligkin etik kurallar “Cocuk”
basligi altinda s6yle dizenlenmistir: “Cocuklarla ilgili suglarda, cinsel saldirilarda, sanik, tanik ya
da magdur (maktul) olsun, 18 yasindan kuguklerin acik isimleri ve fotograflari yayinlanmamalidir.”

“Cocugun kisiligini ve davranislarini etkileyebilecek durumlarda, gazeteci, bir aile buyGgunin veya
¢ocuktan sorumlu bir bagkasinin izni olmaksizin ¢ocukla réportaj yapmamall veya géruntisunu
almaya calismamalidir.”

S6z konusu ilkeler, haber Uretim slrecinde ¢ocuklari haberin konusu ve haber kaynagi olmak
Gzere iki acidan ele almaktadir. Yargiya yansiyan olaylarda haberin konusu olan ¢cocuklarin isim
ve gorintileriyle teshir edilerek, daha sonraki yasamlarinda magdur olmalarini engellemeye
yonelmistir. Diger yandan da haberin toplanmasi sirecinde haber kaynagr durumundaki
cocuklarla réportaj yapilirken cocuklarin zarar gérmesini dnlemeye yénelik bir htikum getirmigtir.
Cocukla roportaj yapilirken bir erigkinin denetimi éngorilmustir. Boylelikle basin calisanlarinin
hem haberi toplama hem de yazma surrecinde ¢ocuk haklarini ihlal etmelerinin 6nline gecilmesine
cahsimigtir.

Medyada cocuklara yonelik etik ilkeler gelistiriimesi konusunda kurumlar arasi ortak projeler de



Akdeniz letigim Dergisi
Cocuklarin Medyadan ve Medyada Korunmasi: Cocuklara Yonelik Etik Davranis Kurallarinin Incelenmesi

yuratulmastir. 2005'te baglatilan TGC, BBC ve British Council’in ortak projesi “Toplumsal Katilimin
Saglanmasinda Medyanin Rolu” calismasinin sonucunda ortaya ¢ikan Ug¢ kilavuzdan biri de Cocuk
bagligini tagimaktadir. Medyanin (retim sirecini ve icerigini gocuklarin yararina donistirmek icin
hazirlanan kilavuzda, sorumlu habercilik icin medya kuruluslarina ve medya profesyonellerine dlisen
gbrevler anlatiimaktadir.

Bagimsiz lletisim Agrnin (BiA) hak haberciligi calismalarinin Griinii olan Cocuk Odakli Habercilik
(2007) kitabi da gocuklara iliskin haberler konusunda gazeteciler igin Snemli bir rehber olusturmaktadir.

Cocuklara iligkin haberlerdeki etik kodlari Gzerinde ayrintili ¢alismalar yapan bir diger kurulus ise
UNICEFtir. UNICEF, 18 Yagindan Kiiik Cocuklar ve Genglerle ilgili Etik Kurallar gercevesinde
habercilik icin ilkeler ve kilavuzlar gelistirmistir. Bu kilavuzdaki ilkeler sdyle siralanmaktadir:®

e Her cocugun onuru ve haklari her durumda dikkate alinmali ve bunlara saygi
gosterilmelidir.

® Cocuklarla gérisme yaparken ve gocuklara iliskin haber hazirlarken her ¢ocugun
Ozel yasam ve gizlilik, géruslerini iletme, kendilerini etkileyecek kararlara katilma ve
potansiyel olanlar dahil her tirli zarar ve misillemeden korunma haklarina 6zel dikkat
gosterilmelidir.

® Her cocugun yarari, cocuklarla ilgili konularda tanitim-savunu ve cocuk haklarinin
yayginlastiriimasi kapsaminda olanlar dahil baska her tiir miilahazaya Ustun tutulacaktir.

® Cocugun yuksek yararinin ne oldugunun belirlenmesinde yas ve olgunluk dizeyi
acisindan, ¢ocugun durumunu en iyi bilen ve bu durumu en iyi degerlendirebilecek
konumda olan kigilere danigilacaktir.

® Kimlikler degistirilmis, gizlenmis veya kullaniimamis olsa bile, bir cocugu, kardeslerini
veya yagitlarini risk altina sokacak haber ve géruntuleri yayinlamamak en iyisidir.

Turkiye’de ¢ocuk haklarina saygili habercilik agisindan cesitli etik kodlarda davranis ilkeleri
bulunmasina karsin, bu ilkeler sik sik ihlal edilmektedir. Cocuk yasta evlilik, cinsel istismar, siddet,
cocuk emeginin sémurilmesi gibi konularda medyanin sorumiu habercilik yaptigini séylemek zordur.
Medyanin cocuklara da haklar olan bireyler olarak yaklasmasi gerekirken, cocuklar magdur veya
yetiskinlerin “sirin uzantilar” olarak sergiledigi gorilmektedir. Cocuklarla ilgili haberlerdeki etik ihlaller,
genellikle kimlik agiklanmasi durumlarinda gindeme gelmektedir.

UNICEF’in ¢ocuklar icin etik kurallar cercevesinde belirledigi habercilik ilkeleri arasinda hicbir
¢ocugun damgalanmasina izin verilmemesi; ek fiziksel veya psikolojik zarar, yasam boyu
istismara, kendi topluluklarinca ayrimciliga veya diglanmaya maruz kalma gibi durumlar dahil
olmak Uzere ¢ocugun olumsuz tepkilere ugramasina yol acabilecek kategorilestirmelerden
veya betimlemelerden kaginiimasi; cinsel suistimal veya sémirilye maruz kalan bir gocugun
adinin ve goéruntistnln gizlenmesi; yasanmis travmatik olaylarla ilgili olarak ¢cocugun acilarini
deprestirebilecek sorular, tutumlar ve yorumlardan kaginiimasi gibi her cocugun onuru ve haklarinin
her durumda dikkate alinmasi ve saygi gdsterilmesi yoéninde temel ilkeler bulunmaktadir.

3 Bkz, Gocuk Odakli Habercilik, haz: Sevda Alankus, BIA Yayinlari, 2007, Ek-1, 5.284.
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Belirli durumlarda, ¢gocugun kimliginin, adinin ve/veya teshis edilebilir gérintiisinin kullaniimasi
¢ocugun yararina olabilir. Bununla birlikte gocugun kimligi kullanildiginda bile ilgili gocuk herhangi
bir zarara kargl korunmali, damgalanma veya diglanma gibi durumlara karsi desteklenmelidir.
Cocugun risk altinda olup olmadigi konusunda kuskular varsa haber ne kadar ¢arpici olursa olsun
tek bir cocuktan s6z etmek yerine ¢ocuklarin icinde bulunduklari genel durum dile getirilmelidir.

Dikkat edilmesi gereken bir baska konu da, taciz/tecaviiz magduru ¢cocuklarin korunmasi amaciyla
“kimlik gizleme, fotograf kullanmama” gibi énlemlerin yani sira polis ifadelerine yansimis olsa bile
sucun nasil gerceklestirildigine iliskin ayrintilari yayinlamamaktir.

Yine MediaWise ve UNICEF 2005 yilinda, Medya ve Cocuk Haklari baslikli bir rehber kitap
yayimlamistir. Gazetecilerin pratik deneyimlerine dayanarak hazirlanan bu rehber kitap, ¢ocuklarla
ilgili haberlerde sorumlu davraniimasini tegvik etmeyi amaclamaktadir.

UNICEF’in etik konusundaki &nemli bir calismasi da cocuk haklari temelli gazetecilik uygulamalarini
gelistirmek icin iletisim fakiilteleriyle birlikte ders planlamasidir. Kurum, iletisim fakltelerinde “Cocuk
Haklar ve Gazetecilik Uygulamalari: Hak Temelli Perspektif” adinda ders okutulmasi i¢in ¢alismalar
yapmistir. Calismalar cergevesinde UNICEF ve Dublin Teknoloji Enstitlisti tarafindan 2007’de
hazirlanan program, UNICEF Orta ve Dogu Avrupa ve Bagimsiz Devletler Toplulugu Bélge Ofisi
tarafindan kabul edilmistir. UNICEF’in Universitelerle birlikte yurGttigu calismalar sonucunda, medya
calisanlarinin ¢cocuk haklarini temele alan bir yaklasimla icerik tGretmelerini saglamaya yoénelik ders,
iletisim fakltelerinin ders programlarinda yer almaya baslamistir. UNICEF, iletisim fakdlteleriyle
sUrekli toplantilar yaparak ders igeriginin ve yuritilme biciminin gelistirilmesi icin calismaktadir.

4. Cocuklara Yonelik Halkla iliskiler Etik Kurallan

iletisimle ilgili meslekler yalnizca gazetecilikle sinirli degildir. Halkla iligkiler calisanlar da
savunduklari musteri c¢ikarlarina iliskin olarak medyaya igerik Uretirler. Dolayisiyla halkla
iliskiler alaninda calisanlarin etik ilkelerinin de ¢ocuk haklari baglaminda gézden gegiriimesi
gerekmektedir.

Tirkiye Halkla iligkiler Dernegi (TUHID), halkla iligkiler mesleginin profesyonel degerlerini ve
itibarini korumak dogrultusunda meslek ahlak ilkeleri geligtirmistir. 14 Maddeden olusan TUHID
Meslek Ahlaki ilkeleri’nin 3. maddesi gocuklara yoneliktir. Buna gére, TUHID Gyeleri;

“Cocuklarla ilgili Grinlerin tanitilmasi igin hazirlanan halkla iliskiler mesajlarinda onlarin
glven duygularini zedeleyecek, ruhsal ve fiziksel zayifliklarini etkileyecek icerik
bulunmamasina 6zen gdsterirler”.

Séz konusu ilke, cocuklarin gliven duygularinin, ruhsal ve fiziksel zayifliklarinin sémdarilmemesini
ongérmektedir. Ancak bu sémurtinin hangi davranis kurallariyla engellenebilecegine ydnelik bir
aciklik bulunmamaktadir.

5. Cocuklara Yonelik Reklamcilik Etik Kurallan

Turkiye’deki medya kuruluslarinin kar amagli kuruluslar olduklar dikkate alindiginda her turli
yayinda reklam icerigi énemli bir yer tutmaktadir. Dolayisiyla reklamlar da ¢ocuk haklarinin
korunmasi gereken bir medya icerigi olarak belirmektedir.
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Turkiye’de reklamcilik alaninda bir 6zdenetim mekanizmasi olarak 1994’te Reklamcilar Dernegi
ve Reklamverenler Dernegi tyeleri ile reklam mecralari, diiriist olmayan reklamlara karsi Reklam
Ozdenetim Kurulu’nu olusturmuslardir. Kurul, Uluslararasi Reklam Uygulama Esaslar’’na aykiri
buldugu reklamlarin dizeltiimesini ya da yayinlanmamasini reklamvereninden talep etmektedir.

Reklam Ozdenetim Kurulu’nun benimsedigi Uluslararasi Ticaret Odasi Reklam Uygulama Esaslari
ilk olarak 1937’de yayinlanmis, 2006'da bircok pazarlama esasi, Birlestiriimis Uluslararasi
Reklam ve Pazarlama iletisimi Uygulama Esaslari adi altinda tek bir dokiimanda birlestirilmistir.
Esaslar’in “Reklam ve Pazarlama iletigimi Uygulamalarina Yénelik Genel Hukimler” bélimiinde
cocuklara iligkin ilkeler 18. maddede “Cocuklar ve Gengler” basligi altinda belirtiimektedir. Madde,
cocuklara ve genclere yonelik ya da onlari konu alan pazarlama iletisimi gerceklestirilirken, cok
dikkatli olunmasi ve ayri bir 6zen gdsterilmesi gerektigini vurgulamaktadir. Buna gore, pazarlama
iletisimi, cocuklarin ve genclerin deneyimsizligini, kolay inanmasini 6zellikle asagida siralanan
konularda istismar etmemelidir:

“1) Pazarlama iletisimi, bir Griintin performansini ya da kullanimini gésterirken;

a. bu Urtnun bir araya getiriimesi, montaji ve kullanimi icin gerekli beceri ya da yas
duizeyini oldugundan az géstermemelidir;

b. tanitilan GrGnin gergek boyutlarini, degerini, 6zelliklerini, dayanikhhgini ve
performansini abartmamalidir;

c. tanitilan Grlndn kullanima hazir hale gelmesi icin ek malzeme gerekiyorsa (6rnegin; piller) ya
da Gruin, bir serinin veya koleksiyonun pargasi ise bu bilgi gizlenmemelidir.

2) Her ne kadar hayal gucinin kullanimi hem cocuklar hem de gencler icin uygun olsa da;
yapilacak pazarlama iletisimi, onlarin gercekle hayal glici arasindaki ayirimi yapmalarini
glclestirecek nitelikte olmamalidir.

3) Cocuklara yonelik olarak yapilacak pazarlama iletisimi, cocuklar tarafindan da ayirt edilecek
bicimde olmalidir.”

18. Maddenin getirdigi bir ilke de “zararin énline ge¢gme”dir. Buna gore; “Pazarlama
iletisiminde, cocuklarda veya genclerde zihnen, ahlaken ya da bedenen zararl bir etki
yaratabilecek herhangi bir beyanda bulunulamaz veya goérsel sunum kullanilamaz.
Yapilacak iletisimde, cocuklar ve gencler, tehlikeli durumlarda gdésterilemez veya
kendilerine ya da baskalarina zarar verebilecek faaliyetler icinde yansitilamaz ya
da potansiyel olarak zararli olabilecek faaliyet ve davranislar iginde bulunmaya
Ozendirilemezler.”

Esaslarin 18. maddesinin getirdigi bir bagka ilke ise cocuk-ebeveyn iligkisine yéneliktir. “Toplumsal
Degerler” bashgi altinda, reklamlarin toplumda gegerli degerleri dikkate almasi gerektigi
vurgulanmaktadir. Buna gére,

“Pazarlama iletisimi herhangi bir sekilde, tanitimini yaptigi Griine sahip olan ya da bu
Urana kullanan cocuklarin ya da genclerin, Urline sahip olmayan diger ¢ocuklara ve
genclere gore, fiziksel, psikolojik ya da sosyal avantajlar saglayacaklarini ileri siremez.
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Benzer sekilde, bu Urinlere sahip olmamanin ya da kullanamamanin, olumsuz
etkilerinden de s6z edemezler. Pazarlamaiiletisimi, sosyal ve kultiirel degerleri gbz 6niine
alarak, ebeveynlerin otoritelerini, sorumluluklarini, degerlendirmelerini ya da zevklerini
sarsacak beyanlarda bulunamaz. Pazarlama iletisimi, ebeveynleri ya da ¢evrelerindeki
yetiskinleri, belli bir Grlinl satin aldirtmaya ikna edebilecek sekilde, dogrudan ¢ocuklara
ve genclere yonelik olarak, mesajlar veremez. Pazarlama iletisiminde fiyata yer verildigi
durumlarda, ¢ocuklarin veya gengclerin, Griiniin maliyetini ya da gergek degerini yanlis
algilamalarina neden olacak sekilde, fiyat oldugundan daha az gibi gosterilmemelidir.
Hicbir pazarlama iletigimi, tanitilan Grindn her ailenin bltgesine uygun olarak, hemen
elde edilebilecegini ima etmemelidir.”

Cocuklara iligkin bir baska hikim, Esaslar'in 19. Maddesinde “Verinin Korunmasi ve Kisilik
Haklarina Saygi” béluimiinde yer almaktadir. “Cocuklara ait kisisel bilgiler” bashigini tasiyan bu
bolim, kisisel bilgilerin korunmasina iligkin ayrintili diizenlemeler getirmektedir. Buna gore:

“12 yas ve altinda gocuklar oldugu bilinen ya da ¢ocuk olduguna inanilan bireylerden
kisisel veriler toplanirken, miimkinse ¢ocuklarin gizliligini korumak icin ebeveynlerine
ya da yasal vasilerine yol gésterilmelidir.”

Dijital interaktif medya araciligi ile alinan bilgilerde, cocuklarin ebeveynlerinin veya uygun bir
yetiskinin onayi ile bilgileri vermesi desteklenmeli, bu onayin alinip alinmadigini kontrol etmek
icin makul adimlar atilmalidir.Yalnizca etkinligin gerektirdigi kadar kisisel bilgi istenmelidir.

“Ebeveynin onayl olmadan, ¢ocuktan alinan kisisel bilgilerle, ebeveyn veya diger aile bireyleri
pazarlama iletigsimi faaliyetlerine dahil edilemezler.”

19. Madde, ¢ocuk oldugu bilinen bireylere ait tanimlanabilir kisisel bilgilerin, yalnizca bir ebeveynin
ya da yasal vasinin rizasi alindiktan sonra ya da yasanin s6z konusu agiklamaya izin verdigi
durumlarda Ggtincu kisilere agiklanabilecegini belirtmektedir.

Reklam yayinlariyla ilgili yasal diizenleme ise 6112 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve
Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun’da yer almaktadir. Yasanin 4. Bélimu “Yayin Hizmetlerinde
Ticari iletisim”i diizenlemektedir. Ticari iletisime iliskin genel esaslar arasinda, “Gocuklarin fiziksel,
zihinsel veya ahlaki gelisimine zarar vermemek, deneyimsizliklerini veya safliklarini istismar
ederek, cocuklari bir Girlin veya hizmeti satin almaya veya kiralamaya dogrudan yénlendirmemek;
cocuklari reklami yapilmakta olan urin veya hizmetleri satin almak icin ebeveynlerini veya
baskalarini ikna etmeye dogrudan tesvik etmemek; cocuklarin ebeveynlerine, 6égretmenlerine
veya diger kisilere duydugu guiveni istismar etmemek veya sebepsiz olarak cocuklari tehlikeli
durumlarda géstermemek” yer almaktadir.

Yasada ayrica, ticari iletisim ne zaman ve hangi surelerde yapilacag da belirtiimistir. Buna gére
“Genel beslenme diyetlerinde asir tiketimi tavsiye ediimeyen gida ve maddeler iceren yiyecek
ve iceceklerin ticari iletisimine, cocuk programlariyla birlikte veya bu programlarin icinde yer
verilemez.”

“Sinema ve televizyon i¢in yapilimis filmler ile haber biltenleri ve ¢gocuk programlari, planlanan
yayin sureleri otuz dakikadan fazla olmasi hélinde, her otuz dakikalik yayin siresi igin bir kez
olmak Uzere reklam ve tele-aligverigle kesilebilir.”
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Yine ilkelere gore, “cocuk programlarinda Uriin yerlestirmeye izin verilmez.”

6. Cocuklara Yonelik Yayincilik ilkeleri

Turkiye'de televizyon yayinciligl alaninda c¢ocuklari korumaya yoénelik etik ilkeler, 2007’de
kamuoyuna duyurulan “Yayincilik Etik ilkeleri” ve 6112 sayili yasa ile belirlenmistir.

Yayinciligin kalitesinin yikseltiimesi, 6zdenetimin 6zendiriimesi ve yayincilik alaninda yasanan
toplumun genelini etkileyen etik sorunlara ¢éziim getirimesi amaciyla Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu (RTUK) ile Televizyon Yayincilari Dernegi (TVYD) arasinda 2007 yilinda ortak bir calisma
baslatilmistir. Medya etigi alaninda calismalari bulunan akademisyenlerin katkilariyla bigcimlenen
siirecte 12 maddeden olugan “Yayincilik Etik ilkeleri” hazirlanarak 3 Temmuz 2007’de kamuoyuna
aciklanmistir. Bu ilkeler arasinda “Cocuk ve gencleri uygun olmayan icerikten korumaya 6zen
gostermek” de yer almigtir. ilkelerden yola gikarak yayincilar igin hazirlanan rehber kitapgikta ise
“Cocuklarin Habere Konu Edilmesi” bashg@i altinda su kurallar yer almistir:

® “Cocuklar haber konusu oldugunda, temel haklarinin korunmasina 6zen gdsterilmeli.

Trajik olaylara iliskin haberlere g¢ocuklarin katilimi istenmemeli, bu haberlerde cocuklarla
roportaj yapilmamali, stiidyoya konuk olarak getiriimemeli, haberin tek tanigi cocuklarsa, ruh
sagliklarina zarar vermeyecek sekilde konusulmali, bu durumlarda mutlaka ebeveynlerinden
izin alinmali.

Suga karismis ya da problemli ¢cocuklarla ilgili haberlerde ¢ocuklarin isimleri ve ylzleri gizli
tutulmali, cocuklarin karistigi suclarla ilgili haberlerde, “suclu ¢gocuk” yerine “suga karismis”,
“suca itilmis cocuk” ifadeleri tercih edilmeli.

Cocuklarin  yargilanmasina iligkin haberlerde mutlaka uzmanlarin danismanhgina
basvurulmali.

Cocuklar televizyona konusmaya hevesli olabilir; ancak sdyledikleri uzun vadede onlarin
yasamini olumsuz etkileyebilecek, zarar verebilecek ifadelerse, kullaniimamali.”

“Kurban ve magdurlarin kimlikleri” bashidi altinda da “Basta ¢ocuklar olmak Uzere, siddete
ya da cinsel istismara maruz kalmis kigilerin kimligi gizli tutulmali.” ifadesine yer verilmistir.

“Cocuk Izleyiciler” bashgi altinda da cocuklarin maruz kalabilecegi zararli icerik konusuna
deginilmigtir:

“Haber biltenlerinin, cocuklarin da ekran basinda oldugu saatlerde yayinlandigi unutulmamali;
bu nedenle haber dilinde ve gérintilerde dikkatli ve 6zenli davraniimal.

Cocuklarin izlemesinin zararh olabilecegdi durumlarda, haber baslamadan énce cocuklarin
ekran basindan uzaklastirilmasi igin uyari yapiimali.

Cocuklarin da haberleri izledigi, haberlerden beklentileri oldugu g6z 6niinde bulundurulmali.
Haber alma hak ve ¢zgurliglne sahip olduklari unutulmamal.”
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S6z konusu ilkeler yaninda 2011°de kabul edilen 6112 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulug
ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun da yayincilik alanini yasal agidan diizenlemektedir. Yasanin
Gglinci bélima Yayin Hizmeti ilkelerini belirlemektedir. Buna gére, yayin hizmetleri

“(1)-g. Cocuklara, gugstzlere ve engellilere karsi istismar iceremez ve siddeti tesvik edemez.”

Yine 6112 sayili yasa ¢ocuklarin korunmasi gerekgcesiyle televizyon yayinlarinin saatlerine yonelik
bir diizenleme getirmis, etik bir diizenleme olan koruyucu sembol kullanimini da zorunlu kilmigtir:

“(2) Radyo ve televizyon yayin hizmetlerinde, cocuk ve genclerin fiziksel, zihinsel veya ahlaki
gelisimine zarar verebilecek tirde icerik tasiyan programlar bunlarin izleyebilecegi zaman
dilimlerinde ve koruyucu sembol kullaniimadan yayinlanamaz.”

“(3) istege bagl yayin hizmeti saglayicilar, cocuk ve genclerin fiziksel, zihinsel veya ahlaki
gelisimini olumsuz etkileyebilecek nitelikteki yayin hizmetlerinin, bunlarin bu tir hizmetleri normal
sartlar altinda duymayacaklari ve gérmeyecekleri sekilde sunulmasini saglamakla yakamltdir.”

ilkelerden de anlasilabilecegi gibi, Yayin ilkeleri cocuklara yonelik siddet ve ayrimciligi
yasaklarken, onlarin gelisimlerine zarar verecek programlara maruz kalmalarini da engellemeye
yoneliktir.

Yayin ilkeleri 2 Kasim 2011 tarihli Resmi Gazete’de yayinlanan “Yayin Hizmeti Usul ve Esaslar
Hakkinda Yénetmelik“te daha ayrintili bicimde dizenlenmistir. Yénetmelikte, cocuk ve genglerin,
yayinlari izleme veya dinleme ihtimali olan 24:00-05:00 saat araligi disindaki zaman dilimi
“korumall saatler” olarak tanimlanmigtir. Zararli icerik ise, “Yayin hizmetlerinde, ¢ocuk ve
genclerin fiziksel, zihinsel veya ahlaki gelisimini olumsuz etkileyebilecek tirdeki yayin icerigi”
olarak tanimlanmistir.

RTUK Yayin Hizmeti ilkeleri, siirekli olarak gcocuklarin “fiziksel, zihinsel veya ahlaki gelisimlerinin
olumsuz etkilenmesinden” s6z etmekte, ancak bu olumsuz etkiden kaginmak igin neler yapiimasi
ya da yapilmamasi gerektigine somut olarak yer vermemektedir. Daha ¢ok sire ve saat
sinirlamalari getirerek etik sorunlari yasa yoluyla ¢ézmeye ¢alismaktadir.

7. Yeni Medya ve Cocuklarin Korunmasi

Geleneksel medya cevresi aile merkezli oldugundan ¢ocuklarin ebeveynler tarafindan korunmasi
6n planda olmasina karsin yeni medya bireysel bir etkinlik ortami sunmaktadir (Timisi, 2011:144).
Bu durum, bir yandan cocuklarin enformasyon ve bilgiye erisimini, diger yandan da gelisim
sureclerine uygun olmayan iletisime maruz kalma olasihgini artirmaktadir.

Bilgiye ulasma ve ifade 6zgurligi herkes icin gecerli olmasina karsin, bu 6zgurliklerin
kullanilabilecegi toplumsal kosullar yaratiimadigr zaman c¢ocuklarin da icinde bulundugu belirli
toplumsal gruplar esitlik séylemi altinda zarar gérebilmektedir. Dolayisiyla sanstur ginimuzin
demokratik toplumlarinda kabul edilemez olmasina karsin gocuk pornografisi ve nefret séylemi
gibi igeriklerin serbest dolagima girmemesi konusunda bir oydagsma vardir. Bu nedenle yeni
medyada g¢ocuklarin korunmasi ele alinirken, yasadisi igerikle zararli igerik arasinda ayrim
yapilmasi gerekir. Yasadisi igerigin sinirlari hukuk kurallar tarafindan gizilirken, ¢ocuklarin zararli
icerikten korunmasi icin etik kodlar gelistiriimesine caligiimaktadir.
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Binark ve Bayraktutan (2013: 39) yeni medyayla ilgili sorun alanlarini sdyle belirlemektedirler:

® (Ozel yagamin gizliligi

® Telif/patent haklari

e igerigin asil kaynaginin gésteriimemesi

e Uretilen igeriklerin olgunlasmadan ve dogrulugunun teyit edilmeden yayiimasi

e Kisisel verilerin guvenliginin saglanamamasi

® Veri madenciligi

® Dijital g6zetim

® Haber ve ticari enformasyonun sinirlarinin belirsizlesmesi

® Yeni medya ortamindaki yogun reklam icerigi

® Yaniltici etiketleme ve bagliklandirma

® Nefret sdylemi

® Bireyin yeni medya ortaminda sadece tuketici olarak konumlandiriimasi
Yeni medyanin cocuklara yonelik tehditleri daha ¢ok 6zel yasamin gizliligi, kigisel verilerin
glvenliginin saglanamamasi, nefret sdylemi, sadece tiketici olarak konumlandirma gibi alanlarda
ortaya ¢cikmaktadir. Ozellikle nefret sdylemi, yeni medya ortaminin 6zelliklerinden dolayi gok daha
kolay bir sekilde yayginlasarak, siradanlasarak dolagima girmekte; béylece her tirli ayrimci ve
dislayici sdylemsel pratikler kaniksanmakta, zaman icinde nefret suclarina déniisebilmektedir
(Binark, 2010: 11). Yeni medyada ¢ocugun yasadisi ya da zararl i¢cerige maruz kalmasi son
derece kolaylagmigtir.
Cocuklari korumaya yoénelik olarak cesitli kurum ve kuruluslarin gelistirdigi internet kullanma
rehberleri ya da filtreleme yazilimlari bulunmaktadir. Ancak, etik olarak bakildiginda yeni medyada
yayin yapan kuruluslarin ya da meslek kuruluglarinin hentiz ¢ocuklara yénelik ilke ve davranig
kurallan gelistirmedigi gértilmektedir. Bu konuda yararlanilabilecek bir kaynak BBC’nin Cocuklara
iliskin Yayincilik ilkeleri’dir. Séz konusu ilkelerin “internette Cocuklarin korunmasi” baglikl
boliminde, degisen teknolojilerden yararlanan ¢ocuklarin ve genglerin karsilagabilecekleri olasi
riskleri ve bunlari nasil en aza indirebileceklerini anlamalarini saglamak hedeflenmistir. Bu hedef
cercevesinde internette gocuklarin korunmasinin sorumlulugu BBC’nin ebeveynin/velinin ve

cocugun paylasmasi gereken “ortak bir sorumluluk” olarak tanimlanmistir.

Yayincilik ilkelerinde, sayisal kimlikleri glivenilir bicimde gdsterecek bir ydntem gelistirilene kadar,
kimligi belirsiz kigilerin diizenli olarak girip bilgi aligverisinde bulundugu 6zel internet alanlarinin

4 Bkz, http://www.bbc.co.uk/turkish/ilkeler/ch9.pdf, s.91
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cocuklara uygun olmadigi, ¢unki bu alanlar ¢ocuk kullanicilari korumak Uzere denetlemenin
olanaksiz oldugu belirtilmistir.

ilkelerde ayrica, kisisel bilgiler konusunda da uyari yapilmistir: “BBC sitesinin neresinde olursa
olsun, cocuklar hakkinda ne kadar kisisel bilgi topladigimiza, acikladigimiza ve sakladigimiza
dikkat etmemiz gerekir. Haklarinda ¢ok fazla bilgi yayinlanmasi ¢ocuklari tehlikeye atabilir.”

BBC’nin Cocuklara liskin Yayincilik ilkeleri’nin (izerinde durdugu bir bagka konu baghg: ise
“Cocuklar, internet icerigi ve linkler"dir. Buna goére, “Cok sayida ¢ocuk ve gence gekici gelecek
WEB sitelerinin igeriginin uygunlugundan emin olunmasi” gerektigi belirtilerek, dikkat edilmesi
gereken noktalar soyle ézetlenmistir:®

® BBC ana sayfasindaki her sey, ¢ocuklar da dahil, genel izleyicilere uygun olmali ve
normal olarak, BBC ana sayfasindan ilk tiklanan link, kullaniclyr dogrudan dogruya,
genel izleyicilere uygun olmayan malzeme igeren bir sayfaya gétirmemelidir.

® Cocuk izleyicileri cekmek lizere duslnilmus bir radyo ya da televizyon programi igin
dizenlenmis bir siteden, ¢ocuklar icin uygun olmayan icerige sahip bir radyo ya da
televizyon programini konu alan bagka bir siteye link verilmemelidir

e Ana sayfada tanitimi yapilan ve internetten indirilebilen canli TV géruntdleri, normal
olarak, ailelerin izleyebilecegi tirden olmalidir

e Ucincl kisilere ait sitelerin icerigini kontrol etmeli ve oradan nerelere gidilebilecegine
dikkat etmeliyiz

e Cocuk izleyiciler icin acilmis, ancak moderatéri olmayan sohbet odalarina link
vermemeliyiz

® Cocuklar cekecek ve kullanicilarin yarattigi icerigin sergilendigi sitelerin yani sira
kullanicilar yayinlamak Uzere resim géndermeye davet eden alanlari én-moderasyona
tabi tutariz.

BBC 6rneginde oldugu gibi WEB Uzerinden yayin yapan kurum ve kuruluslarin ¢ocuk haklarini
g6z 6niinde bulundurarak zamanla kendi yayincilik ilkelerini gelistirecekleri dustndlebilir. Ancak,
yeni medyanin ticari yapisi g6z éniinde tutuldugunda bu konuda iyimser olmak pek de olanakh
gérinmemektedir.

® Yeni medyada cocuklara iliskin bir baska dizenleme ise Birlestiriimis Uluslararasi
Reklam ve Pazarlama iletisimi Uygulama Esaslar’'nda yer almaktadir. Esaslar’da
“Dijital Interaktif Medya Kullanilarak Gergeklestirilen Reklam ve Pazarlama lletisim
Faaliyetleri” Bolim D’de diizenlenmistir. Bu bolimde, Madde D5 “Dijital Pazarlama
iletisim Faaliyetleri ve Gocuklar’ baghgini tagimaktadir. Buna gére:

® Ebeveynler ve/veya vasiler, ¢cocuklarinin interaktif faaliyetlere katilmalari ve/veya bu
faaliyetleri denetlemeleri konusunda tesvik edilmelidir.

5 Bkz, http://www.bbc.co.uk/turkish/ilkeler/ch9.pdf, s.92
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e Cocuk oldugu bilinen kisilere ait tanimlanabilir kisisel bilgiler, yasalarin ifsa etmeye izin
verdigi durumlarda, sadece bir ebeveynden ya da yasal vasiden izin alinarak Gguncu
kisilere ifsa edilebilir. Ugiincii kiiler, internet sitesine operasyonel destek saglayan ve
cocugun kisisel bilgilerini baska bir amagla kullanmayan ya da ifsa etmeyen ajanslar
ya da digerlerini kapsamaz.

® Alkolll igkiler, kumar ya da tattin Griinleri gibi yas kisitlamasina tabi Griin ve hizmetlere
yonelik internet siteleri, kiiclk yastaki kisilerin bu sitelere erigimini kisitlamak igin
Onlemler almalidir.

® Belirli bir yas grubundaki ¢ocuklara yénelik dijital pazarlama iletisimi faaliyetleri, bu
cocuklar i¢in uygun nitelikte olmalhdir.

Sonuc

Turkiye’de medya alanindaki mevcut etik kodlara bakildiginda cocuklara iliskin ¢ocuklar
korumaya yénelik genel ilkeler gelistirildigi gorilmektedir. ilkelerden yola gikilarak olusturulan
davranig kurallar ise bazen kurum ya da kuruluslarin yayinladiklari rehber kitap¢iklarla bazen de
UNICEF gibi 6rgdtlerin calismalarinda ortaya konmaktadir.

iletisim mesleklerine iliskin olarak Tirkiye’de var olan etik kodlarinin byiik bélimi, gocuklari
korunmasi gereken ayri bir toplum kesimi olarak ele almaktadir. Etik kodlarda ¢ocuklara yénelik
ilkelere yer verildigi, ancak bu ilkelerin yetersiz kaldigi, medyanin ¢ocuklar Gzerindeki olumsuz
etkilerinin daha genis bir toplumsal ve kiltirel baglamda degerlendirilerek, etik konusunun
yeniden duslnulmesi gerektigi goriimektedir.

Bu calismada incelenen gazetecilige iliskin kodlardan Basin Konseyi Basin Meslek ilkeleri ve
Cagdas Gazeteciler Dernegi ilkelerinde daha genel kurallara yer verildigi icin cocuklara yénelik
o6zel ilkeler bulunmamaktadir. Daha ayrintili olan Basin Ahlak Esaslari, DYH Yayin ilkeleri ve
Turkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluklar Bildirgesi’nde ise gocuklarin korunmasina yénelik
ilkeler getirilmistir. Bu konuda en ayrintili diizenleme, Tlrkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluklar
Bildirgesi'nde yer almaktadir. Bildirgede, hem habere konu olan hem de haber kaynagi
durumundaki cocuklarin korunmasi gerektigi belirtilmistir.

Tiirkiye Halkla iliskiler Dernegi'nin Meslek Ahlaki ilkeleri ise halkla iligkilercilerin, cocuklarin giiven
duygularinin, ruhsal ve fiziksel zayifliklarinin sémarilmemesini 6ngéren bir ilke getirmistir.

Reklam Ozdenetim Kurulu’nun benimsedigi Uluslararasi Ticaret Odasi Birlestiriimis Uluslararasi
Reklam ve Pazarlama lletisimi Uygulama Esaslar ise reklamlarda cocuklarin deneyimsizlik
ve kolay inanabilmelerinin sémurilmemesini, reklamlarla tanitimi yapilan Grinlerden zarar
gérmemelerini ve toplumsal degerlerin korunmasini iceren diizenlemeler getirmistir.

RTUK Yayin ilkelerinde de gocuklarla ilgili ayrintili diizenlemeler yer almaktadir. RTUK, hukuka
dayali yaptirim uygulayan bir kurul oldugundan, getirdigi diizenlemeler bir 6zdenetim sistemi
olarak degerlendiriimeyebilir. Ancak, cocuklarin televizyon izleme aligkanliklari ve televizyon
programlarinin i¢eriginden vyetiskinlere oranla daha fazla etkilendikleri dustnulduginde,
zarar gérmelerinin énlenmesinin yalnizca etik kurallara dayanarak engellenemeyecegi agiktir.
Dolayisiyla, Bir yandan Turkiye'deki iletisim mesleklerine iligkin etik kodlarda yer alan ¢ocuklarin
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korunmasina yoénelik ilkelerin yetersizligi géz énine alinarak gelistirimesi, daha sistemli hale
getirilmesi ve iletisim mesleklerinde calisanlarin etik bilincini artiracak gabalarin glindeme gelmesi
gerekmektedir. Diger yandan da etik ilkelerin yaptirrminin istenmeyen durumlarin énlenmesinde
sinirli bir etkiye sahip oldugu dikkate alinarak, etik ilkelerin yetersiz kaldigi durumlarda ¢ocuklarin
korunmasina yonelik bazi konularin yasal cercevede ele alinarak degerlendirilmesi diistintlimelidir.

Cocuklari korumaya yonelik etik ilkeler konusunda vurgulanmasi gereken bir nokta da medya
etigi dendiginde genellikle gazetecilik etiginin anlasiliyor olmasidir. Ancak, gazeteciler medyaya
icerik Ureten profesyonellerden sadece bir kesimidir. Etik ilkelerin daha iglevsel olabilmeleri
icin kapsamlarinin, medyaya icerik Ureten her profesyoneli icerecek bicimde genisletiimesi
gerekmektedir.

Medya profesyonellerinin ¢cocuk haklari ve etik konusundaki bilinglerinin gelistiriimesi bakimindan
medya okuryazarligi ve genel etik dersleri yaninda UNICEF’in katkilariyla iletisim fakultelerinin
miufredatlarina konan Cocuk Haklari ve Gazetecilik Uygulamalari gibi dersler de dnemli olmaktadir.

Cocuklarin  korunmasina yonelik etik davranis kodlari konusunda vurgulanmasi gereken
bir nokta da bu kodlarin giderek daha ayrintili hale gelmekte olusudur. Ayrintili etik kodlarin
uygulanabilirliginin artirimasi ise gazetecilik alaninda uzmanlasmayi gerektirmektedir. Cocuk
haklar konusunda uzmanlasmis gazeteciler, etik davranis kurallarini uygulamakta daha bilingli
davranacaklardir. Dolayisiyla gazetecilerin bu konudaki egitimlerine 6nem verilmelidir. Ayrica,
medya kuruluglarindaki okur temsilcileri ve yayin temsilcileri de ¢ocuk haklari konusunda
bilinglendirilmelidir.

Yeni medya konusunda ise anne-babalar yaninda cocuklarin da bilinglendiriimesi énem
kazanmaktadir. Dolayisiyla cocuklara yénelik bir yeni medya okuryazarligi dersinin planlanmasi
da gereksinim olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Uzerinde durulmasi gereken bir baska nokta ise, cocuk haklarina duyarli medya dendiginde daha
¢ok ¢ocuklarin medyadan ve medyada korunmasi anlagiimakta, ancak ¢ocuklarin kendilerini ifade
etme, duslncelerini aciklama ve medyadan gereksinimleri olan bilgiyi edinme haklar tizerinde
cok durulmamaktadir. Bu nedenle ¢ocuklarin ifade ve bilgi edinme haklarini bir sorumluluk olarak
tanimlayan yeni ilkelerin de etik kodlarda vurgulanmasi, medyanin ¢ocuklara iliskin sorumluluklari
acisindan animsatici ve yol gdsterici olacaktir.
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Bilgi iletisim teknolojilerindeki ilerlemeler radyo televizyon vyayincihigr alaninda buyuk
degisimler baslatmistir. Uretim, iletim ve hizmet cesitliligi gibi ana basliklarda toplanabilecek bu
degisimin sonucunda, geleneksel ve yeni medya ayrimi ortaya ¢ikmistir. Eskiden pasif olarak
konumlandirilan izler/dinler kitle, Gretim de déhil olmak tizere yayin hizmetlerine farkli boyutlarda
katiimaktadir. Bununla birlikte yeni iletisim teknolojileri ile sekillenen yeni medya ortamlari sesi,
gorselligi ve yaziyi bir paket olarak kullanicisina ulastirabilmektedir. Béylesi bir ortamda kullandigi
analog frekanslarin icine sikismis ve de sadece isitsel hizmetler verebilen radyo yayinciligi ya bu
degisime ayak uyduracak ya da etkinligini kaybedecektir. Calismamizda, sayisal bir devrim olarak
disindlen yeni medya ¢aginda radyo yayincilik alaninda yasanan degisim ve bu degisime neden
olan gelismeler ele alinmigtir.

Anahtar Kelimeler: Sayisal Ses, DAB, internet Radyolari, Web Radyo, Cevrim ici Radyo.

Transformation of Radio in the Era of New Media

Abstract

Developments of information and communication technologies have induced big changes in radio
and television broadcasting. The transformations in production transmission and services brought
the divide between traditional and new media. The passive audience of the previous era, now
takes part in production process in many different ways. Moreover, new media environments
shaped by new communication technologies can transmit audio-visual and textual data as a
package to their users. Radio broadcasting providing only audio services and being limited with
analog frequencies in such condition will either adapt to this change or lose its effectiveness. In
our study, the change in the radio broadcasting area and developments causing this change are
investigated in the new media era considered as a digital revolution.

Keywords: Digital Audio, DAB, Internet Radios, Web Radio, Online Radio.

1 Yrd. Dog. Dr., Kocaeli Universitesi, iletisim Fakiiltesi.
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Giris

bu teknolojiler, hem uretim hem de tiiketim asamasinda net olarak goérilebilmektedir.

Teknolojideki ilerlemelere bagli olarak bilgi ve iletisim sistemleri alt yapilarinin yakinsamasi
ile ortaya c¢ikan yeni yayincilik evreninde geleneksel kitle iletisim kurumlari, yeni dizene uyum
saglamak ve degisim gecirmek icin baski altindadir. Teknolojinin ana tasiyici oldugu radyo ve
televizyon sektérd, bilgi teknolojilerinde kullanilan sayisal kodlama esasina dayal yeni iletim
teknikleri ve icerik ortamlarina uyum saglamak konusunda artan bir hizla yeni politikalar gelistirirken
Ozellikle internet ve internet ile degisen yerlesik kurallar, sektér oyunculari i¢cin avantajlar ve
dezavantajlari da beraberinde getirmistir. Ornegin giinimiz insani geleneksel radyo televizyon
yayincilari icin pasif birer izler/dinler kitle olarak tanimlanirken bir yayincilik ortami olarak
internet kullaniminda, bu izler/dinler kitleyi aktif kullanici olarak tanimlanir. Etkilesim, asenkron
iletisim, kisisellestirme gibi yeni medya dinamiklerinin kullanici lehine avantajlari ayni zamanda
kullanicilan “prosumer” (lretiiketici) olarak da adlandirilan profesyonel ya da daha dogru bir
ifadeyle Ureten tuketiciye dontstirmustur. Yayinciligin biydk kuruluslarin tekelinden daha kiigik
girisimlere dogru kaydigi sayisal iletisim teknolojilerinin nimetleri ile beslenen internet, igerik ve
erisim cesitliligi acisindan tiiketiciye genis bir yelpaze sunmaktadir. Gok kisa bir sekilde deginilen
bu yeni diizende radyo ve televizyon yayinciliginin dinamiklerinin de degismesi kaginilmazdir.

Teknolojideki gelismelerin glcli bir sekilde etkiledigi radyo ve televizyon yayinciligi icin

Tarihine bakildiginda radyo yayinciliginin, iletisim teknolojilerindeki ilerlemelerden etkilenen ve
degisime ayak uyduran bir arag oldugu gérilebilir. Ornegin TV yayinlarinin yayilmasi ile birlikte
radyo yayinciligi, icerik Uretiminde farklh politikalar izleyerek bu degisime ayak uydurmustur.
Bununla birlikte TV yayinlari karsisinda toplum UGzerindeki hakimiyeti gerileyen radyo, kendine
has 6zellikleri ve degisime ayak uydurma potansiyeli ile bir sekilde insan icin &nemini korumustur.
Radyo, artik insanlarin dinlemek igin bir araya geldikleri bir ara¢ olmayabilir ancak genel kabule
gore halen insan ile daha fazla iletisim icinde olabilen samimi bir ortamdir ve bu samimiyet
bireysel kullanimda kendisine karsilik bulmaktadir. Gundelik rutinin bir parcasi olarak radyo
yolculuklarda, spor yaparken, calisirken kisacasi her hangi bir gtindelik aktivitede ses olarak arka
planda yer almakta dinleyicisine eslik etmektedir. Radyonun bir kitle iletisim araci olarak hizi,
kullanim kolayligi ve ulasilabilirligi diger pek ¢ok araca gére stunlGgini korumaktadir.

Ote yandan radyo, giiniimiize hakim olan sayisal iletisim teknolojileri ve internetin sunduklari
karsisinda ayakta durabilmenin yollarini aramaktadir. Gelisen teknolojiler nedeniyle kisisel mizik
depolama imkanlarinda artis, hizla yayilan kisisel mizik calarlar, radyo icin icerik anlaminda en
dnemli materyal olan miizigin radyodan ayristirimasina olanak saglamistir. internet, kullanicilarina
sundugu ulasiimayani ulasabilir kilma imkani ile radyolarin elindeki mizik kozunu kullanicilar
lehine degistirirken, daha kaliteli ses deneyimi de radyolarin 6zellikle frekans kisitlarindan
kaynaklanan ses kalitesi sorunu karsisinda dinler kitlenin ilgisini gekmektedir. Bunun yaninda
yeni iletisim ortamlarinin bir getirisi olan ¢oklu ortam deneyimi kargisinda radyonun dar kapsamli
icerigi basta gencler olmak tizere dinleyicilerin dikkatini radyodan uzaklastirmaktadir.

Ancak tim bu olumsuzluklara karsin sayisal teknolojiler, radyo yayinciligi igin yeni firsatlari da
beraberinde getirmektedir. Basta Uretim ve iletim teknikleri ¢ercevesinde sayisal teknolojilerin
sagladigi olanaklar, radyo yayinciliginin kroniklesen kimi sorunlari igin ¢ézimler sunmaktadir. Bir
ag teknolojisi olan internet ortaminin yaninda uzun surredir denenen karasal sayisal ses yayinciligi
(DAB-T), kullanimda olan uydu yayinciligi ve iletisim alt yapilarinin yakinsamasinin bir ¢iktisi
olarak diger iletisim platformlarinda bir hizmet paketi seklinde radyo yayinlarinin sunulmasi, radyo
yayinlarina ulasmadaki cesitliligi artirmaktadir. Diger yandan internet gibi yeni icerik platformlari,
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radyo yayincilik pazari i¢in yeni bir rekabet ortami ile birlikte yeni organizasyonlari, dinler kitle
ile iletisimde yeni yollari, ses yayinciligr yaninda yeni hizmetleri sektér oyuncularina kazandirir.

Bu calisma Uretim iletim ve yeni hizmetler cergevesinde sayisal teknolojilerin radyo yayinciliinda
neden oldugu degisme odaklanmaktadir. Bu baglamda bu calisma iletim ve hizmet asamasinda
sayisal degisimin kodlarini ortaya koymayi, bu degisimin avantaj ve dezavantajlarini tartismayi
amaclamaktadir. Bu amag cergevesinde yeni iletisim ortam ve araglan Uzerine yogunlasan
arastirmalar ve tartismalardan hareketle 6éne ¢ikan konular lGzerinden bir betimleme yapilmistir.
Yayincilikta sayisallasmanin radyo yayinciligi icin ne anlama geldigi radyo yayinciliginin
glinimuizde yasadigi disunilen dénusimin kodlari ve sonuglari incelenmistir.

1. Sayisal Ses Devrimi

Radyo yayinciliginin sayisal teknolojiler ile tanismasi aslinda sayisal ses kayit ve okuma
teknolojilerinin gelisimi ile baglamistir. Analog olarak adlandirilan eski ses teknolojilerinde bir
ses sinyali, dogal ortamda bulunan bir ses sinyalinin 6zgiin bir elektronik kopyasidir. Haykin’in
ifadesiyle analog sinyaller, fiziksel bir dalga bicimi olan ses ya da i1sik dalgalarinin elektrik sinyaline
doénlsturtlmesidir (Aktaran Carlin, 2006). Mikrofonlar fiziksel ses dalgalarinin mekanik olarak
yeniden (retimi ve iletimi yoluyla elektriksel stiriimlerini olusturur. Ornegdin ézgiin bir ses dalgasi
dinamik bir mikrofonun baglanti noktasindan ilerler ve mikrofon icindeki yapida bir titresime
neden olur. Bu titresimler elektriksel sinyaller halinde bir ses sistemi icinde yer alan kayitcilar ya
da hoparlorler gibi cihazlara génderilir (Carlin, 2006). Bu sinyal, sesin elektriksel gdsterimi olarak,
genlik ve zaman iginde bir sureklilik arz eder. Genligi iletisim sisteminin operasyonel sinirlari
icindeki varyasyonlarin muazzam bir yelpazesi olarak var sayabiliriz (Mirabito ve Morgenstern,
2004: 18). Ote yandan analog kopyanin olusturulmasi sirasinda kaydedilen veya yayinlanan bazi
istenmeyen sistem gurdltileri de olustur. Bu gurdltiler 6ncelikle sistem bilesenleri ve kablolarinda
bulunan elektrik empedansinin miktari nedeniyle olusur. Bir analog ses sistemi icindeki bu
gurdltuler asla orijinal sinyalden ayrilamaz. Ayrica bu kaydin her bir yeni kopyasi da bagka sinyal
bozulmalarina maruz kalacaktir ve birbirini izleyen her bir kopya icin gurultu arttikga orijinal sinyal
glcu de azalir (Carlin, 2006). Sayisal teknolojiler Gzerine yapilan buluslar ve ilerlemeler ise kayit,
saklama, okuma ve yayinlamada yasanan bu sorunlar i¢cin ¢éziimler sunmustur.

Sayisal bilginin bazi avantajlari vardir ve dogal ortamdaki mevcut bilginin bir mikrofon ya da baska
bir analog tabanli cihazi kullanarak bile dénustirilmesi stireclerinde bu avantajlari kullanmamiza
olanak tanir (Mirabito ve Morgenstern, 2004). Bir sayisal ses sisteminde, orijinal ses, bit olarak
adlandirilan 0 ve 1 serilerinden olusan ikili kodlama yontemi ile kodlanir. Kodlama aslinda bir
anlamda Mors yéntemindeki gibidir. Devrenin acgiimasi ve kapatiimasina istinaden sinyalin var ve
yok olarak tanimlanmasina dayanir. Ote yandan sayisal ses sistemlerinde hedef, siirekliligi devam
eden ses dalgasinin tam bir «bit» lerden olusan kopyalarini yaratmak degildir. Bunun yerine, orjinal
ses dalgalarinin gesitli 6rnekleri, sayisal kopya hazirlamak igin kullanilan ekipmana bagli olarak,
sayisal bir ses dalgasi olusturmak icin belirlenen bir 6rnekleme orani kullanilarak belirli araliklarda
ahnir. Sayisal kayit, analog sistemdeki gibi elektrik sinyallerinin degisiminden 6te bir sayi dizi
oldugundan, bozulmaya maruz kalmadan, istenildigi kadar kopyalanabilir, cogaltilabilir. Bununla
birlikte belirli teknikler ile sikistirilabilir ve yine sayisal ortamda dolagima sokulabilir (Carlin, 2006).
Sonucta bugiin sesin kayit edilmesinde ya da en basit ve giindelik kullanim anlaminda telefon
ile iletiimesinde kullanilan analog teknikler terk edilmis ve yerini sayisal ses teknolojisi almig, bu
teknoloji, modern mizik ve telekomunikasyonun cekirdek bileseni haline gelmistir (Sterne, 2007).

ikili kodlama teknigi ve sayisal teknolojiler, sesin yaninda gérintii ve metnin de iretim, isleme
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ve yayihminda yeni ve ¢igir agan bir ilerlemeye neden olmustur. Aslinda iletisim teknolojilerinin
sayisal kodlama teknigi ile yakinsamasi ve dénlsiime ugramasi bir anlamda bugin tanimlandigi
sekliyle bilgi iletisim teknolojileri dlinyasinin da gelismesi icin gerekli ortami hazirlamistir (Holmes,
2009). 20. yuzyilin enformasyon devrimi 6ncesinde, telekomiinikasyon televizyon ve bilgisayarlar
genellikle farkl sektérler tarafindan Uretilen farkh teknolojiler olarak kabul edilmektedir. Bilgi
isleme ve haberlesme teknolojilerinin sayisal teknolojinin ¢atisi altinda birlesmesi surecini
tanimlayan yakinsama, bu teknolojiler ve aslinda tim iletisim medyasi arasinda giderek artan
karsilikli bagimliik anlamina gelir. Terim sadece teknoloji anlaminda degil ayni zamanda
endustriyel ve kurumsal yapilari da kapsayan bir iliskiye isaret eder ve sosyal kilttirel normlarin
yakinsayan medya tarafindan sekillendiriimesini de tanimlar (Krug, 2004; Halavis, 2007).
Ayri teknolojilerin hakim oldugu alt yapilarin birbirleri ile yakinsamasi sonucunda ortaya ¢ikan
bilgi iletisim teknolojileri merkezli yeni diinya duzeninde, farkli sebeke platformlari araciligiyla
benzer hizmet cgesitlerinin tasinmasi ya da telefon televizyon ve kisisel bilgisayar gibi tiketici
araglarinin bir araya gelmesi mimkuin olmustur. Hem teknolojik hem de kurumsal bir stire¢ olarak
yakinsama, hizmetlerin yeniden dlizenlenmesi, miilkiyet acisindan yeni yukimllkleri ve talepleri
dogururken kullanicinin bir arag ile telekomunikasyon bilgi islem ve kitle iletisim ihtiyaglarini
karsilayabilmesinin éntinti agmistir (Ozel, 2011).

Gunumuzde sayisal kayit ve iletim teknikleri, mizik endustrisi i¢in 1876 yilinda Thomas Edison’un
ilk kaydindan bugtine en buyuk yeniligi temsil etmektedir. Ancak madalyonun éteki yiiziinde muzik
sektodriinden baglayan ve geleneksel radyo yayinciligini da derin bir sekilde etkileyen bir takim
gelismeler mevcuttur. Sayisal mizigin gelismesi ve P2P uygulamalar ile yayiimasi, MP3 ¢alicilar
icinde depolanmasi, sektoriin kontrol ve dagitim mekanizmalarinda tiiketici lehine gelismelere
olanak saglarken muzik Gretimi ve tiketiminde yeni yollarin da agilmasina olanak tanimistir (Hoog
ve Jackson, 2008; Curien ve Moreau, 2009). Sayisal muzik bugln icin artik sektérin bir gergegi
olarak kabul edilmekte ve sektérin blytk oyunculari tarafindan yeni bir pazar olarak algilanmakta
bununla birlikte basta kanuni dizenlemeler olmak Uzere ¢esitli dizenleme ve uygulamalar ile
kontrol altina alinmaya caligilmaktadir (ASCAP, 2008; Stockment, 2009; Andersen, 2010; Gluth,
2010; Rutter, 2010). Ancak bu pek de kolay degildir.

Aslinda miizigin sayisal olarak kullaniciya sunulmasi, CD formati ile stiregelen bir uygulamadir.
Ancak 1993 yilinda Alman mihendisler tarafindan gelistirilen ve 1998 yilinda MPEG (Moving
Picture Expert Group) tarafindan bir ses sikistirma teknigi olarak duyurulan MP3 (Mpeg 1 Layer
Il kodlayici/kod ¢dzuclsinin yaygin kullanilan adi) bilgisayar ve internet kullanicilar tarafindan
blyudk ilgi gérmustar. Hali hazirda, 1995 yilinda bilgisayarlarin stereo kalitede ses vermesini
olanakli kilan ve kisisel bilgisayar kullanicilarina sunulan teknoloji ile piyasada yaygin ve ucuz
bulunan kopyalama cihazlarinin kullanilarak mizik CD’lerinin yasadigi olarak ¢ogaltiimasi
olasiligr ortaya ¢ikmistir (Menduni, 2007). Ama MP3 formati CD’lerde barindirilan bulyik veri
dosyalari halindeki muzik eserlerinin ses kalitesi anlaminda kabul edilebilir sekilde kigik veriler
halinde depolanmasinda ve internet Uzerinden aktariimasinda kullanicilara buylk kolaylik
saglamaktadir. Aslinda bu format, kodlayici/kod ¢6ziici (codec) olarak adlandirilan ve sayisal
video ya da ses verisinin sikistiriimasi/agiimasi ya da kodlanmasi ve kod ¢6zimdi igin kullanilan
tekniklerden sadece biridir. Kodlayici/kod ¢ézlciler, bir ses ya da video dosyasinin internet
Gzerinde canh ya da talebe bagli aktariimasi, oynatiimasi i¢in yeterince kugcultilmesine imkan
tanir (Wilkinson, 2006: 128). Bununla birlikte MP3, Fraunhofer Enstitusi tarafindan gelistirilse de,
bagimsiz gelistiricilerin bu formata teknolojik lisans édemesi yapmak zorunlulugu olmamasi, bu
formatin birgok gelistirici tarafindan uretilen cesitli yazihmlar ile yayilmasina olanak saglamistir.
Ayrica format herhangi bir gtivenlik kisiti icermediginden gelistiriciler icin daha cazip hale gelmis,
tiketiciler ise igerik kullaniminda daha serbest kalmistir. Bu nedenlerden 6turli ses kodlama/
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kod ¢dzme isleminde MP3 formati resmi olarak duyurulduktan sadece bir yil sonra 1999 yilina
gelindiginde internet arama motorlarinda en gok aranan terim olmustur (Hacker, 2000). internetin
yayilmaya baslamasi, kisisel bilgisayarlarda CD’ye basili muzik eserlerinin kolayca MP3 formatina
cevrilebilmesi, bu gevrilmis dosyalarin NAPSTER, KAZAA gibi P2P yazilimlari sayesinde dlnya
genelinde dolasima sokulmasi aslinda bir anlamda teknolojik gelismelerin beklenmeyen etkileri
gibi gériinmektedir.

MP3’ln kullanicilar tarafindan bu derece benimsenmesi, mizik endstrisinde 6nemli endigeleri
de beraberinde getirmistir. 2001 yilinda RIAA (Recording Industry Association of America)
Baskani olan Rosen yaptigi agiklamada, o dénem kullanicilar arasinda sarki paylasimi igin en
cok kullanilan P2P agi Napster’in CD satislarini olumsuz etkiledigini agiklamistir. Ayni sekilde
IFPI (International Federation of the Phonographic Industry) 2003 yilinda yayinladigi raporda
internet lGizerinden izinsiz dosya paylasimlarinin bilgisayara indiriimesinin ve CD yazmanin kitlesel
olarak ¢ogalmasinin CD satiglarinda diinya genelinde diisise neden olduguna isaret etmistir.
Muzik endustrisi, Uretimin internet tGzerinden izinsiz paylasimi ile yogun bir micadeleye girisirken
CD yerine MP3 calicilarin tiketici elektronigi pazarinda boy gdstermesi, kisisel muzik dinleme
ahskanlklarinin daha da degismesine neden olmustur. Diamond firmasi tarafindan Ekim 1998'de
ilk MP3 calici tiiketici pazarina sunulmustur. RIO PMP300 adli bu MP3 calici kullanicilar igin yeni
bir deneyimi mujdelerken ayni zamanda bugiiniin taginabilir sayisal mizik hizmetleri ile mizik
endustrisinin haklarini koruyan IFPI gibi kuruluglari kargi karsiya getirmistir. Ancak yadsinamaz
bir gergek olarak, artik internetten indirilen gok sayida sarki, albiim bu ¢alicilar ile glin boyunca
kullanicilarin yanindadir. Ses sikistirmada bir teknoloji standardi olarak belirlenen MP3 ile glgli
bir sicrama yapan sayisal mizik, adim adim ve de hizli bir sekilde muzik tretim ve tiketim
ahskanhklarini etkilemistir. Apple’in icerik servisi ITUNES 2001 yilindan faaliyete gectiginde,
kullanicilara sundugu IPOD cihazi ile birlikte 2010 yilina kadar 10 milyar sarki satmistir ve Apple
raporlarina gére ginimizde ABD muzik piyasasi satislarinin %28’i ITUNES servisi tzerinden
gerceklesmektedir (Rutter, 2010). ITUNES disinda birgok servis saglayici da sarki-albim satislari
ve farkll hizmetler ile sayisal mizik piyasasinda varligini glclendirmektedir. Artik, sayisal muzik
ve c¢alicilarin yayginlasmasi, muzik dinlemede bir devrim olarak nitelenmektedir ve teknolojideki
bu ilerleme, sadece plak sirketleri icin deg@il ayni zamanda dagitim kanallari icinde yeni 6lcUtler
demektir

MP3 calicilar, istenilen her zaman istenilen her yerde muzik dinlemeye olanak tanimaktadir
(Church vd., 2010: 264). Sayisallastirmanin, sayisal mizigin tasinabilirligi ve ulasilabilirligini
arttirdigi, daha fazla tasinabilirligin, sayisal muzik ve tasinabilir cihazlara karsi bir talep
olusturdugu iddia edilmektedir. Bununla birlikte tasinabilirlik, sayisal muzik piyasasinin
hareketlenmesini beraberinde getirirken, teknolojinin yakinsamasi ile birlikte cihazlarin bir ka¢
Ozelligi icinde barindirabilir hale gelmesi taginabilir mizik ¢alicilara da bagimliigr azaltmigtir. Yeni
iletisim teknolojilerinin tasinabilirlik ve kisisellestirme 6zelliginin en iyi 6rnegi olan MP3 calicilar,
glinimuizde hala aktif olarak varligini sirdirmektedir ve mobil teknolojilerdeki ilerlemeyle ortaya
ctkan yeni nesil mobil telefonlara eklenen mizik calma 6zelligi ve mobil telefonlarin bellek
kapasitelerindeki artis da tlketicilerin muzik tlketimindeki arac tercihinde guglu bir alternatif
sunmaktadir. Sayisal mizik ve mobil mizik dinleme egilimleri (zerine yapilan arastirmalarda
kullanicilarin bu teknolojiler aracihgiyla, ihtiya¢ duyduklari yalmzlik duygusunu mimkin kilan
“Ozellestiriimis”, “izole edilmig” bir diinyaya girdikleri ileri strultr (Beer, 2007; Bull, 2007). Yapilan
bir arastirmada MP3 kullanimini motive eden duygular can sikintisi, sitimdlasyon, eglence,
dinlenme, kagis ve yalnizlik olarak tespit edilmistir (Ferguson vd., 2007). Aslinda 1955 yilinda
transistorlu radyonun ortaya cikisi, ardindan 1979 yilinda Sony firmasi tarafindan Uretilen ve
icinde radyo alicisi da barindiran Walkman, canli yayinlanan ya da kayit ortamindaki muzigin
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dinlenmesinin taginabilir bir yolu olarak dinleme yénteminin kilometre taslaridir. Bununla birlikte
Walkman hali hazirda kisisel mizik dinleme tercihlerinin olusmasinda da &énemlidir ve bu
teknolojiler kamusal alan icinde 6zel alanin bir uzantisi olarak gérulur (Arkette, 2004; Menduni,
2007) .

Tum bu gelismeler mizik endustrisi ile sembiyotik bir iliski icinde olan radyo endustrisini de ciddi
bir sekilde etkilemektedir. Yayincilik yapilarinin en eskilerinden radyo icin, 1950’lerde yayilmaya
baslayan televizyon buliylk bir tehdit olusturuyordu. Geleneksel radyo, televizyon tarafindan alinan
formatlardan uzak bir noktaya dikkatini odakladi ve bu muizik endustrisi ile ittifakini gticlendirdi
(Baker, 2009: 2).

Sayisal muzik ve ortamlari mobil dinleme egilimlerinin ve kisisel muzik calarlarin genisleyen ve
uzayan egilimlerini temsil etmektedir. Ote yandan radyolarin sinirli ve birbirine benzer icerikleri
karsisinda kullanicilarin -6zellikle de yeni teknolojileri aktif olarak kullandigi distinilen genglerin-
bu teknolojiler ile genis bir cesitliligi sahip kendi olusturduklari icerikte segim yapma sansina
sahip olduklarina vurgu yapilir (Albarran vd., 2007). Sonugta bir CD 12-16 sarki arasinda veri
barindirabilirken, mobil ya da sabit cihazlardaki depolama alanlari, kullanilan veri depolama
formati ve sikistirma oranina bagli olarak ylzlerce hatta binlerce sarkiyi muhafaza edebilecek
durumdadir. Bununla birlikte sadece miuzik verisi degil ayni zamanda albim-sarki bilgileri,
gorselleri gibi diger bilgi materyalleri de muzik verisine gémuli bir sekilde kullanicinin hizmetine
sunulabilir. Artik bireysel mizik dinleme deneyiminin yanina yeni medyanin motor 6zelliklerinden
kisisellestirme eklenmistir. MP3 formati ile baslayan bu degisim, geleneksel radyo yayincihgini
tehdit etmektedir. Albarran ve digerlerinin yaptigi bir arastirmaya gore, arastirmaya katilanlarin
%50.2’si AM/FM yayinlarini hi¢ dinlemedigini belirtmistir. Arastirmaya goére katiimcilar MP3
calicilara egilimlidir ve MP3 ¢alicilardan sonra sirasiyla uydu radyolari, internet radyolari ve son
olarak karasal AM/FM radyolari gelmektedir (Albarran vd., 2007: 97).

internet (izerinden MP3 indiren genglerin, geleneksel radyo yayinlarindan uzaklastiklari ileri
surtlmektedir (Albarran vd., 2007; Ferguson vd., 2007). Bununla birlikte internet Gizerinde medya
secimlerinin bollugu ve tasinabilir medya teknolojileri ile donatiimis genclik distnuldiginde
radyoya karsi dinler kitlenin disen sempatisi 6zellikle de sekttrel anlamda marka sadakati
konusunda endise yaratmaktadir (Lin, 2009). internet tizerinde yiikselen yeni medya deneyimleri
kullanicilara ve ¢zellikle de genclere, internet Uzerinden yeni sarkilar, tarzlar, sanatcilar, mizik
kanallari ve radyo icerik servislerini kesfetmek adina imkan sunmaktadir (Ferraretto vd., 2011).

internetin hizli bir sekilde yayilmasi ve baglanti hizlarinin artmasi ile birlikte tasinabilir medya
deneyimlerine internet tizerinden muizik dinleme egilimlerindeki artis da eklenmistir. Artik insanlar,
geleneksel radyolarda pek duyulmayan ama arzu ettikleri muziklere ulasmanin bir yolu olarak
ihtiyaclarina goére kisisellestirebildikleri bu hizmetlere de énem vermektedir. Kisisel MP3 c¢alicilar,
mobil telefonlar, tabletler ve bilgisayarlardan aga baglanan internet kullanicilari, radyolarin dar
icerikleri karsisinda bu hizmetlerden aktif bir sekilde yararlanmaktadir. Bununla birlikte, sayisal
muzik kullanimi ve internet lGzerinde sayisal muizik servislerinin kullanimina karsin radyonun
halen muzik dinleme noktasinda 6nemini koruduguna isaret eden sektér raporlari bulunmaktadir.
Geleneksel radyo yayinciligi adina en blyuk pazarlardan birini olusturan ABD pazarinda yapilan
bir arastirmaya goére arastirmaya katilanlarin %75’i, AM/FM radyo istasyonlarini yeni ¢ikan
miuzikleri kesfetmekte birinci kaynak olarak gérmektedir (Edison Research, 2014a). Bununla
birlikte ayni arastirma sirketi tarafindan yapilan bir arastirma, Amerikalilarin ulasabildikleri tim
ses kaynaklarina ayirdiklari zamanin yarisindan fazlasini hala geleneksel radyo yayinlarina
ulagsmak icin harcadiklarini géstermektedir (Edison Research, 2014b). Yine Amerika’da kolej
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ogrencileri hakkinda yapilan bir arastirmaya gére yeni medya teknolojileri kolej 6grencilerine
radyo dinlemek igin genis bir secim olanadi sunmaktadir, ancak geleneksel radyolar égrenciler
tarafindan, elektronik haber, bilgi ve eglence icin énemli bir kaynak olarak gortlmektedir (Free,
2005). Ayni sekilde Albarran ve digerleri tarafindan yapilan arastirmada da haber ve bilgi edinme
acisindan geleneksel radyo istasyonlari katilimcilar icin dnemli gérilmektedir (2007: 98).

Sonugta, sayisallagsma ile birlikte ortaya ¢ikan yeni medya ortamlari ve hizmetleri kullanicilar igin
cok cesitli secim olanagdi sunarken, Ozellikle geleneksel radyo yayin istasyonlarinin bdylesi bir
ortamda degisime ugramasi da kaginilmazdir. Priestman (2013), geleneksel anlamda karli bir
sektor olarak gorilen mizik radyolarinin derin bir yeniden sekillenme iginde olduguna ve giderek
karasal radyo sektoriiniin kontroliinden ¢iktigina isaret etmektedir.

2. Sayisallasma ve Geleneksel Radyo Yayinciligi

Geleneksel olarak bir radyo istasyonunun yayinlari, karasal verici agi Gizerinden radyo alicilarina
yollanir. Tipik olarak AM (Genlik modulasyonu) ya da FM (Frekans Modulasyonu) karasal
frekans teknigi ile gerceklesen bu yayinlar, sayisal yayincilik teknolojileri ile degisime ugramistir.
Kuskusuz bu gelismelerin altinda 6zellikle bilgi iletisim teknolojilerindeki ilerlemeler ve buna bagl
olarak alt yapi ve hizmetlerin birbirlerine yakinmasi bulunmaktadir (Cordeiro, 2012).

ilk olarak &éde izle sistemi ile televizyonlarda vuku bulan ve sektériin geneline kisa siirede
yayilan ¢oklu ortam platformu gergegi, radyo yayincilarinin 21. ylzyihn ilk on yillik periyodunda
kars! karsiya kaldiklari gugli bir ikilemdir. Ginlmuzde, radyo dalgalari, internet Uzerinden
ag akislar (streaming), uydu ya da 6demeli TV platformlarindaki ses kanallarinin her biri,
aslinda ticari anlamda bir diger ulasim kanalina rakiptir ve bu durum yakinsamanin bir getirisi
olan olanak gesitliliginin gdstergesidir. Bu, bir anlamda hem ticari hem de icerik baglaminda
zorlayici faktorlerin var oldugunun da kanitidir ve bu nedenle geleneksel radyo istasyonlarinin
dinamiklerinin de degismesi gerekliliginin isaretidir. Radyo yayinciliginin sayisal teknolojiler ile
aktariimasi baglaminda Nyre ve Ala-Fossi, 9 medya platformu tzerinde durur (2008: 42).

Sayisal Yaymmcihk Genis Bant Internet Mobil Telekomiinikasyon
Agn
1. Genel Erisime Acik | 4. WEB Radyo |
K 1 Radyo Yay I
{DAB,DRM} | 1. 3G Mobil Ses ve Video

| 5. Podcasting |
2. Abonelik Usulii Karasal

Radyo Yayincah&({DVE-H, 2. Lokasyona Dayah Ses ve
DAB-1P} | 6. Miizik Paylasinm | Video

3. Abonelik Usulii Uydu

Radyo Yayincilii (Sirius, | 7. Sosyal Ag Siteleri

XM}

Sekil 1. Sayisal Ses Yayinciligi i¢in Kullanilan Platformlar (Nyre ve Ala-Fossi, 2008)

Bu platformlarin her biri birbirine rakip ve birbirini tamamlayici platformlardir ve ses yayinciligi igin
cesitli olanaklari ile Uretici ve tlketicinin hizmetine sunulur. Sesin bir sayisal veri olarak dolasima
sokuldugu bu hizmetlerin tamami radyo kuruluslar tarafindan kullanilabilecegi gibi bir ya da
birden fazlasini da aktif olarak kullanabilir.
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Aslindaradyonun sayisallasmanin ikitemel yénii olduguileri strilar: ilki Gretimin sayisallastiriimast,
ikincisi ise dagitimin sayisallagtirimasidir (Hendy, 2000: 214). Uretimin sayisallagtiriimasi
1990’larin ilk yillarindan itibaren ABD ve Avrupa radyo endustrisinde uygulamada olan bir
durumdur. Analog ekipmanlar ile kayit, dizenleme ve saklama ydntemlerinin bilgisayar ve sayisal
kodlama sistemleri ile yer degistirmeye baslamasindan itibaren, radyolarda Uretim sireci de
degismistir. Ses kayit ve diizenleme yazilimlari araciligiyla 6nemli élgtide ses dosyasi, ¢ok kisa
zaman araliklarinda kopyalanabilir ve farkl surtimleri islenebilir hale gelmistir. Bu gelismenin bir
diger yansimasi da medya uretim platformlarinin teknik yakinsamasindaki dogal potansiyele
isaret etmektedir. Sonucta ses, resim veya yazili metinlerin hepsi veri dosyalarinin icine kodlanmis
“pbit’lerden olusmaktadir ve medya teknolojisini kullanan tiim yayin sistemleri benzer sayisal ikili
(binary) kodlama alt yapisini paylasmaktadir (Hendy, 2000). Dagitimin sayisallastiriimasi ise
sekil 1’de de gorilecegi Uizere geleneksel hava yayininin yaninda kablo, uydu, internet Gizerinden
ag akislari (streaming) ile DAB, DRM (Digital Radio Mondial) ve IBOC gibi teknoloji standartlarini
icermektedir.

Sayisal iletim teknikleri anlaminda radyo yayinciigi, farkli platformlardan hali hazirda
sunulmaktadir. Karasal, kablo ya da uydu tzerinden yapilan sayisal TV yayin hizmetlerini sayisal
yayin alicilari ile kullanan tlketiciler, ayni zamanda bu hizmete dahil edilmis radyo yayinlarini da
ulasabilmektedir. Bununla birlikte sayisal radyo yayinciligi anlaminda biraz daha terimi karsiladigi
ileri strulen internet de radyo yayinlarinin alinmasi igin kullanilan énemli bir iletim kanalidir (Lax
vd., 2008: 151). Ancak geleneksel karasal radyo yayin hizmetlerinin kullanacagi sayisal iletim
teknolojileri konusunda sektérel ve akademik anlamda énemli bir tartisma bulunmaktadir. Lax ve
digerlerine goére (2008), geleneksel analog radyo yayinlari, farkli cografi lokasyonlarda ve farkl
tasinabilir araglardan (walkman, araba radyolari vs) alinabilmektedir. Ancak hali hazirda kullanilan
higbir sayisal televizyon sistemi, pratik glindelik kullanima uygun taginabilir alimlama ve tliketime
izin vermemektedir. Ote yandan taginabilir araglar iizerinden internet radyolarini dinlemek de pek
kullanigli degildir. Bu gibi nedenler ile birlikte genel erisime agik (abonelik gerektirmeyen), analog
radyo niteliklerini ve bunun daha da gelistiriimis bir bigimini sunan sayisal formda 6zel karasal
sayisal radyo sistemlerinin gelistiriimesine ayrica ihtiya¢ duyulmaktadir.

DAB, DRM ya da IBOC gibi iletim teknolojileri, geleneksel karasal radyo yayincihiginin sayisal
teknolojiye ayak uydurmasi anlaminda énemli bir adim olarak gérilmektedir. Bugiin geleneksel
radyo yayinciligi, teknik anlamda frekans araliginin kendisine sundugu olanaklar icerisinde yayin
yapmaktadir. Ancak Uretim asamasinda baslayan sayisallasma, bunun getirisi olarak yayin
platformlarinin birbirine alt yapi gergevesinde yakinsamasi radyo yayincihgr adina gugli bir
baskiy1 beraberinde getirmektedir. Geleneksel radyo yayinciligi ya sayisal iletim tekniklerine uyum
saglayacaktir ya da bilgi iletisim teknolojileri ile olusan ¢coklu ortam diinyasinin digsinda kalacaktir
(O’Neill, 2009). Ayrica, sayisal ses teknolojilerindeki ilerlemeler ve bunun yaninda internet ve
uydu yayinciligi gibi platformlarin sundugu yliksek ses kalitesi yillardir radyo sektérinin cesitli
yontemler ile alt etmeye calistigi enterferans ve ses kalitesi sorununu daha gérinir hale
getirmistir. DAB, ¢zellikle de diisuk ses kalitesi, frekans yoksunlugu ve enterferans problemlerine
care olusturabilmesi anlaminda 1987 yilinda 4 ulkeden yayincilar ve Ureticilerin katildigi bir
platform olarak gelistiriimeye baslanmis, 2005 yilinda ¢cogunlugu Avrupa Birligi'ne tye 28 ulkeye
yayllmistir (Lax vd., 2008). DAB, bilgisayar dili ikili kodlama (binary) teknigi ile tek bir frekans
kanali veya multipleks icinde farkli program hizmetlerinin birlikte paketlenmesine olanak tanir
ve yayin spektrumu icinde sinyal verilerinin sikistiriimasi icin verimli bir arac olarak gérulir. Ses
kalitesi acisindan analog yayinlarin Uzerinde bir kalite sunmasi heyecanlandirsa da asil dnemli
etkisi, hava yayinlarinda daha fazla radyo hizmetinin verilebilmesine olanak saglamasidir. Ayrica
DAB, yazi resim gibi ek bilgilerin de dinleyiciye ulastiriimasini mimkin kilar (Hendy, 2000: 214;
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Lax vd., 2008: 152). DAB calismalarinin yaninda ABD’nin uygulamaya soktugu HD radyo (IBOC
alt yapisina dayanir) ve DRM (genlik modilasyonuna dayanan teknolojisi ile AM frekansinda
da yayin yapilmasina olanak saglayan teknoloji) geleneksel radyo yayincihiginin sayisal iletim
teknikleri ile mevcut FM (ya da AM) frekanslar Gzerinden dinleyicilere ulastiriimasinda denenen
diger teknolojilerdir.

Sayisal radyo yayinlarinin gesitli yararlar ¢ ana baslik altinda toplanabilir: Daha fazla se¢im,
daha fazla demokrasi ve daha fazla etkilesim. Geleneksel radyo yayinlarini dinlemede daha fazla
secim imkaninin yaratiimasi gegtigimiz 20 yilda Bati Avrupa hiikimetlerinin pek cogunun kamusal
politik hedefi olmustur. 1970’lerin ortalarinda, piyasa kapitalizminin temel etkileri nedeniyle,
yayincilik sektérinde cok blylUk kitlelere oldukca genellestiriimis ve Kkarakteristik olarak
sikistinlmis az sayida program yelpazesinin sunuldugu ve oldukga agir bir sekilde diizenlenmis
bir kanuni ortamda kamu ve 6zel operatérler tarafindan isletilen bir radyo yayinciligi gérilmektedir.
Deregllatif goértsler bu yapinin kirimasi yéninde baski olusturmustur. Bu yaklasima goére
piyasadaki rekabet, tlketicilerin isteklerine duyarliigr artiracaktir ve tlketiciler hangi Ureticinin
basarili olacagini satin alma secimleri ile belirleyecektir. Bununla birlikte tiketici odakli oldugu
ileri sirllen bu yaklasim, tuketicinin arzusunu besleyen rtin ve hizmetlerin Gretilmesinin yaninda
Uretim asamasinda maliyetlerin azaltilmasi i¢in ¢dzumlerin aranmasi agisindan da piyasa
oyuncularini zorlar. Bir baska deyisle deregiilasyon, en ¢ok talep edilen radyo hizmetlerinin daha
dusuk maliyetlerde Uretilmesi icin rekabetci bir pazara 6nculik eder. Deregulasyonun gérilebilir
ve direkt etkisi radyo istasyonlarinin sayilarindaki biyiik artista gériilebilir. ingiltere ve Bati
Avrupa’da ulusal diizeyde kamu hizmeti yayinciligi ve yari-tekel yapilanmalarin sona ermesi ile
birlikte ticari radyo istasyonlarinin sayisinda bir patlama meydana gelmistir. Ama bu genislemenin
net sinirlarini elektro manyetik spektrum (izerindeki kullanilabilecek frekans sayisi belirler. Ote
yandan DAB bu frekanslardan sadece birinde yaklasik olarak 7 tam 6lgekli servisi destekleyebilir.
Ancak burada ortaya ¢ikan soru, igerik gesitliligidir. Pazar teorisi agisindan bakildiginda reklamin
hakimiyeti altindaki bir ortamda radyo hizmetlerinin hedefini geleneksel kitle olusturmaktadir ve
nispeten sabit bir toplam izleyici icin rekabetin hikim strdigi bir ortamda kuclk ama reklam
gelirleri icin dogru bir kitleyi olusturan nis pazarlara ydonelmek bu pazarlar igin alternatif icerikler
olusturmak radyo yayinciligini bir ikileme surikler. Sonucta yinelenen bir format icin dinler kitle
payI, essiz bir format i¢in dar dinler kitleden saglanan yarardan daha yliksek bir kar verimi sagliyor
ise radyo istasyonu essiz bir format Gretmek yerine, pazar iginde sunulu bicimi ¢cogaltmayi tercih
edecektir. Uygulamada da goéruldigu Gzere, yinelenen bir ka¢ program stili etrafindan kiimelenen
formatlara gére program uretmek, yayincilar i¢in guvenlik ve tahmin edilebilirlik acisindan
tercihli bir davranistir. Yine de piyasadaki nicel cogunluga karsin nitel anlamda bir yoksunlugun
hiukim sirdigi su anki haliyle radyo sektéri iginde bulundugu bu basarisizliga, dijital yayincilik
tarafindan desteklenen hizmetlerin sayisindaki kuantum sigramasinin bir alternatif Gretmesi
beklenir (Hendy, 2000: 216-218).

Sonucta geleneksel radyo yayinciliginin sayisal iletim teknikleri Gzerinden sayisallasmasinin,
radyo yayincilik sektéri ve buna bagli olarak toplumsal dinamikler anlaminda koklu degisimleri
beraberinde getirecegi dusinilmektedir (O’Neill, 2009: 262-264). Ancak madalyonun oteki
ylzinde yine sorunlar mevcuttur. DAB teknolojisinin gelistiriimesinde basi ¢eken Avrupa
Birligi’nin arzusu, sistemin dlinya genelinde bir standart olarak mevcudiyet gdstermesidir. Ancak
her ne kadar dinyanin geri kalan gelismis Ulkelerinde bu standarda olumlu bir yaklagim olmus
olsa da, basta ABD pazari olmak Uzere, radyo yayincilik pazarinda DRM ve HD-Radyo gibi
standartlarinda uygulamaya gecmesi sayisal karasal yayincilik standartlarinin tuketiciye dénuk
yayllmasinda sorun olusturmustur. Birbirinden farkl teknikleri ifade eden bu teknolojiler dogal
olarak ureticiler icin farkli verici setleri anlamina gelmektedir. Farkli platformlar sonugta yayinin
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ahmlanmasi tarafinda da 6zellikleri farkli cihazlari ortaya cikaracaktir. Bu durumda hali hazirda
tek bir teknik alt yapiya dayali radyo yayinlarina gére tasarlanmis yaygin, ucuz ve ulasilabilir
geleneksel iletim teknik alt yapisinin karsisinda, pahali ve teknik olarak kisitlanmisg verici ve alicilar
konumlanmaktadir. Arabalar, evlerdeki ya da ofislerdeki radyo alicilari, mobil cihazlar kisacasi
yayinlarin alinmasi igin kullanilacak her alicinin bu noktada o Ulkede uygulanacak sayisal iletim
teknigine uyumlu olmasi beklenir. DAB gibi sayisal iletim tekniklerini deneyen ulkelerin sistemin
teknik tasarimi konusunda mutabakat halinde goériinmelerine karsin her Ulkenin yayincilik
politikalarindaki yaklasimlari sadece tuketici pazarinin olusmasi anlaminda degil ayni zamanda
sektdr oyuncularinin teknolojiyi benimsemesi ve kullanmasi i¢in de sorunlar icermektedir. Sonug
olarak geleneksel radyolarin sayisal iletim teknolojilerine gegcisi baglaminda DAB, teknik olarak
kendisini kanitlamis olsa da ticari olarak belirli kaygilari icermektedir (Hendy, 2000; Mirabito ve
Morgenstern, 2004; O’Neill, 2007; Ala-Fossi vd., 2008; Lax vd., 2008; Kuhn, 2011).

Geleneksel radyo yayincihiginin sirdigi hava yayinlarindaki bu belirsizlik radyo yayinciliginin
sayisallasmasi anlaminda interneti biraz daha 6n plana c¢ikarmaktadir. Radyo endustrisi, AM
ve FM bandlar tzerinden sunulan ticari ya da ticari olmayan radyo yayinlarindan dinleyicilerin
memnun olduklarina inanmaktadir. Ancak yeni bir seyler denemek isteyen ya da radyo
reklamlarinin yogunlugundan sikilan dinleyiciler ise 6nce kaset calarlar sonra CD calarlar ve
bugtin ise tasinabilir sayisal muzik calarlari satin alma egilimi géstermistir. Bununla birlikte tiketici
elektronigi sektérd, radyonun yeni formlarindan ziyade video kayit ve bilgisayar teknolojilerine
odaklanmistir (Pitts, 2006: 141). Bdylesi bir ortamda radyo sektdéri mumkuin olan en cok
kullaniciya, ses kalitesi anlaminda en iyi yayini ulastirmak i¢in yogun caba sarf ederken internetin
bir coklu ortam platformu olarak radyo yayincihgi icin tasidigi deger, ¢cok yonli bir durumu isaret
etmektedir.

3. internet ve Radyo Yayincilig

Priestman’a (2013: xi) gbre radyo tereddutleri de iceren sayisal iletim teknolojisinin sonucu olan
iki yonli bir kavsaktadir. ik yonii teknik olarak radyo yayinlarini ulastirmada DAB, DRM, Kablo
ya da internet gibi hangi teknigin kullanilacagina karar verilmesidir. ikinci yén ise kiltiirel, politik
ve ekonomik olarak sosyal yapiya isaret etmektedir. Bununla birlikte Priestman, bireysel dinleme
seceneklerinin gittikge ¢esitlendigi bir ortamda, alisildik bir terim olarak radyo yayinciliginin, kolektif
anlamda kullanilip kullanilamayacagini sorgular. Ginki her bir yayin teknigi, radyo yayinciligi
anlaminda kendi yayin kapsami ile gelmektedir. Ama daha da 6tesinde sayisal iletim teknikleri
-0zellikle de internet- radyo yayinciligini her anlamda yeniden tanimlamaktadir. Bu tartismada
bir kisim yaklasim radyonun -bazilari geleneksel radyo sirketleri tarafindan saglanmakla birlikte
cogu teknolojik yenilikgiligin Grunleri olan- karasal yayincilik frekanslari, uydu, internet akislari,
podcast yoluyla mobil telefonlar ve sayisal tasinabilir calicilar tarafindan saglanan eglencenin
genel bir terimi haline geldigini 6éne sturmektedir (Pitts, 2006). Ancak Black, bir ses sinyalinin
internet Uzerinden ulastiriimasinin ilk anlamda radyo olarak adlandirilip adlandirilamayacagini
sorgular. Eger sadece WEB uzerinden yayin yapan radyolar farkli bir ara¢c ise neden radyo
adini kullanmaktadir? Black, etkilesimli hizmetlerin mevzu oldugu bu aracin radyo tanimi igine
sikistinlmasinin 6nemli élgtde tekrar distnllmesi gerektigini savunmaktadir (Black, 2001°den
Aktaran Baker, 2009: 8). Tacchi ise Web radyolarin alisildik radyoya benzemedigini kabul etmekle
birlikte radyo kabiliyeti (radiobility) ifadesi ile internetin radyo gibi davranmak ya da radyojenik
olma kabiliyetine isaret eder (2000: 289-292’den Aktaran Baker, 2009: 8).

Menduni (2007), ag akis teknoloijileri ile radyoculugun iki 6nemli agilimina dikkat cekmektedir:
Neredeyse herkes yayinci olabilir; yayinlarina devam eden radyo istasyonlarinin neredeyse
tamami internet Uzerinden yayinlar ile zaman ve uzam kisitlarini kirabilir ve hatta tamami olmasa
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da sosyal kontrol ve denetim mekanizmalarinin yayinciligin éniine koydugu bir cok engeli asabilir.
Akis (streaming), tim veri paketleri internet Gzerinden kullanici bilgisayarina ulasmadan énce
bile oynatmanin basladigi hemen calmaya uygun cevrim ici ses ve video dosyalarinin iletiime
metodu olarak tanimlanir (Featherly, 2002). Bir bagka tanima géreyse internet Gzerinden medya
akisi basit anlamda bir bilgisayardan digerine ses ve video aktarilmasidir (Wilkinson, 2006). Bu iki
tanima ek olarak belirtiimesi gereken ise, aktarim ve izleme ya da dinleme isinin aktarilan verinin
niteligine bagl olarak zaman bagimsiz olmasi yani lineerlik icermeyebilmesidir.

Akis teknolojisi tUzerine en yaygin ayrimlar “canl” (live) ile “talep Gzerine” (on demand) ayrimi
ve “gercek akis” (true streaming) ile “asamali indirme” (progressive download) ayrimidir.
Medya sirketleri ve profesyonel is uygulamalarinda talebe bagh video akisi canh video akisina
gbre daha ¢ok tercih edilir. Talebe bagll akis hizmetlerinde, igerigi icinde barindirabilecek ve
eszamanli talepleri karsilayabilecek yeterlilikte bir akis sunucusu (server) kullanmak gerekir ve
yayin sunucularindan farkl olarak, ayni anda hizmet verdigi kullanici sayisi sunucu kapasitesi
ile sinirlidir. Profesyonel bir canl akis hizmeti igin ise kullanicilara hizmeti sunacak bir sunucu
yaninda yayinci ya da kodlayici olarak adlandirilan ve icerik kaynaklarini (mikrofon, kamera vb
sinyalleri) sayisallastiran, sikistiran ve RTP (Real Time Transport Protocol) olarak adlandirilan
teknik ile akis sunucusuna goénderen Ozel bir bilgisayara da ihtiya¢ duyulur (Wilkinson, 2006:
127). Bununla birlikte teknolojideki ilerlemeler, kaynaktan gelen bilginin ¢cevrilmesi, kodlanmasi,
sikistinlmasi ve yayin sunucusuna iletiimesi icin bilgisayardan farkli donanimlari da medya
profesyonellerine sunmaktadir. Tuketici agisindan bakildiginda gercek akista icerik oynarken,
Once bir kag saniye tamponlanir (buffering); asamali indirmede ise icerik oynatiimadan énce
ashinda kullanicinin sabit diskine indirilir. Gergek akis tekniginin ana avantajlari hiz, sunucu
kontrolii ve esnekliktir. Ote yandan asamali indirme ise kalite ve kullanicinin yayinlanan materyali
kendi veri alaninda tutma imkani saglar (Wilkinson, 2006: 127).

Radyo yayinciligi baglaminda internet tizerinden ses yayinlarinin aktariimasina dair ilk girisimler
1990’larin ortalarinda gérulmektedir. Simdiki adi RealNetworks olan firma tarafindan ¢ikarilan
bir yazilim paketi ile mimkun olan bu akislar (Featherly, 2002; Kuhn 2011: 36; Menduni, 2007:
3; Priestman, 2013: 7), canli akisin dijital sinyale cevrilmesi ve bu sinyalin web Ulzerinden
dinleyicilerin gergek zamanli dinleyebilmesi icin ulastirimasi alinmasi ve ¢alinmasina dayanir.

internetin bir iletim teknigi olarak kullaniimasina dayanan internet (izerinden radyo yayinciligi ile
yayinlarin ulastiriimasi ve tiiketiimesinde, oldukga esnek modlarin ortaya c¢iktigi gorilmektedir.
Bu durum dretim ve tiketim kaliplarinda yeni tip olasiliklari glindeme getirmektedir (Baker,
2011: 122). internet radyosu, dijital radyo, podcast radyo gibi tirlii tamimlamalar altinda sunulan
hizmetlerin verildigi internet bir iletim ortami olarak dustnuldiglnde, radyo yayinciligr iki tire
ayrilir: Geleneksel karasal yayin gerceklestiren radyo istasyonlarinin internet yayinlari ve sadece
internet Gizerinden dinleyicilere ulasan radyo yayinlari. Geleneksel radyo istasyonlari igin internet
ve web Uzerinden dinleyicilere ulasmak adina kullanilan yéntem es zamanli radyo (simulcasting),
Cevrim ici radyo (online radio- radio online) ya da internet radyosu olarak adlandirilabilmektedir.
Ote yandan sadece internet (izerinden yayin yapan radyolari tanimlamak adina Net-Radyo (net-
radio), WEB-Radyo (web radio), Sadece Net Radyo (Net Only Radio), Radyo Akisi (Streaming
Radio), E-radyo (e-radio), internet lzerinden yayincilik (WEB Casting) gibi ¢esitli tanimlamalar
kullaniimaktadir (Baker, 2009; Stockment, 2009; Baker, 2011; Baltzis ve Barboutis, 2013;
Priestman, 2013). Ancak kesin olan ¢izgi, geleneksel radyo istasyonlarina karsin WEB lzerinden
dinleyicilere ulasan radyo yayinlarinin FM ya da AM hava yayinlarinin olmamasi sadece ag ile
sinirl olmasidir. Bununla birlikte, kavramlar arasinda karisiklik olmamasi adina calismamizda
internet yayin tirleri baglaminda geleneksel radyo yayinlarinin internet uzantilari igin ¢evrim
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ici radyo ve sadece WEB uzerinden radyo yayinlarini anlatmak adina WEB radyo terimi tercih
edilmektedir.

Aslinda internet (zerinden radyo yayincihginin her iki turiinde de baskin egilim, etkilesimli
olmayan bir calma listesinin dinleyicilere ulastiriimasidir. Geleneksel radyo istasyonlari zaten
hava yayinlarinda suregelen akigi cevrim ici yayinlar ile internet Gzerinden dinleyicileri ile
bulusturmaktadir. WEB radyo yayincisi da tipik bir radyo istasyonunda oldugu gibi tek bir dinleme
kanali tizerinden muzik ya da diger sesli programlari dinleyicilere ulastirir. Sonugta ¢alan kanal
tizerinde dinleyicilerin bir tasarrufu mimkiin degildir. internet radyo istasyonlarinin gogunlugunda
dinleyiciler hali hazirda oynayan bu calma listesini dinlemeye baglar ve tim dinleyiciler ayni
programi duyar. Bununla birlikte bazi web yayincilari tipik radyo istasyonlarinda oldugu gibi tek
kanal sunarken diger bazilar farkl kanallara da sahip olabilir. Kimi web radyo hizmetlerinde ise
her bir dinleyici icin ayri akislar ya da kanallar bulunur. Béylece her dinleyici farkl sarkilar duyar
ve sarkilar bireysel dinleme ile ¢calmaya baglar. Bazilari ise sarkilari anlik olarak durdurma ya da
sarkiy atlamak gibi gelismis 6zelliklere sahiptir. Cogu radyo istasyonu ture dayal bir tasarim ile
karsimiza ¢ikar ve bazilari Pandora muzik servisi gibi dinleyicilere 6zel kanallar olusturma firsati
saglar (Stockment, 2009: 2132).

Cevrim ici radyo bir yardimci hizmet olarak interneti kullanan ve hali hazirda dinleyicileri olan
geleneksel radyolarin uzantilari olarak gérulir. Cevrim igi radyonun aksine WEB radyolari
genellikle diizensizdir. Ancak her iki formda da net radyonun gucl internet ve dijitallesmenin
bes fakli karakteristigi ile sekillenir: Yakinsayan gérsel isitsel metinler ile basili metinlerin dijital
bir ¢oklu ortam platformudur, etkilesimlidir, kiresel bir aractir, 24 saat erisim olanakli bir veri
tabanindan talep halinde ulasiimaya imkan tanir, birbirine bagh aglardaki sanal ¢evrim igi topluluk
agidir (Baker, 2009: 2).

Radyo istasyonlari i¢in cevrim ici yayinlarin su avantajlari dikkat ¢ekicidir (Potter, 2002; Ala-Fossi
vd., 2008; Moreno vd., 2009; Ferguson ve Greer, 2011; Johnson, 2012; Baltzis ve Barboutis,

2013; Rooke ve Odame, 2013).
® Geleneksel radyo yayinciligi igin hem teknik hem de yasal diizenlemeler anlaminda
¢izilmis olan yayin sinirlarinin asiimasi, yayinlarin daha fazla dinleyiciye ulastirimasinin

6ndnln acilmasi

® Geleneksel radyo yayin alicilar disinda bilgisayar, tabletler, akilli telefonlar gibi farkli
platformlardan dinleyiciye ulasilabilmesi

e Destekleyici ve tamamlayici bir unsur olarak gérsel malzemelerin kullanilabilmesi
e Dinleyici ile dogrudan ve daha etkili iletisim
e Dinler kitle profilinin daha net belirlenebilmesi

® Geleneksel yayinlarin es zamanli olarak aktariimasinin yaninda dinleyiciye yayn igerigi
arsivinin sunulabilmesi

® Dinleyici ihtiyaclarina gore igerigin 6zellestirilebilmesi

e Radyolar i¢in gigli ve etkili tanitim kitlerinin olusturulabilmesi
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e Kampanya ve reklam pazarlamasi i¢in yeni olanaklar sunmasi

Geleneksel radyo, merkezi yayin modeli araciligiyla yayihr. Programlar nispeten degistiriliemeyen
ve kurallari olan, zaman ve yer ile iligkili, bir sekilde yayinlandigi ve dinlendigi icin dinleyici alimi
gOrece sabit desenlerden olusur. Yayimin hayli yapilandiriimis desenleri, istikrarli dinler kitle
olusumlarina izin verir; dinler kitle sabit bir uzay-zaman alani tGzerinden bu yayinlar dinler ve
dahil olur. Bununla birilikte dinler kitlenin geri dénusi ve etkilesimi standart yayin modelinin sinirli
secenekleri tarafindan kisitlanir (Baker, 2011: 122).

Geleneksel karasal yayinciligin, teknik ve dizenlemeler ile sinirli yayin kapsamina karsin bir
radyo istasyonu igin ¢evrim ici yayin hizmeti, yayinlarin kiresel olarak dinleyiciye ulastiriimasi
acgisindan blyuk bir heyecan uyandirmaktadir. Bu durum 6zellikle uzun yillar kiiresel iletisim ile es
anlamli olan kisa dalga yayinlar ile sinirli uluslar arasi radyo yayinciligi evrenini de etkilemektedir.
ikinci diinya savagi sonrasinda yasanan soguk savasta énemli bir ara¢ olan kisa dalga radyo
yayinlarinin kullanimi, siyasi ve ideolojik propaganda icin 6zel glg¢lu radyo istasyonlarina ayrilan
kamu fonlari ile 1970’li yillarda doruga ulasmistir. Kisa dalga yayinlarin hikim strdigu yillarda
hikimet destekli radyo istasyonlari, diinya geneline ginin belirli bir zamaninda farkli yabanci
dillerde yayin gergeklestirir ve hatta bu yayinlar iginde sosyo-kdltirel bir boyut olarak bilimsel,
kultarel, turistik ve sportif bilgiler ve hatta muzik bulunurdu. Ancak kisa dalga radyo yayinlarinin
teknik olarak iyonosferin durumuna bagli olmasi sinyal kalitesine etki ederdi. Sinyalin kayipsiz
ve kaliteli bir sekilde diinya geneline ulastirilmasi acisindan sundugu istikrar ve kalite uydu
yayinciligina egilimi arttirmis 1990’larin basinda direkt evlere donlk (DTH direct-to-home) uydu
teknolojisinin gelistiriimesi ile buylk uluslar arasi radyo istasyonlarinin yayinlari uydu tGzerinden
tasinmaya baslanmistir (Kuhn, 2011). Uydu iletim teknigini yayinlari i¢in kullanmak sadece
uluslara arasi radyo yayincihg i¢in degil blyUk radyo kuruluglari i¢in de cezbedici olsa da uydu
yayincilik maliyetleri, uydu hizmetlerinin alimi icin gerekli yasal dlzenlemeler, dinleyicilerin
yayinlara ulagsmasi i¢in gerekli donanimin kabiliyetleri sektdrel olarak zorlayici etmenlerdir. Bunun
yaninda dlzensizlestirici (deregtilasyon) politikalar ile artan uluslar arasi medya dolasimi ve uydu
televizyonu yayinciligi uluslar arasi radyo yayinciligina ilgiyi oldukca azaltmistir. Bu baglamda
bir dénem icin uluslar arasi radyo yayinciliginin ilgi ¢eken kultlrel icerigi ile sorumlulugunu
uydu televizyonlari Gstlenmistir. Ote yandan herhangi bir radyo istasyonunun yayinlarinin tim
dinyadan ulasilabilmesine olanak saglayan ¢evrim i¢i radyonun dogumuna kadarki hi¢ bir
gelismenin kiresel olarak dinleyicilerine ulagsan radyo istasyonlarinin sayisinda énemli bir artisa
neden olmadigi ifade edilmektedir (Kuhn, 2011).

Cevrim ici radyo 6zelligi gercekten de herhangi bir yerel radyo icin kiresel dinleyiciye agilima
anlamina gelmektedir. internet (zerinden yayinlarini ulagabilir kilan radyo istasyonlarinin,
sektdrel anlamda avantajli bir pozisyonda olduklari disunulmektedir. Mevzuatin dayattigi frekans
arahgi kisitlamalarindan kurtulan radyolar, ulusal ve kiresel hale geldikge radyo istasyonlari igin
cevrim igi yayinlar asil yayini tamamlayici ya da ikinci bir icerik dagitim kanali ve gelir kaynagi
haline gelir (Baltzis ve Barboutis, 2013: 54).
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Sekil 2: ikincil Bir Kanal Olarak internet’in Radyo Istasyonlari Tarafindan Kullanimi (Baltzis ve
Barboutis, 2013: 54)

Gatley ve Smith, igerikleri tzerinde herhangi bir degisiklige gitmeden radyo istasyonlarinin
internet Gzerinden yayinlarinin verilmesini, ikincil bir demografik kitleye icerik dagitimi igin yan
kanal olarak adlandirmistir. Ayni zamanda, bu yayinlar hava yayinlarini tiiketebilecek rakip bir
gl haline gelebilir (Gatley ve Smith, 2006’dan Aktaran Baltzis ve Barboutis, 2013: 54).

internetin yiikselisi ilk zamanlarinda radyolar icin bir endise kaynagi olsa da radyo profesyonellerine
Onerilen potansiyel ¢éziimler, profesyonellerin bu yeni araci amaglari igin kullanmalari adina yeni
ufuklar agmistir. Ornegin reklam verenlerin sikga sikayet ettikleri gorsel eksiklik olasi sekilde
web ara yulzleri Uzerinden giderilebilir. Dahasi radyo spotlar ile esgidimli gerceklestirilecek
medya kampanyalari daha somut sonuglar verebilir (Potter, 2002: 369). Web herhangi bir yerdeki
dinleyicinin program ve programci hakkinda bilgi sahibi olmasini ve onunla etkilesime gegmesine
olanak saglar. istasyon program akisi hakkinda dinleyici ile bilgileri paylasirken yerel haberler,
sanatcilar hakkinda bilgilerin sunulmasi ya da etkilesimli iletisim kanallari Gzerinden dinleyicinin
sarki istemesi web ara yuzleri ile mimkindir. Aslinda geleneksel radyo istasyonlarinin ¢evrim
ici radyo hizmeti sunduklari web sayfalari ayni zamanda istasyonun tanitim araglarini icinde
barindiran bir kit durumundadir. istasyon hakkindaki bilgiler, olasi pazarlama aktiviteleri, istasyon
logosu gibi onlarca bilgi bu sayfalar tizerinden kullanici ile paylasilir (Potter, 2002: 369-371). Lind
ve Medoff (1999), yaptiklar bir arastirmada radyo yayincilarinin teknolojik gériinme istekleri ve
diger radyolar ile aktif rekabette geri kalmamak adina web yayinciligina ilgi gésterdiklerini, web’in
sagladigr gorselligi kullandiklarini ve dinleyiciler ile istasyon arasindaki iletisimi glglendirmek
ve marka imaji ile dinleyici sadakatinin arttirimasi icin web sayfalarini ve c¢evrim ic¢i radyo
yayinciligini bir yol olarak gérdiklerini tespit etmistir. Geleneksel radyo istasyonlarinin sayisal
ses yayinciligi baglaminda DAB, DRM, HD radyo gibi iletim tekniklerine gére web yayinciligini
daha fazla benimsedikleri ileri surtlir (Ferguson ve Greer, 2011).

Radyonun bu yeni bigimi, kullanicilar ile radyo igerigi arasindaki iligki icin 6zgun bir boyut
saglamaktadir. Geleneksel radyoya karsin net radyonun karakteristigi kullanici tanimli kisisel
katilim ve tliketim uygulamalari ile dinleyici profilini etkilesimli bir sekilde tanimlamak anlamina da
gelmektedir (Friere, 2008: 97). Dinleme teknikleri ile ilgili olarak kullanicilar, kéri kériine dinlemek
yerine kendi ihtiyaglarina gore fonksiyonlari 6zellestirebilir hale gelmislerdir. Web sitesi sadece
program ve istasyon hakkinda bilgi almak icin degil ayni zamanda hava, trafik ve istasyonun ses
hizmetine paralel diger pratik bilgileri de kullanici bilgisine sunabilir (Nyre ve Ala-Fossi, 2008).
Bununla birlikte, radyo kuruluglari ile dinleyicileri arasindaki diyalog artarken, program stratejileri,
kampanya ve reklam pazarlamasi agisindan radyo Uretimi, dijital araglar ile zenginlesmigtir.
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Ornegin, Bloglar iizerinde “Podcast’ler araciligi ile indirilen mp3 segeneginin sunulmasi ile
yayincilar, dinleyicilerin tekrar duymak isteyebilecekleri ya da gecmis yayinlardan dinlemek
isteyebilecekleri icerikleri kendilerine almalarina izin vermektedir. Bununla birlikte “Podcasting”in
yukselisi iki tip dinleyici davranigini ortaya cikarir. Birincisi geleneksel sekilde aracta calisirken
ya da fon seklinde ama pasif dinleyis, 6tekisi ise dinleyicinin serbest arzusunu besleyen ve
dinleyici talebi nedeniyle daha fazla dinleyicinin odaklandidi dinleme sekli. Web 2.0 teknolojisi bu
serbestligi hem dogrusal hem de dogrusal olmayan sekilde kullaniciya sunar (Rooke ve Odame,
2013). Sonugcta cevrim ici radyo ve web hizmetleri ile geleneksel radyo istasyonlarinin dinleyici
cekmeye calistiklari disundlmektedir. Dinleyiciler ile yeni iligkilerin insa edilmesi ve gelistiriimesi
baglaminda temel bir deder olarak gorilen web ortami (Ferguson ve Greer, 2011), istasyonlari,
dinleyici ilgileri, yasam bicimleri ve ihtiyaglarini daha iyi anlamalari (Moreno vd., 2009) icin, dinler
kitle odakli etkilesime zorlamaktadir (Seelig, 2008). Bir anlamda sayisal radyo yayinciliginin
demokratik kimligi ayni zamanda dolayli olarak genisletilmis etkilesim potansiyelini sunar. Analog
radyonun canli telefon baglantisi tGizerinden iletisimi iki yonli gerceklestirdigi elbette sdylenebilir.
Ancak radyoda canl telefon baglanti yénteminin demokratik olma iddialan siddetli elestiriler ile
kars! karsiya kalmistir. iste bu noktada geleneksel radyo yayin istasyonlarinin web uzantilari,
kesin iletisimsel bir yetenek olarak aracin iki yonli iletisim potansiyeli acisindan, sayisal
teknoloji ortaminin artisi olarak gérulmektedir. Buyk ticari istasyonlar, 6zel réportajlar, yorumlar
veya yayin cikisinda olmayan canli etkinlikleri duymak igin web sitelerini kullanmak konusunda
dinleyicilerini tesvik etmektedir. Bununla birlikte dinleyiciler cevrim ici sohbetlere ya da tartisma
gruplarina katilmak konusunda tesvik edilir ki bu etkilesimin ana noktalarindan biridir. Dinleyiciler
talebe bagh mizik (audio on demand) olarak adlandirilabilecek kendi muzik listelerini olusturmak
adina bir veritabanina erismek, hakkinda konustuklari kayitlar ya da trunleri siparis edebilmek
baglaminda etkilesim icinde bulunabilirler. Radyo istasyonlari ayni zamanda kendi kullanimlari
ya da lglincu sahislara satiimasi (reklam verenler-mizik endustrisi vs.) amaciyla dinleyicilerin
begeni ve ilgilerini iceren veri tabanlar olusturmak icin anketler diizenlemek adina interneti bir
ara¢ olarak kullanmaktadir (Hendy, 2000: 219.)

Geleneksel radyolar icin internet tGizerinden gevrim ici yayinlarin daha kisisellestirilmis iceriklerin
gelistirilmesi, dinleyici topluluklarini genisletmek ve dinleyici ile iligkileri gliclendirmek adina
radyolarin daginik stratejilerini zenginlestirmek icin yeni firsatlar sundugu bir gercektir (Moreno
vd., 2009). Ote yandan internetin radyo sektdriiniin kullanima sundugu bu hizmetler web
radyoculugu ile de sektérl tehdit ediyor gérinmektedir. Aslinda, ¢evrim ici radyo, halkin aktif
katilimi igin kosullarda herhangi bir iyilestirmeyi ortaya koymaz ama yeni editoryal satis kanali
ve halkin mizik ve konusmaya katiliminda yeni olanaklar agmak icin esigi dusurir (Nyre ve Ala-
Fossi, 2008). Ancak, yeni medyanin artan hakimiyetindeki dinler kitlenin istekleri de degismektedir.
Gelecegin medya kullanicilari canlarinin istedikleri saatte istedikleri icerigi takip etmeye dogru
ybnelmigslerdir. Artik gazetenin basiimasini beklememek gibi bir ayricaliga sahip kullanici ayni
sekilde mekan ve zaman bagimsiz radyo igerigini de takip etmeyi istemektedir (Ala-Fossi vd.,
2008).

Mcluhan’in yeni bir teknolojinin bir éncekini kopyalayarak yerini almasinin kaderinde oldugunu
vurgulayan “rearviewmirrorism” konsepti, geleneksel ve web radyolarin karsilastiriimasinda
yararlanmak icin énemli bir yaklasimdir. Girisimciler, web radyo gibi radikal yeni medya
teknolojilerini anlamak icin, McLuhanci bir yaklasimla, ilk olarak geleneksel radyo dinleyicilerinin
deneyimleri ile olusan 6n yargilara glvendiler. Daha sonra eski aracin zayifliklarini gidermek icin

2 McLuhan tarafindan dile getirilen “rearviewmirrorism” yaklagimi, yeni bir teknolojinin bakis agisindan eski
medya teknolojisini gorebilecedimiz tzerine kurulur ve eski medyanin sunduklari Gzerinden yeni medyaya
baglandigimiza vurgu yapar.
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calistilar ve yeni arag lzerine yeni glclu yonler tercih etmeye basladilar. web radyo, basladigi
ilk zamanlar haber, sohbet ve bunun gibi benzer geleneksel bicimleri benimseyerek geleneksel
radyolarin “rearviewmirrored” olmustur. Bununla birlikte “rearviewmirorism” ¢ikarimi, karmasik
kiresel coklu ortam diinyasinda rekabet edebilmek i¢in arkasina bakmak ve geleneksel radyoyu
taklit etmek yerine web radyonun, kendine 6zgu 6zelliklerini belirlemeye ihtiyaci olduguna da isaret
etmektedir. Bu nedenle 2000’li yillarda web radyo, gelistirildikge ve takipcileri arttikga, yeni muizik
formatlari, ¢oklu yayin ve etkilesim ile gelisimin yeni seviyelerini kapsamis bdylece dinleyicilerin
dinledikleri programlar tzerinde glglerini ve daha fazla se¢im imkanlarini desteklemigtir. Bu,
dinleyicilerin istasyon formati ve miizik segimleri ile sinirli oldugu geleneksel radyolardan 6nemli
bir ayrimdir. Sonucta, geleneksel radyonun her zaman igin gayret ettigi ancak tam olarak elde
edemedigi, coklu ortam butlinlesmesi, muzik tlrlerinde dar kitleye yayin ve kuresel erisim gibi
internetin yapisinda olan 6zellikler, web radyonun karakter 6zelliklerini desteklemektedir (Baker,
2009: 3).

Genel kanilya gore, sadece ag uzerinden dinleyicilerine ulasan web radyolari, geleneksel radyo
istasyonlari ile karsilastirildiklarina internetin vaat ettigi daha fazla 6zgurlik ile értismektedir.
Sayisal teknolojilerin daha katilimei olduklari bu nedenle daha demokratik ortamlar sagladiklari
siklikla dile getiriimektedir. Radyo yayinciligi agisindan dusinildiginde, zaten gerekli olan giris
maliyeti ve teknik beceri televizyon yayinciligi ihtiyaglari ile karsilastirildiginda mitevazi durumda
olan radyo, elbette uzun bir siredir alternatif sesler igin tercih edilen bir ortam olarak kabul
gormektedir. Oldukca basit bir yazilim ve donanim kullanilarak kolayca olusturulabilen ve kolayca
erisilebilen web radyoculugu ise bu rekabet avantajini daha da yukseltir. Pratikte geleneksel
yayinciligin her hangi bir formu ile ugrasmayan bircok web radyosu, sunucu ihtiyacini gérecek bir
bilgisayar ve gérece ucuz bir yazilim ile kitlelere seslenebilmektedir (Hendy, 2000).

Cevrim ici radyo, geleneksel radyo yayinciiginin agdaki uzantisi oldugu igin internet
radyoculugunun daha muhafazakar bir tir( olarak kabul edili. Buna karsin web radyolari
genellikle muzik telif haklari disinda (ki cogu durumda bu haklarin da ihlal edildigi kolaylkla
tespit edilebilir) lisansiz ya da geleneksel radyo yayincihigini kontrol eden diizenlemelerden
yoksundur. Bununla birlikte web radyolari geleneksel radyolarin aksine sifirdan kendi dinler
kitlesini olusturmak zorundadir. Bu nedenle ya geleneksel radyolarin icerigi (haber,gtincel olaylar,
roportajlar ve ticari muazik) ile iligkili metot ve teknikleri kullanirlar ya da geleneksel radyolarda
nadiren duyulan alternatif, dar alani kapsayan, bagimsiz muziklerin 6zgurligu ve daha yenilikci
yaklasimlari iceren lisansiz doganin avantajlari ile geleneksel normlari asarlar (Priestman, 2013).
Sonugta karasal yayincilarin karsi karsiya kaldigi oldukca siki telif uygulamalarinin disinda kalan
internet, bir élgtide kontrolsiiz bir ortamdir ve bir ¢ok ki¢iik yayinci interneti yayincilik anlaminda
kendi dogal evi olarak gorur. Aslinda bir cogu yerel kitle igin tasarlanmis olsun ya da olmasin,
dinleyici sayilari nispeten kugclk olsa bile, internet bdyle istasyonlar icin dinleyiciye ulasmak
anlaminda kireselligi de ifade etmektedir (Hendy, 2000: 218). Ote yandan web radyolarl,
geleneksel yayinciligin merkezilesmis tek yonli modelinden web yayinciiginin ¢cok yonli
daha ademi merkeziyetci yayinciligina dogru kayisin géstergesidir (Baker, 2011). Friere (2008),
kaliteli radyo yayinciligi Gzerine geleneksel tartismanin aksine, web radyolarin gergek devriminin
bireysel dinleyici séyleminin radikal ydnteminde yattigini ileri sirmektedir.

Yayin yapmanin baskin beklentileri ve genel kabullerinin farkl formlarini gelistirmek ya da buna
kars! bir tarz olusturmayi benimseyen web radyolari, geleneksel radyo istasyonlar tarafindan pek
az yayinlanan ya da hi¢ yayinlanmayan alternatif miziklere agirlik veren ya da siyasi anlamda
veya sosyo- kiiltirel anlamda radikal bir yaklasimla icerik akislarinda gizli dagitim aglari olan anti
ticari ahlaka sahip dustk maliyetli girisimler olabilir (Baker, 2011).
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Web radyolarin, ¢evrim ici radyolara gére daha az muhafazakar olduklari icin daha motive edici
olduklari da ileri strtlmektedir. Clnkl web radyolari, tekelin olmadigi daha rekabetgi bir ortamda
faaliyet gosterirler ve marka iletisimi ve geliri olusturmak igin farkl ¢ikis noktalari kullanabilirler.
Haber ve muzik icerigi baglaminda internette mevcut olan ¢ok genis secim aralidi ile rekabet
etmek, geleneksel olana alternatif bir icerik sunmak ve ayni zamanda dinleyici katilimi ve giicin(
gelistirerek dinleyici sadakatini tesvik etmek adina etkilesime zorlayan yenilik¢i yaklagimlar
web radyolarini zorunlu kilmaktadir. Bu nedenle es anli yayin sunan gevrim i¢i radyolar ile
karsilastiriidiginda web radyolari, daha radikal ve ilerici gértinurler (Ren ve Chan-Olmsted, 2004:
21-23). Butun bunlar g6z énline alindiginda ve geleneksel radyolarin bazi durumlarda genis bir
demokratik kamu iletisimi ve kultiri icin beklentilerin uzaginda kaldig1 da dikkate alindiginda web
radyolarin neden yeni umutlara ilham verdigi anlasilabilir durumdadir. Web radyolar daha fazla
secim, daha fazla demokrasi ve daha fazla etkilesimi temsil etmektedir (Baltzis ve Barboutis,
2013: 54).

Bu, elbette internet Gzerinden yayin yapmanin minimal baslangi¢c maliyetleri ve &zgur icerik
ile dogrudan iliskilidir. Alternatif radyo istasyonlari dar dinler kitle odakli yapilariyla, spektrum
lisanslarinin limitlerinin 6tesinde, internet Uzerinden ucuz ve kolay yollu yayin yapmayi
kesfetmistir. internetin diinya genelinde biyiik medya gruplarinin artan kontrolleri karsisinda bir
6zgurlik sundugu uzun zamandir ileri surtlir (Castells, 2001: 197°den Aktaran Baker, 2009: 4).
Demokrasi ¢ok seslilik, secenek coklugu ve toplumun farkh kesimlerinin katilimi ile garanti altina
alindigindan icerikte cesitlilik, akademisyenler kamu gorevlileri, siyasi partiler medya isletmecileri,
kurumlar ve dinler kitle icin temel énemde bir konudur. Ancak belirli disiplinler disinda kamusal
sOylem icinde cesitlilik, kultiriin Uretimi ve eglence terminolojisinden ziyade bilgi icerigi ve
haber terminolojisi baglaminda ele alinir. Ote yandan insanlar bir noktadan cikan ayni kiilttrel
Uretimi tiketmeye zorlanir. Geleneksel radyo istasyonlarinin somut bir ¢esitliligi oldugu genel
olarak kabul edilse de bunun kanitlanmasi anlaminda done eksikligine vurgu yapilir. Ozellikle
de muzik iceri anlaminda degerlendirildiginde bu yaklagim belli bir haklilik kazanmaktadir. Web
radyolar ise dinler kitlenin cesitliligi icin genis bir yelpazede igerik ve segenek sunma potansiyeli
ile 6n plana cikar. igerik cesitliligi ve cogulculuk resmi ya da bagimsiz olabilir ve bu durum web
radyoculugunun bir medyan okumasi olarak goérilir. Web radyolarin sadece muzik cesitliligi
anlaminda bile bir farklilik yarattigi gorilebilir (Baltzis ve Barboutis, 2013).

Azinliga yayincilik (narrowcasting), geleneksel radyo istasyonlarina ve ¢evrim ici uzantilarina kargi
web radyolarin en buyuk 6zelligi olarak goérilur. Bu, geleneksel radyo ve televizyon kuruluslarinin
web uzantilar Uzerinden kendi nis pazarlarini yaratmalar acisindan da énemlidir. Aslinda bir
iletim teknigi olarak internet, nis radyolari gercege donustiren daha fazla yerel katihm ve anlamli
kamu secimi i¢in alan olusturan, daha aktif bir misteri ve vatandas olmak igin dinleyiciye olanak
saglayan bir den cok hizmet noktasinin olduk¢a genisleyebilecegi sayisal bir s6z vermedir
(Hendy, 2000: 219). Baker’a (2009: 4) goére Kuzey Amerika’da internet yayinlarinin gérilmeye
basladigi zamanlarda ana akim medyanin giindem belirleme ve esik bekgiligi ile lisanslama
otoritelerinin arabuluculugundan uzak bir kamu s@yleminin gerceklesebilecegi bir kamu alaninin
ortaya ¢ikacagina dair gii¢li bir umut olusmustu.

Genellikle web radyo savunucular tarafindan dile getirilen popller iddiaya gére web radyolari
kontrol edilemez, icerigi devlet-medya iligkisinin birincil ¢zelligi olarak dizenlenemez bu tir
kontrol ve diizenleme girisimleri basarili olamaz ya da genis kapsamli gerceklesemezdi. Boylesi
bir yaklasimla dustinildiginde web radyolari yeni medya ¢caginin korsan radyolari olarak goralir.
Ote yandan korsan radyo yayinlari durdurulabilir ve de yayin donanimlarina el konulabilir -ki bu tar
uygulamalar gergeklesmistir. Ancak kim kendi web radyosunu internet tizerinde yayina gegirmeye
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karar verirse bunu hikimet ile karsi karsiya kalma korkusu olmadan gerceklestirebilir. Cunki
web radyolarin diizensiz durumu sebebiyle, o an nerede ve ne kadar ¢evrim ici akis oldugunu
bulmak ve denetlemek neredeyse imkansizdir (Baker, 2009: 7).

Bugun internet Uzerinden radyo yayinlari hala gelismekte olan bir teknolojidir ve neredeyse 20
yila yakin bir siiredir devrededir. internet radyo yayincihidinin her iki tipi de, Atton’un (2002: 27°den
Aktaran Baker, 2011) iddiasiyla ana akim medyaya alternatif dagitim kanallari olarak cesaret
verici ve internet (izerinden akig oldugundan alternatif medyanin érnekleridir. Ote yandan Ren
ve Chan-Olmsted (2004) internet radyo yayinciliginin her iki tipinin de dinleyiciler agisindan
farkl fonksiyonlari olduguna dikkat cekmistir. Cevrim ici radyo bilgi amagcl kullanilirken WEB
radyolari eglence ve iletisim odakli kullanilir. Bu baglamda terim, bir anlama ana akima karsi
muntazam bir tepkiyi de ima etmektedir. Geleneksel karsiti modern, muhafazakara karsi ilerici,
gerici karsiti devrimci terminolojisi icinde tanimlanan WEB radyo, ana akimdan farkli tutumlar,
kurallar ve yaklasimlari kapsar. Bir yayincilik pratigi olarak etkilesim temeli Uzerinde ylkselen
WEB radyolari, aktif kullanici katiiminin daha bilyik bir dizeyini gerceklestirmektedir. Uretici
ile tlketici arasindaki ayrimin bulaniklastigi yeni medya ortamlarinda tam da bu duruma uygun
olarak WEB radyolari dinleyici katilimi ve motivasyonunu arttiran isbirlik¢i bir Gretim modelinin
potansiyeline sahiptir (Baltzis ve Barboutis, 2013).

Sonuc

Yayinciliktaki gelismeleri sayisal devrim olarak aciklamak devrim kelimesinin icerigi
disunuldiginde abartili olabilir. Ancak teknolojideki gelismelere paralel bir hizla ivmelenen
deg@isim dusinilduginde buglnin kitle iletisim sistemlerindeki kokli degisiklikler sayisal
devrim tamlamasini kullanmakta hakli gerekgeler sunmaktadir. Bilgi ve iletisim teknolojilerinin
yakinsamasi sonucunu doguran sayisal teknolojideki gelismeler giindelik hayatin iginde kendisini
hissettirdikge arastirmalar bu gelismelerin neden ve sonuglari tizerine daha da yogunlagmaktadir.
iletisim alan calismalarinda yeni medya altinda gesitlenen bu arastirmalarin bulustuklari ortak
payda, daha 6nce hi¢ gorilmedigi kadar yogun ve gii¢li bir degisimin yasandigidir.

Bir elektronik iletisim ortami olarak radyonun da bu degisimden etkilenmemesi mimkiin degildir.
Konuile ilgili yapilan calismalardan gérildiigu tzere ilk etapta telekomunikasyon amagh gelistirilen
sayisal ses teknoloijilerinin tetikledigi bir dizi gelisme ile baglayan degisim, ayri sektorleri bir pazar
potasinda toplayacak kadar ilerlemistir. Yakinsamanin dogal bir sonucu olarak ifade edilen bu
durum internette gbzle gorulir bir sekilde vicut bulurken, radyo yayincihginin Gretim, iletim ve
hizmet asamalarinda zorunlu ve zorlu bir miicadele alani igine girdigi séylenebilir. Artik sektor
oyunculari, bu gelismeleri kabullenmekte, yeni ¢oklu ortam yayinciliginda rekabetgi bir yayincilik
icin sayisal yayinciligin avantajlarini anlamaya ve kullanmaya calismaktadir.

Acikca goriildiigl Gzere sayisal ses teknolojileri, radyo yayinciliginin geleneksel bigimini 6zellikle
de iletim asamasinda degistirmektedir. Sayisal Ses Yayinciligi (DAB, DRM vs), uydu yayinciligi,
kablolu yayincilik ve internet, radyo sektérinin igcinde sikistigi geleneksel FM ve AM yayincilik
tekniklerine farkli icerik destekleri de dahil olmak Uzere alternatifler sunmaktadir. Mimkiin olan
en ¢ok dinleyiciye ulasmanin birincil 6ncelik oldugu geleneksel radyo yayinciligi icin bu iletim
tekniklerinin her biri belirli avantajlarin yaninda dezavantajlar da getirmektedir. Diger taraftan
bir radyo istasyonu i¢in her bir teknik birbirini tamamlayici ve birbirine rakip pazarlara hizmet
sunmay! ifade etmektedir. Her bir iletim tekniginin kendi hizmet potansiyeli de dislnuldiginde
geleneksel radyo yayincilik siyasasinda da bu yapilara uyumlu bir degisimin gerekliligi ortaya
cikmaktadir.
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Aslinda sayisal iletisim teknolojilerinin glicini arkasina alan yeni medya teknolojilerinin ve
ortamlarinin, her zaman yoksunlugundan sikéyet edilen daha demokratik, katiimci, ¢ok sesli
yayinciliga hayat verecegi glicli bir sekilde ileri strtilmistir. Frekans yoksunlugunda guiclii piyasa
oyuncularinin hakimiyeti altina giren geleneksel radyo yayinciligi agisindan disunildiginde
DAB gibi karasal sayisal iletim tekniklerinin destekledigi multipleks 0Ozelligi karasal radyo
istasyonlarinin sayisini artirmakta ve pazara yeni oyuncularin girmesini saglamada bir ¢6zim
sunuyor gérinmektedir. Ama bir proje olarak uygulanmasi safhasinda ortaya ¢ikan ticari ve politik
belirsizlikler hala bu teknolojinin yayilmasi karsisinda engel olusturmaktadir.

Ote yandan internet, radyo yayinciiginda gerek iletim yéntemi gerekse de hizmet cesitliligi
anlaminda sektérin ve bilim insanlarinin Gzerinde uzlagtiklari su an icin en gelismis alt yapiyi
sunmaktadir. Geleneksel radyo yayincilari igin yayin sinirlarini kiresellestiren bir ortam
olarak g6z kamastiran internet yayinciligi hizh bir sekilde benimsenen ve adapte olunan bir
teknolojidir. Radyolarin ses yayinciligi hizmetlerinin yaninda gergekgi bir sekilde ¢oklu ortamin
nimetlerinden yararlanmasinin 6niinii agan internet ayni zamanda ¢ok sesli, katilimci bir medya
ortami olarak gorulmektedir. Televizyon yayinciigina gére nispeten ucuz maliyetler ile ifade
edilen bir radyo istasyonu kurabilmek, internetin sagladigi yayincilik olanaklari ile daha farklh
bir boyut kazanmustir. Yerel radyo kuruluslarinin kiresele agildigi bir pencere olan internet ayni
zamanda bir ¢ok organizasyon ve hatta yayinciliga ilgi duyan insanlar i¢in frekans kisitlamalari,
kanuni dizenlemeler ve denetim olmadan radyo yayini yapmak ile 6zdeslesmektedir. Birgok
arastirmaci, internet Uzerinde kuresel Olcekte geleneksel radyo yayincilik dinamiklerine bagli
kalmayan sayisiz radyo yayinindan bahsetmektedir. internet sektér oyuncular igin istasyon
tanitimi, dinleyici sadakatinin guglendiriimesi ve reklam pazarlama gibi baslica konularda yeni
eylem seti sunarken ana akim medyanin hakimiyeti altinda kendisini ifade etme sansi bulamayan
seslerin de var oldugu bir ortamdir. Ote yandan tam da yeni medyanin ézelligini yansitacak
sekilde web radyolarin kullaniciya dénuk, etkilesimli, dar dinler kitle odakli yapisi geleneksel
radyo yayincihginin oturmus kurallarina karsi bir meydan okuma olarak tasarimlanmaktadir.
Ancak internet Uzerinden ses hizmetlerinin radyo yayincilik dinamikleri diisiinildiigiinde radyo
terimi altinda toplanmasi karsisinda itirazlar da yok degildir. internetin diizensiz ve denetimsiz
ortaminda radyo yayincilik kriterleri ile uyusmayan bu tir yayinlara cesitlilik olarak yaklasan
gorugler ise, geleneksel radyo yayinciligin dar bakisi karsisindaki bu tir bir gesitliligin radyo
yayinciligini besledigini ve gelistirdigini ifade etmektedir.

Radyo yayinciligi, sayisal teknolojiler ile sinirlarini gelistiriyor gérinmektedir. Simdilik internetin
motor gi¢ olarak kullanildigi degisimde ilerleyen zamanlarda sayisal karasal radyo yayinciligi
da yayginlik kazanacaktir. Bununla birlikte radyo istasyonlarinin sayisinin artmasi, hizmet
bigimlerinin degismesinin yaninda en énemli soru énemini hi¢ kaybetmeyecek gibi durmaktadir.
Her ne kadar web radyo istasyonlarinin igerik tretiminde geleneksel radyo yayinciligindan ayrilan
ciddi yontemleri olsa da farkli ortamlarda sayica artan yayincilarin icerik akisi baglaminda hala
birbirine benzer oldugu distiniimektedir.
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Abstract

Can individual differences in body dissatisfaction be predicted? What would those predictors be?
This study investigated whether media consumption, self-esteem, and Body Mass Index (BMI)
were predictors of body dissatisfaction. The sample constituted of 149 female college students
from 4 universities in Malaysia. To answer the question of the study, participants’ height and
weight were collected along with their answers to Media Consumption Scale, the Rosenberg’s
Self-Esteem Scale, and Body Esteem for Adolescents and Adults. A few analyses such as the
independent samples t-test, One-way ANOVA, Pearson’s Correlation and Multiple Regression
were conducted on the data. Results of the study indicated that self-esteem and BMI could predict
body dissatisfaction in college women. However, the study indicated that media consumption did
not. The findings were discussed with regard to relevant theories such as the self-discrepancy
theory, social comparison theory, and objectification theory.

Keywords: Psychology of Communication, Media Psychology, Body Satisfaction, Body Mass Index and Self-
Esteem.

Kate Moss ve Marilyn Monroe Ustiine:
Malezyali Kolej Kadinlarinda Bedenle ilgili Hosnutsuzlugun Medya
Tiiketimi, Viicut Kitle indeksi ve Benlik Saygisi ile iliskisi

0z

Bedenle ilgili hognutsuzluklardaki bireysel farklar tahmin edilebilir mi? Bu tahmin edici degiskenler
neler olabilir? Bu calisma, medya tiketiminin, benlik saygisinin ve Viicut Kitle indeksi’nin bedenle
ilgili hosnutsuzluklari tahmin edici degiskenler olup olmadigini inceledi. Orneklem, Malezya’daki
4 Universitedeki 149 kadin kolej 6grencisinden olustu. Calismanin ana sorusunu yanitlayabilmek
igin, Medya Tilketim Olgegine, Rosenberg Benlik Saygisi Olgedine, ve Ergenler ve Yetigkinler
icin Beden Saygisi Olgegi'ne verilen yanitlar yaninda, katilimcilarin boyu ve agirhgi hakkinda
bilgiler toplandi. Veri Gistiinde, bagimsiz érneklemli t testi, tek yonli ANOVA, Pearson korelasyonu
ve ¢oklu regresyon gibi cdzimlemeler yapildi. Galismanin sonuglari, benlik saygist ile Vicut Kitle
indeksi’nin bedenle ilgili hosnutsuzluklari tahmin edebildigini gésterdi. Ancak, medya tiiketiminin
bedenle ilgili hosnutsuzluklari tahmin edici nitelikte olmadigini da goésterdi. Bulgular, benlik
uyusmazhgi kurami, toplumsal karsilastirma kurami ve nesnelestirme kurami gibi ilgili kuramlarla
baglantili olarak tartigildi.

Anahtar Kelimeler: iletisim Psikolojisi, Medya Psikolojisi, Bedenle ligili Hosnutluk, Viicut Kitle indeksi ve Benlik
Saygisl.

1 Dog. Dr. British University, Vietnam.
2 Bagimsiz Aragtirmaci, Malezya.
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Introduction

college women are not satisfied with their bodies (The Star, 2007). A distorted body image
r dissatisfaction of one’s body has been linked to numerous factors such as low self
esteem, development of eating disorders, excessive exercise, and dieting (Dohnt and Tiggemann,
2006: 929; Groesz et al., 2002: 1; Hobza et al., 2007: 161). Empirical evidence shows that cases
of body dissatisfaction has markedly increased during the same time span that media images of
women’s bodies have become increasingly thinner (Vartanian et al., 2001: 711) with about 90%
of women depicted in the media being approximately 15% below the normal weight range (Tucci
and Peters, 2008: 521). Numerous studies have found the media to be part of the cause of body
dissatisfaction (Ogden and Mundray, 1996: 171; Swami et al., 2011: 57). Even the American
Psychological Association concluded that thin media images contribute to body dissatisfaction
in women (Ferguson et al., 2011: 12). Posavac and Posavac (2002: 153) on the other hand,
reported that not all women report body dissatisfaction as a result of media exposure. Thus, it is
not explicitly clear if media exposure is directly related to body dissatisfaction, or if there are other
factors such as self-esteem and Body Mass Index (BMI), that synergizes the relationship between
the media and body satisfaction.

Q study done by Dr. Hera Lukman of the International Medical College, suggests that 72% of

Stice and Shaw (as cited by Swami et al, 2011: 57) defined body dissatisfaction as the “negative
self-evaluations of one’s own body”. More commonly though, body dissatisfaction is defined as a
discrepancy between perceived body size and the desired body size (Ogden and Mundray, 1996:
171), due to an awareness and internalization of a thin body ideal and a subsequent perception
of pressure to be thin (Calado et al., 2011: 394). In the current study, body dissatisfaction will be
measured using the Body Esteem Scale for Adolescents and Adults (Mendelson et al., 2001:
90). This instrument has been used in other studies that focused on body dissatisfaction, self-
esteem, eating disorders, and weight status among other things. Self-esteem has been defined
as a person’s overall evaluation of their self (Barlett et al., 2008: 182) and is measured through
Rosenberg’s Self-Esteem Scale. Groesz et al. (2002: 1) include visual forms of media such as
magazines and television in defining media. For the purposes of this study, television shows, music
videos, and magazines make up the definition of media and media consumption is measured
using the Media Consumption Scale (Stice and Shaw, 1994). Finally, the National Heart, Lung
and Blood Institute (NHLBI) defines BMI as amount of fat in a body based on an individual’s height
and weight, and is measured using participants’ height (in cm) and weight (in kg).

The social comparison theory (Festinger, 1954: 117) claims that individuals acquire information
and learn about themselves comparing themselves to other people. They do this, he says,
because people have a desire to accurately evaluate their attitudes and beliefs. The comparison
is usually done with people who are perceived to be better than the self (Hobza et al., 2007: 161).
Hobza et al. (2007) found that this social comparison may be the most important information a
person considers in certain situations even if people have objective information at hand. With
regard to thin media images, people may know, objectively, that media images are distorted or
have information on healthy weight values, and still compare themselves to the unrealistic images
portrayed in the media, thereby start feeling dissatisfied with their bodies. In fact, research by
Froddy and Crundall; Wood and Wilson (as cited by Hobza et al., 2007: 161) supports this theory.

The self-discrepancy theory proposed by Higgins (1987: 319) explains that discrepancies between
the actual self and the ideal self creates dissatisfaction. Therefore, problems arise when women
compare themselves to the ultra-thin images presented in the media because these images could
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cause a large discrepancy to occur between their actual bodies and the ideal body (Posavac and
Posavac, 2002: 153). This perceived discrepancy then leads to a heightened disturbance in body
image (Posavac and Posavac, 2002: 153), self-esteem issues and negative affect (Cohen, 2006:
57).

Evolutionary psychology provides two theories that have helped psychologists understand
human behavior - natural selection (better known as survival of the fittest) and sexual selection
(Buss, 2008: 144). Evolutionary psychology claims that human beings conduct themselves in
a predetermined pattern because it is innately inherent in us to do so. For example, Marcus
(2008: 27) argues before the advent of technology and cosmetic surgery, smooth skin indicated
the fertility of a potential partner. Since this trait was helpful for the survival of the species, our
ancestors were partial to smooth skin, and though evolution it has become imprinted in our DNA
to also favor this trait (Marcus, 2008: 27). Further, in the time of our ancestors the way a woman
looked (i.e.: her body shape) represented her future potential reproductive capabilities; there was,
in the time of our ancestors, a preference for a curvaceous figure. Following this line of thought,
it could be argued that media portrayals of slender images are not detrimental to women’s body
image but instead it is the physical manifestation of a biological preference. In essence then,
the media is simply commercializing biology, and thus is not the actual reason behind body
dissatisfaction. This argument is plausible since each generation is born taller and larger than the
last. However, to which extent media portrayal matches the thin hourglass figure preferred by our
ancestors remains to be contested.

Finally, Fredrickson’s (1997: 173) theory of objectification explains the consequences of media
images on a woman’s mental well being. In the journal Fredrickson (1997: 173) argues that
women are socialized into internalizing an observer’s view of their bodies. Due to this, women
then become ashamed and anxious, and these accumulated experiences of shame and guilt lead
to “mental health risks” (Fredrickson, 1997: 173). What this means is that women acculturated
to objectify and evaluate themselves based on their appearance alone (Morry and Staska, 2001:
269). Groesz, Levine and Murnen (2002: 2) reasons that this self-objectification creates an
“appearance consciousness” in the individual. It is this consciousness then that increases the
discrepancy a woman might have of her actual and ideal body. Fredrickson (1997: 173) makes
an important point which is social standard can only affect women who have internalized the
social standards. The theory goes on to argue that given prolonged exposure to such standards
and objectifications, people may be coaxed into internalizing that standard and participate in self-
objectification.

Past studies on the linkage between body dissatisfaction, BMI, self esteem and media consumption
have yielded mixed results. For example, Schooler and Trinh (2011: 34) conducted a longitudinal
research that studied television show viewing and its predictive effect on body satisfaction.
Schooler and Trinh (2011: 34) concluded that longer hours spent watching television significantly
predicted lower body satisfaction among adolescent girls. Miller and Halberstadt (2005: 189) also
found that only women’s consumption of media predicted body dissatisfaction even though there
were no significant differences between men and women’s media consumption. The study further
indicated that consumption of music videos had a large predictive factor on body dissatisfaction
in women whereby the more hours a woman spent watching music videos, the lower her body
satisfaction. Awareness and internalization of the social norm was also found to be a predictor of
body dissatisfaction in women but not in men (Miller and Halberstadt, 2005: 189).

Kim and Lennon’s (2007: 3) results indicating that exposure to beauty as well as fashion
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magazines predicted an overall dissatisfaction with appearance and tendencies for eating
disorder. However, they found that there was no significant relationship between television
exposure and dissatisfaction with one’s body. They also ascertained that the risk of developing an
eating disorder was associated to low self esteem and body dissatisfaction. In addition, Sheldon
(2010: 277) established that there was no significance between media use and body esteem
in students. However, the results of the study indicated that higher levels of peer and family
pressure predicted that women would compare themselves to media models which would then
result in a negative body image.

Aubrey (2006: 159) conducted a 2 year study on the exposure to sexually objectifying media and
its relation to body shame and appearance anxiety. Controlling for these factors as well as global
self esteem in Time 1, Aubrey (2006: 165) reported that an increase in sexually objectifying media
predicted higher body shame and appearance anxiety, especially in women who had lower global
self esteem. In a study on men’s media consumption of magazines, Hatoum and Belle (2004: 397)
established that low self esteem in men was linked to their concerns over weight. Interestingly,
the study also found that an increase in male directed magazine consumption lead men to value
thinness in women. Thogersen-Ntoumani et al. (2011: 289), conducted an experiment based on
the self-objectification theory which tested how self-objectification, self-esteem and evaluation of
appearance predicted mood states and body satisfaction in university students. Results indicated
that low self-esteem predicted depression, anger and low body satisfaction while high self-esteem
was associated to high body satisfaction and positive mood states.

Some studies also suggested a relationship between BMI and body dissatisfaction. For instance,
Laus et al. (2011: 315) carried out a study that evaluated body dissatisfaction and its relationship
to BMI and physical activity in adolescents. The study concluded that girls had a higher body
dissatisfaction than boys, and that even girls with normal body weight desired to be thinner. The
study concluded that in girls, body satisfaction was related to BMI. A study on African American
College women’s body image done by Jameca and Neville (2000: 236) indicated that African
self-consciousness, skin color satisfaction and BMI all predicted body satisfaction. In particular,
greater BMI scores were related to a lower overall satisfaction in appearance. On the other hand,
Weaver and Byers (2006: 333) found that exercise and BMI did not predict healthy body image;
there was no significant relationship between body image and BMI.

Though there has been an increase in studies on the media and body dissatisfaction, the link
between body dissatisfaction and self-esteem, and body dissatisfaction and BMI has remained
relatively unexplored with limited literature discussing the subjects. Moreover, the studies that
do talk about the factors mentioned, are focused primarily on a Western sample and there has
not been that many empirical data on the topic amongst an Asian sample. Also, the relationship
between BMI and body dissatisfaction explored in this research can supplement the constricted
literature with this focus. To that end, the study has 3 main objectives; (1) To determine if BMI is
a predictor of body dissatisfaction in Malaysian college women, (2) To determine if self-esteem
is a predictor of body dissatisfaction in Malaysian college women, and (3) To determine if media
consumption is a predictor of body dissatisfaction in Malaysian college women. Following that,
it is hypothesized that BMI is a predictor of body dissatisfaction, in that, as BMI increased, body
dissatisfaction increases as well. Secondly, it is hypothesized that body dissatisfaction can be
predicted by self-esteem, where lower levels of self-esteem would be linked to higher levels of
body dissatisfaction. Finally, it is predicted that media consumption predicts body dissatisfaction,
whereby higher levels of media consumption leads to higher levels of body dissatisfaction.
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1. Method

Participants

Atotal of 166 female participants were recruited from SEGi University College (Kota Damansara),
KDU College (Kota Damansara), INTI College (Subang Jaya), and Methodist College Kuala
Lumpur (Brickfields). However, 17 participants were not included in the sample because they
did not complete sections of the questionnaire like the Rosenberg Self-Esteem Scale or were
not part of the target population. Thus, a total of 149 participants made up the sample of the
study. Of the total, 28.86% of the participants were from INTI, 26.85% were from SEGi, 25.5%
were from KDU and 18.79% were from Methodist College (MCKL). SEGi University College has
an emphasis on health sciences, although the institution does offer various other programs.
Meanwhile KDU College has a focus in Culinary Arts and Hospitality Management. INTI College
is primarily a business school while MCKL caters mostly to pre-graduate studies. The participants’
ages were between 17 and 23 years old; mode, 19 (M = 19.46, SD = 1.27). A non probability
method, convenient sampling, was used to choose participants in the college setting. Parallel to
Zikmund’s (1997) argument, this sampling method was the easiest and most economical given
the researcher’s limited resources. 63.09% of the participants were Chinese, 19.46% were Indian,
12.75% were Malay, and 4.7% made up other races.

Materials

A few measures were used in this study and they include BMI, the Body Esteem Scale for
Adolescents and Adults, the Rosenberg Self-Esteem Scale and the Media Consumption Scale.
The demographics questionnaire was used to gather the basic information of participants such
as their age, college, course, weight, height, religion, ethnicity, and monthly household income.

Body Mass Index. Body Mass Index is a fatness indicator of an individual’s body and it is based
on medical criteria which can then be used to screen for categories of weight (CDC, 2011). BMI
was assed using the participants’ height and weight. The formula for calculating BMI is weight
(kg) divided by height (m) squared or weight (kg) / [height (m)]2. Height will be converted from
centimeters to meters by dividing it by 100. BMI has 4 main categories and it ranges from
underweight to overweight (NHLBI, 2012).

Body Esteem Scale for Adolescence and Adults. The Body Esteem Scale for Adolescence
and Adults (Mendelson et al, 2001: 90), is a 21 item inventory with a 5-point Likert scale ranging
from 1 (never) to 5 (always). The test measures 3 factors of body esteem which are appearance
(e.g.: “I think my appearance would help me get a job”), attribution (e.g.: “Other people consider
me good looking”), and weight (e.g.: “l am satisfied with my weight”). Questions that were related
to appearance were 1, 6, 7, 9, 10, 12, 14, 16, 19, and 21 while questions 3, 4, 8, 15, 17, and 20
were related to weight. Finally, questions 2, 5, 11, 13 and 18 measured attribution. In this scale,
questions 4, 7,9, 10, 12, 16, 17 and 19 were reversed. The scale had a high internal consistency
as well as a high test-retest reliability (a = 0.81 — 0.94); (Allison and Baskin, 2009: 25; Mendelson
et al., 2001: 90).

Rosenberg Self-Esteem Scale. Self-Esteem was measured using the Rosenberg Self-Esteem
Scale (Rosenberg, 1965). The measure consists of 10 items with a 4-point Likert scale ranging
from SD (strongly disagree) to SA (strongly agree). This scale has been used in numerous studies
(such as de Man and Gutiérrez, 2002: 235; Gudjonsson and Sigurdsson, 2003: 117; Liu and
lwamato, 2006: 153; Lopez, 2008: 102), and contains both positive and negative statements.
A sample question in the inventory would be “On the whole, | am satisfied with myself’. The
reversed questions on this scale were 2, 5, 6, 8 and 9. Greenberger et al. (2003: 1241); Martin-
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Albo et al (2007: 458) found that the test was suitable for students in higher education and that it
had a test-retest validity of a = 0.84.

Media Consumption Scale. The Media Consumption Scale (Stice and Shaw, 1994), served as
a self-report inventory on an individual’s exposure to, and consumption of the media in the form
of television and magazines. There were 8 questions related to the consumption of television
(e.g.: “How many hours of Comedy shows such as Friends, Two and a Half Men and How | Met
Your Mother do you watch in an average week?”) and 5 questions related to Magazine (e.g.:
“How many hours do you spend reading Entertainment or Arts magazines such as Entertainment
Weekly or People in an average week?”). The current study used a slightly modified scale
whereby television shows and magazines reflected those that were currently popular in Malaysia.
Reliability for this scale using the test-retest method was =.76 (Stice and Shaw, 1994).

Procedures

Participants of the current study were recruited from the libraries of their respective colleges.
Respondents were told of the purpose of the study, and then asked if they were willing to take
part in the study. Next, they were given a questionnaire and asked to complete the demographic
information, the Body Esteem Scale for Adolescents and Adults, the Rosenberg Self-Esteem
Scale and the Media Consumption Scale. The media consumption scale was put last so that it
would not affect the results of the other scales.

2. Results

General Statistics and Tests

In this study, 63.09% of the respondents were Chinese; therefore, a comparison between
ethnicities could not be conducted. Also, 40.3% of the participants were Buddhists, 25.5% were
Christians, 15.4% were Muslims, 13.4% were Hindus and 5.4% fell into other religions. Thus, a
comparison between religions could not be carried out. However, a comparison between Buddhists
and Non-Buddhists was made. Results indicated that there was no significant difference between
Buddhists and Non-Buddhists on body dissatisfaction, t(147) = 3.98, p > 0.5, self-esteem, t(147)
= 2.98, p > 0.5, and BMI, t(147) = -.034, p > 0.5. However, there was a significant difference
between Buddhists (M = 29.98, SD = 22.70) and Non-Buddhists (M = 42.20, SD = 39.39) on
media consumption, t(147) = 2.397, p <.05. There was no significant difference between colleges
and BMI, F(3, 145) = 1.877, body dissatisfaction, F(3, 145) = 3.651, self esteem, F(3, 145) =
2.897, or media consumption, F(3, 145) = 3.278.

An independent samples t-test was carried out to determine differences between different income
groups. Based on the cumulative percentage, the low income group included an income of RM
5000 and below while the high income group was in income of above RM 5001. The results
indicated that there was no significant difference between the low income group (M = 65.84, SD
= 13.44) and high income group (M = 69.33, SD = 13.11) on body dissatisfaction, t(135) =-1.59 p
> .05. Further, no significant difference was found between income levels and self-esteem, t(147)
=-1.271, p > .05, or media consumption, t(147) = .984, p > .05. Finally, no significant difference
was found between the low income group (M = 21.18, SD = 3.53) and high income (M = 20.53,
SD = 2.94) group on BMI, t(144) = 1.22 p > .05.

Areliability test was carried out on the Body Esteem Scale for Adolescences and Adults (BESAA).
The BESSA was found to be highly reliable (21 items; a = .88). There was a high reliability for
the first factor and the third factor; (16 items; a = .88) and (2 items a = .75) respectively. The
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second factor was moderately reliable (3 items; a = .57). A confirmatory factor analysis (Principal
Component Analysis) was executed on the 3 factors of the BESAA. It was found that the results
were not consistent with the results of a study done by Mendelson et al (2001: 90) where 10
items loaded high on factor 1, 6 items loaded high on factor 2, and 5 items loaded high on factor
3. A reliability test conducted on the Rosenberg’s Self Esteem Scale revealed that it was highly
reliable (10 items; a = .76).

Body Mass Index

There are four major BMI classifications. Underweight is classified as a BMI of less than 18.5.
According to the NHLBI, the normal weight range is between 18.5 — 24.99 while overweight
ranges from 25 — 29.99 and a BMI of 30 and above is classified as obese. The participants’ BMI
ranged from 15.21 to 31.89. The mean BMI for this study was 20.91 which is the normal weight
range according to the medical classification as provided by the NHLBI (2012).

Predictors of Body Dissatisfaction and Relationships Between Variables

Multiple regression analysis was used to examine whether BMI, media consumption and self
esteem significantly predicted body dissatisfaction. The Adjusted R?for this model was .31 and
the model significantly predicted differences in body satisfaction, F(3, 145) = 23.38, p <.001. Self
esteem (B =.544, p <.001) and BMI (B =-.202, p < .001) were found to be significant predictors
of body dissatisfaction. However, results indicated that media consumption did not predict body
dissatisfaction; hence, there is no support for hypothesis 1.

Pearson’s Correlation test was used to find the relationship between body dissatisfaction and the
3 aforementioned variables; BMI, self-esteem and media consumption. Results of the Pearson’s
Correlation analysis indicated that there was a weak negative correlation between BMI and body
dissatisfaction, r(149) =-.173, p < 0.05. Results of the test also showed that there was a significant
difference between self-esteem and body satisfaction. Body satisfaction and self-esteem showed
a strong positive correlation, r(149) = .533, p < 0.01. However, no significant correlation between
media consumption and body dissatisfaction was found.

3. Discussion

Converging with Frederick et al. (2007: 317); Jameca and Neville (2000: 236) and diverging
with Weaver and Byers (2006: 333), this study found BMI to be a significant predictor of body
dissatisfaction. Specifically, a higher BMI is associated to higher levels of body dissatisfaction
which shows support for the first hypothesis of the study. In 2011, The Star reported that 43%
of Malaysian adults were either obese or overweight; the number was equivalent to 2 out of 5
Malaysian adults being over the normal BMI range (Tan, 2011). This is an interesting fact since
almost half of the adult population, which includes college students, fall on the heavier side of
the BMI spectrum. Given this statistic, it is easy to see the link between body dissatisfaction and
BMI. Because students are, on average, heavier than they should be for their height, they are not
satisfied with their bodies.

With the results of this study, it can be inferred that if a thin person or a person with a normal BMI
views thin images, it should not negatively impact their body image, and those that do may have
issues with eating disorders or could be at risk to developing eating disorders. This link between
BMI and body dissatisfaction can also be explain through the theory of evolutionary psychology.
As argued earlier, our predecessors found hourglass figures and slimmer forms to be more
attractive as well as having more potential to be fertile. Thus, it was in the best interest of human



Akdeniz iletisim Dergisi
0f Kate Moss & Marilyn Monroe: Body Dissatisfaction and its Relation to Media Consumption, Body Mass Index and Self-Esteem in
Malaysian College Women

survival for women to be slighter, because of this, human beings have been preprogrammed to
desire a slimmer form. Due to this programming, it can be argued that women feel dissatisfied
with their bodies that do not fit the standards of perceived fertility as in the time of our ancestors.

Also concurrent with past studies (such as Dohnt and Tiggemann, 2006: 929; Groesz et al., 2002:
1; Hatoum and Belle, 2004: 397) is the finding of the current study that self-esteem predicts body
dissatisfaction in college women. This finding supports the second hypothesis which was lower
self-esteem would predict higher levels of body dissatisfaction. However, this can very well be
bi-directional. Of importance is that self-esteem has been measured as a global construct, so it
is difficult to truly determine if people feel dissatisfied with their bodies because they have low
self-esteem or if their low self-esteem is the cause for their dissatisfaction. Many past studies
have a similar problem whereby a stable, global measure of self-esteem is pitted against a
specific measure of body dissatisfaction. An example of this is a study by Furnham et al. (2002)
on adolescents which reported that girls’ self-esteem was related to body dissatisfaction and that
self-esteem was shaped by numerous factors such as influences of peers and the individual’s
family.

Using Higgins’ (1987: 319) self-discrepancy theory, we can see how self-esteem might be added
to the situation to distort body image leaving the individual feeling dissatisfied with their bodies.
The essence of Higgins’ argument is that discrepancies between a person’s actual self (which is
their self concept) and the ideal-self, is associated to negative emotions such as dissatisfaction.
If self-esteem is a person’s overall evaluation of their self (Barlett et al., 2008: 282), then it goes
reason that a low self-esteem would cause a person to evaluate themselves negatively compared
to some set standard (whether personal or set by society). So, a person with low self-esteem may
perceive that her body is less attractive or is heavier than it actually is compared to standards in
the media or standards that she has created for herself. This then causes a discrepancy between
self and ideal which leads to the dissatisfaction with her body.

Finally, the results of this study indicate that the third hypothesis is not supported, and this is
convergent with the findings of Kim and Lennon (2007: 3); Sheldon (2010: 277) who concluded that
media consumption does not bare any significance to body dissatisfaction. However, this result
is in contrast with a majority of past studies such as Miller and Halberstadt (2005: 189); Schooler
and Trinh (2011: 34) to name a few. Parroting the same line of reasoning used by evolutionary
psychologists, it may seem that media does not play an important role in body dissatisfaction
among college women because the media simply capitalizes on our innate drive to reproduce
and survive which requires that women look a certain way. A better argument though is rooted in
the objectification theory proposed by Fredrickson (1998: 173). Here, it is said that women are
socialized (mainly by the media) into objectifying themselves; regarding themselves solely on
the basis of their appearances. However, for this self-objectification to take place there must be
an internalization of societal standards (Morray and Staska, 2001). In this case, it may be that
people have become less affected and concerned with traditional media such as television and
magazines, and are more affected by the Internet. Another possibility could be that the women in
our study also watch reality television or news bulletins which feature women in many forms. In
fact, the daily news features overweight, even obese female government officials which may lead
women to believe that success and so on, does not necessarily correlate with having a slender
figure. Also, the researcher found that there were some language barriers while conducting this
study that could account for the non-significant results. For example, some participants may
have taken the term television shows literally and only accounted for hours they spent watching
television and not television shows on their laptops. The cumulation of these reasons could
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then account for why media consumption does not seem to have a significant influence on body
dissatisfaction.

Limitations

The first limitation of the study is that it is only representative of female college population as a
sample was taken from that pool. As such, the results may only be generalized to the female
college students’ population in Malaysia. Another limitation of this study is that it relied on
participants’ self-reported degree of dissatisfaction with their bodies. As Schwarz (1999: 339)
said, self-report measures are susceptible to inaccurate data, particularly over- or underrating by
participants. Therefore, it is probable that some of the participants may not have accepted the
level of dissatisfaction they have with their bodies or may have even amplified levels of satisfaction
with their bodies. A third limitation is that only 2 forms of media was examined, namely television
and magazines. It is possible that examining more forms of media such as the internet, radio and
newspapers, may provide better results indicating that media consumption can be a predictor of
body dissatisfaction. Finally, the use of BMI was another limitation of this study. This limitation
is two-fold. First, as BMI was calculated from participants’ self-reported height and weight, it is
possible that the data given was inaccurate or outdated. Secondly, BMI may not be the best
method of assessing everyone. For example, some short people with a lot of muscle mass may
be categorized as overweight according to the BMI scales.

Future Research

Based on the findings of the current study, there may be several directions for future research
to take. First, since self-esteem is a stable characteristic, it may be interesting to conduct a
longitudinal study to see if self-esteem is a consistent predictor of body dissatisfaction. The study
could also be a comparison between young women and middle aged women or women that are
older than that. Another suggestion for future research is more variables, such as psychological
hardiness, internalization of societal standards, family influence, peer influence, childhood
exposure to thin images (e.g.: Barbie dolls and cartoons) and so on, can be investigated to get a
core complete picture of body dissatisfaction. Also, it is suggested that future studies collect BMI
data based on the actual measurement of height and weight of the participants for more accurate
results. It is also suggested that a different sampling method be used to recruit participants so
that an equal number of participants from each race category can be collected for comparison.
Finally, future researchers may be interested to explore the relationship between social media
and body dissatisfaction.

Conclusion

It is becoming more apparent that in today’s world issues of body dissatisfaction is becoming
common place and many past studies have accredited this to the media. Although, this study did
not find a relationship between the media and body dissatisfaction, numerous other studies have
found that media contributes to low self-esteem which influences body dissatisfaction. Clearly,
more research needs to be done on this area, especially concerning the relationships between
media, self-esteem and body dissatisfaction. Once a full picture of this issue can be made, proper
procedures and strategies to shield the young people from the detrimental effects of this problem
can be made. Presently, this research shows that body dissatisfaction is a self-esteem and body
mass index problem. This means that parents, teachers and school boards can take an active role
in combating this issue. This also means that parents and teachers have a responsibility to foster
self-esteem and acceptance of the self in children from a young age, which could then reduce
body dissatisfaction problems.
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Communication and Police Organizations: The Case of Compstat’
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Abstract

Effective communication is suggested to be crucial for the success of organizations. In terms
of police organizations, the hierarchical and bureaucratic structure, chain of command,
centralized decision making, and cultural tendency to hide information that remain in many police
organizations is believed to be the major obstacle in effective communication which, in turn,
leads to coordination problems, distortion and unresponsiveness to environmental changes.
Practical solutions in popular books remain in theory without organizing a system for effective
communication.

This article analyzes communication aspect of a popular management model in the USA called
Compstat which is suggested to help organizing a system for effective communication in police
organizations. The data is collected through the interviews of 26 police officers and observation
of Compstat meetings for 6 months in a large police organization (Newark Police Department)
located in the USA. The findings suggest that Compstat model helped to overcome the
communication problems rooted in bureaucracy and hierarchy of police organizations. However,
there are still some problems in terms of disseminating information to frontline officers, the extent
and quality of information sharing and expressing their thoughts freely in the regular Compstat
meetings. Based on these findings, this article discusses deeply the contribution of this model for
the communication problems in the police organizations and gives suggestions for practitioners.

Keywords: Police Organizations, Communication, Compstat, Compstat Meetings, Hierarchy, Bureaucracy.
iletisim ve Polis Teskilati: Compstat Ornek Olay

0z
Etkili iletisim kurumlarin basarisinda hayati bir role sahiptir. Polis teskilatlarina bakildiginda ise,
hiyerarsik ve blrokratik yapi, emir komuta zinciri, merkezi karar verme ve bilgi saklamaya yonelik
yaygin kulttrel egilim etkili iletisimin énlinde en 6nemli engel olarak gértlmektedir. Bu durum ise
koordinasyon ve iletisim sorunlarina ve gevresel degisimlere karsi duyarsizliga neden olmaktadir.
Popller kitaplarda yayinlanan pratik ¢éztumler ise etkili iletisim icin bir sistem kurulmadan teoride
kalmaktadir.

Bu baglamda, bu makalede, polis teskilatlarinda etkili bir iletisim sisteminin kurulmasina katkida
bulundugu dustintlen, Amerika kaynaklii populer bir ydnetim modeli olan Compstat’in iletisim
yoénu analiz edilmektedir. Bu makalenin verileri, Amerika’da bulunan buyuk bir polis teskilatinda
(Newark Polis Teskilatl) ¢calisan 26 polis ile yapilan milakatlar ve Compstat toplantilarinin 6
ay boyunca gdzlemlenmesiyle toplanmistir. Calismanin bulgulari, Compstat modelinin polis
teskilatlarinda iletisim sorunlarina neden olan hiyerarsik ve burokratik yapi kaynakli sorunlarin

1 Bu galisma doktora tezinden faydalanilarak hazirlanmisgtir.
2 Dr,, Giresun il Emniyet Madirliiga.
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asilmasina katkida bulundugunu géstermektedir. Ancak, bilginin sokak polislerine ulagsmasi, bilgi
paylagiminin kalitesi ve orani ve dustinculerin 6zgurce ifade edilmesi noktasinda sorunlar devam
etmektedir. Bu bulgulardan yola ¢ikarak, bu makalede, bu modelin polis teskilatlarindaki iletisim
sorunlarina katkisi ve uygulayicilara yénelik 6neriler derinlemesine tartigiimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Polis Teskilatlari, lletisim, Compstat, Compstat Toplantilari, Hiyerarsi, Burokrasi.
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Introduction

ommunication is the essence of organizations. It is the process by which meanings,

relationships, and organizations are created and perpetuated (Putnam & Krone, 2006).

Communication also represents the means through which individuals in relationships,
groups, organizations, and societies receive and transmit messages and create meanings to
relate themselves to their environment and to one another (Ruben, 2005). As suggested by Ruben
(2005: 294), through the communication mechanism, “joint activity is made possible; cooperation
and conflict emerge and are addressed”. Information is shared, and the system of leadership,
power, identity, and culture are established and sustained within the organization. It is also used
to command, inform, instruct, influence, persuade, integrate and relate things together (Thayer,
1986; 1988). Communication can be used effectively or ineffectively to keep the organization
together, to inform organizational members, to facilitate and improve relationships, to decrease
coordination problems, to create a vision shared by employees, to increase participation and
satisfaction, to promote organizational change, innovation and a vision, and to implement daily
practices (Lewis & Seibold, 1998).

Different perspectives prioritize various roles of communication in an organization. While the
positivist perspective and popular books on communication put more emphasize on information
exchange in the organizations, system theory addresses the role of communication to relate
the organization to its parts and the environment. Interpretive scholars focus on communication
as a constitutive process and clarify the role of communication in terms of appropriateness,
sense-making, and enactment of organizational practices (Orlikowski, 1992). Critical scholars
drew attention to the relation of power and communication by placing more emphasis on
communication’s role in manipulating or dominating lower level employees and reproducing
meanings which benefit some groups over others.

In spite of different conceptualizations and multiple roles ascribed to communication, the literature
regarding communication in the police organizations view communication primarily as information
exchange and focus on problems that can be eliminated through its effective use. The hierarchical
and bureaucratic structure, chain of command, centralized decision making, and cultural tendency
to hide information that remain in many police organizations is believed to be the major obstacle in
effective communication which, in turn, leads to coordination problems, slowness, and distortion
(Dantzker, 1999). Thus, in order to increase effectiveness in communication, clarity of messages,
open, dynamic, timely, quality, sufficient, relevant, and productive communication, and effective
listening have been proposed as practical solutions to police managers as well as the rationale
for making structural shifts that will allow more and freer flow of information both horizontally and
vertically among organizational members from different positions (Doerner & Dantzker, 2001;
Dawson, 2004).

However, these practical solutions remain in theory without organizing a system for effective
communication in police organizations. Compstat is the most recent and popular management
model among police organizations in the USA. Among many other aspects, this model is
suggested to help organizing a system for effective communication and solve the communication
problems in the police organizations.

Compstat emerged in 1994 in the New York Police Department (NYPD) as a new, complex,
multifaceted system (Bratton & Knobler, 1998). It was basically a response to the growing crime
problem in large cities, especially crime-ridden urban areas in the USA during the 1980s and
early 1990s. These problems increased the amount of criticism of the effectiveness of policing
styles and police organizations, and thus led to the increase of change expectations (Newfield
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& Jacobson, 2000). This specific model was initially developed as a means to collect timely and
accurate information about daily crime patterns to initiate tactics and strategies, increase the flow
of information and communication among precinct commanders, specialized units, and other
departments, and ultimately increase performance and accountability (O’Connell & Straub, 2007).
Over time, “the initiative has been transformed into a more comprehensive form in its structure
and promises, claiming to instigate the changes needed in police organizations and boasting
the ability to reduce crime by making police organizations more responsive to management’s
direction and performance indicators” (Vito, Walsh & Kunselman, 2005: 189).

Concerning the role that Compstat plays on communication in police organizations, the review of
the literature focused most on its positive role. Based mostly on the case of the NYPD, it has been
asserted that Compstat had certain impacts on information sharing and communication problems
of the police organizations (Smith & Bratton, 2001). Although this situation may be true for the
NYPD, it is likely that implementing these kinds of management models do not necessarily result
in their intended benefits in all police or public organizations. Thus, there is a need to question the
success or failure in each organization that implemented these types of models without making
assumptions as to their inherent success and the reasons behind its success and failure.

Based on this ground, an attempt will be made in this study to determine whether Compstat
contributed solving the communication problems of another police organization in the USA
(Newark Police Department-NPD) as intended. More specifically, the claims of Compstat to solve
well known communication problems of police organizations will be analyzed based on a specific
case. This specific case is likely to help other police organizations in Turkey as well as other
countries. As such, the main question is:

® What is the role Compstat plays on communication in the NPD?
® What are the communication problems after Compstat in the NPD?

To answer these questions, in addition to opinions expressed by police officers in interviews, an
analysis of communication practices employed during the Compstat meetings will be conducted.
In the following parts, the literature regarding Compstat and its main components related to
communication will be explained. After literature review, methodology of this article, main findings
and discussion and implications parts will be shared.

1. Compstat Paradigm
1.1. Definition of Compstat

Compstat can be defined as a “goal-oriented strategic management process that builds upon
police organizational paradigms of the past and blends them with the strategic management
fundamentals of the business sector” (Walsh, 2001: 352). As many scholars have pointed out,
although Compstat’s description emphasizes crime statistics, crime data, and communication,
it includes not only these factors but also a range of management principles in its structure to
respond to problems. For instance, “the use of different policing styles (i.e., real time crime
analysis, targeted crime interdiction, broken windows enforcement, directed patrol), adaptive
culture, structural reorganization (i.e., empowerment, managerial accountability, teamwork,
geographic decentralization), and a set of innovative strategies and motivational tools are counted
in as a part of Compstat” (Silverman & O’Connell, 1999: 130).

1.2. Compstat Meetings

The Compstat process has two main components: the gathering and analysis of statistical data
in the form of weekly ‘Compstat reports’ and ‘commander profile reports’ and ‘the Compstat
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meetings’. The Compstat meetings have been called to be the most visible part of the process.
O’Connell and Straub (2007: 19) described the meetings as,

“an open forum in which to evaluate the success or lack of success regarding initiatives, strategies,
and tactics that have been implemented. Discussions are direct and require every participant to
be familiar with specific incidents, patterns, and trends and to articulate cogent action plans. Each
participant is held accountable for achieving results regardless of the unit or bureau to which he/
she is assigned. The message is clear: poor performance must be corrected and good performance
will be awarded”.

Compstat meetings establish a measure of performance, accountability for achievement of the
goals, and a sustainable process to ensure that the strategies have been carried out. These
meetings also serve as a way to assess which strategies work and which ones do not (Buntin,
1999: 16). As suggested by Buntin (1999: 16), “innovative tactics that seemed to work quickly
came to light and were immediately communicated to everyone attending; just as failed tactics
were quickly exposed”. These meetings are a major vehicle for officers to communicate, share
best practices and failures, and motivate one another as well as a department-wide learning and
accountability experience. They force precinct commanders to develop new strategies for fighting
crime that will transform the way in which crime fighting is handled (Silverman, 1999). These
meetings can be considered as a platform for facilitating the expression of implicit knowledge
to others within the organization. Communication aspects of these meetings will be specifically
discussed in the following sections.

2. Police Organizations, Compstat and Communication

As explained shortly, one of the main reasons for implementing Compstat at the NYPD was
the lack of communication and information flow between headquarters, precincts, specialized
units, and other departments. As Bratton and Knobler (1998) noted, precinct commanders
had not communicated with officers for months and were even unaware of the crime rates
within their precincts. In addition, precincts and specialized units in the same districts worked
in isolation. “The centralization, rigid hierarchy, cultural tendencies to keep and conceal
information and formalized communication mechanisms had limited the extent of information-
sharing and interaction between NYPD’s different units and departments” (Silverman, 1999:
129). The head of NYPD, William Bratton, believed that communication was essential for the
effective coordination of crime fighting efforts and resources. For this reason, he outlined new
mechanisms to open channels of communication and change the well-known behaviors of
police officers to keep or hide information (O’Connell & Straub, 2007).

The Compstat, specifically the regular meetings conducted in the Compstat’s framework,
was one of these mechanisms. The Compstat meetings are intended to provide grounds for
information sharing and horizontal communication across all these organizational lines. Until
these meetings were instituted, even precinct commanders at the NYPD had never be given
the chance to speak directly to the commissioner. In theory, every participant was able to
communicate openly with other participants, a type of communication that Bratton referred to as a
‘seamless web’. If precinct commanders faced a resource problem during implementation of their
crime solving strategy, they could speak directly to the responsible commander and request help
in solving their issues (Henry, 2002). In this way, top-down, one-way bureaucratic communication
was replaced with both two-way and horizontal communication. These meetings became a forum
for the exchange of knowledge and facilitated the coordination of joint efforts and problem solving:
“Issues that had previously taken weeks to resolve were quickly addressed since most necessary
parties were assembled in the same room” (O’Connell & Straub, 2007: 89). In short, it is claimed
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that communication and information sharing became part of the police culture in organizations.

Within this context, Compstat facilitates the use of information on a regular basis to increase
coordination, collaboration, and development of effective strategies, and monitor the performance
of different units. The regular collection and analysis of information through different mechanisms
allows top executives to follow their planning and problem solving plans, prioritize and respond
to gaps in these efforts, set and communicate new organizational goals accordingly, and monitor
and evaluate the performance of the organization and organizational members in terms of the
objectives they set. In addition, an individual’s successful practices, skills, and performance are
identified and used as a form of internal benchmarking that is eventually communicated and
adapted to the organization (O’Connell & Straub, 2007).

3. Methodology
3.1. Research Setting

In this article, a large police department, Newark Police Department (NPD), in the east coast
of the USA was selected for an in-depth analysis of communication. This police department
was selected as it is comparable to the NYPD in many senses. First and foremost, the NPD
has employed the Compstat since 1997. In addition, its large size, crime ridden environment,
problems in the organization, initiation of a number of innovative programs, reorganization of the
department, and reduction in crime rates after the implementation of Compstat made this police
department comparable to the NYPD and a good and interesting sample of study.

3.2. Data Collection

Data regarding on this issue was collected through in-depth interviews of police officers in different
ranks and positions and observation of the Compstat meeting. The researcher conducted 26
interviews with members of the NPD. The basic sampling strategy was to reach a sample of
individuals from diverse groups and varied functions within the organization. The interviews
were arranged by a contact person who was assigned by the police director to assist with the
study. There were a representative number of officers from a wide range of ranks and units. This
enabled cross-checking of information in an effort to establish different views held concerning the
communication aspect of the Compstat.

Observation was another data collection method used for this study. The main setting for
observations was the Compstat meetings. The researcher attended nine meetings in 6 months
and made observation approximately 18 hours. These meetings, as the most visible component
of Compstat, presented a unique context in which to examine certain practices and conversations
conducted in the scope of Compstat. They also allowed to researcher to understand how
Compstat contributed communication in the NPD.

3.3. Data Analysis

The data obtained from the interviews and observation was used for the analysis and interpretation
of the communication in this specific organization. The research took an inductive approach to
examining the present phenomenon, insofar as the “categories emerge out of the examination
of the data ... without firm preconceptions dictating relevance in concepts and hypotheses
beforehand” (Walker, 1985: 58). The overall data analysis process can be considered in terms of
two interrelated concepts: analysis and interpretation.

Specifically, the constant comparative method was used for analysis and interpretation. In
fact, this method appears to be particularly useful in coding a large amount of texts, forming
categories, establishing the conceptual boundaries of the categories, assigning the segments to
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categories, and summarizing (Strauss & Corbin, 1998). All interview statements and field notes
from Compstat meetings were logged into the computer for the analysis and interpretation of data.

The analysis process involved three stages: ‘open coding, axial coding, and selective coding’.
Open coding can be considered a form of content analysis where the data are read, coded, and
categorized into themes on the basis of ‘look-alike’ characteristics rather than predetermined
categories. The purpose is to “group similar events, happenings, and objects under a common
heading or classification” (Strauss and Corbin, 1998: 103). Within this iterative process, a total
of about 141 codes were generated. This process ended by classifying 141 codes under the14
broader categories. The next step, axial coding, is “the process of relating categories to their
subcategories and linking categories at the level of properties and dimensions” (Strauss and
Corbin, 1998: 142). During axial coding, these categories were reviewed and re-sorted in order
to relate them to subcategories, linkages, and relationships that have greater explanatory power
to answer research questions. The final step is selective coding, in which core categories were
selected and systematically integrated to narrate what is happening, form general explanations,
generate a larger theoretical stance, and make knowledge claims about the organization studied.

3.4. Limitations of the Study

The most important limitation is the analysis of one organization at a certain period of time. This
is about the generalizability of this study’s findings for other police departments. It must be stated
that this single case study has limitations in terms of statistical generalization. However, the
tentative analytical generalization is still valid, appropriate and helpful for organizations that are
willing to understand Compstat and the role of communication in this model (Yin, 2003).

Secondly, a similar limitation relates to the representativeness of study participants in this
organization. The goal of this study was to conduct interviews with officers from different positions,
units, and years of experience to generate a variety of perspectives, views, and opinions. In
particular, the perspectives of former and current management, and former officers could improve
this study, as they are freer to express their thoughts than current officers. However, this study
did not fully tap the perspectives of upper level managers, former directors, and officers of this
Police Department. Other than this limitation, there were representative numbers of officers
(twenty six officers) from a wide range of ranks and units. This diversity helped to be heard the
potentially valid concerns of officers on the ground, those who were generally disregarded in the
management literature.

4. Findings
4.1. Compstat and Communication

One of the most important contributions of Compstat to the NPD is in the field of communication.
Nearly all officers reported that Compstat enabled the NPD not only to collect daily and accurate
information, but also to share this information with other officers and units. It is evident that
Compstat allowed different sections, different commands, and different units to come together
under a unified structure, without any structural barriers. Most of the study participants saw
Compstat primarily as a tool to share information both within and between units. For instance,
one officer noted,

“l think it is mostly about information sharing. What you are doing to control and prevent crime in
your area. The most important thing is getting information out there and sharing with other parts of
the department. Sometimes, whereas you may speak to your supervisor a lot, you don'’t speak to
someone else in another department. Compstat gives you that kind of forum where you can just
share information”.
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On the same line of thought, police officers advocated that Compstat contributed better
information sharing among precincts and special units like narcotics and gang. As stated by
many officers, before Compstat, commanding officers did not have any communication with the
other precincts or special units. They did not take any responsibility for crimes that happened
in other precincts. However, the implementation of Compstat changed this manner by bringing
commanders together regularly and compelling them to coordinate their efforts. This change was
expressed by one officer as follows:

“The difference is in communication. Prior to this Compstat, there was not a lot of communication
across precincts. Things were very specific and territorial. We had different segment of the
department only worrying about their specific community. It was not taken into consideration that
someone else’s problems in another community would also affect their part, too. So, we were very
territorial and there was not a lot of communication”.

Another officer pointed out that the role of Compstat goes beyond information sharing as follows:

“The role that Compstat plays, it brings people together to brain-storm to identify problems,
brainstorm to come up with the best alternative and solve the problem. Because you may find out,
you may have alternatives, thorough talking, brain storming, we may have a better idea”.

Many study participants referred to the large size of the NPD and the greater number of people
through whom information must pass while explaining the function and inevitability of Compstat
in the NPD. For instance, one commander spoke about disseminating and sharing information
across departments:

“It becomes constant sharing of information across the border. And there is no secret that there was
no barrier between either chief, director and with that commander. This was open forum. You as a
commander of the third precincts would get this information and you knew what was going on in
the department, across the department, across finance, across vehicles, across computers, across
detention. You knew what was going on in the whole department. This is a necessity in such a large
organization”.

It is clear that most of the officers supported the contribution of Compstat to the communication.
4.2. Compstat Meetings and Communication

When talking about the positive role of Compstat in terms of communication, nearly all officers
referred to the Compstat meetings. In other words, these meetings were suggested to be the
most critical and ritualistic occasions for information sharing and bonding. Nearly all examples
regarding information sharing were from these meetings. The following statement of one officer
illustrated the common point of view of officers regarding Compstat meetings:

“In terms of its function, people come together to share information. Probably it is one of the most
important factors of Compstat. Commanders, investigative units, a whole host of people come
there. So, people can talk about their problems. “Listen up, we have a problem here, what do you
think you can do to help me?” Without these meetings, we would not bring everyone in this room.
Everyone is hearing the problems of other precinct commanders. They can say, you know what |
have the same issue. Okay. You come together and discuss it. And give me a plan of action for how
you are going to address this issue”.

Compstat meetings provide a platform to present and share information. Officers in the NPD
clearly benefited from this platform. A large amount of information in the form of crime analysis
and crime patterns was presented in these meetings by commanders. Commanders were also
required to explain how they deployed their resources and their plan to respond to emerging
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crime problems in the presence of other officers.

The observation of the meetings confirmed the critical role of these meetings in terms of
communication. Every moment of these meetings can be evaluated in terms of information
sharing, correcting problems in timely manner, and sharing best practices. For instance, during
a discussion of wanted criminals, it was understood that there was a problem of updating and
disseminating of wanted posters. With the order of the police director, one captain took responsibility
for putting together packages for wanted individuals, to be disseminated to all precincts. Similarly,
in one meeting, commanding officers talked about how to accurately check pawn shops. The
following statement of one ranked officer shows how these meetings helped to get things done:

“You bring people from all departments. | mean, you have people from the support services bureau,
so if you have a command that has a particular problem with vehicles, radio, or something, because
the highest rank of people is sitting in the meeting, things get done. Let’s resolve this problem and
do everything we can do to make sure that this precinct commander can be successful”.

As shown, the Compstat meetings brought together mostly middle and upper level officers from
different units and enabled them to talk and hear what was going on in other units. This, in
turn, enabled them to make a comparison, benefit from the experience of other units, and solve
problems in a timely manner.

As observed in six months, the meetings clearly made officers talk about their crime problems,
management problems, and solutions to the problems, and enabled them to coordinate efforts with
other units. The following questions of the deputy chief in the meeting captured the contribution of
Compstat to the coordination problems among different units:

“How many times in these 28 days did a narcotic lieutenant come to your office in the second
precinct? Did you have a conversation about your burglary problem in top priority narcotics
locations?”

These statements and dialogues in the meetings confirm the contribution of Compstat to
decreasing communication and coordination problems. In short, these regular Compstat
meetings with its form and content helped to overcome the problems rooted in bureaucracy and
hierarchy of police organizations that leads to lack of communication within and with different
units and unresponsiveness to environmental changes. However, this is not to say that Compstat
completely ignores and change bureaucratic structure and hierarchy. Rather, Compstat seems to
be injected into the system without changing the other components of bureaucratic structure in the
NPD. In addition to the Compstat meetings, the regular roll call meetings and crime information
centers in each precinct, where crime maps, wanted people, and crime statistics were displayed
urged information sharing within each precinct.

This is not to say that there were no problems regarding information sharing. Although Compstat
was said to be a good tool to gather, use, and share information, and coordinate joint efforts, the
effectiveness of the initiative was heavily dependent on certain mechanisms that ensure effective
use of this information and two-way communication flowing upward and downward throughout
the organization. However, there were a range of problems and limitations reported by the study
participants and observed in the meetings.

4.3. Problems in Communication

One of the most cited problem is the gap between upper, mid and street level officers. A number
of managers expressed the critical role of getting information out and helping front line officers to
understand what is expected from them and the implications of Compstat for their daily practices.
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This is highly critical point because all plans and tactics should be reflected on the street level,
where the real fight with crime occurs. For instance, a commander spoke about why this is
important:

“To me, Compstat is all about getting information to the officer in the field so he can be more
productive and we can reduce crime. That is the bottom-line to me. | am a captain; | don’t go out
and fight crime every day. | know all about what is going on in my precincts, but that does not help
the officers who are sitting in a police car at midnight tour, if | don’t get the information out that |
know. So, we need to explain to the cops in the field why we need to do certain things. It is all
communication”.

In fact, there are certain mechanisms in the NPD to inform frontline officers about these issues,
such as crime control centers and roll call meetings. A commander confirmed the use of these
mechanisms for this purpose:

“We do have methods in place now, like putting crime maps and bulletins out, putting crime
information out for the officers. We also use roll calls getting information out. We put out information
about burglars, burglaries of this week, the 28 day period of Compstat. So, they know that there are
patterns out there, crime patterns, and they know what is going on, what to look for”.

These mechanisms provide a base from which to disseminate information to front line officers
who are doing the job on the ground. However, it was not clear to what extent street level officers
benefitted from these mechanisms that were put into practice with Compstat. The data gathered
in this study pointed out that there was still a lack of information among front line officers regarding
their responsibilities in this process and implications of Compstat for their daily practices. It was
stated that the meaning and implications of the information analyzed were lost between the upper
managers and front line officers. Consider the following comment provided by a commander who
regularly attended Compstat meetings:

“One of the things we try to do and probably we can improve on is getting information out to our
police officers a little bit better. But it depends on the sergeants and line supervisors, and mid
managers. If they are not good at what they do, if they are not taking significant interest in what
is going on around them, then, they don’t give the police officers information that they need to be
better at what they do”.

As shown, to be useful, supervisors at different ranks need to make sure that the information was
swiftly disseminated upward and downward throughout the organization, and make sure that they
were aware of what was expected from them, specifically, the underlying patterns in the data, and
the logic behind the strategies and deployment efforts.

In the same line of thought, in the Compstat meetings, the police director repeatedly asked
commanding officers to get briefings and tell officers in their units how and what is supposed to
be done based on the crime analysis and patterns. Another suggestion of some commanders
to overcome this problem was to bring the front line officers to the meetings at different times,
to show how Compstat works and why commanders ask for certain things. For instance, one
commander said,

“You have to make them understand what we need, even by taking some of them to Compstat. They
will see how the process works and they will get it”.

However, as confirmed by the observation of the meetings, this was not a common practice in the
NPD. Nearly all participants of these meetings were ranked officers. While explaining the reason
for this, one ranked officer noted that,
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“In fact, the director asked us to bring people. But, | guess we did not want to bring them to Compstat
where we were yelled at. We don’t want them see we are yelled at in the meetings. | believe we
should do that. That was our fault”.

This is not to say that there was not any change on the street level. Even if there were problems
passing information and tactics devised in Compstat meetings, there was a real reflection of
Compstat on the street level. As wisely captured by a commander, even if they were not aware
of all process and implications of Compstat on their daily routines and the true spirit behind this
initiative, Compstat certainly influenced their work on the street level:

“They are not involved in the Compstat process itself, but they are involved in this fighting crime.
They don’t even know what is going on, they don’t have a bigger sense of the organization yet, and
a lot of them are relatively new. They don't develop plans for the work. They come there, put their
time in and go home. They may not even realize why they are doing certain jobs, but it is also part
of Compstat. To them, they are fighting crime. You put them in an area and they fight crime. What
do you want me to do; record check people, arrest people, give more summonses, and give more
summonses. They do that because that is for what they are paid to. To them, it is not Compstat, it
is police work”.

In addition to limitations in the information flow, there were problems with the quality of information
sharing, hierarchical and cultural pressures to explain information freely, and adopting this
information to resource deployment and police tactics on the ground. As reported in the following
statement, officers were not comfortable enough to discuss their problems freely for several
reasons:

“People become exclusive. They don't really want to say what their issues are. They talk about
the analysis of crime in terms of time of day, day of week because it is just basic human nature to
know | do enough. Is that enough for that person who is asking me the questions? Is that going to
satisfy him? If he is not satisfied, he is going to make me work on it. Is he going to make fun of it?
Is he going to transfer me? So, when you sit in a room with your peers, there are a lot of people, a
lot of pressure. People really don’t want to share their information. Don’t say it because everyone
is aware of the issue, they have no other choice. But, if there is something that they can keep to
themselves without saying it in open form, | think they will. That is probably one of the negatives
of Compstat, because fear of embarrassment, fear of being ridiculed, fear of giving me more work.
Wait a minute, | work ten hours in a day, if | knew about this issue, | have to work 12 hours a day.
So, whoever says that people are 100 percent open, | don't think so. The percentage of openness |
don’t know. | speak on behalf of myself. | am on a different side of the table now”.

Another problem was that Compstat injected a heavy dose of information regarding crime rates,
trends, and patters that have implications for the daily routines of frontline officers. To be useful,
this information should be thoroughly reviewed and digested at different levels of the organization.
However, this is a difficult task, especially in such a big organization where there are a range of
officers with varying commitments to the job. As explained by a commander,

“If you work in a big organization, people have varying commitments to the job. There are some
people who care about what they do, fully committed. There are some others to get the pay check.
The difficult part is to make sure that even the least interested police officers know exactly what is
going on in their commands. It depends on how much effort they put in reading the information and
reviewing it. We give the information to our commanders, lieutenants, and sergeant every week,
when the Compstat package is prepared. They can get that information and review it. They should
have the big picture; at least they should have the knowledge of what is happening on their shift so
they can better direct the personnel”.
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It seems reasonable to suggest that some officers would struggle to digest and respond to this
amount of data that is produced on a daily basis.

To summarize, in spite of certain limitations, the problems regarding information sharing rooted in
the hierarchical, divisional structure of police organizations, and the historically suggested cultural
barriers to sharing information seemed to be overcome to a large extent in the Compstat era. The
mechanism of Compstat (i.e., Compstat meetings, crime information centers, roll call meetings)
inevitably supported information sharing at different levels. And, all these mechanisms seemed to
be accepted and internalized by officers for some time after the implementation of the initiative.
The basic mechanism used for information sharing, their function, and limitations are shown in
the following table.

Table 1. Communication as Information Exchange

MECHANISMS USED FOR INFORMATION EXCHANGE

Compstat Meetings / Roll Calls / Crime Information Centers / Written Documents /Informal Discussions

FUNCTION

Collecting different units under a unified structure

Sharing information between precints, different units, special units without any barriers

Urging different units to coordinate their effort

o Correcting problems in a timely manner

 Brainstorming, sharing best practices, getting things done in timely manner
® Sharing daily crime trends and priorities, getting a proactive policing style

® The notion of open communication and being on the same page

LIMITATIONS

o The level of disseminating information to frontline officers
© The level of understanding Compstat and the implications of Compstat for daily practices
 The extent and quality of information sharing in the meetings

* The extent of change on the daily practices of frontline officers

Hierachical and cultural pressures to explain information freely in meetings

Adopting information to resource deployment and police tactics on the ground

History of police organizatin (intimidation and humuliation in the early meetings)

o Communication design (question-answer form)

Difficulties in digesting a great deal of information

5. Discussion

Compstat is suggested to help the NPD to overcome communication problems. Without exception,
Compstat is intended to provide an opportunity to bring together different units and precincts to
talk about their problems, to share information and best practices, and to coordinate their efforts
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and resources. Not only Compstat meetings but also roll call meetings conducted before each
shift in each precinct became inseparable parts of this initiative. In addition, the distribution of
crime maps and statistics to officers on duty, and the display of crime analysis and patterns on
crime information centers in each precinct supported this system. As such, Compstat clearly
implemented new procedures and introduced new communication links in and between different
units and precincts. This initiative was even called as a form of information-led policing. This
system was said to bring a unified, organization wide perspective to the fight against crime.

In addition, information technologies (i.e., computers, crime maps, GPS systems) played a
central role in the implementation of Compstat, the improvement of communication, and the
transformation of policing in general. They allowed organizations to operate across time and
space through flexible and decentralized structures. In particular, information technologies were
argued to play a central role in enabling coordination of people and tasks, and the information
sharing aspect of Compstat. In that sense, technological improvements, computers, and crime
mapping were believed to play a key role as the visible face of the Compstat, and also increased
its magnetism.

The Compstat meetings, roll calls, and all types of written documents were suggested to be
part of communication. Compstat brought together all units and upper echelon together under
a unified structure without any barrier to talk and share information about their precincts and
problems. This structure was certainly helpful in this large organization, where there were many
officers through whom information must pass. This point was repeatedly asserted as ‘being on
the same page’, and ‘open communication’. The critical point to be emphasized is this open forum
of communication decreased the likelihood that communication will be transformed or distorted
between ranks and units.

In addition to information exchange, coordination and collaboration were two additional points
that was used to define the role of Compstat regarding communication. It was believed that
the Compstat initiative, with its principals and practices, increased the level of coordination and
collaboration. The focus on bringing in different units and asking relentlessly for joint efforts
reinforced coordination and collaboration in this organization. In particular, the availability of
different units as well as upper echelon in these meetings made it possible to resolve problems
and get things done in coordination. If there was a problem in the coordination efforts, the upper
echelon wanted related units come together after the meeting and put together a plan within a
certain time frame. There were also examples of coordination with external agencies, such as
courts, the municipality, and parole office. All these points were believed to bring promptness,
flexibility, and effectiveness in the deployment of resources, responding to crime and get things
done timely and appropriately.

The contribution of Compstat to communication was evident, but this is not to say that there were
not any problems in practice. There were a range of problems and limitations in the collection,
use, sharing of information, and coordination that were reported by the study participants and
observed in the meetings. These limitations were thought to be related to personal wrongdoings,
cultural habits, resource constraints, organizational size, and managerial style.

The information produced, put into documents in terms of Compstat, and talked about in the
Compstat meetings must be swiftly disseminated upward and downward throughout the
organization. As suggested in the article of Dabney (2010: 27) and confirmed in this study, “to
be useful, the underlying patterns in the data, the logic behind the strategies and deployment
efforts, and the assessment must be thoroughly digested at all levels of the organization. This
sort of design is heavily dependent on efficient and effective lines of two-way communication
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flowing upward and downward throughout the organization”. The data in this study suggested
that the downward moving strategic messages often got lost between the Compstat meeting and
the ground-level deployment. Even if front line officers put into practice some of the strategies
and tactics, they were away from understanding the logic behind the strategies and deployment
efforts.

The possible strategies for overcoming this problem by bringing front line officers to the meetings
in a specific order, or providing the active contribution of field supervisors to the meetings as they
were in a situation to convey the messages from the ground up in the organization did not work
as expected. Mid-level commanders were not willing to bring the front line officers to the meetings
as they did not want to be interrogated in front of their subordinates. It is problematic to expect
these street level supervisors to convey the strategic messages or inspire front line officers in
the roll call meetings, which were key for the success of the initiative. However, this is not to
say that there was not any change on the street level. Even if front line officers were not aware
of all process and implications of Compstat on their daily routines and the true spirit behind this
initiative, Compstat certainly influenced their work on the street level by the assignments directed
to them.

Similarly, Compstat injected a heavy dose of information regarding crime rates, trends, and
patterns that have implications for the daily routines of frontline officers. To be useful, this
information should be thoroughly reviewed and digested at different levels of the organization
(Dabney, 2010). For this reason, two-ways of communication and systematic communication
strategies were needed to convey all the strategies and tactics and ensure that officers internalize
them. However, there was not any regulation or systematic effort to do this other than personal
initiatives of each commander.

In addition to limitations in the information flow, specifically to the lower level officers, the extent
of information sharing seemed to have been limited even during the meetings. There were
problems with the quality of information sharing, hierarchical and cultural pressures to explain
information freely, and adopting this information to resource deployment and police tactics on the
ground. Officers did not benefit extensively from this platform, physical togetherness, and being
in front of an authority that enable them to talk and possibly solve their problems immediately.
The communication skills of officers, the climate of the relationship and setting, the history of
these meetings, and differences in values, norms, and attitudes of the people play a role in the
level and quality of information sharing. The police director and deputy chief asked questions and
commanders responded to them in a way that they think the upper managers expected of them
and share their information and problems in a limited manner.

Officers were not comfortable enough to discuss their problems freely for several reasons: The
design of meetings (i.e., number of participants, meeting room), the design of communication
(i.e., question-answer form), the history of police organization (i.e., intimidation and humiliation in
the early forms of meetings), the cultural values and personal attitudes of officers in organization
(i.e. avoiding extra work, defensive culture), and organizational constraints in terms of resources.

There were also limitations in the extent of coordination among different units to deploy resources
synchronically. There were many examples from the meetings where the police director and
deputy chief expressed displeasure with the coordination and asked commanders to meet after
Compstat meeting to coordinate their efforts. There were statements in minutes of meetings such
as, “Captain A and B need to coordinate and make sure that there is a joint effort to supply the
needs at emergency.” There were more examples of these kinds of statements that prove lack of
coordination between different units in the NPD.
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Another important communication related problem was the ritualistic nature of communication
practices in the meetings. Through communicating with others in the organization, officers learn
to accept the values and norms of the meetings and construct a self-identity that is appropriate to
the rules they play by. In other words, communication leads to convergence in the invisible rules
and practices and enables the development of patterned ways of communicating, each with their
own meanings. In this setting, it was evident that routines became a big part of organizational
activity and the same type of information was produced and shared in the meetings. The problem
was how these structured patterns of communication and these invisible rules and regulations
contribute to a climate of innovation, creativity, and real participation. The data in this study
suggested that it was rare to see creativity, innovation, or real participation of officers in the
meetings. It seemed like there was a comfort zone between middle level and upper level officers
in terms of information shared in the meetings. Specifically, officers tried to stay within a range
of options accepted by the upper echelon. Many officers stated that they sometimes say what
was expected rather than what was needed as they want to avoid extra work, taking risks, and
criticism or humiliation in front of their peers and the upper echelon. The upper echelon intervened
when the information level and responding strategies were perceived to be inadequate. On one
hand, this situation inevitably brought ritualism to the communication practices and decreased
the quality of information as well as creativity and innovation in Compstat. On the other hand, it
decreased uncertainty and brought practicality and effectiveness into the communication practices

5.1. Suggestions

This design, -structure and setting- of communication often influence the contribution of other
participants to the process, climate of real participation, innovation, and organizational learning. It
was observed in the Compstat meetings that the same group of people talked and talked again. In
particular, line level supervisors (sergeants) who were critical to conveying messages to the front
line officers seemed to be alienated in the meetings. The number of participants, their seating
position and the room design, and the manner of questions could be redesigned to increase the
contribution of all officers. In this sense, the number of participants and their role in these kinds
of gatherings need to be redefined; and their active contributions also need to be encouraged
to spur brain storming and promote a learning environment. This new form of design, which is
intended to encourage interaction, can be tested and refined to achieve the desired goals.

At this point, the upper echelon’s role is also critical in making organizational members feel
comfortable expressing their opinion freely without any kind of retribution. If fear of wrong- doing
and humiliation, mistrust, and hierarchical control can be kept at a reasonable level, the trust
and comfort levels will certainly increase which is key for building a genuine dialogue instead of
talking considering the expectations of upper echelon. A meaningful dialogue permits individuals
to revise the way they see something and allows for the relational development required for
organizational learning, creativity, and innovation.

Involvement of different officers to the Compstat meetings would increase the level of
understanding and information regarding what was expected and why. Organizational members
at all levels of an organization affected by change should be involved in certain practices at
certain degrees, based on their position, rank, and changing responsibilities associated with the
change initiative. The lack of involvement and awareness of how change initiatives influence
or should influence the daily practices may lead to the lack of change in the particular behavior
and daily practices. Given this point, each organization needs to consider involving its members
in certain mechanisms to make them aware of new initiatives and their role in this initiative. As
such, the goals and strategies formulated in Compstat meetings would be better communicated
and reflected on the ground rather than diluted or diverted as they make their way down to the
street level.
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Conclusion

The success of Compstat and specific initiatives like Compstat certainly requires an understanding
of the nature of the communication process. The findings point to the important role of Compstat
in communication practices of the officers in the NPD. Although the contribution of the Compstat
to the communication was evident, there is still need for improving communication in the NPD.

The Turkish National Police (TNP) faces to similar problems such as increased crime rates, strict
bureaucracy, and lack of communication, which Compstat claims to solve. The model has a high
potential to address some of these operational and managerial problems of the Turkish National
Police including communication. This study shed light on the story of Compstat in the NPD, but it
can be certainly adapted to the Turkish National Police. However, there are potential difficulties
for the implementation of this model in Turkey in terms of the differences between the USA and
Turkey in the police structure, culture, technological infrastructure, and policing approaches. Only
after we take into account these difficulties and assess carefully the modifications needed in the
Compstat model and TNP, it is more likely to help us to overcome the problems of the TNP.

For this reason, future research should make a comparison of Turkey and USA in terms of their
structure, culture, technological infrastructure, and policing approaches and provide a perspective
for practitioners who are willing to adapt this kind of models. This study elaborated the possible
contribution of Compstat model to the communication problems in the police organizations. Future
research should also investigate and capture different managerial and operational aspects of this
model and its implications for daily practices in any police organization.
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Toplumsal ve Siyasal Bir Proje: Ansiklopedi ve Ansiklopedizm

Zakir Avsar'
Elif Emre Kaya?
Songiil Omur?

0z

Tarihsel olusumu ve gelisimi acisindan ¢ok eski dénemlere uzanan ansiklopediyi yalnizca butin
bilgileri sistematik bir bicimde biraraya getiren bir bagvuru kaynagi olarak degerlendirmek mimkiin
degildir. Ozellikle 20. yiizyilin ortalarina dogru her tlkenin kendi ansiklopedisini olusturmaya
baslamasiyla birlikte diger bilgi kaynaklari gibi ansiklopediler de icinden ciktiklari toplumlarin
gerek siyasi, ekonomik ve sosyal kosullarindan etkilenmis gerekse de siyasi, ekonomik ve
sosyal olusumlarini yansitmaya baslamistir. Bu anlamda bu calisma, ansiklopedi kavrami ve
ansiklopedinin ortaya cikisini ve gelisimini ortaya koymaya calismakla birlikte ansiklopedinin
toplumsal ve siyasal bir projeye dénustirilerek, belirli bir ddneme damgasini vuran ve diger
toplumlari da etkileyen “ansiklopedizm”i incelemeyi konu edinmektedir. Betimleyici bir calisma
olan bu makalede mevcut literatir taranmis ve elde edilen veriler kronolojik bir siralamaya
konularak bir sonuca ulagiimaya calisiimigtir.

Anahtar Kelimeler: Ansiklopedi, Ansiklopedizm, Siyasal Olusum, Toplumsal Olusum.

A Social and Political Project: Encyclopedia and Encyclopedism
Abstract

Encyclopedia whose historical manifestation and development dates back to very old times
cannot be solely regarded as a reference document which systematically brings all the information
together. Especially with the start of every nation in materializing its own Encyclopedia towards
the middle of 20th Century, encyclopedia has been influenced by the political, economical and
social conditions of the its own society and has reflected the textures in these areas. In this
context, this study aims to disclose the concept of Encyclopedia, its emergence, development
and to examine Encyclopedism which has been transformed into a political and collective project
that has influenced other societies as an icon of a certain area. In this article the current literature
has been reviewed and presented in a chronological order which leads to the conclusion.

Keywords: Encyclopedia, Encyclopedism, Social formation, Political Formation.
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Giris

Tarihi kékeni itibariyle M.0.384-322 yillarina kadar dayanan ansiklopedi, ddnemler boyunca
gelisme goéstererek varhgini sirdirmus, degisik formatlarda, iceriklerde, temalarda
zenginleserek gunuimuze kadar mevcudiyetini korumustur.

Ansiklopedinin ortaya cikis sebep ve sartlarina, tarihsel gelisimine bakilmasi; ayni zamanda
bilginin tarihsel gelisimine isik tutulmasi, bilgi ve bilim tarihinin anlasiimasi ve seyrinin kayit altina
alinmasi anlamina gelecegi icin, bu yénde yapilan calismalar énemlidir. Clnkl glc ve iktidar
mucadelelerinde, bilgi hakimiyetinin belirleyici etkenlerin baginda olmasi, farkli formasyonlardaki
bilgi toplayiciliklarinin incelenmesini gerekli hale getirmektedir. Bu nedenledir ki, nelerin bilgi olarak
gorultp degerlendirildigi veya nelerin bilgi olarak gérilmedigi sorusunun cevabinin aranmasi,
keza bilginin etrafinin citlerle orllerek gettolar olusturulmaya calisiimasi ya da serbestlestirilip
ulasilabilir hale getirilip, adeta paketlenip sunulurken ayni zamanda “metalastiriimasi” tUzerine
distinmek, bilgiye atfedilen anlamlarin ardindaki gu¢ iktidar iligkilerini gézlemleyebilmek icin
gerekli ve faydal bir ugrastir.

Bu calisma, ansiklopedi kavrami ve ansiklopedinin ortaya ¢ikisini ve gelisimini ortaya koymaya
calistigr kadar, ansiklopedinin toplumsal ve siyasal bir projeye dénustirilerek, belirli bir ddneme
damgasini vuran 6yle ki diger toplumlari da etkileyen ansiklopedizmi incelemeyi de konu
edinmektedir.

Batida ansiklopedinin ortaya cikisini ve aydinlanma caginda geldigi noktayi irdelemek ve
bunun Osmanl toplumundaki izdisimine bakmak, bu topraklarda bilginin tarihini gérmek ve
aydinlanma projesinin bu cografyada nasil algilandigini ve uygulandigini anlayabilmenin de
yolunu acacaktir. Boylelikle ansiklopedinin toplumu cagdaslari ile ayni kosullara sahip kilmak icin
kullanilan bir egitim araci olmaktan, pazarlama tekniklerinin basit bir par¢asina déntsiminin
izlerini ve nedenlerini stirebilmek mimkiin hale gelecektir.

Betimleyici bir galisma olan bu makale, aslinda bir giris niteligindedir. Konuya iliskin daha detayh
bilgilere ulasildiginda esas lzerinde durulmak istenen giic—iktidar savaslarinda bilginin kullanimi
ve ansiklopedinin bu anlamda toplumlardaki yeri konusu Uzerinde daha detayli durulacaktir.
Dolayisiyla bu galismada mevcut literatur incelenmis ve toplanan bilgiler paylasiimistir. Konuya
iliskin kaynaklarin kisitl olmasi, bilgiye erisimde bazi sikintilar yaratmakla beraber, mevcut
bilgileri bir araya getirip bir literatiir incelemesi yapilmis olmasinin alana yine de énemli bir katki
saglayacag! dustnulmektedir.

1. Ansiklopedi Kavrami

Ansiklopedi kavramina iligkin gesitli tanimlar bulunmaktadir. Bu tanimlardaki ortak ifadeler
Gzerinden gidilerek ansiklopediye iliskin genel bir tanima varmak ve bu yolla ansiklopediye iligkin
Ozellikleri belirlemek mimkindur. Ansiklopedi kavramina bakildiginda (¢ tanimlama bigciminde
yogunlasma géze carpmaktadir. ilkinde ansiklopedinin ya biitiin bilim dallarini, ya da belirli bir bilim
dalini kapsayan eser, basvuru kaynagi olma yénlne bir vurgu s6z konusudur (Ana Britannica,
1993: 330; Dictionnaire Larousse, 1994: 159; Grand Master Genel Kiiltir Ansiklopedisi, 1992:
60; inonl Ansiklopedisi, 1949: 88; Meydan Larousse, 1992: 553). Digerlerinde ise, ansiklopedi
kavraminin kelime olarak kokeninden hareketle tanimlanmasina gidilmektedir. Buna gére,
Yunanca kékenli bir sézclk olan ansiklopedi, Yunanca en (i¢inde), kyklios (cember) ve paideia
(6grenme) s6zciklerinin birlesmesinden olusur ve “bitln bilim dallarini kapsayan 6gretim ya da bir
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baska deyisle butln bilimleri cevreleyen 6gretim anlamina gelmektedir (Cumhuriyet Ansiklopedisi,
tarih yok: 342; Geng Larousse, 1993: 284; Temel Britannica, 1992: 283-284). Uglinciisiinde ise,
ansiklopedinin ele aldigi konulari sistematik ve alfabe dizinine uygun bir bicimde incelemesi
yonlne agirlik verilmektedir (Buylk Larousse, 1995: 661; Cumhuriyet Ansiklopedisi, tarih yok:
342; Gelisim Hachette, 1993: 222; Yeni Rehber Ansiklopedisi, ? : 197).

Bu tanimlamalarin disinda ansiklopediye iliskin farkli bilgilere de rastlanmistir. Ornegin;
Hegel'e gore ansiklopedi, butlinsel gelisimi ve kademelesmis bélimlerinin timui olarak bilgi
alanidir (aktaran Bulyuk Larousse, 1995: 661). Bir bagska gorise gére de, ansiklopediler ve
ansiklopedilerde kullanilan kategoriler, bir bilgi gérisinin, hatta bir dinya gériisinin (ne de
olsa, ortacaglardan itibaren dilinya, cogu kere de bir kitap olarak nitelendirilmistir) anlatimlari ya
da cisimlesmeleri diye duslinebilir (Aktaran Burke, 2000: 94)*. Bir diger kaynakta ansiklopedi,
bilgilerin timu, insan bilgisinin ansiklopedisi. Bltiin insan bilimlerinin ilkelerini ve sonuglarini
ortaya koyan eser. Belirli bir bilim dalinin veya bir bilgi serisinin butiin bélimlerini kapsayan eser
olarak agiklanir (Meydan Larousse, 1992: 553) ve son olarak bir baska tanimda ise, Grekcede
enkyklopaideia s6zctgunin, 6zglr bireyce 6drenilmesi gereken bilgi, davranis ve normlari bir
sistem icinde anlatan calisma anlamina geldigi ifade edilmistir (Oskay, 2008: 159). Bu noktada
sunun da ifade edilmesinde yarar vardir ki, ansiklopedi tanimlarinda gecen “bilgi"den, bilinmeye
deger bilgi manasinin anlagilmasi gerektigi ve ansiklopediyi hazirlayanlarin énemli kabul ettigi
konular hakkinda kesin bilgi vermesi beklendigi belirtiimistir (Yeni Rehber Ansiklopedisi, ? : 197).

Kaynaklarda, ansiklopediler, kapsadiklari bilgi ve hazirlandiklari yéntem acisindan genel ve 6zel
olmak uzere ikiye ayrilmaktadirlar: Genel Ansiklopediler, her konuda bilgi vermeyi amag edinen
eserlerdir. Ozel ansiklopediler, bir bilim alaninda ya da birbirine yakin konularda bilgi veren dar
kapsamli Grlnlerdir (Alfabetik Okul Ansiklopedisi, 1990: 505).

Ansiklopediler diizenlenip hazirlanma yoniinden ise ikiye ayriimaktadir. Alfabetik, abece diizenine
gore hazirlanan ki, cogunlukla genel ansiklopedilerde bu yéntem uygulanmaktadir. Sistematik,
konuya gére duzenlenen ve her konuyu bélumlere ayirip inceleyen, ézel bir calisma bigimidir.
Ote yandan kisa ansiklopedi maddeleriyle icerigi genisletilerek, bir sézliik niteligine dénustirilen
ansiklopedik sézlik diye anilan ya da aylik dergi olmasina karsin ansiklopedi gibi diizenlendigi
icin aylk ansiklopedi adiyla bilinen baska turleri de vardir (Alfabetik Okul Ansiklopedisi, 1990:
505; Geng Larousse, 1993: 284).

Bu noktada ansiklopedilerde kullanilan alfabetik dizene iliskin bazi elestiriler yoneltildigini
hatirlamakta fayda vardir. Bu bilgilerde gérilen sudur ki, 17. yiizyihn sonuna dogru gelindiginde
alfabetik diizenleme hala alisiimadik bir seydir, dyle ki o ddnemde cikan bir eserde, bu yéntemin
“sanildigi kadar karigiklik yaratmadigi’ni ileri stirerek 6zur dilemek dahi gerekli gérilmustar. Yine
bir bagka ¢alismada da alfabetik diizeni i¢e sindirememekten dolayi bir yakinma s6z konusudur.
Abece duzenine iligkin en ciddi elestiri ise “bilimi alfabetik siraya sokulmus teknik terimler
araciligiyla iletme gabalarinin cilginhgr” seklindeki ifadedir (aktaran Burke, 2001: 186). Bilginin
geleneksel tematik, organik ya da buitiinsel diizenlenisinin biyik ve besbelli Gstlinlikleri olduguna
isaret eden Burke, alfabetik dizenin “keyfiliginin” Ustesinden gelinmek icin bagka maddelere
capraz gondermeler yapildigini fakat bu gdéndermelerinde yikici amaglara erigebildigini,
“Eucharist” (Kuddas /Asa-i Rabbani- ekmek /sarap ayini ) maddesinin sonunda “bkz. Yamyamlar”

denilmesini de bu duruma bir 6rnek teskil ettigini ifade etmektedir (2001: 186-187).

4 Dolayislyla, Ortacag ansiklopedilerinin erken Yenicagda da kullaniimaya devam etmesi, hatta bazen yeniden
basilmasi, hi¢ kuskusuz, anlamhdir (Burke, 2001: 94).
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Ansiklopedilerin sdzlliklerden farkina gelince; ansiklopediler, s6zclik ve deyimlerin yalnizca
tanimini vermekle yetinmeyip, her konuyu belirli bir ayrinti dizeyinde aciklamaktadirlar.
Ansiklopedilerin 6teki egitsel metinlerden farki ise kolayca bagvurmaya olanak vermesi ve uzman
olmayan okur tarafindan da izlenebilmesi ve genis kapsaml olusudur (Ana Britannica, 1993:
330).

Ansiklopedileri yapisal olarak inceledigimizde, bu eserlerin birka¢ ya da c¢ok sayida ciltten
olustugu ve genellikle de sonunda dizin yer aldigi gérilmektedir. Ansiklopedilerde yer alan
dizinler; okuyucunun aradidi bilgilerin, hangi maddelerde olduklarini gésterir (Temel Britannica,
1992: 283- 284), boylelikle arastirmacilarin ¢calismasina kolaylik saglar.

Ansiklopedilerde yer alan bilgilerin glincelligini korumasi icin; bilgilerin belli araliklarla gézden
gegcirilerek yeni basimlarinin yapiimasi ya da ek ciltler ¢ikariimasi gerekmektedir (Temel Britannica,
1992: 283- 284). Bu husus, ansiklopedinin gdzettigi belirtiien amagclar arasinda da sayilmaktadir,
soyle ki, ansiklopediler belirli bir disiplinle ya da disiplin grubuyla ilgili glincel bilgileri kapsamak,
bu bilgileri bir sistem bitinlugu icinde sunmak ve bilgiye en kolay bicimde ulasiimasini saglamak
seklinde Ui¢c amag gozettigi belirtilir. Fakat bu Gi¢ amacin tek bir yapitta uyumlastirilabildigine ender
rastlandigi ve cogu zaman bu amaglardan bazi édunler vermek zorunlu oldugunun alti gizilmistir
(Ana Britannica, 1993: 330). Belirtilen bu hususu ansiklopediye iliskin dnemli bir elestiri saymak
yerinde olacaktir.

Ansiklopedilerde olasi eksiklikler bununla sinirli tutulmamaktadir, 6rnegin her ne kadar, “XX. yy.da
diinyanin cesitli Ulkelerinde yayimlanan ansiklopedilerin cogunda, verilen bilgiler zamanin akisi
icinde degisiklikler gecirdigi icin siyasal bir tavir takinmaktan kisisel yorumlara gitmekten ézellikle
kacginildigi” gorusu yer alsa dahi (Gelisim Hachette, 1993: 224), “cok degisik konular hakkinda
oldukga genis ve olaylara dayanan bilgiler iceren ansiklopedilerin, mimkiin oldugu kadar tarafsiz
hazirlanmalari beklenirse de, ister istemez hazirlayanlarin fikir ve kanaatlerinin iceriklerinde belli
oldugu ve bu insanlk zaafindan kurtulabilenin olmadig1” yénindeki gérisler de mevcuttur (Yeni
Rehber Ansiklopedisi, ? : 197).

Ansiklopedilerin “kisisel zaaflarin” tasiyicisi olmalarina iliskin duyulan hassasiyet, bu eserlere
verilen degerin Uzerinden bicimlenmektedir. Ansiklopediye ansiklopedinin tarihine bilim
yasaminin gelisme sirecinin bir yansimasi olmasi nedeniyle énem verildigi, ytzyillar boyunca
ansiklopedilerin, yayimladiklari tarihnte var olan bilgileri kdgida doken birer temel belge islevi
gordukleri séylenmistir (Ana Britannica, “Ansiklopedi Maddesi”, 1993: 330).

Bir toplumda ansiklopedinin varliginin “bir demokrasi kultiriinin mevcudiyetine” isaret ettigi
dusunulmektedir. Ansiklopedilerin insanlarin hayata kendi adlarina ve toplu bir gérinim icinde
bakabilmek ve anlam verebilmek hakkini elde edebildigi toplumlarda ortaya ¢ikan bir tur oldugu ve
Uretkenligini artirmaktan siyasal elit tarafindan ve tefecilik niteligindeki ekonomik etkinlikleri elinde
tutan varlikli kesimler tarafindan bilingli olarak alikonulan Dogulu toplumlarda ise ansiklopediler
gorilmedigi 6ne surilmektedir (Oskay, 2008: 163). Bu yonlyle ansiklopedi basit bir “basvuru”
kaynagi olmaktan ¢ikmakta, toplumlarin siyasal, sosyal ve ekonomik yapilanmasina iligkin bir
veriye dontigmektedir.

Su da belirtilmektedir ki, ansiklopedinin bir tUlkede varhginin illaki onun Batidaki emsallerine
uygun bir zihniyetle tasarlanmis bir eser oldugunu da géstermemektedir, dyle ki, ansiklopedinin
“bilgilenme ya da bilgilenme olanagina sahip olma, toplumsal hayatta bir statli simgesi” seklinde
bir géndergesi oldugu igin bazi toplumlarda yer bulsa dahi, gercek degerini tretemedigi, “icinde
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oturulan ya da muddrlik, genel midurlik, bakanlik yapilan i¢ mekanlarin tefrisindeki gibi, ciltler,
cilt kapaklari, ciltlerin renkleri, cici bici esyalari “demirbasa kaydedip” ona buna vermemek,
aliskanliklari gibi ansiklopediler de “6ldUrulerek” hayata katildiklari ifade edilmektedir (Oskay,
2008: 164). Daha acik bir deyisle, ansiklopedi de diger bazi kavramlar da oldugu gibi, ithal
edilmekte, ithal edilirken de temsil ettigi zihniyeti beraberinde getirmeyip, yalnizca sekli olarak
yani gostermelik bir bicimde boy gdstermektedir. Cinki sunu anliyoruz ki, ansiklopedi, “kendi
adina hayata butlinlukli ve 6zgin bir bakis icinde anlam verme” bilincine sahip olabilme 6n
kosulunu icinde barindirmaktadir (Oskay, 2008: 164).

Ansiklopedinin dogdugdu topraklardaki seriivenine bakmak bu noktada daha anlamli gelmektedir.
Geldigimiz noktada sunu anlyoruz ki, ansiklopediyi salt butiin bilgileri sistematik bir bicimde icinde
toplayan bir basvuru eseri olarak gérmek oldukga sig bir dlistince olacaktir, tarihsel sertvenini ve
slirecini kesfetmek boylelikle icinden ¢ikip geldigi zihniyeti anlamak ve yorumlamak ve bdylelikle
yeni bir noktaya ansiklopedizme ulasmak ansiklopedinin bahsi gecen degerini layik oldugu yere
oturtmak igin daha anlamli bir gaba olacaktir.

2. Bati'da Ansiklopedinin Ortaya Cikis

Ansiklopedinin Yunan medeniyetinin bir Griini oldugu konusunda hem fikir olunmakla birlikte,
“ilk ansiklopedik” Griinin hangisi olduguna dair bir fikir birligi saglanamamistir. Bir kaynakta
ansiklopedinin olusturulma amacini da ortaya koyar bir bicimde, insanhgin caglar boyunca olusmus
ortak bilgisini herkesin ve sonraki kusaklarin yararlanabilecegi bicimde toplama duslincesinin
Milat'tan 6nceki yizyillarda dogdugu ve ilk ansiklopedinin M.0.384-322 yillari arasinda yasamis
olan Aristoteles tarafindan hazirlanmistir bilgisi yer almaktadir (Geng Larousse, 1993: 284). Bir
diger kaynakta da, bazi kisimlari bulunan en eski ansiklopedinin Grek dustnuri Platon’un yegeni
Speussippus’un ansiklopedisi oldugu ve bu ansiklopedide Platon’un doga tarihine, matematige,
felsefeye iliskin gérusleriyle, Aristoteles’in Lycleum’daki ayni konularda yaptigr konusmalara yer
verildigi belirtiimekte ve ansiklopedilerin olusturulma niyetleri su sézlerle ortaya konulmaktadir:
“Grekler ansiklopedilerinde, sbdzsel bilgilenim ortamlarinda yapilmis tartisma ve konusmalari
kayda gecirme egiliminde. Amaglari, bireyin hayata iliskin olarak kendisi adina bilgilenmesi.
Bilgilenme sayesinde, dogru disiinme yetenegini gelistirmesi, canli tutabilmesi. Bdylece, 6zglr
bireylerden olugmus bir site yasaminin gerceklestiriimesi” (Oskay, 2008: 159).

Yine bir baska kaynakta, Martianus Capella’nin V. ylzyilda hazirladigi ve gramer, diyalektik,
retorik, geometri, astroloji, aritmetik ve miizik olmak uzere yedi konuyu kapsayan kitabinin Bat'da
ansiklopedi denebilecek yapitlarin ilki olarak kabul edildigi belirtilirken (Hilav, 2000: 12), bir
digerinde ise, “Yunanlilarin anladigi anlamda ansiklopediye” 6rnek olarak Latin yazari Terentius
Varron'un (M.0.116-127) yazmis oldugu Disciplinarum Libri gésteriimektedir (Cumhuriyet
Ansiklopedisi, ?, 342)5.

Bilimlerin gelisip gesitli dallara ayriimasinin ansiklopedinin kapsamini da genislettigini ve bu
anlamda bilinen “ilk ansiklopedinin” ise Gaius Plinius Secundus’un (i.S. 23-29) 20.000 maddeyi
ve Yunanl, Romali yazarlardan derlenen bilgileri iceren Historia Naturalis (Doga Tarihi) adh 37
ciltlik Latin eseri oldugu bilgisi aktarilmistir (Alfabetik Okul Ansiklopedisi, 1990: 505).

Ansiklopedilere iligkin bilgileri toparlamaya devam ettigimizde, kaynaklarin bizi Ortacag dénemine

5 Yunanhlarin ansiklopedi olarak kabul ettikleri ¢aligmalarin ne oldugu kavramini agmak gerekirse, Eski
Yunanistan’da ve Roma’da yari aydin bir kisi sayilabilmek ve bir meslek dalinda tutunmak icin kisilerin bir

o

takim genel bilgilere sahip olmasi gerektigi” bilgisi verilmistir (Alfabetik Okul Ansiklopedisi, 1990: 505).
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yonlendirdigi gérulmektedir. Bu dénemde butln bilgileri bir araya toplayan bir kitap meydana
getirebilmek icin zaman zaman galigsmalar yapildigi ve bu ¢alismalarin bazen dizenli sayilabilecek
bir yol izledigini fakat genellikle yontemsiz bir sekilde gelistirildigi belirtilmistir (Cumhuriyet
Ansiklopedisi, ?: 342). Buna karsin ayni ddnemde bir tek bilim alaninin ya da birkag bilgi dalinin
tim maddelerini kapsar bicimde hazirlanan 6zel ansiklopedilerin de yeterince oldugu séylenmistir.
Fakat 6blr yandan, ortacag ansiklopedilerinin, 6zellikle Avrupa’da Rénesans déneminde bile bir
din baskisi altinda olduklarr icin icerdikleri bilimsel maddeler hayli yarar saglayici olmakla birlikte,
gézlem ve deneyime dayall kaynaklardan ¢ok Hiristiyanlk etkisindeki geleneksel kaynaklara
dayali olduklarindan bugiinkii anlamda ansiklopediler olmadiklarinin da alti gizilmistir (Alfabetik
Okul Ansiklopedisi, 1990: 505- 506). Bir baska goruse gore de, Ortacad boyunca cesitli yazilar
ve ilging bilgiler iceren cok sayida kitap yazildiysa da, vyazilarin alfabetik bir diizen icinde
hazirlanmasi 17. ylzyildan énce gergeklesememistir (Temel Britannica, 1992: 284).

Ortagcag dénemine iligkin zikredilen “en eski ansiklopedilerinden biri” olarak “Speculum Majus”
gecmektedir. Bu ansiklopedinin adinin “Blylk Ayna” anlamina geldigi ve ansiklopedi adinin
da isaret ettigi gibi, “dinyanin ne oldugunu ve ne olmasi gerektigini” birlikte anlattigi bilgisi
verilmektedir. Yine ayni kaynakta, Ortacag’in son zamanlarinda Italyan hiimanisti Domenico
Bandini tarafindan 15. ylzyilda yazilan “Fons Memorabilium (Evren’in Kayda Deger Gergekleri)
baslkli ansiklopedisinden s6z edilmektedir. Buna gére bu ansiklopedi ile okumus kisilere,
derinlemesine ve ¢ok genis bilgi demeti sunulmak istendigini ve ortagagdan cikista bilgilenmenin,
antikitede Platon’un dedigi gibi “dogru distnebilmenin 6n kosulu” sayildigi ve “hakikati aramak”
gorevinin, yeterince bilgi edinme “cehtine” katlanabilmis ve birey olarak disinme yetenegi
kazanabilmis kisiye dlisen bir is sayllmaya baslandigi ifade edilmistir (Oskay, 2008: 160- 161).

Cagdas ansiklopedi anlayisina dogru gidiste karsimiza ilk olarak, 1532’de Rabelais’in yayinladigi
Pantagruelde ansiklopedi s6zcugunin “buginki anlamda” ilk kez kullanildigi ardindan da
Hollandali Ringleberg ile Hirvat Skali¢’in kullandiklari ansiklopedi deyiminin esasen Francis
Bacon tarafindan gelistirildigi bilgisi ¢cikmaktadir. Bununla beraber, alfabe dizinine uygun ilk
ansiklopedi ise, italyan Marco Coronelli’nin 1701 yilinda tamamini yayinlamayi basaramadig
eseri kabul edilmektedir (Cumhuriyet Ansiklopedisi, tarih yok, 342). Peter Burke, ansiklopedilerde
alfabetik diizenin uygulanmasinin Ortacag’da da &érneklerinin gérilebilecegini, fakat yeni olanin,
bu bilgi dizenleme ydnteminin bir alt- siniflandirma yéntemi olmak yerine 6ne cikariimasi
olduguna dikkat ceker ve alfabetik diizene iliskin su saptamayi yapar: “Glunimizde bu sistem
bize her ne kadar apagcik, hatta “dogal” gérlinse de, en azindan baslangicta yeni bilginin sisteme
sindirilemeyecek ya da yontemlestirilemeyecek kadar hizla geldigi bir sirada duslinsel entropi
(bir sistemin kendiliginden degisebilme yetenegi) guglerinin kapildigr bir yenilgi duygusundan
kaynaklandigi anlasiliyor (2001: 110).

Zamanla ilim ve sanat ilerledikce, ansiklopedilerdeki “bilgi dairesi’nin de ayni él¢tide genisledigi
belirtilmis ve klasik ansiklopedinin en parlak 6rneginin, F. Bacon’un ilimleri toplu olarak gdzden
geciren ve siniflayan Novum Orgaum (1620) adh formel ve felsefi ansiklopedisi lizerine kavrayis
ve metot bakimindan kurulmus olan Unli Fransiz Encyclopédie’sinde verildigi ifade edilmistir
(inénl Ansiklopedisi, 1949: 88). Yine Moreiri’'nin Bilylik Tarih S6zIiigii (1674) ve Bayle’in Tarihsel
ve Elestirel S6zlik’t, hem icerik, hem de abece diizeniyle hazirlanmis olmalari bakimindan
modern anlamda ansiklopedinin ilk &érneklerinden gérilmekte, bununla birlikte Diderot ve
d’Alembert’in yararlandidi Chambers’in Cyclopaedia’sinin bir “ansiklopedi” ¢alismasi oldugunun
daha kesin sdylenebilecegi belirtilmistir (Hilav, 2000: 12).

Ephraim Chambers’in calismasinin ansiklopedi tarihinde énemli bir yeri muhakkaktir, ¢linku
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Chambers’in 1728’de Londra’da yayimladigi Cyclopaedia or an Universal Dictionary of Arts
and Sciences’in buyuk ilgi gérmesi sonucunda “ansiklopedi” terimi bu turtin genel adi olarak
benimsendigi sdylenmektedir. Bu alana katkisi olan diger bir isim de Michel de Ramsay’dir.
Ramsay’in de 1737 yilinda, butlin sanatlari ve yararh bilimleri derleyecek evrensel nitelikli bir
yapitin hazirlanmasi gerektigi gérisiinii ortaya attigi ifade edilmektedir (Gelisim Hachette, 1993:
224).

Batin bu gelismeler aslinda Ortagag’in yerini aydinlanma cagina terk edise biraktigr degisim
glnlerine denk dismektediré. Bitlin bu gelismelerin dogal olarak “ansiklopedi” anlayisi Uzerinde
de etkisi olmustur ve su sozlerle ortaya konmustur: “Dislince alanindaki 6zglrlesme, doganin
dogrudan dogruya gbézlemlenmesini isteyen deneyci felsefenin ve deneysel yontemin gelismesi,
bilim ve teknikteki ilerlemeler, yeni bir ansiklopedi kavraminin olusmasina katkida bulundu.
Gergekten, ansiklopedinin artik bilgilerin  dékimini ve elestirisini yapmakla yetinmeyip,
bilgisizlige ve anlamsiz inanclara kargi koyarak insan dislncesinin gelismesini de saglamasi
gerektigi anlayisi yayginlasmaktaydi” (Gelisim Hachette, 1993: 224).

Peter Burke, erken Yenicag'da, 6zellikle 18. yuzyilda bu tir kitaplarin (basvuru kitaplarinin)
basddndurtcu bir cesitliliginin ortaya ¢iktigini ve grubun en belirgin tyelerinin de ansiklopediler,
sOzlikler, atlaslar ve bibliyografyalar oldugunu, 1500’de ender olan soézliklerin, 17. ve 18.
yuzyillarda cogaldigini ve Avrupa dilleri disindaki bazi dilleri de kapsamaya basladigini
ifade etmistir (2001: 170). Bu noktada “basim endustrisinin® gelisimini gézden kagirmamak
gerekmektedir, ¢cinki Burke’un de ifade ettigi Uzere, basim endustrisinin ortaya ¢ikmasi, bu
alanda iki 6nemli sonug¢ dogurmustur; Ilki ansiklopedilere daha kolay ve daha genis dlclide
erisilebilmesini saglamistir, ikincisi de ansiklopedileri basimciligin icadindan énce oldugundan
daha gerekli hale getirmistir (2001: 108).

ilkin yayinlanan ansiklopedilerin sayilarinin ve hacimlerinin arttigi, bu nedenle de daha agir
ve daha pahali hale geldikleri ve bu hizli gelismenin butlnleyici karsiti olan “taginir” basvuru
kitabi icin bir gereksinme yarattigi belirtiimektedir. Portatif kitaplarin basimi, “bunlarin yardimi
olmadan gazete okunamayacagi, hatta dogru diriist konusulamayacagi” (Konversationslexicon
fikri oradan gelmektedir) mantigini da yerlestirmeye calismasi acisindan énem arz etmektedir
(Burke, 2001: 172).

XVIII. ylzyila dogru ansiklopedi galismalarinin kisilerin gaba sinirlarini asarak, bilim adamlarinin
ve duslnlrlerin ortak eseri halinde yuritilmesine énem verildigi séylenmistir (Gen¢ Larousse,
1993: 284). Yenicag dénemine damgasini vuran ise, Diderot ile d’Alembert’in Fransa’da 28 ciltlik
“Encyclopédie ou Dictionnaire faisonne des sciences, des arts et des metiers”i (Akilci Bilimler,
Sanatlar ve Meslekler Ansiklopedisi ya da S¢zligu) olmustur (1750-1777). Rousseau, Voltaire,
Montesquie gibi zamanin dev dusunurlerinin yazilarini da igceren bu eserin, uygar diinyada
olaganisti bir ilgiyle karsilandigi ifade edilmistir (Alfabetik Okul Ansiklopedisi, 1990: 506). Oyle ki
bu eser, devrim énceki Fransa’da yatay isbdlimu niteligindeki gelismelerin sonunda elde edilen
bilimsel, ekonomik, siyasal ve klturel dizey sayesinde, bilimsel buluslara ve yenilikgi fikirlere
oncelik veren (inlu ansiklopedi olarak tanimlanmaktadir (Oskay, 2008: 161-162).

Diderot ve d’Alembert’in ansiklopedisinin kendinden énceki ayni tir eserlerden hem bicim, hem de

6 Her ne kadar Ortacag ve Ronesans ansiklopedicilik anlayiginda énemli bir farklilik bulunmasina karsilik, iki
doénem igin bir ortakliigin mevcudiyetinden de s6z edilmekten geri durulmamistir. Buna gére, hem Ortacag,
hem Rénesans ansiklopedileri “bir seye bakmak igin degil”, “okunmak icin tasarlanmiglardi” (Burke, 2001 186-
187).
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icerik bakimindan nitel olarak ayrildigi belirtilmis ve ansiklopedinin bigimsel 6zellikleri su sekilde
siralanmistir: ... kendisinden énce pek az 6rnegi olan abece dizenine gbre gercgeklestiriimesini,
hacmi bakimindan Zedler’in altmis sekiz ciltlik Universal Lexicon’'u (1732-1750) disinda
kendinden 6nceki butin ansiklopedilerden daha buyik olmasini, iki yuzden fazla yazin adami
ve bilginin katkisiyla hazirlanmasini sayabiliriz. Ayni kaynakta ansiklopedinin iceriksel farki ise,
“bilgilerin, insanoglu ve bu dinya igin oldugu ve insani sadece onlarin erdemli ve mutlu kilacagi
distncesinin ileri sirtilmesi ve geleneksel, dinsel, metafizik bilgi anlayislarina karsit bir tutumun
benimsenmesi” olarak belirtilmistir (Hilav, 2000: 12).

Diderot ve d’alembert’in ansiklopedisi kadar ilgi gdrmemekle beraber, o dénem igerisinde ismi
gecen bir diger ansiklopedi ise, yayimci Panckoucke’un bir grup dustliniire hazirlattigi” ve 1781’de
ctkan eserdir (Geng Larousse, 1993: 284). Yine ayni dénemde glinimizde de oldukga bilinen
Encyclopaedia Britannica ansiklopedisi karsimiza ¢ikmaktadir. Britannica, ilk kez 1768’de
iskogya'da haftalik fasikiiller biciminde yayimlanmis olup, 1771’de tamamlandiginda 2.689
sayfadan olusan (g ciltlik bir ansiklopedi olmustur (Temel Britannica, 1992: 284)8. Burada su
gbrusun altinin ¢izilmesi gerekir ki, “cok ciltli ansiklopediler bilginin ticarilesmesini 6zel bir aciklikla
orneklendirirler, ¢lnkl buylk capli girisimler icin esdeger buylkllikte sermaye yatirimi gerekir”
(Burke, 2001: 172-173).

Ozetle, yakingagin baslangicinda salt bilimsel eserler olarak ele alinan ve bu anlayis
dogrultusunda hazirlanan ansiklopediler, 19. ytzyil ortalarinda bilginin artik halka da yayilimasi
ve mal edilmesi gérusiinden yola gikarak, niteliklerini yavas da olsa degistirmeye baslamislardir.
Genel ansiklopedilerle, uzmanlik ansiklopedileri birbirinden ayrilmis ve bu tarihten baslayarak
da gunumuze kadar gelen genel ansiklopediler énemli 6lctide yayginlasmistir (Alfabetik Okul
Ansiklopedisi, 1990: 506; inéni Ansiklopedisi, 1949: 88).

20. yuzyilda Fransa’da Larousse Yayinevi basta olmak Uzere diinyanin bir¢ok ulkesinde
ansiklopedi yayimlama gelenegi strdirialmistir. Son zamanlarda ansiklopediler renkli resimleri,
carpici baskilari, glizel goriintimli cilt kapaklariyla evlerin salonlarini siislediler. Ote yandan The
Bridgeplayer’s Encyclopaedi (Bric Oyuncusunun Ansiklopedisi) 1980, gibi icerdikleri konulari
gunltk yasamin en hafif dlizeyine indiren turleri de yayginlagsmistir. Ayrica ansiklopediyle terimler
s6zIUgu arasi nitelikte olan ve “sézIUk” adi altinda yayimlanan tek ciltlik cep kitaplari da giderek
cogalmistir; ingiltere’de Penguin Yayinevi'nin ansiklopedik cep kitaplari bilgiyi daha ucuza ve
daha kisa boyutlar icinde satmaya yonelik calismalara 6rnektir (Alfabetik Okul Ansiklopedisi,
1990: 506). XX. ylzyilda ise, hemen her Ulke, hi¢ degilse yari resmi bir nitelik tasiyan, ulusal bir
ansiklopediye kavusmustur (Cumhuriyet Ansiklopedisi,?: 343).

7 Peter Burke’un kitabinda, Pancoucke’a iliskin su bilgiler yer almaktadir.: ... bilgi ticaretinin 18. ylzyilda
yeni bir sey olmadigini géstermistir. Yeni olan bilginin buyuk bir isletme haline gelmesiydi. Encyclopédie’nin
yayincilarindan Charles Joseph Pancoucke’un ansiklopediyi bir para isi diye nitelendirmesi bunu 6zetlemektedir.
On yedi dergiye sahip olan Pancoucke bilgiyi satma stirecini baska pek ¢ok kisiden daha iyi biliyordu (aktaran
Burke, 2001: 173-174).

8 Britannica’na iligkin olarak su bilgiler paylasiimistir: “En modern ansiklopedi olan ve faydali olmayi amag
tutan bu eserin metodu, bilgi alemindeki bliylik malzemeyi elemek, bunun ézini, halkin anlayabilecegi sekle
sokmak, fazla bilgi edinmek isteyenleri de maddelere eklenen bibliyografyalar araciyle uzmanlik eserlerine sevk
etmektir. Bir ansiklopedinin kapsadigi bilginin %75’i uzun middet oldudu gibi kalabildigi , %25’sini ise konuya
gore 1,2,3 yil icinde degistirmek gerektigi icin, bu ansiklopedi eskiden 3-14 yil arayla yeni basim yaptigi halde,
24 cildini birden 1942°den beri her yil takim halinde tazelemektedir” (inénii Ansiklopedisi, Ansiklopedi Maddesi,
1949: 89).
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3. Osmanli imparatorlugu’nda ve Tiirkiye'de Ansiklopedinin Ortaya Cikisi

Osmanli imparatorlugu’nda ansiklopedinin ortaya ¢ikis siirecine bakmadan evvel, Batili toplumlar
haricinde ansiklopedinin ne sekilde gelistigine kisaca bakmakta fayda vardir. Ornegin Cin'de
bilinen en eski ansiklopedinin i.0.220’de hazirlanan Huang-lan (imparatorun Aynasi) adli calisma
oldugu belirtiimektedir (Oskay, 2008: 159-160). Cin’deki ansiklopedicilik anlayisinin Bati ile
kiyaslandiginda farkliliklar gdsterdigine isaret edilmektedir. Buna goére Cin’de Avrupa’dakine
benzer bir enformasyonun “metalagsmasi” yoninde bir egilimin var oldugunu, fakat bunun
ansiklopedilere kadar uzanmadigr ayrica Cin’de Bati klasik geleneginin tersine, kesintililik
olmadigi, streklilik arz ettigi belirtiimektedir.® Yine ayni kaynakta, Ming déneminden (1368-1644)
139 ansiklopedi bilindigi, Cin ansiklopedilerinin Batililardan ¢ok 6nce devasa hacimlere ulastig
bilgisi yer almaktadir (Burke, 2001: 175). Bu dénemin sonrasinda ise, 1725 yilinda yayinlanan
her cildi 80 sayfalik, 10.000 ciltten olusan bir ansiklopedi kaynaklarda gbéze carpmaktadir’®. Bu
calismalari ise, bulyik ve ulusal nitelikteki ansiklopediler dénemi izlemistir (Geng Larousse, 1993:
284).

islam dinyasinda ise Muslimanlar ansiklopedi karsiiginda Killiyat, Dairat-Gil-mearif, Muhit-
Ul-mearif, Kamus, Mevdia, Tabakat ve Mevsu’at gibi isimler kullanmiglardir (Yeni Rehber
Ansiklopedisi, ?: 198). Burada konulara gére yazilmis olan ve ansiklopedi niteligi tasiyan yapitlarin
en ilginci, o dénemin hemen hemen biitiin bilgilerini kapsayan ve “ihvan-i1 Safa” diye adlandirilan
bilginlerin X.ylzyilda hazirladiklari elli iki risaleden olusan yapit oldugu s@ylenmektedir (Hilav,
2000: 12). Bir baska kaynakta ise Farabi’nin X. ve Ibni Sina’nin XI. ylzyilda Arapca olarak
yayimladiklari eserler, cagdas anlamda ilk ansiklopediler olarak kabul edilmistir (Geng¢ Larousse,
1993: 284).

Ansiklopedi s6zcugi Osmanlica’ya Muhitl’l — maarif diye gevrilmis; bilgilerin ceviren’i (cemberi)
ya da cevrim’i anlamina geldigi belirtiimektedir. Tagkdprulizade’nin Mevzuatu’l-ulum’u (XVl.yy.)
Katip Celebi’nin Kesfi’z-ziinun’u (XVILyy.) Erzurumlu ibrahim Hakkr’nin “Marifetname”si (XVIII.
yy.) ansiklopedik yapitlar arasinda sayilabilecegi sdylenmistir. Yine Emrullah Efendi’nin 1900°’de
ancak bir cildini yayimlayabildigi Muhiti’l-maarif isimli bir ansiklopediden bahsedilmektedir (Hilav,
2000: 11-12)". Tirkge ilk tam ansiklopedi ise, Semsettin Sami’nin 1889°da cikardigi 6 ciltlik
Kamus-tl Alam’dir (Ozel Isimler SézIugi). Tirk Tarih Enciimeni'nce baslatilan ve Milli Egitim
Bakanhgr'nca tamamlanan ibniil Emin M. Kemal inal'in Son Asir Tirk Sairleri (1930-1942), Tiirk
harfleriyle basilan ilk ansiklopedik eserlerdir (Geng Larousse, “Ansiklopedi Maddesi”, 1993: 285).

Ansiklopedi s6zcugunin Turkgeye girisinin 1920’ler oldugu ifade edilmistir, dyle ki, M. Bahaettin’in
1926’'da basilan Yeni Tirkge Ligat'inda bu sbézcige rastlanmaktadir ve bilgilerin, bilimlerin,
sanatlarin, tekniklerin timunu kapsayan yapit anlaminda kullaniimaktadir (Hilav, 2000: 11-
12). Cumhuriyet'ten sonra ilk genel ansiklopedi ise, Cumhuriyet gazetesinin gikardigi 10 ciltlik

9 Bir diger ayrim olarak ise, Gin ve Bati ansiklopedilerinin 6érgltlenmeleri, islevleri ve okuyuculari arasindaki
karsithk belirtimekte ve Gin toplumunda basimciligin daha ¢ok denetlenen, zaman zaman kitap Uretilmesi
engellenen ve hatta satilmasi yasaklanan bir yapiya sahip oldugu ifade edilmektedir (aktaran Burke, 2001:
176).

10 Unsal Oskay bu eserin yayin yilinin 1720 oldugunu belirtir ve Gin’de yayinlanan ansiklopedilere iliskin su
saptamay! yapmistir: “...Cin ansiklopedileri, ne var ki Batr’dakilerden c¢ok farkli olmus, Amaglari, Grekler gibi
“kendisi adina dlstinebilecek, bilgili ve dogru disiinme ydntemine sahip insanlar yetistirmek” degil. Devlet
memuriyeti sinavlarina hazirlanacak olanlara klasik metinleri ve bunlari yeniden ve yeniden yorumlayan degisik
ylzyillardan eski bilginlerin gérislerini sunmak olmus “(2008: 160).

11 islam tarihinde ve Osmanli Devletinde yapilan ansiklopedi galismalarinin pek azinin genel ansiklopedi
niteliginde oldugu belirtiimistir (Yeni Rehber Ansiklopedisi, ?: 198).
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Hayat Ansiklopedisi’'dir(1932-1936). Daha sonra Alaettin Gévsa 1933-1938 yillar arasinda 4
ciltlik Meghur Adamlar ansiklopedisini gikarmigtir (Geng Larousse, 1993: 285). 1940'ta islam
Ansiklopedisi yayinlanmistir. 1943te inénii Ansiklopedisi (1950’den sonra Tiirk Ansiklopedisi
olarak yayinini tamamlamistir). 1961’de Hayat Yayinlarinin hazirladi§i Hayat Ansiklopedisi
1968’de Arkin Kitabevinin cikardigi Cumhuriyet Ansiklopedisi ilk genel ansiklopedilerdir. Son
yillarda ise, genel ve 6zel bircok ansiklopedi cikariimaktadir (Yeni Rehber Ansiklopedisi, tarih
yok: 198).

4. Ansiklopedizm

18. yuzyil, Bat'da Aydinlanma sirecinin basladigi dénemdir?. Burada aydinlananin “insan
akh” oldugu ve bu durumun aklin inanca karsi yeni bir baskaldirisi oldugu belirtilir. Buna goére;
“Bati disuncesinin rasyonel dusiinmeye verdigi asiri énem, Aydinlanma akimi ile akli asan
sinir durumlariyla ilgili her seye sirt gevirmekle yetinmeyip, XIX. ylzyilin pozitivist, scientist ve
materyalist akimlariyla birer postila seklinde olanlari inkar etmeye kadar varacak ve modern
zihniyetin gelismesini saglayacaktir” (Kafadar, 1997: 22-23). Ansiklopedizm ise ansiklopedi
yazarligi anlamina gelmekle birlikte; on yedinci ve on sekizinci yiizyillardaki Aydinlanma Evresinde
evrenin disunsel ve bilimsel dizeyini timi ile 6zetleme amacini giiden Genel Ansiklopedia’nin
kitabinin ortaya getiriimesine 6nemli katkilarda bulunan Denis Diderot ve Jean d’Alembert’in yazi,
gorus ve etkileri anlaminda kullaniimaktadir (Karamanoglu, 2007: 28-29)'3.

Fransa’da Diderot’nun ydnetimi altinda yayimlanan 35 ciltlik bu buylik ansiklopedinin (1751-
1772) Chambers’in bir yayinindan (1729) esinlenilerek olusturuldugu'* ve amacinin bilimin ve
disuncenin her alanda kaydettigi ilerlemeleri tanitmak oldugu ifade edilmistir. Ansiklopedinin yazi
kadrosunda Voltaire, Montesquieu, Rousseau ve Jaucourt gibi distinirlerden baska, hekimlerin
ve muhendislerin yer aldigi belirtiimistir (Dictionnaire Larousse, 1994: 159).

Aydinlanma Gagdi’nin 6nde gelen dusindrlerinden Denis Diderot, ansiklopedi sézcugiuni su
sekilde acgiklamaktadir: “Bu sézcuk, bilgilerin art arda gelisi ve bir araya getirilmesi anlamini
tasir ve eski Yunanca “en” baglaci ile daire ve bilgi anlamina gelen adlarin (kyklos ve paideia)
birlestiriimesinden ortaya c¢ikmistir”. Diderot ansiklopedinin amacini ise su sozlerle ortaya
koymustur:

“...yeryuziindeki bolik porcik ve daginik bilgileri biraraya getirmek, birlikte
yasadigimiz insanlara, bu bilgilerin genel sistemini agiklamak ve bizden sonra gelecek
insanlara aktarmaktir. Bdylece daha Onceki yuzyillarda yapiimis calismalar, daha
sonraki ylzyillarin isine yarayacak ve daha bilgili hale gelmis torunlarimiz, hem daha
erdemli ve hem de daha mutlu olacaklar ve biz de insan irkina yakisir kisiler olarak 6lip
gidecegiz” (2000: 127).

12 Peter Burke, Almanya’da 1450 yili dolaylarinda seyyar harflerle basimevinin icadindan, 1750°de
Encyclopedie’nin yayinlanmaya baslamasi arasindaki yizyillari erken yenicag olarak tanimlamaktadir. Ona
gobre, Encyclopedie zamaninda var olan enformasyonun bir toplamasi oldugu kadar, bilgi, siyaset ve iktisadinin
da canl bir gésterimidir (2001: 11).

13 ... Bilimsel bilgi modern 6zellikleriyle Yeni GCag’da ortaya gikmistir. Olgucu temellerini ingiliz ampirizminde,
idealist temellerini Fransiz ansiklopedistlerinde ve Saint Simon-Comte pozitivizminde bulan modern bilimin en
onemli &zellikleri evrensellik ve nesnellik iddiasidir (Koyuncu, 2013: 7).

14 Bir baska kaynakta Diderot ve d’Alembert'in Encyclopédie’ye Chambers’in Cyclopaedia’sinin Fransizca
cevirisi olarak bagladiklari ifade edilmistir. Ansiklopedilerinden biri oldu. (Temel Britannica, “Ansiklopedi
Maddesi”, 1992: 284).



Akdeniz iletisim Dergisi
Toplumsal ve Siyasal Bir Proje: Ansiklopedi ve Ansiklopedizm

Bu calismanin, Avrupa kiltir yasaminda derin ve sirekli bir etkisi oldugu ifade edilmektedir. Bu
anlayisa gore ansiklopedi s6zcigu insanin edindigi bilgilerin timini kapsamay! amaglayan bir
arandur. Ansiklopedik bilgi, 6zgtin ve derin bir bilgi olmaktan ¢cok, sayginligi olan buttnleyici bir
bilgidir; yani evrende var olan her seyin bilgisini kendinde toplama amacini guder. Bu anlamda
ansiklopedik bilgi; Hegel'in s6zlnU ettigi gibi “saltik bilgiye” karsittir. Clinku bu dinyayla ilgili
bilgilerimiz strekli degismekte ve gelismektedir (Alfabetik Okul Ansiklopedisi, 1990: 508; Gorsel
Buylk Genel Kultir Ansiklopedisi, 1987: 668).

Ansiklopediciler giristikleri bu toplumsal projede; kabullenilmig butln inanglari, bilgileri, degerleri,
gelenekleri, toplumsal kurumlari, bdyle bir aklin stizgecinden gegirip elestirmeye yénelmislerdir.
Oyle ki, Ansiklopedi’nin savundugu bilgi anlayisi, metafizik sorunlarin dogal olarak bir yana
birakilimasi sonucunu vermistir. Ansiklopedicilerin hemen hepsi; hosgoérisizltgl, bagnazligi,
kurumsallagsmis dini ve dolayisiyla kurulu diizeni siddetle elestirmislerdir. Bu disUndrlerin amaci,
yaygin ve kaliplagsmis inanglari aklin 1siginda inceleyip gegersizliklerini gostermek ve insanogluna
elegtirel bilincini ve dogal 6zgurlugini kazandirmakti (Hilav, 2000: 13- 14). Ansiklopedizmin bu
yonl dikkate alindiginda Peter Burke’un bu projenin dusinsel bir proje oldugu kadar siyasi bir
proje oldugu yénlindeki vurgusu daha anlamli hale gelmektedir (2001: 115).

Bu dustinceler dogrultusunda, devlet ve siyasal iktidar konusunda Ansiklopedicilere bakildiginda,
genel olarak aydin ve bilgili bir hukiimdar (aydin despot) yénetimini ya da mesruti monarsiyi
savunduklari, laiklikten yana olduklari, devletin, toplum yararina caligip, toplumun dizenini ve
mutlulugunu saglamali; yurttaslarin kisisel inanclarina ve distincelerine karismamasiniinandiklari,
ekonomi alaninda ise din ve siyaset felsefesindeki kadar elestirici ve ileri olmadiklarini; genellikle
6zel mulkiyeti ve ekonomik liberalizmi savunduklari ifade edilmektedir (Hilav, 2000: 14-15).

Ansiklopedicilerin buytk katkisiyla; akil deney bilgisi ve elestiri (izerinde temellenmis bir yeni
dusunce tarzinin radikal bir bicimde ortaya konmasi ve savunulmasi, Devrim’den énce Fransiz
halkinin yasam kosullari ve siyasal iktidarin tutumuyla derinden iligkili gérilmustur. Fransiz
maddeci dusunurleri ve Ansiklopedicilerin, devlet, Kilise ve kurulu dizen ile hak duygusunun ve
akhn istemleri arasindaki celigkiyi irdeleyip ortaya koyduklari ve tepki gosterdikleri; insanlarin
icinde bulunduklari bu kosullarin bilincine varmalarinin ve 6zgurltklerinin ellerinden alinamayacak
bir sey oldugunu kavramalarinin dustinsel olanaklarini yarattiklari ve béylece Fransiz Devrimi’nin
zeminini hazirladiklarina isaret edilmektedir (Hilav, 2000: 17)'. Ansiklopedistlerin Fransiz
Devriminde “bilyiik rol” oynadigini Unsal Oskay da teslim eder, fakat Oskay, Diderot ve
arkadaslarinin ansiklopedilerinin kendilerinden dénceki yuzyillarda yaziimis ansiklopedilere gére
daha elverigli sosyo-kultiirel kosullarda yazildigi icin etkin oldugunun da altini ¢izmistir (2008:
162).

Boylesi bir toplumsal ve siyasi bir proje haline dénlisen ansiklopedizm bazi yerlesik egemenlik
ilikilerine iligkine ciddi elestirileri gindeme getirip, itibar gérmesi ile birlikte, “elestiri” oklarinin
lizerine gelmesi ve engellenmelerin de olusmasi kaginilimaz hale gelmistir. Oyle ki, devrinin dinsel
dogmalariyla catisan bu tutumu nedeniyle hiicumlara ugramis ve parlamento bir kararnameyle,
ansiklopediye tanimis oldugu ayricaligi geri almistir (Cumhuriyet Ansiklopedisi, ?, 343).

Fakat her dénem yasaklamalarin beraberinde “ilgiyi” de getirmesi gercegi burada da kendisini
gostermistir. Esere yonelik bltlin elestirilere ve uygulanan yaptirimlara karsin, eserin uyandirdigi

15 Aydinlanma Caginda Montequieu (1689-1755), Kanunlarin Ruhu’'nda Locke’dan ilham alarak gelistirdigi
“kuvvetler ayrihg@1” goristlyle, Ansiklopedistlerden 6nce Fransiz lhtilalinin fikri atmosferini hazirlar (Kafadar,
1997: 23).
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ilgi (abone sayisi kisa bir slre icinde 1000’den 4000’e yUkselmistir), Le Breton ile Diderot’nun
guttukleri usta politika ve devrin ileri gelenlerinden bazilarinin bu yayini desteklemeleri,
ansiklopedinin devamini saglamistir (Cumhuriyet Ansiklopedisi, ?, 343).

5. Osmanli‘da Ansiklopedizm

Serif Mardin, Osmanli imparatorlugu’nun Bati ile higbir zaman iligkisini kesmedigini bununla
beraber Yukselme Devrinde Osmanlilarin kendi uygarliklarini Bat’ninkinden ustiin saydiklari igin
Bati’nin bir “model” olarak izlenmedigini buna karsin, imparatorlugun gerilemeye baglamasiyla,
nigin geriledigi sorusunun, 6nce devlet ydnetiminin bozuldugu ileri strilerek, daha sonra belki de
yuzeylesen bir tutumla Bati’nin askeri Gstinligu gosterilerek cevaplandirildigini ifade eder (2002:
9-10)'®. Bir baska goruse gore de toprak kayiplari neticesinde “Batililasma” duslncesi ile karsi
karsiya gelinmistir ve Tanzimat'tan ¢ok énce basladigi ifade edilen bu “cereyanda” birincil amag,
Ustunliginden kusku duyulmayan Bati dunyasinin ulastigi seviyenin fikri ve felsefi temellerini
gbzlemlemek ve 6grenmektir. Bu noktada Osmanli’'nin klasik alim profilinde gorilen ice donik,
manevi yolculuklarin yerine; gézleme dayali, disa dénuk bir bilgilenme sireci ikame edilmistir
(Ugurlu ve Balik, 2009: 2309).

Osmanh aydinindaki degisimlerin izlerini takip ettigimizde, bazi goéruslerin degisimin asil
baslangicini Tanzimat sireci ile bagdastirdiklarini ve bu sirecin de Dogu ve Bati toplumlari
kaynaklarinin cevirisi ile gelistigi bilgisi ile karsilagiimaktadir. Ayni kaynaklarda, Tanzimat
aydinina iligkin gizilen portrede aydinlarin ansiklopedisyen olma istegi i¢inde olduklari ve devlet
adamindan yazarina bu toplumun seckinlerinin; tiyatrodan gazeteye, mimariden filolojiye ve
doga bilimlerine kadar her konuya el atma ve dizenleme ¢abasinda olduklari vurgusu gbze
carpmaktadir (aktaran Oztiirk, 2001: 51). ilk roman yazari olan Semseddin Sami, ilk sézlikleri
ve ansiklopediyi de ortaya koymustur. Sadrazam Ali Pasa, Gilli Agop’un Osmanl tiyatrosunu
devletin finanse etmesini gerekli gérmus ve bazi temsilleri de tesvik icin izlemigtir. Ahmet Vefik
Pasa, tiyatro ¢evirmenliginden sozlikgulige kadar her alan el atmistir”. Ancak bu eklektik ve
aktarmaci tutum, kendisini daha gok tarih, iktisat ve sosyoloji alanlarinda géstermistir. Oyle ki, 19.
yuzyihn sonunda referans kitapligi ve derleme kittiphane kurumu fikir ve girisim olarak Osmanl
aydinlari arasinda yerlesmistir (aktaran Geng, 2007: 145). Bu ansiklopedist ve eklektik anlayis,
Tanzimat aydiniyla birlikte daha sonra genel geger bir bicimde her dénemdeki Turk aydinlarina
da sirayet etmig ve onlarin butlnlikll, uzun soluklu ve kendiliginden dogan distnumselliklerini
strekli bir bicimde baltalamistir. Ancak onlarin bu yénelimi tesadifi bir tercih de degildir. Zira
tarihsel ve toplumsal kosullar strekli bir bicimde Tirk aydininin “toplumsal eyleme bagli diistince”
icerisinde ontolojik temel bulmasina tesne olmustur (Geng, 2007: 145).

Tanzimat aydininin “ansiklopedizm” akimi ile iligkisini daha net bir bicimde gérebilmek icin
dénemin aydinin diistincelerine daha yakindan bakilmalidir. ilk olarak sunun belirtimesinde fayda
vardir: Osmanli aydini ilerlemenin temel belirleyeninin bilim oldugu kanaatine ulasmis ve onu
elde etmenin tek yolu olarak da pozitivizmi gérmustur (Ugurlu ve Balik, 2009: 2310)". Yine 1880’li

16 Batr'ya iliskin baglayan bu merak duygusu bazi ¢dziimlere gidiimesine yol agmistir, Ornegin, Yirmisekiz
Mehmet Celebi, Nisli Mehmet Aga gibi devlet katinda gérevli kimseler Avrupa’nin “ahvali’ni 6grenmeye cesitli
bagkentlere elci olarak génderilmiglerdir. Ote yandan Bati uygarhiginin kisinin refahina yénelik degerleri Osmanli
idareci sinifina sizmistir (Lale Devri) (Mardin, 2002: 10). Avrupa’yla ilgili ilk sistematik degerlendirmeler, devamli
diplomatik iligkilerin bir triinti olarak Bati’da gérevlendirilen Osmanli hariciye memurlarindan gelmistir. Osmanli
imparatorlugu icin Bat’nin genel bir “model” olarak kullaniimasina dayanan “diizeltme”(tanzimat) teklifleri de
buradan kaynaklanmigtir (Mardin, 2002: 11).

17 Bilimin fazlasiyla askinci bir konuma oturtularak eskiden dine atfedilen roliin bilimle yer degistirmesi
neticesinde toplumun dini yasam bicimiyle, yerine gecirilmek istenen bilim arasinda bir catisma ortami
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yillardan itibaren Osmanli kiltir hayatinda pozitivizm ve benzeri maddeci disiplinlerin etkileriyle
olusan materyalizm gérillmeye baslanmistir (aktaran Ugurlu ve Balik, 2009: 2311). Ozellikle
materyalizm akiminin Osmanli aydinin duslinsel hayati Gzerindeki etkisini anlamaya c¢alismak
ansiklopedizmin Osmanli toplumundaki yerini gérebilmek i¢in édnemli bir konu olarak karsimiza
¢ctkmaktadir. Gunkié Osmanl materyalizminin olusumunda manevi yoéni olusturan dolayli
dusunsel kaynagin 18. yizyil Fransiz ansiklopedistleri ve materyalistlerinin diistinceleri oldugu
ifade edilmektedir. Bu goruse gore, “(g)enelde Osmanl aydinlarinin, din ve gelenekten bagimsiz,
kendi kendine yeterli bir aklin giiciine deger vermeleri, 18. ylzyil Fransiz ansiklopedistlerinin
etkisiyle olmustur. K&k Tanzimat'in ilk yillarina kadar uzanan bu etki pozitif bilimin olusmasinda
laik igerikli kultirdn yapici roltini Osmanli aydinlarina benimsetmis ve dinsel sezginin ‘tevekkdil’e
varan onaylatici tutumu yerine, aklin elestirici 6zelligini koymustur. Geleneksel kurum ve duslince
bigimlerinin koklu bir elestirisini baglatan bu anlayis, Osmanli materyalizminin gercegi kavrama
anlayisi olarak salt akil ve duyumlari temel alma ilkesini belirlemistir (aktaran Ugurlu ve Balik,
2009: 2312). Bu noktada materyalizmin geleneksel kurum ve dustince bigimlerini sorgulanabilir
bir anlayisi gindeme getirmesi, aydinlarinda kendi aralarinda bélinmelerine yol agmistir. Daha
acik bir ifadeyle, bilim - din karsithgr mi, bilim ile dinin uzlastirimasi mi o dénem aydinlarinin
kendilerini konumlandirmalarinda cevaplamalari gereken bir problematik haline gelmistir'®.

Serif Mardin de, ansiklopedist anlayisin tarihsel seyri ve etkisinden su sekilde bahsetmistir:
“Ansiklopedizm’in temeli bilimin bir politikasi olmadigr disuncesiydi. 1860’ta bu gériise katilanlara
gobre, “Batililasmak”, insanin bilgisini artirmakti. Sonradan Namik Kemal ve Yeni Osmanlilarin
edebi alana egemen olmalariyla bu tutum degisti. Batililasmak, parlamenter rejim yanlisi olmak
ve onu Osmanli imparatorlugu’nda yerlestirmek ¢abasiyla bir sayildi. Buna Batililasmanin
“siyasilestiriimesi” diyebiliriz ve o devirden beri memleketimizde Batililasma teorilerinde bu iki
ana tutumdan esinlenen, iki ana akim meydana geldigi sdéylenebilir. Ahmet Mithat Efendi bir
ansiklopedistti, Jon Turkler’se, Batililagsmayi yeniden bir siyasi sorun olarak ele almiglardi. Genis
¢apta, Jon Turklerin Avrupa’da kaldiklari sire iginde gecirdikleri fikri gelisme birinci akimin bazi
y6nlerinin dogruluguna kanaat getirmeleri, bir kiltir politikasinin zorunlulugunu kesfetmeleriyle
ilgilidir. Burada 6zellikle “kultir politikas1” deyimi Gizerinde durmak gerekir. Jon Turklerin bir kismi
sOz konusu ettigimiz iki akimin bir sentezini meydana getirmeye calistiklari derecede her iki
akimdan ayriliyorlardi. Ote yandan bu yeni sentez, J6n Tirklerin bazilarinda, 19. yiizyilin sonunda
ve 20. ylzyilin basinda beliren “siyasi’nin “kultirel” kanadi altina almasi egiliminin tipik bir belirtisi
olarak ortaya c¢ikiyordu. Abdullah Cevdet, (2012: 226) kiiltir sorunlarini ¢éziimlemeden énce
higbir sekilde politika yapilamayacagina inandigi derecede, daha ¢ok, eski “ansiklopedist” akima
doénusu temsil ediyordu.

dogmasina zemin hazirlamigtir (Ugurlu ve Balik, 2009: 2310).

18 Ornegin; Osmanli materyalizmine katkisi kabul edilen Abdullah Cevdet mekanik bir sekilde; dinin tamamen
anlamsizlastigi ve yerini pozitif bilime terk ettigi tezini savunmaktan kaginmistir. Daha uzlagimci bir tavir
sergileyen Abdullah Cevdet'in diistincesinin 6zetini Serif Mardin “halk”i egitmek, Osmanli kitlelerini medeniyet
akimina katmak istegi olarak ifade etmistir (Mardin, 2012: 225). Oysa ansiklopedistlerin bazilari bilimi dinin
yerine almakta israrli olmuslardir. Orhan Pamuk’un Sessiz Ev romanindaki ansiklopedist Selahattin Darvinoglu
da bunlardan biridir ve muhtemelen “din” konusundaki tutumu nedeniyle Abdullah Cevdet'i hedef alir . Ornegin;
“Su Apdullah Cevdet’e bak, son kitabi ne bayagi sey, hepsi Delaheye’den yuritiilmis, ama kendi dlistincesi gibi
yaziyor, Ustelik yalan yanls, anlamadan. Hem, din ve sanayi konusunda, Bourguignon okunmadan artik bir sey
sOylemek mimkuin degildir: O ve Ziya Bey hep baskalarindan yurdtiyorlar: Hem de anlamadan: Zaten Ziya’nin
Fransizcasi kittir, okudugunu anlayamaz, sunlari bir yazi yazip rezil edeyim dedim, ama kim anlayacak; hem
boyle ufak tefek seyler icin kalemsorluk edip ansiklopedime vermem gereken vakitleri ziyan etmeye deger mi?
(Pamuk, 1994: 92) Bir baska yerde de sunlari belirtir: “Su Abdullah Cevdet'in risalelerine bak, ylizeysel, basit
herif, gergegin hepsi bu kadar mi yani, hem sonra De Passet’i yanlis anlamis Bonnesance’i hic okumamig
Ustelik fraternite kelimesini yanhs kullaniyor, ama bu heriflerin neresini dlizelteceksin, hem zaten duzeltsen kim
anlar, aptallar bu ahmak halka her seyi basit anlatacaksin ki anlasinlar, zaten bu ylizden o bilimsel buluslari
anlatayim diye imanim gevriyor yazilarimin orasina burasina atasézleri ve deyimler yerlestiriyorum ki anlasin
hayvanlar! (Pamuk, 1994: 136).
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Aydinlanmanin, politik girisimler ve pedagojik girisimler olarak iki yéntemle gerceklestirimeye
calisildigi gorusiine baska kaynaklarda da rastlanmaktadir. Bunlardan birinde, aydinlanmanin
temel &zelliklerinden birinin egitim yolu ile kalkinmaya daha ¢ok énem verilmesi oldugu ve bu
isin 6nce ansiklopedizm ve okumaz yazmazlikla miicadele bigciminde basladigini, ardindan
kurumlasmaya gidildigi ifade edilmistir. Ayrica, Fransiz Aydinlanmasinda Helvetius, Diderot,
Voltaire ve Rousseau’nun inandigi gibi, Turkiye'de Sinasi, Ali Suavi, Ziya Pasa, Namik Kemal,
Ahmet Mithat Efendi, Hoca Tahsin gibi aydinlarin insanlarin hirlesmesinde ve toplumun
kalkinmasinda birinci rolii egitime verdikleri ifade edilmistir (Oztiirk, 2001: 52).

Bu noktada su ayrima gidilebilir, toplumun kalkinmasi igin egitime énem verilmesi ve bunda
da ansiklopedistlerin ve aydinlanmacilarin etkisi genel kabule yakindir. Fakat ismi zikredilen
aydinlarin konuya yaklasiminda bu egilimleri yansitirken, bunlari ne sekilde algiladiklari
ve vyansittiklari degisiktir. Sdéyle ki, Sinasi’nin sairliginin, yazarliginin, tiyatroculugunun,
gazeteciliginin her seyden énce uygarlasma yolunda ¢alisarak insanlarin yetistiriimesine, halkin
aydinlatiimasina yoénelik oldugu belirtimektedir. Ara¢ ne olursa olsun amag¢ Sinasi icin halkin
egitiimesidir. llerleme ve uygarlasma halk egitimi ile saglanabilecektir. Bu bakimdan onda XVIII.
yuzyil Fransiz Aydinlanmaci ve ansiklopedistlerinin etkisi aciktir. Ancak 6zel olarak su veya bu
dusunurun tek tek etkisinde kalmamis, “batidan filan ve falan yazarin degil bir uygarhgin ve
dustince diizeninin dersini almistir (aktaran Oztirk, 2001: 52). Sunu net olarak gérilyoruz ki
o0 dénem aydinin ansiklopedistlerden ve aydinlamacilardan etkilenmesinin bir nevi kendi icinde
“yaklagim” farkliliklari vardir, kimisi Sinasi 6rneginde oldugu gibi bunu bir “uygarlik ve dislnce
bicimi” seklinde i¢sellestirirken, kimilerinde ise bunun “eksik ve yiizeysel bir bilgi depolayiciligina”
dénustirulmesi s6z konusudur.

Oyle ki Sinasi ve diger aydinlar (izerinden yapilan yorumlar da bizim bu yéndeki gériisimiizi
destekler bicimdedir. Buna gore 1860’larda Sinasi 6érnegindeki gibi, her seye ragmen ‘ilkeli’ ve
‘ideolojik’ bir toplum kritigine yoneldigi sdylenebilecek bir aydin tutumunun yaninda, ayni yillarda
ikinci bir akim oldukga farkli bir kilttr birikimi yaratmigtir. Bu birikim ‘elestirel séylem’e ¢cok daha
az 6nem vermis ve farkli bir Batillasma stratejisi izlemistir. Mardin bu ikinci akima ‘ansiklopedizm’
adini vermektedir. Ona gére, bu akim icerisinde yer alanlarin amaci, “cok fazla ‘zilf-i yar'e
dokunmadan Osmanli imparatorlugu’na ‘faydali’ saydigi gelismeleri yansitmaktir” (aktaran Geng,
2007: 145). Bir bagka deyisle, bu iki farkl egilimin bir ¢atismasi sz konusudur. Buna gore,
1860’lardaki siyasallasma egiliminin bir yansimasi gazetelerin birdenbire ¢ogaldigi, didaktik ve
ansiklopedik olmaktan ¢ok polemik ve politik yaklagsima sahip yeni bir gazeteci aydin zimresinin
ortaya c¢iktigi belirtiimis ve bu gazeteciler ile ansiklopedistler arasindaki ilk catismanin, Munif ile
Refik Bey arasindaki kavgada somutlastigi bilgisi verilmistir (Korkmaz ve Bilici, 2011: 43).

Bu catismaya dair bir bagka bilgi ise su sekildedir: “ilk ve ikinci kusak Tanzimatcilara kargi sistematik
elegtiriler ise 1860’larda bagladi. Namik Kemal ve Ziya Pasa dnderligindeki bu elestiriciler grubuna
“Yeni Osmanlilar” adi verilmistir. Yeni Osmanlilar, Tanzimatcilar'in sémari olayini anlamadiklarini,
bir “Ust-tabaka” meydana getirdiklerini, kendi kilturlerini kdsteklediklerini (seriati unuttuklarini) ve
ancak ylzeysel anlamda “Batili” olduklarini ileri surdller. Tanzimatcilarin — Yeni Osmanlilar’a
gbre Batr'nin “ruhu”nu olusturan hirriyetci ve parlamenter egilimleri anlamadiklari da yuzlerine
vuruluyordu. Bu yillarda Bati hakkindaki bilginin artmasi ve yayilmasi, Yeni Osmanlilar’in 6nemli
bir rol oynadiklari, Osmanl gazeteciligi yoluyla olmustur” (Mardin, 2002: 13-14).

Bu noktada, Mardin tarafindan da “ansiklopedist” olarak nitelenen Ahmet Mithat’a yonelik dlistince
ve yorumlari gbézden gegirdigimizde, “ansiklopedizme” iliskin yukaridaki ifadelerle de értustaguni
disundigumiz baz elestirilerin izini sirmek mimkin hale gelmektedir. Fakat bunun éncesinde
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Ahmet Mithat’a iliskin olarak “olumlu” denebilecek su dislinceye yer verilmesinde fayda vardir.
Buna gore, Il. Abdulhamit devrinde, Batrdaki edebi tartigmalarin Osmanl imparatorluguna
yansimasinin istenmedigini, hatta konan bu yasaklarin sonucunda ansiklopedizm denen akimin
yeniden canlandigini ve bu tiirden en ¢ok eser vermis olan kisilerden birinin de gazeteci, romanci
ve “ansiklopedist” Ahmet Midhat Efendi oldugu ve onun sayesinde Osmanli okurunun Batr’daki
edebi tartismalardan, bilimin gelismelerden, hatta Bati’daki din aleyhtari cereyanlarindan
haberdar edildigi ifade edilmistir (Aktaran Cetinkaya, 2008: 107). Buna karsin tam tersi yorumlar
da s6z konusudur:

“...Sosyal statli agisindan dénemin edebi zirvelerine mukabil toplumun alt katmanlarindan, bir
atar cirakligindan gelmis olan Ahmed Midhat Efendi, Midhat Pasa’nin himmetiyle bambaska bir
insan olmus ve az da olsa (d6nemimize kiyasla oldukg¢a fazla) bir seyler égrenip Fransizca tahsil
etmistir. Hace-i Evvel unvanini alinca varhiginin farkina varmis ve bir milletin Hace-i Evvel’i olmaya
azmetmistir. Eksik, sathi ve bazen de yanlis birgok sey 6grenmistir. Fakat bu énemli degildir. Bunlar,
bircok eksikligi olan topluma yeter de artardi bile. Ahmet Midhat’in bu ¢cok seyi bilmesi, okumasi ve
6grenmesi onu dénemin ansiklopedist yazari yapmistir (Yigitbas,1998: 124). Bu ifadelerde ilk gdze
carpan sey, halkin bilgi agisindan oldukga “eksik” gérildigine dair bir inanca sahip olundugu ve bu
“cahil’ligin giderilmesi icin bilgi ayirt etmeksizin her turlistnin “sorgulanmaksizin” kabul edildigi ve
“cok sey bilmenin “ ansiklopedist” olma anlamina geldigi vurgusudur.

Bir diger kaynakta ve biraz da alayh bir tslupla yazarin “ansiklopedizme” yénelisi su sekilde
anlatiimaktadir:

“...Geleneksel Ulkilerin geride birakilmasi ve onlarin yerini yeni Glkilerin almasini- érnegin egitimin
halka genis bir sekilde yayiimasi fikrinin yerlesmesini- Ahmet Midhat Efendi’nin bagindan gegen
ilging bir olayla drneklendirebiliriz. 1869 yilinda Bagdat'ta o zamanin valisi olan Midhat Pasa’nin
emrinde calisan Ahmet Mithat Efendi, Osmanli Gizel Sanatlar Okulu’nun mustakbel kurucusu
Osman Hamdi Bey ile tanisti. Bir Osmanli aydini olarak basarisiyla évinip, ona divan edebiyati
kaliplarina gére yazilmis siirlerini gésterdi. Fransa’dan yeni ddSnmus olan Hamdi Bey’in tepkisi ise
kesindi: “Sair olmak, Tezkere-i Suera’da adlari gegen salaklarin adlarina bir yenisini eklemekten
ibarettir”.

Bunun Gzerine, Ahmet Midhat Efendi, hayatin edebiyata calismaktan daha derin bir anlami
oldugunu kavradi ve kendisini blytk bir ansiklopedist ve genis anlamda “halk egitimcisi” yapacak
olan kaynaklari desmeye basladi (Aktaran Mardin, 2002: 60). Benzer sekilde “kiigimseyici”
tavra su alintida rastlanmaktadir. Burada, hemen her konuda fikir sahibi olmasini ve her seyden
anlamasini ogluna tavsiye eden; ancak oglunun torununa tek bir seyden anlamasini 6gitlemesini
isteyen, ginG bilen bir duslinir olarak onun icaplarini yerine getirirken, bir diger yukimlaliginin
de halkini gelecege hazirlamak oldugu inanciyla davranan bir Ahmet Mithat portresi karsimiza
cikmaktadir (Aktaran Dayang, 2012: 838).

Bu elestirileri, “Tanzimat’tan bu yana Tirkiye’de Bati diistincesini, felsefesini ve 6zellikle Gzerinde
¢cok durulan Aydinlanma’yl benimseme ve 6zimleme cabalari da aslina sadik olmayan bir
kopyadan ileriye gecemedigi ve 6ncesi ve sonrasi olmayan havada, soyut ve bulanik bir diistince
yigini olarak kaldigi ve siyasal iktidarin resmi ideolojisinin gerekcesi ve ¢ogunlukla da bir baski
araci olarak is gordigu” yoniindeki saptama ile beraber degerlendirdigimizde oldukga anlamli
hale gelmektedir.

Mesrutiyet'ten Cumhuriyet’e devredilen dusiince mirasi icinde, ilk drnekleri Tanzimat déneminde
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gorilen pozitivizm, onun devami mahiyetinde olan bilimcilik ve ansiklopedizm Tirk dislnce
hayati icinde 1980’li yillarin sonlarina, internet ¢cagina kadar varligini hep canl bir bicimde
sirdirdr. Turkiye’nin batililagma serlveni iginde hep arzulu bir bigimde yaklasilan bilim ve bunu
temsil ettigi varsayilan ansiklopedi olgusu, anilan tarihlere kadar icinde okur yazar olan hemen
her evin belirgin kultlrel aksesuarlar arasinda surekli kendisine yer bulmus ve seksenli yillarda
gazetelerin cazip promosyon faaliyetleri arasinda yer almistir (Ugurlu ve Balik, 2009: 2336).

Abdullah Cevdet'in ilk zamanlar Osmanli dergisinde sonradan da kendi gikardigi igtihad’da
laiklesme politikasinin temellerini attigi ve ézellikle igtihad’daki fikirleriyle Atatiirk devrimlerinin
Onculugunt yaptigr varsayilan bir cok dlslinceye degindiginden s6z edilir (Aktaran Ugurlu
ve Balik, 2009: 2315). Bilimcilik distncesini ansiklopedist diye nitelendiren aydinlardan alan
Abdullah Cevdet’in bu duslincesi Il. Mesrutiyet ve Cumbhuriyet ideolojileri Uzerinde de etkili
olmustur (Ugurlu ve Balik, 2009: 2315).

Sonuc

Ansiklopedi, diger butin bilgi kaynaklari gibi icinden ciktiklari toplumlarin siyasi, ekonomik ve
toplumsal formasyonlarini birebir yansitirlar, boylelikle de onlarin tarihsel sireglerini incelerken
dénemlere iligkin anlamli bilgilere ulasmak mimkin hale gelir. Bu nedenle de ansiklopediyi,
“bilgiyi sistemli bir halde sunmak, bilgiye kolay ulasmak ve gulncel bilgileri saglama amacinda
olan bir bagvuru kaynagi gibi gérmek ya da tanimlamak” olduk¢a sig bir yaklagimda bulunmak
olacaktir. Bilginin kontroli baglaminda ansiklopediye bakildiginda daha anlamli bir tablo
ortaya cikmaktadir. Yunan sitelerinde gorilen ilk érneklerinde ve hatta Ortacag dénemindeki
orneklerinde her ne kadar “modern” ansiklopedilere benzememesi nedeniyle 6rtill olarak ilkel
bulunsa da hatta bir bakima kabul gérmese de o dénemlerde modern ¢agda oldugundan daha
fazla insan bilgisini artirma yoluyla 6zglrlesmeci bir mantaliteye sahip oldugu dustntimektedir.
Yine modern ansiklopedilerin ise, sistematik olma gérintiusi altinda bilginin batinselliginin
parcalandigini bélerek bir anlamda kasith bir bicimde ayristirdigini 6te yandan da birbirinden
farkli neden sonug iligkileri bulunan, farkli kosullarin Grind olan seyleri ise birbiriyle eslestirerek
aynilastirdigini ya da yansizlik ilizyonu kurarak aslinda kisisel yorum ve degerlendirmeleri genel
dogrularmis gibi gésterdigini kisaca bilginin ézgurlestirildigi belirtilen ddSnemde daha dar bir alanin
icerisine hapsedildigi dusuncesiyle bireylerin elestirel distnimselliklerini azaltma yéniinde
islev gérdugiine inaniimaktadir. Su da goéz ardi edilmemesi gereken bir noktadir ki, ansiklopedi
ansiklopedizm halinde, yani Ortagagin kirilis aninda gergekten bir aydinlatma diistincesi ile olugsa
da ilerleyen dénemde bu seyrin devam ettigine inanmak glictiir. En azindan su da belirtiimelidir:
Ansiklopedizmin olustugu topraklarda yani orijinal halinde saghkli ve anlamli bir strece isaret etse
de, ithalinde zihniyet transferi seklinde degil de bigim transferi olarak algilandigi i¢in bilgi ya da
kultir semboll olmaktan ziyade igerigi bosaltiimis bir aksesuara dontgmastir.
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Yazi Teslim Kurallar

ve eser sahibi olarak yazar(lar) ulusal ve uluslararasi akademik bilgi paylasimini destekle-
mek amaciyla yazilarinin tam metin olarak ticari niteligi bulunmayan elektronik veri taban-
larinda yer almalarini onaylarlar.

a kdeniz Universitesi iletisim Fakiltesi Dergisinde yayinlanan yazilara telif ticreti 6denmez

® Akdeniz iletisim Dergisi bu anlayisla, tam metin olarak Genel Kamu Lisansi seklinde ayrica
internette de yayinlanmaktadir.

® Yazilarin bagka yerde yayinlanmamis orijinal ¢caligsmalar olmasi gerekmektedir. Bunlarin di-
sinda kitap elestirisi, akademik yorum ve degerlendirme,bildiri, geviri ve benzeri yazilara da yer
verilebilir. Yazilar Tiirkge ya da Ingilizce olabilir.

@ Yazilarda 150-200 kelime civarinda ingilizce ve Tiirkge dzet (abstract) ile yaziya uygun Tiirk-
e ve Ingilizce anahtar kelimeler (keywords) yazinin basina eklenmelidir. Yazilarin ve ézetlerin
Uizerinde sadece yazinin basligi bulunmalidir. Yazilar, daha énce bir toplantida/sempozyumda
teblig edilmis ise toplantinin adi, tarihi ve yeri belirtiimelidir. Yazar(lar), isim, tam ve acik posta
adreslerini, telefon ve faks numaralarini ve elektronik posta adreslerini ayri bir kapak sayfasinda
yazmaldir. Bu bilgiler hakemlere génderilmeyecektir.

® Yazilar, Times New Roman karakteriyle 12 puntoda ve 1.5 aralikl olarak yazilmali ve 10-30
sayfa uzunlugunda olmalidir. Sayfa yapisi soldan 4, diger taraflardan 3 cm bosluk birakilarak
diizenlenmelidir. Yazilar yaygin olarak kullanilan bir kelime iglemci programi ile yazilmalidir. Bag-
liklar ve ara bagliklar kisa ve belirgin olmalidir.

@ Calismalarda su siranin takip edilmesi uygun olacaktir: Baslik, Oz, Anahtar Kelimeler, Yaban-
ci Dildeki Baslik, Abstract, Keywords, Girig, Ana Metin, Yéntem, Bulgular, Tartisma, Sonug ve
Kaynakca.

@ Dergiye gelen yazilar editoryal degerlendirmeden gecirilerek sonug olumlu ise en kisa sire-
de hakem degerlendirmesine alinacaktir. Hakemlerin gérlsleri uyarinca yazarlardan yazilarini
gelistirmeleri veya gdzden gegirmeleri istenebilir. Yazinin duzeltiimeden yayinlanmasina veya
yayinlanmamasina karar verilebilir. Yaziy1 hakemlerden birisi yayinlanmasina digeri yayinlanma-
masina karar verdigi durumda yazi G¢lincii bir hakeme génderilir. Yazi metni yazara iade edilmez.

@ Yayin konusunda son karar yayin kuruluna aittir.

® Dergiye gonderilecek ceviri metinler icin mutlaka yazinin yayinlandigi derginin editériinden
izin alinmalidir. Ayrica ceviri metin dergiye asil makale ile birlikte gdnderilmelidir.

Kaynak Gosterme
Metin icinde Kaynak Belirtme

Yazilarda yalnizca metin ici kaynak gésterme yéntemi kullaniimalidir.
® TUm kaynaklar, ana metinde parantez icinde, yazarin adi, basim yili ve sayfa numaralari ile
belirtilmelidir. “Ibid”, “op.cit.”, “a.g.e.” vs. kisaltmalar kullaniimaz. Notlar ve kaynaklar ayriimalidir.
Notlar, metnin icinde numaralandirilip, metnin sonunda numara sirasina gére ve kaynaklardan
once yerlestiriimelidir. Notlarin icinde yer alan kaynaklar da metin icin gecerli olan kurallara gére
belirtilir.
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@ icerik dipnotlari ve diger aciklamalar sayfa altinda verilmelidir. Metnin icinde numaralandirilan
notlar, sayfa altinda numara sirasina gére yerlestiriimelidir. Notlarin icinde yer alacak kaynaklar
icin de metin igi kaynak gosterme yontemi kullaniimalidir.

® Bir kaynaktan yapilan alintilar metin icinde cift tirnak icinde gdsterilmelidir. 30-40 kelimeden
uzun alintilar, tirnak kullaniimadan girintili (indent) paragraf olarak verilmelidir.

® Kaynak gosterirken, yazar ismi metin icinde gegmiyorsa parantez i¢inde yazarin soyadi ve
yayin tarihi belirtiimelidir: (Lewis, 1991).

@ Belli bir sayfa s6z konusuysa, yazar soyadi ve yayin tarihine ilave olarak sayfa numarasi da
yazilmahdir: (Lewis, 1991: 13).

® Yazar isminin metinde gectigi durumlarda kaynagin yayin tarihi ve sayfa numarasi yazilmali-
dir: (1991: 13).

® Birbirini takip etmeyen sayfalar icin 6nerilen yazim sekli ise soyledir: (Lewis, 1991: 13-8, 54- 7).
® ki yazarl kaynaklarda, her iki yazar soyadi da kullaniimalidir: (Erdogan ve Alemdar, 2002).
o ikiden fazla yazarli kaynaklarda ise “vd.” ibaresi yer aimalidir: (Keyman vd., 1996).

® Ayni yazarin, ayni yil yayinlanmis birden fazla eseri kullaniliyorsa, basim yilina a, b, c, gibi
harfler eklenerek birbirinden ayrilmahdir: (Kologlu, 1999a).

@ Yasal ve etik her turlt sorumluluk makale yazarlarina aittir.

® Yazilar, posta araciligi ile gdénderilebilecegi gibi editoryal incelemenin daha hizl yapilabilmesi
icin iletisimdergisi@gmail.com adresine e-posta ile de génderilebilir.

® Metin icinde ayni konuda birden ¢ok kaynaga referans verilecekse kaynaklar birbirinden nok-
tah virgul ile ayrilmahdir: (Kabacali, 1994: 13; Kologlu, 1999: 28).

o Kaynaklar listesinde sadece yazida gdéndermede bulunulan kaynaklara yer verilmeli ve bu
kaynaklar yazar soyadina gore alfabetik olarak siralanmalidir. Bir yazarin birkag calismasi listede
yer alacaksa, yayin tarihine gore (eskiden yeniye dogru) bir siralama yapiimalidir.
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