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Editorden...

Dergimizin 24. sayisiyla siz degerli okurlarimiza merhaba derken, verdikleri
emeklerden dolayi énceki editérimiiz Dog Dr. Figen Ebren ve ekibine ¢ok tesekkir
ediyoruz.

Dergimizin ilk makalesi olan, “Kadina Yénelik Simgesel Siddet Araci Olarak Temizlik
Uriinleri Reklamlarinin Elestirel Analizi” Aras. Gér. Dr. Alparslan Nas’a ait. Yazar bu
calismasinda, temizlik Grlnleri reklamlarini feminist elestirel sdylem analizi yéntemiyle
inceleyerek kadina atfedilen toplumsal cinsiyet rollerinin reklamlar araciligiyla yeniden
uretildigini ortaya koymaya calismaktadir. Calisma gug ve iktidar iliskilerinin toplumsal
cinsiyet alaninda nasil insa edildigini, 6zellikle temizlik Griin reklamlarinin séylemlerini
analiz ederek ele almistir.

“Vladimir Propp’un Masal Anlatisi Perspektifinden ‘Interstellar’ Filminin incelenmesi”
adli makalesinde Doktora Ogrencisi Bayram Caglar, “Interstellar” filmini, Rus bigimci
ve halk bilimci Vladimir Propp’un ‘masal anlatisi’ konusunda gelistirdigi ydontemi temel
alinarak incelemis, ‘Interstellar’in ¢agdas bir bilim-kurgu masali olup olmadigini, V.
Propp’un masal anlatisindaki 31 maddelik ‘islevselci’ siralamasiyla ele alinarak
tartismistir. Calisma, filmin bu yénli bir ¢ézimlemesinden hareketle kurmaca
anlatinin, yizlerce yillik gegmisinden, mitolojiden masala, antik dramadan tiyatroya ve
destandan romana kadar, ¢cagdas anlati bigcimlerinden sinemanin da bir kaynak olarak
beslendigine dikkat cekmektedir.

Prof. Dr. Erdal Dagtas ve Aras. Gor. Mehmet Emir Yildiz'in birlikte kaleme aldiklari,
“Turkiye’de Populer Bilim Dergilerinin Elestirel Ekonomi Politik Cézumlemesi: ‘Bilim
ve Teknik’ ile ‘Popular Science’ Ornekleri” adli galismada, popiiler bilim kavraminin
tarihsel olarak gecirdigi dénisim ve belirli tarihsel ugraklarda ekonomi politik yapi
ile arasindaki iligski ele alinarak; popdler bilimin, tarihsel, toplumsal ve ekonomi politik
boyutlari irdelenmigtir. Calismada ikili veri toplama teknigini kullanilarak, sektérel ve
metinsel ¢ézimleme gerceklestirilmistir; iki farkh yayincilik modeli ve sahiplik yapisi
icinde Uretilen dergilerde ortaya cikan farklarin Gretim iligkileri, Gretim bicimleri,
emek suregleri, sahiplik yapisi ve yayincilik modeli gibi ekonomi politik unsurlarda
ortaya ¢ikan farkliliklardan kaynaklandigi saptanarak, dergi iceriklerinin, ilk asamada
dretildikleri maddi yapi tarafindan belirlendigi sonucuna ulagiimigtir.

Yrd. Dog. Dr. Gilbin Ozdamar Akarcay’in, “Glokallesme Baglaminda Vernakular
Fotograf: Aile Alblmleri” adli makalesi globalin yerellesmesi-yerelin globallesmesi
kavramsallagtirmasinin karsiligr olan glokallesme kavrami baglaminda, vernakular
fotografin énemine vurgu yapmaktadir. Calismanin amaci, vernakular fotografin
temsilcilerinden biri olan aile albUmlerinin, sosyal bilimciler agisindan gérsel veri olarak

degerini 6ne ¢ikarmaktir. Gérme bigimlerinin degistigi ginimuzde, toplumsal bellegi
canli tutan aile albumlerinin arastirmalarda nasil kullanildigi da érneklerle agiklanmistir.



Yrd. Dog. Dr. Hatun Boztepe Taskiran, “lliskisel Yaklasim Perspektifinden Halkla
iliskilerde Toplumsal iligkilerin Onemi: Tirkiye’nin En Bilylk 500 Sanayi Kurulusuna
Yénelik Bir inceleme” adli calisma kapsaminda, Tlrkiye’nin En Biylik 500 Sanayi
Kurulusu listesinde yer alan ilk 100 kurulusun web sayfalan Gzerinden, toplumsal
iliskilerin yénetiminde kurumsal web sayfalarinin sundugu firsatlardan faydalanma
durumlarini tespit etmeye yonelik veri toplama tekniklerinden icerik analizini kullanarak
bir inceleme gerceklestirmistir.

“Hareket-imge ve Zaman-imge Kavramlari Dogrultusunda ‘21 Gram’a Bir Bakig” adli
calismasiyla Ars. Gér. Kivang Turkgeldi, Gilles Deleuze’in “hareket-imge ve zaman-
imge” kavramlarindan yola cikarak, “21 Gram” filminin nitel analizini yapmis, bu
kavramlar gergcevesinde felsefe ile paralelliklerini géstermeye g¢alismistir.

Prof. Dr. Nurdan Akiner ve Aras. Gor. Ayhan Kingeri’'nin birlikte kaleme aldiklari,
“Kiiresel Hegemonik ideolojinin Popiiler Tektiplestirme Pratiklerine Bir Ornek: Selfie”
adli makalede, ¢zellikle son yillarda bir fenomen haline gelen selfie, Chomsky’nin
“Rizanin imalati” modelinden yola gikilarak, elestirel kuram baglaminda analiz edilmig,
kuresel ideolojinin hegemonya yoluyla tektiplestirme ¢abasinin kodlari gdzler énune
serilmistir.

Arag. Gor. Sezgin Savag'in, “Bitlinlesik Kurumsal iletigimin Bir Unsuru Olarak
Cerceveleme” adli calismasinda daha c¢ok haber arastirmalarinda kullanilan
cerceveleme teorisinin btunlesik kurumsal iletisim icerisinde nasil yer almasi gerektigi
tartisilmigtir. Literatir taramasi sonucunda elde edilen veriler i1si3inda, calismanin
sonucunda, ¢cergevelerin kurumlar tarafindan (olumlu veya olumsuz) hangi maksatlarla
kullanildidi ortaya koyulmustur.

Prof. Dr. Songul Sallan Gl ve Aras. Gor. Yonca Altindal’in, birlikte kaleme aldiklari
“Medyada Kadin Cinayeti Haberlerindeki Cinsiyetci izler: Radikal Gazetesi” adli
calisma, 6nemli bir toplumsal olguya dikkat cekmekte ve dinyadaki ve Turkiye’deki
go6rinumleriyle kadin cinayeti olgusu ve medya iligkisini sosyolojik olarak farkli
boyutlariyla degerlendiriimektedir. Radikal gazetesinde 2013 yilinda yayinlanan 79
aileici toplumsal cinsiyet temelli kadin cinayeti haberleri, baslik ve metinleri icerik
analizi teknigiyle degerlendirilerek, calismada Radikal gazetesi 6érnedinde medyada
cinsiyet temelli ayrimciligin ve cinsiyetgiligin izleri sorgulanmaktadir.

Dog Dr. N. Tillay Seker ve Doktora Ogrencisi Deniz Yagiz, “Charlie Hebdo Saldirisinin
Turk ve Fransiz Basinindaki Sunumu” adl calismasinda Fransiz mizah dergisi Charlie
Hebdo’ya yapilan saldirinin Turk ve Fransiz yazili basindaki sunumunu ele almig, iki
llkeye ait yazili basindan farkli siyasi gérls ve ideolojilere sahip toplam 6 gazetede
cikan haberleri elestirel sdylem analizi ydntemiyle analiz etmistir. Analiz sonucunda
elde edilen bulgular, ayni olay Uzerine Uretilen haberlerin, farkh gazetelerde, farkh
icerik ve sunus bicimleriyle yer aldigini géstermis ve bu farkliligin gazetelerin ideolojik
duruslarindan ve seslendikleri hedef kitlenin beklentilerinden kaynaklandigi sonucuna
variimigtir.



Aras. Gor. Yeliz Dede Ozdemirin, “Siyasetci Yurttas Etkilesimi Baglaminda Eski
Cumhurbaskani Abdullah Giil’lin Twitter Takipgilerine iliskin Bir Degerlendirme: 5651
Sayill internet Yasasi ve Twitter Yasagi Ornekleri” calismasinda Tirkiye'de sosyal
medyay! kullanan ilk Cumhurbagkani olan Abdullah Gil'iin, 5651 Sayili internet
Yasas! ve Twitter yasag: ile ilgili gdnderdigi tweetleri ve bu tweetlere gelen takipgi
tepkileri 6rneklem olarak secilmis, secilen bu tweetler ve takip¢i yorumlari, elestirilerin
yogunlastigi temalar Gzerinden bir degerlendirmeye tabi tutulmustur. Calisma konusu,
Tirkiye'de internet ydnetimine ve internet’e iliskin yasal diizenlemelere dair sosyal
medya kullanicilarinin tepkisini ve algisini belirgin bir yakin tarih gelismesi Gzerinden
somutlayarak tartismaya acmistir.

Son olarak Aras. Gér. Dr. Zafer Kiyan, “Eski(meyen) Bir Tartisma: ‘izleyici Metasi™adli
makalesinde, ginimuzde yeni iletisim teknolojilerinin yayginlasmasi ve sermayenin
yeni iletisim ortamlarini ticarilestirmeye yonelik gayretleri, Dallas Smythe’nin “izleyici
metasi” tezinin yeniden gindeme gelmesine yol actigi gértsiinden yola ¢ikarak bu
kapsamda, “izleyici metas|” tezine yaklagimlar, itirazlari ve katkilar irdelemektedir.
Yazar, kavrami yapilan gincel tartismalar ve ortaya atilan yeni kavramlar
dogrultusunda ele almakta ve bu dogrultuda, yeni teknolojilerin ortaya c¢ikardigi yeni
metalastirma sulrecleri, hem aracin kendisinden kaynaklanan farkliliklar, hem de
kullanici pratiklerindeki dénugtmlerle iliskisi temelinde sorgulamaktadir.

Dergimizin 24. Sayisina akademik ¢alismalariyla katilan yazarlarimiza, ¢alismalari
titizlikle degerlendiren hakemlerimize, Danisma Kurulu Uyelerimize, desteklerini
esirgemeyen Fakulte ydnetimine, derginin her asamasinda titizlikle ve buyuk bir
6zveriyle g¢alisan Editér yardimcilarimiz Aras. Gér. Selda Saral’a, Uzman Banu K.
Arun’a, Aras. Gér. Ayhan Kiingeri'ye, yabanci dil-ceviri editéri Uzman Riza Eren
Bozkurt’a ve dergimizin her sayisinda sayfa tasarimi ve dizgisiyle emek veren Ogretim
Gorevlisi Macit Gurel’e ¢cok tesekkir ederim. Dergimizin iletisim alanindaki literattriin
gelismesine katkida bulunmasi dilegiyle, iyi okumalar...

Yrd. Dog. Dr. Sibel Karaduman









Kadina Yonelik Simgesel Siddet Araci Olarak Temizlik Uriinleri
Reklamlarimin Elestirel Analizi

Alparslan Nas'
0z

GlUnumizde reklam olgusu, yalnizca bir Grin veya hizmet tanitiminin étesinde,
kitlelere ulastirdigi anlamlarla kultirel ve ideolojik anlamlari da yeniden Ureten bir islev
gorebilmektedir. Ozellikle, reklamlarda kadin imgesinin yer alis bicimleri, reklamin
toplumsal cinsiyet rollerini bir séylem olarak inga etmesini beraberinde getirmektedir.
Bu calismada Turkiye’de 2013-2015 senelerinde yayinlanmis olan temizlik Grtnleri
reklamlari arasindan 6&l¢it érnekleme ydntemiyle belirlenmis olan ¢ ayri reklam,
Pierre Bourdieu’nun “simgesel siddet” kavramina atifla feminist elestirel sdylem analizi
yontemiyle ¢b6zimlenmektedir. Elestirel acgidan incelendiginde reklamda, kadina
yuklenen toplumsal cinsiyet rollerinin yeniden Uretildigi gérilmektedir. Buna ragmen
reklam sdéylemi kadinlarn hallerinden memnun ve mutlu bir bicimde betimleyerek,
kadinlara yonelik o6tekilestirici sOylemleri gériinmez hale getirmekte ve toplumsal
cinsiyetin neden oldugu iktidar hiyerarsisini normallestirmektedir. Reklam araciligiyla
tanitilan Grdnler, kadinlari icinde bulunduklari iktidar iligkilerinden kurtariyor ve onlari
glclendiriyor gibi bir imaj ¢izmektedir; ancak bu dogrultuda insa edilen sdylem,
gercek olumsuzluklar gérinmez kilmakta, bu gérinmezlik ise simgesel siddet ile
saglanmaktadir. Sonug olarak bu ¢alisma, kadinin maruz kaldig iktidar iligkilerinin fark
edilemez hale getirmesi bakimindan reklamin, Pierre Bourdieu’nun kavramsallastirdigi
simgesel siddetin bir araci olarak islev gérdiguinu ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Toplumsal Cinsiyet, Simgesel Siddet, Feminist Elestirel S6ylem
Analizi

Critical Analysis of Cleaning Product Advertisements as a Tool of Symbolic
Violence Against Women

Abstract

Today, advertisements constitute a medium by which particular cultural and ideological
meanings are reproduced rather than serving merely as a medium for publicity. The
ways in which advertisements portray the image of woman construct woman gender
role as a discourse. This article aims to analyze three television advertisements
aired in Turkey by means of a feminist critical discourse analysis in order to point
out the symbolic violence in advertising discourse with reference to Pierre Bourdieu.
The advertising discourse involves an operation of power exercised on women by
men or more privileged female counterparts. Despite power relations, the ways, in
which advertising discourse represents women in buoyant mood content with their
oppressed circumstance, normalize the existing power relations. In advertisements,
products function in a way that emancipates and empowers women; although the

1 Ars. Gor. Dr., Marmara Universitesi, lletisim Fakiiltesi
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discourse actually reproduces the gender roles attributed to women. In sum, pointing at
the strategies of misrecognition that advertisements attribute to women’s oppression,
this article aims to show the function of advertisements as a medium for Bourdieu’s

symbolic violence concept.

Keywords: Advertisement, Gender, Symbolic Violence, Feminist Critical Discourse Analysis
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Giris

kulturel, politik ve ideolojik baglamlarda da 6énemli bir rol Gstlenmistir. Temelde

bir iletisim bigimi olarak degerlendirilebilecek olan reklam, bir Griin veya hizmete
iliskin bilgi ve imajlarin kitlelere aktariima surecinde kultirel alani bir anlam rezervi
olarak ele almasi nedeniyle anlam (retiminde etkin bir konum edinmistir. Reklam
bir taraftan belirli Griin veya hizmetlerle iligkilendirilen anlamlarin insasi noktasinda
Uretken olabilirken, diger taraftan kaltirel anlamlarin yeniden Uretilmesinde, bir
bagka deyisle, bu anlam yapilarinin bireyler tarafindan kaniksanmasinda énemli bir
pay sahibi olmaktadir. Televizyon, sanal, acik hava ve daha bircok mecrada mevcut
bulunan reklamlarla giindelik hayatta siklikla karsilagiimakta, reklamlarin gérintrlGga
ayni zamanda kiltirel ve ideolojik egemen anlam yapilarinin bireyler tarafindan
icsellestiriimesine neden olmaktadir.

G Gntmuiz toplumunda reklam olgusu, salt ekonomik alandaki etkinligini asarak,

Reklamlarin kultirel agidan etkinligi, iletisim sureci dahilinde reklam ile etkilesen
bireylerin toplumsal aidiyetlerinin yeniden Uretilmesine uygun bir zemin hazirlarken,
Ozellikle toplumsal cinsiyet kavraminin reklam baglaminda son derece &nemli
bir konum edindigini tespit etmek mimkin olmaktadir. Bireylerin dogustan gelen
biyolojik cins dzelliklerini tanimlayan “cinsiyet” kavramindan farkli olarak toplumsal
cinsiyet, biyolojik cinsiyetin kultirel ve toplumsal dinamikler dogrultusunda yeniden
tanimlanarak, kadinlik ve erkeklik ile iliskilenen anlamlarin inga edilme sireclerini
ve bu slreclerin meydana getirdigi baski mekanizmalarini gézler éniine sermektedir
(Pilcher ve Whelehan, 2004: 56). Zaman ve mekana goére degiskenlik gdsteren
cinsiyetin kultarel olarak yorumlanmasi, kolektif yasamda kadina ve erkege atfedilen
toplumsal cinsiyet rollerinin belirlenmesinde etkin olmaktadir. 20. ylzyilin ortalarindan
guinumuze dek gerceklestirilen feminist ¢calismalarda olduk¢a énemli bir yere sahip
olan toplumsal cinsiyet kavrami, kadin ve erkek arasindaki esitsizlikleri meydana
getiren erkek-egemen kultlrel yapiya elestirel bir mesafe alinmasi ve kadini erkek
karsisinda ikincil bir role iten iktidar hiyerarsisinin elestirel olarak sorgulanmasi igin
kavramsal bir imkan sunmaktadir.

Kadin calismalari ve feminist aktivizm tarafindan Gzerinde dikkatle durulan toplumsal
cinsiyet kavrami, kilttrel, toplumsal ve ideolojik anlamlarin yeniden tretiminde énemli
pay sahibi olan reklamin elestirel olarak incelenmesi baglaminda da araci olmaktadir
(Featherstone, 1982; Goffman, 1979; Goldman, 1992; Jhally, 2006; Williamson, 1978).
Reklam, hedef kitleye hitap etmeyi amaglarken, ayni zamanda toplumsal cinsiyet
esitsizliklerini yansitan soylemler olusturabilmektedir. Toplumda genel gecer olarak
kabul edilen normlarin veya egemen sdylemlerin yeniden Uretiimesinde etkin olan
reklam, tuketicilere ilettigi toplumsal cinsiyete dair anlatilarla, kadin ve erkek arasindaki
toplumsal esitsizliklerin normallesmesine neden olabilmektedir.

Glunumuzde dinya lGzerinde pek ¢ok toplumda kadinlarin deneyimledigi esitsizliklerin
Onde gelenlerinden biri olarak siddet, fiziksel oldugu kadar simgesel boyutlariyla
da etkin olurken, reklam siddetin simgesel olarak uygulanmasi noktasinda uygun
bir araci konumundadir. Erkek egemen toplumlarda siddetin fiziksel boyutu, kadin
bedenine yonelik her turli saldin ve ihlal eylemlerinden olusurken; simgesel siddet
her ne kadar fiziksel agidan gérinir olmasa da, kadinin toplumsal olarak diglanmasi
ve Otekilestiriimesinde rol oynamaktadir (Morgan ve Bjérkert, 2006: 442). Toplumsal
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cinsiyet rollerinden ileri gelen cinsiyetler arasi esitsizliklerin i¢sellestiriimesi ve
normallesmesinde 6énemli pay sahibi olan reklam, ayni zamanda simgesel siddet araci
olarak da iglevsel hale gelebilmektedir.

Bu calismada sosyolog Pierre Bourdieu’nun (1984, 2001) kavramsallastirmis oldugu
“simgesel siddet” kavramindan hareketle reklam olgusu, bir simgesel siddet araci
olarak elestirel bir bakisla analiz edilecektir. Simgesel siddet kavramini, elestirel reklam
arastirmalari baglaminda kuramsal bir arka plan olusturacak sekilde inceleyecek olan
bu ¢alisma, Turkiye’den Ug farkli markanin temizlik Grtn reklamlarini feminist elestirel
soylem analizi yéntemiyle ¢céziimleyecektir.

1. Reklam Baglaminda Simgesel Siddet Arka Plani
1.1. Reklamda Kadinin Temsiline Yonelik Feminist Elestiri

20. yazyihn ikinci yarisindan gunimuze, modern olarak adlandirilan toplumsal
kosullardan bir kopus yasandigi iddia edilirken (Featherstone, 2007: 7), bu kopusun
elestirel kuram literatiirinde geg¢-modern veya postmodern olarak tanimlandigi
bilinmektedir (Lyotard, 1984; Jameson, 1984). Bireyleri var eden kolektif kogullarin
moderniteden ayrisarak yeni bir toplumsal deneyim ortaya koymasi stirecinde tiketim
olgusu 6ne ¢ikmig, Uretim merkezli bir toplumsal yapidan tiketim odakh bir dizene
gecis yasanmistir (Bauman, 2005: 24). Global agidan reklam endustrisinin blylUmesi,
bir taraftan tiketim toplumunun devamliigini saglarken, diger taraftan bakildiginda
kultdrel alan, bir anlam hammaddesi olarak reklamin kitlelere ulagmasinda iglevsel
hale gelmistir (Girbilek, 2011: 24). Uriinlerin kullanim ve degisim degerlerinin étesine
gecerek, kiltirel, sembolik, ideolojik ve politik anlamlarla érilu “gosterge-deger’ler
edinmesi sirecinde reklam énemli pay sahibi olmustur (Baudrillard, 1981). Reklamda
aran veya hizmetlerle iligkilendirilen kultirel anlamlar, basta toplumsal cinsiyet olmak
Uzere toplumsal alanda etkin olan egemen séylemlerin yeniden uretilmesine imkan
saglamistir.

Reklam ve tlketim olgularinin giderek daha fazla kultirellesmesine paralel olarak
glndelik hayat adeta imajlardan olusan bir kolaj halini alirken, reklam bir iletisim
bicimi olarak toplumsal normlari mesrulastiran ve hatta kimi zaman belirli esitsizlikleri
gorinmez kilan bir rol Ustlenmistir (Dyer, 1982; Goldman, 1992). Reklam, kitleler
lzerinde “blyull” bir gbéstergeler agi olusturmus (Williams, 1999), “ideal” olani
betimlemis ve bireylerin “eksik” olduklari kanisini yayarak, eksikliklerin sonlandiriimasi
icin tiketime isaret etmistir (Berger, 2011: 142). Uretim odakl toplumun bireyi
nesnelestiren, bir bagka deyisle, bireyin tercihlerini 6nemsemeyen ve kendisine bir
6zerklik tanimayan dinamikleri yerini, tuketim toplumuyla birlikte gérece bir secim
ve arzu ortamina birakmigtir. Ne var ki, bireyin piyasadaki belirli Griin ve hizmetleri
arzuladigi Olcide secebildigi varsayimi, bireyin gercekien 6zglr oldugu anlamina
gelmemekte; bu durum da 6znelestirme pratiklerinin cgeligkili yapisini gézler éniine
sermektedir. Bu baglamda kapitalizmin kendisini yeniden tretebildigi uygun toplumsal
dinamikleri meydana getiren reklam, bireyleri birer 6zne olarak inga eden ideolojik bir
aygit olarak nitelendirilmistir (Williamson, 1978). Reklam, kdltirel olarak belirlenen
bir ekonomik yapinin siirdirilmesi icin dnemli bir ara¢ haline gelirken (McFall, 2004),
kultdr dahilindeki egemen anlamlari ve iktidar iligkilerini de yeniden Uretmekte ve bu
acidan ideolojik bir islev gérmektedir.
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Bireyin 6znelesme sureci tiketim toplumunun gdzetim mekanizmalariyla devamli
hale getirilirken (Foucault, 1995), bu durum 6zellikle kadin Gzerinde cesitli disiplin
pratiklerinin uygulanmasina zemin hazirlamistir. Ozellikle tiketim toplumunun yerlesik
hale geldigi Bati toplumlarinda 1970li yillardan itibaren reklamda kadin imgesi,
boyun egen, erkege itaat eden, karsiliksiz bir emek dahilinde hizmet eden bir figlr
olarak betimlenmistir (Gill, 2009: 95). Kadina atfedilen toplumsal cinsiyet roliinin
gerektirdigi davranis kaliplarn reklamlarda sistematik bir bi¢cimde islenmis, reklam
kadin ve erkek arasindaki iktidar hiyerarsisinin devamliligini saglayan bir strateji olarak
islevsellestiriimistir (Gauntlett, 2002: 129). Bu dénemde reklam sdyleminin kadini
edilgen bir bicimde tasvir ederken, erkegi aktif ve karar verici rollerde betimledigi dikkat
cekmektedir. Ornegin, kadin imgesi reklamlarda genellikle banyo ve mutfak gibi evsel
alanlarda bulunmakta, genellikle hali veya zemin gibi erkeklerden daha alcak yerlerde
konumlanmakta ve ¢cogu zaman ¢ocuk bakimini Gstlenirken gérilmektedir (Goffman,
1979: 43). Kadini evsel sorumluluklarla iligkilendirirken erkegi disarida birakan reklam
séylemi, kadina yuklenen toplumsal cinsiyet rollerini yeniden Uretmektedir. Bu durum
ise, kadin ve erkek arasinda esitsizlik olugturan toplumsal cinsiyet kaliplarinin, reklam
sOylemi araciligiyla mesru hale getirilmesine neden olmaktadir.

1970li ve 1980Ili yillar boyunca kadin haklari aktivizmi ve feminist akademisyenler,
kadini 6tekilestiren ve edilgen bir konuma hapseden reklam séylemine ydnelik aktif bir
elestiri gelistirmiglerdir (http://www.theguardian.com/media/2003/may/31/advertising.
comment). 1990l yillara gelindiginde ise reklam s®yleminin kadin imgesini ele
alsinda dikkat gekici bir farkllagsma yasanmistir. Bu ddnemde, feminist ¢evrelerden
gelen elestiriler ve tuketicilerin cinsiyetcilik konusunda bilinglenmesi sonucunda
reklamcilar, kadini daha aktif ve glgli gibi gésteren reklamlar tretmiglerdir (Goldman,
1992: 3; Lazar, 2014: 206). Kadin bedeninin cinsellestiriimesi ve ideal glzellik algisinin
islenmesi dogrultusunda kadini, bir erkegin boyundurugunda degil, kendisi igin Griin
veya hizmetleri tiketmeye y6nlendiren bir reklam sdylemi ortaya ¢cikmistir (Gill, 2007:
149; McRobbie, 2004: 259). Olusan yeni reklam séyleminde kadin, herhangi bir erkegin
baskisi altinda olmayan, erkek egemen kiltirden siyriimis gibi gérinen, secimlerini
6zgurce yapabilen ve 6zellikle bedensel guzelligi i¢in arzu ettigi dlcide tlketen bir
0zne olarak konumlandinimistir (Gill, 2007: 152; Gill, 2008: 436; Lazar, 2011: 38).
Ozellikle feminist tartismalarin popiiler oldugu Bati toplumlarinda reklam araciligiyla
yayginlasan bu yeni kadin imgesi, kadinlarin erkek-egemen kultlre karsi bir zafer
kazandig! ve feminist aktivizme bundan béyle gerek duyulmadigr yéninde yorumlara
neden olurken bu algi, feminist cevrelerce reddedilmistir (Faludi, 1992: 14). Feminist
akademisyenler, reklam sdyleminin popller hale getirdigi “6zgur” ve “mutlu” kadin
imgesinin bir yanilsama oldugunu belirtmektedirler. Onlara gére bu imge aslinda kadina
surekli eksiklerinden bahsetmekte, tiiketime 6zendirmekte ve ideal guizellik normlarini
dayatmaktadir. Ayrica, sinif, etnisite, yas ve cinsel ydnelim agisindan “6teki” kadinlari
diglayan ayrimci bir séylem insa ederek, kadinlar iktidar séylemleri dogrultusunda
6znelestirmektedir (Gill, 2007; McRobbie, 2004). Séziu edilen yeni dznelestirme
pratikleri, kadina dayatilan toplumsal cinsiyet roliini ve bundan ileri gelen esitsizlikleri
ortadan kaldirmamakta; tam tersine bu esitsizliklerin elestiriimesini daha da gu¢
hale getiren ve reklam araciligiyla yeniden Uretilen bir “popller feminizm” olgusuyla
diri tutulmaktadir (McRobbie, 2004: 256). Popiiler hale gelen birtakim feminist gibi
g6rinen argimanlarin yani sira, tiketim odakli homojen ve ideal bir kadin kimliginin
inga edildigi reklam sdylemiyle éne ¢ikan bu dénem, barindirdigi ¢eliskiler nedeniyle
“postfeminizm” olarak adlandiriimistir (Gill, 2007: 148). Populer kultir ve reklam

15



16

Akdeniz iletisim Dergisi
Alparslan Nas

baglaminda degerlendirildiginde postfeminist ddnemin, kadinlari gii¢lendiriyormus gibi
gb6rinen ancak alttan alta kadina tahakkim uygulayan mekanizmalarla 6rilu pratikleri
blnyesinde barindirdigini belitmek mimkin olmaktadir.

1.2. Reklamin Feminist Elestirisi Baglaminda Simgesel Siddet Kavrami

Simgesel siddet olgusu, populer feminizmin temsillerinin feminist cevrelerce
sorunsallagtirildigi bir ortamda dikkat ¢eken unsurlardan biri olmustur. Kadina yénelik
siddetin 6zellikle glindelik hayat ve populer kultirde gizlenen ¢ok ydnll bigimlerinin
tartisiimasi gerek gorilmis ve bu dogrultuda Pierre Bourdieu'nun simgesel siddet
kavramina referansla gesitli analizler gerceklestiriimistir (Morgan ve Bjérkert, 2006:
442-444). Kadinin popller kiiltirdeki temsilini inceleyen feminist akademisyen Angela
McRobbie’ye goére, kadinlara “ideal” olani betimleyen toplumsal cinsiyet normlarinin
dayatilmasi ve bunun kadinlar gigclendiriyormusgasina gergeklestiriimesi, siddetin
simgesel boyutlarinin etkin olmasina yol agmaktadir (McRobbie, 2004: 101). Gerek
reklamlar, gerekse kadinlara yonelik olarak 6zellikle glindiiz kusagi olarak tanimlanan
TV programlari ideal, homojen ve sinifsal bakimdan imtiyazli bir kadin portresi cizerek,
geriye kalan tim kadinlara bu ideale ulagsmalar igcin dayatmada bulunmaktadirlar
(McRobbie, 2004: 103). Basta reklam olmak tzere popdler kiltur ise, bu durumu bir
dayatma olarak gostermemekte, tam aksine kadinlarin ideal olana ulasma gabasini
g6nulld, mutlu ve istekli bir bicimde strdirdikleri séylemini inga etmektedir. Bu durum
ise kadinlara yonelik baskici ve dayatmaci pratikleri gériinmez hale getirmekte ve
siddetin simgesel boyutu bu sekilde eylem alani bulmaktadir.

McRobbie’ye gére Bourdieu’nun kavramsallastirdigi simgesel siddet olgusu, toplumsal
cinsiyetin glinimiz popdler kiltiriyle etkilestigi kesisim noktalarini kesfetmek igin
uygun bir alan saglamaktadir(2004: 104). Bourdieu, simgesel siddet kavraminiilk olarak
1979 yilinda yazdigi “La Distinction” (Tr. Ayrim)(Bourdieu, 1984) adli eserinde tartismis
ve 1998 yilinda yayinlanmis olan “La Domination Masculine” (Tr. Eril Tahakkim)
(Bourdieu, 2001) baslkh calismasinda toplumsal cinsiyet baglaminda kuramsal
hale getirmistir. Bourdieu’nun sosyolojik dusincesine gére toplum; politika, kdltur,
toplumsal cinsiyet, din, egitim, aile gibi “alan”lardan olugsmakta, bu alanlarda bireyler
sermaye birikimini dnceledikleri bir iktidar yarigi icerisinde bulunmaktadirlar (Friedland,
2009: 897-898). Bourdieu’nun yalnizca ekonomik acidan degil, ayni zamanda sosyal,
kultarel ve sembolik olarak tanimladigi sermaye olgusu, bireylerin dogustan itibaren
icsellestirdikleri davranis kimesini belirleyen “habitus” dahilinde yUkselebilmeleri icin
gerekli aracilari saglamaktadir (Bourdieu, 1986). Toplumdaki belirli alanlarda farkl
habituslarin ¢atismasi dogrultusunda farkli sosyal siniflar arasinda hiyerarsik iktidar
iliskileri olusmaktadir (Friedland, 2009: 888). S6z konusu iktidar iligkileri, ekonomik
alanda burjuva habitusu ve is¢i sinifi habitusu arasinda gerceklesebilirken; toplumsal
cinsiyetle iligkili bir bagka alanda kadin ve erkek arasinda meydana gelebilmekte ve
erkegin tahakkimuyle sonuglanabilmektedir.

Bourdieu’nun sosyolojik calismalarindaki temel sorunsali, toplumdaki tahakkim
iliskilerinin nasil olup da kendisini surekli yeniden (uretebildigidir (Nash, 1990).
Bu noktada simgesel iktidar ve simgesel siddet kavramlari son derece 6nemlidir.
Bourdieu’ya gére toplumsal alanlarda egemen olan sosyal siniflar (burjuvazi, etnik
acidan baskin bir kimlik, egemen dini sdylem, erkek cinsiyeti veya heteroseksuellik
gibi), hakim konumlarini slrdlrebilmek icin simgesel siddet uygulamaktadirlar
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(Jenkins, 1992: 104-105). Ornegin, kadinlarin narin ve duygusal olduklari, dolayisiyla
yalnizca belirli islerde calisabileceklerine dair séylem, erkegin kadin kargisinda
gugli konumunu yeniden uretmek icin iglevsel kilinmistir. Bourdieu’ya gére kadinin
glgsuz olusu, ona egemen glg¢ olarak erkek tarafindan sdylenen, dogallastirilan
ve icsellestiriimesi saglanan bir séylemdir (Bourdieu, 2001: 1). Kadinin kendisine
atfedilen toplumsal cinsiyet rollini i¢sellestirmesi ve tahakkimu dogal ve olagan olarak
algilamasi ise simgesel siddeti meydana getirmektedir. Simgesel siddet, tahakkim
pratiklerinin agik bir bicimde algilanamamasini, fark edilememesini saglamaktadir
(Jenkins, 1992: 104). Gramsci’'nin (1971) “riza” kavramindan farkli olarak simgesel
siddet, kadinin tahakkim pratiklerine riza gosterip gdéstermemesinin étesinde, rizanin
s6z konusu olabilecegi herhangi bir farkindaligin dahi mevcut bulunmadigina dikkat
cekmektedir. Bourdieu’nun “doxa” (1977: 164) olarak da adlandirdigi olagan, normal
ve dogalmis gibi algilanan, dolayisiyla herhangi bir bicimde sorgulanmayan tahakkim
pratikleri, 6zellikle kadin ve erkek arasindaki iktidar iligkilerinin yeniden uretilmesinde
simgesel acidan son derece etkin olmaktadir.

Popller feminizm olgusuyla sekillenen ve kadini edilgen degil, aktif bir konumda
gbsteren reklam sdyleminin elestirel bir baglamda ele alinmasinda, Bourdieu’nun
simgesel siddet kavrami son derece faydal bir imkan saglamaktadir. Reklamlarda
kadin imgesi, belirli Griin veya hizmetin tiketimi sonucunda kendini gergeklestirebilen,
arzu ve isteklerinin pesinden giden ve kendi kararlarini alabilen 6zerk bireyler olarak
insa edilmektedir. Olusturulan bu imaj, kadinlarin gercek sorunlarinin gériinmez hale
gelmesine ve fark edilememesine neden olabilmektedir. Bu dogrultuda kadinlara dair
ideal bir imaj gizen reklam, tahakktm iligkilerini fark edilemez hale getirmesi agisindan
simgesel siddet araci olarak islevsel hale gelmektedir. Simgesel siddet araci olarak
reklam, erkek-egemen kiltiriin kadinlar Gzerinde kurdugu iktidar hiyerarsisini yeniden
Ureten bir aygit olarak 6éne ¢ikmaktadir.

Reklamda simgesel siddet icin kadinin erkek tarafindan acik veya s6zlu bir bicimde
siddet veya tacize ugramasi sart degildir. Herhangi bir bicimde kadina yénelik fiziksel
veya manevi agidan herhangi bir saldiri icermeyen anlatilar da simgesel siddet
uygulayabilmektedirler. Ornegin, bir toplumsal cinsiyet kalibi olarak kadinlara yiiklenen
temizlik islerinin reklamlarda temsili, simgesel siddetin reklam 6zelinde tartigiimasini
mumkun kilmaktadir. Temizlik isiyle mesgul olan kadin imgesi, 1950li yillardan
ginimuze dek reklam sdyleminde mevcut olup, kadina yiklenen toplumsal cinsiyet
rolinu yeniden Ureten bir araci niteligindedir (Neuhaus, 2011: 13). Bu reklamlarda
kadinlar genellikle ev isleriyle mesgul olan tlketiciler olarak temsil edilirken, erkekler
arind tanitan uzman kimseler seklinde reklam sdyleminde yer almakta olup
(Ceulemans ve Fauconnier, 1979: 8), bu durum kadin ve erkek arasindaki iktidar
hiyerarsisini sdylemsel agidan insa etmektedir. Bu dogrultuda temizlik Griinlerini konu
alan reklam sdyleminin, kadini ev isiyle 6zdeslestiren toplumsal cinsiyet stereotiplerini
canli tutmasi, toplumsal cinsiyet baglaminda elestirel reklam calismalarinin énemli
bir konusu olagelmistir (Sheehan, 2014: 91). Bu calismada, Turkiye'deki reklamlar
Ozelinde Mr. Muscle, Cillit Bang ve Serel markalari reklamlarinda inga edilen toplumsal
cinsiyet soyleminin elestirel acidan incelenmesi ve reklamda simgesel siddetin
boyutlari ortaya konmasi amaclanmigtir.
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1.3. Aragtirmanin Yontemi

Bu calismanin genel evreni, Turkiye’de 2013, 2014 ve 2015 yillarinda yayinlanmis
olan, banyo/mutfak temizleyici Grlnleri tanitan ve kadin karakterleri bulunduran
televizyon reklamlaridir. Bu reklamlar; Domestos, Cif, Cillit Bang, Serel, Mr. Muscle,
Bingo, Scotch-Brite, Parex, Ace, ABC markalarinin 0rin tanitimlarindan olusan
on adet televizyon reklamindan olugmaktadir. Reklamda simgesel siddetin guncel
sosyo-kdltirel boyutlaryla analiz edilebilmesi amaciyla ¢alismanin evreni son Ug¢
yili kapsayacak sekilde tutulmustur. Ayrica calismanin evreni, Turkiye’'de yayinlanan
reklamlardan olusan genel evren igerisinden, mevcut literatiirde toplumsal cinsiyet
kaliplarini yogun bir bicimde yeniden Urettigi belirtilen banyo/mutfak temizleyici Grtnleri
reklamlariyla sinirlandinimigtir.

Calisma evreni icerisinde reklamda simgesel siddetin ¢dzimlenmesi amaciyla
olugsturulan 6érneklem, amach &érnekleme ydntemlerinden biri olan dlgut érnekleme
(criterion sampling) yéntemiyle belirlenmistir. Olciit drnekleme ydéntemi, érneklemin
sorunsalla ilgili olarak belirlenen kisi, nesne, durum veya olaylardan meydana
getiriimesidir (Patton, 2001: 176; Tedlie ve Yu, 2007: 93). Olciit 5rnekleme ydntemiyle
bu calismada, mevcut evren icerisinden reklam ve simgesel siddet baglaminda
soylemsel mekanizmalar iceren ve reklam dili ve anlatisi agisindan “kisi” (kadin imaji),
“nesne” (temizlik Uriind), “durum” (toplumsal cinsiyet rolinin yansimasi) ve “olay”
(kadina simgesel siddetin uygulanmasi) kriterlerine sahip olan Mr. Muscle, Cillit Bang
ve Serel Hijyen Plus reklamlari belirlenmistir. Bu reklamlarin, kadina ydénelik simgesel
siddeti sOylem olarak inga etme bigimleri ve bu séylemi gériinmez kilma stratejileri
baglaminda genel bir tablo sunmasi agisindan agiklayici oldugu 6ngdérilmustar.

Bu calisma kapsaminda U¢ farkl reklam, “feminist elestirel séylem analizi” (FESA)
yontemiyle analiz edilmistir (Lazar, 2005). Elestirel séylem analizinden (ESA) farkl
olarak FESA, metin veya gdrsellerde mevcut bulunan toplumsal cinsiyete dair ideoloji
ve iktidar sdylemlerini gorinlr hale getirmek suretiyle, kadinlarin toplumsal cinsiyet
roll gere@i maruz kaldiklari esitsizlik ve adaletsizlikleri ortaya koymayi amagclamaktadir
(Lazar, 2005: 5). Van Dijk’in ESA'ya atifla “analitik diren¢” (1991) olarak tanimladigi,
akademik calismalar vasitasiyla kultirel sdylemlerin elestirel analizi, FESA yontemi ile
feminist bir duyarllikilave edilerek surdirtlmektedir. Lazar’a gére giinimiiz toplumunda
6zellikle popluler kultirde yaygin s@ylemlerde iktidar iligkileri belirsizlesebilmekte, fark
edilemez hale gelebilmekte (Bourdieu, 2001), gdzetim mekanizmalari aracihgiyla
normallestirilebilmekte (Foucault, 1995) ve rizanin imalatiyla (Gramsci, 1971)
yeniden Uretilebilmektedir (Lazar, 2005: 10). FESA’nin amaci, iktidar ve egemenlik
formlarinin séylemsel olarak nasil Gretildigini veya bu formlara yénelik ne gibi direncler
gelistirildigini incelemek ve bu kapsamda toplumsal cinsiyetlendiriimis (gendered)
pratiklerin, metinsel temsil ve sdylemlerin elestirel analizini gerceklestirmektir (Lazar,
2005: 11-12). Bu dogrultuda Lazar, FESAy1 “praksis merkezli arastirma” olarak
tanimlamaktadir: Kulturel anlatilara feminist bir elegtirellikle yaklagarak gerek teorinin
feminist bir duyarllikla yeniden sekillendirilmesi, gerekse toplumu dogrudan etkileyen
bu anlatilara yénelik bir farkindaligin gelistiriimesi amacglanmaktadir (Lazar, 2005: 6).

FESA yoéntemiyle gerceklestirilecek ¢ozimleme kapsaminda sdéylemin insasi, 3
farkli boyutta ele alinmaktadir. FESA’'ya gére bir iletisim olayi, metin/anlati, séylemin
ingas! ve sdylemin sosyo-kilturel pratigi olarak birbirini takip eden U¢ ayri boyutta
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gerceklesmektedir. Bu baglamda metin, s6zll, yazili veya gérsel bir anlati olabilirken, bir
sOylemin ingasi gergeklestiriimekte ve bu sdylem, sosyo-kulturel agidan belirli pratikleri
harekete gecirmektedir (Gouveia, 2005: 230). FESA, sdylemin insasiyla eyleme gegen
sosyo-kulturel pratikleri, toplumsal cinsiyet perspektifiyle incelemektedir. Bu dogrultuda
bu calismada reklam, bir iletisim olayi olarak U¢ boyutta ele alinarak, birinci olarak
metin bazinda incelenmis, ikinci olarak toplumsal cinsiyet séyleminin ingasi acisindan
¢6zUmlenmis, U¢lncu olarak ise simgesel siddetin eyleme gecerek fark edilemezliginin
saglanmasi baglaminda olusan sosyo-kultirel pratik analiz edilmigtir.

2. Reklamin Simgesel Siddet Araci Olarak Analizi
2.1. “Mr. Muscle’in Cocuklugu” Reklami

Bu calisma kapsaminda simgesel siddet baglaminda ¢dzimlenmis olan ilk reklam
filmi “Mr. Muscle’in Cocuklugu” adini tagimaktadir. 2014 senesinde televizyonda
yayinlanmaya baglanan Mr. Muscle markasinin bu reklami, markaya ismini veren
karakter olarak bir erkegin, temizlik trtinlerinin bagarisina dair bir anlatiyi insanilestirerek
izleyiciye aktarmasindan olusmaktadir. Reklam, “uzman” olarak konumlanan erkegin,
tiketici olarak konumlandirilan kadina yénelik gelistirdigi bir iletisim sirecinin icerdigi
iktidar iligkileri acisindan oldukca aciklayicidir. Ayrica, ¢cocuk bakimi ve ev igleri ile
iliskilendirilen kadinin toplumsal cinsiyet roliini de yeniden Ureten reklam, sdylem
bakimindan anlati boyunca kadinin maruz kaldig: iktidar iligkisini gérinmez kilmasi
acisindan simgesel siddet icin de bir alan saglamaktadir.

Metin/Anlati

Mr. Muscle’in ¢ocuklugu reklami, bir mutfak sahnesiyle baglamaktadir. Animasyon
seklinde ilerleyen reklamin ilk sahnesi olan mutfakta, én planda bir ¢cocuk yer alirken,
arka planda bir kadin temizlik yaparken goérilmektedir. Cocuk yerde oturmakta,
oyuncaklariyla oynamakta ve bir middet sonra arkasina ddnerek lUzgin bakiglarla
annesine dogru bakmaktadir. Bu esnada reklamda anlatici duyulmakta ve su ifadeleri
kullanmaktadir: “Bir zamanlar mutfakta annesiyle daha fazla vakit gegirmek isteyen
bir cocuk varmis.” Anlaticinin ifadelerinin sonlanmasiyla yeni bir sahne belirmekte
ve animasyonun bir devami niteligindeki bu sahnede g¢ocukluk ¢cagindan ¢ikmis ve
genc erkek bireyin bir laboratuvarda deney yaptigi goriimektedir. Diger yandan,
erkek anlatici tarafindan yapilan seslendirme ise siirmekte ve “bu ylzden hayatini
arastirmalara adamis” denmektedir. Bu sahnenin ardindan animasyon sona ermekte
ve gercek bir mekana gecilmektedir. Gergcek mekan, laboratuvarin ortasinda kurulu
olan bir mutfaktir ve bir kadin mutfaktan igeri adim atarken gérilmektedir. Laboratuvarin
ortasinda konumlanmis olan mutfaga yuriyen kadin, Mr. Muscle karakteriyle
kargilagmaktadir. Mr. Mucle’in elinde iki adet sprey bulunmaktadir. Mr. Muscle karakteri
temizleyicileri kadina dogru uzatirken, sahne bu ana odaklanmakta ve kadin mutfak ve
banyo temizleyicileri oldugu anlasilan bu iki Grani alirken gérintilenmektedir. Kadina
sunulan drinlere odaklaniimasinin hemen ardindan kadin, elindeki bir bezle ocagi
temizlemektedir. Bu sirada anlatici drunle ilgili su ifadelerle bilgi vermektedir: “Simdi
Mr. Muscle mutfak ve banyo temizleyiciyle karginizda. Besi bir arada teknolojisi gui¢
ve bilimi birlestirerek zorlu kir ve lekelere karsi hijyenik temizlik saglar.” Ardindan, Mr.
Muscle karakteri yeniden belirmekte ve sol elinin bas parmagiyla “tamamdir” anlamina
gelecek bir isaret yaparak ekranda beliren “hijyen” ibaresine dikkat cekmektedir. En son
sahnede ise Mr. Muscle’in bu igareti ayni zamanda karsisinda duran kadin ve kadinin
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kucaginda bulunan bir erkek ¢cocuga yoénelttigi anlasiimakta, kadinin ve ¢ocugunun
da Mr. Muscle’a bas parmaklariyla isaret yaparak karsilik verdigi gortlmektedir. “Mr.
Muscle, zorlu temizlik bilimi” ifadesiyle sonlanan reklamda kadin ve ¢cocuk Mr. Muscle’a
dogru gllimseyerek bakmakta ve reklam bu sekilde sonlanmaktadir.

Toplumsal Cinsiyet Séylemi insasi

Mr. Muscle reklami, kadin ve erkek arasindaki iktidar iligkilerinin temizlik ve ¢ocuk
bakimi gibi kadina atfedilen toplumsal cinsiyet rolleri dogrultusunda yeniden uretildigi
bir sdylem insa edilmesi bakimindan dikkat ¢ekici bir anlati icermektedir. Markaya
adini veren “Mr. Muscle” karakterinden ileri gelen bir durum olarak reklamda
“uzman” kisinin erkek ile iliskilendiriimesi, kadinin “ev hanimi” ve “tiketici” konumuna
yerlestiriimesi, toplumsal cinsiyet araciliiyla insa edilen iktidar ekseninin ilk etabini
olusturmaktadir. Mr. Muscle, markaya kisilik veren bir karakter olarak teknolojik agidan
oldugu kadar, fiziksel olarak da guglu bir bicimde yer almakta, bu haliyle kadinligin
karsisinda egemen bir erkeklik sdyleminin mevcut bulunmasina imkan saglamaktadir.
Reklam, egemen erkeklik anlatisini cocukluga indirgeyisi baglaminda ortaya koydugu
toplumsal cinsiyetlendiriimis sGylem acgisindan son derece dikkat cekicidir. Reklamin
ilk sahnesi bir mutfak mekanindan olugmaktadir. Mutfakta bir kadin ve cocuk yer
almakta, kadin temizlik yapmakta ve ¢ocuk oyuncaklariyla mesgul olmaktadir. Bu
sahne, 1950li yillardan ginimize dek reklam sdyleminde rastlanan, kadini evsel bir
mekan olarak mutfakla ve ¢ocukla iliskilendiren egemen toplumsal cinsiyet séyleminin
tipik bir disavurumudur. Bu noktada dikkat ¢cekici olan ise, kameranin yerde bulunmasi
ve cocugun bakis agisiyla reklama bir giris yapmasidir. Bu sekilde izleyicinin ¢ocukla
6zdeslestiriimesi amaglanmakta ve kadina dair gergeklestirilen anlatinin bu dogrultuda
icsellestiriimesi amagclanmaktadir. Cocuk yerde ve kameranin odaginda yer alirken
kadin, uzakta ve temizlik isiyle mesgul bir bicimde konumlanmaktadir. Kadinin bir
“Oteki” olarak uzakta konumlanigl, izleyiciye sirtini dénik bir bicimde durusu, yuzini
dahi dénemeyisi ve konusmak suretiyle kendini herhangi bir bicimde ifade edemeyisi,
kadinin kimligini mutlak bir nesne olarak reklam sdyleminde insa etmektedir. Erkek
anlatici, cocugun bu durumdan rahatsiz oldugunu belirtmekte ve annesinin kendisiyle
daha fazla vakit ayirmasi istegini dile getirmektedir. Bu amacla ¢ocugun bir bilim insani
olmaya karar verdigi ve Mr. Muscle Urunlerini ortaya ¢ikarmayi basardigi anlatisi
izleyiciye aktariimaktadir. Reklam sdyleminde kadinin mutfakla iligkilendiriimesinin
yani sira, ayni zamanda bir “anne” olarak mevcut bulunmasi, kadini erkege gére
konumlandiran ve bu dogrultuda tanimlayan toplumsal cinsiyetin baskin sdylemini
de yeniden Uretmekte, kadina erkekle iliskilenmesi disinda herhangi bir 6zerk alanin
acllmasina engel olmaktadir.

Sosyo-Kiiltiirel Pratik Olarak Simgesel Siddet

Mr. Muscle reklaminin ilk kisminda kadinin mutlak olarak nesnelestiriimesi séylemi,
ikinci kisma gegcildiginde yerini simgesel siddetin etkin hale geldigi bir 6znelesme
durumuna birakmaktadir. Reklam sahnesinde bir degisim yasanmakta ve animasyon
imgelerinden gercek mekana gecis yapiimaktadir. Bu gecis, ayni zamanda kadini
nesnelestiren bir erkek iktidari imgeleminden, kadini 6znelestiren farkli bir erkek iktidari
isleyisine gecisi temsil etmektedir. Reklamda mekansal olarak yasanan gegisle birlikte
bir kadin mutfaga dogru yiriimekte, kendisine sunulan Grinlerle temizlik yapmakta
ve kendisine bas parmak isareti yapan Mr. Muscle’a kargi gilimseyerek karsilik
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vermektedir. Gllimseyen kadinin kucaginda bir erkek bebek vardir ve o da kadinla
birlikte ayni isareti yaparak gulimsemektedir. Bu noktada insa edilen reklam séylemi,
kadinin bebegiyle daha fazla vakit gecirebildigini ve bunu Mr. Muscle sayesinde
basardigini anlatmis olmaktadir. Elestirel agidan bakildiginda ise reklamin kadinin
toplumsal cinsiyet rolinu yeniden Urettigi dikkat cekmektedir. Mr. Muscle’in ¢cocuk
halinin “anne ile daha fazla vakit gegcirme” arzusuyla bilim insani olmasi, kadina atfedilen
toplumsal cinsiyet rollinin bir geregi olarak temizlik isine elestirel yaklagsmak yerine,
onu normallestirmektedir. Kadinin gocuguyla daha fazla vakit gegirmesi, temizlik iginin
kadinin sorumlulugu olmaktan cikmasi ve ev igerisinde sarf edilen emegin erkek ve
kadin arasinda esit boélustlmesiyle mimkinduir. Aksi halde kadin, ev icerisindeki erkek
iktidari neticesinde kendisini var eden iktidar iligkileri baglaminda tahakkiime maruz
kalmaya devam edecek ve gerek kadinin gerekse cocugun magduriyeti sirecektir. Mr.
Muscle UrliinG, kadini ve ¢gocugu mutlu etmek icin degil; kadina ytklenen temizlik ve
genel olarak ev i¢i emegi kadin daha iyi gergeklestirsin ve toplumsal cinsiyet roltnu
daha iyi uygulasin diye islev gérmektedir. Bu durum aslinda kadinin magduriyetini
strdlirmesine ragmen, reklam sdylemi oldukga memnun ve mutlu bir kadin imaji
olusturmaktadir. Reklam séylemi magduriyet kosullarini olusturan gergek etmen olan,
kadinin ev ici emek adaletsizligine maruz kalma kosullarini gériinmez hale getirerek,
kadinin basarili bir temizlik Grindyle bulugsmasini bir kazanim olarak saymakta ve
mutlu bir kadin portresi temsil etmektedir. Kadinin bebegiyle birlikte gulimsedigi
sahne, kadinin maruz kaldig: iktidar iligkilerini fark edilemez hale getirmesi agisindan
reklam sdyleminde simgesel siddeti etkin hale getirmektedir.

2.2. Ovalamaya Stop! Cillit Bang Reklami

Reklamin simgesel siddet araci olmasi baglaminda degerlendirilecek olan ikinci reklam
ise Cillit Bang markasinin 2013 Kasim ayinda televizyonlarda yayinlamaya basladigi
“Ovalamaya Stop!” baglikli reklam filmidir. Mr. Muscle reklamina benzer bir bigcimde
Cillit Bang reklaminda da kadinin merkezde bulundugu toplumsal cinsiyetlendirilmis bir
reklam sdyleminin insa edildigi gézlemlenmektedir. insa edilen bu reklam sdyleminde
kadin, bir nesne olmaktan ¢ok bir 6zne olarak yer almakta; kadina dayatilan toplumsal
cinsiyet roli dogrultusunda bir 6znellik kazandiriimaktadir. Ayni zamanda kadin,
reklam soylemi boyunca i¢inde konumlandigi tahakkum iligkilerine elestirel bir mesafe
almayan, tam tersine bu iligkileri i¢csellestirmis bir bicimde betimlenmektedir. Kadinin,
kendisine dayatilan toplumsal cinsiyet rolinln gerektirdigi pratikleri gerceklestirmede
herhangi bir problem gérmemesi, tahakkium iligkisini normallestirmekte ve bu iligkilere
elestirel bir mesafe alinmasini da imkansiz hale getirmesi agisindan simgesel siddeti
etkin kilmaktadir.

Metin/Anlati

Reklam filmi kadinlarin basrolde yer aldigi bes ayri sahne ile baslamaktadir. Bu
bes ayri sahnedeki kadinlarin kimi evde kimisi ise ev disinda ¢esitli mekanlarda
goérintilenmekte ve her biri tek ellerini boslukta bir yeri ovalarcasina hareket
ettirmektedirler. ilk sahnede bir kadin manava gelmekte ve manavda calisan erkege
“suradan iki kilo elma tartar misin” seklinde seslenmektedir. Bu esnada sag elini
havada boslugu ovalar sekilde hareket ettiren kadin, manavlik yapan erkegin saskin
bakislarina maruz kalmaktadir. ikinci sahnede ise bir evin salonunda dért kadin karsilikli
otururken goérilmektedir. Kadinlar arasinda bir sohbet stirmekte ancak ne konusuldugu
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net olarak anlasilamamaktadir. Kadinlarin gllimseyerek sohbet ettikleri ve keyifli bir
an yasadiklari belli olmaktadir. Sohbeti sirdliren kadinlar sahne boyunca tek ellerini
havada boslugu ovalayarak hareket ettirmektedirler. Uglincii sahnede ise bir kadin,
bebek pusetiyle yiirliylis yapmakta ve bu esnada tek eliyle diger kadinlar gibi boslugu
ovalamaktadir. Kadin gulimseyerek hareket etmekte, halinden oldukca memnun
gbrinmekte ve pusetteki bebek kendisine saskin bakiglarla bakmaktadir. Dérdinctu
sahnede bir kadin spor kiyafetleriyle hafif tempoda kosu yaparken gérilmekte, kosu
esnasinda ise tek eliyle havada boglugu ovalamaktadir. Besinci ve son sahnede ise
bir diger kadin, bir evin giris kapisinin énlinde eliyle ovalama hareketi yapmakta, bu
sirada yanindaki bir erkek kendisine saskin bir ifadeyle bakmaktadir. Sahne kadinin
elini havada ovalama seklinde hareket ettirmesinin izerine déniismekte ve kadinin
ovalayan eli sabit kalacak sekilde bir banyo sahnesine déniismektedir. Dénlisen bu
sahnede kadin, sag eliyle ovalamay: slrdlrlrken, banyo mekani ile birlikte elinin
altina bir bez ve bez ile sildigi bir ylzey eklenmistir. Bu noktada reklamda erkek
anlatici devreye girmekte ve su ifadeleri kullanmaktadir: “O kadar ovalarsaniz olacagi
bu. Ovalamaya Stop! Simdi yeni Cillit Bang Turbo Power var. Kir ve kireci saniyeler
icinde yok eder. Ovalamayin sadece durulayin yeter. Yeni Cillit Bang Turbo Power.
Ovalamadan temizlik.” Anlaticinin Urtine dair bu ifadeleri aktarmasina ise bir kadinin
ardn ile gerceklestirdigi temizlik eylemini iceren goérintiler eslik etmektedir.

Toplumsal Cinsiyet Séylemi Ingasi

Cillit Bang reklami, kadina yénelik uygulanan simgesel siddetin gériinmez boyutlariyla
oldukc¢a énemli bir séylem insa etmektedir. Reklamdaki kadini étekilestiren séylemde
en basta dikkat ¢ceken olgu, temizlik Grlinleri ve temizleme isinin dogrudan kadin ile
iliskilendirilmesidir. Reklam boyunca bes ayri sahnede gériintilenen sekiz ayri kadin da
“ovalama” olarak tabir edilen eylemi gerceklestirmektedir. Temizlik eyleminin cinsiyetler
arasi ortak bir isbdlimu cercevesinde degil, dogrudan kadin ile 6zdeslestiriimesi,
kadinin evsel sorumluluklari baglaminda dayatilan toplumsal cinsiyet rolini
yeniden Uretmektedir. Temizlik eylemi ile 6zdeslestirilen kadinin, bu eylemi gundelik
yasantisinda temizlik ile ilgisiz faaliyetlerde de gergeklestiriyor olugu ise, temizlik
gbrevinin kadin tarafindan tamamiyla i¢sellestirildiginin bir géstergesidir. Bu noktada
reklam sdylemi kadina adeta bir temizlik makinesi olarak yer vermektedir. Toplumsal
cinsiyet roli geregi temizlik sorumlulugu kendisine dayatilan kadin, glindelik hayatini
bu sorumluluk Gizerine organize etmekte ve adeta makineleserek insanhgini yitirmekte
ve bir “yabancilasma” yasamaktadir (Marx, 1988: 74-78). Ancak reklam s@ylemine gére
bu durum bir yabancilagsma yerine, kadinin oldukga keyifli bir bicimde gerceklestirdigi
bir eylemdir. Reklam séyleminde kadin, gerek evde gerekse kamusal alanda temizligi
icsellestirmis bir bicimde yasamini sirdirmekte, diger kadinlarla sosyallesirken
icsellestirdigi bu roli hep birlikte yeniden retmekte ve bebegiyle ilgilenirken temizligi
aklindan c¢ikarmamaktadir. Reklam s®ylemine gére kadin, yasaminin her aninda,
her an temizlik yapmasi gerekebilirmis¢esine sorumluluklarinin bilincinde olmahdir.
Ayrica, reklamda kurgulanan bu séyleme gére kadin, bunu yaparken bir nesnelesme
yasamamakta, bir bagka deyisle, tamamen keyif alarak ve kendi istegiyle bu eylemi
gerceklestirmektedir. Kadina toplumsal cinsiyet roli dogrultusunda bir &znellik
kurgulayan reklam séylemi, edilgen degil, aktif olarak hareket eden bir kadin imajiyla,
yabancilagsma halini gérinmez hale getirmektedir.
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Sosyo-Kiiltiirel Pratik Olarak Simgesel Siddet

Reklam soyleminde gizlenen yabancilasma halinin normallestiriimesi, simgesel
siddetin etkin hale geldigi bir durumu da beraberinde getirmektedir. Kadina temizlik
eylemini toplumsal cinsiyet pratigi olarak dayatan reklam sdylemi, bu eylemin kadin
tarafindan aktif, bilin¢gli ve géndlli bir bicimde gerceklestirildigi yoninde bir anlat
kurgulayarak, kadinin maruz kaldigi tahakkimu de gériinmez hale getirmektedir.
Kadini erkek iktidari kargisinda konumlandiran bu tahakkim iligkisi, reklamin etkin
kildigr simgesel siddet araciligiyla yeniden Uretildigi gibi, ayni zamanda fark edilemez
hale getiriimektedir. Simgesel siddet paralelinde reklam sdyleminde dikkat ¢ekici olan
bir diger unsur ise, reklamda erkeklerin konumlandinhsiyla ilgilidir. Reklamda erkekler,
kadinlarin boslugu ovalama eyleminin neden oldugu yabancilagsma hallerine taniklik
etmekte ve kadinlara saskin bakislar yoneltmektedirler. ik sahnede erkek manav,
Gguincl sahnede erkek bebek ve besinci sahnede kapi dniinde duran erkek, kadinlara
saskinlkla bakmaktadirlar. Reklam anlatisi boyunca erkek, kadini bir “6teki” olarak
seyretmekte ve bunu yaparken “tuhaf”, “anlagiimaz” ve “irrasyonel” tavirlar sergileyen
kadina karg! “normal” ve “rasyonel” birey olarak durus ortaya koymaktadir. Bu ikilik,
kadin ve erkek arasinda mevcut tahakkim iligkisini yeniden treten simgesel bir anlatidir.
Erkek, kadini “normalin diginda” davraniglar sergiledigi distincesiyle izlerken, reklam
soylemi kadinin bu tirden davraniglari neden sergiledigine ydnelik elestirel bir anlat
ortaya koymamakta ve kadina dayatilan toplumsal cinsiyet roliniin sorgulanmasina
engel olmaktadir. Oyle ki, kadinin yabancilasmasi, adeta kendi sorunuymuscasina
sunulmakta ve yabancilasmanin ardindaki gercek etmen olan tahakkum iligkileri bu
sekilde gizlenmektedir. Ornegin, besinci sahnenin bir banyo sahnesine déniismesiyle
birlikte ise erkek anlatici ortaya ¢ikmakta ve “O kadar ovalarsaniz olacagi bu” seklinde
alayci bir ifade kullanmaktadir. Bu noktada reklam séylemi, kadinin yabancilagsma hali
icin yine kadina yonelik bir su¢lama getirmis olmaktadir: Kadinin yabancilagsma halinin
sorumlusu Cillit Bang’den farkli Grlinler kullanmasi ve sayisiz ovalamaya ragmen hicbir
sekilde lekelerin ¢ikamamasidir. Cillit Bang kadinin havayi bos yere ovalamasinin
6nlne gecmeyi vaat etmektedir. Oysa bu imkansiz bir vaattir, clinki reklam sdylemi
boyunca kadinin toplumsal cinsiyet rolli yeniden uretiimekte ve erkegin hakim ve
alayci durusu kargisinda temizlik eylemi kadin ile 6zdes tutulmaya devam edilmektedir.
Reklamin “glilimseyen” ve aktif gériinen kadin imajiyla bu imkansiz vaadi gizlemesi
ise, simgesel siddetin eylemliligini meydana getirmektedir.

2.3. Serel Hijyen Plus Reklami

2015 senesi Mayis ayinda televizyonlarda gésterime girmis olan Serel Hijyen Plus
reklami, kadina yonelik simgesel siddet kadar, ayni zamanda farkli kadinlar arasinda
cizmis oldugu iktidar hiyerarsileri bakimindan son derece carpici bir séylem insa
etmektedir. Serel Hijyen Plus reklaminda, 1995 senesinde televizyonda yayina
baglayan ve ilerleyen yillar boyunca da olduk¢ca 6nemli bir populerlik kazanan
“Yasemince” dizisinin bagrol oyuncusu Yasemin Yalcin rol almaktadir. “Yasemince”
dizisinin popdller karakterlerinden biri olan “Kakilmig” figird, Serel Hijyen Plus
reklaminda Yasemin Yalgin tarafindan canlandiriimaktadir. Bir temizlik GrGninin
tanitimini yapan bu reklam filminde de basrolde bir kadin yer almakta ve temizlik
eylemi dogrudan kadinla iligkilendirilmektedir. Diger taraftan bakildiginda Serel Hijyen
Plus reklamiyla insa edilen sGylem ve eylem bulan simgesel siddet, kadin ve erkek
arasindaki tahakkim iligkilerine dair agiklayici olurken, ayni zamanda kadinlarin kendi
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iclerindeki farkh temsil bigimleri Gzerinden kurulan iktidar hiyerarsisi baglaminda da
oldukga dikkat ¢ekicidir.

Metin/Anlati

Reklam, Yasemin Yal¢in'in canlandirdigi Kakilmis karakterinin ortasinda durdugu bir
banyo sahnesiyle baglamaktadir. Banyoda bulunan ve giydikleri kiyafetlerden temizlik
iscisi olabilecekleri anlagilan iki erkek isleriyle mesgul olurken, Kakilmis ile aralarinda
bir diyalog baglamaktadir. Bir erkek Kakilmig’a dénerek, “Ey abla, nasil temizliyorsun
banyoyu?” sorusunu yéneltmektedir. Kakilmig ise “camasir suyuyla guzelce soyle bes
kere ovalarim” cevabini vermektedir. Bu esnada Kakilmis'in erkege cevap verirken
oldukca istekli ve enerji dolu bir halde oldugu gérilmektedir. Ayrica Kakilmig karakterinin
“siveli” bir bicimde konustugu duyulmaktadir. Erkek ise “Ablacim o kadar ugrasmana
gerek yok, Serel Hijyen Plus var artik” ifadesiyle karsilik vermektedir. Erkegin ifadesinin
ardindan klozete yakinlagan ve gdzlerini acarak dikkatle inceleyen Kakilmig, saskin bir
ifadeyle “heee, hijyen diyon yani” ifadesini kullanmaktadir. “Uzerindeki glimiis iyon
teknolojisiyle higbir bakteri barindirmiyor” diyen erkege cevaben, “iyon diyon” karsihigini
veren Kakilmig, neden bahsedildigini bilmeyen bir edayla “iyon éyle mi” demektedir.
Erkek ise “yani bir nevi kendi kendini temizliyor” diye sézlerine devam ederken,
Kakilmis erkeg@in yuzune saskin ifadelerle bakmayi sirdirmekte ve “hin” seklinde i¢
gecirmektedir. Erkek en sonunda “ee ne diyosun” seklinde bir soru yéneltirken, Kakilmig
“glizeeel” seklinde bir cevap vermekte ve su sekilde sbzlerini strdirmektedir: “Ama
ben gene bes kere ovalayayim da en kétl daha temiz olur”. Bu s6zler tzerine erkek,
dediklerinin karsisindaki bireye herhangi bir bicimde ulasmadigi edasiyla Kakilmig’a
gulerek bakarken, hemen ardindan banyo temizligine dair gérintiler esliginde anlatici
sOze girmektedir: “Serel Hijyen Plus bakteri olusumunu yizde 99 engeller, plrizsuz
yuzeyiyle zor kirlenir, kolay temizlenir.” Anlaticinin ifadelerinin sona ermesiyle reklamin
son sahnesinde Kakilmig, bir bagka kadinla birlikte kanepede otururken goériilmektedir.
Kakilmig’tan oldukga farkh olarak “modern” olarak algilanabilecek bir giyime sahip olan
bir kadinin yaninda oturan Kakilmis, kahve falina bakmaktadir. Reklamda gergeklesen
son diyalogda Kakilmis kadina seslenerek “faliniz da tertemiz ¢ikmis hanimim, ayni
Hijyen plus” demekte ve kadin, Kakilmig’in bu sdzlerine gulerek karsilik vermektedir.

Toplumsal Cinsiyet Séylemi insasi

Serel Hijyen Plus reklami, reklamda simgesel siddetin kullanimini, kadin ve erkek
figlrler arasinda farklilagan boyutlariyla insa ettigi bir toplumsal cinsiyet sdylemi
aracihgiyla gozler 6niine sermektedir. Reklamdaki bu sdylem, temel olarak iki ayri
tahakkum ekseninden olugsmaktadir: Bunlardan ilki Kakilmis karakteriyle erkek karakter
arasindaki diyalogda, ikincisi ise Kakilmis ile kadin karakter arasindaki iligkide ortaya
cikmaktadir. Kakilmig karakteri ile erkek karakter arasindaki iliskiye bakilacak olursa;
Oncelikle temizlik is¢isi olarak kadin, temizlik is¢isine bilgi veren “uzman” kimse olarak
erkek karakter dikkat cekmektedir. Bu sahnede erkek de kadin da aslinda birer temizlik
iscileridir; ancak erkek “profesyonel” bir gériinimde, kadin ise erkegin karsisinda
bilgisiz, geleneksel ve dolayisiyla asagida konumlandinimistir. Reklam séylemiyle
ayni sinifsal aidiyete sahip iki birey arasindaki iletisim toplumsal cinsiyetlendirilmis
ve erkek iktidar kargisinda kadin tahakkiim konumuna maruz birakilmistir. Sahne
boyunca “uzman” erkek kadina Uriinin faydalarini anlatmaktadir. Ne var ki kadin, bu
driiniin faydalarini anlamaktan oldukca uzak bir tutumda betimlenmektedir. Ornegin,
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erkegin teknik ifadelerine karsi kadin “heee” seklinde karsilik vermekte, “hijyen”
kelimesini yanlis telaffuz ederek “hijyen” demekte, “iyon diyon” seklinde ifadesiyle
teknik kelimeleri bilememekte, diyalog boyunca sagkin bir bicimde bakmakta ve erkegin
kendisine aktarmis oldugu bilgileri algilayamadigi yéniinde bir anlam inga edilmektedir.
Reklam sdyleminde isinde uzman ve son derece bilgili olarak erkek “hakim” bir konuma
yerlestirilirken, kadin son derece bilgisiz, yeni bilgiler 6grenmeye kapal, “dizgin”
konusamayan ve dolayisiyla erkek iktidarindan asagida konumlanan bir birey olarak
yer almaktadir. inga edilen séylemde hakim durusta konumlanan erkek, diyalogun
sonunda kadina urinle ilgili fikrini sormakta ve kadin “ben gene bes kere ovalayayim
da en koti daha temiz olur” ifadesiyle teknolojik yeniliklere adapte olamadigini
go6stermektedir. Erkegin kadin kargisindaki iktidar konumunu yeniden Ureten reklamda
dikkat ¢ekici olan, kadinin reklam boyunca halinden memnun ve mutlu gériinmesidir.
Reklam sdylemine gére kadin isini “geleneksel” yontemlerle yapmakta ve ona atfedilen
sinifsal aidiyeti ve toplumsal cinsiyet rolini ideal bir bicimde gerceklestirmektedir.
Oyle ki, kadin kendisini toplumsal cinsiyet roliine o denli adamistir ki, daha az emek
vermesini saglayacak bir Urlnle dahi ilgilenmemekte ve gerek olmamasina ragmen bu
GranG kullanma durumunda dahi “bes kere ovalamay1” strdiirecegini ifade etmektedir.
Reklam séylemi, Griin araciligiyla kadinin isini kolaylastiriyormus gibi gériinlrken,
aslinda derinden etkin olan bir anlatiyla kadinin tahakkim altindaki rolini yeniden
Uretmis olmaktadir.

Sosyo-Kiiltiirel Pratik Olarak Simgesel Siddet

Kadinin erkek iktidari kargisindaki tahakkim iligkilerinden herhangi bir sorun
gbérmemesi, buna yénelik bir diren¢ gelistirmemesi ve tam tersine oldukgca memnun
hali, reklam séyleminde simgesel siddeti etkin kilan mekanizmay! olusturmaktadir.
Mr. Muscle ve Cillit Bang reklamlarinda dikkat ¢ceken, kadinin toplumsal cinsiyet roli
dogrultusunda simgesel siddetin reklam sdyleminde etkin olmasi, Serel Hijyen Plus
reklaminda sinifsal bir boyutu da giindeme getirmektedir. Reklam sdylemi, kadinin
erkek iktidari kargisindaki tahakkim bicimini normallestirdigi gibi, ayni zamanda
sinifsal olarak da kadini &tekilestirmektedir. Reklamdaki ikinci tahakkim eksenini
olusturan son sahnedeki Kakilmig’in bir diger kadinla sohbet hali, kadinlar arasindaki
sinifsal ayrimin elestirel analizi baglaminda da dikkat ¢ekicidir. Bu diyalogda Kakilmis,
bir kadinin kahve falina bakmakta, temizligin basarisindan bahsetmekte ve kadina
“hanimim” diye seslenmektedir. Bu seslenis, temizlik iscisi kadin ile evin sahibi olan
kadin arasinda net bir iktidar hiyerarsisini gbzler éniine sermektedir. Son derece
“geleneksel” gbstergelerle 6rilu bir giyim tarzina sahip olan Kakilmig’in karsisinda,
oldukga “modern” gostergeler esliginde giyinen kadin, “hanimim” ifadesiyle hakim
bir noktada konumlanirken, gerek Kakilmig'in, gerekse kadinin oldukga mutlu
olduklar gériimektedir. iki kadinin da reklam séyleminde son derece mutlu halleri,
szl edilen tahakkim iligkisini normallestirmesi ve fark edilemez hale getirmesi
acisindan simgesel siddeti etkin kilmaktadir. Dikkat c¢ekici olan sudur ki, her ne
kadar kadinlar arasi sinifsal bir ayrimdan kaynaklanan bir iktidar hiyerarsisi bulunsa
da, esasinda iki kadin da kendilerine atfedilen toplumsal cinsiyet rolleri geregi erkek
iktidar karsisinda konumlanmaktadirlar. Reklam séylemi genelinde erkek, “uzman” bir
konumda bulunurken kadinlar, evsel sorumluluklardan biri olan temizlik isiyle ilgilenen
kimseler olarak yansitiimaktadirlar. Kadin, sahip oldugu sinifsal imtiyazi neticesinde
bu sorumlulugu gegici olarak sinifsal agidan dezavantajli olan bir diger kadina
yukleyebilmekte, ancak buna ragmen toplumsal cinsiyet rolli sabit kalmaktadir. Sonug
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olarak, reklamin aktarmis oldugu, erkek ve kadinlarin olduk¢a mutlu ve memnun
goérundikleri bu iligkiler agi, toplumsal cinsiyet ve sinifsal agilardan derinden etkin
olan tahakkim iligkilerini barindirmakta ve bu iligkiler, reklamda inga edilen séylem
tarafindan simgesel siddetin etkinligiyle gérinmez hale getiriimektedir.

Sonuc

GlUnumizde reklam olgusu, tuketiciyle iletisim kurma araci olarak tanimlanan
geleneksel islevinden farklilagarak, kultirel ve ideolojik agilardan da etkin konuma
gelmistir. Bu baglamda reklam, kiiltirel alanda var olan egemen sdylemleri yeniden
retebilen bir iglev gérmeye baglamigtir. Belirli bir toplumda kadin ve erkek rollerini
tanimlayan ve cinsiyetler arasinda iktidar hiyerarsilerini meydana getiren sdylemler,
reklam araciligiyla kitlelere yaygin bir bicimde aktarilmigtir. Bu durum cinsiyetler
arasinda toplumsal olarak insa edilen esitsizliklerin, reklam gibi glndelik yasama
siklikla dahil olabilen bir gbrsel araci tarafindan yayilmasina ve normallesmesine yol
agmigtir. Ginimuzde kadinlarin maruz kaldidi1 6nde gelen sorunlardan biri olan fiziksel
siddetten farkli olarak siddet olgusu, Pierre Bourdieu’nun tanimladigi haliyle simgesel
boyutlarda da ortaya ¢ikmis ve reklam, simgesel siddetin gérlnirligline aracilik
etmigtir.

Erkek egemen toplumlarda basta temizlik olmak Uzere ev isleri, kadinin bir
sorumlulugu olarak goérulirken bu durum, kadin emeginin hane icinde istismarina
yol agmakta ve haneyi kadin-erkek esitsizliginin yeniden uretildigi bir mekan haline
getirmektedir. Reklam ise, temizlik Granlerini konu alirken kadina evsel sorumluluklar
yukleyen toplumsal cinsiyet kaliplarinin mesrulagtirilmasi iglevi géren bir séylem insa
etmekte ve simgesel siddet icin zemin hazirlamaktadir. Bu calismada incelenmis
olan “Mr. Muscle'in Cocuklugu”, Cillit Bang’in “Ovalamaya Stop!” ve “Serel Hijyen
Plus” reklamlarinda simgesel siddet, kadinin erkek iktidari karsisindaki tahakkim
konumunun normallestiriimesi ve iktidar iligkilerinin gériinmez kihndidi bir reklam dili
egliginde aktariimasiyla gerceklesmektedir. Temizlik Urtnleri reklamlarinda erkekler
hakim bir durusa sahip, uzman ve otorite konumunda gésterilirken, kadinlar kendilerine
erkek-egemen yapi tarafindan atfedilen toplumsal cinsiyet roluni gerceklestirmekle
yukimll bireyler olarak betimlenmektedirler. Kadinlarin maruz kaldiklari tahakkim
mekanizmalarina ragmen reklam séylemi onlari olduk¢a mutlu, memnun ve keyifli bir
halde g&sterirken bu temsil, toplumsal cinsiyet ayrimindan ileri gelen iktidar iligkilerinin
normalleserek gbrinmez hale gelmesini amaglamaktadir. Kadinlar arasi sinifsal
farkliliklar ve sinifsal diglanma da, reklam séylemine gére herhangi bir sorun tegkil
etmemekte, kadinlar gerek erkekler kargisinda gerekse kendi iclerinde slregelen
tahakkum iligkilerini normallestirmis bir tutum takinmaktadirlar. Reklam sdylemine
g6re Urunler, kadinlarin hayatlarini iyilestirmek icin mevcutturlar ve reklam anlatisi,
drlnlerle tanisan kadinlarin adeta aydinlanmalarini ve kurtulmalarini konu almaktadir.
Bu baglamda, feminist elestirel sdylem analizi dogrultusunda reklam séyleminde yer
alan s6z konusu aydinlanma ve kurtulus halinin aslinda yaniltici oldugunu belirtmek
mumkin olmaktadir. Reklam sdylemi tam aksine, kadinin erkek iktidari karsisinda
maruz kaldigi tahakkum iligkilerini gériinmez hale getirmeyi amaglamaktadir. Sonug
olarak simgesel siddet, tahakkim iligkilerinin farkindahgini imkansiz kilmasi agisindan
reklam sdyleminde eyleme ge¢cmis olmaktadir.

Bu calismada amagclandigi Uzere, reklam olgusuna elestirel olarak yaklagmak,
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egemen sdylemlerin asindiriimasi baglaminda son derece énemli bir cabadir. Feminist
elestirel séylem analizi dogrultusunda bu ¢alismada ortaya konan bu ¢aba, kadinlarin
reklam sdylemi araciligiyla 6znelestiriime pratiklerini, simgesel siddet baglaminda
¢6zimlemeyi amaglamis ve bu kapsamda siddetin simgesel boyutlarini eylemli
hale getirebilen bir araci olarak reklamin ideolojik etkinligine isaret etmistir. Reklam
soyleminin simgesel siddetle 6rtisen dinamikleri, kadinlarin bu séylemi kendilerine
ulasti@ gibi kabullendikleri ve kultirin edilgen katihmcilari haline geldikleri yéniinde
bir sonucu beraberinde getirmemektedir. Kadinlar, Hall’'un (1999: 517) ifade etmis
oldugu gibi reklamlara birtakim “muhalif” okumalarla da yaklasabilmektedirler ve
popdler kiltirde potansiyel muhalefet alanlari ortaya ¢ikabilmektedir. Basta toplumsal
cinsiyete dair olmak Uzere, cesitli egemen sdylemleri yeniden treten reklamin, bireyler
tarafindan nasil algilandigi izerinden simgesel siddetin karsilanma bicimlerini ise farkl
bir arastirmaya konu etmek faydal olabilecektir. Béylece, reklamin sistematik bicimde
simgesel siddet uygulamasina yol a¢an sdylemsel mekanizmalara karsi, bireylerin
gelistirmesi muhtemel direnclerin arastiriimasi da mimkln hale gelebilecektir. Bir
simgesel siddet araci olarak reklamin feminist bir yéntemle ele alinmasi, reklamla inga
edilen egemen sdylemleri gérundr hale getirecegi gibi, ayni zamanda muhtemel direng
noktalarinin kesfini saglayabilecektir.
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Viadimir Propp’un Masal Anlatisi Perspektifinden
“Interstellar” Filminin Incelenmesi

Bayram Caglar'
0z

Bu ¢alismada, ginimuz dinya sinemasini domine eder konumda bulunan Hollywood
film enddstrisinin, 2014 yilinda neredeyse tim dlnyada gdsterime soktugu ve
Uzerine yogun ‘bilimsel’ ve popdler tartismalarin yapildidi “Interstellar”, Turkce adiyla
“Yildizlaras!”, filminin ¢agdas bir masal olup olmadigi tartisiimaktadir. Makalede s6z
konusu film, Rus bigimci ve halk bilimci Vladimir Propp’un ‘masal anlatis’ konusunda
gelistirdigi yontem temel alinarak incelenmis, ‘Interstellar’in ¢agdas bir bilim-kurgu
masall oldugu tezi islenmistir. Yapisalcilik perspektifinden yapilan incelemede,
V. Propp’un masal anlatisindaki 31 maddelik ‘iglevselci’ siralamasi tek tek filme
uyarlanmigtir. Makale, filmin bu yénli bir ¢dézimlemesinden hareketle kurmaca
anlatinin, yazlerce yillik gecmisinden, mitolojiden masala, antik dramadan tiyatroya
ve destandan romana kadar, ¢cagdas anlati bigcimlerinden sinemanin da beslendigi
kaynagin musterekligine dikkat cekmektedir.

Anahtar Kelimeler: V.Propp, Interstellar filmi, yapisalcilik, peri masali, bilim-kurgu

The Examination Of The Movie “Interstellar”
From The Tale Narration Perspective Of Vladimir Propp

Abstract

This paper discusses whether the movie “Interstellar’, on which extensive “scientific”
and popular discussion has been made and shown almost all around the world in 2014
by the Hollywood movie industry that rules over today’s cinema globally, is a modern
fairy tale or not. The movie in question has been examined based on the method
developed by the Russian formalist and folklorist Vladimir Propp on the “tale narration”
and defended that “Interstellar is a modern science-fiction tale in the paper. In the
analysis conducted from the perspective of constructivism, “functionalist” rating of 31
articles in the novel narration of Propp has been adapted to the movie one by one. The
article draws attention to the commonality of the source on which cinema feeds from
the modern narration forms from mythology to tale, ancient drama to theatre and saga
to novel for the hundreds of years of history of fiction with reference to the analysis of
the movie in this perspective.

Key Words: V.Propp, Interstellar movie, constructivism, fairytale, science-fiction
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Giris

yaptigi incelemede, yazarin beslendigi s6zIU kiltiriin de etkisiyle eserde

masal tirinin kurgu Ozelliklerini tasidigina dikkat cekmektedir. Zari¢, adi
gecen roman gibi bagka eserleri de incelerken V.Propp’un ‘masal izlencesi’ yéntemini
basariyla uygulayarak, anlati formunun genelligine dikkat ¢ceker. Bu yéntem birgok
arastirmaci tarafindan cesitli metinlere uygulanmig, basarili sonuglar elde edilmistir.
Hatta, Roland Barthes’in, Propp’un yéntemini Hiristiyanligin kutsal kitabi incil'in Tekvin
(yaratihg) boélimuindeki bir pargaya uyguladigi da bilinmektedir (Yaren, 2013:183). S6z
konusu yéntem, 6ykull sinema filmlerinin ¢ézimlemesinde de kullaniimaktadir.

M ahfuz Zari¢ (2013:117), Yasar Kemal’in ‘Agri Dagi Efsanesi’ romanina yonelik

Glnumizde sinema, insanhigin gegmiste masallar ve destanlar yoluyla yarattigi mitlerin
islevini dénusturerek yeni ‘masallar’ ve ‘destanlar’ Uretmektedir. Hollywood ticari
6ykull sinemasi polisiyeden bilim-kurguya, korkudan psikolojik gerilime hayatin icinde
olan ve akla gelebilecek her alanda film tretmeyi, bu lretim surecinde insanligin ortak
birikimlerini birer ‘malzeme’ olarak kullanmay temel ara¢ haline getirmigtir. Interstellar
filminde de bu unsurlari gérmek mimkindir. Bu bakimdan bilimsel, fantastik ve mantik
digi éncilleri de bulunan, 2014 yilinda gésterime giren ABD-Birlesik Krallik (ingiltere)
yapimi Interstellar filmi incelemeye deger gérulmustir. Sinema elegtirmenlerince
¢cok kisa bir zamanda ‘kult’ sayilabilecek filmlere 6rnek olarak gdsterilen bilim-kurgu
tiriniWn bu yeni 6rnegi, bilim-kurgu, fantastik ve masal anlatisinin benzerlikleri dikkat
alinarak daha &énce birgok 6ykulli filme uygulanmis olan Propp’un masal metinleri
izlencesinden yararlanilarak analiz edilmistir. Filmin ¢ézimlemesinde Rus bigimci
ve halk bilimci Propp’un peri masallar (olaganUsti masallar) izlencesinin iglevleri
temel alinirken, A.J.Greimas’in eyleyenler modellemesi ile R.Barthes’in diiz, derin ve
yananlam yaklasimi ve mitsel anlatilarin 6zelliklerine de deginilmistir. C6zimleme igin
Interstellar filminin se¢ilmesinin nedeni en son bilim-kurgu tirlerinden biri olmasi ve bize
g6re masal anlatisinin 6zelliklerini tasidigi varsayimiyla ilgilidir. Calisma, Hollywood
ticari-eglence sinemasinin 6ykuli film anlayisi ve bilim-kurgu turd ile sinirlandinimistir.

1. Nasil Anlatiyoruz ve Anlamlandiriyoruz?

GlnUimiz medya anlati formlari olan film senaryolarinda, televizyondaki dizi ve
reklamlarin 6ykdli anlatimlarinda anlam Uretilirken, cagdas anlayisin ve alginin
dikkate alindigi; fakat, ayni zamanda insanligin ortak hafizasina ya da cesitli dini,
mitolojik, destansi olaylara ve olgulara génderme yapildigi bilinen bir gercekliktir. Bu
isleyisin nesnel bir zorunluluktan kaynaklandigi, anlami daha gi¢li ve ¢arpici diizeye
cikardigl, hatta, bunun bazen amagsal (teleolojik) bazen de farkinda olmadan hayata
gegcirildigi belirtiimektedir. Alev Parsa (2013: 27) en cagdas teknoloji ve en modern
anlati yapilarinin goérildigi sinema filmlerinde masalsi formdullerin bir senaryonun
ana eksenini olusturabildigine dikkat ¢cekmektedir. Bu baglamda, ginimiz anlati
formlarindan biri olan &ykilu filmin, arketipsel ve mitolojik karakterleri masallardan
odung alarak onlari déniistiirerek baskalagima ugrattigi gézlemlenmektedir. Ote yandan
‘siradan’ sinema izleyicisi ve televizyon izler kitlesinin s6z konusu masal ve mitolojik
referanslar konusunda bilgi sahibi olmasa dahi gunimuiz formlarindaki anlatilardan
gecmisteki insanlarda oldugu gibi etkilenmekte, anlatilar Gzerinde distunmekte, onu
yeniden yorumlamakta ve bagkalarina sézlli ya da yazili olarak aktarmaktadir. Bu
anlatilardaki anlami ortaya koymak icin yapisalci ve gdstergebilimsel ¢dziimleme
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yapmak metinler Gzerindeki sis perdesini aralamak igin kullanilan ydntemlerden biridir.
Gdstergebilim yapisalcihigin bir bigimidir; tim kdltirler dinyayr anlamlandirirlar ve
olusturulan anlamlar kendilerine 6zgu olsa da anlamlandirmanin yollari evrenseldir.
Anlamlar Uretildikleri kulturlere 6zgudur; ancak, bunlari Gretme bigimleri tim insanlar
icin evrenseldir (Fiske, 2003:151-152). Bu ydntembilimsel ¢ézimlemenin en dnemli
temsilcilerinden Roland Barthes gdstergebilimin konusunun anlam oldugunu
kesinlemistir. Barthes, tim gdsterge dizgelerinin, érnegin, resimlerin, insan devinilerinin,
katildiklari téren ya da gdsterilerin, yazin yapitlarinin, tiyatronun vb., birer anlamlama
dizgesi olusturdugunu séyler (Yucel, 2008:119). Anlam, &zellikle yazili metinlerde
ilk yapisal ¢cézimlemelere tabi tutulmustur. Barthes (2012:158), anlatiyi, islevi bir
dykiden ébiiriine ayni kalan dizgeli bir eylemler dizisi olarak ifade eder. Ozellikle s6zlii
anlatilarla baslayip daha sonra yazili metinlere gecirilen masallardaki anlati formu,
metinlerdeki karakterler, edimlerin devamliligini esas almistir.

V.Propp, birka¢ yuz Slav masalini ¢éziimledigi calismasinda masalin formunu kesin
olarak olusturan 6gelerdeki kisiler ve eylemleri, eylemlerin dizilisini ve bunlarin
sUrekliligini ortaya koymustur. Esasinda bu kesinlik ¢éziimlemelerde nihai bir sonug
olusturmaz. Barthes’in (2012:159) da ifade ettigi gibi bunlar sadece birer semadir. Levi-
Strauss ile Greimas gibi dusinurler bu taslagr gelistirip dizelterek yapilandirmistir.
Herhangi bir anlatida eylemlerin énemli-6nemsiz gibi ayrimlara tabi tutulmasi gibi
bir luks s6z konusu degildir. S6zIu anlatilarin tersine, metinde higbir s6z 6zelliginin
anlamsiz olmadigi, anlatidaki eylemlerin ne kadar énemsiz gériinurseler gértnsunler,
cozimlemeleri gerektigi ve betimlemeye uygun diisecek bir diizen iginde katiimalar
gerektigi stiphesizdir. Ornegin, tizerinde calisilan Interstellar filmindeki misir tarlasi
(bitkisi), toz bulutlari ve firtinalar, Murphy kanunlari, Morse alfabesi, Gargantua
karadeligi, Lazarus gorevi ve Satlrn gezegeninin ifade ettigi anlamlar (kodlamalar),
izler kitlece hakkinda ister bilgi sahibi olunsun ister olunmasin c¢esitli mesajlarla
kodlanarak filme uyarlanmigtir.

Levi-Strauss’a gére, bir metnin ¢éziimlemesi bize metnin gérilmeyen anlamini ya da
gizli anlamini verir. Ona gdre, bir metin dizimsel ve dizisel olarak ¢éztmlenir. Dizimsel
¢6zimleme bize metnin ne oldugunu, dizisel ¢cézuimleme ise metnin ne anlama geldigini
sOyler (Berger, 2014:105). Barthes (2012:108) ise bir anlatisal yapitta l¢ betimleme
dlizeyi ayirt edilmesini énerirken, bunlari Propp’un benimsedigi ‘islevler’, Greimas’in
anlati kisilerinden ‘eyleyenler’ ve Todorov’un ‘séylem’ diizeyleri olarak kaydeder. Séz
konusu slreg, bir ‘iglev’, bir ‘eyleyenin’ genel eylemi icinde yer aldigi 6lciide anlam
kazanir; bu eylem de son anlamini, anlatiimig, kendine 6zgu kurallari (kodu) bulunan
bir ‘sdyleme’ birakilmis olmasi nedeniyle kazanir, seklinde ifade edilmektedir (Barthes,
2012:108). Ozce, bir anlatida islev, eyleyen ve sdylem anlamin ortaya g¢ikmasini
saglayan temel unsurlardir.

Interstellar’t her ne kadar Propp’un masal iglevleri temelinde incelemeye tabi tutsak
da filmin ¢cok katmanl senaryo yapisi nedeniyle gbstergebilimsel yéntemin énerdigi
‘dizanlam’ ve ‘yananlam’ agisindan da degerlendirmek ¢alismanin amacina hizmet
edecektir. Filmde Ozellikle Murphy kanunlari, Morse alfabesi, misir tarlalari, toz
firtinasi, Lazarus goérevi, Gargantua kara deligi ve Saturn cevresindeki solucan
gecidi gibi simgesel kodlamalarin insanlik ve ézellikle de Amerikan tarihiyle yakindan
iliskilendirilebilecegi, olay 6rglstnin sekillenisinde bu unsurlarin énemli kodlar
olusturdugu dusunulmektedir. Interstellar filmindeki gdstergelerin, yan anlamlar
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diizeyinde yorumlanmasi bu agidan énemli olmaktadir. Yananlam diizeyinin filmin
temel mesajini olusturdugu bir 6nkabul olarak degil, kesitlerin incelenmesiyle ‘gerg¢egin’
aciga cikarilmasina hizmet edecegi hipoteziyle yakindan ilgilidir.

2. Hollywood Bize Masal mi Anlatiyor?

V.Propp (1995:207-208), olaganisti masalin 6bir masal siniflarn olan fikralar,
Oykuler ve fabllarin tersine gercek yasama iliskin 6geler bakimindan gérece yoksul
oldugunu; masalin yaratiimasinda gergekligin oynadigi roliin ¢ogunlukla abartildigini
sOylemektedir.  Sinema ve televizyon endistrisi edebiyat diinyasindan, halk
hikayelerinden, masallardan, mitolojik olaylardan ve destanlardan bir¢ok Griind film ve
dizi film haline getirerek hem ticarilestirmekte hem de onlari gliniimiz kosullarindaki
insanlarin anlamlandirabileceg@i diizeye ¢ekerek yeni bir anlam dlnyasi yaratmaktadir.
Propp’un sézina ettigi gergekligin abartiimasi Hollywood’un hikayeleri sekillendirirken
basvurdugu yollardan biridir. Hollywood sinema endustrisi masalsi anlatilara daima
6nem vermis filmlerde ‘mitsel’ ve ‘arketipsel’ kahramanlik formlarini teknolojinin
kendisine sagladigi olanaklar sayesinde yeniden bicimlendirmeyi de ihmal etmemistir.
Baglamlarindan kopartilan fakat insanhgin ortak belliginde gerek yazih gerekse sézli
olarak var olan unsurlari yeni birer anlati formuna dénustirerek resimlestirip, hareketli
fotograflar ve efektlerin de destegiyle yeni masallar ve destanlar yaratmistir.

Umberto Eco (1995:148), hi¢ kimsenin dogrudan simdiki zamanin icinde yasamadigini,
hepimizin bireysel ve kolektif seyleri ve olaylari, bellegin birlestirici islevi araciigiyla
derledigimizi, ister mitler (mitoslar) olsun ister tarih, bireysel ve kolektif bellegin
olusturdugu bu karmasik yapinin, yalniz geriye dogru olsa da yasamimizi uzattigini
kaydetmektedir. Bu bakimdan masallarin dini, mitolojik ve gercek Ustli olgularla
bagintilarinin bulunabilecegini belirten Propp (1995:206-207), ayni zamanda tim
insanhgin, anlatilarinin sekillenisinde benzer hayaller kurabilecegine dikkat ceker.
Bu anlatim bigiminin kaginiimazhgina glinimiz éykala sinemasi da dahil edilmelidir.
Oykiilu filmlerin de bir cesit anlati formu oldugu disiindldiginde bu yapinin
bicimselliginin ve olay érgulerinin Propp’un ‘peri masal’ semasina uygun oldugu
g6zlerden kagmamaktadir. Filmlerdeki bagsrollerin ve yardimci rollerin gérevleri ya
da iglevleri nasil 6ykude genel akisi saglyor ise Propp’un bigcimbiliminin en belirgin
ozelligi de islevlere verdigi onceliktir. Oyle ki, ona gére bu islevler olmaz ise anlati
gerceklesmemektedir. Yazar islev sozcuglinden, eylem kesitlerini daha dogrusu
eylemin soyut bicimlerini anlamaktadir. Propp, islevlerin masallardaki karakterleri
surtikleyen temel unsur oldugunu belirtirken, sinirliliklarina da dikkat ¢ceker.

3. V.Propp ve Masal Coziimlemesi

V.Propp, masal anlatisinda kalkista yani ‘baslangicta’ yedi (7) islev siralamaktadir.
Bunlar, uzaklagsma, yasaklama, yasagi ¢igneme, sorusturma, bilgi toplama, aldatma
ve suca katilma seklindedir. Bu iglevler bltiin masallarda ¢ok sayida somut niteliklere
bilrlGnerek, ama, ayni dizilisi izleyerek ortaya ¢ikar ve eylemleri yerine getiren kisilerden
bagimsiz olarak betimlenebilir (Ricceur, 2012:70). Masal anlatilarinda kisiler iglevleri
yerine getirmelerine gére kiimelenirler her bir kigiye bir eylem alani duser. Béylece,
eylem alani kavrami da islevlerin dagiliminda yeni bir biresim ilkesini isin icine katar
(Ricceur, 2012:76-77). Paul Ricceur (2012:75) kisiler konusunda Propp’un yedi
sinif ayirt ettigini de hatirlatir. Bunlar; saldirgan, bagis¢i (ya da saglayici), yardimci,
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aranan kisi, gébnderen, kahraman ve diizmece kahramandir. Propp, bu siniflamadaki
hicbir islevi bir anlati kisisine baglamadan tanimlamaz. Bu iglevlerin bazilar kimi
anlatilarda yoktur; bazilarininsa bir bagka anlatida yinelendikleri gérular. Modern
metinleri ¢6zumlerken Propp’un islevleri kullanildiginda bazilarinin glincellestirmesi ve
degistiriimesi gerekebilmektedir (Berger, 2014:103). Arthur Berger (2014:103), modern
metinler olarak sinema filmlerini érnek gdésterir ve James Bond filmlerinden, TV’deki
ulusal haberlere kadar masalin bigcimbilimsel (morfolojik) ¢éziimlemesinin bu sematik
pratige ¢ok rahat uygulanabilecegini ifade eder. Propp’un anlati akisini saptadigi kurgu
ve semasi dort ana bélimden olugmaktadir:

[.BASLANGIC DURUMU: Serim

II.LEKSIKLIK:
——  Gerilim ve

Il ZAFER: I
IV.ORTAYA CIKARMA: C6zim ve Mutlu Son

Bu siralama tim anlatilarda, masallarda ve genellenirse 6ykili anlatilarda, 1) Hazirlik,
2) Karigikhk, 3) Dovis, 4) Donus ve 5) Taninma bdlimlerinden olugsmaktadir (Parsa,
2012:20). Bu bolumlerin anlati icindeki olus sekilleri ise sdyle ifade edilmektedir:
Kahraman yasamla uyum igindeyken bir eksikle karsilasir, eksikligi gidermek icin bir
seriivene atilir ve yola ¢ikar. Kahraman yardimciyla karsilasir ve serliven icin donatilr.
Kahraman yolculugu sirasinda cesitli serlivenlere ve savagimlara girer. Kahraman
eksikligi gidermek icin buyuli nesneyi bulmus olarak geri déner. Geri déonduguinde
dizmece bir bagka kahramanla karsilasabilir ve onu alt eder. Kahraman ddullendirilir.
Mutlu son gergeklesir. Mutlu son genellikle prensesle evlenme, kral olma seklinde
ortaya cikar veya yeni bir eksiklik ortaya cikar, 6yku yinelenir (Akerson, 2005:138).
Propp (1987:44), masal ¢dzimlemesi gerceklestirirken, islevlere gegcmeden 6nce
bu tir metinlerin baslangic asamasinin yer aldigini da belirtmis, geri kalan 31
islevi harfler, rakamlar ve sembollerle kodlamistir. Bu kodlamalari bagka benzer
masallara (metinlere) uygulayarak genelleme yoluna gitmigtir. Propp’un iglevlerinin
metinlere yonelik genellestirmesine Interstellar filminin senaryosunu da dahil etmek
gerekmektedir. Filmin anlatim 6zelliklerinin masal formatina uygun oldugunu da
dikkatlerden kagirmadan, konusu, karakterleri ve oyunculari hakkinda bilgi vermek
calismanin temel amacina hizmet etmesi bakimindan énemlidir.

Interstellar Filminin Kiinyesi?

Yoénetmen: Christopher Nolan

Yapimci: Emma Thomas, Christopher Nolan, Lynda Obst

Senarist: Jonathan Nolan, Christopher Nolan

Oyuncular: Matthew McConaughey, Anne Hathaway, Jessica Chastain, Michael
Caine, Bill Irwin, Ellen Burstyn

Muizik: Hans Zimmer

Sanat Yénetmeni: Hoyte van Hoytema

2 http://tr.wikipedia.org/wiki/Y %C4%B11d%C4%B1zlararas%C4%B1
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Kurgu: Lee Smith

Dagiticr: Paramount Picture (Kuzey Amerika), Warner Bros. Picture (Uluslar

arasl)

Cikis Tarihi: 26 Ekim 2014(Prémiyer), 05 Kasim 2014(Kuzey Amerika), 07 Kasim
2014(Birlesik Krallik, Turkiye)

Sdre: 169 dakika

Ulke: ABD, Birlesik Krallik(UK)

Dil: ingilizce

Bltce: 165 Milyon Dolar

Hasilat: 663,3 Milyon Dolar

Filmin Ana Karakterleri

Astronot Ekibi: Matthew McConaughey(Cooper), Anne Hathaway (Amelia Brand),
David Gyasi(Romilly),Wes Bentley, (Doyle), Bill Irwin( TARS seslendirmesi), Josh
Stewart(CASE seslendirmesi).

Diger Karakterler

Jessica Chastain (Murphy), Mackenzie Foy (Geng¢ Murphy), Ellen Burstyn (Yasl
Murphy), Michael Caine ( Profesér Brand), Casey Affleck (Tom), Timothee Chalamet
(Geng Tom), John Lithgow (Donald), Topher Greca (Getty), David Oyelowo ( Principal),
Matt Damon (Dr. Mann), William Devane (Nasa Yetkilisi).

Filmin Konusu?

Yakin gelecekte Dunya gezegeni artik yasanmasi zor bir yere dénismausgtir. Kuf adi
verilen ve tarimi éldiren bir salgin sebebiyle kitlik yaganmaktadir. iklim degisikligi
sebebiyle de diinya eskisi kadar yagis almamakta sirekli toz firtinalari olusmaktadir.
Hayatta kalmaya calisan insan irki kithgi yenmek igin yeniden tarim toplumu haline
déntsmastir. Sadece ‘misir’ Uretimi yapilabilmektedir. Eskiden NASA test pilotu
olan Cooper hayallerinden vazgegip iki cocugu ve kayinbabasi ile misir yetistirmek
zorundadir. Cooper’in kizi Murphy odasindaki hayaletin ona bir seyler anlatmaya
calistigina kimseyi inandiramaz. Babasi gibi bilime merakli oldugundan hayaletin
varligini bilimsel yollarla kanitlamaya calisir. Ote yandan, halktan destek géremedigi
icin calismalarini gizli yuruten NASA, Satlrn gezegeni yakinlarinda kesfettigi bir
solucan deligi sayesinde Lazarus projesini baglatir. NASA’nin gizli isstindeki Profesér
John Brand’in ‘onlar’ dedigi uzayl bir zek&nin, Satlrn yakininda bir solucan deligi
actigini, bir sekilde baska bir galaksiye gegerek yasanabilir yeni bir gezegen bulunmasi
icin insanliga bir umut verdiklerini sdyler. NASA daha énce 12 gonuilli bilim insanini
baska galaksilere yasanabilir dinyalar aramak icin gdndermigtir. Astronotlardan
gelen sinyaller sonucunda yasanilir olmasi muhtemel U¢ (3) gezegen kesfi NASA'yi
umutlandirir. Bu gezegenlere Miller, Edmund ve Mann isimleri verilmistir. Gezegenler
isimlerini kesif icin oraya gdnderilen astronotlardan almistir. Cooper’in pilotlugunu
yaptigi Endurance uzay araciyla beraberindeki astronotlarin gdrevi séz konusu
gezegenlerdeki uzay istasyonlarindan gelen veriye dayanarak hangi gezegenin
insanhgin kurtulusu i¢in uygun olup olmadigini aragtirmaktir.

3 http://www.kurgu-bilim.com/Interstellar-yildizlararasi/,



Akdeniz iletisim Dergisi
Vladimir Propp’un Masal Anlatisi Perspektifinden “Interstellar” Filminin Incelenmesi

4.Propp’un 31 Karakter islevinin Interstellar’a Uygulanmasi

1.UZAKLASMA: Aileden biri evden uzaklasir: Baba Cooper (kahraman) uzay
yolculuguna ¢ikar.

2ve 3. YASAKLAMA ve YASAGI CIGNEME: Kahraman bir yasakla karislasir: Cooper’in
ilk yasagi cignemesi NASA Ussline giris seklinde olur. Bu yasagin delinmesi (ihlali)
anlatiyr baglatan en énemli unsurdur. CUnku yasagin ihlali ile birlikte bir giz ortaya
¢ikmig; bu da yeni bir sertivenin ilk adimi olmustur.

4 ve 5. SORUSTURMA ve BILGi TOPLAMA: NASANIn yaptigi gizli bir calisma
hakkinda kahraman ve yardimcisi (Murphy) bilgi sahibi olurlar. Kahraman Cooper
bilgiyi derinlestirir.

6.ALDATMA: Kahraman Cooper, olasi bir uzay yolculugunun insanhg! kurtaracagi
konusunda génderici tarafindan ydnlendirilir. Yolculuk hakkinda ve elde edilecek zafer
konusunda ikna olur ve fakat ilerleyen sekanslarda bunun dogru olamayacagini anlar.
Yani, génderici tarafindan bir ¢cesit kandiriimayla (aldatiimayla) karsi kargiyadir.

7.SUCA KATILMA: Kurban aldanir ve bdylece istemeyerek diismanina yardimci olur:
Kahraman Cooper’in aldanmasi filmin ilerleyen sahnelerinde ortaya ¢ikar. Bu aldanis
Dr.Mann’in gezegeni hakkinda génderdigi dogru olmayan bilgilerdir.

8.KOTULUK ya da EKSIKLIK: Hain aileden birine zarar verir ya da aileden birinin
eksigi vardir: Gonderici konumunda olan Profesér Brand (NASA yetkilisi), esasinda
Cooper’l sonu olmayan bir géreve géndermesiyle bir ailenin zor durumda kalmasina
neden olur. Ozellikle kiiglik kiz Murphy bu durumdan olumsuz etkilenir.

9.ARACILIK: Kétulugin ya da eksikligin haberi yayilir, bir dilek ya da buyrukla
kahramana basvurulur, kahraman gdénderilir ya da gider: Daha dnceki maddelerde
ifade edildigi gibi Cooper yeni yasanabilir bir gezegen bulmak icin génderilir.

10.KARSI EYLEMIN BASLANGICI: Arayici ya da kahraman eyleme gecmeyi kabul
eder: Cooper uzaya gitmeyi kabul eder. Ote yandan filmin ilerleyen sahnelerinde
karadeligin etrafindan dénen ve yasam olasiligi bulunan bir gezegenin incelenmesi
sUreci de yeni bir eylemin baglangici olarak kabul edilebilir. Clnkl, bu gezegendeki yer
¢cekimi diinyadaki zamandan farklidir. S6z konusu gezegende bir (1) saat dinyadaki
yedi (7) yila karsilik gelmektedir. Kahraman Cooper ve diger astronotlar burada tam ug¢
(3) saat gecirirler. Gezegende meydana gelen dev tsunami dalgalari buradaki yagsami
imkansiz kilmaktadir. Bu basarisiz kesif ayni zamanda dlnyada geride birakilan
yakinlar icin de bir yikim olusturmustur. Kahramanin geri dénmesi konusunda
Umitsizlige dismuslerdir.

11.AYRILIS: Kahraman evden ayrilir: Cooper’in evinden ya da Dlinya’dan ayrilmasi ve
belirsiz bir yolculuga ¢ikmasi.

12.BAGISCININ iLK iSLEVi: Kahraman biiyiilii bir nesne ya da yardimci edinmesini
saglayan sinama, sorgulama, saldiri vb. gibi bir durumla karsilasir: Blydli nesne
burada Cooper’in kizi Murphy’e verdigi saattir. Murphy bu sekansta babasinin gitmesini
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istemedigi halde gerceve dykunin gerektirdigi mecburiyet nedeniyle gidisi kabul etmek
zorunda kalir. Bdylece, anlatida bagisc¢inin ilk ve dnemli iglevi ortaya cikar.

13.KAHRAMANIN TEPKISi: Kahraman ileride kendisine bagista bulanacak olanin
eylemlerine tepki gosterir: Propp bu islevde biyili nesnenin degis-tokus edilmesinden
sO0z eder. Filmde blyili nesne saattir. Fakat Cooper, saat konusunda yardimci
gbérevinde bulunan kiziyla bir tartisma yasar. Saati almak istemeyen Murphy, bu
nesneyi kahramandan (Cooper) almazsa yolculugun gergeklesmeyecegini Umit
etmektir. Bu hareket eylemin gerceklesmesini engelleyecedi icin kahraman tarafindan
reddedilir. Propp (1987:71) bu konuda “kahraman objeleri degistirmeyi kabul eder”
derken, buyili nesnenin hemen kullanildigini da séyler. Fakat, burada nesnenin
kullanimi hemen gerceklesmez. Filmin digimundn ¢bzildigl sekansta gergeklesir.
Saatin buyusi “esas diisman” dogay: alt ederken ortaya konulur.

14.BUYULU NESNENIN ALINMASI: Blyiilii nesne kahramana verilir: Yukarida séz
edildigi gibi anlatidaki blyull nesne saattir. Hem yardimci (bagisc¢t) hem de kahraman
blyuli nesne lizerinde anlagsirlar. Onu kullanma konusunda tartisirlar. Fakat, blydli
nesne arag olarak iki tanedir ve biri kahramanda digeri de bagis¢ida kalir. C6zimin
gerceklestigi sirada buyili nesnenin giiclinden bagisci, kahramana yardim etmek igin
faydalanacaktir.

15.KILAVUZLUK: Kahraman aradidi nesnenin bulundugu yere ulastinhr, kendisine
kilavuzluk edilir ya da géturilir: Kahraman Cooper, uzay gemisiyle yeni yasam alani
olacak gezegenlere dogru yola ¢ikar. Burada uzay gemisi murettebati bilim insanlari
ve iki robot kahramana kilavuzluk etmektedir.

16.MUCADELE: Kahraman ya da saldirgan bir catismada karsi karsiya gelir:
Kahraman Cooper, yolculuk sirasinda yasam olasiligr bulunmayan bir gezegene
iner, burada 6limle burun buruna gelir, fakat, sag olarak kurtulmayi basarir. Bir diger
mucadele alani ise Dr. Mann’la gergeklestirilen catismadir. Bu sekansta Lazarus gérevi
nedeniyle daha énce gezegen aramak igin génderilen Dr. Mann ile kahraman Cooper
karsi karsiya gelir. Catismada Dr. Mann yenilir. Kahraman yardimla catismadan zaferle
cikar.

17.DAMGALANMA: Kahraman 6zel bir isaret edinir (yaralanir, isaretlenir): Cooper
yaralanir; ama, hayatta kalmayi basarir.

18.ZAFER: Hain yenik diger: Dr. Mann yenik diger ve élur. Fakat, bu nihai bir zafer
degildir. Buyulk zafer insanliin kurtulusu ile gelecektir.

19.GIDERME: Baslangictaki kétlik giderilir ya da eksiklik karsilanir: Bu alt dykiniin
baslangicindaki eksiklik giderilir. Fakat, burada biiyuk eksiklik gideriimez ve hala sorun
¢6zulmus degildir.

20.GERIi DONUS: Kahraman geri déner: Kahraman Cooper ve yardimcisi Dr. Amelia
Brand uzay gemisine geri donerler.

21.IZLEME/TAKIP: Kahraman izlenir: Bu alt-6ykii kisminda kahraman Cooper’in
kurtariimasina yardimci olmak igin Dr. Amelia Brand onu izlemektedir.
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22.YARDIM: Kahramanin yardimina kosulur: Cooper’a yardim edenler arasinda TARS
adi verilen zeki bir robot da vardir. Fakat, aslinda masallardakine benzer yardimci
gbrevini (islevini) yerine getiren uzay gemisinde birlikte yolculuk ettigi Dr. Amelia
Brand’dir.

23.FARKEDiLMEYE!}l VARIS: Kahraman kimligini gizleyerek kendi Ulkesine ya da bir
baska Ulkeye varir: Oyki yeni bir asamaya gecer ve gorevi basarmak igin kahraman
Cooper bilinmeyen bir Ulkeye, filmdeki sahnede uzaya ve daha sonra da karadelige
yonelir.

24.ASILSIZ SAVLAR: Dluzmece bir kahraman asilsiz savlar ileri strer: Dr. Mann’in
kendi gezegeninde yasamin imkansiz oldugunu bilmesine ragmen gercegi gizleyerek
yanhs bilgilerle digerlerini ydnlendirmesi ve kandirmasi asilsiz savlardir.

25.GUC GOREV: Kahramana giig bir gérev énerilir: Kahraman Cooper, icine giriimesi
sonucgnda ne olacag! kestirlemeyen karadelige girmeye karar verir ve karadelige
girer. Ote yandan uzay yolculuguna ¢ikmak da zaten bagli basina zor bir gérevdir.

26.COZUM: Gérev yerine getirilir: Kahraman Cooper, teorik olarak zamanin durdugu
varsayilan karadelige girisinde bir bagka boyuta ya da ¢ok boyutla bir mekansizlhk
ortamina ulasir. Bu ortamdaki nesnelerin hareket etme gekilleri tamamen farkhdir.
Hatta, nesne ve madde kavraminin yerini degisik bicimsiz sekiller almistir. Buna
ragmen Cooper, kizi Murphy’le iletisim kurmayi basarir. Bir sekilde kizinin odasindaki
kitaphktaki kitaplar ‘hareket’ ettirerek Morse alfabesiyle iletisim kurar ve insanhgin
kurtulugsunu saglar.

27.TANINMA: Kahraman taninir: Cooper, karadelikien ve bu bes boyutlu sonsuz
bosluktan nasil oldugu belirsiz bir seklide kurtulur ve goézlerini actiginda beyaza
bezenmis bir odadadir. Burada, onu tedavi edenlerden insanligin kurtuldugunu 6grenip
kendi adina inga edildigini sandigi ‘Cooper istasyonunda’ olduguna anlar. Fakat, séz
konusu istasyon esasinda kizi Murphy’nin adina yapilmistir. Yardimciyla kahraman yer
degistirmigtir.

28.0RTAYA CIKARMA: Dizmece kahramanin ya da hainin kimligi ortaya ¢ikar: Bu
kisimda ise ikili kahramanlik, yani, yardimci ile ger¢cek kahraman arasindaki gegislilige
sahit olunmaktadir. Murphy, insanligi kurtaracak formull ¢ézdikten sonra gergek
kahraman statlsune terfi ederken, birincil kahraman ve olay 6érguisiinin mimari baba
Cooper ikincil konuma yani bir ¢esit ‘dlizmece kahraman’ durumuna diser. Propp’un bu
islevinin filme uyarlanmasinda sorunlar ¢cikmasina karsin kahraman ile yardimcisinin
6ykinin ana sorununu ¢ézmede yardimlasirken anlatidaki bu rol degisimi, cerceve
hikayede zorunlu hale gelmektedir. Ote yandan, diizmece kahraman olarak ifade edilen
Dr. Mann’in kesfettigini iddia ettigi yasanabilir gezegenin bulunmasi gerceklesmis
olsaydi yine anlatinin ana kahramani Cooper’la yer degistirmesi zorunlu olacakti.
Anlatinin olay o6rgust agisindan kahraman, yardimcisi ve dizemece kahraman
arasindaki geciskenligin ve rol degisimlerinin bu islevde yogun olarak gereklestigini
kaydetmek gerekmektedir.

29.BiCIM DEGISTIRME: Kahraman yeni bir gériinim kazanir; kahraman Cooper
masallardaki 6lumsuzIUk iksirini yani ‘ab-1 hayat’ suyunu icenler gibi gen¢ kalmigtir.
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Yercekimi kanunlari nedeniyle zaman mefhumu (kavrami) anlamsizlasmis ve
kahraman Cooper yaslanmamistir. Oyle ki, kizi Murphy, onunla kiyaslandiginda annesi
yasina gelmis bir kadin gérinumindedir. Kahraman degisime ugramamistir. Hep gen¢
kalmistir. Bu durum masalin bigim bilimine uygun bir degisimdir.

30.CEZALANDIRMA: Hain cezalandinlir: Filmde hain iglevini yerine getiren Dr. Mann
karakteri, filmin olay 6rgtist ve diziminde erken bir asamada élimle cezalandirlir. Bu
cezalandirma yine kahraman Cooper ve yardimcisi Dr. Amelia Brand’in ¢abalariyla
gergeklesir. Bir baska cezalandirilan karakter ise Cooper’t donlsu olmayan
yolculuga cikaran ve onu ikna eden NASA yetkilisi Profesér Brand’dir. O, zamanin
cezalandirmasina ugramis yani yashlktan gozlerini hayata yummustur.

31.BASARI: Kahraman evlenir ve tahta ¢ikar; senaryonun olay érgiisiinde mutlu son
ve basariyla tamamlanacak sahnesinde kahraman Cooper’in, yolculukta kendisine
yardimci olan ve aralarinda ilgiyle karisik stirtismelerin de varligi hissedilen Dr. Amelia
Brand’la kavusmasi gerektigi ifade edilir. Bu dilek hasta yatagindaki yash Murphy’e
soyletilir. Bdylece kahraman ona kavusmak icin yola ¢ikar. Ote yandan Dr. Brand
da yasanilacak bir gezegen bulmustur ve olasi kahramanini beklemektedir. Bu son
yeni bir baslangi¢ olarak kabul edilirse anlatilardaki ‘denge’ durumuna uygun yeni
bir strecin varligi dikkati ¢cekmektedir. Yeni bir denge durumu yaratilarak bir baska
anlatinin baslangici i¢in ipuglar verilir (Todorov, 2014: 89).

5.Filmdeki Kisilerin Eylem Alanlari

Saldirganin eylem alani: Anlatidaki agik saldirgan durumunda konumlandirilan Dr.
Mann’dir. Kahramana Cooper’a kars! giristigi miicadelede hem hile yapmis hem de
onu dldirmeye tesebbis etmistir. Kahramanin yerine gecerek gerceklesmesi gereken
nihai zafere engel olmaya calismistir.

Bagiscinin eylem alani: Filmde hem ikinci 6zne hem de bagiscilardan biri konumundaki
Cooper’in kizi Murphy’dir. Kahraman Cooper’in, 5.boyuttaki bilinmez mekandan
(mekéansizlik) kurtulmasini saglamasi, Morse alfabesinin sifrelendigi mesaji ¢dzmesi
ve uygun fizik denklemini bulmasi onu ikinci 6zne konumuna yerlestirmistir. Filmdeki
diger bagdisci ve masal anlatilarina uygun konumunda bulunan kisi ise Profesoér
Brand’dir (Baba Brand). Kahramanin yolculuga ¢ikmasini saglayarak, ona gug¢ bir
gb6rev vermigstir. Propp (1987:122), masallarda bdylesi glg¢ gbrevleri énermenin
cogunlukla babaya ait olduguna dikkat cekmektedir.

Yardimcinin ya da yardimcilarin eylem alani: Interstellar’da birden fazla yardimci
yer almaktadir. Bunlar kahramanin kizi Murphy, astronotlar; Dr. Amelia Brand, Romilly,
Doyle ile robotlar; TARS ve CASE'tir. Murphy’le ilgili ¢dziimlemelerin dnemli bir kismi
yukarida ifade edildigi i¢in yardimci eylem alaninda bulundugunu séylemek yeterlidir.
Diger yardimcilarin olay érgustndeki aksiyonlari su sekildedir:

Dr.Amelia Brand: Kahraman Cooper’in filmin akiginda zaman zaman tartismaya
girdigi fakat zor anlarda ona yardim eden bir karakteri temsil etmektedir. Bilim insani
olmanin verdigi ‘bilgelikle’ kahramana yol gdsterirken, bazen bu asin kendine giiven
nedeniyle kahramani zor duruma diisiirmektedir. Ornegin, Dr.Edmund’un (Lazarus
gbreviyle gdénderilen daha Onceki kesif ekibinden biri) gezegene inip yasamin



Akdeniz iletisim Dergisi
Vladimir Propp’un Masal Anlatisi Perspektifinden “Interstellar” Filminin ncelenmesi

olabilecegi 1srari ona aittir ve kahramani bu eylemi yapmaya zorlar. Bu aksiyonun
sonucunda hem kahramanin hem de miurettebatin hayatini tehlikeye atip 6éluimle
burun buruna gelmelerine neden olur. Yardimci Dr. Amelia Brand bu stregte yaralanir
ve onu yine kahraman Cooper kurtarir. Fakat bu basarisiz eylem sonrasi, yardimci
tamamen kahramanin istekleri dogrultusunda hareket eder ve onu riskli olabilecek tim
eylemlerinde destekler. Ornegin kahramanin Gargantua karadeligine girmesine engel
olmaz (olamaz), artik tamamiyla kahramanin inisiyatifine terk edilmis bir eylem alani
icindedir.

Romilly ve Doyle: Bu astronotlar kendi alanlarinda uzman kisilerdir. ikisi de daha énce
Lazarus gorevine gonderilen 6ncl astronotlardan gelen sinyalleri degerlendirerek,
uzay yolculugunun amacina erismesi igin kahramani yénlendirmektedirler. Ozellikle
Saturn gevresindeki galaksiler arasi gecidin bir yolu olarak gérilen ‘solucan deligine’
giriste kahramana verdikleri bilgilerle gecidin gecilmesini saglarlar. Fakat, her ikisi de
olay 6rgusu icinde zor kosullarla bas edemez ve hayatlarini kaybederler. Anlatida
olay orintulerindeki kendi iglevierine ve eylem alanlarina uygun dugen edimi yerine
getirerek sahneden cekilirler.

TARS Ve CASE: Bunlar uzay seferinde tim ekibe yardimci olan teknolojik olarak stper
gelismis yapay zekaya sahip robotlardir. Olaganusti kosullarda gerek fiziki gugleri
gerekse yuklendikleri bilgi donanimiyla kahramanin en blyuk yardimcilaridir. Adeta
sihirli guicleri vardir. TARS, karadelige kahraman Cooper’la birlikte girer ya da duser
ve onu bu tanimlanmasi gu¢ ortamda y&nlendirir. Cooper’in, kizi Murphy ile iletisim
kurmasina da destek olur. Karadelikten kurtulduktan sonra TARS yine kahramanin
yanindadir. Kahramanin belki de hayatta kalmasina saglayan TARS’ tir; fakat, bu
hikdyede kesin olarak ifade edilmez.

Kahramanin eylem alani: Kurmaca anlatinin merkezindeki kisidir ve yaptigi tim
aksiyonlar hikayenin gelismesine ve sonuglanmasina olanak verir. Filmin basindan
itibaren kahraman Cooper’da mevcut sisteme karsi bir tepkisellik ve karsi durusu
vardir. Kahraman doénemin idarecilerinin egitim anlayisini, tarim politikalarini,
uzay arastirmalarini elestirir bir eylem alani igerisindedir. Yani her an bu durumu
degistirmeye yonelik bir firsat goézledigi hissettiriimektedir. Kahraman Cooper,
kurmacanin baglangictaki denge durumunu bozmak icin hazirlanmis bir karakter
konumundadir. Gerek cocuklarinin alacagr egitim konusundaki tutumu, gerekse
egitimcilere-6gretmenlere donlk elestirileri dizeni degistirmeye ydnelik aksiyonlarin
icine gireceginin ipuclarini verir. Yani kahraman siradan biri degildir ve siradan olmayi
reddetmektedir. Bu ylzden buylk igler yapmak icin ona eylem alani agmayi yine ugruna
O6lim0 gbze aldigi gocuklarindan kizi Murphy saglar. Murphy’nin ‘iletisim’ halinde
oldugunu ileri strdigu ‘hayaletleri’ incelemek, kahramanin bir sekilde ilgi alanina
sokulur ve baslangi¢c durumundaki denge hali dengesizlik lehine bozulur. Kahraman
bundan sonraki tim eylemlerinde olaylarin akiginin ya icindedir ya da yénlendiricisidir:
Uzay gemisinin idarecisidir ve solucan deligine (beyaz delik) girip hayat ihtimali
bulunan gezegenlere gitmek; ve, nihayet, cocuklariyla iletisim kurmak icin tek carenin
karadelige girmek oldugu gergegiyle yuzlesince bunlari gerceklestirmekten sakinmaz.
Kahraman herkesten daha cesurdur ve bu atakhgi sayesinde hem cocuklarini hem
de insanhg kurtarir. Kahramanin eylem alani masallardakine benzer bir sekilde tim
6ykuye yayilmigtir.
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6. Interstellar’in Eyleyenler Modeline Gore Coziimlenmesi

Propp’tan esinlenen Greimas’in gelistirdigi ‘eyleyensel &érnekgenin’ herhangi bir
anlatida su Uc sekilde gergeklestigi belirtilir.

1) iletisim ekseni
2) isteyim ekseni
3) Edim ekseni (Ylcel, 2008:148).
Eyleyensel 6rnekgede sema ise:
Génderici —— Nesne —» Alici (iletisim ekseni)

T (isteyim ekseni)
Destekleyici —» Ozne <—— Engelleyici (Edim ekseni)
iletigim Ekseni; Génderici - Nesne - Alici:
S6z konusu baglam tim iletim, aktarim ve alim olgularinin gerceklestigi diizlem olarak
kabul edilmektedir. Bu eksende, gbndericinin iglevi, bagka bir kisi ya da nesneye;
aliciya bir sey iletmek ya da onun hangi nesneye gereksinimi oldugunu belirlemektir.
Nesneyse, bu eksende gbndericinin ilettigi ya da alicinin yoksun bulundugu sey olarak
tanimlanir (Yucel, 2008:148). Interstellar filminde ‘digumin’ ¢ézilmesini de bu iletisim
ekseni saglar. Bu diizlem filme uyarlandiginda su sekil ortaya ¢ikmaktadir.

iletisim Ekseni:

Gonderici(Baba Cooper) —— Nesne (Saat-Morse alfabesi kodlu) Alici: —» Murphy
(Cooper’in kizi)

isteyim Ekseni: (Ozne-Nesne)

Burada 6zne, iletimin kaynagi kendisi olmamakla birlikte, gerceklestirdigi degisik
eylemlerle 6niindeki tim engelleri asarak nesnenin aliciya ulagsmasini saglar. Bunun
gerceklesmesi icin onun iletime karismasi zorunludur (Yucel, 2008:148). Interstellar
filminde Cooper, kizina istedigi bilgiyi ulastirmak icin Morse alfabesi kodlu saat
Uzerinden bir iletim gerceklestirmek isterken kendisine yardimci olan TARS adi verilen
robottan yardim alir, zaman ve boyut farkhhigini asar. Bu isteyim ve slre¢ su sekilde
gerceklesmektedir:

Nesne (Murphy-Cooper’in kizi)

Destekleyici (TARS-robot) —» Ozne (Baba Cooper) «+—— Engelleyici (5.Boyut ve
Zaman)

Edim Ekseni: (Destekleyici-Ozne-Engelleyici)
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Bu eksen; destekleyici-6zne-engelleyici olarak ifade edilmektedir. Oznenin isteyimden
gerceklestirime gectigi, yani eylemin gerceklestirmek icin gerekli glgle donandigi
dizlemdir. Bu guicl, kendisine kimi kez bir kisi, kimi kez bir nesne, kimi kez bir nitelik,
kimi kez bir bilgi olarak tanimlanan ya da bunlarin hepsini birden iceren destekleyici
saglar. Engelleyici ayni zamanda bir kisi, bir nitelik, bir bilgi olabilir ya da bunlarin
hepsini birden icerebilir.

Destekleyici (Morse alfabesi kodlu saat) —» Ozne (Baba Cooper) <— Engelleyici
(5.Boyut-zaman)

7.Interstellar’in Anlam Kesitleri:

birinci dizey ikinci duzey
| |
| | |

gerceklik gbstergeler kaltdr

Bicim

/'
\

icerik

Gosteren

Gosterilen

Sekil.1 Roland Barthes’in iki anlamlandirma dlizeyi. Birincinin gésterge sistemi, ikinci diizeyde
kaltdrin deger sistemi icine yerlestirilmistir (Fiske, 2003:120).

John Fiske (2003:120), anlamlandirmanin birinci dlizeyi olarak, géstergenin géstereni
ve gosterilen arasindaki iliskiyi ve gdstergenin digsal gerceklikteki gdndergesiyle
iliskisini betimledigini, Barthes’in bu dlzeyi ‘diz anlam’ olarak ifade ettigini
belirtmektedir. Diz anlam, gdstergenin ortak duyusal, asikar anlamina génderme
yapmaktadir. Géstergelerin ikinci diizeyde isleyisine iliskin olarak da yine Barthes’in Ug¢
yoldan ikincisi oldugunu belirttigi ‘mit’ araciliiyla gergeklestirilendir. Fakat, Barthes’in
‘mit’ konusundaki yaklagimi Claude Lévi-Strauss’tan farklidir, bunlar daha ¢ok ideolojik
temellidir. Efsanelerden ayrilmaktadirlar. Mit; bir kdlttrtn, gergekligin ya da doganin
bazi gériiniimlerini aciklamasini ya da anlamasini saglayan bir dykidir. ilkel mitler,
yagam ve 6lim, insan ve tanrilar, iyi ve kot hakkindadir (Fiske, 2003:118). Barthes,
kultirel ve edebi elegtirilerinde yan-anlam kavramini, metinlerde gizli olan anlami
tespit etmek icin kullanir. Mitler calismasinda, ikincil anlam sistemini mitler olarak
tanimlamaktadir. Yan anlam, gdstergenin kullanicilarin duygulariyla, heyecanlaryla,
kilturel degerleriyle birlestiginde ortaya ¢ikan etkilesimi belirtir. Burada, anlam 6znellige
dogru kayar; ¢uinkl, yorum yorumlayicidan oldugu kadar nesne veya gdstergeden de
etkilenir. Yananlamsal géstergelerin ¢dzumlenebilmeleri icin, Uretildikleri toplumsal
yapiya ait Ozelliklerin de bilinmesi gerekmektedir. Bu baglamda, gdstergelerin
yorumlanmasinda riya ve mit arasinda bir anoloji kurmak mumkindur. Freud’un
gelistirdigi yontemle riya ve kiltir arasinda bir iligki oldugu kaydedilmektedir. Nasil
riyayi gbren kisi, onun ylzeysel anlamina odaklanacak ve daha derin gergek anlamini
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bilemeyecekse mitlerin de rlyalar gibi ¢6zimlemelere tabi tutulmasi gerekmektedir.
Mitler, riyalar gibi insanlarin kulturel bilingaltlarinda gizlenen bastirimis endiselerden
ve ¢6zimsuz celigkilerden kaynaklanmaktadir. Mitler yapisalci ¢ézimlemelerle analiz
edilmektedir; ¢clinki ilgi odag! bireye 6zgli anlamlar degil, kiltire 6zgl anlamlardir
(Fiske, 2003:160).

8.Interstellar’daki Gostergelerin Coziimlenmesi

Misir Bitkisi: Interstellar filminin derin anlamlarindan biri Kuzey Amerika yerlilerinin
(Penobscot yerlileri) Corn Mother (Misir Anne) mitolojisinde yatmaktadir. Mitolojide
cocuklarini acliktan 6lmekten kurtarmak icin kendini feda eden misir annenin
fedakarhigr anlatilir. Yerlilerin mitolojisine gére, tim insanhgin ilk annesi misirdir ve
insanligr acliktan 6lmekten misir kurtarmistirt. Maya, Aztek ve diger yerli Amerikalilarin
da musir tanrilara taptiklar bilinmektedir. Misir tanri ve tanricalarin cogunlugu kadin
ve bereketle iligkilidir®. Filmde, bu mitolojik unsur tim dinyada yok olma noktasina
gelen hayatin kurtaricisi ve insanlii besleyici durumda kalan tek bitkinin misir
olmasiyla vurgulanmigtir. Filmde misir bitkisi mitolojideki ‘misir anneyle’ bir cesit
6zdeslik kurulmasini saglamaktadir. Yaslh Murphy’nin 8lim dosegindeyken aile
bireyleriyle bulugsmasi tim insanhgin bir araya gelmesine yapilan bir génderme olarak
degerlendirilebilir.

Misir Tarlasi Sekanslari:

Gosterge Gosteren Gosterilen

Doga Misir Aclik ve tokluk

Toprak insan Verimsizlik, caresizlik ve olasi biyiik
felaket.

insan Kadin Mitolojideki misir anne figiiriine

gonderme yapilmakta.

Karsithklar
Fedakarlk Bencillik
Aclik Tokluk
Saglik Hastalik
Tann Tanrica
Oliim Yagam

4 http://hayrabolutb.org.tr/media/ziraat/Misir-Tarimi-2.pdf
5 http://www.mythencyclopedia.com/Ca-Cr/Corn.html
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Gorsel-3, Murphy ve misir puskuli saglari. Gorsel-4, Yash Murphy 6lim dbéseginde.

Murphy Kanunlari: Cooper’in kizinin filmdeki ismi Murphy’dir. Dinyanin birgok
Ulkesinde Murphy kanunlari genelde glinliik hayatta islerin ters gidecegi cagrisimiyla
taninmaktadir. Esasinda s6z konusu kanunlar, olmasi muhtemel seylerin mutlaka
olacagini ifade eder. Kanunlar, filmde goésteren-gdsterilen iliskisi icinde verilmistir;
genc kiz Murphy gbsteren, Murphy kanunlari ise gésterilen durumundadir. Filmde,
Murphy kanunlarina referans verilmesi izleyiciyi olacak olumsuziuklara ya da
muhtemel sonuclarin bu kanunlar ¢ergevesinde sekillenecegine ydnelik bir hazirlikla
yakindan ilgilidir. Bu noktada ismin gercek anlaminin &tesinde ¢agrisimsal yan
anlamlar olusturulmustur. Filmin diger kodlamalarinda oldugu gibi Murphy ismi, olay
6rglistint sekillendirmek ve dyku anlatiminin 6zelliklerinin sinema izleyicisi tzerinde
etki yapacagi varsayilarak secilmistir. Bu amagli secime filmde gen¢ Murphy ile babasi
Cooper arasinda gecen bir diyalogla izleyici ortak edilir. Geng kiz, babasina, isminin
neden olumsuzluklari ¢agristiran Murphy ismi konuldugunu sordugunda doyurucu
bir yanit alamaz. Murphy kodlamasiyla, filmdeki tim olumsuz sureclerin birbirini
izleyecegine dikkat cekilerek, seyirci hazir hale getirilmistir.
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Murphy Kanunlar1 Sekansi:

Gosterge Gdsteren Gosterilen

insan Cocuk Olumsuzluk duygular ve buna bagli olarak islerin ters
gidecegi endisesi.

Konu Nesne Kendiliginden calisan traktdrler ve kitaplarin hareket
etmesi.

Doga Toz Felaketin habercisi hayaletin varlidi duygusu.
Karsithklar

Kitiimserlik iyimserlik

Gergeklik Hayal

Iyi Kitii

Felaket Refah

Gorsel-5, Kitapliktaki hayalet sahnesi. Gorsel-6, Hayalet sanilan yergekimi sahnesi ve toz.

Lazarus Gérevi: insanhgr kurtarmak ve yasanabilir gezegenler bulabilmek icin uzaya
gdnderilen astronotlarin gérev seferine verilen isimdir. Filmdeki cagristirdigr anlami
Lazarus olay! ya da olgusu Hiristiyan mitolojisinde ve inci’de gegen Hz. isa’nin 6l
bir insani diriltmesine yapilan géndermediré. Kutsal mitolojiye yapilan bu géndermede
filmin evrensel kodlamalarindan birini olusturmaktadir. Hiristiyanhgin gelecek
yuzyillarda da varligini koruyacagina atifta bulunurken, bu dine inanan insanlar igin
de garanti vermektedir. Propp (1995:206-207), bir toplumun yasayan dini ile masal
kargilastiriidiginda olayin timiyle farkh oldugunu; érnegin, Hiristiyanliga iliskin
Ogelerin masaldan 6nce degil masaldan sonra ortaya ciktigini ifade eder. Olaganustu
masallarin eski dinlerden geldigini ama ¢agdas dinin masallarindan gelmedigini; cagdas
dinin, masallarin yaraticisi olmadigini yalniz onlarin 6gelerini degisiklige ugrattigini
kaydeder. Yine de din &égelerinin masallardan geldidi durumlarin da bulunduguna
dikkat ceker.

6 http://incil.info/arama/Yuhanna+11:38-44,
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Lazarus Gorevi Sekanslari:

Gosterge Gdsteren Gosterilen
inang insan Dini inaclarin insanda her zaman var olacag.
Kiiltiir insan Hiristiyan inancinin evrenselligi temasi.
Konu Bilim Dinin vaaz ettigi emirleri bilimin yerine getirebilecegi
fikri.
Karsithklar
Oliim Yasam
Genclik Yaslilik
Din Bilim

Gorsel-7 ve Gérsel-8; Lazarus gérevindeki astronot Dr. Mann’in derin uykudan uyandirildigi
sahne.

Gargantua Karadeligi: Gargantua ismi, 16. ylzyilin énemli hiimanistlerinden Fransiz
yazar Francois Rabelais’in baba ile oglunun hikayelerini anlattiyi fantastik edebi bir
eserden gelmektedir. Fantezi, gldiru ve felsefi nitelikler tasiyan bu eserde dénemin
egitim sistemi acimasiz ve ayni zamanda eglenceli bir sekilde elestirilir. Rabelais’'in
eserindeki devler Gargantua ve onun oglu olarak karakterize edilen Pantagruel,
surekli yemek yiyen ve bir tirli doymak bilmeyen nitelige sahiptirler. Yazarin séz
konusu eserde dénemin egitim sistemi ile birlikte toplumsal yapisini da elestirmesi
onun Roénesans’in habercisi olarak sayllmasina neden olmustur’. Filmin birgok
noktasindaki bilimsel 6nermeye denk diismekle birlikte, uzay boslugunda hemen her
seyi yutan karadelije Gargantua isminin verilmesi tesadiif degildir. Onemli kiilturel
kodlamalardan birini olugturur. Bir yandan Gargantua karadeligi dev ve doymak bilmez
biriyle 6zdeslestirilirken diger yandan insanhgin yeni Rénesans’inin ancak galaksiler
araciligiyla gerceklestirilecek yolculuktan gectigi mesaji kodlanmaktadir. Ayrica bu
sekansta bir bagka dikkati ceken nokta ise zamanin insanlar tzerinde yaptig etkidir.
Bu etki astronot Romilly’nin sakallarinin beyazlamasi gérseliyle anlatiimigtir.

7 http://en.wikipedia.org/wiki/Gargantua and Pantagruel #Gargantua
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Gargantua Karadeligi Sekansi:

Gdsterge Gdsteren Gosterilen

Doga Uzay Sonsuzlukta yok olus

Karadelik insan insanliiin varlik ya da yokluk arasinda yapmak zorunda
oldugu tercih

Bilim Robotlar insanliin yeni diinyalan kesfetmesinde teknolojinin ve

bilimin zorunlu oldugu gercegi. En biiyiik yardimcilar
da robotlar.

Nesne Kitaplar Bilginin kitaplar yoluyla Ggrenilebilecedi
Karsithklar

Oliim Yasam

Genglik Yaslilik

Umit Umitsizlik

Yok olus Kurtulus

Bilim Din

Egitim Cahillik

K
) N

- .

LY
\.\v .
TARS: Codperthat’s impossitle! A"
I's not Impossibie TARS, its Mterstellar % &

Gérsel-9, Cooper 5.boyutta imkansizi basariyor. Gérsel-10, Astronot Romilly’nin sakallarinin
beyazladigi sahne.

Dusty Bowl (Toz Firtinasi): 1934-1937 yillar arasi ABD’de meydana gelen siddetli
kuraklik sirasinda toz bulutlarinin tarimi felg ettigi ddnem olarak bilinir. Bu ylzden
1930’lara ‘The Dust Bow!’ yani toz firtinasi ddnemi adi verilmistir. S6z konusu dénem,
ayni zamanda Amerikan ekonomisinin ¢dktigud, bunun etkilerinin tim dlinyada
hissedildigi ve insanlarin aglikla bogustugu buyuk bir sosyo-ekonomik felaket olarak
hatirlanmaktadir. Amerika’da felaketi yasayan insanlar buylk sikintilar gekmis ve bu
sure¢ yaklasik on yil sirmustir. Tarimdaki bu yikimin olumuz etkileri diinya ¢apinda
hissedilmistir®. Dénem, Amerikali yazar John Steinbeck’in 1939'da kaleme aldig
‘Gazap Uzimleri’ romaniyla da insanhdin hafizasini yazilmigtir. Séz konusu ‘toz
firtinasina’ filmde 6nemli bir yer ayriimis, bellekte diri ve hala korku yaratiyor olmasi
onu mitolojik bir unsura dénustirmastur. Interstellar’in da anlam kesitlerinden birini
olusturmustur.

8 https://tr.wikipedia.org/wiki/Dust_Bowl
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Toz Bulutu (Dusty Bowl) Sekansi:

Gosterge Gdsteren Gosterilen

Doga Toz Doganin insanlara karsi cok acimasiz
olabilecedi diisiincesi.
Nesne Araba Modern araclarin giin gelip doganin

egemenliine boyun edecedi.

insan Toprak Amerika'da 1930’lu yillarda tarimda yasanan
biiyiik depresyona yapilan gonderme.

Karsithklar
Doga insan
Kituk Bereket
Aci Mutluluk
Gegmis Gelecek
Kriz istikrar
Felaket Kurtulus

Gorsel-11 Gorsel-12 Toz bulutu, beyzbol magi ve toz firtinasi sonrasi Cooperlarin evi.

Morse Alfabesi: Neil Postman (2004: 78), Morse’un buldugu yéntem ve dil sayesinde
elektrigi iletisimin hizmetine sundugunu, hatta, onun Amerika’nin ilk ‘uzay adamr’
sifatini hak ettigini belirtmektedir. Morse alfabesi ve onun kullanim alani olan telgraf
cografi tim engelleri asacak bir teknigi insanhgin hizmetine sunarken, mesafeleri
ortadan kaldirmig, kesifler, savaslar ve gazete haberleri yeni icatla birlesen kodlama
sistemiyle bambagka bir boyuta tasinmistir. S6z konusu iletisim araci telgraf sayesinde
tim ulkenin tek bir mahalle haline geldigi ifade edilirken (Postman, 2004:78), Morse’un
uzay arastirmalariyla iliskilendiriimesi ise ‘bilim-kurgu’ filmine konu oluvermistir. Morse
alfabesi nasil Amerika’yl ve dunyayi cografi olarak tek bir batiin altinda topladiysa,
filmde de evrenler arasindaki iletisimi saglamak da ona havale edilmistir.
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Morse Alfabesiyle ilgili Sekans:

Gosterge Gdsteren Gosterilen

Saat insan Morse alfabesinin zamani ve sinirlari astigi,
insanlarin hayatlarini degistirdigi.

Hayalet (hurafe) Cocuk insanlarin bos inanclar saydidi bazi olaganiistii
seylerin var olabilecedi.

iletisim Morse alfabesi insanlar arasinda temel sorunun iletisimsizlik
oldugu.

Yazi insan Morse alfabesiyle duygularin ifade edilmesi.
Karsithklar

Bilim Hurafe

iletisim iletisimsizlik

Hiz Yavaslik

Modernlik ilkellik

Cocukluk Yetiskinlik

Goérsel-13 ve Gorsel-14, Murphy ve Cooper’in saatlerini ayarladigi ve Morse alfabesiyle kurulan
iletisim sekanslari.

Satiurn gezegeni ve yakinindaki solucan deligi: Filmde, Satlirn gezegeninin diger
uzay cisimlerine tercih edilmesi, mitolojik unsurlara génderme yapilarak yananlam
olusturma islevi nedeniyledir. Satiirn, Roma mitolojisinde ‘zaman tanrisi’ ve titan krali
yani ‘Titan Tanrr’ olarak bilinir. Yunan mitolojisinde Kronos’un dengidir. ilk titan olmakla
birlikte, zamani yarattigi ve zamanlarda seyahat ettigi soylenir.(https://tr.wikipedia.
org/wiki/Kronos,11.09. 2015). Geri donlstu olmayan bir yola benzetilen Satilirn,
cevresindeki solucan deligi zamani sembollestirerek somutlastirmis, bu vesileyle
mitolojik tanriya génderme yaparak insanligin zaman tanrisi tarafindan yok edilecegi
temasi iglenmistir.
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Satiirn Gezegeni ve Solucan Deligi Sekansi:

Gosterge Gdsteren Gosterilen

Doga Gezegen Paganlik déneminden kalan mitolojik inanclar.

insan Zaman Zaman tannisi Satiirn'e yapilan gondermede
insanlarin sadece zaman kargisinda caresiz kalacagi
vurgulanmistir.

Konu Doga Bilim caginda bile insanlarin dini inanclarinin kuvvetli

olacagi gercedi.

Karsithiklar
Tek Tann Paganlik
Bilim Din
Mitoloji Gergeklik

Gorsel-15, Filmdeki solucan deligi imgesi. Gorsel-16, Gergek Satiirn gezegeni resmi.

Gorsel-17, Filmdeki karadelik imgesi. Gorsel-18, Mitolojideki zaman tanrisi Saturn.

9.Bulgular ve Tartisma

Yapilan calismada, ¢addas bilim-kurgu filmi olan ‘Interstellar’in olay &érgusuindeki
anlatim 6&zellikleri ve olaylarin gelisiminin V.Propp’un olaganUsti peri masallari
izlencesindeki ‘iglevleriyle’ ortlistugu gérilmastir. Bu durum, anlatilarin yapisal
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6zelliklerinin, anlaticilardan ve yazarlardan bagimsiz olabilecegdi seklindeki ‘yapisalcr’
tezi dogrulamaktadir. Film sézli ve yazili mitolojilere génderme yaparken masalsi;
fizik biliminin astro-fizik alanina iligkin bilgiler verirken bilim-kurgusal anlati 6zelliklerine
sahiptir. Senaryo mitsel ve ideolojik anlamlar gercevesinde bir islev gérmektedir.
izleyicide doyum ve haz saglamak icin hikayedeki tiim sorunlarin ¢éziimii yoluna
gidilmistir. Propp’un masal anlatisi izlencesi ve bu formun temel unsurlan agirhk
olarak hissedilirken, filmin senaryosunda Tzvetan Todorov’'un (2014:89), ‘ideal
anlat’ olarak sézinU ettigi, sabit bir durumla baslayip sonra dengenin bozulmasi,
nihayetinde yeni bir dengenin kurulmasiyla stren olay 6rgusu yapisinin varligi da tespit
edilmigtir. Kahramanin insanligi kurtarmasi ve filmde ‘mutlu sonun’ gerceklesmesi
klasik anlatilardaki ‘katarsisin’ varligini da ortaya koymaktadir. BOylece, Aristo’nun
tragedyalardaki gerilim, ardindan yaratilan rahatlama ve olumlu hesaplagsma dedigi
finalin gergeklesmesi saglanmistir (Bloom, 2012:213).

Mevcut dlinya sisteminin guincel resmi ideolojisi bilimin, bati merkezli olabilecegi tezi
yeniden Uretilirken, onun da sinirli olabilecegi ve insanlarin zor durumlarda bilimdisi
olgular ve 6znelerden yardim alabilecegi ‘fantezisi’ islenmistir. Amerikan toplumundaki
temel degerlerin 6nemi vurgulanmakta, orta sinif Amerikan ailesi referans alinarak
toplumsal bir zemine oturtulmaktadir. Tarim toplumuna dénuldigiu kaydedilse de
teknolojinin yine basat unsur oldugu dikkati cekmektedir; insansiz hava araclari, yapay
zekayla calisan tarim makineleri hala varliklarini korumaktadirlar. Bu da doganin
yine teknolojiyle ehlilestirilecedi tezine uygun bir argimana denk diismektedir. Doga,
toprak, uzay yani insan disi varliklar dismanlastiriimis, ancak, olaganusti varliklar
‘dost’ olarak lanse edilmistir. Bilimin caresiz kaldigi anlarda ‘dogaustu’ varliklar sorunun
¢6zimune yardimci olmaktadir. Kahraman Cooper’in karadelikten kurtulusu ile Satlrn
yakinlarinda solucan deligini acanlar bu olagantstt varliklardir. Bu bakimdan filmde
‘dinsellik’ vurgusu tercih edilerek, ortalama izleyiciyi tatmin etme yolu secilmigtir.

Hiristiyanlikla ilgili motifler senaryoda yer almaktadir. Bu da filmin hedef kitlesinin
tatminine ydnelik bir gayretin oldugunu gdstermektedir. Filmin glncel anlamdaki
‘mitsel’ ve ‘ideolojik’ bir metin olarak yorumlanmasinda ise kargimiza bildik Amerikan
soylemi ve ataerkil iktidar bicimlerinin yeniden uretilmesi ¢ikmaktadir. Bu yaklagimda,
Todorov'un metin okuma bigimlerinden hareket edilmesi gerekmektedir. Tzvetan
Todorov (2014:80-81), yapisalcilarda metinlerin iki tirli okuma (¢6ziimleme)
yonetimine dikkat geker; bunlardan biri ‘mitolojik’ digeri ise ‘ideolojiktir’. Mitolojik anlatida
6yku agisindan gerekli olan belli belirsiz bir kavrama gdéndermede bulunulurken,
karakterlerin kisilik dzellikleri, kimlikleri ve ortama dair bilgiler ortaya konulur. ideolojik
anlatida ise kendisini olusturan birimler arasinda dogrudan bir baglanti kurulmaz,
ancak, bu birimler bizim géziimize tek bir dlstincenin, tek bir yasanin disavurumlari
gibi gérundrler. Egvaroluglari tamamen olumsal gibi duran iki eylemin arasindaki iligkiyi
bulmak igin kimi zaman soyutlamayi epeyce ileri gbtiirmek gerekir. ideolojik anlatida
elde olmayanin arzulandidi ve elde olandan kaginildigi ve sonug olarak da her engelin
arzuyu guglendirdigine vurgu yapilir. Filmdeki bu mitsel ve ideolojik unsurlar su sekilde
ifade edilebilir. Karar alicilarin ve kesfe ¢ikanin ‘erkek’ ve yardimcinin ‘kadin’ olmasi,
mevcut toplumsal yapinin yeniden (retimini saglamaktadir. insanigi kurtaracak fizik
formdlinin Gzerinde her ne kadar kadinlar (Murphy) caligsa da sorunun kahramanin
(Cooper) ¢abalaryla ¢ézuldigu gergegdi dikkatlerden kagmamaktadir. Olay 6rglsinde,
masallarda oldugu gibi, filmde de evden ayrlanin ‘erkek’(cogunlukla) figurinin
olmasiyla diinyayi veya Ulkeyi kurtaracak olanlarin da ‘erkekte-babada’ somutlagmasi



Akdeniz iletisim Dergisi
Vladimir Propp’un Masal Anlatisi Perspektifinden “Interstellar” Filminin Incelenmesi

patriarkal merkezli egemen bir bakisin Grintdur. Gincel mitlerden biri de Diinya’yi
ve insanhgi kurtaracak olanlarin Amerikalilar tezinin islenmesidir. Filmin ideolojik
gbstergelerinden biri de 6zellikle soguk savas déneminden kalan Ay’a yolculuklarin
gerceklesmedigi yonundeki tartismalara da génderme yaparak NASA'dan yana tavir
alinmasidir. Bununla baglantili olarak Interstellar’daki astronotlarin uzay kiyafetlerinin
ABD bayragi ile donatilmis olmasi bu amaca yénelik &nemli gdstergelerden biridir.
Filmdeki insanhgin geleneksel olarak dogaya karsi verdigi miicadeleyi kazanacagi miti
de izleyiciye kabul ettiriimek istenmektedir. Kahraman Cooper’in 6zellikle karadelikten
kurtulusunda bu mesajin kodlandigint gérmek muimkundur. Kdaltardn (bilimin)-
uygarhigin, dogayi(uzayi)-barbarliyi galebe calacagdi (yenecegi) kodlanirken doganin
insanhgin en blyuk diismani olarak betimlenen konumu korunmaktadir.

Ailenin kutsalligi ve bir aradaligi miti de filmde iglenilen temel ydnlerden biridir.
Kahraman Cooper’in cocuklarini terk edip geri dondlmesi mimkun olmayan bir
yolculuga g¢ikmasi, bunun sonucunda da duydugu vicdan azabi ve geriye donmek
istemesi, bir sekilde dénigln yollarini aramasi da aile yapisinin yeniden uretilmesi
icin gOsterilen gayreti gbzler 6nline sermektedir. Nihayetinde, yash Murphy’nin 6lim
déseginde oldugu sahnede, tim aile bir araya toplanir ve adeta kutsal kabul edilen
‘skran gunl’ gergeklesir. Bunun gergeklesmesi seyircinin-izler kitlenin talep ettigi
bir seydir: Hollywood ticari sinemasi ideal olan ahlaki yapiyi ve geleneksel Amerikan
degerlerini birgok filmde yeniden Urettigi gibi bilim-kurgunun &nemli filmleri arasina
girmeye aday gdsterilen ‘Interstellar’ da bundan kacamamistir.

Amerikan kultirinin énemli varyantlarinda biri olan ‘beyzbol’ oyunu da filme ustaca
yerlegtirilmistir. Bu kdltirel deger filmin ideolojik temalarindan birini olustururken
toz bulutunun gdlgeledigi beyzbol karsilasmasinin yarida kesilmesi ise Amerikan
toplumunun urettigi ‘depresyon yillari’ mitiyle iligkilendirilebilinir. Kahraman Cooper
gbzlerini agip yasadigini fark ettigi sahnede camdan (pencere de olabilir) digari
baktiginda bu sefer toz bulutsuz ama bir fanusun icinde beyzbol oynandigini gorr.
Yani, beyzbol oldugu siirece Amerika ve yasam var olacaktir. Filmin son sahnesinde
kahraman Cooper sayesinde, Dr. Amelia Brand’in insanhgin yasayabilecegi bir
gezegeni kesfettigi ortaya konulurken yirtiimis ve eskimis ABD bayragi génderde
dalgalanmaktadir, fetih gergeklesmistir. insanlar (ABD’liler) oraya go¢ edebilirler, ya
da ‘sémurgelestirebilirler”. Buradaki tema islenirken sevgililerin bulugsmasi giincel miti
devreye girer ve masalsi bir sonla final yapilir.

Sonuc

Mitolojik destanlarda, halk hikéyelerinde ve masallarda olaylar ¢ogunlukla mutlu
sonla bitmektedir. Bu bakimdan Interstellar her ne kadar 21.ylzyilin uzay-zaman
tartismalarini ve astrofizigin teorik séylemlerini ve denklemlerini 6ykinin merkezine
oturtsa da film, masallarda oldugu gibi herkesin istedigi sekilde tamamlamaktadir.
Halbuki, Interstellar filminin senaryosunu kaleme alan Jonathan Nolan ve filmin
bilim danigsmani teorik fizik¢i Kip Thorne’la yapilan bir réportajda filmin orijinal
sonunun, esasinda, bir felaketle noktalandigi belirtiimektedir. Nolan’in yazdigi son
Hollywood filmlerinin peri masali seklinde bicimlenen mutlu sonundan ¢ok uzaktir.
Orijinal senaryoya gore gegcmise mesaj géndermeye calisan Cooper, Einstein-Rosen
(iki evren arasinda oldugu kabul edilen solucan deligi) kdprisinin yikilmasiyla
6lmektedir. Zamani degistirme ve eve donus gibi filmin sonunu susleyen olaylarin hi¢
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biri gergek senaryoda bulunmamaktadir. Filmin gercek sonu, gerceklesmesi kesin
olan kahraman Cooper’in solucan deligi icerisinde élmesi, kizi Murphy ile de iletisim
kuramamasi ve insanlari kurtaracak denklemlerin hayata gegmemesi seklindedir. Yani,
gercekte, filmin sonu bir felaketle bitmektedir. Gerek endustriyel bir Grliin olan ticari
filmlerin glincel amaglari, gerekse bir anlatinin temel bicimleri agisindan filmin olasi
‘gercek’ sonuna mudahale edilmigtir. Kultlr endistrisinin dayattigi pratikler ve anlatinin
doyum ve katarsis olgusuyla yuzlesmesi nedeniyle filmin fizik denklemlerinin séyledigi
‘felaket’ seklinde degil; mutlu sonla bitirilmesi zorunlu olmustur. Kuskusuz filmlerin birer
kurmaca anlati oldugunu da unutmamak gerekir. Umberto Eco (1995:157-158), her ne
olursa olsun kurmaca yapitlari okumaktan (izlemekten) vazgegcmeyecegimizi; ¢inka,
onlarda yasamimiza bir anlam verecek formdili aradigimizi belirtirken, yasam boyunca
neden diinyaya geldigimizi ve yasadigimizi s@yleyecek bir ilk dykiniin arayisi igcinde
olacagimiza vurgu yapar. Bu arayis, kimi zaman kozmik bir 6yku, evrenin éykusu, kimi
zaman kendi bireysel dykimuzden olugmaktadir.
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Tiirkiye'de Popiiler Bilim Dergilerinin Elestirel Ekonomi Politik
Coziimlemesi: “Bilim ve Teknik” ile “Popular Science” Ornekleri'

Erdal Dagtas?
Mehmet Emir Yildiz®

0z

Bu calismada, popdiler bilim dergileri 6zelinde popdiler bilim yayinciligi, elestirel ekonomi
politik agidan sorusturulmustur. Popdler bilim kavraminin tarihsel olarak gecirdigi
dénustim ve belirli tarihsel ugraklarda ekonomi politik yapi ile arasindaki iligki ele
alinarak; popdler bilimin, tarihsel, toplumsal ve ekonomi politik boyutlari irdelenmigtir.
Bilim iletisimine yonelik farkli yaklagsimlarin da tartisildidi ¢alismada, genel olarak
bilim iletisimi etkinlikleri, 6zel olarak populer bilim yayinciligina yénelik elestirel tutum
arayiglarinin neden basladigi tartisiimistir. Elestirel tutum arayislarina, elestirel ekonomi
politik yaklagimdan yararlanilabilecegi yanitinin verildigi calismada, elestirel ekonomi
politigin kékenleri ve medyanin ekonomi politigine iliskin yaklasimlar irdelenmistir.
Popduler bilim dergilerinin Gretiminin gerceklestigi maddi yapinin tanimlanmasi ve bu
maddi yapinin icerikler tizerindeki etkilerinin saptanmasi ¢alismanin genel cercevesini
olusturmustur. Kuramsal tartismalar ve calismanin amag¢ sorulari dogrultusunda,
nitel ¢cdziimleme ydnteminden yararlanilmistir. ikili veri toplama tekniginin kullanildig
calismanin ¢éziimleme bélimiinde, sektdrel ve metinsel cdziimleme gercgeklestiriimigtir.
Dergilerin Uretim asamasina iliskin sektér ¢éziimlemesinde, ekonomi politik agidan
6ne cikan ticari yayincilik ve kamusal yayincilik modelleri i¢inde isleyen iki derginin
editéryal kadrolariyla yar yapilandiriimis derinlemesine gérusmeler gerceklestirilmis
ve bu gérismeler belirlenen tematik basliklar altinda degerlendirilmistir. Sonug olarak,
iki farkli yayincilik modeli ve sahiplik yapisi icinde Uretilen dergilerde ortaya cikan
farklarin Gretim iligkileri, Uretim bicimleri, emek surecleri, sahiplik yapisi ve yayincilik
modeli gibi ekonomi politik unsurlarda ortaya c¢ikan farkliliklardan kaynaklandigi
saptanmistir. Esdeyisle, dergilerin iceriklerinin, ilk asamada uretildikleri maddi yapi
tarafindan belirlendigi sonucuna ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: Popliler Bilim Yayinciligi, Populer Bilim Dergileri, Elestirel Ekonomi Politik
Yaklagim, Kamusal Yayincilik, Ticari Yayincilik.
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Critical Political Economy Analysis of the Popular Science Magazines in
Turkey: The “Bilim ve Teknik” and “Popular Science” Examples

Abstract

In this study, popular science publications, to be more precise, popular science
magazines, have been investigated in terms of critical political economy. The
development of the popular science concept throughout history and historical, social
and economic political aspects of the popular science by considering the relationship
between the political economy structure and popular science in certain historical
revolutions, have been reviewed. Whilst the study includes different approaches
that are focused on science communication, it generally consists of the science
communication activities; and specifically the search for an attitude that is critical about
the popular science publications have been discussed in terms of their roots. The study
explains that critical political economy approach may be made use of in critical attitude
search, while the roots of critical political economy and the approaches on political
economy of the media is also sought for. Defining the material structure where popular
science magazines are produced and determining the effects of this material structure
on the contents constitute the general framework of this study. Qualitative analysis
method has been used for the hypothetical discussions and purpose of the study.
The sectoral and textual analyses have been performed in the analyses sections of
the study in which the binary data collection technique has been used. For the sector
analyses regarding the production stage of the magazines, detailed semi-structured
interviews were made with the editorial staff of the two prominent magazines that are
being published in the field of political economy with commercial and public benefit
purposes. As a conclusion, it has been determined that the differences between the
two magazines that have different publication models and that have two different
ownership structures stem from political economy factors such as production relations,
production styles, effort processes, ownership structures and publication models. In
other words, it has been concluded that the contents of the magazines are determined
by the material structure by which they are being produced and published.

Keywords: Popular Science Publications, Popular Science Magazines, Critical Political Economy
Approach, Public Publishing, Commercial Publishing.
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Giris

ingiltere’sinde ortaya cikmistir. Popiiler bilim kavramini ortaya ¢ikaran etmenler;

on dokuzuncu ylzyil ingiltere’sinde meydana gelen ekonomik, politik ve
toplumsal degisimlerle yakindan baglantihdir (Topham, 2009: 7). Bu dénemde, basta
ingiltere olmak lizere diinyanin bircok tilkesinde; ekonomik, politik ve toplumsal alanlari
derinden etkileyen 6nemli bilimsel ve teknolojik gelismeler yasanmigtir. Endustri devrimi
sonucunda nifusun sanayi kentlerinde toplanmasi, Aydinlanma’dan bu yana nifusun
egitim dlzeyinin yikselmesi, bilim ve teknikte yasanan degisimler, kitlesel Uretime
olanak veren endustriyel gelismeler, ulagim ve iletisim teknolojilerindeki gelismelerle
birlikte, kitle iletisim araglarinin ortaya cikigi seklinde siralayabilecegimiz gelismeler;
genel olarak edebiyatta 6zel olarak ise, bilim alanina iliskin yazinda populerlesmenin
6nand agmigtir (Topham, 2009: 8).

Bilimin populerlestiriimesinin modern anlamda ilk érnekleri, on dokuzuncu yuzyil

Bilimin popdulerlestiriimesi hareketlerinde bir diger 6nemli esik ise 1980’lerdir.
S6zU edilen dénemde, bilimsel bilginin Uretim yapisinda ve bilimsel arastirmalarin
desteklenmesinde yeni bir kirllma yasanmistir. Bilimin, 6zel sahiplik yapisinin catisi
altinda c¢alismaya baglamasi; bilimsel arastirmalari ve sonuglarini ticarilesmenin
baskisi altina almistir. Son otuz yildir, bilimsel arastirmalarda dzel sahiplik yapisinin
giderek artmasiyla; bilimsel bilgi, “kamu yararina” hizmet etme 6zelligini yitirmistir
(Bauer, 2008: 7-8). Bu gelismeyle baglantili olarak, bilim iletisimi; kamusal gazetecilik
mantigindan ticari gazetecilik mantigina dogru evrilmistir (Bauer ve Gregory, 2008:
33). Butln bu gelismeleri “kaygi verici” olarak nitelendiren Martin Bauer’e (2008: 22)
gore, bilim iletisimine ydnelik elestirel bir tutum gelistiriimesi zorunluluk halini almistir.

Bu baglamda, populer bilim yayinciliina ya da daha genel kapsamiyla bilim
iletisimine ydnelik kullanilabilecek elestirel yaklasimlarin basinda elestirel ekonomi
politik gelmektedir. Elestirel ekonomi politik; medya sahiplik yapisini, iceriklerini ve bu
iceriklerin alimlanmasini daha genis ekonomik, politik, tarihsel ve toplumsal baglamlari
icinde sorusturmasi nedeniyle kapitalist Uretim iligkilerinin bir parcasi olan populer
bilimi ve bilim iletisimini anlamada yararli olabilecek bir yaklagimdir.

Elestirel ekonomi politik baglamda, Turkiye’de popdler bilim yayinciligina bakildiginda
tc farkli modelle karsilagiimaktadir. S6z konusu modellerden ilki, devlet sahipliginde
yuritilen kamusal yayincilik; ikincisi, 6zel sahiplik yapisindaki tekelci medya gruplar
tarafindan kér amacl olarak gerceklestirilen ticari yayincilik ve Gglncisu ise, kar amaci
gutmeyen sivil toplum kurulusglari, dernekler ve siyasi partiler tarafindan yurdtilen ve
kamu hizmeti yayincihgi olarak da tanimlanan muhalif yayinciliktir (Keane, 1992: 109-
118).

Popller bilim yayinciliginda, kamusal yayinciligin érnegi Bilim, Sanayi ve Teknoloji
Bakanligr'na bagh Turkiye Bilimsel ve Teknolojik Arastirma Kurumu (TUBITAK)
tarafindan yayinlanan Bilim ve Teknik dergisiyken; 1980 sonrasinda iktisadi alanda
uygulanan neo-liberal politikalarla birlikte ortaya ¢ikan ve tekelci medya gruplari eliyle
yuritilen ticari yayincihdin érneg@i, Dogan Yayin Holding’e baglh Dogan Burda Dergi
grubu tarafindan yayimlanan Popular Science dergisidir.

Bilim ve Gelecek ile Bilim ve Utopya dergilerinin ise, muhalif yayincilik modelinin
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ornekleri oldugu gérilmektedir.* S6zu edilen farkli modellere iliskin sahiplik yapilari
ve Uretim iliskileri ile bu iligkileri belirleyen maddi yapilarin, Uretilen icerikler Gzerinde
farkli etkileri bulundugu dustnulmektedir. Bununla birlikte, kamusal ve ticari yayincilik
modellerinde bu etkilerin daha belirgin bir bicimde ortaya c¢ikacagi dusinilmis; bu
nedenle muhalif yayincihk modelinin érnekleri olan Bilim ve Gelecek ile Bilim ve
Utopya dergileri calismaya dahil edilmemistir. Bu secimin bir diger nedeni de, devlet
sahipliginde yurattulen kamusal yayincilik ile neo-liberal politikalarla birlikte yayincilik
alaninda basatlagsan c¢okuluslu medya sirketlerinin kontroliindeki ticari yayincilik
modellerinin karsilagtirmasina odaklanmaktir.

Dolayisiyla, Bilim ve Teknik ile Popular Science dergilerinin tretim kosullarina yoénelik
maddi yapinin ¢ézimlenmesi ve bu dergilerin yayimlanma asamasindaki is pratikleri
ile icerigin nasil sekillendirildigi gibi dinamikler calismanin konusunu olusturmaktadir.
Bu baglamda, yayincilarin; popdler bilim dergileri ile kulturel alanda kendilerini nasil
yeniden Urettikleri, populer bilimi nasil kavradiklari ve bu populer bilimi hangi ekonomi
politik baglantilarla donatarak sunduklari ise c¢alismanin temel problemi olarak
konumlandiriimisgtir.

Calismada, bilimin populerlestiriimesi ya da populer bilim kavrami, ¢6zimleme
nesnesi populer bilim dergilerinden yola cikilarak tretim ve icerik diizeyinde ele alinmis
ve ¢bzumleme sirasinda elestirel bir yaklasim benimsenmistir. Bu ¢ercevede, s6zl
edilen dergiler 6zelinde, Turkiye’de popdiler bilime iliskin yurGtilen tartismalara katki
saglanmasi calismanin amacini olusturmustur. incelenen popiiler bilim dergilerinin
dretim asamasina ve icerigine iliskin asagida yer verilen arastirma sorulari ise,
calismanin genel ¢ercevesini olusturmustur:

(1) Popdler bilim dergilerinin Gretiminin gergeklestigi maddi yapi nasil islemektedir?
(2) Popduler bilim dergilerinin Uretildigi maddi yapinin, s6z konusu dergilerin icerikleri
Uzerindeki etkileri nelerdir?

Populer bilim dergilerinin Gretim ve metin dizeyinde ¢6zimlendidi ¢alismanin
kuramsal temelini, elestirel ekonomi politik yaklasim olusturmustur. Bunun igin, nitel
cbzimleme yonteminden® yararlanilmistir. Bu baglamda, ikili veri toplama teknigi
kullanilarak, sektorel ve metinsel ¢oziimleme gerceklestiriimisti. Bu baglamda,
¢6zUmlemenin ilk béliminde, yan yapilandiriimis derinlemesine gériisme teknigine
basvurulmustur. Dolasiyla, Bilim ve Teknik ile Popular Science dergilerinin editéryal
kadrolarindan toplam bes kisiyle derinlemesine goértismeler gerceklestirilerek, populer
bilim dergilerinin Gretim sureclerine iligkin sektérel bilgilere ulagilmigtir.

CGO6zlimlemenin ikinci bélumunde ise, metin ¢dzimlemesi tekniginden yararlaniimigtir.
Bilim ve Teknik ile Popular Science dergilerinin tim sayilarinin irdelenmesinin zaman
ve emek acisindan calismanin sinirhhiklarini asacagr dusundldiginden, metin

4 Bilim ve Gelecek dergisi, Halkin Tirkiye Komiinist Partisi (HTKP) Parti Meclisi Uyesi Ender Helvacioglu’nun
genel yayin yénetmenliginde yayimlanmaktadir. http://www.aydinlikgazete.com/m/?id=50052, [Erisim Tarihi:
23.02.2015]. Bilim ve Utopya dergisi ise, Bilim ve Utopya Kooperatifi (BILKOOP) tarafindan yayimlanmaktadir.
Bilim ve Utopya Kooperatifinin Bagkani olan Semih Koray, ayni zamanda Vatan Partisi Genel Bagkan
Yardimcihgr gérevini ylriutmektedir. http://vatanpartisi.org.tr/genel-merkez/temel-belgeler/merkez-yurutme-
kurulu-10884, [Erisim Tarihi: 23.02.2015]. Bilim ve Gelecek ile Bilim ve Utopya dergilerinin muhalif, Marksist ve
anti-emperyalist bir ¢izgide yayin yaptiklari ifade edilebilir.

5 “Calismanin Yontemi” isimli ikinci baglik altinda, calismanin yontemine daha ayrintili bir sekilde yer verilmistir.
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¢ozimlemesi; aylik olarak yayimlanan bu dergilerin 2014 yilina iligkin sayilarn temel
alinarak gerceklestirilmistir.

1. Calismanin Kuramsal Yaklasimi

Martin W. Bauer bilim iletisimini; bilimsel uretimle ilgili olmayan ya da bilimsel
arastirma yasaminda temel bir rol Ustlenmeyen insanlar arasinda bilimsel bilgiyi
ve ydntemleri dagitan etkinliklerin batind olarak tanimlamaktadir (Bauer, 1998’den
aktaran Dursun, 2013: 224). Bilim iletisimi kavrami, yirminci ylzyilin son ¢eyreginde
akademik bir calisma alani olarak belirse de; bilim iletisimi tarihinin oldukc¢a eski oldugu
dusunidlmektedir. Bilim iletisiminin tarihi, bilim insanlarinin ve baglantili kurumlarin,
toplumu egitme ve kendileri hakkinda olumlu imaj olusturma ¢abalarinin bir hikayesi
olarak okunabilir (Hannam, 2011: 32).

Erken érnekler olmakla birlikte, genis ¢apli bir bilim iletisiminden ancak, on sekizinci
yuzyilin sonlarinda; bilim iletisiminin “populer bilim” ya da “bilimin popdlerlestiriimesi”
seklinde ortaya cikisiyla birlikte s6z edilmektedir. Bu gelismede, Viktorya Dénemi
(1832-1901) Ingiltere’sinde yasanan ekonomik, politik ve toplumsal degisimler biyiik
rol oynamistir. Viktorya devri, Britanya sanayi devriminin ve BlyUk Britanya’nin zirvesi
olarak kabul edilmektedir. Ayni dénem, “Britanya’nin imparatorluk Yiizyili” seklinde de
adlandinimaktadir (Parsons, 1999: 3).

Bilimin populerlestiriimesi temel olarak; bilimde uzmanlagmanin artigi ile kitlesel
medyanin blylmesi ve yayginlagsmasi suregleriyle birlikte islemigtir (Bucchi, 2004:
108). Ote yandan, séz konusu dénemde, kapitalist iiretim biciminin glic kazanmasi,
modern ulus devletlerin dogusu ve hizlanan sémirgecilik yarisi; bilim ve teknolojide
yasanan degisimlerin endustriyel ve askeri alanlardaki yansimalarini 6éne ¢ikarmistir.
Guclu bir devlet olabilmenin yolunun, endlstriyel ve askeri anlamda guglu bir bilim
ve teknoloji altyapisina sahip olmaktan gectigi duslincesi; bilim ve teknolojinin,
toplumlarin glindemine dénuigsiz bir sekilde girisine neden olmustur (Lightman, 2007;
Bowler, 2009).

Popliler bilim turd kapsaminda uretilen yayinlar ilk olarak 1830’larda ortaya ¢ikmigtir.
Bu dénemde ortaya c¢ikan yayinlar, dogrudan endustriyel dénemin yeni toplumsal
siniflariyla belirlenen izleyici/okuyucu kitlesini hedeflemistir (Lightman, 2007: 18).
Britanya’da ya da benzer bir gelismenin yasandigi diger tlkelerde degisim; yayincihgin
ticarilesmesi ve endustrilesmesi ile 1775’ten 1825’e kadar devam eden slregte yeni
endustri kentlerinin dogusuyla ayrilmaz bir iligki icerisinde gelismistir (Topham, 2009:
8). Girisimci yayincilar, pazarlarini yeni toplumsal siniflari da kapsayacak sekilde
genisletmede popller yazini etkin bir bicimde kullanmigtir (Lightman, 2007: 18).
Yeni orta sinifi ve is¢i sinifinin gérece egitimli kesimlerini hedefleyen kultirel Grinler,
fiyatlari ve gerektirdikleri egitim seviyesinin distkligu nedeniyle neredeyse toplumun
batin kesimlerine acikti (Topham, 2009: 8). Yayincilar, bilimsel temal populer seriler
Ureterek piyasa lzerinde ve insanlarinin okuma aligkanliklari Gizerinde dnemli derecede
etkili oldu (Lightman, 2007: 29). Yayincilarin okuyuculari etkileyebilme guiciindeki ani
artis; endustri devriminin ve ulasim, iletisim teknolojilerindeki gelismelerin kitaplarin
uretimi ve satigI alanindaki getirilerinden yararlanabilmelerinden kaynaklaniyordu. Bu
gelismeler, on dokuzuncu ylzyiln ikinci yarisinda yayincilara kitlesel dizeyde Uretim
yapabilme ve yeni ulasim, iletisim teknolojileri sayesinde metalari genis kitlelere



Akdeniz iletisim Dergisi
Tiirkiye'de Popiiler Bilim Dergilerinin Elestirel Ekonomi Politik Coziimlemesi: “Bilim ve Teknik” ile “Popular Science” Ornekleri

ulastirabilme olanag tanimigti. Kitap Gretiminin artmasinin yani sira, kitap fiyatlar da
dusti. Uretimdeki artisin ve fiyatlardaki diislistin sonucu olarak ticari kitap yayinciligi,
Viktorya Dénemi Britanya’sinda kitlesel pazara dénustu (Lightman, 2007: 32).

Birinci Dinya Savas! sirasinda ve savas sonrasinda, tiketim mallarinin ¢cogalmasi;
toplumlarin, bilimin sosyal ve ekonomik gucinu fark etmesini hizlandirdi. Bilime karsi
blyuyen ilgi, giderek gelisen populer bilim basininda kendisini gésterdi (Nelkin, 1994:
126). Birinci ve Ikinci Diinya Savasi arasindaki dénemde, ABD ve ingiltere gibi tilkelerde
bilim gazeteciligi kurumsallasti (Hughes, 2008: 11). ikinci Diinya Savasi’nin ardindan;
bilimsel etkinlikler, blyuk arastirma ekipleri tarafindan yiruatilen ve hikumetlerin genis
bitceler ayirdigi etkinliklere déniistii. Hem Birinci hem de ikinci Diinya Savaslari’nda
bilim insanlarinin yerine getirdikleri rol olaganisti énemdeydi. Endustrilesmis Ulkelerde,
devletin bilimsel arastirma sireclerine ve zeminlerine midahale etmesi gerektiginin
ikinci Dinya Savagi sonrasi acgik bir sekilde ortaya ¢ikmasiyla; hikimetlerin, bilim
insanlarina ydnelisleri yeni bir boyut kazandi (Dursun, 2013: 232-234).

ikinci Dinya Savas’’nin ardindan, bilimsel arastirmalar, genis devlet fonlariyla
desteklenmeye baslandi. Bu dénemde, arastirmalar, blylk oranda gelismis Ulkelerin
kamu Universitelerinin tekelinde yaratuliyordu. On sekizinci ylzyildan miras kalan
Aydinlanma gelenegi ¢izgisinde yurutulen bilim faaliyetleri ve onlarin sonuglari, “kamu
yarar1” kavramini 6n planda tutuyordu (Bauer, 2008: 22). Bununla birlikte, hikimetlerin
daha fazla kaynak ayirmasi; bilim ve teknolojinin, iktidarin emrine daha fazla girmesiyle
sonuglanmisti. Soguk Savas ddnemi boyunca Amerika Birlesik Devletleri (ABD)
hukumetleri, arastirmalara énemli fonlar sagladi. 1930°’da ABD, arastirma gelistirme
faaliyetlerine 1.5 milyar dolar ayirirken; bu rakam, 1950’de 30 milyar dolara ulasti
(Greco, 2012: 19).

Bilim topluluguna buylk fonlar sagdlayanlarin politik amaglar vardi ve bu durum;
iktidar, arastirmalar lzerinde s6z sahibi kildi. Arastirmalara ayrilan fonlar, hikimette
yer alan politikacilar tarafindan tartisiliyor ve karara baglaniyordu (Greco, 2012: 19).
Dolayisiyla, hangi projeye fon destegi saglanacagina politikacilar karar veriyordu
ve bu karar, ekonomi politik olarak iktidarda yer alanlarin ilgileriyle uyum icinde
sekilleniyordu. ikinci Dinya Savasi’ndan Soguk Savas déneminin sonuna kadar
gecen surede; bilimsel bilginin tretim biciminde ve bilgi, teknolojik yenilikler, ekonomi
ve sivil toplum arasindaki iliskilerde dramatik degisimler yasandi. Kapitalist sistemde
meydana gelen dénlsim, bilimsel bilginin olduk¢a énemli ve stratejik bir rol oynar hale
gelmesine neden oldu (Polino ve Castelfranchi, 2012: 5). Buna bagli olarak, devlet ve
bilim arasindaki iliski, 1980’lerde neredeyse tamamen degisti. Arastirma ve gelistirme
(Ar-Ge) faaliyetlerinin blyuk ¢cogunlugu, sermaye tarafindan desteklenmeye ve 6zel
yatirim icin yiritilmeye baslandi. ABD ve Japonya’da, Ar-Ge faaliyetleri yizde 70’lere
varan oranda endustrinin egemenligine girdi. Bu dénemde, daha 6nce kamu yarari
icin Uretilen ve evrensel olarak erisilebilir olan bilgi giderek 6zel ¢ikarlarin tekelinde
toplanmaya bagladi (Bauer, 2008: 9). Bu durum, akademik arastirmalarda yozlagsmaya
neden oldu ve saglik gibi bltin toplumu ilgilendiren konularda bilimsel aragtirmalarin
bagimsizligini asindirdi. Bir bagka deyisle, piyasa mantiginin ve bilimsel konularda
halkla iligkiler yaklasiminin normallesmesi, toplum agisindan zararli sonuglar dogurdu
(Bauer, 2008: 22).

Diinyada, 6zel servet ve Ozel sermaye hizla artti (Greco, 2012: 15). Sermaye,
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1980’lerde arastirmalara ayirdigi butgelerle, bu alandaki kamu yatirimlarini asti.
Arastirma fonlarinin temel kaynagi artik, devlet degildi ve bu temel kaynak; bilim
alanindaki yuksek ticari ilgi ve amagclariyla sermaye olmustu. Devlet, bu dénemde
birtakim duzenlemeler yaparak; firmalarin, bilim ve teknoloji alanina yénelik isgalini
tegvik etti ve hizlandirdi. 1960’larda bir dolarlik 6zel yatirima karsin, iki dolarlik kamu
yatirrminin harcandigi arastirma ve gelistirme alaninda; 2000’lere gelindiginde bu
durum tam tersine déndi. Buglin, diinya capinda gerceklesen aragtirmalarin maddi
desteginin yaklasik ytuzde 70’i 6zel sirketler tarafindan karsilanmaktadir (Greco, 2012:
21).

GulnUmuzde tekno-bilim, is dunyasi ve endustri ile bircok ayni normu ve pratigi
paylasmaktadir. Ekonomik rasyonalite, bilimi belirleyen alanda &énemli bir rol
oynamaktadir (Polino ve Castelfranchi, 2012: 5). Avrupa’da bilimin profesyonellestigi
ve kurumsallastigi ddnemden bu yana, toplumla iletisim kurmak her zaman énemli olsa
da; buyuk bilimin ve ardindan tekno-bilimin ortaya cikigiyla birlikte bilim iletisimi, yeni
bir konum edinerek ¢agdas tekno-bilimin yapisal bir bileseni haline geldi. Ginimuzde,
toplumla iletisim kurmak (kurumsal, politik, medya ve pazarlama baglaminda), bircok
arastirmaci ve tekno-bilimsel 6rgit icin temel bir gereksinime dénismustir (Polino
ve Castelfranchi, 2012: 7). Gérunurlik, mesruiyet, finansal destek ve ittifak arayisi
amaciyla farkli paydaslarla uzlagsma ve diyalog gereksinimi bilim iletisimine yeni itici [ya
da yikici] gucler kazandirmistir (Polino ve Castelfranchi, 2012: 8).

Bauer’e (2008) gbre, yirminci ylzyilin son ¢eyreginde, isletme modelleri laboratuvara
girmis ve bilim-toplum iligkisinde yikici bir egilim gelismistir. Bu egilim, bilim iletigimini;
bilim yazinindan halkla iligkiler ve reklamcilik faaliyetlerine dogru kaydirmigtir.
Degisen bu kosullar icinde, bilim iletisimine ydnelik elestirel bir tutum geligtiriimesi
zorunludur (Bauer, 2008: 9). Bilim iletisimine yonelik elestirel tutum arayiglari; genel
olarak bilim iletisimi sUreclerine, daha 6zelde ise, populer bilim yayinciigina yénelik
elestirel ekonomi politik sorusturmay! énemli kilmaktadir. Nitekim elestirel ekonomi
politik yaklasim, medya uretiminin ekonomik yapisi ve siregleri Gzerine odaklanir.
Bu yaklasimda, kapitalist ekonominin dinamikleri énem kazanir ve bunlar, medya
iceriklerinin temel belirleyicileri olarak vurgulanir (Atabek ve Dagtas, 1998: 335).

Medyanin elestirel ekonomi politigi, medyanin kamuoyunu etkileyebilecek ve kamusal
sOylemi sekillendirebilecek kadar gug¢li oldugu énculiine dayanmaktadir. Bu ylzden
de, medya iceriginin Uretimine daha genis bir politk ve ekonomik baglam icinde
odaklanmak zorunludur (Wittel, 2014: 392). Dolayisiyla, medya ve iletisim sistemlerinin
elestirel ekonomi politigi, sahne gerisindeki genis iktidar ve milkiyet modellerinin
medya Urlnlerini Gretmenin nitelidi ve isleyisi Uzerindeki somut sonuglaryla ilgilenir
(Golding ve Murdock, 1997: 63). Bu baglamda, populer bilim yayincihgi 6zelinde,
bilim iletisimine y6nelik elestirel ekonomi politik bir ¢éziimleme yoluyla; iceriklerin ve
iceriklerin Uretildigi maddi yapilarla sureglerin, klltirel yasamla nasil, neden ve hangi
yollarla baglanti kurduklari saptanabilir. Elestirel ekonomi politik, kalttrin ve iletigimin
ekonomi politigi alaninda en bulyuk etkiye sahip yaklasimdir. Bunun en temel nedeni,
elestirel ekonomi politigin, iletisim endustrilerinin modern toplumlarda ustlendigi iki
merkezi rolu butinsellik icinde ¢cézumlemesidir. Bunlardan ilki, medyanin endustriyel-
ekonomik roli; ikincisi ise, kavramlarin ve temsillerin sunumunda Ustlendigi énemli
roldir (Wasko, Murdock ve Sousa, 2011: 2). Esdeyisle, medyanin ekonomik rollnln
yani sira, ideolojik roli de bulunmaktadir (Gandy Jr, 1997: 100). Elestirel ekonomi
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politigi, diger yaklagsimlardan ayiran temel Ozellik, kitle iletisiminin ekonomik ve
simgesel boyutlarina odaklanmasidir (Golding ve Murdock, 1997: 49). Kapitalizmin
varligini strdirmesi bir yandan, ekonomik anlamda uretime devam etmesine; diger
yandan da, varolus kosullarini toplumsal olarak yeniden Uretmesine baglidir (Dagtas,
2006: 13).

Elestirel ekonomi politik, her tirden degerin nasil Uretildigi, dagitildigr ve tuketildigi
(ekonomik); gucun nasil Uretildigi, dagitildigi ve uygulandigi (politik) ve bu iligkilerin,
toplumsal yasami verili bir uzam ve zamanda nasil duzenledigi sorulariyla ilgilenir
(Graham, 2007: 227). Janet Wasko, Graham Murdock ve Helena Sousa, elestirel
ekonomi politik gelenegi; kltir ve iletisime yénelik diger yaklagimlardan ayiran temel
Ozellikleri su sekilde siralamaktadir: (1) Bitinsel olmasi. Ekonomi gibi uzmanliklara
bélinmis ve sinirlandirimis alanlarla ilgilenmekten ¢ok, ekonomik pratikler ile
toplumsal ve politik 6rgitlenmeler arasindaki iliskiye bir batin olarak odaklanir. (2)
Tarihsel olmasi. Yalnizca ve 6ncelikle anlk olaylara odaklanmak yerine, glncel
gelismeleri tamamen anlayabilmek amaciyla uzun bir tarihsel dénemi kapsayan
dénustmler, degisimler ve karsitliklarin ¢éziimlenmesinde 1srar eder. (3) Kendisini
tarafsiz bir bilim olarak sunma ¢abasindaki ekonomi biliminin tersine; elestirel ekonomi
politik, merkezi olarak kdiltir ve iletisim arasindaki iliskiyle, toplumsal adalete ve
demokratik pratiklere dayanan “iyi toplum”un kurulmasi baglaminda ilgilenmeye devam
eder. (4) Uygulayicilarina, ¢ézimlemelerinin temel mantigini siirdlrerek, degisim igin
eyleme ge¢cme yukumlalagi verir (2011: 2). Wasko, Murdock ve Sousa (2011), elestirel
ekonomi politigin éneminin giderek arttigini belirtmektedir. Bunun nedeni, son otuz
yilda hiz kazanan piyasalasma ve ticarilesmeyle birlikte kapitalist mantigin sinirlarini
neredeyse bltlin dinyayl kapsayacak sekilde genisletmesidir. Kapitalizmin ve
piyasalasmanin bu denli genigslemesi, 6zel ilgiler ve kamu yarari arasindaki gerilimin
daha 6nce hi¢ olmadigi kadar siddetlenmesine neden olmustur. Bu baglamda, elestirel
ekonomi politik; cagdas medya ve iletisim sistemlerinin anlagiimasi kadar, s6zi edilen
degisim ve gelismelerin anlasilabilmesi i¢in de énemli bir rol Gstlenmistir (Wasko,
Murdock ve Sousa, 2011: 2). Tanimlanan tim bu noktalar cercevesinde, ¢alismanin
kuramsal yaklagimini elestirel ekonomi politik yaklagim olusturmustur.

2. Calismanin Yontemi

Calismanin sektorel ve metinsel ¢6ziimlemeye iliskin bélimlerinde, nitel ¢6ziimleme
yontemi benimsenmistir. Bu baglamda, ¢calisma “nasil” sorusu etrafinda bigimlendirilmis;
popduler bilim dergilerinin Uretiminin gerceklestigi maddi yapinin nasil igledigi ve bu
maddi yapinin sz konusu dergilerin iceriklerine nasil etkide bulundugu sorularina
yanitlar aranmigtir. Calismada, elestirel bir yaklasim benimsenmistir. Calismada,
popdler bilim dergilerinin Uretildigi ekonomi politik baglam ve kosullar géz énlnde
bulundurularak, ¢6ziimlemeye konu olan dergilerin sektdrel ve metinsel yapilari; bunlar
arasindaki iliski ve gériingulerin altindaki 6z saptanmaya caligiimistir.

Calismada, ikili veri toplama tekniginden yararlanilmistir. ilkinde, Gretimin gerceklestigi
maddi yapiya iligkin verilerin toplanmasi amaciyla sekttrle gérigsmeler gergeklestiriimis;
bu gériismelerde yari yapilandiriimis derinlemesine gérisme teknigine basvurulmustur.
Bilim ve Teknik ile Popular Science dergilerinin editéryal kadrolarindan toplam 5
kisiyle derinlemesine gérismeler gerceklestirilerek, popdler bilim dergilerinin Gretim
sureclerine iligkin bilgilere ulasiimigtir. Gézimlemenin ikinci bélimunde ise, metin
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¢ozimlemesi tekniginden yararlaniimistir. Ekim 1967 tarihinde yayina baglayan Bilim
ve Teknik ile Turkiye’deki yayinina Mayis 2012 tarihinde baglayan Popular Science
dergilerinin tim sayilarinin irdelenmesinin zaman ve emek agisindan calismanin
sinirhliklarini asacagi disindldiginden, metin ¢6zimlemesi; aylik olarak yayimlanan
bu dergilerin, 2014 yilina iligkin sayilari tizerinden gerceklestirilmigtir.

Szl edilen tarihin secgilmesinin nedeni, Almanya Federal Cumhuriyeti ve Tirkiye
Cumbhuriyeti tarafindan 2014 yilinin; “Uluslararasi Bilim Yili” ilan edilmesi ve 2014 yih
icerisinde bilim, teknik, egitim, arastirma ve inovasyon alanlarina yonelik etkinliklerin
gergeklestirilmesidir (www.turk-alman-bilimyili.com.tr). Boylece, Bilim ve Teknik ile
Popular Science dergilerinin 2014 yilinda aylik olarak yayimlanan sayilarinin tamami,
esdeyisle toplam 24 sayi, bu calismanin 6rnek arastirma grubunu olusturmustur.
Calisma, bu dergilerin 2014 yili sayilarinda yayimlanan haber, kése yazisi, séylesi
ve makale turtndeki icerikler ile sinirlandinimistir. Ayrica, diger geleneksel ve yeni
medyadaki popler bilim yayinlarina iligkin igerikler ise, ¢alismanin kapsami disinda
tutulmusgtur.

3. Coziimlenen Dergilere iliskin Genel Bilgiler

Turkiye’de populer bilim yayinciligi bakimindan éne ¢ikan ve g¢alismanin ¢éziimleme
nesnesi olan ilk érnek, Bilim ve Teknik dergisidir. Kamusal yayincilik modeli altinda
ve devletin sahipliginde Uretilen Bilim ve Teknik, Turkiye Cumhuriyeti Bilim, Sanayi
ve Teknoloji Bakanhgrna bagh Turkiye Bilimsel ve Teknolojik Arastirma Kurumu
(TUBITAK) tarafindan yayimlanmaktadir. Bilim ve Teknik, her ayin ilk giiniinde
cikan ve 96 sayfadan olusan bir popdler bilim dergisidir. 1967 yilindan beri ayhk
olarak yayimlanan derginin, genclere ve yetigkinlere ydnelik olarak hazirlandig
belirtiimektedir. Derginin aylik baski sayisi, ortalama 50 bin adettir. Dergide yayimlanan
6zgln makaleler ve haberler, bilim insanlari, arastirmacilar ve populer bilim yazarlari
tarafindan hazirlanmaktadir. Dergiye, isteyen herkes belirli yazim kurallarina uymak
kaydiyla yazi génderebilmektedir. Derginin amaci, “gencleri bilimsel ve teknolojik
arastirma alanlarina yénlendirmek, bu konularda galisma isteginin yayginlagsmasini
saglamak, en genel anlamda bilimsel ve teknolojik calismalari halka tanitmak,; temel
ve uygulamali bilimlere ve bu alanlardaki buluglara, yeniliklere ilgi duyanlara aradiklar
bilgiyi acik ve anlasilir bir dille anlatabilmek” biciminde tanimlanmaktadir (www.
bilimteknik.tubitak.gov.tr/dergimiz/hakkimizda).

Turkiye’'de popduler bilim yayinciligi anlaminda éne ¢ikan bir diger érnek ise, Popular
Science dergisidir. Dergi, kamusal yayincilik modeli icinde Uretilen Bilim ve Teknik
dergisinin tersine, ticari yayincilik modeli icinde Uretilmektedir. 1872 yilinda Amerika
Birlesik Devletlerinde yayimlanmaya baslayan Popular Science dergisinin yayin
haklarini alan Dogan Burda Dergi Yayincilik ve Pazarlama A.S., Mayis 2012 tarihinden
bu yana derginin Turkiye’deki Uretim, basim ve dagitimini gerceklestirmektedir (http://
dbabone.com/bilgisayar-teknoloji/popular-science). Aylk olarak satisa sunulan
Popular Science dergisi, Turkiye disinda 44 Ulkede yayimlanmakta ve yayinci sirket
tarafindan “popiler bilim ve teknoloji dergisi” (http://dbabone.com/bilgisayar-teknoloji/
popular-science) bigiminde tanimlanmaktadir. Derginin, tirajinin 24 bin oldugu
belirtimektedir  (http://www.doganburda.com/Files/PdfDokuman/15-11-2013-14-37-
23POPULAR.pdf). 100 sayfadan olusan derginin icerigi, ABD versiyonunda yer alan
iceriklerin gevirilerinden ve Turkiye’deki editdryal kadrolarin Urettigi 6zgin metinlerden
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meydana gelmektedir. Bununla birlikte, dergide yer alan haber, kése yazisi, makale ve
sOylesi tirindeki iceriklerin blylk ¢cogunlugunu geviri metinler olusturmaktadir.

4. Dergilerin Uretim Asamasina iliskin Sektdr Cdziimlemesinin
Bulgulari ve Yorumlari

Calismanin bu béluminde, Popular Science ile Bilim ve Teknik dergilerinin editéryal
kadrolari icinden belirlenen isimlerle gergeklestirilen yari yapilandirilmis derinlemesine
gérismeler ¢dézUmlenmistir. Bilim ve Teknik dergisinde, Genel Yayin Y&netmeni
ve Sorumlu Yazi igleri Miidiirii Duran Akca, Yayin Yénetmeni Dr. Murat Yildinm ve
Yazi-Aragtirma kadrosundan ilay Celik ile; Popular Science dergisinde ise, Yayin
Yoénetmeni (Sorumlu) Sahin Eksioglu ve Editér/Yazar Tuna Emren ile gorigilmustir.
Gorusmelerin gergeklestirildigi isimlerin belirlenmesinde, dergilerin hem ydnetim
kademesini hem de yazar kadrosunu temsilen en az birer kisinin secilmesine dikkat
edilmigtir. Bununla birlikte, Popular Science dergisinin editéryal kadrosunun nicelik
bakimindan Bilim ve Teknik'ten daha dar olmasi nedeniyle gérlismeler 2 kisiyle
sinirlandinimistir. Nitekim Bilim ve Teknik’in kadrosunda bulunan personel sayisi 18
iken; bu sayi, Popular Science’da 6 kisiyle sinirhdir. Ustelik bu 6 kisiden, 3’ dergi
blinyesinde tam zamanli olarak istihdam edilmemekte, dergiye telif Gcreti kargihginda
disaridan katki saglamaktadir.

Gorusmelerde, yukarida isimleri belirtilen 5 kisiye ydneltilen yari yapilandiriimis
derinlemesine goriisme sorularinin temel amaci, Uretimin gergeklestigi maddi yapinin
ortaya konmasi ve dergilerin icinde isledigi ekonomi politik baglamin agida ¢ikariimasi
olmustur. Bu baglamda, sektdr temsilcilerinin verdigi yanitlar G¢ tematik baglk altinda
irdelenmistir: (1) Ekonomik ve Orgitsel Yapi ile Aylik is Akisl, (2) Kural ve Degerler, (3)
Dil ve Séylemin ingasi.

4.1. Ekonomik ve Orgiitsel Yapi ile Ayuk is Akisi

Bu baglk altinda, dergilerin ekonomik durumlari, gelir ve gider dengeleri irdelenmistir.
Bir baska deyigle, dergilerin satigs oranlarinin ve aldiklari reklamlarin; dergilerin
personel ve baski harcamalari gibi giderlerini karsilayip karsilamadigi sorusturulmus,
finansal yapilari saptanmaya calisiimistir. Ekonomi politik baglamin belirlenmesinde
6nemli oldugu dislnilen bu sorusturmada ayrica, finansal yapinin icerikleri nasil
etkiledigi de ele alinmistir.

Devlet sahipliginde yuritilen ve kamusal yayincilik 6érnegi olan Bilim ve Teknik
dergisi, kar amaci glitmemektedir. Derginin aylik fiyati 5 YTL'dir. Derginin net satisinin
aylara goére degisiklik gosterebildigini kaydeden Bilim ve Teknik dergisi Genel Yayin
Yoénetmeni Duran Akca, 2014 yilinda derginin ortalama satis rakaminin 40-45 bin
araliginda seyrettigini belirtmektedir. Akca, egitim sezonu olan Eylil ve Mayis aylari
arasinda satiglarin ylkseldigini ancak, egitim sezonunun kapanmasinin ardindan
satislarda dusus yasandigini irdelemektedir.

Dergiye asla reklam almadiklarini belirten Akca, reklam kabul etmemelerinin en temel
gerekgesi olarak sirketlerin ilan yoluyla dergi Uzerinde baski kurmalarini engellemek
oldugunu sotylemektedir. Akca, reklam almamalari ve kar amaci gltmemeleri
sayesinde, derginin daha 6zgur bir bicimde olusturulabildigini vurgulamaktadir:
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Diger basin organlarinda, bu durum zaten ¢ok hissediliyor. Butiin biylk
firmalar, UrUnlerinin haberini yaptirmaya caligiyor. Bunu yaparken de,
ilan yoluyla baski kuruyor yayinci kurulusa. Mesela, su Urinle ilgili
haberimi yayimlarsan, sana su kadar ilan veririm gibi. Dolayisiyla, bir
rigvete donulsuyor is. Biz onu yapmiyoruz (Duran Akca ile yapilan
derinlemesine goriisme, 15.04.2015).

Derginin kadrosunun, tecriibeli ve akademik kariyer sahibi insanlardan olugmasi
nedeniyle personel giderlerinin yiksek oldugunu kaydeden Akca; personel giderlerinin
yani sira, bir diger 6énemli gider kaleminin de baski harcamalari oldugunu ifade
etmektedir. Akca, derginin zarar etmedigini; ancak, kar da etmedigini belirtmektedir:

Zarar da etmiyoruz, basa bas gibi gidiyoruz. Belki birazcik bazi
aylarda, o yaz aylarinda zarara da dusuyor olabiliriz. Ama genel olarak
bakildiginda asla ekside degiliz. Biz, kar amaci gutmiyoruz. Ama, bu
binadaki butlin masraflarimiz, personel giderlerimiz, baski giderlerimiz
her seyi katarak maliyetleri hesapladigimizda; bitln bunlarin basa bas
gelmesine c¢alisiyoruz (Duran Akca ile yapilan derinlemesine gériisme,
15.04.2015).

Bilim ve Teknik dergisi Yayin Y®netmeni Murat Yildirm, “cok satmak gibi bir
dertleri” olmadigini ifade etmektedir. Dergi kadrosuna, bu noktada hicbir baskinin
olmadigini kaydeden Yildirim, temel amaglarinin nitelikli bir dergi ¢cikarmak oldugunu
irdelemektedir.

Cokuluslu bir medya sirketi olan Dogan Burda Dergi Yayincilik tarafindan yayimlanan
Popular Science dergisi ise, Bilim ve Teknik’in aksine ticari yayincilik modeli icinde
islemektedir. Derginin aylik fiyati, 3.90 YTL'dir. Popular Science dergisi Yayin Yénetmeni
Sahin Eksioglu da, Akca gibi derginin satis oraninin aylara gére degistiginden séz
etmektedir. Egitim sezonu disinda, satislarin belirli oranlarda distigini kaydeden
Eksioglu; derginin kér etmedigini séyle vurgulamaktadir:

Dergi kar etmiyor, clinkii ¢cok uygun fiyat politikamiz var. Amerikan
Popular Science’indan iki kat fazla sayfa sayisina sahibiz. Ve ondan
cok daha az reklam aliyoruz. Biz, ayda ¢ dort sayfa paral reklam
aliyoruz. Dergideki reklamlarin ¢cogu aslinda, yer doldurmak i¢in para
kazandirmayan kendi dergilerimizin, sirketin i¢ reklamlari. Parayla
alinan reklam her ay dergide (i¢ dort sayfayl gegmiyor (Sahin Eksioglu
ile yapilan derinlemesine goriisme, 21.04.2015).

Eksioglu, butce sorununun bircok alanda kendilerini sinirlandirdigini  belirterek,
Turkiye’de ticari yayincilik yapisi icinde populer bilim yayinciligi yapmanin zorluklarina
isaret etmektedir. “Ayagimizi yorganimiza gére uzatiyoruz, kapanmak istemiyoruz”
diyen Eksioglu, bir siire yayimlanan Focus ve NTV Bilim dergilerinin zarar etmeleri
sonucu kisa surede kapatildigini hatirlatmaktadir:

Biz ayagimizi yorganimiza gére uzatiyoruz. Kapanmak istemiyoruz.
Derginin fiyatini 4,90 YTL yapamiyoruz duslnebiliyor musun?
Korkuyoruz, satis dliserse diye. Ama, ben bir sey istiyorum yénetimden.



Akdeniz iletisim Dergisi
Tiirkiye'de Popiiler Bilim Dergilerinin Elestirel Ekonomi Politik Cdziimlemesi: “Bilim ve Teknik™ ile “Popular Science” Ornekleri

Adamlar, tablolari c¢ikartiyor karsima. Dergi bu kadar kazaniyor,
masraflari bu kadar. Bakiyorum ucu ucuna. Diyorlar ki, “Hadi sen bu
fiyat artisini iki ay U¢ ay yaptin, dérdinct ay kapatalim mi dergiyi?”
(Sahin Eksioglu ile yapilan derinlemesine goriisme, 21.04.2015).

Dergilerin ekonomik yapilarina bir bitlin olarak bakildiginda, Bilim ve Teknik dergisinin
devlet sahipligi ve kamusal yayincilik modeli nedeniyle gérece daha genis olanaklara
sahip oldugu gézlemlenmektedir. Dergi ¢calisanlari, kar etmek ya da daha fazla satmak
gibi kaygilar olmaksizin iglerini yaptiklarini vurgulamakta ve bu durumun, iceriklerin
daha 6zgur bir bigcimde olusturabildigini belirtmektedirler. Bununla birlikte, dergiye
reklam alinmamasinin da, bu duruma katki sagladigi ifade edilmektedir. Bilim ve Teknik
dergisi gibi, Popular Science dergisinin de kar etmedigi belirtimektedir. Ne var ki, Bilim
ve Teknik’te k&r edememe durumu bir sorun olusturmazken; Popular Science’da,
yasamsal bir soruna déntismektedir. Bu nedenle, Popular Science dergisinde reklam
alabilmek en 6nemli amaglardan biri haline gelmektedir.

Bu baslik altinda, ayrica, dergilerin orgutsel yapilan ve aylik is akiginin nasil
gerceklestigi de irdelenmistir. Bilim ve Teknik dergisinin imtiyaz sahipligi, TUBITAK
adina TUBITAK Bagkani tarafindan istlenilmektedir. Derginin yénetiminde (i¢ ayakli
bir model izlenmektedir. Yonetimin birinci ayagdi, Genel Yayin Yonetmeni ve Sorumlu
Yazi isleri Mudiridir. ikinci ayakta, Yayin Yénetmeni yer almakta; lclincli ayakta ise,
Yayin Danisma Kurulu bulunmaktadir. Yayin Danisma Kurulu, TUBITAK disinda gérevli
bes akademisyenden olusmaktadir. Orgiitsel olarak yénetim kadrolarinin ardindan, 10
kisiden olusan yazi ve arastirma kadrosu, 2 kisilik redaksiyon ekibi, 3 kisilik tasarim
ekibi ve bir web operatéri gelmektedir.

Bilim ve Teknik dergisi Genel Yayin Yénetmeni ve Sorumlu Yazi isleri Maduri, Duran
Akca, derginin hazirlanmasinin ilk asamasinin, derginin genel yayin ydnetmeni,
yayin yénetmeni ve yazarlan tarafindan gergeklestirilen “icerik toplantisi” oldugunu
kaydetmektedir. Akca, ayin ilk haftasinda gergeklestirilen bu toplantida, gelecek
saylda yer alacak konularin belirli dlctide sekillendigini ifade etmektedir (Duran Akca
ile yapilan derinlemesine gérisme, 15.04.2015).

Akca, derginin igeriginin ayrica, Yayin Kurulu toplantisinda da tartisildigini
belirtmektedir. Akca, Yayin Kurulu’nun TUBITAK disinda gérevli bes akademisyenden,
TUBITAK Bagkan Yardimcis’ndan, TUBITAK Bilim ve Toplum Daire Bagkanr’ndan,
Bilim ve Teknik dergisi Genel Yayin Ydnetmeni'nden ve Yayin Y&netmeni’nden
olustugunu sdylemektedir. Yayin Kurulu toplantisina s6z( edilenlerin diginda derginin
yazar kadrosunun da katildigini belirten Akca, yazi ve arastirma kadrosunun oy
hakkinin bulunmadigini kaydetmektedir (Duran Akca ile yapilan derinlemesine
gb6risme, 15.04.2015).

Yazmak istedikleri konulari belirleme konusunda bulyik o6l¢ide 6zgur olduklarini
kaydeden Bilim ve Teknik dergisi Yazari ilay Celik ise, icerik toplantisinda konular
Uzerine Oneriler ve elestirilerin gelebildigini ancak, yazmak istedikleri konunun “ylizde
99” oraninda kabul edildigini dile getirmektedir.

Popular Science dergisi, cokuluslu bir medya sirketi olan Dogan Burda Dergi Yayincilik
tarafindan yayimlanmaktadir. S6zU gegen sirketin ortaklarindan biri de, Tlrkiye'de
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medya, enerji, ingaat gibi bircok alanda yatinmlari bulunan Dogan Holding'tir.
Derginin yénetim kadrolari sirasiyla sunlardan olusmaktadir: Dogan Burda Dergi
Yayincilik icra Kurulu Baskani, Yayin Direktéri ve Popular Science dergisi Yayin
Ydnetmeni (Sorumlu). Derginin kendi icerisindeki 6rgltsel yapisina bakildiginda ise
ybnetimin, Yayin Yénetmeni'nin elinde toplandig gériilmektedir. Orgiitsel olarak, Yayin
Yénetmeni’'nin ardindan editdr/yazarlar gelmektedir. iki kisiden olusan editér/yazarlar,
dergi bunyesinde istihdam edilmemekte, dergiye telif Ucreti karsihginda katkida
bulunmaktadir. Bunlarin diginda, yine dergi kadrosunda bulunmayan ve disaridan katki
saglayan bir diger kisi de derginin ¢evirmenidir. Derginin Gérsel Yénetmeni ise, dergi
blnyesinde istihdam edilmekte ve tasarim iginin tamamini tek basina stlenmektedir.

Popular Science dergisi Yayin Yénetmeni Sahin Eksioglu, derginin hazirlik strecinin,
Amerika'da yayimlanan Popular Science dergisine iligkin igeriklerin kendileriyle
paylasiimasinin ardindan basladigini ifade etmektedir. Her ay 50-55 sayfalik icerigi
dogrudan Amerikan Popular Science dergisinden aldiklarini kaydeden Eksioglu, “cok
fazla ABD’ye 6zgl goérinen yazilan ise disarida biraktiklarindan” séz etmektedir.
Eksioglu, yaklasik 35 sayfalik icerigin ise, Turkiye'de telifli olarak g¢alisan iki yazar
tarafindan hazirlandigini belirtmektedir:

Orijinal Amerikan Popular Science’t her ay, Turk Popular Science
dergisinin icinde tamamen var. Bunun Uzerine 30-35 sayfa daha
Uretiyoruz burada. Daha fazla sayfa sayisina sahibiz. Onlar ¢ok reklam
aliyor. Biz reklam alamiyoruz. Ozel bir secim degil, istiyoruz ama
alamiyoruz. O boslugu da editéryal yazilarla, makalelerle dolduruyoruz
(Sahin Eksioglu ile yapilan derinlemesine gérisme, 21.04.2015).

Ceviri islemi devam ederken; Turkiye’de Uretilen yazilarin hazirigina basladiklarini
belirten Eksioglu, konu segiminde farkh yollar izleyebildiklerinden séz etmektedir:

Bazen ben daha &énceden karar verdigim konular yazarlarimiza
paylastiriyorum. Bazen onlar, konu 6nerileriile geliyorlar. (...) Tlrkiye’deki
yazilari hazirlamak keyifli oluyor. Ozgiirliik alanimiz oluyor. Amerika’daki
dergi bir buguk ay énceden yazildigi i¢in glindemi takip edemiyor. Bizim
hareket alanimizi genisleten bir sey. Dolayisiyla, onlardan ¢ok daha iyi
bir dergi yapmis oluyoruz, eksigimiz olmuyor, fazlamiz oluyor (Sahin
Eksioglu ile yapilan derinlemesine gériisme, 21.04.2015).

Popular Science dergisinde “freelance” calistigini belirten Popular Science dergisi
Editéri ve Yazari Tuna Emren ise, yazi arastirma surecini su sekilde anlatmaktadir:

Benim disimda surekli yazan bir arkadagimiz daha var, Kozan Demircan.
Kozan ile ben yazilannmiza baglamadan 6nce haberlesiyoruz. Ayni
konulari yazmayalim diye. Biz ayin 1’i ile 12’si arasinda yazilarimizi
teslim etmeye basliyoruz yavas yavas. Bazen iki i¢ yazim oluyor, bazen
tek yazim oluyor. icerige gore, cikacak reklam sayisina gére bizde kag
sayfa doldurmamiz gerektigi Uzerine dnce dusiniyoruz. Konularin
belirlenmesinin ardindan, yaklasik 15 gin yazilarimi hazirlamakla
geciriyorum. GUnin yarisinda dergi icin, diger yarisinda ise diger iglerim
icin ugrasiyorum (Tuna Emren ile yapilan derinlemesine gériisme,
03.05.2015).
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Bilim ve Teknik ile Popular Science dergileri érgitsel yapi ve aylk is akisi stregleri
acisindan karsilastinldiginda, aralarinda énemli farkliliklar gdézlemlenmektedir. Bilim
ve Teknik, devlet sahipliginde ve kamusal yayincilik modeli icinde islemesi sayesinde
genis bir kadroya sahiptir. Nitekim, dergi kar amaci gitmemektedir ve bu nedenle,
personel giderleri konusunda limitleri gérece yiiksek olabilmektedir. Ote yandan, Popular
Science’in ticari yayincilik modeli ve 6zel sahiplik yapisi icinde islemesi nedeniyle,
en 6nemli motivasyonlarindan biri kar elde etmektir. Bu da, personel giderleri gibi
birtakim harcamalarin kisiimasini zorunlu kilmaktadir. Bu nedenle derginin kadrosu,
Bilim ve Teknik’e gbre nicelik bakimindan ¢ok daha sinirlidir. Kugskusuz, bu durum,
emek slreglerinde sdmurinin derinlesmesine neden olmakta ve sirketin karlihgini
arttirmaya yaramaktadir. Ayrica, Popular Science’da Bilim ve Teknik dergisinde
olmayan bir ¢alisma bigiminin varligi da géze ¢arpmaktadir. Bu ¢alisma bigimi, “esnek”
ve “glivencesiz” gérinimuiyle dikkat ceken freelance ¢alismadir. S6zi edilen ¢alisma
bigimi icinde Ureticiler, her seyden 6nce giivencesiz ¢alismaya mahkim edilmekte ve
bircok 6zlik hakkindan yararlanamamaktadir.

4.2. Kural ve Degerler

Calismanin bu béliminde, sektdr temsilcilerinin popdler bilim yayincihiginin kural ve
degerlerine iligkin gorusleri ele alinmistir. Bir bagka deyisle, bu baslik altinda, sektér
temsilcilerinin “yol gdsterici” olarak tanimladiklari kural ve degerlerin neler oldugu
saptanmistir.

Bilim ve Teknik dergisi Genel Yayin Yénetmeni Duran Akca, popiler bilim yayinciliginin
en temel kuralinin, “halkin bilimsel streclere katilmasini saglamaya ¢alismak” oldugunu
ifade etmektedir: “Biz halkin bilimi anlamasi, bilime yakinlagsmasi ve hatta katilmasini
istiyoruz. Bilim insanlarinin halka buyurmasi, anlatmasi ya da égretmesi biciminde
degil ortaklasa bir dil olugsun, halk bilimsel ¢alismalari onaylasin, katilsin istiyoruz.
Buna uygun bir yayin yapmaya calisiyoruz” (Duran Akca ile yapilan derinlemesine
g6risme, 15.04.2015). Vazgecilmez olarak goérdikleri deg@erlerin basinda “popdler
bilimin ruhuna uygun bir dil kullanimi’nin geldigini kaydeden Akca, toplumun batin
kesimlerinin anlayabilecegi tirde bir dil kullanmaya 6zen gésterdiklerini belirtmektedir.

Sansasyon odakl bilim haberciliginden kaginmanin da ¢ok énemli bir deger oldugunu
ifade eden Akca, sansasyonel haberleri ve bu haberlerin Uretimine neden olan
yaklagimlar bilim iletisimi stregleri agisindan “cok tehlikeli” buldugunu séylemektedir.
Bilim ve Teknik dergisinde, bu tip sunumlardan ézenle kagindiklarini belirten Akca,
sansasyonel haberlerin bilimin inandiriciigini sarsabilecegini vurgulamaktadir:

Hemen her gln neredeyse basinda karsilasabiliyoruz. “Batin enerji
sorununu ¢dzecek bulus”, “Dunyay degistirecek denklem” gibi haberler
cikiyor. Bilimde 6yle iddiali seyler; yiz yilda, iki yiz yilda zor ¢ikar. Her
gun rastlanan geyler degil. Bilim, damla damla Ust Uste koyarak ilerliyor.
Dolayisiyla, bizim en ¢ok dikkat ettigimiz sey o. Buylk abartmalar, biylk
hayallere kaptirmalar falan bu tir seyleri yapmamaya c¢alisiyoruz. En
tehlikeli sey o. Arkasindan hayal kirikhklari geliyor. (...) Bu tip haberler
cok kolay okuyucu getirebilecek haberler gibi goériiniyor ama, bir
taraftan bilimin inandiricihgini baltalayan seyler. Onu yazarsiniz ama,
sonug¢ ¢ikmayinca bilime duyulan given sarsilir (Duran Akca ile yapilan
derinlemesine goriisme, 15.04.2015).
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Bilim ve Teknik Yazar ilay Celik de, “dogru ve yeterli bilgi” ile “sansasyonellikten
kacinmay1” vurgulamaktadir. Yetersiz arka plan bilgileriyle sunulan haberleri “6nemli
bir sorun” olarak goérdiigiini ifade eden Celik, konuya iliskin sunlari paylagsmaktadir:

iigi cekici bagliklarla, yetersiz arka plan bilgisiyle sunulan haberler
dnemli bir sorun. ilgi cekici bir baglik kullanilabilir ama durumla értiismesi
gerekiyor. Tamamen havada kaliyorsa olmaz. Bazi yayinlarda, sadece
Universite ismi geciyor. Ne bilim insaninin ismi var, ne de bilimsel
derginin ismi var. Bu sekilde okuyucu da kaynaga ulasamaz. Tek amaci
var, ilgi cekmek. “Bilimsel bir gelismeyi aktaralim” gibi bir derdi yok (ilay
Celik ile yapilan derinlemesine goérisme, 15.04.2015).

Popular Science dergisi Yayin Yénetmeni Sahin Eksioglu, “bulvar gazeteciligi’
yapmaktan 6zenle kacgindiklarini irdelemektedir. “Bulvar gazeteciligi tuzagina
dismediklerini” kaydeden Eksioglu; bununla birlikte, kendileri i¢in 6ne gikan bir baska
degerin, “akilci ve bilimsel distincenin yayginlastiriimasi” oldugunu dile getirmektedir.
Eksioglu, ayrica, Turkiye’'deki egitim sisteminin, akilci ve bilimsel dislnisin
yayginlagsmasina uygun olmadigini da belirtmektedir (Sahin Eksioglu ile yapilan
derinlemesine goriisme, 21.04.2015).

Popular Science Editéri ve Yazari Tuna Emren de, popller bilim yayinlarinda bagh
kalinmasi gereken kural ve degerler olarak; “dogru bilgi aktarimini”, “bilimsel gerceklere
uygunlugu” ve “etik degerlere baghligi” 6ne cikarmaktadir. Ote yandan, Emren, belirli
degerlere bagl olmak kosuluyla haberde, sansasyonelligin kullanilabilecegini ifade

etmektedir:

Sansasyonellik, bir tabu degildir. Gercekten yazdigi seyin bdyle bir degeri
varsa neden kullaniimasin. Biz de, bunu zaman zaman kullaniyoruz.
Her zaman yapmiyoruz ¢tinku, birgok bilimsel gelismenin boyle bir yonu
yok. Yilda 50 tane “kansere ¢are bulundu” yazisi gérmek zorunda degil
insanlar (Tuna Emren ile yapilan derinlemesine gérisme, 03.05.2015).

Her iki derginin kadrolarinin, popller bilim haberciliginin kural ve degerlerine iliskin
gorusleri arasinda buylk benzerlikler bulunmaktadir. Sektér temsilcilerinin; “dogru bilgi”,
“dogru ceviri”, “bulvar gazeteciliginden kaginma”, “uygun bir dil kullanma” ve “bilimsel
distnisl yayginlastirma” gibi pek ¢ok baslik altinda benzer disunceleri paylastiklari
gorilmektedir. iki dergi arasinda tek farkliigin, “sansasyonellik” baglaminda ortaya
ciktig soylenebilir. Nitekim Popular Science kadrolari, sansasyonellik konusunda
dikkatli olunmasi gerektigini vurgulamakla birlikte; bazi kurallara bagh kalmak kosuluyla
zaman zaman kullanilabileceginden s6z etmektedir. Bilim ve Teknik kadrolarinda ise,

benzer bir gérise rastlaniimamistir.
4.3. Dil ve Sdylemin insas

Calismanin bu béliminde; dergilerin, iceriklerinde kullandiklari dili ve séylemi nasil
ve hangi sureclerle belirledikleri irdelenmistir. Nitekim, genel olarak poptler yazinda,
6zel olarak ise popdiler bilim yazininda; dil ve sdylem, populerlestirme iginin en temel
unsurlarindan biri olarak gértlmektedir. Ayrica, bu tematik baglik altinda, dergilerin
ekonomi politik baglaminin, dil ve séyleme nasil yansidigi da saptanmaya caligiimigtir.
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Bilim ve Teknik dergisi Genel Yayin Yénetmeni Duran Akca, popdler bilim yazininin
en dnemli 6zelliginin “anlasilir bir dille yazilmasi” oldugunu ifade etmektedir. Bilim ve
Teknik’in kendisine 6zgu bir dil gelistirdigini kaydeden Akca, yazilarda gunlik yasamda
kullanilan “Turk¢e”den uzaklasmamaya dikkat ettiklerini belirtmektedir:

Hicbir zaman uclara kaymak istemiyoruz. Ne anlasiimasi gug¢ bilimsel
terminolojiyi kullanmak istiyoruz ne de yeni Tirkge diye bazi dilcilerin
dile kazandirmak Uzere kendilerinin yaptigi terim ya da kelimeleri
kullaniyoruz. Bunlari tercih etmiyoruz. Toplumda, halkin kendi arasinda
konusurken kullandidi gunltk dili kullanmaya calisiyoruz (Duran Akca ile
yapilan derinlemesine gérisme, 15.04.2015).

Derginin dilinde en énemsedikleri él¢utin “anlasilirhk” oldugunu kaydeden Bilim ve
Teknik dergisi Yayin Yénetmeni Murat Yildinm da, anlagilmayan bir yazinin populer
bilim yazisi olamayacagini belirtmektedir. Dergi kadrosunun ¢ogunlugunun akademik
kariyer sahibi ve fen bilimleri alanlarindan mezun kisilerden olustugunu sdyleyen
Yildirim, bu nedenle dilin anlagilirhginin saglanmasi noktasinda en biiylk isin derginin
redaktériine dustugini vurgulamaktadir (Murat Yildirrm ile yapilan derinlemesine
gbrisme, 15.04.2015).

Popular Science dergisinde ise, dil ve sGylemin insa slirecinde derginin Yayin Yénetmeni
Sahin Eksioglu'nun daha etkin bir rol oynadigi gérulmektedir. “Dergide kullandigimiz
dili ben belirledim” diyen Eksioglu, konuya iliskin su aktarimlarda bulunmaktadir:

Cok bilingli, isteyerek, tesadlfe yer birakmayacak bicimde belirledim.
Mesela, bizim dergide iki yazarimiz var. Kozan Demircan ve Tuna Emren.
Bunlar, bambagka iki insan. ikisinin de ayr bloglari var kendilerine ait.
Dergideki yazilarina baktiginizda, sanki ikisini de ayni insan yazmis gibi.
O noktaya getirmek biraz zamanimizi aldi. Amacim, onlarin kisiliklerini
yok etmek degil ama, bu da bir edebiyat dergisi degil. O yluzden ¢ok
kolay anlagsilabilir, akici bir dil kullaniimasi gerekiyor (Sahin Eksioglu ile
yapilan derinlemesine gbrusme, 21.04.2015).

Popular Science dergisi Editérl ve Yazari Tuna Emren ise, derginin dil bakimindan tek
bir 8l¢itd oldugunu kaydetmektedir. Bu 6lgutl, “popdler bilim diline uygunluk” olarak
tanimlayan Emren, Turkiye’de populer bilim dilinin hentiz oturmadigini belirtmektedir.
Her iki derginin kadrolari da, dil kullaniminda en temel élgutlerin “anlasilirlk” oldugunu
vurgulamaktadir. Ote yandan, iceriklerde kullanilan dilin insasinda Bilim ve Teknik
dergisi kadrolarinin daha kolektif bir yol izlediklerini belirtmelerine karsin, Popular
Science dergisinde dili belirleyenin biyik 6lglide derginin Yayin Yoénetmeni Sahin
Eksioglu oldugu gézlemlenmektedir. Bu durumu, dergilerin igcinde isledigi maddi yapiyla
ve dolayisiyla, bu yapiyla iligkili olarak sekillenen kadro genigligi/darlidi ile ag¢iklamak
mimkindur. Popular Science dergisinde “sorumluluk” tek bir kisinin, esdeyisle, Yayin
Yoénetmeni’nin lGzerinde yogunlagsmaktayken; Bilim ve Teknik dergisinde, yayin kurulu
gibi organlarin varligi ve redaktér kadrolarinin bulunmasi nedeniyle, sorumiuluk
ybneticiler, yazarlar, redaktérler ve yayin kurulu tyeleri arasinda belirli 6lgllerde
dagiimis durumdadir.
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5. Dergilerin iceriklerine iliskin Metin Coziimlemesinin
Bulgulari ve Yorumlari

Bu bélimde, Popular Science ile Bilim ve Teknik dergilerine iliskin haber, kdse yazisi,
makale ve soylesi tirtindeki icerikler, tematik baslklara ayrilarak metin ¢éztiimlemesi
teknigi ile ¢éztmlenmistir. Her iki derginin, 2014 yilina iliskin sayilarin iceriklerinin
incelenmesine yonelik olusturulan tematik baslklarin temel 6zelligi; dergilerin icerigi
ile maddi Uretim yapilari arasinda bag kurmasi ve Uretimin gergeklestigi maddi yapinin
iceriklere olan etkisini sorgulamasidir. Bu baglamda, baslklarin ézel amacinin,
kamusal ve ticari yayincilik modellerine iligkin farkli tretim ve sahiplik yapilarinin, metin
diizeyindeki yansimalarini arastirmak oldugu sdéylenebilir. Bu farkliliklarin saptanmasi
amaciyla olusturulan tematik basliklar su sekildedir: (1) Bilim ve Bilim insani Anlayisi,
(2) Endustriyel-Ticari Bilim ve Teknolojiler, (3) Askeri Bilim ve Teknolojiler.

5.1. Bilim ve Bilim insani Anlayisi

Calismanin bu alt tematik basligi ¢ergevesinde, bilim ve bilim insani kavramlarinin
sunumuna iliskin ¢ yoénli bir okuma gerceklestirilmistir. Sorusturulan ilk nokta, bilim
kavraminin Ar-Ge etkinlikleriyle i¢c ice gegen bir bicimde ve ekonomik rasyonalite alani
igerisinde sunulup sunulmadigi olmustur. ikinci nokta, bilimsel ve teknolojik gelismenin
ardindaki birikimsel emegin tzerinde ne derece duruldugu olmustur. “Bilim ve Bilim
insani Anlayisi” baghginda sorgulanan Ggiincl nokta ise, bilim insani kavraminin nasil
temsil edildigi olmustur.

“Bilim” ve “bilim insani” kavramlarinin anlasiima ve temsil edilme bigimleri; ekonomi
politik gicler tarafindan belirlenen toplumsal iligkilerle ve bunlara bagh olarak gelisen
ideolojiyle yakindan iliskilidir. Glinimiizde, s6zi edilen ideolojiyi belirleyen sosyo-
ekonomik yapinin en basat unsurunun ticarilesme/piyasalasma oldugu gérilmektedir.
Bu baglamda, ticari yayinciligin bir érnegi olarak ele alinan Popular Science dergisine
iliskin metinlerde, “bilim” kavraminin teknolojik yenilikler ya da inovasyon gibi
ekonomik-ticari yénU olan kavramlarla siklikla i¢ ice ge¢mis bir sekilde kullanildigi
gorilmektedir. Popular Science dergisi Yayin Yénetmeni Sahin Eksioglu, derginin
Haziran 2014 tarihli sayisinin giris yazisinda, “Universiteler ve bilim” baghgi altinda,
bilim ve inovasyon kavramlarini neredeyse esanlamli olarak kullanmigtir. Eksioglu,
Tarkiye’de universitelerin bilimsel projeler ve teknolojik yenilikler konusunda yetersiz
olduklarini ifade etmistir (Popular Science, Haziran 2014: 3).

Bu bakig agisina gére, bilimsel basarinin gostergesi, teknoloji Gretimi hatta dogrudan
endustri yonelimli yeniliklerdir. Eksioglu’nun, Popular Science dergisinin Eylil 2014
sayisinda yer alan “Bilimsel Egitim ya da Egitimsel Bilim” baslikli giris yazisinda
kullandigi “insanlik tarihi boyunca bilgi en énemli meta olagelmistir” anlatimi da
olduk¢a 6nemlidir. S8zl edilen yaklasim, “Nedir bu Ar-Ge?” bagslkl makalede de
gbdzlemlenmektedir. Bilim ve endustriyel-ticari ilerleme, arastirma gelistirme (Ar-Ge)
surecinin ayriimaz dinamikleri olarak aktariimistir (Popular Science, Haziran 2014: 84).
Bununla birlikte, s6z konusu makale icerisinde, Eksioglu’nun Haziran 2014 tarihli sayi
icin yazdigi “Universiteler ve bilim” baslkl giris yazisiyla paralellik tastyan anlatimlar
da bulunmaktadir. Eksioglu’nun s6zl edilen yazisinda, kapali bir bicimde savunulan
“Universite-sanayi entegrasyonu” bu metinde agik bir bicimde vurgulanmigtir:
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Sadece tegvik vererek sirketlerin bu alanda faaliyete girmesini beklemek
de yeterli degil. Sonugta Ar-Ge'’ye baglayacak olan her sirket, yatirim,
caba ve sabir gerektiren bir siirece girmis oluyor. Ornegin, sanayinin
ihtiyaci olan bilimsel arastirmalar, yiksek lisans ve doktora tezi haline
getirilip Universiteler bu sisteme entegre edilebilir (Popular Science,
Haziran 2014: 85).

Bilim ve Teknik dergisine bakildiginda ise, derginin Nisan 2014 tarihli sayisinda
yayimlanan “Gagimizin olmazsa olmazi: Yenilik¢ilik” baslikli makalenin ayni konuya

egildigi gorilmektedir. Dr. Zeynep Bilgici imzali makalede, bilim ve Ar-Ge ya da
inovasyon etkinlikleri arasinda belirli bir ayrim gézetildigi dikkat cekmektedir:

Gunumuazde “yenilik”, “yenilikcilik” hatta “yenilesim” gibi anlamlara
karsilik gelen “inovasyon” icat, kesif ve bulustan farkhidir. (...) icatlari
mucitler, kesifleri kasifler yaparken “yenilik¢ilik” kurum ve Kkisiler
tarafindan ortak olarak gelistirilir. Genellikle gelistiricisinin kim oldugunu
bilmek kolay degildir. Sunu da unutmamak gerekir ki her icat ya da
bulus bir yenilik¢ilik degildir. Yenilik¢ilikte esas olan, yapilan yeniligin
ve degisimin katma deger yaratmasi ve ticarilestirilerek toplumca kabul
gérmesidir (Bilim ve Teknik, Nisan 2014: 79).

Bu baglamda, Bilim ve Teknik dergisinin Popular Science dergisinden belirli digtlerde
ayrildigini sdylemek mimkindir. Ne var ki, kamusal yayincihgin bir érnegi olan Bilim
ve Teknik, temel bilimsel kurumlar olan Universitelere yaklagiminda ticari yayincilik
Ornegi olan Popular Science dergisiyle benzer bir egilim sergilemis ve Universitelerin
ticarilesmesinin gerekliligine vurgu yapmistir (Bilim ve Teknik, Nisan 2014: 79).

“Bilim” ve “bilim insan1” kavramlarina, tarihsel baglamda bakildiginda ise, s6zi edilen
kavramlarin etrafinda temel bir karsithgin sekillendigi goérilmektedir. Bu karsitlik,
kapitalist Gretim iligkilerinin temel formasyon haline geldigi dénemle birlikte guc
kazanmistir. Bilimsel ve teknolojik ilerlemeye bakista, sireklilik ve sureksizlik olarak
Ozetlenebilecek bu karsithk; “bilim” ve “bilim insani” kavramlarinin anlagiima ve temsil
edilme bicimlerini énemli élctude etkilemektedir.

Ozellikle, sanayi devrimi sonrasi kapitalizmin hakim konuma gelmesiyle birlikte
yayginlasan “sireksizlik” bakis agisina gore, teknolojik degisme, modern teknolojiyi
olusturan benzersiz makineleri ve aletleri tek baglarina icat eden bireysel dehalarin
kahramanca c¢alismalarina baglidir (Basalla, 2008: 35). George Basalla’ya (2008: 78)
gore, sireksizlik gériisiiniin kaynaklar (¢ yénlidir: “(1) Onemli 6ncellerin gizlenmesi;
(2) Mucidin kahraman olarak ortaya cikmasi; (3) Teknolojik ve sosyo-ekonomik
degismenin birbirine karistirlmasi” (Basalla, 2008: 78). “Kahraman mucit” mitinin
yaratiimasi, yalnizca gegctigimiz G¢ yazyil ile sinirhidir. On sekizinci yizyildan énce,
katkilarindan 6turi mucitlere ézel bir saygr duyulmuyordu. Eski teknolojilerin tarihi,
blyuk élctide anonim bir tarihtir. Bu dénlisimde, kapitalist tretim iligkilerinin &nemli bir
rol oynadig ifade edilebilir (Basalla, 2008: 79).

Teknoloji tarihi ve bilim alanindaki konularla ilgilenen kiguk bir akademik topluluk
ise, “sUreksizlik” gérisunl basitlestirmeci bir yaklasim olarak gdérmektedir. Cunkd,
bu agiklama, “karmasik teknolojik gelismeleri zamansiz bir sekilde, aniden sahnede
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boy gdsteren blyulk icatlar kimesine indirgemektedir’ (Basalla, 2008: 35). Bilimsel
ve teknolojik ilerleme, toplumsal bir emegin trlntdur ve belirli bir tarinsellik icerisinde
gelismistir. Ornegin, goriniisteki devrimci karakterine karsin turbojet motoru, éncelleri
olmayan bir makine degildir. Turbojet; su tlrbinlerini, tlrbinli su pompalarini, buhar
tdrbinlerini, icten yanmali gaz turbinlerini, pistonlu motor stper sarjérlerini ve turbo
sUper sarjorleri kusatan tirbin gelisiminin iki yiz yillik gelenegine aittir (Basalla, 2008:
39).

“Sureklilik” ve “slreksizlik” karsithgindan Popular Science dergisine bakildiginda,
makale ve haberlerin blyuk 6lgide “siireksizlik” yaklasiminin bakis agisini yansittigi
gorilmektedir. Ornegin, derginin Ocak 2014 sayisinda yer alan Adam Piore imzall
makale bu acidan dikkat cekicidir. “Robot Bdceklerin Yikselisi” baghkli makalede,
bdceklerin gegirdigi milyonlarca yilhik evrimden s6z edilirken; robot bdceklerin gelisimi,
“Bundan 5 yil 6nce” vurgusuyla ele alinmigtir:

Bundan bes yil 6nce, Richard Guiler ve Tom Vaneck ofislerinden
birka¢ blok 6tede bir barda oturuyor, is cikisi kafalarini rahatlatmaya
calisiyorlardi. iki miihendis neredeyse bir yildir nesnelere carpmayacak,
binalarin iginde yol alacak, firtinali havada ugacak, dayanikli bir
robot gelistirmeye caligiyordu. (...) Guiler ve Vaneck oturup biralarini
yudumlarken, gdzlerinin dnuinde bir bdcek ugup pencereye carpti. (...)
Massachusetts kokenli Ar-Ge firmasi Physical Sciences Inc. (PSI)
icin calisan Vaneck, “O anda bir aydinlanma yasadik” diyor (Popular
Science, Ocak 2014: 38).

Aktarilan bélimde de gbérllecegdi gibi, mikro insansiz hava araglarinin geligimi
dogrudan iki mihendisin “zeka piriltisina” indirgenmis ve bu yolla bilimsel ve teknolojik
gelismenin ardindaki toplumsal; esdeyisle, birikimsel emek gérmezden gelinmistir.
Popular Science dergisinde yayimlanan, bilim ve teknoloji alanina iligkin haber ve
makalelerde bu sunumun oldukea tipik oldugu gézlemlenmisgtir.

“Sureksizlik” gérisunin en belirgin halde ortaya c¢iktigi bir diger makale, derginin
Ekim 2014 tarihli sayisinda Matthew de Paula imzasiyla yayimlanmistir. “Otomobil sil
bastan” basligiyla verilen makalenin spotunda yer alan su ifadeler sireksizlik gérisini
yansitmasi agisindan anlamhdir: “Bu yil otomobili yeniden bicimlendirecek en etkili 10
fikir” (Popular Science, Ekim 2014: 32). Makalenin devaminda; otomobil modellerinin
daha hizl yenilenmesini saglayacak bir Uretim sistemi, alternatif motor sistemleri ve
otomotiv endustrisinde yasanan 6rgutsel degisimler “otomobili yeniden bigimlendirecek”
fikirler olarak sunulmustur (Popular Science, Ekim 2014: 32-39). Kuskusuz, otomotiv
teknolojisinin gelisimine tarihsel ve bitinci bir baglamda bakildiginda bu sunumun
abartili oldugu gérilecektir.

“Sureklilik” ve “sureksizlik” gcatismasi baglaminda Bilim ve Teknik dergisine bakildiginda
ise, sunumun Popular Science dergisinden bulyuk 6l¢lde farklilastigr gértiimektedir.
Prof. Dr. Huseyin Gazi Topdemir tarafindan hazirlanan “Bilim Tarihinden” bdlimu ile
bilimsel dusliniste yasanan gelismeler tarihsel baglami icinde ele alinmis, bilimsel
degisimin ardindaki birikimsel ilerlemeye odaklaniimistir. Derginin Subat 2014 tarihli
sayisinda “Bilim Tarihinden” baslkl bélim igerisinde, “Bilimsel Devrim Yuzyillarinda
Cografya” baghkl makaleye yer verilmigtir. Cografya biliminin tarihsel gelisiminin
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ele alindigi makalede; cografya biliminin gelisimi, dogrudan birka¢ “kahraman” bilim
insanina indirgenmeksizin genis toplumsal ve tarihsel ¢abalarin bir sonucu olarak
sunulmustur (Bilim ve Teknik, Subat 2014: 88).

Haziran 2014 tarihli Bilim ve Teknik dergisinde yer alan “Gérdigimuze mi inanalim
yoksa bilime mi?” baslikli makale de, bilimde surekliligin ve tarihselligin géz ardi
edilmedigi érneklerden biridir. Dr. Emine Sonnur Ozcan imzali makalede, su ifadeler
dikkat cekicidir:

Aslinda “mikrobiyolojinin babasi” olarak bilinen Hollandali Anton van
Leeuwenhoek’in 17. yUzyilhn ortalarinda mikroskobu icat etmesinden
neredeyse 2200 yil 6nce, Hintli bilgin Mahavira ¢evremizde goézle
gbrilemeyecek derecede kuglk organizmalarin var oldugunu ve
bunlarin bitkilerin dokularinda ve hayvanlarin etlerinde de yasayabildigi
yoénundeki fikrini 6gretilerine kaydetmisti (Bilim ve Teknik, Haziran 2014:
74).

Basalla’'ya (2008) goére, “slreksizlik” gérisinin neden oldugu bir diger olgu da
mucitlerin ya da bilim insanlarinin “stiper kahramanlar” biciminde sunulmasidir. Popular
Science dergisinde bilim insanlarinin sunumuna bakildiginda, “kahramanlagtirma’nin
oldukg¢a yaygin bir bicimde kullanildigi gbzlemlenmistir. Ayrica, s6zi edilen dergide
kahramanlastirmanin yani sira, bilim insanlarinin siklikla “rock yildizlari” gibi sunulmasi
da dikkat ¢ekicidir. Derginin Ocak 2014 tarihli sayisinda, “Carl Sagan Siradisi Tutkulu ve
Cesur Bir Adam” baghkll makalede bu temsil acik bir sekilde géralmektedir. Makalede
Sagan, “efsane” ve “kozmik bilge” olarak tanimlanirken; Sagan’in calismalari da
“efsanevi” ve “devrim” kelimeleriyle sunulmustur (Popular Science, Ocak 2014: 64-
72). Ayrica makalede, Isaac Asimov da benzer bir sekilde sunulmus; kendisi “blyik
ustat”, “gercek bir dahi”, “en blyuk yazarlardan”, “blyuk bir entelektlel” ve “en Unli
polimatlardan” ifadeleriyle tanimlanmistir (Popular Science, Ocak 2014: 72).

Ote yandan, bilim insanlarinin “rock yildizi” bigiminde sunulmasina iliskin en iyi
6rneklerden biri, derginin Eylll 2014 tarihli sayisinda yayimlanan “Bill Nye’dan Révang
Mac1” baglikli soylesidir. Ryan Bradley imzali soyleside; Bill Nye, “dlinyanin uzay
odakli en buyik kér amaci giitmeyen kurulusu” oldugu belirtilen Planetary Society’nin
yonetim kurulu baskani olarak tanitilmistir. Nye’nin elleri bandajli, ytziinde morluklar
bulunan ve bir rock yildizini andiran fotograflarinin yer aldigi sdyleside su ifadelere
yer verilmistir: “Cocuklarin bayildidi ihmli bir (nlti, Amerika’da bilimi kurtarmak igin
6limine bir maga hazirlaniyor” (Popular Science, Eylll 2014: 50).

Bilim ve Teknik dergisinin ise, bilim insanlarinin sunumunda abartidan uzak bir dil
kullandigi gértimustur. Bilim insanlarinin sinirliliklarina, insani yénlerine ve hatalarina
da deginilen bu sunumlarin en temel o6zelliginin bagariya ulasmada harcanan
cabaya esdeyisle, emege vurgu yapilmasi oldugu séylenebilir. Bu baglamda, Bilim
ve Teknik dergisinde, bilimin ve bilim insaninin toplumsal bir emegin GriinG olduklari
gercegi Popular Science dergisine gére daha 6n plandadir. Eylil 2014 tarihli sayida
yer alan “Soyut Yiizeylerin inatgi Kasifi Maryam Mirzakhani” baslikli haber de, Bilim
ve Teknik dergisinde bir bilim insanin portresinin nasil sunulduguna iligkin énemli
veriler icermektedir. Matematigin Nobel'i olarak tanimlanan Fields Madalyasi’ni alan
Maryam Mirzakhani tanitilirken, kahramanlastirma yapilmamig ve abartidan uzak bir
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dil kullaniimistir. Mirzakhani’nin “Narin gérinttisiiniin altinda yatan inatg¢i kisiliginin ve
6zglveninin yani sira gen¢ matematikci hayli alcakgdnulli bir bilim insani” ifadeleriyle
tanimlanmis ve haberin spotunda su ifadelere yer verilmigtir:

Mirzakhani’nin zihni hala karmasik hikéayelerle dolu ve azmi hic
azalmamis. Matematigin Nobel'i olarak bilinen Fields Madalyasi’'na layik
gorilen ilk kadin arastirmaci olmanin gururunu yasiyor. Matematigin
kadin yuzi olmak gibi bir arzusu yok. Gelecekte daha pek ¢ok kadinin
Fields Madalyasi alacagina inaniyor (Bilim ve Teknik, Eylul 2014: 76).

Popular Science ile Bilim ve Teknik dergilerinde bilimin sunumunda anlamli farkhhklar
olmakla birlikte, benzesen ybénlerin de bulundugu gérilmektedir. Popular Science
dergisinde, bilim daha ¢ok Ar-Ge sureglerinin ayrilmaz bir uzantisi gibi sunulurken ve
bilimsel ilerlemenin ardindaki toplumsal emek géz ardi edilme egilimindeyken; Bilim
ve Teknik dergisinde bilimin ekonomik faaliyetlerden gérece 6zerklestirildigi ve bilimsel
gelismelerin birikimsel yonlerinin géz ardi edilmedigi saptanmistir. Ote yandan,
her iki derginin de, Universitelerin roli konusunda benzer bir egilime sahip olduklari
g6rilmektedir. Nitekim her iki dergide, Universitelerin piyasa odakh yenilikcilikle ve Ar-
Ge strecleriyle bltiinlesmesinin dnemine yonelik vurgular bulunmaktadir. Bununla
birlikte, dergilerin bilim insani sunumlarinin ise énemli 6l¢tide farklilastigi belirtiimelidir.
Popular Science dergisi, bilim insanlarini tam da Basalla’nin (2008) ortaya koydugu
gibi “stiper kahramanlar” biciminde sunarken; Bilim ve Teknik dergisinde bdylesi bir
sunuma rastlaniimamistir.

5.2. Endiistriyel-Ticari Bilim ve Teknolojiler

Son otuz yilda bilimin hizla ticarilesmesi, bilim iletisimi ve reklamcilik endistrisini daha
6nce benzeri gdrulmemis bicimde yakinlagtirmistir. Nitekim “cokuluslu bir medya
sirketiyle cokuluslu bir biyoteknoloji sirketi arasinda, cokuluslu medya sirketiyle
izleyicileri arasinda oldugundan ¢ok daha fazla ortak nokta ve karsilikli sempati séz
konusudur” (Wayne, 2009: 109).

Calismanin bu béluminde; haber, kdse yazisi, sdylesi ve makale turtindeki igerikler
¢6zimlenmis; ticari marka ve modellerin reklam ve pazarlamasi ya da halkla iligkiler
etkinlikleri kapsaminda degerlendirilebilecek vurgular éne ¢ikariimistir. Bu baglamda,
Popular Science ile Bilim ve Teknik dergilerinde, bilim ve teknolojinin endUstriyel-ticari
uygulamalarinin temel olarak Ug¢ farkli bicimde sunuldugu sonucuna ulasiimistir.
Birinci sunum big¢imi, bilim ve teknolojinin endustriyel-ticari alana iliskin uygulama ve
gelismelerinden, ticari marka ve modellerden s6z edilmeksizin dogrudan akademik/
bilimsel kaynaklardan aktariimasi seklinde gerceklesmektedir. Bu sunum bigiminde,
bilimsel ve teknolojik gelismeler reklam, pazarlama ve halkla iligkiler etkinliklerine
dénustirilmemektedir.

Bilim ve Teknik dergisinin Eylul 2014 tarihli sayisinda yayimlanan Dr. Zeynep Bilgici
imzali “Yapistirici dinyasinin slperi Siyanoakrilat yapistiricilar” bashkh makale, bu
sunum bigiminin en iyi érneklerinden biridir. Makalede, ticari marka ve modellere yer
verilmeksizin, yapistiricilarin ardindaki bilimsel bilgi merkeze alinmig ve bilgilendirici
bir bicimde islenmigtir: “Ameliyat yaralarinin kapatiimasindan ugak tamiratina kadar
pek cok farkli alanda kullanilan yapistiricilar aslinda glnliuk hayatimizin da ayrilmaz bir
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parcasi. Bu yapistiricilarin en kuvvetli ve en ¢cok kullanilanlarinin baginda Siyanoakrilat
yapistiricilar geliyor” (Bilim ve Teknik, Eylil 2014: 61). Derginin Mart 2014 tarihli
sayisinda yayimlanan “Aracglarda disaridan alinan havayi ¢ok daha iyi suzen filtreler
gelistirildi” baglikli haber de, bilim ve teknolojinin endustriyel-ticari uygulamalarinin
birinci tipteki sunumuna iliskin bir érnek olarak degerlendirilebilir. Glincel bir bilimsel
gelismenin akademik kaynaklardan aktarildigi makalede su vurgular éne ¢ikmaktadir:

Bilim insanlari Enviromental Science&Technology’de yayimlanan bir
makalede yuksek verimli kabin filtresi gelistirdiklerini sdyltyor. Farkl on
iki aracin ug farkl yol kosulunda denendigi arastirmada, yeni gelistirilen
filtrelerin kullanildig1 araglarin icindeki ¢ok kugik parcacik miktarinin
standart filtrelerin kullanildigi araclara gére ortalama % 93 daha az
oldugu tespit edildi (Bilim ve Teknik, Mart 2014: 7).

ikinci sunum bigiminde, ticari marka ve modellere yer verilmekle birlikte, bilimsel ve
teknolojik gelismenin kendisi merkeze alinmaktadir. Bu sunum genellikle, inovasyon/
yenilikcilik konulariyla baglantili iceriklerde kullaniimaktadir. Nitekim, s6zi edilen
sunum bigiminin odak noktasinda sirketlerin Ar-Ge laboratuvarlari, yliksek teknolojili
dretim hatlar yer almaktadir. Endustriyel bilim ve teknolojinin yiceltildigi bu sunumun
diger bir ayirnici 6zelligi, kitlesel tiketime ydnelik Gretilen Grtnlerle ilgilenmemesi ve daha
makro bir bakis agisina sahip olmasidir. Bu sunum bigiminin hem Bilim ve Teknik hem
de Popular Science dergilerinde bazi 6rneklerinin bulundugu ifade edilebilir. Ornegin,
Popular Science dergisi Subat 2014 tarihli sayisinda yer alan “Cin Tavsani Ay’da”
baslikli haberde, “uzay madenciligi” konusuna iliskin su géndermelerde bulunulmustur:
GlUmdistn 20, bakirin 30, titanyumun 45 yillk émri kaldi. Yapilan
hesaplamalar, devrimsel nanoteknoloji yayginlasana kadar bu madenleri
asteroitlerden cikarmanin ¢ok daha ucuza gelecegini gdsteriyor. Agir
sanayideki bu ac¢igi doldurmak i¢in kurulan Planetary Resources sirketi,
Dinyada tikenen madenleri 5numuizdeki 20 yilda Asteroit Kusagr’ndaki
asteroitlerden ¢ikarmaya baglayacak (Popular Science, Subat 2014:
22).

Ayni derginin Ekim 2014 tarihli ve Erik Sofge imzal “YUkseklerdeki umutlar” bagligiyla
yer verdigi makalede ise, ylUksek irtifadaki rizgarin yakalanarak enerjiye cevrilmesi
konusundaki teknolojik gelismeler aktarilmistir, S6zi edilen gelismeler, Altaeros
Energies sirketi yoneticisi ve es kurucusu Adam Rein’in timceleriyle aktariimigtir.
Bdylesi bir sunumun, reklam ve pazarlama gibi islevlere hizmet edecegi dolayisiyla
daha “karli” olacagi aciktir.

“Yiksek irtifadaki rizgéar tim gezegene yetecek kadar eneriji igeriyor. Boston’dan bir
teknoloji sirketi, bu enerjiyi yerytzine ilk indiren olmak istiyor” timceleriyle baslayan
makalede, Altaeros Energies tarafindan tretilen BAT isimli tirbin tanitiimistir. Bununla
birlikte, makalede anlatilanin rliizgar enerjisinden ¢ok, Altaeros Energies sirketi oldugu
ifade edilebilir: “Altaeros’un ilk musterileri icin lojistik kolaylik her seyden énemli...”,
“Alaska Enerji Kurumu, Altaeros’a teknolojisini gbstermesi igin 740.000 dolar
tahsis etmis...”, “Sirketin bir sonraki hedefi BAT’1...200 kilowatt’a dlgekleyerek ticari
operasyonlari, séz gelimi madenleri ve ingaat sahalarini destekleyecek jeneratérlerle
basa bas rekabet hale getirmek”, “Altaeros’un plani kisa vadeli bir boslugu dolduracak
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ekonomik Uriinler satmak”, “Altaeros’un da nihai amaci kiyidan agikta kullanim igin
sebeke dlceginde bir turbin Uretmek” (Popular Science, Ekim 2014: 45).

Bilim ve Teknik dergisinde ise, ikinci sunum bicimine iligkin olarak yer alan 6rneklerden
biri, derginin Mart 2014 tarihli sayisinda yer alan haberdir. “Airbus, A-380 Uretiminde
insansi robot kullanmaya basladi” baslikl haberde su ifadelere yer verilmistir:

Dunyanin en buyuk ikinci ugak Ureticisi Airbus bir bilimsel program
cercevesinde insansi robotlarin ugak Uretiminde kullanim imkanlarini
test etmeye bagladi. Airbus’un ispanya’daki fabrikasinda diinyanin
en buylk yolcu ugagi A-380’in Uretimi kapsaminda rutin bazi islerde
insansi robotlar kullanilarak Gretimde c¢alisan yiksek nitelikli personelin
Gzerindeki yukin gelecekte hafifletiimesi ve Uretimin hizlandiriimasi
planlaniyor (Bilim ve Teknik, Mart 2014: 8).

Ugiincii sunum bigiminde, kitlesel tiketime ydnelik olarak tretilen teknoloji tirtinlerinin
reklam ve pazarlamasi 6n plana ¢cikmaktadir. Farkl iceriklerle battinlestirilerek sunulan
bu trtnlerin genellikle “bulus”, “icat”, “yenilik” ve “devrim” gibi sifatlarla tanimlandiklar
goérilmektedir. Dolayisiyla, bu sunum bigiminin en tipik 6zelliginin, dogrudan ticari
marka ve modellerin “bilimsel ve teknolojik” bir tanitiminin gerceklestiriimesi oldugu
sdylenebilir.

Popular Science dergisinin 2014 yilina iligkin sayilarina bakildiginda, ticari Urlinlere
genis yer ayrilan bir bélimin varligi géze carpmaktadir. Ayni bélim igerisinde, sayica
az da olsa ticari yonelimli olmayan iceriklere de yer verilebilmektedir. Buna karsin,
bu bélimin en temel dzelligi, piyasaya surllen ticari Urilnlerle bilimsel ve teknolojik
gelisme arasinda dogrudan bir bag kurmasidir. Dolayisiyla, bu bélim kapsaminda
ele alinan metalar, siklikla “bilimsel ve teknolojik” acidan “en guicli”, “en hizli”, “en
konforlu” ya da “en kullanigh” biciminde tanimlanmaktadir. S6zi edilen bu bélimuin
adi, Ocak 2014 sayisinda “Ne var ne yok” bicimindeyken; Subat 2014 sayisi itibariyle
“Simdi” olarak degistirilmigtir.

Derginin Ocak 2014 tarihli sayisinda, “Ne var ne yok” baglidl altinda “herkese
hitap eden moduler robotik kiti”, “Volkswagen’in 100 km’de 1 litre yakan otomobili”,
“Her iklimin fotograf makinesi” basliklariyla gesitli ticari Grtnler tanitilimistir (Popular
Science, Ocak 2014: 16-23). Subat 2014 tarihli sayida ise, “Simdi” baslig: altinda,
Skully sirketi tarafindan gelistirilen “dijital motosiklet kaski”, Rolls-Royce marka “robot
otomobil” gibi metalara yer verilmistir (Popular Science, Subat 2014: 14-20). Benzer
sekilde, derginin Mart 2014 tarihli sayisinda, “diinyanin en ¢ok bagimlilik yaratan
oyununa”, “en sik bluetooth hoparlére” ve Nike marka spor ayakkabiya yer verilirken;
Haziran 2014 tarihli sayisinda ise Whirlpool marka mikrodalga firin, HTC marka cep
telefonu, Volvo marka otomobil tanitiimigtir (Popular Science, Haziran 2014: 14-
30). Derginin Kasim 2014 tarihli sayisinda ayni bdlim kapsaminda, “Vestel’in akill
telefonu: Venuls”e, Cadillac ve Lamborghini markali otomobillere ve Sony, Panasonic,
Olympus markal fotograf makinelerine yer verilmistir (Popular Science, Kasim 2014:
14-19). Ayni baslik altinda, kuslarin yén bulma mekanizmalarini merkeze alan ya da
kiresel 1Isinma nedeniyle tahillarin besin degerinin distiginden séz edilen haberlere
de yer ayrilimakla birlikte, bu baslk altinda dogrudan ticari trtinlere iliskin haberlerin
cogunlukta oldugu belirtiimelidir (Popular Science, Haziran 2014: 26-30).
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Ote yandan, bu bélimin disinda da, endustriyel-ticari bilim ve teknolojileri tiglincii
sunum bigimine uygun bir bicimde isleyen bir¢ok icerige tanik olunmustur. Bu baglamda,
bir diger érnek, “Bu hap HIV’i durdurabilir iyi ama neden kimse kullanmiyor” baglikh
haberdir. HIV’e karsi gelistirildigi belirtilen Truvada isimli ilacin tanitildigi haberde,
ABD’de her yil 50 bin kisinin HIV’e yakalandigini; buna karsin, ilacin 2012’den bu
yana “yalnizca” 10 bin kisiye yazildigindan s6z edilmistir. Haberde, Gilead sirketi
tarafindan gelistirilen ve Truvada adini tagiyan ilacin kullaniminin dnemi su cimlelerle
vurgulanmigtir:

HIV salginina dur diyebilecek ila¢ coktan cikti bile. Truvada adini
tasiyan bu PrEP (temas Oncesi profilaksi) ilaci, virisin cogalma
yeteneginin 6nini keserek HIV enfeksiyonunu 6nliyor. (...) Ulusal
Saglik Enstitiileri’nde immiinolog olan Anthony S. Fauci, “llacin fiyati
daima bir sorun” diyor. “Fakat birisi hastaliga yakalandiginda tedavinin
bedeliyle karsilastirirsaniz, d5nlemenin maliyeti cok daha diisik” (Popular
Science, Eylil 2014: 29).

Popular Science dergisinin 2014 yilina iligkin sayilarinda ele alinan konularin siklikla
sinema endustrisi Urlnleriyle baglantilandirilarak sunuldugu da dikkat ¢cekmektedir.
Bilimin ticarilesmesi baglaminda bakildiginda, dergide bilimsel ve teknolojik bilgilerin
Amerikan sinema endstrisi Urlnlerinin pazarlanmasinda yaygin bir bicimde kullanildigi
gorilmektedir. Bu durumun en acik drneklerinden biri, Temmuz 2014 sayisinin kapak
konusu olan “insanoglu evrene karsl” makalesidir. Makale, “Uzayhlarin, mutantlarin,
melezlerin, robotlarin ve diinyayi bu yaz iggale kalkisacak diger yaratiklarin ardindaki
bilim” ifadesiyle derginin kapaginda duyurulmustur. Kapakta yer alan anlatimda,
konunun gercekte “vizyona girecek en iddiali bilim kurgu filmleri’yle baglantili
oldugunun belirtiimemesi dikkat gekicidir. Makale, i¢c sayfada “Dikkat spoiler igerir”,
“Canavarlar saldirinca” ve “Bu yazin en iddiali bilim kurgu filmlerinin ardindaki gercek
bilim” bashklariyla sunulmustur (Popular Science, Temmuz 2014: 45). Makalede,
sirasiyla Edge of Tomorrow (Warner Bros), Guardians of the Galaxy (Walt Disney),
Dawn of the Planet of the Apes (20th Century Fox), Jupiter Ascending (Warner Bros),
Transformers: Age of Extinction (Paramount Pictures), X-Men: Days of Future Past
(20th Century Fox) filmleri tanitilmistir (Popular Science, Temmuz 2014: 44-52).
Sinema endustrisinin kuresel glcteki tekeller tarafindan dagitimlari gerceklestirilen
filmler, oldukg¢a ayrintili ve merak uyandirici bir bicimde aktariimigtir. Baghkta yer alan
“...gercek bilim” ifadesi ise, icerikte olduk¢a yetersiz ve doyurucu olmayan bir bigcimde
yer bulabilmigtir (Popular Science, Temmuz 2014: 47).

Bilim ve Teknik dergisinde ise, 2014 yili sayilarinda tguncli sunum bigimine uygun
olarak iki bdlimun én plana c¢iktigi gézlemlenmistir. Bu bélimlerden ilki, Levent
Daskiran tarafindan hazirlanan “Ctrl+Alt+Del” baslikli bélimdur. S6zi edilen bélimde,
bilgisayar teknolojisine iliskin haberlere yer verilmistir. Ortalama ¢ ile dért sayfa
suren bolim igerisinde, bilgisayar teknolojisine iligkin ticari marka ve modeller éne
cikariimakla birlikte; igerigin buylk bir bolimu, dogrudan ticari marka ve modelleri
merkeze almayan haberlerden olusmaktadir. Ornegin, derginin Ocak 2014 tarihli
sayisinda, sOz edilen tek ticari Grinin Sony markali bir USB oldugu gdérilmektedir
(Bilim ve Teknik, Ocak 2014: 14). Ayrica, dergide Osman Topag¢ tarafindan “Tekno-
Yasam” bagligiyla hazirlanan bir baska bélim de, yine Ggtinct sunum bigimine érnek
olusturmaktadir. “Tekno-Yagsam” boéluminde, otomobil teknolojisinden aydinlatma
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sistemlerine, mobil uygulamalardan bilisim teknolojisine degin genis bir yelpazede
haberlere yer verilmektedir. Derginin Haziran 2014 tarihli sayisinda yer alan “Tekno-
Yasam” bélumunde; “Yasam kaydedicisi Lifelogger” ve “Toyota’dan ekonomik bir motor”
baslikli haberler, ticari markalari merkeze almasi bakimindan énem kazanmaktadir
(Bilim ve Teknik, Haziran 2014: 18).

Popular Science dergisinde, bilim ve teknolojinin endustriyel-ticari uygulamalarinin
daha ¢ok ticari marka ve Urinleri 6n plana ¢ikaracak bigcimde sunuldugu; ticari marka
ve Urtnlere yer verilmeksizin, yalnizca bilimsel ve teknolojik gelismenin aktariimasina
dayali sunumunun ise genelde tercih edilmedigi gézlemlenmistir. Bu baglamda, ticari
marka ve Urtnlerin siklikla yer aldigi Popular Science dergisinin, yer yer bir populer
bilim dergisinden ¢ok reklam katalogunu andirdigi sdylenebilir.

Bilim ve Teknik dergisinde, ticari marka ve UrlUnlerin merkeze cekildigi iceriklere
rastlaniimakla birlikte, daha c¢ok birinci sunum bigiminin; esdeyisle, ticari marka ve
drdnlere yer verilmeksizin bilimsel ve teknolojik gelismeye odaklanan sunumun tercih
edildigi saptanmistir. Nitekim dergide, belirli bélimlerin disinda ticari marka ve Urlinlere
hicbir bicimde yer veriimemistir. A¢ik ya da 6rttli bicimde ticari marka ve Urlinlerden séz
edilmeyen bu sunum nedeniyle, aktarilan bilgilerin hem daha egitici ve hem de daha
guvenilir gérindigu ifade edilebilir. Dolayisiyla, Bilim ve Teknik’in bu haliyle, reklam,
pazarlama ve halkla iligkiler etkinliklerinden gérece 6zerk bir yapisinin bulundugu
saptamasi yapilabilir. Ne var ki, derginin, ticari marka ve Urinlerin sunumundan ve
endUstriyel bilim ve teknolojinin ylceltimesinden uzak oldugunu séyleyebilmek ise
olanaksizdir. Bu durum, neo-liberal politikalar ile birlikte basatlasan ticarilesmenin,
kamusal yayinciligi da belirli bicimlerde baski altina almasiyla agiklanabilir.

5.3. Askeri Bilim ve Teknolojiler

Bilimsel ve teknolojik arastirma ve gelistirme streclerinin, endustri disinda buyuk
6lcude entegre oldugu bir diger alanin, askeri bilim ve teknolojiler oldugu séylenebilir.
Nitekim, bilimsel ve teknolojik arastirma ve gelistirme icin sagladigi butcenin
buyikligi bakimindan dinyanin énde gelen ulkelerinden biri olan Amerika Birlesik
Devletleri'nde, 2014 yili Federal Arastirma ve Gelistirme Bitgesi’'nin yaklasik ylizde
50’lik bolimu, askeri bilim ve teknolojilerin Ar-Ge’sine ayrimistir (Federal Research
and Development Funding: FY2015. http://fas.org/sgp/crs/misc/R43580.pdf).
2000’li yillardan bu yana, dinyanin en yiksek savunma harcamasi gerceklestiren
on Ulkesinden biri olan Turkiye'de (http://www.evrensel.net/haber/94223/2015-yili-
merkez-butce-tasarisi-savasa-cok-calisana-yok) ise, savunma sanayisine yénelik Ar-
Ge harcamalari 2002 yilinda 48 milyon dolar iken; 2008 yilinda 228 milyon dolara
yikselmistir. Buna ek olarak, TUBITAK gibi kurumlar tarafindan askeri teknolojilerin
Ar-Ge’sine yonelik olarak verilen projeler de hesaba katildiginda bu rakam 500 milyon
dolari agsmaktadir (ve Dinya’da Savunma Sanayi Sektdri, Ernst & Young. http://www.
vergidegundem.com/tr/ c/document_library/get_file?uuid=03b1d7cc-b107-41a1-alca-
70239263dc4f ). Ote yandan, Tiirkiye'de 2014 yili verilerine gére, merkezi biitgenin
yuzde 11’i savunma harcamalarina ayrilmistir. Bu baglamda, savunma harcamalarinin
kamuoyu nezdinde mesrulugunun saglanmasi hem ABD hem de Tirkiye 6rneklerinde
Onemli bir konu haline gelmektedir. Ayrica, ABD merkezli Popular Science dergisinde
yayimlanan askeri bilim ve teknolojilere iliskin iceriklerin derginin yayimlandigi ABD
disindaki Ulkelerde, ABD hegemonyasini inga etme amaci tasidigi da dusinulebilir.
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Dolayisiyla, “Askeri Bilim ve Teknolojiler” basligi altinda, dergilerin askeri bilim ve
teknolojileri nasil sunduklari irdelenmistir.

Popular Science dergisinde, insansiz hava araglarinin (IHA) askeri kullanimina ézel
bir 6nem verildigi ilk anda ayirt edilmektedir. Derginin Mart 2014 tarihli sayisinda
yayimlanan “Hayalet IMHA'lar’ baslikli haber ile askeri operasyonlarda kullanilan
insansiz muharebe hava araclari tanitilmistir (Popular Science, Mart 2014: 62).

“Hig iz Birakmayan Devasa Cikarma Araci” baglikli haberde de, benzer bir temanin éne
cikarldigi gértlmektedir. Derginin Kasim 2014 tarihli sayisinda yer verilen haberde,
ABD silahli kuvvetleri tarafindan gelistirilen bir cikarma araci tanitiimig, ¢ikarma
aracinin “dinyanin tim sahil seritlerinde askeri operasyonlarda” kullanilabilecegi
vurgulanmigtir. Haberde, “benzersiz” olarak tanimlanan araca iligkin sunlar aktariimigtir:

Kore Savas! sirasinda Inchon’a ¢ikarma yapan ABD Deniz Piyadeleri,
amfibik araclarini terk etmek ve camurlu gelgit duzliklerini yaya gegcmek
zorunda kalmigti (...) Donanma Arastirma Birosu (ONR) 2008’den
bu yana Navatek gemi tasarim sirketiyle igbirligi icinde, adina UHAC
(ultra agir yik tasiyan amfibi baglanti) denen yepyeni bir ¢ikarma araci
gelistiriyor. Arag iki bakimdan benzersiz. ilk 6nce devasa bilytikliikte (...)
Bu canavar arag dimdik yokuslari tirmanabiliyor, yliksekligi 3.5 metreyi
gecen deniz tahkimat duvarlarini agabiliyor ve hemen her tlr arazide yol
alabiliyor (Popular Science, Kasim 2014: 22).

Dergide, askeri teknolojilere iliskin 6ne ¢ikan bir diger vurgu da “Cin tehdidi”dir. Derginin
Eylil 2014 tarihli sayisinda, “Sifirla birlerin savas!” basligiyla siber savas konusu
irdelenmistir. Peter W. Singer imzali makalede, “Cin tehdidi’ne iliskin su aktarimlar 6ne
cikmaktadir:

(...) modern savasta ilk adim dijital iletisimi dinlemek. Cinki aglara
sizmak daha agresif eylemlerin altyapisini hazirlamaya yardimci oluyor.
Askeri yetkililer, bu taktikleri Pasifik’te gerilim son yillarda yikseldikge
kullaniyor. Cinli hacker’larin ABD silahli kuvvetlerinin aglarini hedef
alarak birim konuslandirma takvimlerinden Pasifik'teki Amerikan
Gslerinin lojistik durumuna kadar her konuda istihbarat topladig
soyleniyor (Popular Science, Eylil 2014: 39).

Bilim ve Teknik dergisinin Ocak, Subat, Mart, Nisan, Mayis, Ekim, Kasim ve Aralik
2014 tarihli sayilarinda; askeri teknolojilere yer verilmedigi gézlemlenmistir. Derginin
Haziran, Temmuz, AJustos ve Eylil 2014 tarihli sayilarinda ise, askeri bilim ve
teknolojilere iliskin icerikler bulunmaktadir. iceriklerde, ézellikle “yerli yapim” oldugu
vurgulanan askeri teknolojilerin 6n plana ¢iktigi gériilmektedir. Ayrica, i¢eriklerde 6nem
kazanan bir diger vurgu da Turkiye’nin “bdlgenin stper glcu” bigiminde sunulmasidir.

Bu vurgularin agikga géruldugu iceriklerden biri, derginin Haziran 2014 tarihli sayisinda
yer alan “A400M Atlas Stratejik Ulastirma Ugagdi” baslikli haberdir. Haberde, Tirkiye’nin
ilk askeri nakliye ugadi oldugu belirtilen “Atlas” tanitilmistir. Atlas’in, Turk Hava
Kuvvetleri’nin menzilini ve tagima kapasitesini artiracagindan séz edilen haberde; bu
ucak sayesinde 10 ton agirhginda yukun, Amerika kitasi gibi uzak bir mesafeye yakit
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ikmali yapiimaksizin taginabilecegi belirtilmistir (Bilim ve Teknik, Haziran 2014: 78-79).
Benzer bir temanin iglendigi bir diger icerik, derginin Agustos 2014 tarihli sayisinda
yer alan “T-129 Atak Taarruz Taktik Kesif Helikopteri” baslikli haberdir. Haberde,
Turkiye'nin ulusal olanaklariyla yapilan ilk taarruz taktik kesif helikopteri olan T-129
ATAK’In; Cumhurbagkani Abdullah Gil ve Basbakan Tayyip Erdogan’in katildigi bir
térenle, Turk Silahli Kuvvetleri’ne teslim edildigi aktariimigtir. Haberde, T-129 ATAK
tanitildiktan sonra, su noktalara deginilmistir:

Bu yil Berlin’de diizenlenen Uluslararasi Uzay ve Havacilik Fuari ILA
ile Bahreyn Uluslararasi Havacilik Fuar’nda géricliye ¢ikan ATAK
helikopterlerine gosterilen ilgi daha simdiden hayli biyuk. Uluslararasi
alandaki pazarlama faaliyetleri TUSAS ve AgustaWestland tarafindan
yuratilen ATAK’In édnimuzdeki yillarda Tirkiye’nin savunma sanayi
ihracatinda énemli payi olmasi bekleniyor. ATAK helikopterlerinin tretimi
gelecekte de sadece TUSASta kurulan Uretim hattinda gerceklestirilecek
(Bilim ve Teknik, Agustos 2014: 22-23).

Bu tematik baslik cercevesinde, ¢dzimlenen her iki dergide de askeri bilim ve
teknolojilere yodnelik olumlayici bir dil kullanildigi saptanmistir. Popular Science
dergisinde, askeri bilim ve teknolojiler, ABD ordusunun savas ve hareket yeteneginin
artmasi baglaminda yuceltilirken; Bilim ve Teknik dergisinde ise, Tlrkiye’'nin kendi
ucagini ya da fluzesini Uretebilecek duruma gelmesi sevindirici bir gelisme olarak
aktarilmaktadir. Bu vurgularin yani sira, Popular Science dergisinde 6ne ¢ikan bir
diger tema da “Cin tehdidi” biciminde 6zetlenebilecek, Cin’in dismanlastiriimasi ve
dolayisiyla, ABD’nin Pasifik'te artan askeri etkinliginin gerekgelendiriimesidir. Bilim
ve Teknik dergisinde bir digsman imgesi yaratiimazken, askeri bilim ve teknolojiler
yoluyla Turkiye’nin elde edecegdi ekonomik kazanimlara dikkat ¢cekilmektedir. Ayrica,
dergide askeri bilim ve teknolojilere iligkin iceriklerde 6ne ¢ikan “Gugla Turkiye” ya
da “bdlgenin sliper guct Turkiye” temasinin Tarkiye’nin resmi ideolojisiyle paralellik
tasidigr gorulmektedir (http://www.takvim.com.tr/guncel/2015/03/16/guclu-turkiyeden-
korkuyorlar) Bununla birlikte, savunma sanayisindeki “atiimlar’” merkeze alan
iceriklerin disinda kalan askeri bilim ve teknoloji baglantili makalelerde ise, savasin
yikiciligina iliskin sinirli bir bicimde vurgu yapildigi gézlemlenmistir. Popular Science
dergisinde ise, savasin yikiciligina iligkin bir vurguya rastlaniimamistir.

Sonuc

1980’lerden itibaren bilim iletisimi sirecleri ile piyasalasmanin hizla i¢ ice gegcmesi
s0z0 edilen alana iligkin ¢alisma yuriten bilim insanlarini, bilim iletisimine ydénelik
elestirel bir tutum gelistirme arayisina itmigtir. Genel olarak bilim iletisimine, 6zel olarak
ise populer bilim yayincihgina iliskin kullanilabilecek yaklasimlarin basinda elestirel
ekonomi politik yaklasim gelmektedir. Nitekim bilimin populerlestiriimesi etkinliklerine
tarihsel olarak bakildiginda; ekonomi politik baglamin, s6zi edilen etkinliklerin bigimi
ve icerigi Uzerinde belirleyici bir etkiye sahip oldugu gérilmektedir. Kaldi ki, medyanin
elestirel ekonomi politigi, medyanin kamuoyunu etkileyebilecek ve kamusal s6ylemi
sekillendirebilecek etkilere sahip oldugu gérisine dayanmaktadir. Buna gore, medya
iceriginin Uretimine daha genis bir ekonomik ve politik baglam icinde odaklanmak
zorunludur. Populer bilim yayinciligina yonelik elestirel ekonomi politik bir ¢6ziimleme
yoluyla iceriklerin ve iceriklerin Uretildigi maddi yapilarla sireclerin kiltirel yasamla
nasil, neden ve hangi yollarla baglanti kurduklari saptanabilmektedir.
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Turkiye’'de bilim iletisimine ve populer bilim yayincihgina iliskin yapiimis calismalar
olmasina karsin, populer bilim dergilerinin elestirel ekonomi politik yaklagim
cercevesinde sektbrel ve metinsel bir ¢ézimlemesini gergeklestiren galismalarin
yoklugu dikkat cekicidir. Bu baglamda, bu calismada, Turkiye’de populer bilim
yayinciligi, ¢ézimleme nesnesi popller bilim dergilerinden yola gikilarak tretim ve icerik
dizeyinde ele alinmis ve ¢6zimleme sirasinda elestirel ekonomi politik yaklagimdan
yararlaniimistir. Bu ¢ercevede, Bilim ve Teknik ile Popular Science dergileri 6zelinde,
Turkiye’de populer bilime iligkin ydratilen tartismalara katki saglanmasi calismanin
amacini olusturmustur. Bu amaca ulagsmak icin, populer bilim dergilerinin Uretiminin
gerceklestigi maddi yapinin nasil isledigi ve bu maddi yapinin séz konusu dergilerin
icerikleri izerindeki etkilerinin neler oldugu saptanmaya calisiimistir.

Popller bilim yayinciliginin ortaya ¢iktigi giinden bu yana, 6zgln tarihsel, yapisal ve
ekonomi politik baglam icinde sekillendigi ve bu unsurlarla yakin iligki i¢cinde oldugu
gorilmektedir. Bununla birlikte, piyasalasma baskisinin son otuz yilda zirveye
ulasmasi nedeniyle elestirel ekonomi politik ¢céziimlemenin ¢ok daha 6nemli hale
geldigi ifade edilebilir. Ayni dénemde, kamu yayinciligi ve ticari yayincilik arasindaki
celigkilerin derinlesmesi de sdzu edilen kuramsal ¢erceveden beslenen calismalarin
6nemini artirmaktadir. Bu nedenle, popdiler bilim yayinciligina iligkin elestirel bir tutum
gelistirmek zorunluluk halini almigtir. Nitekim 6zel sahiplik yapisi ve ticari yayincilik
modeli icinde Uretilen igeriklerin reklam, pazarlama ve halkla iligkiler etkinlikleriyle
yakinlastigi gézlemlenmektedir. Okuyucular tuketim kulturu ile kusatan igeriklerin,
bilimsel diislincenin yayginlasmasindan ¢ok sermayenin cikarlarini dnceledigi aciktir.
Bilimin metalarin, sermayenin ve mevcut ekonomik dlzenin tanitim ve pazarlama
araci olarak kullaniimasinin toplumlarin bilime olan inan¢ ve gliveninin sarsiimasina
yol acgabilecegi dustnulmektedir. Ayrica, bdylesi metinlerin bilimin yol acgabilecegi
degisimleri, yaratabilecegi yeni diinyalari ve olanaklari ticari marka, model ve bunlara
iliskin metalara indirgeyerek kapitalist hegemonyanin yeniden Uretimine ve “gelecegin
sOmurgelestiriimesine” katki sagladigindan da s6z edilebilir.

Son otuz yilda yasanan ekonomi politik kirllmalar nedeniyle giderek gl¢ kaybeden
kamusal yayincilik modeli ve devlet sahipliginde Uretilen iceriklerde ise birtakim
eksiklikler bulunmakla birlikte; temel olarak “kamu yarar” diislincesinin 6ncelendigi
g6zlemlenmistir. Bu durumun, kamusal yayinciligin ticari baskidan ve kar giidistinden
gbrece uzak bir konumda bulunmasindan kaynaklandigi aciktir. Bununla birlikte,
piyasalagsmanin artan giicu ve 1980’lerden itibaren gii¢c kazanan “yeni sag siyasa’lar,
s6zU edilen yapilarda da etkisini hissettirmektedir. Dolayisiyla, kamusal yayincilik
tirinde de bilim belirli dlculerde endustriyel, ticari ya da askeri arastirma ve gelistirme
odakli “tekno-bilim”e déniismekten kurtulamamaktadir. Ote yandan, kamusal
yayincihgin kar gudusiyle hareket etmemesi, bilim insanlarindan kurulu genis bir
kadronun istihdam edilmesine olanak tanimaktadir. Kuskusuz bu durum, igeriklerin
guvenilirligi ve niteligi bakimindan édnemli farkliliklara neden olmaktadir. Ticari yayincilik
ve kamusal yayincilik arasinda belirginlesen farklar, kamusal yayincihgin neden énemli
oldugunu ve kamusal yayinciliktan neden vazgecilemeyecegini agiklamaktadir.

Bu baglamda, iki farkh yayincilik modeli ve sahiplik yapisi igcinde Uretilen dergilerde
ortaya cikan farklarin; Gretim iligkileri, Gretim bigimleri, emek suregleri, sahiplik yapisi
ve yayincilik modeli gibi ekonomi politik unsurlarda ortaya c¢ikan farkliliklardan
kaynaklandigi soylenebilir. Esdeyisle, dergilerin icerikleri, Uretildikleri maddi yapinin
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izlerini tagimakta ve bu yapiyla baglantih bicimde sekillenmektedir. Bu durum,
populer bilim yayinciligi alaninda, elestirel ekonomi politik incelemenin gerekliligini
gOstermektedir.

Sonug olarak, bu ¢alismanin merkezi temasini, populer bilim dergileri 6zelinde poptler
bilim yayincihginin elestirel ekonomi politik bir sorusturmasini yapmak olusturmustur.
Turkiye'de popduler bilim yayincihginin elegtirel ekonomi politik ¢dzimlemesine
odaklanan bagka bir calisma olmamasi nedeniyle, bu calismadan elde edilen bulgularin
ve yorumlarinin alanda yapilacak diger calismalara katki saglayacagi dustnilmektedir.
Ote yandan, Tiirkiye'de popiiler bilim yayinciigi ve bilimin popiilerlestiriimesi
hareketlerinin tarihi bu calismanin kapsamini agmaktadir. Bu alanda ¢alisma yapacak
arastirmacilara, Turkiye’de populer bilim yayincihgi ve bilimin popdulerlestiriimesi
hareketlerinin tarihi, arastirma konusu olarak énerilebilir. Ayrica, ¢alismanin kapsami
disinda birakilan ve muhalif yayincihigin érnekleri olan Bilim ve Gelecek ile Bilim ve
Utopya dergileri (izerine gerceklestirilecek calismalar da alana katki saglayabilir.

Kaynakca

Atabek, Nejdet ve Dagtas, Erdal (1998). Kamuoyu ve lletisim. Eskisehir: Anadolu Universitesi
Yayinlari.

Basalla, George (2008). Teknolojinin Evrimi. Cem Soydemir (cev.). Ankara: TUBITAK Popiiler
Bilim Kitaplari.

Bauer, Martin W. (2008). “Paradigm Change for Science Communication: Commercial Science
Needs a Critical Public’. Communicating Science in Social Contexts. New Models New Practices.
Donghong Cheng, Michel Claessens, Nicholas R. J. Gascoigne, Jenni Metcalfe, Bernard Schiele
and Shunke Shi (edts.) icinde. Berlin: Springer Science + Business Media B.W.: 7-21.

Bauer, Martin W. and Gregory, Jane (2008). “From Journalism to Corporate Communication in
Post-War Britain”. Journalism, Science and Society, Science Communication between News and
Public Relations. Martin W. Bauer and Massimiano Bucchi (edts.) i¢cinde. New York: Routledge:
33-51.

Bowler, Peter J. (2009). Science for All: The popularization of Science in Early Twentieth-Century
Britain. Chicago: The University of Chicago Press.

Bucchi, Massiamo (2004). Science in Society: An Introduction to Social Studies of Science.
London: Routledge.

Dagtas, Erdal (2006). Turkiye’de Magazin Basini. Magazin Eklerinin Sektér ve Metin Analizi.
Ankara: Utopya Yayinevi.

Dursun, Giler (2013). iletisim Kuram Kritik. Ankara: imge Yayinlari.
Gandy Jr, Oscar H. (1997). “The Political Economy Approach: A Critical Challenge”. The Political

Economy of Media Volume |. Peter Golding and Graham Murdock (edts.) icinde. Cheltenham:
Edward Elgar Publishing: 87-106.



Akdenz iletisim Dergisi
Tiirkiye'de Popiiler Bilim Dergilerinin Elestirel Ekonomi Politik Coziimlemesi: “Bilim ve Teknik” ile “Popular Science” Ornekleri

Golding, Peter ve Murdock, Graham (1997). “Kiiltiir, iletisim ve Ekonomi Politik”. Medya, Kiiltr,
Siyaset. Sileyman irvan (der.) icinde. D. Beybin Kejanlioglu (gev.). Ankara: Ark Yayinevi: 49-77.

Graham, Phil (2007). “Political Economy of Communication: A Critique”. Critical Perspectives on
International Business, 3 (3): 226-245.

Greco, Pietro (2012). “Science and Society”. Science Centres and Science Events, A Science
Communication Handbook. Anne Marie Bruyas and Michaela Riccio (edts.) icinde. Milan:
Springer-Verlag: 15-25.

Hannam, James (2011). “Explaining the World: Communicating Science through the Ages”.
Succesful Science Communication. Telling It Like It Is. David J. Bennett and Richard C. Jennings
(edts.) icinde. Newyork: Cambridge University Press: 31-44.

Hughes, Jeff (2008). “Insects or Neutrons? Science News Values in Interwar Britain”. Journalism,
Science and Society, Science Communication between News and Public Relations. Martin W.
Bauer and Massiamo Bucchi (edts.) icinde. New York: Routledge: 11-20.

Keane, John (1992). Medya ve Demokrasi. Haluk Sahin (gev.). istanbul: Ayrinti Yayinlari.

Lightman, Bernard (2007). Victorian Popularizers of Science: Designing Nature for New
Audiences. Chicago: The University of Chicago Press.

Nelkin, Dorothy (1994). Bilim Nasil Satilir? Murat Ciftkaya (gev.). Istanbul: Sule Yayinlari.

Parsons, Timothy H. (1999). The British Imperial Century, 1815-1914. Oxford: Rowman &
Littlefield Publishers Inc.

Polino, Carmelo ve Castelfranchi, Yurij (2012). “The ‘Communicative Turn’ in Contemporary
Techno-Science: Latin American Approaches and Global Tendencies”. Science Communication
in the World Practices, Theories and Trends. Bernard Schiele, Michel Claessens and Shunke Shi
(edts.) icinde. Dordrecht: Springer Science+Business Media: 3-18.

Topham, Jonathan R. (2009). “Rethinking the History of Science Popularization/Popular
Science”. Popularizing Science and Technology in The European Periphery, 1800-2000. Faidra
Papanelopoulou, Agusti Nieto-Galan and Enrique Perdiguero (edts.) icinde. Surrey: Ashgate
Publishing: 1-20.

Wasko, Janet, Murdock, Graham and Sousa, Helena (2011). “Introduction: The Political
Economy of Communications: Core Concerns and Issues”. The Handbook of Political Economy
of Communications. Janet Wasko, Graham Murdock and Helena Sousa (edts.) icinde. West
Sussex: Wiley-Blackwell Publishing: 1-10.

Wayne, Mike (2009). Marksizm ve Medya Aragtirmalari Anahtar Kavramlar, Cagdas Egilimler.
Baris Cezar (gev.). Istanbul: Yordam Kitap.

Wittel, Andreas (2014). “Sayisal Marx: Dagitik Medyanin Ekonomi Politigine Dogru”. Marx Geri
Déndu. Medya, Meta ve Sermaye Birikimi. Vincent Mosco-Christian Fuchs (edts.) icinde. Funda
Basaran (Tirkge yayinin der.). Ozgin Dinger (gev.). Ankara: Nota Bene Yayinlari: 389-433.

85



86

Akdeniz iletisim Dergisi
Erdal Dagtas - Mehmet Emir Yildiz

Dergiler:

Bilim ve Teknik Dergisi. Ocak-Aralik 2014.
Popular Science Dergisi. Ocak-Aralik 2014.
Derinlemesine Gériigsmeler:

Akca, Duran (2015). Bilim ve Teknik Dergisi Genel Yayin Yénetmeni ve Sorumlu Yazi isleri
Mudiird ile Yapilan Derinlemesine Gériisme, (15 Nisan).

Celik, ilay (2015). Bilim ve Teknik Dergisi Yazari ile Yapilan Derinlemesine Gériisme, (15 Nisan).
Eksioglu, Sahin (2015). Popular Science Dergisi Yayin Yénetmeni (Sorumlu) ile Yapilan

Derinlemesine Goérlisme, (21 Nisan).

Emren, Tuna (2015). Popular Science Dergisi Editérii/Yazari ile Yapilan Derinlemesine Gériisme,
(3 Mayis).

Yildirnm, Murat (2015). Bilim ve Teknik Dergisi Yayin Yénetmeni ile Yapilan Derinlemesine
Gérusme, (15 Nisan).

internet Kaynaklan:

http://www.takvim.com.tr/guncel/2015/03/16/guclu-turkiyeden-korkuyorlar.
Erisim tarihi: 21.02.2015.

http://www.aydinlikgazete.com/m/?id=50052. Erigim tarihi: 23.02.2015.

http://vatanpartisi.org.tr/genel-merkez/temel-belgeler/merkez-yurutme-kurulu-10884.
Erisim tarihi: 23.02.2015.

http://www.turk-alman-bilimyili.com.tr. Erisim tarihi: 23.02.2015.
“Federal Research and Development Funding: FY2015”. http://fas.org/sgp/crs/misc/R43580.pdf.
Erigim tarihi: 21.03. 2015.

http://www.evrensel.net/haber/94223/2015-yili-merkez-butce-tasarisi-savasa-cok-calisana-yok.
Erisim tarihi: 21.03.2015.

“Turkiye’de ve Dlinya’da Savunma Sanayi Sektorl”, Ernst & Young. http://www.vergidegundem.
com/tr/ c/document_library/get_file?uuid=03b1d7cc-b107-41a1-alca-70239263dc4f.
Erisim tarihi: 21.03.2015.

http://dbabone.com/bilgisayar-teknoloji/popular-science. Erisim tarihi: 05.04.2015.

http://www.doganburda.com/Files/PdfDokuman/15-11-2013-14-37-23POPULAR.pdf.
Erigim tarihi: 05.04.2015.

http://www.bilimteknik.tubitak.gov.tr/dergimiz/hakkimizda. Erisim tarihi: 05.04.2015.



Glokallesme Baglaminda Vernakular Fotograf: Aile Albiimleri
Giilbin Ozdamar Akarcay’
0z

Bu calisma, globalin yerellesmesi-yerelin globallesmesi kavramsallagtirmasinin
karsihd@i olan glokallesme baglaminda vernakular fotografin &nemine vurgu
yapmaktadir. Calismanin amaci, vernakular fotografin temsilcilerinden biri olan aile
albumlerinin, sosyal bilimciler agisindan gérsel veri olarak degerini éne ¢ikarmaktir.
Gdrme bigimlerinin degistigi ginimuzde, toplumsal bellegi canli tutan aile albimlerinin
arastirmalarda nasil kullanildigi da érneklerle agiklanmigtir. Bu 6rnekler, baglamsal
olarak aile alblimlerinin hangi verileri sagladiginin kanitidirlar.

Anahtar Soézciikler: Glokallesme, Glokal Fotograf, Vernakular Fotograf, Toplumsal Bellek, Aile
AlbUmleri

Vernacular Photography in the Context of Glocalisation: Family Albums
Abstract

This study emphasizes the importance of vernacular photographs in the context of the
glocalisation which is conceptualized as localization of the global & globalization of the
local. The purpose of this study is to highlight the value of family albums as visual data
which are representations of vernacular photographs according to social scientists.
This research explains how family albums are used to keep social memories a live in
today’s world where ways of seeing have altered. These examples are indicators that
which contextual data the family albums provide.

Keywords: Glocalisation, Glocal Photography, Vernacular Photography, Social Memory, Family
Albums.
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Giris

gdrsel Uretimini mimkun kilacak teknolojik gelismelere paralel olarak Uretimin

demokratiklesmesine ve ailelerin kullandigi bir ani aracina déniismesine sebep
olmustur. Susan Sontag (Movius, 1975) Boston Review’deki bir réportajinda, portrelerini
yaptirmaya gugleri yetemeyecek insanlarin blyik bir cogunlugunun ¢ocukken neye
benzediklerine dair bir kayitlari olmadigini vurgulamigtir. Ona gére fotografin icat
edilmesiyle birlikte “buglin, hepimizin kendimizi alti yasindayken gdrebilecegimiz,
yUzlerimizin neye ddénlgeceklerine dair birer fikir verdigi fotograflarimiz var,
ebeveynlerimiz ve biiylk anne ve babalarimiza dair de benzer bilgilere sahibiz”(Movius,
1975).

Fotografln sanayi devriminin dnemli bir icadi olarak parlamasi, siradan insanin da

Fotograflar sayesinde aile tarihinin, aile belleginin ve kisisel tarihlerimizin kaydi mimkin
hale gelir, bdylelikle yasanmighgin kaniti sayilacak “an” kayitlar albimlerde saklanarak,
nesilden nesile aktarilir. Belge ve ani araci olarak “o an orada” oldugumuzu kanitlayan,
“anlarin yasanmighgini” gdsteren fotograflar, aile belleginin en énemli aktaricilaridir.
Bellek sadece hatirlamayla ilgili degildir, ayni zamanda olusturulan, kurulan, insa
edilen bir seydir. Ge¢gmis olusturmak simdide gerceklesir ve kacinilmaz olarak gelecek
tasavvuru ile bag kurar (Depeli, 2009: 339). Aile alblimleri hem hatirlamayi sagdlarken
hem de gec¢mis ile simdi arasinda bir bag kurarak, aile dinamiklerinin ve geleneklerinin
devamini saglayip, gelecekle de iletisime geger.

Bu calisma aile albumlerini glokallesme baglaminda kavramsal bir zemine
yerlestirmektedir. Globalin yerellesmesi-yerelin globallesmesi olarak tanimlanan
glokallesme kavramini fotografa entegre etmek son dénemde vernakular fotografin
degerini arttirmistir. Hem sanat tarihinde hem de gérsel ¢alismalar, kilttrel galismalar,
gbrsel sosyoloji, goérsel antropoloji ve goérsel etnografi alanlarinda, vernakular
fotograflarin farkl baglamsal zeminlerde ortaya koydugu zengin icerik ilgi cekmektedir.
Vernakular fotograflar, aile alblmlerini, buluntu fotograflari, kartpostallari, fotograf¢isi
belli olmayan studyo fotograflarini, kisisel, 6zel olan fotograflari kapsamaktadir. Aile
albldmlerinin igerigi, toplumsal, kilttrel, teknolojik degisimlerin birer yansimasi gibidir.
Aile alblimlerinin toplumsal bellek, kdiltirlerarasi iletisim, kultirlesme, psikoloji, aile
sosyolojisi alanlarinda kullanimi, calismalara farkl bakis acilari kazandirabilir. Ozellikle
aile albimlerinin aileler ile birlikte yorumlanmasi, aile kavrami ile ilgili derinlikli bilgi
saglayabilir.

1. Glokallesme Kavrami: Globalin Yerellesmesi-Yerelin Globallesmesi

Kiresellesme kulttrel olarak diinya toplumlarinin birbirine benzeme sureglerini, tek bir
kuresel kultiran ortaya ¢cikmasini tanimlayan bir kavram olarak yirminci yizyilin ikinci
yarisinda kullaniimaya baglamistir. Bu kavram bazen de, toplumlarin, topluluklarin ve
kimliklerin kendi farkliliklarini ifade etme ve tamamlama surecini de kapsamaktadir
(Keyman ve Saribay, 1997: 9). Anthony Giddens (1998: 66)’e gore kiresellesme, yerel
olusumlarin uzak diyarlardaki olaylarla bicimlendirildigi, uzak yerlesimlerin birbirleriyle
baglandigi dinya ¢capindaki toplumsal iligkilerin yogunlasmasidir. Kiiresellesmenin tim
toplumlari tek bir ekonomik politik ve kultirel bir birimde bir araya getirecegi (kiresel
butlnlesme) 6nermesine ise Anthony Smith gibi kimi kuramcilar kargi ¢cikmaktadir.
Smith (2004: 278),“kiltur” kavraminin ¢ogul bir olguya karsilik gelmesi sebebiyle
“kureselkultir” diye bir olgunun var olmasinin imkansiz oldugunu vurgulamaktadir.
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Kulturin globallesmesi sirecindeki en ¢arpici geliski, globallesmeyle birlikte “yerel”in de
6nem kazanmis olmasidir. Yani kiltirel alanda homojen bir dinya olusturulmaya
calisilirken bir yandan da etnik farkhliklarin ve yerel kilttrlerin canlandiriimasini,
bittnlestirme ve ayrigtirma sureglerinin bir arada yUritilmesi amaglanmaktadir. Bu
amag, Oyle hizli bir bicimde gerceklesmistir ki, “globallesme=yerellesme” biciminde
genel bir kabul olugsmustur. Roland Robertson, “globalin yerellesmesi” ve “yerelin
globallesmesi” biciminde tanimladigi bu i¢c ice girmisligi, glokal (kiyerel) olarak
adlandirmaktadir (Keyman ve Sanbay, 1997: 1-2). Ona gére glokal, global ve lokal
kigclltme yoluyla elde edilmekte, kiresellesme kavrami da kiresel ve yerel olanin
etkilesimini temsil etmektedir (Robertson, 1999: 119-123).

‘Glokal’ terimi ve slre¢ adi olan ‘glokallesme’ global ve lokal'in kisaltilip i¢ ice
geciriimesiyle elde edilir. Bu kavramin ¢ikis yeri, mekansal-kiltirelin dnemini
vurgulayan, tikel olanla evrensel olan arasindaki iliskinin saplantili derecede ilgi gérdigu
Ulke Japonya’dir. Bu fikir ‘ilk olarak ciftgilik tekniklerini lokal kosullara uyarlamanin
tarimsal ilkesi olan Japonca (‘bir kimsenin kendi topraginda yasamasi’ anlamina gelen
dochaku s6zcugunden tlireyen) dochakuka sb6zciginde bigimlendiriimis, fakat ayni
zamanda global bir bakis agisinin lokal kosullara uyarlandigi global lokallesmeye
yonelik olarak Japon is diinyasina benimsetilmistir (Robertson, 2011:188).

Glokallesme, ekonomik terimlerle sdylendiginde mallarin ve hizmetlerin giderek
farklilagan lokal ve tikel piyasalara global ya da globale yakin bir temelde uyarlanarak
reklam edilmesi olarak tanimlanabilmektedir (Robertson, 2011: 188). Amag, global
drlnlerin yerel pazarlarda da alici bulmasini saglamaktir. McDonald’s, Burger King
gibi global firmalarin farkh Ulkelerde yerel ihtiya¢c ve aliskanlklar dikkate alarak
farkli menuler sunmasi, glokallesmenin en belirgin érneklerindendir. Bu felsefe
“yerel dislin global hareket et” sloganiyla ifade edilmektedir. Glokallesme; melezlik,
farklihk, bagimsizlik gibi kavramlara vurgu yapan postmodern bir kavramdir. Falinski,
glokallesme icin “bir seyleri hem daha buyiuk hem daha kicik yapar” demektedir.
Glokallesmenin amaci, globallesmis dinyanin istikrarli ve entegre bir yer olmasini ayni
zamanda yerel kiltirlerin korunmasini saglamaktir. Glokallesme hem global hem de
yerel bir kultur Uretir (Lamb’den akt. Altinbas, 2009: 91).

Roland Robertson, glokallesme tanimiyla, ekonomi merkezli bir okuma ile
kiresellesmenin, siyasal sinirlari asan bir medeniyet Urettigi, yani kultirlerarasi
sinirlari ortadan kaldirarak kiresel tek bir kiltirin Gretilmesine hizmet ettigi sonucuna
ulagsilmasi tehlikesini bertaraf etmistir. Ayni zamanda, kuresellesme analizinin
merkezine kultir olgusunu koyarak, “farklilklarin surdirilebilirligini” hatirlatmakta,
bu baglamda “kiiresel hegemonyanin mutlakligini” sorunsallastirmakta ve “degisim
olasili@i’nin halen var olduguna dikkat cekmektedir (Bagci, 2006: 34).

Kiresellesme (globalisation) ve vyerellesme (localisation)’in bilesiminden olusan
glokalizasyon, yerel diglnceler ile kuresellesme fikrini birlestiren bir ara¢ olarak
g6rilmektedir. Bu nedenle, klresellesmeye karsi buytyen egilim, yerel ortamin énemli
oldugunun bilincinin giderek artmasi ile tartisiimaktadir. Bu durum, kilturel degisimin
Utopik yaklagimi icinde gercgegin dénlsimine neden olmaktadir. Jan Baetens (2011:
95), glokalin dnemini fotografta “dramatik” olarak tanimlamigtir. Clnki bir yandan
fotograftaki ulusal gelenekler, bir yandan kultiirel calismalara fotografin eklemlenmesi,
diger yandan da kultirel ve siyasal olarak fotografin yeni vizyonlarina yer agma ihtiyaci
fotografi yerelle, kireselin birlesimine glokale gétirmektedir (Baetens, 2011: 95-96).
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2. Glokal Fotograf: Evrensel bir fotograf anlayisi miimkiin mii?

Roland Barthes fotografta iki turli anlam yapisinin oldugundan bahsetmektedir:
Dlzanlam ve yananlam. Diizanlam, fotograf makinesinin dogrultuldugu nesnenin film
tzerinde mekanik bir yeniden uUretimidir. Yananlam ise bu surecin insani boyutudur.
Fotograf cergevesine neyin dahil edilip edilmeyecegi, odagin, isigin kamera
acisinin, filmin segimidir. Yani dizanlam neyin fotograflandigidir, yananlam ise nasil
fotograflandigidir (Fiske, 1990: 117).

Dlzanlam dizeyinde gdstergelerin bizde uyandirdigi ¢agrisimlar farkli olabilir. Bu
durum insanlarin bireysel farkliliklarindan ve kiltir seviyelerinden kaynaklanabilir.
Ortaya cikan bu bireysel ve toplumsal farklara ragmen, mesajda iletiimek istenen
diizanlam, izleyicinin cogunlugu tarafindan ortak bir ydnde algilanir. insanlar fotografta
ne gorduklerini tanimlarlar. “Burada bir adam var, arkasini dénmus, yizi gérinmuyor.
Kargidan bir at geliyor”. iste bu isin bizi kandiran tarafidir. Bize fotografin evrensel
bir dili olduguna inandiran kismidir. “S6z olmadan da bir fotografa baktigimizda
anlayabiliriz” klisesine neden olan seydir. Yananlam ise kiilttirel bir olgudur. Yananlam,
gbstergeye bicim ve icerek agisindan bagh anlamlari belirtirken cok daha ézneldir. Bu
6znellik icinde, yorum, yorumlayicidan etkilendigi kadar nesne ya da géstergeden de
etkilenmektedir. Anlamlandirmada farklilig1 yaratan yananlamdir, ¢ciinki yananlamda,
gostergeler cokanlamli, uzlagimsal ve kisiden kisiye degisen bir diizeydedir (imanger
ve Ozer, 1999: 10).

Barthes’in (1992: 42) o6nerdigi diger kavramlardan Punctum’da 6yle degil midir?
Kisiden kisiye degisir ve fotografta goérdugu bir ayrinti, insanin génline dokunur.
Herkes génliine dokunani kendi seger. illa ki acima, Giziintii, keder degildir bu. Etkidir,
duygulandirma, harekete gecirme, Barthes’in da dedigi gibi delip gegmedir (Barthes,
1992: 42). Studium’un geldigi kultdr, yaratanlarla tiketenler arasinda varilan bir
anlagsmadir (Barthes, 1992: 43). Studium fotografin konusmasidir, punctum ise birgok
zaman bir ayrinti, yani bir nesne parcasidir (Barthes, 1992: 60). Barthes (1990: 59),
Punctum’u algilamak i¢in hicbir cdzimlemenin ise yaramayacagini da vurgular.

Yananlam, Amerikali ile Afrikaliyi, Meksikali ile ingilizi, Tiirk ile Brezilyaliyi birbirinden
ayiran kulturel farkhiliklari vurgulayan bir anlamdir. Dizanlamin altini oyan, onu
parcalayan, yok eden, arkasindan alay eden ama ayni zamanda anlami ¢ogaltan bir
anlamdir. August Sander’in takim elbiseli, bastonlu kéylulerini Turkiye’deki herhangi
bir kdylliye gdsterseniz, zengin asiller zanneder. Buradaki sehirliler ise bir Amerika’liya
gore zavalli fakir dogululardir. O zaman fotografin dilini herkes konusmak zorunda
diye “ingilizceye” benzetmek dogru degildir. Fotografin dili bicimsel olarak evrensel
olsa bile, anlamlandirma diizeyinde evrensel degildir, yerelleserek anlam kazanir.
Yerelleserek anlami daraltsak da, iste 0 zaman kendi fotografimiza bir dil kazandiririz.
Bunun i¢in glokallesme baglaminda glokal fotografi konusmak ve tartismak gerekir.

Fotografta glokallesme de sosyoloji ve diger disiplinlerde oldugu gibidir. Jan
Baetens, History Of Photography dergisine yazdigi yazida glokal fotograftan
bahsetmisti. Ona gére, fotograf ve ulusal kimlik, ulus insasi, ulusal miras ve
arsivleme yillar boyunca birlikte yol almiglardir. Bu nedenle sadece bir tane
degil farkli toplumlarda farkli fotograf tarihleri yazilmistir. Degisik ve farkh yerel
geleneklere, goérislere ve egilimlere sahip olan fotograf tarihi, bu farklilasma ile
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birlikte anilmalidir. Baetens (2011: 95-96), bunun en dikkat ¢ekici 6rnegini fotografin
ilk kesfedilis zamanlarindan vermekte, Amerikali sipsak (snapshot) fotograf ile
Fransiz dauerreotype ya da ingiliz calotype’inin ideolojik, teknik ve Kkiiltirel olarak
farkll oldugunu savunmustur. Baslangicindan bu yana fotografin uluslan temsil
eden bir ara¢ oldugu ve ayni zamanda ulusal ve dilsel olarak ait oldugu toplumun
kultarel cizgileri dogrultusunda belirli pratiklerinin ise degisime ugradigi bilinmektedir.
Fotografin evrensel bir dil oldugu riiyasinin aksine bu tur farkliliklarin arkasinda yatan
seyin fotograftaki anlamin-hatta ¢cekim asamasi ve fotograf okuma- Gzerinde yurGtulen
farkl fikirler oldugunu ileri stren Baetens, kiresellesme ile birlikte teknolojinin
gelistigini, fotograf ve ulus arasindaki geleneksel bagintinin da gerilemeye basladigini
savunmustur. Ulusal modelin parcalara ayrilmaya baslamasi, bir ara¢ olarak fotografin
artik mekan (place) ile iligkisinin olmadigr yani yerelin klresel tarafindan yutuldugu
anlamina gelmemektedir.

Ote yandan mekan, ancak ulusal cizgiler ile birlikte tekrar 6ncelikli konuma
yukselmistir. Klresellesme (globalisation) ve yerellesme (localisation)’in bilesiminden
olusan glokalizasyon, yerel dislnceler ile kiresellesme fikrini birlestiren bir arac
olarak gérulmektedir. Lokal ¢calismalarin global ¢calismalardan ayriimasi, daha dogrusu
global hedeflerden ayrilmasi s6z konusu degildir. Glokal ¢alismalarin temelinde de
bu anlayis yer almaktadir. Glokalizasyonla temel olarak kastedilen; veriimek istenen
mesajin sadece global olmamasi, her Ulkenin kendine 6zgu kural ve yapilariyla
sekillenmesidir. Cagdas fotograf tarihinde glokal fotografa verilebilecek en dikkat cekici
6rnek vernakular fotograftir.

3. Vernakular Fotograf: Yerelin anonim goriintiisii

Vernakular kavrami, yaygin ve glindelik bir gérsel retorik olarak “fotograflarin ginlik”
konusmasi olarak tanimlanmaktadir. Bazi tanimlara géreyse, profesyonel fotografcilar
yerine amatorleri tanimlayan “siradan insanlar” tarafindan ¢ekilen ve pratik, sosyal veya
iletisimsel fonksiyonlari olan fotograflardir. Fotograflari amatérler gektiginde, bu tir
fotograflarin anonim oldugu iddia edilmekte, bu fotografin naif gérsel bir tarz gelistirdigi
savunulmaktadir. Hangi fotograflarin vernakular, hangilerinin olmadigi konusu
hala tartismall olsa da temel nokta vernakular fotografi sanat fotografinin kargisina
koymaktir. Boylelikle sanat niteligi olmayan fotograflar vernakular kategorisinde
degerlendirilmektedirler. Ancak gunimizde vernakular fotograflar, klasik sanat
anlayisinin disinda kalan bir tarz yaratarak, miizelerde sergilenmeye ve galerilerde
koleksiyoncular tarafindan satin alinmaya baslanmistir (Warren, 2006: 1610).

Bu konuda 6nemli arastirmacilardan Geoffrey Batchen vernakular fotografi, fotograf
tarihinin eksikliklerini vurgulamak icin cagdas fotograf teorisinin icine yerlestirmekte,
fotograf analizinde yeni bir model gelistirmek amaciyla énem vermektedir. Batchen,
vernakular fotograflarin bir ¢esit siniflandirmayla, anonim, amatér, isci sinifi ve hatta
bazen kolektif bir sekilde Uretilme egilimine direndiklerini vurgulamistir. Ona gére, bu
fotografik nesnelerin ¢ogu buginiin sanat piyasasinda az bulunur nitelikte ve para
degeriolan, iclerinde duygusal kliselerin yaninda, entellektlel icerige de sahip Uriinlerdir.
Onlarin kendine 6zgu yapilari, tarzlarinin kolayca anlasilir olmasini saglamakta ancak
fotografin talep ettigi teknik yeniliklere uyum saglamayi reddetmektedir. Batchen (2000:
58), “fotografin eklentisi (parergon)” diye tanimladigi vernakular fotografi gérinti
olarak degil, bir nesne olarak algiladigini belirtmektedir. Bunun en buyUk gdstergesi
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ise bize ait olan fotograflarin albliimlerde, ayakkabi kutularinda saklanmalaridir. Onu,
sanatsal degeri olan bir fotograf gibi degil, anilarimizi saklar gibi saklarz.

Fotograflar ge¢misin gérsel anlatilandir. Toplumsal bellegi canli tutan belgelerdir.
Modernizmin temsilcisi olarak, pozitivist ddnemin en énemli buluslarindan biridir. Belge
niteligi, gergekligi oldugu gibi aktardigi inanci onun bilgi aktaran, bellek olusturan
vazgecilmez kanitlar olarak tanimlanmasina ve kabul gérmesine neden olmustur.
Fotograf teknolojisinin ucuzlamasiyla birlikte fotograf Gretimi demokratiklesmis,
siradan insanlarin fotograf Uretimi séz konusu olmustur. Glindelik yasama fotografin
girisi, KODAK firmasinin yirminci yizyilin baslarinda “Denklangére siz basin, gerisini
biz hallederiz” slogani ile baglamistir. Bu ilan ile birlikte uzunca siren kimyasal sire¢
ve pahali Uretim teknikleri yerini seri Gretim ve hizmet alabileceginiz bir déneme
birakmistir. KODAK’In 6ngérdigi ve baglattigr amatér fotografcilik dénemi fotografin
aile icine girmesine ve aile albUimlerinin olusmasina neden olmustur. Patricia Holland’a
gbre (2008: 115), aile icindeki tim etkinlikleri kaydetmek icin ¢aba sarf eden, giindelik
yasamin her anini ve aile hayatinin portrelerini ¢eken kadin da amatdr fotografci
sinifina dahil olmustur. Bdylelikle aile hafizasi ve en genis haliyle kilttrel hafiza gérsel
olarak belgelenmistir.

Son doénemlerde fotografin toplumsal bellek olusturma konusu (zerinden yapilan
calismalar giderek artmaktadir. Ozellikle vernakular fotograflar (zerine yapilmis
calismalar gegcmigin varliginin izini stren c¢alismalardir. Sanat tarihgilerinin ya da
sosyal bilimcilerin gérevi, sadece fotograflardaki értull gizli ya da kayip anlami bulmak
degil, ayni zamanda giinimdz insani i¢in anlagilabilir sekilde ifade etmektir (Batchen,
2000: 79-80).

Vernakular fotografin énemli temsilcilerinden biri aile albimleridir. Son dénemlerde
yapilan ¢alismalarda aile alblmlerinin, gérsel veri agisindan son derece iddiali olduklari
vurgulanmaktadir. Eski bir aile albimu agildiginda, izleyici fotografin ¢ekildigi mekana
ve zamana yolculuk yapmakta ve hatirlattigi seyleri belleginde canlandirmaktadir. Bu,
hem alblm iceriklerine bir yakinlik hem de zihinsel insayi kolaylastirmaktadir. Cesitli
gruplarin aile fotograflari, bir takim etnik, dinsel, yéresel kimliklerin tanimlanmasinda,
6zel hayata ve giindelik yasama ait pratiklerin ortaya ¢ikariimasinda kullaniimaktadir
(Ozdamar ve Akargay, 2012: 75). Aile alblimlerinin yaninda adi bilinmeyen fotografgilarin
ya da yerel fotograf stidyolarinin Urettigi fotograflardan olusan arsivler ve fotograflarin
basili oldugu kartpostallar da vernakular fotografin diger temsilcileridir.

4. Aile Albiimleri: Sosyal Bilimlerin Yeni Gozdesi/Yerelin Zengin Gorselleri

Aile albimleri, o an orada olan seyi fotografla kanitlama ve dogrulama amaciyla
yapilmaktadirlar. Sontag (1999: 25), Fransa’da yapilan toplumbilimsel bir calismaya
gbre cogu evde bir fotograf makinesi bulundugunu belirtmektedir. Ozellikle gocuklu
evlerde birden fazla fotograf makinesinin bulunma nedenini ise, fotograflar yoluyla
ailenin batunligune taniklik eden tarihsel bir kayit birakma istegine baglamaktadir. Rose
(2010: 2) ise, PMA (Photo Marketing Association) merkezinin 2005°de gerceklestirdigi
arastirmaya gére Ingiltere’de 39 milyon filmin yikanip, bastirildigini, 20 milyon tek
kullanimhik makinenin kullanildigini ve 2.8 milyar dijital fotografin ¢ekildigini belirtmistir.
Ayni arastirmaya gére, ingiltere’nin yaridan fazlasinin kendi dijital fotograf makinesine
ve akilli telefonun kamerasina sahip oldugu ortaya ¢cikmigtir (Rose, 2010: 2).
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Bu veriler, aile bireylerinin ginlik fotograf cekme sikligini gdstermektedir. Dijital
teknolojilerin gelismesi, ucuzlamasi ile birlikte ise Uretilen gdrinti sayisi giderek
artmaktadir.

Aile fotograflari, ev ici alani, aile iligkilerini, aile Uyelerinin gelisim ve degisimini,
basarilarini, mutluluklarini, cocuk sahibi olma, dogum gunleri gibi 6zel anlarin kayit
altina alindigi cogu zaman sipsak fotograflardir. Titus, Hirsch, Spence, Chalfen gibi
arastirmacilarinin aile fotograflar tzerinde gergeklestirdikleri galismalarda ortak bazi
sonuglara ulasiimistir. Genellikle bu fotograflar aile Uyeleri tarafindan, bos zamanlarda
ve mutluluk anlarinda ¢ekilmektedir (Rose, 2003: 6). Eger fotograflarda aileyi olumsuz
etkileyecek ¢atisma veya bir tansiyon varsa, ailenin iyiligi icin silinmektedir (Kuhn’dan
akt. Rose: 2003: 6). Boylelikle aile fotograflar aile Gyelerini birbirlerine bagh, sevgi
dolu ve mutlu géstermektedir. Pierre Bourdieu (1990: 26) fotografin kendisinin higbir
sey oldugunu ancak grup fotograflarinin bitiinlesmeyi sagladigini belirtmistir. Sontag
(1999: 25) aile fotograflarinin aile igin dnemini séyle agiklamistir:

Her aile fotograflar yoluyla kendinin, portrelerde olusan tarihsel bir kaydini
— ailenin butinligline taniklik eden tasinabilir bir gérinti takimi- yapar...
Aile kurumu Avrupa ve Amerika’nin endulstrilesmekte olan ulkelerinde tam
kapsamli bir ameliyata alindigi sirada fotograf aile yagsaminda bir ayin olarak
yerini alir. Cekirdek aile denen o klostrofobik birim ¢gok daha genis olan aile
toplulugundan kesilip ¢ikarilirken, fotograf gelip aile yasaminin tehlikeye
dusen surekliligini ve yok olmaya yuz tutmus olan genigligini anilastirmisg,
simgesel olarak yeniden olusturmustur. Dagiimig akrabalarini simgesel varligi
o hayalet gibi izlerde, yani fotograflarda yasar. Bir ailenin fotograf albumi
genellikle buyuk aileyle ilgilidir-cogu kez de ondan artakalan tek seydir.

Digun ve aile fotograflari kultiirel hafizayi olustururken; yasam tarzlari, giyim kusam,
zevkler, estetik kaygilar gibi ait oldugu dénemin kulturel ézelliklerinin ¢esitli siniflarda
nasil farklilastigini, zaman icinde nelerin degistigini, donustagunu, nelerin ayni kaldigini
ve aileye nasil yansidigini gésterir (Hirsch’ten akt. Ulu, 2013: 28). Yerelin kendi kultirel,
cografi ve toplumsal 6zellikleri aile 6zelinde fotograflara yansimis olur. Barbara
Wolbert'in “Yerelin gorsel tretimi: Aile fotograflari, gé¢ ve sanal komsular yaratma”
bashkl makalesinde, Almanya’ya gé¢ etmis Tirk gd¢cmenlerin aile fotograflarini
inceleyerek, bir ailenin gé¢ tarihini izlemistir. Calisma, sadece simdiki zamana ait
bilgilere degil sosyal alanlarinin konseptini nasil degistirdiklerine de odaklanmigtir.
Yerele ait bilgiyi iceren fotograflarda, anksiyete ve entropi kosullari altinda yerelligi
nasil yeniden urettikleri gérilmektedir (Wolbert, 2001: 35). Yazar, kuramsal olarak,
Appadurai’nin ‘yerelligin uretimi’ kavrami ile Bourdieu’nun ‘birlik kiltG’ (cult of unity)
kavramlari etrafinda yapilanan bir arastirma yapmigstir (Depeli, 2009: 12).

Aile fotograflari, toplumsal bir belgedir. Bir aile fotografi, kamusal ve &6zel alanin,
gundelik yasamin izlerini sunarak, aile yasantisi, sinifsal yapi, aidiyet, politik tutum,
entelektliel tutum, kisinin gelecegi tasarlayis bigcimi gibi ayrintilar sunabilir. Ayni
zamanda aile fotograflari, aile imgesinin (ideal aile temsili) olusturulmasini saglarken,
aile belleginin ve ailenin ge¢gmisinin mekan ve zamanla birlikte kurgulanmasinda rol
oynar. Fotograflar ya da albimler hazirlanirken, gérsel bir anlati ortaya ¢ikar (Erkonan,
2014: 127-8).
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Richard Chalfen’in yaptigi “Resimsel iletisim olarak Aile fotograflarinin Yorumlanmasi”
baslikli calismasinda, aile fotograflarinin insanlik durumunun belirli bir tasvirinin temsili
olarak nasil hizmet verdigi ve aile fotograflarinin neyi temsil ettikleri tanimlanmaya
calsilmistir. Aile fotograflarinin sosyal etkinlik gibi anlasiimasinin neyi icerdigi
tartisiimigtir (2004: 214).

Go¢ deneyimi yasamigs ailelerin arkalarinda biraktiklar cografya ile olan aidiyet ve
bellek baglarini sorgulayan ¢alismasi ile Gulsim Depeli (2010: 9), Aimanya’da yasayan
g6écmenlerin ev ici yasam alanini hangi fotograflarin donattigini arastirmis, bellegin
imgesel isleyisi ile gérsel imgelerin dissallastirdigi hatiralar ve anlatilar arasinda teorik
bir bag kurmaya yonelmistir. Ozellikle aile fotograflar lizerine odaklanan calisma,
fotograflarin iceriklerinin yaninda onlarin ev igindeki yerlestirilis, durus ve géze dokunus
bicimlerini, kisilerin bakiglari ile bulustuklari noktada ortaya ¢ikardiklar etkilesim ve
hatta fotograflarin birbirleri ile olan iligkileri ile de ilgilenen bir betimselligi kapsayacak
sekilde tasarlanmigtir (Depeli, 2010: 12).

Aile bellegi ve aile fotograflari arasindaki iliskiyi inceleyen bir bagka ¢alisma ise, Sahika
Erkonan’'in “Aile Fotograflari: Aile Belleginin Kurgulanmasinda Fotografin Rolini
Etnografik Yéntemle incelemek” baglikli caligmasidir. Aile belleginin olusumunda
fotografin roliini anlayabilmek icin, bes ailenin Uyeleriyle gérismeler yapilmis ve bu
ailelerin evlerindeki fotograf pratikleri gézlemlenmistir. Arastirmaya énemli 6lcude
katkida bulunan bir diger énemli teknik ise, arastirmacinin aile Uyeleriyle birlikte
fotograflara bakma etkinliklerine katilmak olmustur Boylece Erkonan, aile bireylerinin
fotograflara olan tepkilerini etnografik olarak gézlemleyebilmis ve kaydedebilmigtir.

Cogulculuk, cokkdlturlulik, kimlik, farkhhk, 6tekilik ve kiresellesme gibi birbiriyle
baglantili kavramlar, gliniimizde hem akademik hem politik hem de kamusal alanda
cesitli yonleriyle tartigilmaktadir. Kuresellesme baglaminda gerceklesen “kiresel kdy”
kavramsallastirmasinin ve ¢okkultirlilik masalinin son yirmi yil icinde yasanan bazi
olaylar sebebiyle ¢cokmeye basladigi bir dénemde farkliliklarla birlikte yasamanin
kosullarinin nasil kurulacagi, birbirimizi anlamanin yollarinin neler olabilecegine yonelik
tartismalar giderek artacaktir. Kuresellesmeye karsi glokallesme &nerileri, kimliklerin
ingsasinda yerel unsurlarin etkisinin giderek artmasi, tartisma zeminini yerellesmenin
6nemine, yerelin kiresellesmesi ve kireselin yerellesmesine dogru kaydirmaktadir.
Bu nedenle gergeklestirilecek mikro-sosyolojik arastirmalara olan ihtiyag da
artacaktir. Ozellikle bireyleri, aileleri, gruplari, topluluklari ve toplumu anlamada gérsel
imgelerin dnemi kaginiimazdir. Bu baglamda aile alblmleri ya da bireylerin kisisel
fotograflari kultlrel, yerel ve toplumsal olani agiklamada sosyal bilimcinin verilerini
glclendirmektedir.

Sonuc

Toplumsal bellegi Ureten ve surdiiren temel yapilardan biri de ailedir. Aileler kendi
kisisel tarihlerini gelecege birakmak ve ailenin devamliliyini saglayarak, aile bellegi
yaratmak icin aile albimleri olustururlar. Dogal olarak aile albimleri déneme ait nemli
verilerdir. Glndelik yasam, giyim kusam, aile ici iligkiler, 6zel anlar (dogum, digun,
stnnet gibi), yeme aligskanliklari, eglence aligkanlklar gibi déneme ait bilgiler bu
sayede aktarilmis olur. Gérsel bir tarih yazarlar. Sadece aile albimleri degil, fotografcisi
belli olmayan stidyo fotograflari, sokak kosesinde bulunmus “buluntu” fotograflar,
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kartpostallar da ge¢misi tanimamiz, hatirlamamizi saglayan, bilgi iceren belgelerdir.
Gecmis ile kurulan bilingli bir bag, kilturel bellek olarak tanimladigimiz toplumsal olana
bizi entegre edecektir. Cunku insan hatirladiklari ile toplumsal yapinin iginde kendini
var etmektedir. Dinsel, kiltirel, politik, ekonomik, ideolojik olarak insanin gecmisi, o
bireyin kimligini ortaya koymakta ve onu hatirladiklari kadar hayata baglamaktadir.
Bu bagi gugclendirecek ve gegmisi simdiye baglayacak olan seylerden biri de bizim
vernakular fotograf olarak tanimladigimiz, glindelik yasamin icinden, daha samimi,
profesyonel bir akil tarafindan denetlenmemis gérsel belgelerdir. Gérsel belgeler ise
toplumsal bellek icin en 6nemli gérsel hafiza araglardir. Glinkl insan en yakin gegmisini
kolay hatirlar ancak uzun ge¢mise gitmek icin bazi itici gliclere ihtiya¢ duyar. Bu itici
guc gorseller yani fotograflar olabilir. Cunku fotograflarda gérilen gegmisteki “ben”in
dénustimu, ashinda toplumun déniistimdur. Aile alblimlerinde siralanan fotograflardaki
ailenin dénistimi, kultarel ve toplumsal iligkilerin déntistimadur. Vernakular fotograflar
olarak aile albimleri glokallesme tartismalarinin yasandidi ginimizde yerelin
6nem kazanmasi ile sonuglanan durumlara sebep olmus, etnografik arastirmalarin
siklasmasi, arastirmacilar sadece “kesfedilmeyi bekleyen yabanci” ya degil, aksine,
kendi toplumundaki yerel klttrlerin, topluluklarin belgelenmesine ve incelenmesine
sevk etmistir. Bu baglamda vernakular fotograflar, zengin veriler olarak arastirmalarda
daha sik kullaniimali, ézellikle aile fotograflari aileler ile birlikte tekrar yorumlanmal,
ailenin tepkileri, aile ici dinamikleri ve iligkileri ortaya koyacagindan kaydedilmeli ve
betimsel analize tabi tutulmalidir.
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iliskis;el Yaklasim Perspektifinden Halkla iliskilerde Toplumsal
Iiskilerin Onemi: Tiirkiye'nin 500 Sanayi Kurulusuna
Yonelik Bir Inceleme

Hatun Boztepe Taskiran'
0z

Son yillarda halkla iligkiler literatiirinde 6n plana ¢ikan iliskisel paradigmayla birlikte
halkla iligkilerin, kurumlar ile hedef kitleler arasindaki iliskilere odaklanan bir disiplin
oldugu yéniinde fikir birligi ortaya cikmustir. iligkisel paradigma perspektifinden halkla
iliskiler kurumlar ve cesitli hedef kitleleri arasindaki iligkileri stratejik bicimde tesis
eden, surduren, koruyan ve yodneten bir disiplin olarak tanimlanmaya baslanmis
ve paradigma tarafindan desteklenen toplumsal iligkiler, kurum — hedef kitle iligki
tlru olarak, halkla iligkiler agisindan daha da énem kazanmigtir. Kurumlarin hedef
kitleleriyle toplumsal iligkiler tesis edebilmesi veya var olan iligkileri gli¢lendirmesinde
on plana c¢ikan halkla iligkiler cabalari ise kurumsal sosyal sorumluluk uygulamalaridir.
Kurumlarin toplumsal iligkilere yaptiklari yatinmi hedef kitlelerine sunumu agisindan
kurumsal sosyal sorumluluk raporlarina bagvurmasi ve web sayfasi raporlamasi
yoluyla hedef kitlelerle paylasmasi kurumlar ile hedef kitleler arasindaki toplumsal
iliskilerin yonetiminde 6nemli bir rol oynamaktadir. Calisma kapsaminda Turkiye’nin
En Buyik 500 Sanayi Kurulusu listesinde yer alan ilk 100 kurulusun web sayfalari
Gzerinden, toplumsal iligkilerin ydnetiminde kurumsal web sayfalarinin sundugu
firsatlardan faydalanma durumlarini tespit etmeye yénelik veri toplama tekniklerinden
icerik analizi kullanilarak bir inceleme gerceklestiriimistir. Toplumsal iligkilerin yonetimi
agisindan yogunlasilan temalarin tespit edilmesinde ise Moon ve Chappler’in (2005)
ortaya koydugu siniflandirma temel alinmistir. inceleme ile elde edilen bulgulardan
yola ¢ikarak, toplumsal iligkilerin yénetiminde kurumlarin web sayfalarinin kapasitesini
tam olarak kullanmadiklari sonucuna ulasiimigtir.

Anahtar Kelimeler: Halkla iliskiler, iliskisel Paradigma, Toplumsal iliskiler

Importance Of Communal Relationships In Public Relations From The
Perspective Of Relational Paradigm Approach: An Examination On
“Turkey’s Top 500 Industrial Enterprises”

Abstract

Together with relational paradigm, which has come into prominence in public
relations literature in recent years, a consensus has occurred that public relations
is a discipline which focuses on relationships between corporations and their target

1 Yrd. Dog. Dr., istanbul Universitesi, iletisim Fakiiltesi.
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groups. From the perspective of relational paradigm, public relations have started
to be identified as a discipline that centers upon strategically building, maintaining,
protecting and managing relationships between corporations and their various target
groups. Moreover, communal relationships which are supported by relational paradigm
have gained importance in public relations. Corporate social responsibility practices
have come into prominence as public relations efforts which provide an opportunity
to build or strengthen existing communal relationships. Applying to corporate social
responsibility reports and sharing corporate efforts with the public through web
page reporting techniques play a significant role for the corporate to present their
investments in communal relationships to their target groups. Within the scope of
the study, web pages of top 100 corporations given in the list of “Turkey’s Top 500
Industrial Enterprises in 2014” were examined using content analysis technique in
order to reach findings that prove how corporate web pages are used in terms of
management of communal relationships by corporations. Also classification of Moon
and Chappler (2005) was used to determine prominent issues within management of
communal relationships. Findings gathered through analyzing corporate web pages
indicated that corporations do not adequately take advantage of their web pages in
terms of management of communal relationships with their target groups.

Keywords: Public Relations, Relational Paradigm, Communal Relationships
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Giris

birlikte halkla iligkilerin odaginda birtakim déntisumler meydana gelmis ve halkla

iligkilerin iliskisel yaklagimla birlikte yeniden yorumlanmasi s6z konusu olmustur.
iliskisel yaklagiminin halkla iliskilerin yapisinda meydana getirdigi déniisiimiin en somut
gobstergesi ise, halkla iligkiler kavraminin tanimlanmasinda ortaya ¢ikan degisiklikdir.
iliskisel yaklasim ®ncesinde kurumlarin gesitli hedef kitleleriyle olan iletisimlerinin
stratejik bicimde ydnetilmesi olarak tanimlanan halkla iligkiler ginimuzde; kurumlarin
cesitli hedef kitleleriyle olan iligkilerinin stratejik bicimde y®netiimesine odaklanan
bir disiplin olarak tanimlanmaya baglanmistir. iligki yonetimiyle birlikte halkla iligkiler
kavrami, kurumlarin birbirinden farkh 6zellik ve gereksinimlere sahip hedef kitleleriyle
karsilikli yarar, gtiven, anlayis, hosgdri ve iyi niyet esasina dayali uzun vadeli olumlu
iliskilerinin ydnetiminden sorumlu olan bir yénetim fonksiyonu olarak agiklanmaktadir.
Bu perspektiften bakildiginda halkla iligkilerin iletisim yénetiminden sorumlu bir disiplin
olmanin 6tesine gegerek kurumlarin hedef kitleleriyle olan iliski ydnetimi streclerinde
iletisimi bir arag olarak kullanir hale geldigi dikkat gekmektedir.

I Ialkla iligkiler literatirinde son yillarda 6n plana cikan iligkisel paradigmayla

Kurumlarin hedef kitleleriyle olan iligkilerinin stratejik bicimde y6netilmesine odaklanan
iliskisel yaklagimda, kurumlar ile hedef kitleleri arasindaki iligkilerin profesyonel, kisisel
ve toplum iligkileri (Bruning ve Ledingham, 1999) ile degis tokus iligkileri ve toplumsal
iliskiler (Hon ve Grunig, 1999) seklinde birtakim farkl siniflandirmalarla ele alindigi
gorulmektedir. iligkisel yaklagim, kurumlarin hedef kitleleriyle olan iligkilerinin; her iki
iliski tarafinin ve daha genel bir bakis agisiyla ele alindiginda tim toplumun fayda
saglayacagl bicimde ydnetilmesini dnermektedir. Bu nedenle iligkisel paradigma
acisindan kurumlar ile hedef kitleleri arasindaki iligkilerde toplumsal iligkilerin 6n plana
ciktigl ve desteklendigi sdylenebilmektedir.

GulnUmizde hedef kitlelerin kurumlardan en temel beklentileri arasinda kurumsal ilgi
ve cikarlar kadar hedef kitle ilgi ve cikarlarinin da dikkate alinmasi yer almaktadir.
Hedef kitleler kurumsal karar alma ve politika olusturma sureglerinde kurumlardan,
cagdas halkla iligkiler anlayisinin gerektirdigi bicimde kamu yararina uygun bigcimde
davranmalarini talep etmektedirler. Sadece kurumlarin kazandigi, diger iligki tarafi
olarak hedef kitlelerin gereksinim ve beklentilerinin géz ardi edildigi iliski ydnetimi
sureglerinin, hedef kitle destegini, onayini ve givenini kazanma, olumlu imaj ve
itibar algisi olusturma gibi birtakim halkla iliskiler amaglarina ulasilmasina katki
saglamayacagi bilinmektedir. Halkla iligkiler, hem kurumlarin, hem hedef kitlelerin
hem de toplumun kazandigi olumlu ve uzun vadeli iligkiler ile kurumlarin ¢ok énemli
bir destegi arkasina almasina hizmet etmekte ve kurumlara en Ust dizeyde katki
saglayabilmektedir. Bu nedenle, kurumlar ile hedef kitleler arasinda toplumsal iligkilerin
gelistiriimesi kurumlarin amaglarina basarl bicimde ulagabilmesi icin fazlaca 6nem
tagimaktadir.

Kurumlarin hedef kitleleriyle toplumsal iligkiler gelistirmesinde basvurdugu halkla
iliskiler teknigi olarak 6n plana ¢ikan kurumsal sosyal sorumluluk; kurumlarin herhangi
bir karsilik almay! beklemeksizin hedef kitleleriyle olan iligkilerine yatirnm yapmasi
anlamina gelmektedir. Kurumlar; toplumsal yarara odaklanan ve sosyal sorumluluk
anlayisina uygun kararlari, politikalar, uygulamalari ile hedef kitleleriyle toplumsal
iliskiler kurmaya yonelik cabalamaktadirlar.
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iliskisel yaklasim perspektifinden halkla iliskilerde toplumsal iliskilerin sahip oldugu
6nemin ele alindigi calismada, kurumlarin hedef kitleleriyle toplumsal iligkiler tesis
etme yoOnundeki cabalari, gerceklestirmis olduklari kurumsal sosyal sorumluluk
faaliyetleri odaginda ele alinmakta; kurumlarin toplumsal iligkilere yaptiklari yatirimi
tim hedef kitleleri nezdinde gérunir kilmak igin kurumsal web sayfasi raporlamasindan
yararlanip yararlanmadigi incelenmektedir. Calisma kapsaminda, Turkiye’nin 500
blyuk sanayi kurulusu listesinde yer alan ilk 100 kurulusun hedef kitlelerle toplumsal
iligkiler gelistirme yénlndeki gabalari kurumsal web sayfalari zerinden analiz edilerek,
s6z konusu kuruluglarin kurumsal sosyal sorumluluk raporlamasi yoluyla toplumsal
iliskilere verdikleri 5nemi tum hedef kitleleri nezdinde gérundr kilip kilmadiklari, halkla
iliskiler araci olarak kurumsal web sayfalarinin bu amagla sundugu kapasiteden
tam olarak yararlanip yararlanmadiklari ve toplumsal iligkileri hangi kurumsal sosyal
sorumluluk temalari ile iligkili gérdiklerinin tespit edilmesi amaglanmigtir. Aragtirmanin
amaglari dogrultusunda Chapple ve Moon’un (2005) kurumsal sosyal sorumluluk
web sayfasi raporlamasi konusundaki ¢alismalarinda kullandiklar icerik analizi veri
toplama teknigi temel alinarak bir inceleme gergeklestirilmistir. Tirkiye’nin 500 blyuk
sanayi kurulusu listesinde yer alan ilk 100 kurulusun hedef kitlelerle toplumsal iligkiler
gelistirmeye yoénelik olarak kurumsal web sayfalarindan faydalanma durumunun tespit
edilmesi amaclanan calismada, konu baglamindaki mevcut durumun ortaya konmasi
hedeflendiginden tanimlayici arastirma yoénteminin kullaniimasina karar verilmistir.
icerik analizi teknigi ile toplanan verilerin kodlama araciigiyla SPSS programina
islenmis ve bilgisayar ortamina aktarilan veriler tanimlayici istatistik kapsaminda yer
alan frekans analizlerine bagvurularak yorumlanmistir.

1. iliskisel Yaklasim Acisindan Halkla iliskilerde Toplumsal iliskiler

iligkisel yaklagimin halkla iligkiler alanina egemen olmasinin éncesinde halkla iligkilerin
kurumlarin hedef kitleleriyle olan iletisim sireclerinin stratejik bicimde yonetilmesinden
sorumlu bir yénetim fonksiyonu olarak tanimlanmasi s6z konusu olmustur. Giniimuzde
ise halkla iligkilerin odag: iletisim faaliyeti olmaktan uzaklasmis ve kurumlar ile hedef
kitleleri arasindaki karsilikli yarar, anlayis, given, iyi niyet ve hosgdri esasina dayal
olumlu ve uzun vadeli iligkilere sahip olma amaci glindeme gelmigtir.

Ginumizde halkla iligkilerin; kurumun davraniglarinda paya sahip olan, bu
davraniglarin sonuglarindan yarar saglayan ya da zarar géren hedef kitlelerle iligkiler
gelistiriimesi icin iletisimi kullanan stratejik bir yénetim fonksiyonu olarak tanimlanmasi
(Grunig, 2006: 2) iligkisel yaklasimla birlikte halkla iligkilerin yapisinda meydana gelen
dénlisumu ifade etmektedir. Bruning ve Ledingham’in belirttigi gibi, giiniimiizde halkla
iliskilerin 6ncelikli amacinda; kurum ve kurumun temel hedef kitleleriyle arasindaki
iliskilerin yonetiimesine sekline dogru bir gecis yasanmistir ve iletisim de kurumlarin
karsilikli verim esasina dayanan kurum ile hedef kitle iligkilerini baglatmasi, gelistirmesi,
slrdirmesi ve onarmasi icin kullaniimasi gerekli bir ara¢ halini almistir (2000: 159).
iligki yonetimiyle birlikte halkla iligkiler, iletigimi, kurumlar ile hedef kitleler arasindaki
iliskilerin ydnetiminde bir ara¢ olarak kullanmaya baslamis ve halkla iliskilerin yapisinda
meydana gelen bu déntsiim kavraminin tanimlanmasinda da kendisini géstermigtir.

Halkla iligkilerin nihai amacinin kurumlar ile temel paydagslari arasindaki iligkilerin
olusturulmasi ve gelistiriimesi olduguna yénelik fikir birliginden hareketle (Watson ve
Noble, 2005: 185); halkla iligkilerin, kurum ile basar ve basarisizliginin bagh oldugu
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cesitli hedef kitleleri arasindaki kargihkli yarar iligkilerinin tanimlanmasi, olusturulmasi
ve surdurilmesini saglayan bir yénetim fonksiyonu (Cutlip vd., 2006: 6) olarak
tanimlanmasi giindeme gelmistir.

iliskisel yaklasimin halkla iligkilerin yapisinda getirdigi déniisiimler sadece kavramin
tanimlanmasi ile sinirh degildir. iliski yénetimiyle birlikte kurumlarin hedef kitleleri
algilama bicimlerinde de birtakim degisimlerin meydana geldigi dikkat cekmektedir.
lliskisel yaklasimla birlikte, hedef kitleler kurumsal amaglara basarili bicimde
ulasiimasina katki saglayan unsurlar olmanin étesinde bir anlam ve 6énem tasimaya
ve iligki yonetimi stireclerinde kurumlar ile esit ya da dengeli diizeyde glce sahip iligki
partneri olarak ele alinmaya baglanmigtir.

lliskisel yaklasim ile ayni degerleri paylasmasi nedeniyle iliski ydnetimiyle gliclii
bir sekilde baglantilandirlabilecek birlikte yaratim perspektifi; hedef kitlelerin iligki
yOnetiminde sahip oldugu 6neme dikkat gekmekte ve iliski yénetiminde hedef kitlelerin
ne sekilde algilandigina yonelik aciklamalar getirmektedir.

Hedef kitleler ile kurumlar arasindaki iliskilere odaklanan birlikte yaratim perspektifi;
iliskilere kurumsal biramaca basariyla ulasmanin étesine gegen bir deger yiklemektedir.
Bu perspektifte hedef kitleler sadece bir amacin araglari olarak ele alinmamakta; hedef
kitleler aragsallastiriimak yerine anlam olugsma surecindeki partnerler olarak kabul
edilmektedir (Botan ve Taylor, 2004: 652). Hedef kitlelerin kurumlar ile esit diizeyde
guc ve etkiye sahip iligki partnerleri olarak ele alinmasi iligkisel paradigmanin, kurum
— hedef kitle iligkilerini sadece kurumsal kazanimlarin én plana ¢iktig bir sure¢ olarak
degerlendirmediginin en somut gdstergesidir. iliskisel paradigma, hem kurumlarin hem
de hedef kitlelerin karsilikli fayda saglayabilecegi ve her iki tarafin da kazanimlar elde
edebilecegi kurum — hedef kitle iliskilerine odaklanmakta; iliski taraflari arasindaki
olumlu iligkilerin daha genis bakis acisiyla toplumsal yarar ile sonuglanmasi amacini
gutmektedir.

iliskisel paradigmada kurumlar ile hedef kitleleri arasindaki iligki tiirleri birbirinden
farkll bicimde siniflandirmalara tabi tutulmaktadir. Kurum ile hedef kitle iligkilerine
yonelik siniflandirmada bulunan Bruning ve Ledingham profesyonel, kigisel ve toplum
iligkileri seklindeki iligki turlerinden bahsetmektedir. Arastirmacilara gére bir kurumlarin
hizmetlerini sistemli sekilde dagitmasi, hizmetlerin misteri ihtiyaclarini karsilamasi,
kurum ile hedef kitle iligkilerine ydnelik finansal yatirrm yapma génulluliginin
ortaya konmasi profesyonel iligkiler kapsaminda yer almaktadir. Kisisel iligkiler ise;
kurum temsilcilerinin kurum ile temel hedef kitle Uyeleri arasindaki iligkilerde given
tesis etmeye yonelik faaliyetlerde bulunmasini, hedef kitle Uyeleri ile kisisel olarak
ilgilenmesini ve temel hedef kitle Uyelerinin ihtiyaglarina yonelik vaatlerin ortaya
konmasini icermektedir. Toplum iligkilerinin odaginda ise; kurumun toplum Uyeleri
ile iletisim halinde olmasi, toplum UGyelerinin ilgilerini ¢ceken etkinliklere sponsor ve
destek olmasi, kurumun toplumun sosyal ve ekonomik yénden gelismesini saglayacak
faaliyetlerle mesgul olmasi, kurumun toplumsal gelismislik agisindan aktif bir rol
oynamasi bulunmaktadir (1999: 165).

Hon ve Grunig tarafindan yapilan siniflandirmada ise (1999); kurumlarin hedef
kitleleriyle olan iligkilerinin degis tokus iligkileri ve toplumsal iligkiler ayrimiyla ele alindigi
goérilmektedir. Degis tokus iligkileri, iligki taraflari arasindaki kaynaklarin karsilikli
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olarak alinip verilmesi ilkesi dogrultusunda ortaya ¢ikarken, toplumsal iligkiler herhangi
bir karsilik beklemeksizin hedef kitle yararina odaklanacak sekilde gerceklestirilen
kurumsal faaliyetler dogrultusunda tesis edilen iligkilere isaret etmektedir.

Bruning ve Ledingham’in siniflandirmasinda yer alan toplum iligkileri ile Hon ve
Grunig tarafindan ortaya konan siniflandirmada yer alan toplumsal iligkiler; hedef
kitle ilgi ve cikarlarinin ve toplumsal yararin 6én plana ¢cikmasi nedeniyle iligkisel
paradigmanin destekledigi iliski tiir(i olarak dikkat cekmektedir. iligki ydnetiminde
kurumlarin birbirinden farkh 6ézellik ve gereksinime sahip hedef kitleleriyle olumlu ve
uzun vadeli iligkilere sahip olmasi amaci gldiilmektedir. icinde faaliyet gosterdikleri
toplumun birer Uyesi olarak kurumlarin, toplumun diger Gyelerinin ilgi ve sorunlarina
duyarl olmasi, toplumsal kazanim ve ¢ikarlari kurumsal karar ve politika olusturma
slreclerinde dikkate almasi basarili kurum — hedef kitle iligkilerinin yénetimi agisindan
kilit rol oynamaktadir.

2. Toplumsal iliskilerin Tesisinde Kurumsal Sosyal Sorumlulugun Rolii

Kurumlarin toplumsal iligkileri tesis etme ve gelistirme kapasitesi halkla iligkiler
literatirinde kurumsal sosyal performans kavrami ile karsilik bulmaktadir. Kurumsal
sosyal performans, kurumlarin toplum yénelimli tim karar ve uygulamalarini iceren
genis kapsamli bir kavram olarak ilgi uyandirmaktadir.

Kurumsal sosyal performans; bir kurumun sosyal sorumluluk prensiplerinin
yapilandiriimasi, kurumun toplumsal iligkileriyle ilgili izlenebilir ve 6lculebilir ciktilar,
programlar ve politikalar ve sosyal sorumluluk siregleri olarak tanimlanabilmektedir
(Wood, 1991:693). Kurumsal sosyal performansin kurumlar ile hedef kitleleri arasindaki
toplumsal iligkiler ile baglantili olarak ele alinmasi, hedef kitleleriyle toplumsal iligkiler
gelistirebilen kurumlarin yuksek bir kurumsal sosyal performansa sahip olduklari
yoninde bir ¢cikarim yapilmasina imkan tanimaktadir. Giniimizde kurumlarin sosyal
performanslarinin ve toplumsaliligkiler gelistirme yénindeki ¢cabalarinin halkla iliskilerde
kurumsal sosyal sorumluluk anlayisiyla karsilik buldugu dikkat cekmektedir. Kurumsal
sosyal sorumluluk anlayisinin gerektirdigi bicimde kararlar alan ve uygulamalar yapan
kurumlarin hedef kitleleriyle toplumsal iligkilerin tesis edilmesine ve gelistiriimesine
hizmet edecek ve ayrica kurumsal sosyal performanslarina katki saglayacak cabalar
gerceklestirdikleri sdylenebilmektedir.

Kurumsal sosyal sorumluluk kurumsal eylemlerin etkileyebildigi calisanlarla ilgili
konular, toplumsal ilgiler, cevresel kaygilar ve diger etik konular gibi birtakim toplumsal
ve cevresel bakis acilarini ifade etmekte (Branco ve Rodridgues, 2006: 233);
kurumlarin kendi ilgi ve c¢ikarlarinin étesinde, hedef kitle ilgi ve c¢ikarlarini hesaba
katarak toplumsal yarara odakh faaliyetler gerceklestirmesine isaret etmektedir.
istege bagh is uygulamalari ve kurumsal kaynaklarin katkilari araciligiyla toplumun
refahini iyilestirmek icin Gstlenilen bir yukimldlik (Kotler ve Lee, 2008: 2-3) seklinde
tanimlanabilecek kurumsal sosyal sorumluluk; herhangi bir yasal zorunluluk
olmamasina ragmen kurumlarin tamamen goénillilik esasina dayali kurumsal
girigsimlerini kapsamaktadir.

Kurumlar tarafindan hedef kitleleriyle karsilikl yarar iligkilerini gelistirmek icin gucli
bir ara¢ olarak gérilen kurumsal sosyal sorumluluk programlari (Kim ve Choi, 2012);
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kurumlarin hedef kitle ilgi ve cikarlarini ve toplumsal yarari dikkate alan kararlar alp
uygulamalar gerceklestirmesine hizmet ettigi icin kurum ile hedef kitleler arasindaki
karsilikli yarar iligkilerinin tesis edilmesi ve gelistiriimesi amacina yénelik bagvurulan
bir teknik halini almigtir.

Kurumsal sosyal sorumluluk anlayisi dogrultusunda hareket eden kurumlar; hedef
kitlelerinden herhangi bir karsilik beklemeksizin toplumsal sorunlarin ¢déziminde
misyon Ustlenme, toplumsal sorunlara karsi duyarli olma, toplumsal gelismislik
dizeyine katki saglama yénunde ¢abalar sergilemekte ve bdylelikle hedef kitleleriyle
toplumsal iligkiler tesis edebilmektedirler.

Kurumsal sosyal sorumluluk uygulamalari; toplum tarafindan bir kurumdan beklenen
ve istenen, genellikle toplumsal sorunlarla ilgili ve finansal ¢ikarimlari olmayan
faaliyetler olarak tanimlanabilmektedir (Cornelissen, 2004: 186). Kurumlarin finansal
kazanimlarinin bulunmadigi, hedef kitle beklenti, gereksinim ve isteklerini karsilama
amacina yonelik gerceklestirdigi her turli faaliyet toplumsal iligkilerin gelistiriimesine
hizmet etmektedir. Bu nedenle, kurumlarin hedef kitleleriyle iliski ydnetiminin énerdigi
bicimde toplumsal iligkiler tesis etme ve gelistirme niyetinin glinimuzde, kurumsal
sosyal sorumluluga uygun kararlari ve kurumsal sosyal sorumluluk uygulamalari ile
gO6rindr oldugu sdylenebilmektedir.

Kurumsal sosyal sorumlulugun, kurumlarin paydaslari ve genis anlamiyla da toplum
ile iligkilerini gelistirmek icin bagvurduklarn bir aktivite oldugunun altini ¢izen lhlen
ve arkadaglarinin belirttigi gibi kurumsal sosyal sorumluluk, paydaslarin taleplerinin
saptanmasi ve degerlendirilmesi surecini ve bu taleplerin karsilanmasi igin politika ve
eylemlerin gelistiriimesini ve uygulanmasini icermektedir (2011: 8). Kurumlarin sosyal
sorumluluk kapsamindaki karar ve uygulamalari genellikle bir sorunun tespiti ya da
hedef kitle gereksinim ile beklentileri dogrultusunda glindeme gelmektedir.

Kurumlar sosyal sorumluluga iliskin uygulamalarinda genellikle dért adimli bir sireci
takip etmektedirler. Bu adimlar (Clark, 2000: 368):

- Bir sorunun farkina varma,

- Analiz ve planlama,

- Politika gelistirme yéninden yanit olusturma,
- Uygulama seklindedir.

Kurumun kendisinin tespit ettigi bir ya da hedef kitle talepleri ile farkina vardigi bir
sorun algisi ile baslayan kurumsal sosyal sorumluluk sireci, sorunun tim detaylar
ile analiz edilmesi asamasi ile devam etmektedir. Analiz dogrultusunda elde edilen
veriler sorunun ¢ézimiine ydnelik planlamalarin yapilmasi asamasinda kullanmakta
ve ardindan da soruna yoénelik kurumsal politika gelistirilerek kurumsal bir yanit
olusturulmaktadir. Sirecin son asamasinda ise soruna yoOnelik kurumsal yanitin
uygulamaya aktariimasi s6z konusu olmaktadir.

GlUnumuzde hedefkitlelerin kurumlardan en temel beklentileri arasinda toplumsal yarara
odaklanan faaliyetler gerceklestirmeleri yer almaktadir. Hedef kitleler kurumlardan
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toplumsal sorunlara kargi duyarli olmalarini ve sorunlarin ¢ézimiinde, iginde faaliyet
g6sterdikleri toplumun birer Uyesi olarak, sorumluluk Gstlenmelerini beklemektedirler.
Bu agidan bakildiginda kurumlarin hedef kitle beklentilerine yanit verdigini gdsterme
gerekliligine isaret eden kurumsal sosyal sorumluluk (Devin ve Lane, 2014: 437); hedef
kitlelerin kurumlarla olan iligkilerinde ilgi, hassasiyet ve sorunlarinin 6nemsendigine
yonelik bir alginin tesis edilmesine de hizmet etmektedir. Hedef kitleler nezdinde
kuruma yénelik tesis edilecek bu algi, kurumlarin karar ve faaliyetlerinin hedef kitleler
tarafindan kabul edilmesi, onaylanmasi ve desteklenmesine de katki saglayacaktir.
Gonulla olarak, herhangi bir karsilik beklemeksizin gerceklestirilen kurumsal sosyal
sorumluluk uygulamalarinin dolayh bigimde hedef kitle destegini kazanma, olumlu imaj
tesis edip itibar algisina sahip olma gibi birtakim kurumsal kazanimlarla sonuglanacagi
da agiktir.

Ginumizde pek ¢ok kurum toplumun gereksinimlerine éncelik vermekte ve kurumlari
hedef kitlelerle birbirine baglayan ve maddi olmayan bir varlik olarak tanimlanabilecek
olumluiligkilerin devam ettirilmesiicin iletisimi stratejik bicimde kullanmaktadir (Spangler
ve Pompper, 2011: 217). Kurumsal sosyal sorumluluk aracihgiyla tesis edilecek
toplumsal iligkiler hedef kitlelerin kuruma yénelik gliven ve itibar algisini geligtirmesi ile
sonuglanabilmekte ve kurumlarin hedef kitlelerinin zihninde rakiplerinden farkli bir yere
konumlanmasina katki saglayabilmektedir.

Kurumsal sosyal sorumlulukla ilgili literatiriin kurumsal hayirseverlik ile kurumsal
amaglara basarih bicimde ulagsma arasinda olumlu baglantiya isaret etmesi (Hall, 2006:
5); kurumlarin herhangi bir karsilik almayi beklemeksizin kurumsal sosyal sorumluluk
aracihgiyla hedef kitlelerle gelistirdikleri toplumsal iliskilerden dolayl olarak kazanim
elde edebilecekleri yéniindeki goériusi desteklemektedir.

Kurum ile hedef kitle iligkilerinin bir tir(i olarak toplumsal iligkilerde, iligkinin bir tarafi
diger taraftan herhangi bir karsilik edinemeyecegine inansa bile yarar saglamaya
g6nullidar. Bunun nedeni ise géndlltlik tasiyan iliski tarafinin digerinin refahi ile
ilgilenmesidir (Grunig, 2002: 1). Toplumsal iligkilere ydnelik getirilen bu aciklamanin
isaret ettigi gibi, kurumlarin hedef kitlelerden ve toplumdan herhangi bir karsilik
beklemeksizin gergeklestirdigi kurumsal sosyal sorumluluk faaliyetleri kurum — hedef
kitle iligki tlrlerinden olan toplumsal iliskiler kapsaminda ele alinabilmektedir.

3. Kurumsal Web Sayfalari Uzerinden Kurumsal Sosyal Sorumluluk
Raporlamasinin Toplumsal Iliskiler Baglaminda Incelenmesi

GlUnumuzde kurumlarin, hedef kitleleriyle olan toplumsal iligkilerine sosyal sorumluluk
anlayisina uygun karar ve uygulamalariyla yatirim yaptiklarn dikkat cekmekte ve ayni
zamanda da toplumsal iligkilere ydnelik duyarliliklarini ve gerceklestirdikleri ¢cabalari
tim hedef kitleleri nezdinde gdrinur kilmak icin de kurumsal web sayfalarindan
faydalandiklari gérulmektedir.

Kuruluslarin kendilerini tanitmak i¢in en gii¢li arag olan kurumsal web sitesi kurumlara,
diger kurulus yayinlarindan daha fazla tanitim olanagdi saglamakta ve kurumsal web
sitesi kurulusun dis dinyaya acilan penceresi olarak gorilebilmektedir (Sayimer,
2012: 88). Kurumsal web sayfalari kuruluslarin kendi kontrollerinde bulunan bir ara¢
olarak, kurumsal iceriklerin hedef kitlelerle istendigi bicimde paylasiimasina olanak
saglamakta ve kurumsal tanitim agisindan 6n plana gikmaktadir.
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Kurumsal web sayfalari, kurumlarin sanal ortamdaki varligini temsil etmenin yani sira,
kurumun farkl hedef kitlelere oldukga diistik maliyetle ve hizli bir bicimde ulagabilecegi
dijital bir halkla iligkiler araci olarak da ilgi uyandirmaktadir. Farkli hedef kitlelerin
iliskisel gereksinimlerine gdre hazirlanan c¢esitli bélimlerin tek bir kurumsal web
sayfas| Uzerinden tasarlanabilme 6zelligi de, kurumsal web sayfalarinin, en ¢ok tercih
edilen iletisim ortamlari haline gelmesine zemin hazirlamistir.

Kurumlar tek bir web sitesi Gzerinden musteriler, kamu gorevlileri, haber medyasi,
calisanlar, bayiler, tedarikciler ve aktivistler gibi farkli hedef kitlelere ulagsmayi
amagclayan cesitli kisimlara sahip olabilmektedir (Esrock ve Leichty, 2000: 328).
Kurumsal web sayfalarinin sagladigi bu énemli firsat, toplumsal iligkilere yaptiklari
yatirrmi hedef kitlelerine sunma ve anlatma gereksinimi icinde bulunan kurumlar
tarafindan kullanilabilmektedir.

Hedef kitleleri guincel tutmak, medyaya bilgi saglamak, hedef kitleler hakkinda bilgi
toplamak, kurumsal kimligi guclendirmek ve diger halkla iligkiler fonksiyonlarina
hizmet etmek icin kullanilan web siteleri (Hill ve White, 2000: 31); kurumlarin hedef
kitleleriyle toplumsal iligkiler tesis etmek Uizere hayata gegirdikleri sosyal sorumluluk
uygulamalarinin sunumu agisindan énemli bir rol Ustlenmektedir.

Kurumsal sosyal sorumluluk raporlarinin, kurumsal web sayfalari Uzerinden
yayinlanmasi ise kurumlarin toplumsal iligkilere yaptiklari yatirrmin somut bir géstergesi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kurumlar sosyal sorumluluk raporlarini kurumsal web
sayfasi Uzerinden paylasarak hedef kitleleriyle toplumsal iligkiler tesis etmek, var olan
toplumsal iligkileri gu¢lendirmek, toplumsal faydaya ydénelik ¢alismalarini sergilemek
ve toplumsal sorunlarin ¢éziiminde sorumluluk ustlendiklerini géstermek gibi birtakim
amaglara ulasabilmektedirler.

Kurumlarin hedef kitleleriyle toplumsal iligkiler tesis etme ve var olan iliskileri
gelistirmek icin kurumsal web sayfalarinin sundugu kapasiteden faydalandiginin en
temel gostergesi kurumsal web sayfasi raporlamasi yéntemine bagvurup basvurmalari
ile iliskilendirilebilinmektedir. Kurumlarin kurumsal sosyal sorumluluk raporlarini web
sayfalari tzerinden hedef kitleleriyle paylasmasi ve hedef kitleleri nezdinde toplumsal
iligkilere yaptiklari yatirimi bu yolla gérindr kilmasi olduk¢ca 6nem tagimaktadir.

4, Yontem

Calismada, iligkisel yaklasimin halkla iligkiler alaninda én plana ¢iktigi son yillarda,
iliski ydnetiminin 6nerdigi ve destekledigi iligki tirt olarak toplumsal iligkiler ele alinmig
ve kurumlarin hedef kitleleriyle toplumsal iligkiler gelistirme ydnundeki girisimleri
kurumsal sosyal sorumluluk faaliyetleri odaginda degerlendirilmistir. Calisma
kapsaminda, kurumlar tarafindan hedef kitlelerle toplumsal iliskiler tesis edilmesi ya
da var olan iligkilerin gelistiriimesi icin yaptiklari yatirimi, bir diger ifadeyle hayata
gecirdikleri kurumsal sosyal sorumluluk uygulamalarini tim hedef kitleleri nezdinde
g6runir kilabilmek icin kurumsal web sayfalarinin sunduklari firsatlardan yararlanma
durumlarinin ortaya konmasi da amagclanmigtir.

Arastirmaninamaglaridogrultusundakurumlarinkurumsalweb sayfasiraporlamasindan
yararlanma durumlarinin tespit edilebilmesi icin “Turkiye’nin 2014 Yili En Buyuk 500
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Sanayi Kurulusu” listesinde yer alan ilk 100 kurulusun web sayfalari Gzerinden bir
analiz gerceklestirilmigtir. S6z konusu kuruluslarin hedef kitlelerle toplumsal iligkiler
gelistirme yonindeki cabalarinin analiz edildigi calismada, kurumsal sosyal sorumluluk
raporlamasi yoluyla toplumsal iligkilere verilen dnemin hedef kitlelere kurumsal web
sayfalar araciligiyla sunulup sunulmadigi, kurumlarin bir halkla iligkiler araci olarak
kurumsal web sayfalarinin bu yénden sahip oldugu kapasiteyi yeterince kullanip
kullanmadigi ve toplumsal iligkilerin hangi kurumsal sosyal sorumluluk temalari ile
iliskilendirildigini tespit edilmeye calisiimigtir.

Arastirmada Chapple ve Moon’un (2005) kurumsal sosyal sorumluluk web sayfasi
raporlamasi konusundaki ¢alismalarinda kullandiklari iceri analizi yénteminden yola
cikilarak bir inceleme gerceklestiriimistir. Arastirmacilarin Hindistan, Giiney Kore,
Tayland, Singapur, Malezya, Filipinler, Endonezya’y: iceren yedi Asya Ullkesindeki
kuruluglarin kurumsal sosyal sorumluluk web sayfasi raporlamasinda kullandiklari
temalar temel alinarak “Tlrkiye’nin 500 Bliylik Sanayi Kurulusu” arasinda yer alan ilk
100 kurulusun web sayfalari, istanbul Sanayi Odas! tarafindan listenin yayinlandig
16.06.2015 ile 10.07.2015 tarihleri arasinda analiz edilmistir (ISO 2014 Tirkiye’nin
500 Buyuk Sanayi Kurulusu Listesi, http://www.iso.org.tr/Sites/1/content/500-buyuk-
liste.html?j=5024132).

Chapple ve Moon’un ¢calismalarinda éncelikli olarak kurumlarin web sayfalari Gzerinden
kurumsal sosyal sorumluluk raporlarina yer verip vermediklerini inceledikleri ve daha
sonra hangi temalarin kurumsal sosyal sorumluluk agisindan 6n plana ciktiklarini
analiz ettikleri dikkat cekmektedir. Arastirmacilarin incelemelerde kullandiklari sosyal
sorumluluk temalarini gésterir tablo ise su sekildedir (2005: 435):

Tablo 1. Kurumsal Sosyal Sorumluluk Raporlamasinda Kullanilabilecek Temalar

- Genel

- Tanim, yerel ekonomik gelisme
- Sanat ve kiltir

Toplumsal ilgiler - Toplumsal kalkinma

- Egitim ve dgretim

- Cevre ve korunmasi

- Saglik ve engellilik

- Barinma

- Dini konular

- Spor

- Refah (yoksulluk ve acil durum yardimi...)

- Gengler ve cocuklar

- Diger
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- Cevre
Sosyal sorumluluk driinleri
- Saglik ve giivenlik
- nsan kaynaklari

- Etik

Caligan iliskileri - Calsanlann refahi

- Calisan baglligi

Toplumsal ilgiler; kurumlarin temel igletme aktivitelerinden uzaklasan ve isletme
digi olarak kabul edilen kurumsal sosyal sorumlulugun geleneksel kapsamina atifta
bulunmaktadir. Toplumsal ilgiler kapsamindaki temalar; tarim, yerel ekonomik gelisme,
kiltir ve sanat, topluluk gelistirme, egitim ve 6gretim, cevre ve korunmasi, saglk,
barinma, dinsel konular, spor, refah, gen¢ ve g¢ocuklarla ilgili projeler ve benzeri gibi
genel toplumsal konular kapsamaktadir. Sosyal sorumluluk trtinleri ve ¢aligan iligkileri
olarak ifade edilebilecek diger iki tema basligl ise, kurumsal sosyal sorumlulugun
kavramsallastirmasinda; kurumlarin karini nasil kullandigindan ziyade faaliyetlerini
gerceklestirme bicimleri seklinde ortaya cikan degisikligi yansitmaktadir. Sosyal
sorumluluk drdnleri; kurumlarin Gretim sureclerini sosyal sorumluluk trendi icinde
yuriitmesi yetenegine atifta bulunmaktadir. Bu kapsamdaki temalar ise ¢evre, saglk ve
guvenlik, insan kaynaklari ve etikle ilgili konulardir. Son olarak ¢alisan iligkileri calisan
refahi ve galigan baghhg! konularyla iligskilendirilmektedir. Sosyal sorumluluk esasina
uygun calisan iligkileri kurumsal karar alma, kurumsal sosyal sorumluluk uygulama ve
politikalarinin gelistiriimesi kapsaminda is glicinU bir paydas olarak degerlendirmeye
isaret etmektedir (Chapple ve Moon, 2005: 425).

Calisma kapsaminda gerceklestirilen icerik analizinde 6ncelikli olarak Chapple ve
Moon’un calismalarinda kullandiklari temalar temelinde kurumsal web sayfalar
incelenmigtir. Ayrica bunlara ek olarak kurumsal web sayfalar analiz edilecek
kuruluglarin kurumsal sosyal sorumluluk raporlamasina yer verme durumlari ve
yogunlasilan temalarin neler olduguna yénelik verilere ulasiimasi da hedeflenmistir.
Orneklem kapsaminda yer alan kamu sektérii kuruluslar ve 6zel sektdr kuruluslari
arasinda toplumsal iligkilere yénelik girisimlerini sunma ve yogunlagilan temalar
acisindan bir farkhlasma olup olmadiginin ortaya konmasi da amaclanmistir.
Arastirmanin ulasmayi hedefledigi bulgular dogrultusunda gerceklestirilen analiz
sonucu elde edilen veriler kodlama ydntemiyle SPSS programina islenerek bilgisayar
ortamina aktarilmis ve tanimlayici istatistik kapsaminda yer alan frekans analizlerine
basgvurularak elde edilen bulgular yorumlanmigtir.

4.1. Bulgular
istanbul Sanayi Odas! tarafindan yayinlanan 2014 yili Tarkiye’nin 500 Bliyik Sanayi
Kurulusu’ndan ilk 100’Unin arastirmanin érneklemini olusturdugu g¢alismada, listenin
43’uncu listesinde bulunan kurumun isminin agiklanmamig olmasi nedeniyle 101’inci
sanayi kurulusu da arastirma kapsamina dahil edilmistir.

Aragtirmanin amaglari dogrultusunda kurumsal web sayfalari Gzerinden inceleme
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yapilan kurulusun 5’inin kamu sektéri ve 95’inin 6zel sektdr kurulusu oldugu tespit
edilmigtir. Tarkiye’nin en buylk 100 sanayi kurulusunun kurumsal web sayfalari
Uzerinden kurumsal sosyal sorumluluk raporlarina yer verme oraninin ise olduk¢a
disuk oldugu dikkat cekmektedir. Arastirmaya dahil olan 11 kurulus kurumsal
sosyal sorumluluk raporlarina web sayfalarinda yer verirken, bdyle bir uygulamaya
basvurmayan kurulus sayisinin 89 oldugu dikkat cekmektedir.

Kurumsal sosyal sorumluluk uygulamalarini web sayfalari (zerinden raporlama
yontemiyle sunan 11 kurulustan 2’sinin kurumsal sosyal sorumluluk raporlarina bir
tikla ulasilirken, 6’sina iki tikla ve 3’lUne de iki tikla ulasiimaktadir. Raporlarina bir
tikla ulasilan kuruluslarin hedef kitlelerle olan toplumsal iligkilerine yaptiklari yatirmi
genellikle tim hedef kitleler nezdinde gérinir kilmak icin ana sayfaya yerlestirdikleri,
diger kuruluslarin ise kurumun genel bilgileri ya da medya iligkileri sekmelerinin altinda
kurumsal sosyal sorumluluk raporlarina yer verdikleri gérilmektedir.

S6z konusu 11 kurulus arasindan, geg¢mis yillara ait kurumsal sosyal sorumluluk
raporlarini arsivleyerek web sayfalari izerinden gegmis dénem faaliyetlerine erisebilme
olanagini sunan kurulus sayisi ise 7°dir. Sadece son yila ait raporu paylasan kurulug
sayisinin 4 oldugu tespit edilmistir. Kurumlarin sosyal sorumluluk raporlarina yer verme
surelerini gosterir tablo ise su sekildedir:

Tablo 2. Kurumsal Sosyal Sorumluluk Raporlarina Yer Verme Siresi

Kurumsal sosyal sorumluluk raporlarina yer verme durumu ve siireye gore dagilimi Frekans | Yiizde
Kurumsal sosyal sorumluluk raporlarina yer vermeyen kuruluslar 89 % 89
Son yila ait kurumsal sosyal sorumluluk raporuna yer veren kuruluglar 4 % 4
Son iki yiin kurumsal sosyal sorumluluk raporuna yer veren kuruluslar 2 % 2
Son iic yiin kurumsal sosyal sorumluluk raporuna yer veren kuruluslar 2 % 2
Son ddrt yiin kurumsal sosyal sorumluluk raporuna yer veren kuruluslar 1 %1
Son bes yil ve iizeri siireye ait kurumsal sosyal sorumluluk raporlarina yer veren kuruluslar 2 % 2

Kurumlarin, hedef kitleleriyle olan toplumsaliiligkilerin tesis edilmesine ve gelistiriimesine
yonelik yaptiklari yatinmlarini sunmak amaciyla web sayfalarindan faydalanma
durumlarini tespit etmeye yoénelik gerceklestirilen analizlerin ardindan arastirma
kapsaminda toplumsal iligkiler agisindan kurumlarin hangi temalar Gizerine yogunlastigi
da tespit ediimeye galigiimistir. incelemelerin bu asamasinda, kurumsal web sayfasi
raporlari disinda, web sitesi Uzerinden kurumsal sosyal sorumluluk yaklagimi ve
gerceklestirdikleri uygulamalara yénelik bilgiler paylasan kuruluglar da incelemelere
dahil edilmistir. Bu dogrultudaki analiz sirasinda dikkat ceken en temel bulgu arastirma
kapsamindaki kuruluslarin yariya yakinin (n= 49) herhangi bir sekilde toplumsal iligki
ya da kurumsal sosyal sorumluluk kavramlarindan bahsetmediginin ve kurumsal web
sayfalari zerinden bu yéndeki yaklasim ve uygulamalarina yer vermemis olduklarinin
gorilmesidir. Bu nedenle kuruluslarin toplumsal iligkiler ve kurumsal sosyal sorumluluk
baglaminda yogunlastiklari temalarin tespitinde, kurumsal web sayfalar Gzerinden
bu yénde bilgiler paylasan 51 kurulusun web sayfasi Uzerinden toplanan veriler
dogrultusunda birtakim bulgulara ulasildiginin altinin cizilmesi gerekmektedir. Bu
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asamadaki incelemelerde de kuruluslarin birden fazla temaya yogunlagsmasi durumu
dikkat cektiginden calismada bir kurulugun vurgu yaptigi her tema ayri ayri kodlanarak
hesaplamalara dahil edilmistir. S6z konusu kuruluglarin kurum — hedef kitleler
arasindaki toplumsal iligkiler kapsaminda yogunlastiklari temalari gésterir bulgular ve
bulgularin frekans ile ylizde olarak dagilimlarini gésteren tablolar ise su sekildedir:

Tablo 3. Kurum — Hedef Kitle Arasindaki Toplumsal iliskiler Baglaminda Toplumla ilgili
Yogunlagilan Temalar

Toplumsal liskiler Baglaminda Toplum Vurgusu ile On Plana Gikan Konular Frekans Yiizde
Genel olarak toplum odad 26 % 26
Toplumsal tema / Tarim ve yerel ekonomik gelisme 15 % 15
Toplumsal tema / Sanat ve kiiltiir 22 % 22
Toplumsal tema / Toplumun kalkinmasi " % 11
Toplumsal tema / Egitim ve dretim 37 % 37
Toplumsal tema / Cevre ve korunmasi 41 % 41
Toplumsal tema / Sagik ve engellilik 24 % 24
Toplumsal tema / Barinma 1 %1

Toplumsal tema / Dini konular 2 % 2

Toplumsal tema / Spor V) % 22
Toplumsal tema / Refah (yoksulluk ve acil durum yardimi) 5 %5

Toplumsal tema / Cocuklar ve gengler 38 % 38
Diger (Genellikle tarihle ilgili konularin n plana ciktigi dikkat cekmektedir.) 9 %9

Toplumsal temalar kurumla dogrudan herhangi bir baglantisi bulunmaksizin, ilgili
konularda kurum tarafindan tstlenilen sorumluluklari ifade etmektedir. Asagidaki tablo
araciligiyla sunulan sosyal sorumluluk GrlUnleri kapsamindaki temalar ise, kurumun
faaliyetlerini gerceklestirirken sosyal sorumluluk esasina uygun bicimde hareket
etmesi gereken; Uretim sirasinda cevreye zarar vermeme, kurumsal faaliyetlerin
gerceklestiriimesi esnasinda is saghgi ve guvenligi konularina dikkat etme, insan
kaynagi ve etikle ilgili konulara 6zen gésterme seklinde ifade edilebilmektedir.

Tablo 4. Kurum — Hedef Kitle Arasindaki Toplumsal iligkiler Baglaminda Sosyal Sorumluluk
Urainleri ile llgili Yogunlagilan Temalar

Toplumsal iliskiler Baglaminda Sosyal Sorumluluk Uriinleri Vurgusu ile On Plana Frekans Yilzde
Cikan Konular

Sosyal sorumluluk iiriinteri / Cevre 37 % 37
Sosyal sorumluluk driinleri / Saglik ve giivenlik 20 % 20
Sosyal sorumluluk iiriinleri / insan kaynaklari 19 %19

Sosyal sorumluluk iiriinleri / Etik 16 % 16
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Kurumlarin bir diger sorumluluk alani olarak ¢alisan iligkilerine yonelik yakiamliltkler
Ustlendikleri ve kurumsal web sayfalari Uzerinden bu konuya da kurumsal sosyal
sorumluluk alani olarak yer verdikleri dikkat cekmektedir. Bu kapsamda caliganlarin
refahi konusuna yogunlasan kurulus sayisinin 19 iken, calisan bagliligina iliskin
girisimlerde bulunan kurulug sayisinin 13 oldugu tespit edilmigtir.

Arastirma kapsaminda kurumsal web sayfasi incelenen kuruluslar kamu ve 6zel sektér
acisindan kiyaslandiginda ise, ¢alisma dahilinde yer alan kamu kurumlarinin web
sayfalari Uzerinden hedef kitleleriyle toplumsal iligkiler tesis etmek ve geligtirmek igin
gerceklestirdikleri girisim ve yatirimlara yer vermedikleri, kurumsal sosyal sorumlulukla
ilgili herhangi bir vurgu yapmadiklari yéninde bulgulara ulagiimistir.

Sonuc

Son yillarda halkla iligkiler alaninda egemen olan iligkisel yaklagim, halkla iligkilerin
taniminda ve kapsaminda birtakim dénlsimleri beraberinde getirmistir. iligkisel
paradigmayla birlikte halkla iligkilerin iletisim odakh yapisindan iligki odakli yapiya
dogru bir gecis yasanmis ve halkla iligkiler, kurumlarin birbirinden farkl 6zelliklere ve
gereksinimlere sahip hedef kitleleriyle olan karsilikli fayda, gliven, anlayis, hosgéru
ve iyi niyet esasina dayal iligkilerinin stratejik bicimde ydnetilmesine odaklanan bir
disiplin olarak tanimlanmaya baglamigtir. iligkisel yaklagim kendisini, sadece kavramin
tanimlanmasindaki degisim seklinde géstermekle kalmamig, hedef kitlelerin algilanma
bicimlerinde de degisiklikleri gindeme getirmistir.

iliskisel yaklasimla birlikte hedef kitleler, iliski ydnetim siireclerinde kurumlarla esit
ya da benzer dizeyde glce sahip iligski partnerleri olarak kavramsallastiriimaya
baslanmis ve hedef kitlelerin gereksinim ve beklentileri, kurumsal karar, politika ve
uygulamalarin gekillenmesi slrecinde belirleyicilik glctine sahip bir unsur haline
gelmigtir. Ginimuzde hedef kitlelerin kurumlardan en temel beklentileri arasinda,
sadece kurumsal kazanimlara odaklaniimasinin étesine gecilmesi, toplumsal ilgi
ve ¢ikarlarin da hesaba katiimasi da yer almaktadir. Bu agidan bakildiginda hedef
kitlelerin kurumlara yonelik, icinde faaliyet gésterilen toplumun Gyesi oldugunun farkina
variimasiyla toplumsal sorunlarin ¢éziiminde sorumluluk Ustlenilmesi beklentisi icinde
oldugu dikkat ¢cekmektedir. Kurumlarin bu beklentileri karsilayamamasi durumunda
ise, hedef kitle destek ve onayini alma, olumlu imaj olusturup itibar algisini tesis etme,
hedef kitlenin giivenini kazanma, rakiplerden farklilasarak ayricalikh bir konuma sahip
olma ve rekabet Ustlnligi elde etme gibi birtakim kurumsal amaglara basarili bigcimde
ulasabilecegi sdylenememektedir.

Hedef kitlelerin kurumlarla olan iligkilerini degerlendirmelerinde 6n plana ¢ikan bu
beklentiler, iliskisel yaklagimin igaret ettigi birtakim degerlere isaret etmesi agisindan
dnem tagsimaktadir. iliskisel yaklasim, kurumlar ile hedef kitleleri arasindaki iligkilerin
sadece kurumsal kazanimlara hizmet eden siregler olmamasi gerektigine vurgu
yapmakta; hedef kitlelerin ilgilerinin hesaba katilmasi zorunlulugunun ve daha genis
anlamda toplumsal yarara odaklanan iliski ydnetim sireclerinin ortaya c¢ikmasi
gerekliliginin altini cizmektedir. lliskisel paradigmanin vurgu yaptigi bu temel nokta;
yaklagsimin, kurum ile hedef kitleler arasinda ortaya c¢ikan iligki tlrleri arasindan
toplumsal iligkileri desteklemesinin temel nedeni olarak ifade edilebilmektedir.
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Toplumsal iligkiler; kurumlar ile hedef Kkitleleri arasindaki iligskilerde kurumsal
kazanimlarin &tesinde, hedef kitle kazanimlarinin, toplumsal c¢ikarlarin ve kamu
yararinin 6n plana ¢iktigi; kurumlarin herhangi bir karsilik beklemeksizin iginde faaliyet
g6sterdikleri toplumun ve toplum Gyelerinin sorunlarinin ¢ézimiine yénelik sorumluluk
ustlendikleri ve buna yoénelik yatirimlar yaptiklari bir iligki tartadar.

Gunumaz halkla iligkiler uygulamalari agisindan bakildiginda ise, kurumlarin hedef
kitleleriyle olan toplumsal iligkilerinin tesis edilmesi ve gugclendiriimesine yonelik
girisimleri kapsayan halkla iligkiler teknigi olarak kurumsal sosyal sorumlulugun 6n
plana ¢iktigr gorilmektedir. Kurumlarin, kurumsal sosyal sorumluluk esasina dayanan
kararlari, uygulamalari ve politika olusturma surecleriyle hedef kitleleriyle toplumsal
iliskiler gelistirmeye yoénelik girisimlerini ve yaptiklar yatinmlari somutlastirdiklari
dikkat cekmektedir.

Kurumlarin bu yéndeki ¢abalarinin basariya ulagabilmesi igin ise, toplumsal iligkilere
yaptiklar yatinmin hedef kitlelere sunulmasi, hedef kitlelere toplumsal ilgi ve kaygilara
verdikleri 6nemin anlatilmasi ve kurumsal kazanimlarin 6tesinde toplumsal yarara
odaklanildiginin ifade edilmesi nem tagimaktadir. internet kullaniminin giinliik yasam
pratiklerini sekillendirdigi ginimuz kosullarinda, toplumsal iligkilere yonelik ¢abalarin
hedef kitlelerle paylasiimasinda, farkli hedef kitlelerin kurumlarla ilgili bilgi arayislarinda
temel basvuru kaynagi haline gelen bir halkla iligkiler araci olarak kurumsal web
sayfalari 6n plana ¢cikmaktadir. Yeni iletisim teknolojilerinin halkla iligkilerin hizmetine
sundugu bir ara¢ olarak kurumsal web sayfalari, kurumsal sosyal sorumluluk
raporlarinin farkl tirdeki hedef kitlelere tek bir ara¢ Gzerinden sunulabilmesi firsatini
saglamasi agisindan fazlaca 6nem tagimaktadir.

Bu bilgilerden yola c¢ikilan calismada; kurumlarin hedef kitleleriyle toplumsal iligkiler
tesis etmeye yaptiklari yatinm ve bunlar hedef kitleleriyle paylasma durumu,
gerceklestirdikleri kurumsal sosyal sorumluluk uygulamalarini kurumsal web sayfasi
raporlamasi araciliiyla sunup sunmadiklari dogrultusunda tespit edilmeye calisiimig
ve bu ydnde bir inceleme gerceklestirilmistir. incelemelerden elde edilen bulgular
dogrultusunda istanbul Sanayi Odas! tarafindan yayinlanan “Trkiye’nin En Bliyik 500
Sanayi Kurulusu Listesi’nde yer alan ilk 100 kurulustan oldukga azinin (n=11) kurumsal
web sayfalar Gzerinden kurumsal sosyal sorumluluk raporlarina yer verdikleri tespit
edilmigtir. Kurumsal sosyal sorumluluk raporlarina ana sayfada, bir tikla erisilebilecek
sekilde yer veren kurulus sayisinin azhigi da (n=2) dikkat cekmektedir. Kurumlarin
hedef kitleleriyle olan iligkilerine yaptiklari yatinmin kurumsal web sayfalar tGzerinden,
hedef kitleler tarafindan daha fazla gérilebilecek sekilde yerlestiriimesi, hedef kitleler
Uzerinde beklentilerinin karsilandigina yénelik bir alginin tesis edilmesi agisindan
6nem tagimaktadir.

Kurumsal sosyal sorumluluk raporlarina web sayfalar tzerinden yer veren kurulus
sayisinin azhginin yani sira arastirmanin ulastigi bulgulardan bir digeri de, kurumsal
sosyal sorumluluk anlayisina ya da uygulamalarina yer vermeyen kurulug sayisinin
oldukga yliksek oldugudur. Orneklem kapsaminda yer alan kamu kuruluslarinin icinde
bulundugu 49 kurulusun, kurumsal web sayfalarinda toplumsal iligkiler ve kurumsal
sosyal sorumluluktan bahsetmedigi tespit edilmistir. Hedef kitlelerin kurumlardan
toplumsal iligkilere yatirrm yapma, toplumsal ilgileri ve sorunlari dnemseme gibi
beklentiler icinde bulundugu ginimuzde, Turkiye'nin en buyik kuruluglari arasinda
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yer alan kurumlarin bu beklentileri karsilamaya yoénelik girisimlerine kurumsal web
sayfalari Gzerinden yer vermemesi dikkat cekmektedir.

Kurumsal sosyal sorumluluk anlayigi ve uygulamalariyla ilgili bilgilere yer veren
kuruluglarin ise hedef kitlelerle toplumsal iligkiler baglaminda cevre, cocuklar ve
gencler, egitim ve 6gretim, saglk ve engellilik, spor, sanat ve kultiir toplumsal temalarina
yogunlastiklari dikkat cekmektedir. Kurumlarin faaliyetlerini gerceklestirme esnasinda
sosyal sorumluluk esasini gbz o6nlunde bulundurmasi olarak ifade edilebilecek
sosyal sorumluluk anlayisi kapsaminda ise ¢evreye zarar vermeme, is saghgini ve
glvenligini saglama temalarinin 6n plana ciktigi goértimektedir. Yine ¢alisanlarina
yonelik sorumluluklar da kurumlar tarafindan sosyal sorumluluk kapsaminda
degerlendiriimektedir.

Kurumlarin hedef kitleleriyle toplumsal iligkiler gelistirmesi ve var olan iligkilerini
glglendirmesinin, kurum — hedef kitle iligkileri agisindan son derece 6nem tasidigi
glnumuzde, kurumlarin hedef kitleleriyle olan toplumsal iligkilerine yatirim yapmasi
gerekliliginin alti bir kez daha ¢izilmelidir. Kurumlarin toplumsal iligkilere yaptiklari
yatirimi hedef kitlelerine anlatabilmesi icin ise kurumsal sosyal sorumluluk raporlamasi
yoluna bagvurmasina ve bu raporlarin kurumsal web sayfalarinin sagladigi kapasiteden
tam olarak faydalanilarak sunulmasina gereken 6nem gdsterilmedir.
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Hareket-imge ve Zaman-imge Kavramlari Dogrultusunda
“21 Gram”a Bir Bakis

Kivanc Tiirkgeldi'
0z

Bu calisma, Gilles Deleuze’in “hareket-imge ve zaman-imge” kavramlari
dogrultusunda “Alejandro Gonzalez IAarritu’nun “Oliim Uglemesi’nden? (Death Trilogy)
biri olan “21 Gram” (2003) filminin nitel bir analizini yapma denemesidir. Disunce
ile sanat paralelliginin kurulabilmesi icin 6nce Gilles Deleuze ve Felix Guatarri’nin
“distincenin tecelli edis bicimleri” olarak gérdiigu sanat, bilim ve felsefe iligkisinden
kisaca bahsedilmistir. Ardindan hareket-imge ve zaman-imge kavramlarina kisaca
deginilmigtir. Buradan hareketle, hareket-imge ve zaman-imge 06gelerinin modern
sinema icerisindeki girift yapisini anlayabilmek amaciyla, David Jones’un bir
calismasinda* kullandigi “melez-imge” kavrami ile yola ¢ikilmistir. Innaritu filmlerinin
anlati yapisi disundldiginde bu kavramlar dogrultusunda bir incelemeyi yapmak
uygun gorinmektedir. Dolayisiyla “21 Gram” filminin bu kavramlar cergevesinde
felsefe ile paralellikleri gdsteriimeye calisiimigtir. Gilles Deleuze’lin sinema ile ilgili
kavramlari bize olduk¢a ufuk agici baglantilar sunmaktadir. Bu ¢alismanin amaci bu
baglantilardan bazilari Gzerinde bir diiglinme pratigi yapmayi denemektir.

Anahtar Kelimeler: Hareket-imge, Zaman-imge, Melez-imge, Yersizyurtsuzlasma, Olus, Gilles
Deleuze, Sinema Felsefesi, Film Teorisi

1 Aragtirma Gérevlisi, Akdeniz Universitesi iletisim Fakiiltesi, Radyo Televizyon ve Sinema Bélimii

2 Gilles Deleuze’in hareket-imge ve zaman imge kavramlari bu okuma igerisinde bazi muglakliklari ortaya
cikarabilir. Bu ylzden Deleuze’lin “imge” derken neyi kastettigi oldukga 6nemli. Bunun anlagiimasi kismini bu
calismanin kapsamina almadim. Ozcan Yilmaz Sitci’niin “Gilles Deleuze'da imge Hareketi Olarak Sinemanin
Felsefesi” galismasinin 6zellikle 86-94 sayfalari arasinda anlatilanlar bu konuyla ilgili oldukga aydinlaticidir.
Buna benzer bir baska kaynak da Dyrk Ashton’un (2006), “Using Deleuze: The Cinema Books” ¢alismasidir.
Bu kaynaklara dayanarak kisaca sdylemek gerekirse: Deleuze’e gbére imge=madde=hareket=isik demektir.
Deleuze’e gére evrenimiz bir imgeler evrenidir ve evrendeki her sey hareket halindedir. Madde hareket
halindedir dolayisiyla imgeler hareket halindedir. imgeler ise birbirlerini etkiler ve etkilenir. Maddelerin bu
oluslari ancak i1s1gin varligiyla anlasilir imgeler olarak goririz. Isik ise madde hareketi neticesinde ortaya gikan
enerjidir. Glnesteki helyum ve hidrojen atomlarinin hareketi bir enerji agiga ¢ikarir. Bu enerji foton olarak yol
alir, diinyaya ulasir. Buradaki diger maddelerle etkilesime girerek “bildigimiz” yasam formlarina uygun bir ortam
olusturur. Bizler g6z olan canlilar olarak evreni bu isik enerjisi sayesinde gorebiliriz. Cinkd 151k maddeye
carparak onu gorlnur kilar. Dolayisiyla madde gibi 1sik da bir imgedir ve hatta enerji bile bir imgedir. Tim
bunlarin ise bir hareket oldugu sdylenebilir. Deleuze imge kavramini Bergson’cu bir anlamda kullanir “Madde
ve Bellek” kitabindaki, madde ile tin arasindaki ikilige karsi gelistirdigi formilasyonlara dayanir. Bu aslinda imge
kavrami Uzerinden materyalizm ve idealizm ikiliginin olmayacagi “ickinlik dlzlemine” bir kapi aralar. Bu yol

Deleuze’ln “olus”, “zaman”, “ickinlik”, “agkin ampirizm”, “rhizom” gibi kavramlari ile oldukga iligkilidir

3 Yénetmenligini Inarritu’nun, senaristligini ise Guillermo Arriaga’nin yaptigi “Paramparca Asklar ve Képekler”
(Amores Perros-2000), “21 Gram” (21 Grams-2003), “Babil” (Babel-2006) filmlerinden olusan lgleme

4 Damien Sutton ve David-Martin Jones (2014). “Yeni Bir Bakisla Deleuze”
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A View 0f “21 Grams” In Line With The Conceptions of
Movement-Image and Time-Image

Abstract

This work attempts to make a qualitative analysis of “21 Grams” (2003), a movie of
Alejandro Gonzalez IAarritu’s “DeathTrilogy” in line with Gilles Deleuze’s concepts
of “movement-image” and “time-image”. To begin with, the relationship between art,
science and philosophy, which are regarded as the “forms of manifestation of the Idea”
by Gilles Deleuze and Felix Guatarri, are shortly touched upon in order to draw an
analogy between the Idea and art. After that, the concepts of movement-image and
time-image are briefly explained. Taking these as the starting point, this study sets
out with the notion of “mixed-image” adopted by David Jones in one of his works to
understand the inextricable structure of movement-image and time-image elements
in modern cinema. Considering the narrative structure of Innaritu films, it seems
appropriate to analyze the subject in the light of these concepts. Therefore, this work
makes an effort to demonstrate the analogies between “21 Grams” and philosophy
in the context of the aforementioned concepts. Gilles Deleuze’s concepts of cinema
provide us with enlightening connections. The purpose of this work is to attempt to
practice thinking over some of these connections.

Keywords: Movement-Image, Time-Image, Mixed-Image, Detteritorialisation, Existence, Gilles
Deleuze, Philosophy of Cinema, Film Theory Time,
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sozlerle baslarlar: “Tek istedigimiz, kendimizi kaostan korumak igin bir pargacik

dizen”’(2015:196). Kaostan korunmak, kozmosun kaotik akisina uzay-
zamansal bir sekil verebilmek, distncenin durdurulmus noktalarina saplanmak, evreni
tek bir noktadan goérebilmek ve anlayabilmek, insanin evrimsel siireci boyunca sahip
oldugu dusunebilme yetisinin ortaya ¢ikardigi ebedi arzu olmustur. Evrenin slresinin
ve akisinin énuine bir ¢izgi ¢izip oradan sonsuz degiskenligi anlayabilmek, nesnelligin
ve O6znelligin sinirlarinda tim goérdiklerimizi bazi duyumlar yolu ile sabitleyebilmek
ve birbirine eklemleyebilmek icin “tipki bizi kaostan koruyan bir tur semsiye gibi”
(Deleuze ve Guatarri, 2015: 197) “imgeler denizinde™ Ustline basacak kilgik kum
tepeleri ariyoruz. iste bu kum tepelerine yapisip durusumuz, kani sahibi olup sonsuz
akisin igerisine biraz diizen getirme arzumuzdan kaynaklanir. Ancak bu bize sadece
kendi sahip oldugumuz noktadan bir bakis a¢isi sunar. Bunun &tesine gecebilmek
Deleuze igin esas meseledir. Colebrook, “dlsunceyi homojenlesmekten kurtarmak”
diyor bunun icin. Yani Deleuze’in yaptigi aslinda distnmeye tesvik. Gunimuzde
sagduyu veya uzlasima dayall kabul gérmis bir disiince bigiminin veya iletisim ve
konsensls araciligiyla bu tar bir sagduyuyu hedeflememiz gerektigini varsayma
egilimindeyiz (Colebrook, 2013: 21). Bu bir anlamda eylemelerimizi belirleyen seylerin
“kanilar” olmasi gibi bir anlama gelir. Deleuze bu egilimlere karsi hayati farkl digsiinme
tarzlarina agmak istemistir. Ulus Baker (2014: 24), bunun esasli bir epistemolojik sorun
oldugunu vurgular ve bilimin “nesnellik” kazanma iddiasi ile “diger kanaatler arasinda
bir kanaat olma” egiliminden s6z eder. Bu bilme, anlama ve yorumlama tarzi bizim
gundelik olgulara bakig bicimimizi de belirleyen seyler haline gelmistir.

G illes Deleuze ve Felix Guattari, “Felsefe Nedir” kitabinin sonug boélimiine su

Kanaatlerin gekillendirdigi bir yasamdan siyrilmak Deleuze’in disuncesinde énemli
bir yer tutar. Deleuze’e gdre sanat bilim ve felsefe insanin evrendeki olug suresi
boyunca dusuncesinin tecelli edis bicimleri ve insanin kaosa karsi aldigi tavrin farkli
g6rinumleri olmustur. Sanat, bilim ve felsefe kaosun Ulzerine diizlemler gizer. “Bu (¢
disiplin tanrilarin hanedanlarini animsatan dinler, kanilarimizin tireyecegi bir “Urdoxa”
nin figlrleriymisgesine® bir gbkkube resmetmek Uzere tek bir tanrinin belirivermesi
gibi degildir. Felsefe, bilim ve sanat, gékkubbeyi yirtmamizi ve dogruca kaosun igine
dalmamizi ister” (Deleuze ve Guattari, 2015: 197). Distunmenin bu U¢ tezahuri
belirsizlige kendi yontemleri ile — felsefe kavramlar yaratarak, bilim fonksiyonlar
yaratarak ve sanat duyumlar yaratarak- ¢izgi cekmeye ¢abalar ve “yersizyurtsuzlagsma
ya”(detteritorialisation) bir olanak saglar. “Yersizyurtsuzlagsma”, cografi bir yerin nesnel
olarak sinirlarinin belirlenmesi degil, degeri daha ¢ok varolugsal olan (Zourabichvili,
2011: 171) ve insanin kicik kum tepelerinden ayrihp farkli noktalardan, kendi
durdugu yerleri de gorebilecedi cogul perspektiflerden diinyayi anlamaya calismasidir.
Deleuze’un bu kavrami igin bu kisacik cimle elbette sathi kalacaktir. Ancak bu
calisma kapsaminda buna kisaca deginip gegcmek belki daha uygun olur. Calismanin
sonunda ise aslinda ¢alismanin bitininin bu kavramin da bir agiklamasi gibi olacagi
inancindayim.

“Alejandro Gonzélez Iharritu” filmlerinden biri olan “21 Gram” bu ¢alisma ¢ergcevesinde

5 Deleuze’tin kullandigi “imgeler evreni” anlaminda kullaniimigtir. Deleuze gére evrenimiz bir imgeler
evrenidir.

6 Sarsilmayan, sabit bir kani gibi olan sey olarak okunabilir.
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incelenecektir. Oncelikle burada amag filme nesnel bir agiklama getirmek degildir.
ileride de belirtilecegi gibi yapilmak istenen aslinda Deleuze’iin kavramlari isiginda
filmin dugtinsel gagrisimlarinin ve titresimlerinin izini sirmektir. Film tzerine sayfalarca
farkli yorum elbette yapilabilir. Filmin incelemesinin ardindan Deleuze’tun hareket-imge
ve zaman-imge gibi kavramlari ile neden bu filmi iliskilendirme denemesine girisildigi
daha iyi anlagilabilir.

1. Hareket- imge, Zaman-imge

Gilles Deleuze’in sinemayla iliskisinin diiglince ve imge baglantilar kapsaminda
oldugunu séylemek ¢ok yanlis olmaz. Deleuze’lin sinemaya olan ilgisinin, hareket-imge
ve zaman-imge kavramlari ile sinemay felsefi bir ¢cergevede yeniden diigtinmesinin
nedeni, sanatin duyumlar yaratarak insanin dusinme edimine katkida bulunan
bir faaliyet olduguna inanmasidir. Bir imge ve dustnce baglantisi kurma cabasidir.
Yukarida 6zetin de Ozeti sayilabilecek kisacik paragraftaki anlatilanlarla baglanti
kurabilmek icin, sanatin bir 6zgurlesme, kaosa bir ¢izgi gekme ve insanin var olusuna
yeniden bir “yer-yurt” edindirme ¢abasi oldugunun altini ¢cizmek aydinlatici olacaktir.
Deleuze’in tim sanatlar icerisinde sinema ile bu kadar ilgilenmesinin elbette birgok
sebebi var. Ancak en belirgin olani belki de sinema sanatinin evrene yaklagim tarzinin
cogulcu, ickin ve “yersizyurtsuzlastirici” olmasidir.

ickinlik; yani madde ve tin ikiliginin giderilmesi imge kavraminda saklidir. Henri Bergson
(1859-1941), “Madde ve Bellek” ( Matter and Memory-1896) kitabinin énsdziinde,
amacinin “tinin gercekligi ile maddenin gercgekligini ortaya koymak ve belirgin bir
Ornekten yola cikarak tin ile maddenin birbirleriyle iligkisini belirlemeye g¢alismak”
(Bergson, 2015: 7) oldugunu belirterek sdze baglar. Deleuze “Bergson’un harekete
dair (¢ tezi ile bagladigi “Sinema -1 Hareket- imge” (LImage-Mouvement-1983) adli
kitabinda; Bergson’un sinemayl modern bilimin teknolojik bir yeniliginden 6te bir sey
olarak gérmemesinin aksine, onun kesfini ¢gok énemli buldugunu vurgular. Ancak
Deleuze, Bergson’un sinemanin sadece ilk ddnemini gérebilecek kadar yagsamasindan
kaynakli olarak sinemanin devrimci bir sanat oldugunu géremedigini disinur. Aslinda
Bergson’un aradigi ickinlik dizlemi, sinemanin, tzerinde dogrulup yukselebilecegi bir
dizlemdir. Deleuze, Bergson’un sinemaya dair yanilgisinin sebebinin, onun hareket
Uzerine tezlerini geligtirdigi donemde, sinemanin henuz “montaj” ile bulugsmamis
olmasindan kaynakli oldugunu &éne surer. Halbuki Bergson’un dusunce tarihinin
ezeli ikiligi olan madde ve tin ikiligini ortadan kaldirmak amaci ile gelistirdigi dustnce
biciminin yapmaya ¢alistigini, sinema gerceklestirmistir. Ciinkl yasadigimiz evren bir
imgeler evrenidir ve sinema zamanin imgesini dolayli ve dolaysiz olarak hareket-imge
ve zaman-imge ile sunar. Sinemadaki hareket imge, bizi tek bakis a¢isinin dlsunceyi
homojenlegtiren ve diizenlenmig dlinyasindan ¢ikarir, farklilagan surelere (sekanslara,
sahnelere) géturdr:

Kameranin kullanimiyla zamani artik hareketin lzerinde meydana
geldigi cizgi olarak gdérmeyiz, bunun yerine kiyaslanamaz surelerin
ayri atimi veya kiyaslanamaz sureler farkhligr goéririz. Bunun belli
bagh tekniklerinden biri montaj olmustur: farkli ama catisan hareket
mevkilerinin birbirine eklenerek bir butin haline getiriimesi. Sinematik
montaj bir bakis agisini veya zamanin akisini bir digerinin yanina acikca
yerlestirerek bize zamanin aynmlasmasini veya zamanin butinund
olusturan farkl ritimleri gésterir (Colebrook, 2013: 62-63).
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Cunkl kamera insan g6zinun tekilligini taklit eder. Sinemaci da kameranin kaydini
aldigr bu noktalarin yaratici montajlar ile bagka gérme bicimlerinin de oldugu bir
dinyay! insana gosterir. Farkh oluglarin, farkli zamanlarin birliginden olusan bir
batin sunar. Bizler hayatta kendi bakis noktamizdan, bagka oluglarin bakiglarina
ulasamayiz. “Oteki”nin yasadiklarini, karsilagtiklarini, zorluklarini, kultdrind, kamera
bizlere gbésterir. Tekil bir bakistan bizi siyirip alir.

Farkli oluglarin, farkli zamanlarin birliginden olugsan bir bitiin ifadesini biraz daha
aciklamak icin ilk olarak Antik bilimin “ebedi anlarina”, modern bilimin ise “herhangi
anlarina” kisacadeginmek faydali olabilir. Bu ayrimin “hareket” ile olan iligkisi Deleuze’tn
“Sinema-1” kitabinda agiklanir. Ulus Baker bu ayrimi kisaca soyle 6zetlemistir:

Antik ya da Klasik disuncenin esas olarak kayboldugu ve modern
dusuncenin ortaya ¢iktigi tarihsel gelisim Rénesans bilimsel devrimleriyle
basladi. Antik cagda Yunanlhlarin disuncesinde “physis” yani bir akig
vardi, yani varliklar akiyor ve zaman bu akisa boyun egiyordu. Yani
zaman harekete tabiydi’. Zaman bu tanrisal akisin bir gérinimu idi.
Bu duyumsanabilir seylerin bilinebilir seylere gére daha askin olmasi
dislincesini ortaya ¢ikaran seydi. Kisaca Antik Yunan varliklarin, “askin
formlarin ardisikligi”’ndan olustugunu distntyordu. Yani varliklar bir nevi
poz verirler, doga bize duruslar verir bize durus noktalari verir. Aristo’nun
formlar 6gretisi buna dayanir. Bir ebedi formdan bagka bir ebedi forma
gecis. Kepler’in agkin form distincesini yikmasi ile ilgi “herhangi anlara
yonelmistir. Bir hedefe, bir amaca gidip oraya varan, élimulne varan ya
da yasama dogru yukselen bir siire¢ bigiminin, agkin siire¢ bicimlerinin
birakilip yasamda ickin olarak bulunan anlarin herhangi birisinin étekine
es uzaklikta olmasi, yani ayni degerde olmasi demektir bu (Baker, 2014:
22)

Askin ya da ebedi anlarin terk edilmesi resim sanatinda bir perspektif algisini
dogurmustur. Gézlemci kendisini akisin icerisindeki “ebedi” noktadan alip “herhangi” bir
konuma yerlestirmistir. Bu Baker’in de belirttigi gibi modern bilimin laboratuar kosullarini
olusturan nesnellik anlayisinin distincedeki tezahurt olmustur. Pascal Bonitzer “Kér
Alanlar ve Dekadrajlar” kitabinda bu iki dislnsel ayrimin resim sanatinda ne gibi
degisimlere sebep olduguna deginir. “Egiklik tablonun uzayina hareket duygusunu
ve zaman kavramini sokmustur’(Bonitzer, 2011: 155). Fizikteki, geometrideki ve
matematikteki devrimin yansimasi olarak bu belki de Rénesans Dénemi resimlerinin
cepheden olan bakigi ile daha sonraki resimlerin egik perspektifinin bir agiklamasi
olabilir tabi. Ancak burada 6énemli olan aslinda sanati, bilimi ve felsefeyi birbirinden
bagimsiz dusiinemeyecegimizin yani sira Bergson’un bu ayrima dair olan gérigudur.
Bergson iki bilim anlayisi (antik bilim ve modern bilim) arasindaki farkin nitel degil nicel
oldugunudisinir. Bu iki bilim arasindakifark, zaman safhalarini g6zle kaydetmek yerine
(antik bilim) lahzada cekilen fotografin cok daha tam olarak yaptigi kaydetmelerden
(modern bilim) ibarettir. Su da var ki; her iki kaydetme mekanizmasi sinematografik
mekanizmadir. Yalniz ikincisindeki aciklik birincisinde yoktur (Bergson’dan akt. Siitcd,
2015: 81).

7 Immanuel Kant (7724-1804) ile birlikte bu anlayis degisir. Zamanin harekete tabi olmasi durumu tam tersine
doner. Kant’a kadar zaman evrenin hareketi ile birlikte ilerler. Kant zamani ve uzay ile birlikte bir “a priori” gori
olarak dustindr. Evren, biz yani hareket zamanin igerisinde olusuruz. Zaman hepsini kapsayan bir butindur.
Yani tim hareketin icinde eszamanli olarak aktigi bir bitiindur. Bu ileride deginilecek zaman-imge kavrami ile
de iligkilidir.
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Bergson’a gdre sinematografik olan, nitelik olarak herhangi bir fark icermez. Eski ve
yeni disinme biciminin teknolojik bir uzantisidir. Fakat bu konum sinemaya ayri bir
deger atfetmeyi engeller. Deleuze ise tam bu noktada —Bergson’a olan borcunu higbir
zaman inkar etmeyerek- buna itiraz eder. Sinemanin durdugu yer eski ve yeni diglinme
bicimlerinin Gstindeki bir dizlemde yer alir. Sinema bize hareketin illizyonunu degil
kendisini sunar.

Hareketi “herhangi anlarla” iligkilendirdiginiz zaman, yeni olanin, yani dikkate deger ve
tekil olanin bu anlarin herhangi birinde uretilisini de distnebilmemiz gerekir. Deleuze’e
gobre bu, felsefenin bituniyle dénismesidir (Deleuze, 2004: 18). Muybridge’in atinin
her ani aslinda atin hareketlerinin saniyede 16 kere fotograflanmasi ile olusturulmus bir
hareket illizyonudur. Buraya kadar her sey, Bergson’un sdylediginden ¢ok farkli degil.
Ancak daha sonra devreye montaj girer. Eisenstein’in filmlerindeki anlar, oyuncularin
yuzleri, bebek arabasinin merdivenlerden yuvarlanmasi, bunlar askin anlar midir?
Hayir, aslinda bunlar harekete ait tekil ya da yalnizca dikkat ¢ekici anlar yani ayricalikli
(privilaged) anlardir. Dolayisiyla Eisenstein’da ayricalikl an aslinda éne c¢ikariimig
“herhangi andir”. Eisenstein’in “herhangi bir an”1, “bir digerinden esit uzakliktaki an”dir
(Sutgu, 2015: 82). Ancak bu herhangi anlarin birlestiriimeleri ile ortaya ¢ikan “bitin”,
essiz ve garpici bir dustinceye neden olabilir. Niceliksel birlesme niteliksel bir sigrama
yaratabilir. Eisenstein’in imgelerin ¢arpici montaji ile yapmaya calistigi sey tam da
budur. Hareket, mekan igindeki bir nakildir. Oysa, ne zaman mekan icinde parcalarin
nakli s6z konusu olsa, bir bitln icinde de nitel bir degisim olmaktadir® (Deleuze, 2004:
18).

Montaj uyusumlarla, kesmelerle, ve uyusumsuzluklarla “bGtin”in belirlenmesidir
(Deleuze, 2014: 47). Eisenstein’in filmin montajinin filmin “idea”sini sundugunu
soylemesi, Deleuze’nin montaj tanimindan cok uzak degildir. Eisenstein kendi
tarzinda bunu farkh teknikler kullanarak yapmistir® ve hatta kendi kurgu anlayisini
teorilestirmistir. Griffith ve Pudovkin izleyiciyi bir sonuca dogru gétirmek igin trans
halinde ileriye ydnlendirmeyi umarken, Eisenstein filmin anlaminin kurulmasi igin
her zaman izleyicinin yardimina, filmin yorumlanmasinda seyircinin oynadigi aktif
surece vurgu yapmistir (Andrew, 2010: 133). Her halukarda montaj filmin distncesini,
hareket dolayimi ile sunulan zamanin imgesini olusturabilmek igin vardir. Bir filmin
basindan sonuna kadar bir sey degisir, bir sey degismistir. Ne var ki, bu degisen bdtun,
bu zaman ya da stre, yalnizca dolayli bir bicimde, onu ifade eden hareket-imgelerle
iligkili olarak kavranabiliyor gibi gérinmektedir. Montaj; batlnu, ideayi, yani zamanin
imgesini ortaya cikarmak icin hareket-imgelere dayanan islemdir. Béyle bir imge
zorunlu olarak dolaylidir, zira hareket-imgelerden ve onlarin birbirleriyle kurduklari
iliskilerden elde edilmistir (Deleuze, 2014: 47). Farkli anlayiglarda bu iligkilerin farkli
bicimlerde kurulmalarina olanak saglamistir.

Ornegin, Deleuze icin “Klasik Amerikan Sinemasi” hemen hemen birgok hareket-
imge 6gesini barindirir. Klasik Western filmlerinde, Frank Capra’nin ve John Ford’un
filmlerinde bunu gérmek mimkindir. Sadece Amerika’da degil Avrupa’da da benzer
Ornekler gérmek mimkin. Alman Ekspresyonist Sinemasi, Fransiz Empresyonist

8 “Sinema 1”in 20. sayfasinda Deleuze, Bergson’un sekerli su érneginden bahseder. Bu hareketteki degisimin
nasil nitel bir degisimi yani siiredeki degisime tekabll ettigini anlamaya yardimci olabilir.

9 Eisenstein “Film Bicimi” kitabinda “Olgtimlii (Metrik)”, “Dizemsel (Ritmik)”, “Titremsel (Tonal)”, “Usttitremsel
(Overtonal)”,”Enetelekttiel (Intellectuel)” montaj tekniklerinden séz eder.
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Sinemasi ve Sovyet Sinemasi da hareket-imgelerin montaji Gzerinden isler. Hatta
Deleuze kitabinda, montaji hareket-imge baglaminda dért farkli ekole ayirmistir:
Amerikan-Organik, Sovyet-Diyalektik, Aiman-Niteliksel ve Fransiz-Niceliksel. Organik
yaklasim bugiin bile klasik anlati 6gelerini tasiyan filmlerin gogunda gdrebilecegimiz
Ogeleri barindirir. Bu aslinda agirlikh olarak kronolojik ilerleyen, statiikonun bozulmasi
ve bir kahramanin ortaya c¢ikip dizeni eski haline getirmesi ya da bir déniusum
yasanmasi mantigi ile isleyen anlati yapisinin montaj anlayisidir. “Gazap Uzimleri’nde
(Grapes of Wrath-1940), Henry Fonda film boyunca yasadigi olaylar neticesinde bozuk
dizeni diizeltemez ama onun bozuldugunu gérecek bilinglilik seviyesine ulasir ve
bir déntsum yasar. Bu dénisimu anlatan hikaye kronolojik ilerler. Hareket-imgenin
organik montajinda belirli bir olayin baslangici ve bitisi oldukca acik gordlir. Sovyet
ekoll ise D.W.Giriffith’e olan borcunu inkar etmeden onun ampirik yaklagimini ve tarihi
anlama tarzini elestirir. Bu Sovyet ekollintn diyalektik tarzidir. Eisenstein’in énerisi
Amerikan organik hikaye akiginin getirdigi paralel montajin kargisina “karsitliklar
montajin1” ve “carpici montajli” koymaktir (Deleuze, 2014: 51). Eisenstein bunu ani-
etkinin getirdigi “patetik” guc ile yapmistir ve ona gdre niteliksel sicrama ise bu “patetik”
gug ile olur.

Hareket-imge ile baglayan sinemanin giiciinin kitleleri etkileyebilme yetisinin istismari,
Deleuze’iin modern sinemanin ortaya ¢ikigi olarak gérdiigt, zaman-imgenin dogusuna
yol acmistir. Sinemanin bu degisimi 6nemli bir kirlma noktasidir. Sinemanin,
karakterin hareketi ve kameranin kullanimi ile olusturulmusg algi-eylem-duygulanim
imgelerin’® montaji neticesinde varmis oldugu bu nokta yine kendisinin asmasi
gereken bir problemi haline gelmistir. Deleuze’e gére ikinci Diinya Savasi, hakikatin
sorgulanmasini zorunlu kilmistir. Batinin aydinlanmadan bu yana yarattigi birikimin bir
sapmasi olarak yasanan yikim goértinenlerin aslinda gérindugu gibi olmadigr algisini
yaratmisgtir.

Deleuze savasin Avrupa Uzerindeki etkisinin, zaman imgenin
karakterlerinin  kendi  durumlarint  olumlu ybénde etkilemedeki
basarisizliklarinda yansidigini gérmusti. Bunun aksine, artik muzaffer
stper gu¢ haline gelen ABD’nin sinema sektérinin boéyle bir derdi
olmamistir; dolayisiyla Hollywood hareket-imgesi icinde bulunduklar
kosullara tepki vermekte hi¢c zorlanmayan bireysel karakterlerle doluydu.
Ancak ¢ogu Avrupa Ulkesi savasta sadece ekonomik ve fiziksel olarak
degil psikolojik olarak da tahrip olmustu (Jones, 2014: 115).

Hareket-imge kavrami baglaminda dusindagimuizde klasik anlati; algi-motor
semasinin yasalarina gore birlesen, bitunlesen -algi-eylem ve duygulanim™ imgeler

10 Deleuze “Sinema-1 Hareket-imge” kitabinda, hareket-imgenin g farkli tirin( belirlemigtir. Bunlar algi-imge,
eylem-imge ve duygulanim-imgedir. Hareket-imge bir belirsizlik merkezi ile iliskiye gectiginde Ug¢ ¢eside burinur
der. Ornegin Algi-imge 6znellik ve nesnellik anlaminda —kati algt, sivi algi ve gaz alg gibi- hallere biirindagtinii
sOyluyor. Tabi bitiin bunlar somut olarak ne anlama geldigini séylemek oldukga karmasik ve zor. Ancak algi-
imgenin devamlilik kurgusunun parcalarini olusturan agi-kargi agi, amors ¢ekimler gibi uzamsallik ile ilgili
kismi oldugu ¢ikarimini yapabiliriz. Duygulanim imge konusunda ise Deleuze, Carl Theodor Dreyer’in “Jeanne
D’Arc’in Tutkusu” (Le Passion de’ Jean d’Arc-1928) filmini érnek verir. Deleuze gére bu film duygulanim-
imgelerden olugan bir filmdir.

11 Deleuze’un burada “duygulanim” kavramini Spinoza’dan ddling aldigini belirtmek faydall olacaktir. Metinde
“duygulanim” ve “duygulaniglar’ kelimelerinin her kullanimi Spinoza’nin “Duygulanis” kavrami ile iligkisi
oldugunu belirtmek isterim. Bu noktada sunu da sdylemekte fayda var: Spinoza’'nin t6z 6gretisi ve ickin evren
anlayisi Deleuze’tiin kavramlarina temel olusturan felsefelerden biridir.
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olarak ortaya cikabilecek- hareket-imgelerin organik bir bicimde kompoze edilmesidir.
Gilles Deleuze bu strateji ile isleyen filmleri “organik rejim” olarak tanimlar (Ashton,
2006: 78). Ancak anlatinin modern formlari zaman-imgelerin farkli gesitlerinden tirer.
Anlati, imgeler tarafindan apagik sunulan ya da yapinin altinda yatan bir kesinlik degildir
(Deleuze, 1997: 26). Yani anlati yapisi organik degildir. Hikayenin baslangi¢ ve bitig
noktalar muglaklik arz eder. Daha ¢ok gergekligin icerisinden farkli yorumlamalara agik
bir kesit alinmig gibidir. Bu izleyeni kahramanin izinde bir noktadan bagska bir noktaya
gotirmek yerine farkli dusunsel baglantilarin olabilecegi bir giicl icinde barindirr.
Deleuze, bu tarz filmler icin ise “kristal rejim” tanimlamasini yapmigstir (Ashton, 2006:
77).

Andre Bazin’in ve Siegfried Kracauer’in gergeklik Uzerine insa ettigi sinema teorisi ile
italyan Yeni Gercekgiligi ve Fransiz Yeni Dalga filmleri degisen estetik anlayigin temelini
ve ilk érneklerini olusturur. Bazin bir anlamda gerceklige daha ¢ok yaklasabilmek igin
zamanin dolaysizhgini éne g¢ikarir. “Kuzeyli Nanook” (Nanook of the North-1922)
belgeselinde fok avlama sahnesinin slresi gercekten oldugu gibi deneyimlenir.
Gergekegiligin tavri, montaj yoluyla anlatiya hizmet etmeyen yerleri kesilen planin yerine
filmsel zamanin, filme alinanin zamani ve filmi izleyenin zamaninin birbirine yaklastig
bir zaman anlayisi ve optigin, alan derinliginin gliciinii kullanmay1 énerir. Bazin, italyan
Yeni Gergekgeiligi’nin montaj sinemasina bir bagkaldiri oldugunu 6ne surer. Roberto
Rosselini’nin “Hemsehri’(Paisan-1946), “Almanya, Sifir Yili” (Allemania, Anno Zero-
1948) ve Vitorio De Sica’nin “Bisiklet Hirsizlar” (Ladri Di Biciclette-1948) ve “Umberto
D” (1952) filmleri, estetik yapisi ile sinemaya gercekligin belirsizligi'?> duygusunu
kazandirir (Bazin, 2011: 52).

Deleuze gore zamanin bu disavurumunun ve sezgisinin degisiminin sinema agisindan
ehemmiyeti yUksektir. Deleuze bu noktada Bergson ile baglantisini devam ettirir.
Bergson igin zamanin askin bigimi “stire”dir (dureé) ve bu bicimin karakteristigi de
bélinmemesi ve kesintisiz bir akis halinde bulunmasidir (Sutgl, 2015: 133). Hayat
ayri seylerin gerceklestigi hareket ve olustur. Dlinya bir imgeler veya algilar akisidir;
bunlar kendilerine temel tegkil eden bir varligin imgeleri degildirler henlz. Yalnizca
ayri algilar bu imgelerin akisini bir seyler diinyasina sabitler (Colebrook, 2013: 72).
Bizler diinya tzerindeki ¢ekim kuvvetini agirlik olarak somutlagtirinz. Fiziksel olarak
dinyanin hareketi atom ve molekuler yapimizda bir harekete, strtigsmelere daha da
somut olarak yagslanmamiza, yani zamani algilamamiza neden olur ve bizlerde bu akigi
anlasilir kilabilmek icin bunu esit araliklara bdlme egilimindeyizdir. Vicudumuzun molar
yapisinin bu devinime verdigi tepki 6érnegin bir insan isek, insanin biyolojisi tarafindan
belirlenir. Bagka bir canli formu ve bagka bir beden zamani farkli algilayacaktir. Farkh
durus noktalari evrendeki farkli konumlar, farkh algilar yaratmaktadir. Bizler algilama
noktasinda ampirik diinyay! biyolojik yapimizin sinirlarinda gézlemleriz. Ornegin
canimiz istediginde diinyayi sadece siyah-beyaz tonlarda géremeyiz. Bu belki
g6zUmuizln evrimi ile agiklanabilir. Ancak esas mesele diinyayi farkli gérebilme yetisini
elde edebilmek degil farkh gérulebilme noktalarinin ve ihtimallerinin de oldugu yiksek
noktalar oldugunu dusinmeyi denemektir. Akigi anlayabilmek igin algimiz ampirik
dinyadan kesitler elde eder ve bunlar Gizerinden evreni anlamaya c¢alisiriz. Halbuki
“stire” bolinemezdir ve Bergson’a gére dis dinya yalnizca degisimler gecirmektedir.

12 Burada “belirsizlik” s6zcugu kilit bir Snem barindirir. Bazin’in belirsizlik dedigi sey sosyolojik agidan toplumun
hakikate karsi sarsilan giiven duygusunun yani sira hakikate yaklastiginda karsilastigr seylerin o kadar siyah-
beyaz olmadiginin estetik bir yansimasi gibidir.
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Zaman aslinda “bUtiinin” her bir pargasinin hi¢ durmayan degisimidir. Deleuze’e gére
bu degisimi anlayabilmek zamani distinebilme yoluyla olur. Sinema ise bu diglncenin
imgesini tasir. Bagka bir diizeyde, zaman-imaj Bergson’un “slire”sinde bulunan zamanin
sanal batundni temsil edebilir. Zaman icinde sanal patikalardan olugan bir labirenttir.
Bireyler olarak bizler ancak kendi yasadigimiz patikayi, bizim etrafimizda somutlasip
edimsellik kazanan patikay! bilebiliriz. Oysa sonsuz sayida bagka olasi zaman ¢izgileri
sanal bir halde mevcuttur (Jones, 2013: 112). Bizim nesneden algiladigimiz sadece
kendisiyle ilgilendigimiz ve algilamaya ilgi duydugumuz seydir (Sauvagnargues, 2010:
193). Modern sinema ise yeni 6znellesme bigimleri sunar, uzamsallhgin kosullarini,
uzaya yerlesimi degistirir (Sauvagnargues, 2010: 192). Rajhman’a gére (2013: 90)
gercekten de “Sinema-2 Zaman-imge”de zaman-imge kavrami, gokluklarin, bunlarin
zamani ayni anda hem psikolojik bellekten hem de cizgisel nedensellikten, dolayisiyla
da bilingten 6zgurlestiginde yasamlarimizda nasil belirginlikler kazandiklarini gésterir.
Zira yasamlarimizi teskil eden “Gizgiler” toplumun siniflandirmaya calistigi kati
boélustirmelerden daima daha karmasik ve serbesttir (Rajhman, 2013: 89). Sinema
bu karmasikhigin fikrini sunar. Bu ¢ogul zaman kavramsallastirmasi dogrultusunda
modern sinema bize tayini mimkiin olmayan sanal/gercek imgelerin, sanal/gercek
sUrelerin bir kristalin icinden gecip ayrismasini gésterir (Bogue, 2003: 133) . Nasil ki
gun 1191 olarak algiladigimiz renk tek bir renkse ancak bu i1si1ga bir kristal tuttugunda
onu olusturan fotonlarin frekans degerlerinin olusturdugu farkh renkleri gorebiliyorsak
yasamda kendisine bdyle bir kristal ile bakilmasini talep eder. Deleuze’e gére zaman-
imge ile sinema bu kristali bize sunmugtur. Tayini mimkin olmayan sanal/gercek
imajlar ve tayin edilemez sanal/gercek sireler kristalin icinden gecip farkli renklerde
1Is1gin tayflar gibi dagilir. Her bir kristalde biz zamanin bir imgesini géririz (Bogue,
2003: 133).

2.21 Gram ve Melez-imge

Buraya kadar anlatiimaya calisilan sey, Deleuze’in sinemaya dair karmasik felsefi
dusuncelerinin igerisinden ¢ekip alinan kavramlarinin bazilarinin kisa bir 6zetini sunma
denemesiydi. Filmin incelemesi igerisinde bu kavramlarin zikredilmesi gerekliliginden
dolayi bunlara deginmeden ge¢cmek belki incelemeyi miphemlestirirdi. Bugin her
ne kadar Deleuze Uzerine konugsak da birtakim seyleri tam olarak anlamak belki de
mUmkin olmayacak. Ancak bu kavramlardan anlayabildigimiz kadariyla, sinemadan
aldigimiz duyumlarin icimizde vyarattigi titresimler arasinda baglantilar kurmayi
deneyebiliriz. Deleuze, “Sinema-1: Hareket-imge” kitabinin énséziinde séyle séyler:
”...metnimizin amaci zaten her birimizde az ¢ok bir ani bir duygu bir algilanim birakmig
olan o muhtesem filmlerin bir illistrasyonu olacaktir’(2014: 10). Bir filmin Deleuze’cl
bir okumasi yapilabilir mi buna dair bir sey séylemek oldukca zor. Ancak daha énce de
belirtildigi gibi bu yazinin dlstncesi Innaritu’nun “21 Gram” filminin salt bir Deleuze’cl
okumasini yapmak degil. Béyle bir yol icerisinde bir takim ¢cikmazlari barindirabilecegi
ihtimalinden dolayi buna girisiimemistir. Ayrica bu ¢alisma her ne kadar nitel bir analiz
ile sonuglansa da, filmin yaratacag: titresimler herkes de farkl olabilecek olsa ve
farkli imgeler ile baglanabilecek olsa da filme dair dislinceler sadece ve sadece bu
calisma kapsaminda distnulmelidir. Bu dasincelerin yénetmenin kafasindakiler ile
hicbir iligkisi yoktur. Film farkl izleyiciler tarafindan baska turlG yorumlanabilir. Bu tarz
bir filmde farkh alimlamalarin ve duygulanimlarin ortaya cikabilecegini bastan kabul
etmek yerinde olacaktir. Bu ¢alismanin bunlara higbir itirazi yoktur.
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David Martin-Jones, Deleuze ile ilgili incelemesinde “melez imge” diye bir seyden
bahseder. Gulncel sinemanin 6rneklerinin igerisinde dalip hangisi hareket-imge
veya hangisi zaman-imge diye aradigimizda ortaya karmakarisik bir tablo cikabilir.
CUnki modern sinemanin bir 6rneginde bu kavramlara denk gelen 6gelerin
hepsinden biraz bulmak mimkun olabiliyor. Zaten béyle bir siniflandirma gercekten
yapilabilir mi tartisilir. Deleuze’iin bir ¢cok 6rneginde hareket-imge ve zaman-imge
ile arasindaki ayrim olduk¢a muglaktir. Tamamiyla zaman-imgenin agirlikta oldugu
filmlerin sayisi ¢cok degildir. Zaman ve hareket imgenin bir arada bulundugu melez
ve hibrid drnekler daha yaygindir (Rodowick, 1997: 88). David Martin-dJones, “Bugun
Aslinda Dind0d” (Groundhogday-1993), “Ucuz Roman” (Pulp Fiction-1994), “Akil
Defteri” (Memento-2000) gibi filmlerin icerisinde hem hareket-imgenin hem zaman-
imgenin 6gelerinin bulundugunu vurguluyor. Bu filmlerin bir yandan anlati yapilarinda
karmasik yollarin izlenmesi diger yandan filmin sinematografisinin hareket-imge
tzerinden igleyebilmesi, zaman sezgisini olusturabilmesi bu kavrami kullanmayi uygun
kilabilir. Bunlarin yaninda, yildiz oyuncularin yer almasi, hem kitlesel piyasaya hem
de entelektlel izleyiciye ayni anda ulasabilmek icin esnek bir yapiyr benimsedigini
sOylemek de mimkin (Jones, 2013:115). Bunun endistriyel ve ekonomik sebepleri
olabilir. Ancak bu da baska bir ¢galismanin konusu olabilir.

Melez-imge konusuna deginilmesinin sebebi sliphesiz hem hareket-imgenin hem de
zaman-imgenin 8gelerini barindirabilen Innaritu Sinemasi ile karsi kargiya olmamizdir.
Suphesizmelez-imge 6rnegdiolarak gosterilebilecek bircok filmvardir. Bunlarinarasindan
Innaritu’nun bir filminin segilmesinin nedeni, diger giincel érneklerin arasinda Innaritu
filmlerinin montaj noktasinda 6zgiin bir Gsluba sahip olmasidir. Innaritu “Paramparca
Asklar ve Kopekler” (Amores Perros-2000) , “21 Gram” (21 Grams-2003), “Babil”
(Babel-2006) gibi filmleri ile anlati yapisini tek bir lineer ¢izgi Gzerinde olusturmadig,
olaylari daha cok bir yap-bozun pargalari gibi izleyene sunup, bu birlestirmeleri
izleyenin yapmasini istedigi bir Usluba sahip. Bu Ulc¢leme arasindan &zellikle “21
Gram” filminde olaylar hicbir sekilde kronolojik bir sirayla akmaz. “Paramparca Asklar
ve Koépekler” ile “Babil” filmleri her ne kadar farkl olaylarin kesisme noktasini paralel
bir sekilde ancak daginik olarak sunsa da belirli bir kronoloji barindirir. 21 Gram’da ise
kronolojiyi yapan aslinda bizim zihnimizdir. Sahnelerin igerisindeki harekete ait planlar
devamlilik kurallarina gore birlestirilirken “organik rejime” uygunluktan s6z edilebilir. Bu
anlamda her sahnede ve onun planlarinda hareket imgenin égelerini goririz. Bu algi-
motor semasinin ilerleyisine ters degildir'®. Bu planlarin birlestiriimeleri ile olusturulmus
sahneler ile parcalanmis sekanslar filmin sonunda bir bitiine ulasir. Ozetle, giincel ve
6zgln olmasi, hem hareket-imge hem de zaman imge kavramlari ile iliski kurulabilen
bir film olmasi, zamansal olarak daginik bir akisa sahip olmasi ile anlatiya farkl bir
kaliba sigdirmasi, Innaritu’nun filmlerinden 21 Gram’i secilmesine neden olmustur
diyebiliriz.

Filmin aslinda ¢ merkez noktasi ve olaylarin aktigi Gi¢ patika vardir. Her merkezdeki
karakterin etrafinda onunla birlikte yiiriiyen yardimei karakterler vardir. ilk merkez Jack
(Benicio Del Toro) ve Marienne (Mellisa Leo) ciftidir ancak bu merkezin de merkezi
Jack’in kendisidir. ikinci merkez Paul (Sean Penn) ve Mary (Charlotte Gainsbourg)

13 Ancak filmin igerisinde bazi sahnelerde devamliligin sigramali kurgu (jump-cut) yéntemi ile birlestirildigi
gorlebilir. Bu kesmeler Godard’in “Serseri Asiklar’indaki kadar belirgin degildir. Ancak sahnenin duygu akisina
farkli bir rezonans getirdigi séylenebilir. Aslinda bu da bir irrasyonel birlestirme seklidir. Clinki algimiz bunlari
hemen ayirt edebilir. Ayni teknigi “Dogma” akimi filmlerinde de gérmek mimkin. Stphesiz bunun filmin
uzamina “yabancilastirici” bir etkisi vardir
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ciftidir. Burada da agirlik Paul’iin Ustlindedir. Son merkez ise Michael ve Christina
ciftidir ve bu merkezin ana karakteri Christina (Naomi Watts) iken, Michael (Danny
Huston) bir yan karakterdir. Farkli yorumlamalara gére karakterlerin senaryo lzerindeki
agirliklari degiskenlik gosterse de U¢ merkezdeki karakterlerin hepsi bir ayri patikadan
—digerine goére hi¢ de daha az 6nemli olmayan- bir akis ile filmde yer aldiklarini
rahatlikla séyleyebiliriz. Bu Innaritu'nun tek bir karaktere agirlik vermek yerine baska
karakterlerin baska surelerin ve oluslarin i¢ ice gectigi sarmal bir yapi kurarak ilerleme
sagladigini gosterir. SUphesiz Inarritu filmlerinin montajla olan siki iligkisi gbz ardi
edilemez. Montaj burada Innaritu’nun “bGtind” anlatmak i¢in yani aralarinda fiziksel
bir baglanti bulunmayan hayatlari birbiri ile yakinlastirabilmek icin kullandigi estetik
bir 6gedir. Bunu neden ve nicin yaptidi ancak kendisine soruldugunda kesin bir cevap
alinabilir. Ancak bu cevap kadar kesin olan bir sey; hikayenin lineer bir anlatiya sahip
olmamasi, ileride olusacak bir baglantinin bir anda gézler éniine serilmesi, hikayenin
karakterlerinin yollarinin nasil kesistigine dair “flash-forward” ya da “flash-back” gibi
sekanslarin irrasyonel bir sekilde araya girmesi, izleyicinin merak duygusunu diri
tutmasinin yani sira karakterlerin hayatlarinin hep baglantili oldugu sezgisini de
hep korumasina neden olur. Filmin daha acihisinda Paul ve Christina’yr ayni karede
g6rirtz. Film ilerledikce bambaska hayatlar oldugunu anlamaya baslariz. Basta
g6rdiigimuz hangi zaman dilimine aitti gibi sorular sorariz. Bunun yarattigi duygusal
gerilim film boyunca izleyeni takip eder. Bu Innaritu'nun duyguyu aktarma ve sunma
Uslubundaki estetik anlayigsi ile ilgilidir. Ancak bu, Deleuze’iin tam da zaman-imgenin
baskin oldugu filmlerde, zaman kronolojik bir sekilde gelismez dedigi seye denk gelir
(Rodowick, 1997: 87).

Hikayenin daginik kurgusu g6z énlne alindiginda hem filmi biraz hatirlatmak hem
de filmdeki farkli eksenler arasindaki baglantilari gérebilmek icin filmdeki karakterlerin
ayri hikayeleri ti¢ merkeze ayrilmistir.

2.1. Birinci Merkez: Jack ve Marienne

Jack eski bir suglu ve alkoliktir. Ancak simdi bu diinyadan uzak durmaya ¢aligir. Artik
inanci olan biradamdir. Hayatinin diizelmesini Tanr’nin agkinligi ile agiklayan Jack sahip
oldugu her seyi, dizelmesi ve inancini kazanmasi neticesinde sahip oldugu bir mikafat
gibi algilamaktadir. Tanrinin askinligindan éyle emindir ki kaderin Tanr tarafindan
hesapli bir sekilde akan bir yol olduguna inanir. Bindigi kamyonete sahip olmasi iyi
bir adam oldugu icin gerceklesmistir. Viicudunda ve hayatinda eski yasamindan bazi
izler tagimaktadir. Bu izler onun pesini birakmaz. Bir giin ¢alistigi yerden hak etmedi
etmedigi bir sekilde kovulur. Kendisine kovuldugunu sdyleyen arkadasi ile dogum gini
partisine gitmeden biraz énce bir seyler icmek icin bir bara girer. Bu gecikme bir sekilde
Ucuncu merkezdeki karakterlerden Michael’in, Jack’in gegecegi yoldan, Jack ile ayni
anda gecmesine ve bir kaza olmasina neden olacaktir. Yalniz bu salt bir neden sonug¢
iliskisi demek degildir. Gecikme kazaya neden olmustur anlamina gelmez. Gecikme
olmustur. Kaza da olmustur. Tim bunlarin ilerleyisi rastlantisal gibidir. iki karakterin
karsilasmasinin bir erek noktasi yoktur. Jack marketten ¢ikarken arkadasi da markette
Jack’i gérmustir. Michael kizlar ile yoldan gecerken Jack de yoldan biraz hizli bir
sekilde gegcmektedir. Bunlar tamamen farkli bir sekilde gerceklesebilirdi dugtincesi
film boyunca hissettirilir. Jack’in yasadigi bazi olaylar —ki bunlar Jack’in “stre”sinden
alinmis kesitlerdir” onun birtakim baska olaylarla karsilasmasi olarak ilerler. Jack,
yaptigi kazada Michael ile onun iki kiiguk kizinin élimune neden olur. Ardindan kagar.
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Panik halinde eve geldiginde karisi Marienne onu saklamak ister. Marienne Jack’in
teslim olmasini istemez. Cunkli Marienne’in cocuklarin babasi ya da kocasi olarak
Jack’a ihtiyaci vardir.

Spinoza’ya gbre insanlar iyi ve kotlyU ayirt ederken bile pasif duygulanislarin etkisinde
olan “tinsel otomatlar”dir. “Etika” adli yapitinda, Spinoza dérdinci bélimiin on dérdiinci
6nermesinde “iyi ve kétlinun dogru bilgisi, dogru olmak bakimindan higbir duygulanisi
azaltmaz, fakat yalniz onu, bir duygulanig gibi g6z 6nine alinmasi bakimindan
azaltabilir” (Spinoza, 2014: 209) diye belirtir. insan sanilanin tersine eylemleri iyi ve
kétinin entelektiel bilgisiyle degil, duygulanislarla gerektirilen bir tarzdir'4 (Balanuye,
2012: 166). Marienne’in yaptigi Spinoza’'nin terimleriyle kocasinin olmayisinin
yaratacag! kederin, kocasinin bu vicdan azabi ile de olsa yaninda kalmasinin neden
olacagi kederden daha buyik olmasidir ve yine “Spinozaca” ifade edecek olursak
insan eyleme kudretini diigiirecek her seyden kaginmak ister. insan duygulaniglarinin
Otesinde yatan sey bu var kalabilme arzusudur'®. Jack’in panik halinde kagmasi gibi
Marienne’inki de bir kagistir.

Jack yaptigi seyin kefaretini 6demek icin hapse girer. Bu Jack’in yagsamin askinsalligini
da sorguladigi yer olur. Eger Tanri diye bir sey var ise “her seyi gbren ve bilen
Tanr” onu neden se¢mistir. Her sey hesapliysa Jack’in o kamyonete sahip olmasi
da hesaplidir. O halde Tanri Jack’in bu duruma dismesini mi istemistir. Tim bunlar
Jack’in kafasini mesgul eden sorular haline gelir. Akis, Jack’in yolunu istemedigi bir
yerde kirilmaya ugratir. Jack’in kesitlerini izlerken kendimizi Jack’i hi¢ tanimayan bir
insan gibi disindigimiizde ona kinlenecegimizi hayal etmek ¢ok zor degil. Ancak
Deleuze’iin soyledigi seylerden biri tam da budur. Jack’in yasadiklari onun istegi
dogrultusunda gerceklesmemistir. Sadece kendi bulundugumuz noktadan degil
bagkalarinin strelerini de deneyimleyebilecegimiz bir noktadan baktigimizda iyi
ve kotu kavramlari muglaklasir. Bu yapilan bir yanlishktan kagmanin iyi olabilecegi
anlamina gelmez. Filmin yarattigi empati duygusu ile duygulaniglarimizin, verdigimiz
kararlarda ve eylemlerimizde ne kadar etkili oldugunu ve yasananlarin her zaman
bizim irademiz dogrultusunda olamayacagini gosterir. Fakat bizler yargilara varirken
genelde bu muglakliklari kesinlikler olarak kabul ederiz.

2.2. ikinci Merkez: Paul ve Mary

Paul bir matematik profeséridir ve 6lmek Uzeredir. Kalp hastasi, hayattan umudunu
kesmis, kalp nakli bekleyen bir adamdir. Karisi Mary ise saplantili bir sekilde ¢ocuk
sahibi olmak isteyen bir kadindir. Paul bunu istememektedir. Bir giin ¢agri cihazinin
calmasi Uzerine hastaneye gider ve kendisine kalp bulundugunu mijdelerler. Bulunan
kalp kazada 6len Michael'in kalbidir. Paul ameliyat olur ve iyilesir. Karisi yine ¢cocuk
konusunda baski yapmaya baglar. Bu durum Paul ile Mary’nin arasindaki ipleri iyice
koparir. Paul’iin, donériin kim olduguna yoénelik meraki onu élen Michael'in karisi
Christina ile tanistinr. Paul ve Mary ayrilirlar. Paul ise Christina ile yakinlagsmaya
baslar. Jack’in yasadiklari ve Michael’in o giin orada bulunmasi Jack’in ve Christina’nin
hayatini katlanilamaz bir trajedi haline getirir. Uc kisi &liir fakat Paul yeniden dogar.
Filmin igerisindeki 6lim ve yasam temasinin karsi karsiya geldigi noktalardan birisi
budur. Michael 6lir ve onun sayesinde Paul hayata doner. Michael éldikien sonra

14 Evrensel toziin bir varolug tarzidir.
15 Spinoza Etika’da buna “conatius” adini verir.
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Christina’nin Michael'dan bir ¢ocugu oldugunu égrenmesi ise yine 6lim ve yasam
olgusunu karsi karsiya getirir. Michael bir giin Christina ile yemek yerken Venezuelali
bir sairin dizelerini okur “Dinya bizi birbirimize yakinlastirmak icin dénuyor” der.
Hareketin kesinligi bizim bir araya gelme olasiigimizdir. “iki insanin bir araya gelmesi
icin geceklesmesi gereken o kadar ¢cok sey var ki’ der Paul. Paul’lin dinyasi bunu
matematikle aciklasa da olasiliklarin ve rastlantilarin akigi igerisinde insanin yerini ve
baglantilarin gucind film boyunca hissederiz. Ancak matematik bile bu karmagsikhgi
¢6zimleme noktasinda, insanin perspektifinden gérulen evreni insanin anlayabilme,
anlaml kilabilme aracidir.

2.3. Uciincii Merkez : Michael ve Christina

Christina eski bir uyusturucu bagimlisidir. Michael ve ¢ocuklar ile hayati diizene giren
bir insandir. Bir giin Michael’in ve ¢ocuklarinin 8lim haberini alir. Bu olayin ardindan
hayata tutunmaya cgaligsa da hayat onun igin devam etmiyordur. Sonra Paul ile
tanisir ve Michael'in kalbinin Paul’de oldugunu 6grenir. Bu rastlanti ona agir gelse de
Paul onun hayata yeniden tutunmasina yardimci olur. Christina’nin yasadiklar tipki
Deleuze’in “duygulanim-imge” olarak bahsettigi hareket imge tiriiniin bir 6rnegidir ve
hastanede onlarin élimlerini 6grenme sahnesi Christina’nin acisini izleyene neredeyse
eksiksiz hissettirir. Bu sanatin duygulanim yaratabilme guciiniin sinemadaki tezah(r(
olarak igler ve izleyeni empati ile sevdigi insanlari kaybetmenin acisinin bayukligui
ile ylzlestirir dogrudan. Bu film agisinda olduk¢a énemli bir sahnedir. CUnku 6lenin
ardindan hayat ne kadar devam eder sorusunu o anda sormaktadir. Filmin sordugu
sorulardan bir tanesidir zaten, ve tinselligin niceliksel karsihgr “21 gram”in yeginligini
ve yasamin Kirllganhigini hatirlatmaktadir.

2.4. Dordiincii Merkez: Ve biz

Bu u¢ hayat birbirine bir kaza sonucu hi¢ kopmayacak sekilde baglanir. Filmin 21
gram dedigi ister ruh, ister tin olsun, bir insanin baska hayatlar Gizerinde biraktigi
izdir bir anlamda. Uc merkezden ilerleyen hikaye insanlarin yasadigi olaylari bunlara
bagh yaptiklar hatalari ve erdemleri gérmemizi saglar. Bu insanlar aslinda yasamin
akisinda yasadiklari karsilasmalar ile sinirlanmiglardir. Olusu gérmek ise ¢ merkezin
de yasadiklarinin toplamini gérmek gibidir. Film bunu lineer ilerlemeyen anlati yapisi
ile yapar. Yasamlarimiz hayatin akigina bagl, degisken ve devingen, etken ve
edilgendir. “Oliim Uglemesi”nin diger filmlerinde de farkli fikirler baglantilar araciligiyla
islenir. Filmin son sahnesinde Christina Jack’e sopa ile vururken Paul’lin eli yerde
duran silaha yavasga uzanir. Bu sahnede ses olarak arkadan bir ugultu duyulur.
Paralel ilerleyen montaj kareleri o mekan icinde olanlari bize hareket-imgeler ile sunar.
Sessizlik aslinda bizi paralellige biraz daha odaklar. Sanki Paul silahi ateslediginde
yonetmenin duyurdugu silahin sesi ile ortamin sesine dénmek intikamini almaya
calisan Christina'ya ve bizlere bir sok yasatir ve yasamin kirilganligini hatirlatir.
Yasadigimiz o duygulanimlardan bizi bir anda siyirip alir. Sesin bu sahnedeki
kullanimi da bir imge sunar. Bu sahnenin ardindan gin batimi esnasinda kuslarin
gobkyuziinde asagi dogru suzillisuni goririz. Bu Eisenstein'in garpici kurgusunu
ve cagrisimlarin giicl ile “patetik” etkiyi arttirmasini hatirlatir. Olaylarin sonunda 21
gram ile ilgili sézleri duyarken, Jack’in evine geri dénlip yasamaya devam ettigini,
Christina’nin ise Paul’den kalan bebegi ile hayata tutunmaya calistigini gortriz. Filmin
basindan sonuna kisaca baglantilar arkadan gelen sozlerin esliginde “montaj sekans”
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olarak gésterilir. Filmin tim suresi sanki birka¢ saniyeye sigdirilir. Baglantilara kisa
bir hatirlatma yapilir. Bu montaj sekansin son karesinde, Paul élirken bos ve Gzerine
kar yagan moteldeki havuzun gérintiisi gelir. Bu imge bir kez daha yasami ve 6lumi
cagnistirir. Eisenstein’'in “haiku”da bulup etkilendigi iste imgenin bu gucidir. Onun “iki
ayri cekimin birbirine yapistirilarak birlestiriimesi, bu iki cekimin yalin bir toplamindan
¢cok bir carpimi andirmaktadir” (Eisenstein, 1984: 27) ifadesindeki gibi bu an yine
niteliksel sigramayi yakalar. Bu montaj-sekansin bltiini sanki filmin tim zamanin-
imgesini hissettirdigi alip toparladigi ve butuinl gésterdigi yerlerden biridir.

Baglantilar Inarritu'nun filmlerinde hep sezilebilen temalardan biri olmustur. Film
boyunca ¢ ayri merkezden darmadagin kesitler gérsek de film bittiginde yogun
bir duygunun ylkseldigini séylemek ¢ok zor degildir. Trajedi, 6lim, yasam, intikam,
ask, merak, bencillik tim bu duygular filmin icerisinde ara ara iglenir. Spinoza’nin
sOyledigi gibi “tinsel otomatlar” olan bizler filmin akisi i¢erisinde gérdugumuz olaylarla
cesitli duygulanimlar yasariz ve bu duygular icimizdeki sorulari gin yizine ¢ikarir.
Deleuze’lin sanata atfettigi duyumlar yaratma guicl ile duslinceyi harekete gecirme
yetisi iste tam da budur. Filmde G¢ farkl yasamin kesitlerle sunulmasi normal
sartlarda bir kaza olayina dair verdigimiz tepkiselligin ve bunun sonucunda olusan
kanaatlerin 6tesine dogru bizi ittirir. Bu bizim aslinda farkinda olmadan ontolojik, etik
sorular sormamiza ve karakterlerle empati kurmamiza neden olur. Deleuze’e gére
sinema bunu yapma glcuine sahiptir. Kameranin ¢ok merkezIiligi ve sinemanin evrene
cogulcu yaklagsmasidir bu. Colebrook bunu, sinema “aligildik dizenli dinyamizi bozup
duygulari standart dlizenleri ve anlamlari tesinde algilamamiza izin verir’(2013:57)
diyerek ifade eder. Filmin sinematografisi aktliel ¢cekimler ve karamsar atmosferi
hissettiren soluk renklerle duygusal butliinliglne katki yapar. Aktliel kamera ve hareket
etme tarzi bizi yasanan olaylarin yakin ve nesnel bir gézlemcisi gibi hissettirirken filmin
sicramal ilerleyisi ile de bir butunlik olusturur.

Film sekanslari incelendiginde hareket-imgenin 8gelerini géririz. Hatta karsimizda
duran film mantigi organik olarak inga edilmis bir hikayenin parcalanip bu parcalarin
kanstinlarak izleyiciye sunulmasi gibidir. Ancak bu sunus bizde zamanin-imgesini de
uyandirir. Filmde hemen hemen her sahnede kisa kesmelerden olugan ve bunlarin
genelde devamlilik kurallarina gére birlestiriimis yapisini gérmek mimkun. Filmdeki
acl - karsi aci cekimleri, uzak-orta-yakin planlar, kamera hareketleri, cerceve
icerisindeki hareketler ve gerceve icerisindeki nesnelerin birbirleri ile olan iligkileri ve
tepkileri, Deleuze’in “algl”, “eylem”, “duygulanim” imge adini verdigi hareket-imge
tirlerine denk gelir. Ornegin Christina’nin filmin agilisindaki terapi sahnesi bir algi-imge
Ornegi olarak dusunulebilir. Ortamin tamamini gérmesek de algilayabiliriz ve bunun
icerisinden Christina’yi secebiliriz. Deleuze, “Sinema-1” de alginin turlerini “kati alg1”,
“sivi algi” ve “gaz alg1” olmak Uzere U¢ sekilde agiklar. Filmin sinematografik 6geleri bu
algi turlerine gdre bir araya gelir.

Zaman-imge cercevesinde bakildiginda, filmi izlerken “énce”, “sonra” ve “simdi”
kavramlarinin yok oldugunu séyleyebiliriz. Deleuze kitabinda zamanin bir imgesi olan
“chronosign” kavramini ortaya koyar. Deleuze’e gdre “chronosign” zamanin Ug¢ imgesini
tasir. Bunlar gegmis, simdi, ve gelecegin belirsizliginin birlestirdigi bir zaman imgesine
isaret eder'®. Gegmis aslinda bellek gibidir. Elle tutulamaz gézle gérilemez ama

" o«

16 Deleuze Sinema-2 kitabinin ingilizce gevirisinde “sheets of the past (first sign of the chronosign)”, “peaks of

the present (second sign of the chronosign)”, “power of the false” (genetic sign of the chronosign) olarak geger.
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imgesi mevcuttur. Simdi ise gelecek ile ge¢gmisin arasinda hig bir sekilde durdurulamaz
ve yakalanamaz olanin imgesidir. Zamani korkutucu ve agiklanamaz yapabilen yéni
bu, su an olan, olmus olanin ge¢mise biraktigi etki ve gelecekte sebep olabilecegi
etkiler arasinda kalan boyutudur (Deleuze, 1997: 101). “21 Gram”da goérdugimuz
seylerden birisi yukarida gérdugimuiz gibi kronolojik olmayan bir zamanin imgesidir.
Bu Deleuze’iin “chronosign” Uglincu tird olan -“power of the false” dedigi- zamanin
akisinin kaotikligine ve bunun barindirdigi potansiyel glice denk gelir. Zamanin bu
tarz bir organizasyonu, Deleuze’e gore zamanin akisinin devamliligini bozarak filmin
anlatisini “simdinin” “gecmisin” ve “gelecegin” bir Gretimi olarak -ancak daginik bir
sekilde- kurar (Deleuze, 1997: 126-155). Filmde tim olaylarin ne kadar siirede oldugu
ve film esnasinda hangi olayin, hangi olaya sebep olacadinin apacik gérindugu bir
anlati sunulmaz. Ge¢mis, gelecek ve simdi olarak tim bu ayrimlar birbirine girer sonra
bir butln olarak birlesir ve fikir sunar:

Eder duygu bir seyin dizenleyici bir gézlemci tarafindan algilanisi
degil ama bizimkinin 6tesinde noktalardan algilanacak olan bir seyin
kuvvetinin sunulusu ise bu durumda duygu zaman ¢izgisini yikima acik
hale getirir ve zamansiz bir zaman veya “baglanti noktalari olmayan” bir
zaman sunar (Colebrook, 2013: 86).

Zaman, ilerleyen hi¢c durmayan bir evrenin akisidir. Bizler etkilenir ve etkileriz.
Birbirimizle iliskiler kurup duygulanimlar yasariz. Gunesin dogus ve batisini saatlere
béllp evrene bir diizen getirmeye calisiriz. Gindelik yasamda zaman geriye dogru
akmaz ya da biz ileri geri gidemeyiz fiziksel olarak. Ama sinema zamani ve onun iginde
olan bir olayi pargalara ayirp bizlere sunabilir. Filmde zamanin bu akigi ve olaylarin bu
ilerleyisi o kadar kaotiktir ki, bize bizim dinyay gézlemledigimiz noktanin digindaki bir
noktadan bakis agisi saglar. Tum hayatlarin gorulebildigi bir yikseklikten bakmamiza
olanak saglar. iste duygunun bu giici niteliksel bir sicrama yaratabilir. Bizi giindelik
kanaatlerimizden siyiracak olan tam da bu guctur. Film bize montaj bigimiyle bagsimiza
gelen olaylarin zamanin akiginda birbirlerine ne kadar bagl bir sekilde ama belirsiz
olarak ilerledigini sunar.

21 gram bir kusun agirhgidir ya da bir bar gikolatanin agirligidir. Film insan 6éldiginde
21 gram kaybettigine dair inanigtan bahseder. 21 gram bir insana gore fiziksel olarak
hafiftir. Ama bu 6lenin kaybettigi 21 gramsa ardinda biraktigi etki 21 gramdan ¢ok
daha agirdir. Cunku icinde bagska hayatlar vardir. Michael 6lir, kalbi ile Paul dogar.
Paul yagsama doner ve Christina’yi hayata tutundurur. Sonra Paul’de 6lir ama ardinda
bir baska hayat birakir. Film bunu duslindirirken evrene biraktigimiz etkinin ya da
etrafimiza biraktigimiz etkinin agiridiyla ve yasamin ne kadar kirilgan olduguyla
yuzlestirir bizi. Bu dustince bize guindelik duygulanimlarimizin 6tesinde yagsamlarimizin
pamuk ipligine bagl oldugunu ve bu ipliklerin nasil birbirine girmis oldugunu gdsterir.

Sonuc

Innaritu bir réportajinda en sevdigi yazarlardan birinin “Jorge Luis Borges”(1899-1986)
oldugunu soéyler. O’nun Borges’e olan bu ilgisinin nedenini filmlerinde gérmek ¢ok zor
degildir. Borges’den ve onun “Catallanan Bahge” (The Garden of Forking Paths-1941)
6ykisinden Deleuze, “Sinema-2"de ara ara bahseder. Bu aslinda o kadar énemsiz
bir baglanti degildir. Borges, paralel zamansalliklarin olusunu -farkh sdrelerin ve
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olasiliklarin dusunulebilece@i- zamanin bUtinini bir labirent ve onun patikalar gibi
sundugu éykuisunde zamanin imgesini hissettirir. Bu Leibniz’in cevap bulmaya ¢alistigi
sorulardan biri gibidir. Onun monad'” kavramini hatirlatir. “Biz insanlar olarak her seyi
tam olarak anlamamiza engel olan algilarimizin uzayinda tutsak yasiyoruz” (Wichmann,
2003:158). Deleuze deneyimlerimizin, farklihgi ve karmasikliklari indirgeyen bir butiin
olarak kanilarimizi olusturdugunu soyler. Bu aslinda metnin basinda ifade edilen
kaosun belirsizligine karsi insanin aldigi tutuma denk gelir. Distince bu “gdk kubbeyi”
yirtip bizi “yersizyurtsuzlagtiran” sey olur. Sanat bunu duyumlar araciligiyla yapar. Bu
duyumlarin dustnce ile paralelliklerini yakalamay! denedigimizde sanatin, felsefenin
ve bilimin baglantilarini daha iyi gorebiliriz. Bu tesviki yapan Deleuze oldugundan
makalede onun kavramlari Gzerinden yola ¢ikilmistir. Sinemaya 6zgiin yaklasimindan
dolay1 Deleuze’in bu kavramlarn ufuk acici gdzlkmektedir. hareket-imge ve
zaman-imge kavramlarina Innaritu’nun “21 Gram” filmi aracihgiyla biraz somutluk
kazandiriimaya, filmin disince ile olan baglantilari nitel analizlerle yakalanmaya
calisilmistir. Bizim bulundugumuz merkez olaylarin daha makro bir perspektiften nasil
gorindugund aciklamayi denemistir. Yalniz glinimuzde filmlerin icerisinde hareket-
imgenin ve zaman-imgenin i¢ ice olabildigi anlati yapilarinin olabilecegini de sGylemek
mumkdin. “21 Gram” gibi, bagka filmlerde bu sekilde dusinlebilir.

Gulndelik yasamda bizim i¢in olaylara dair farkindaligimiz, algimiz, duygulaniglarimiz
ve edimlerimiz tam olarak filmdeki karakterlere benzer. Bu algilayis birgok diisiincemizi
de sekillendiren sey olur gogu zaman. Kendi 6znelligimiz sinirlarinda gérdugimuz
duyumsadigimiz seyler bizden bagka birisinde olamaz. Yani uzaysal ve zamansal
olarak bizler hayati bulundugumuz noktadan deneyimlerken, bagka birinin de ayni
anda ayni seyleri gérme, gorse de ayni sekilde algilama sansi yoktur. Seyleri birden
fazla kisinin ayni anda deneyimlemesi mimkun olsa da fiziksel olarak bir konumu
ayni anda iki varlik paylasamaz. Daha sinematografik olarak dlslinecek olursak;
g6rdiigumuz olgulari aklimizda montajlayabilsek de deneyim ani sadece bize 6zgidur
ve deneyimleme eylemi zamanin akigiyla birlikte bellekte gecmis olarak yerini alir.
Bunlari kaydetmek daha sonra bir siraya sokmak ve dliizenlemek elbette mimkinddr.
Ancak bilgimiz cogu zaman —en azindan glindelik yasamda- kendi yasantilarimizia ve
yakin cevremizle sinirli kalir. Bir bagkasinin “suresini” deneyimleyemeyiz. Ancak bagka
“strelerin” “fikrini” duslinmeyi deneyebiliriz. Ve sinema bize bu “fikri” sunar. Sinema
farkli deneyimleri, farkli bakis acilarini bir bitiin olarak sunabilir. Bitlini gdsterip
bizleri kendi bakis agimiza sikisip kalmaktan kurtarabilir. Bizi “yersizyurtsuzlagtirip”,
dusunmediklerimize ya da dustnemediklerimize, onlari gérebilecegimiz bir noktadan
bakma sansini verir. Sinema Deleuze’e gbre hareketin ve zamanin imgesini sunma
glcuni sahip oldugu igin “yersizyurtsuzlastirici” bir giice de sahiptir. Bu gu¢ hayati
yeginlestirebilecek, niteliksel sicramayi yaratabilecek glgtur. Bunun Uzerine daha
cok dustinebilmek icin bircok filmin icerisinde bu kavramlara dair tespitler, sinema ve
felsefe paralellikleri dogrultusunda farkli calismalar tarafindan ele alinabilir.

17 “Monad” Leibniz’in felsefesinin t6z sorununa getirdigi bir cevap gibidir. Monadlar béliinemeyen
barcalanamayan yalin varoluslardir. Monad bir madde degildir ve monadlarin birlesmesi ile birlesik tozler
meydana gelir. Monad kavramini Borges ile animsatan sey ise, Monadlarin tim evrenin bir aynasi gibi olmalari
ve tim evrenin yansimasi olan t6zel varliklar olmalaridir. Bununla ilgili Ulus Baker’in Beyin Ekran kitabinda
“Leibnizci Bir Sinema” adli baghgi olan bir yazisi bulunmaktadir. Leibniz’in “tekillikler” teorisi ile ¢oklu bakig
acisina nasil sahip olunacak bir sinema mimkin mu diye sorar.
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Kiiresel Hegemonik ideolojinin Popiiler Tektiplestirme
Pratiklerine Bir Ornek: Selfie

Nurdan Akiner'
Ayhan Kiingerii

0z

Kitle iletisim teknolojilerinin gelismesiyle, giindelik yasam pratikleri kitlesel ve poptler
dretim zincirinin igine dahil olmus ve kiresel dizeyde yayginlasmistir. Totaliter
sistemlerde zor kullanilarak gerceklestirilen uygulamalar, demokrasilerde rizanin
uretimi ile basariimaktadir. Bu sebeple medyanin, egitim sisteminin ve popdler kilttrin,
ozellikle kiresel diizeyde egemen guglerin istekleri dogrultusunda, rizanin imalati igin
calismasi gerekmektedir. GinimUzde basit bir “sey” olarak Uretilen bir fikir veya eylem
bir anda popiilerlestirilebilmekte ve Grin haline getirilebilmektedir. insanlarin kendi
fotograflarini akill telefonlarla veya web kameralarla ¢ekip herhangi bir sosyal medya
ortaminda paylasma eylemi olarak ortaya cikan “selfie” de 6zellikle son iki yilda bir
fenomen haline gelmistir. insanlar bir zamanlar yabancilarla paylasmaktan ¢ekindikleri
en 6zel anlarini bile selfie akimi aracihigiyla, kendi rizalariyla fotograflamakta ve
sosyal medyada paylasmaktadirlar. Bu calismada sosyal medyadaki selfie akimi,
Chomsky’nin “Rizanin imalati” modelinden yola gikilarak, elestirel kuram baglaminda
analiz edilmis, kuresel ideolojinin hegemonya yoluyla tek tiplestirme ¢abasinin kodlari
g6zler 6nune serilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Selfie, Rizanin imalati, Kiiresel ideoloji

An Example For Global Hegemonic Ideology’s Popular
Standardisation Practices: Selfie

Abstract

With the development of mass communication technologies, daily life practices have
been incorporated in mass and popular production chain and become widespread in
global scale. Things in totalitarian systems realized by coercionare achieved through
manufacture of consent in democracy. For this reason media, education system
and popular culture are required to work for manufacturing consent particularly in
line with the will of dominant powers in global scale. An idea or an act produced as
a simple “thing” can instantly be popularized and rendered as commodities. Selfie
which emerged as a sharing activity that people take their photos by smart phones or
webcams and share them in social networking sites has also become a phenomen on
particularly in the last two years. Thanks to selfie trend, people share and photograph
their most private moments on social media with their own consent which theyonce

1 Prof Dr., Akdeniz Universitesi iletisim Fakiiltesi Radyo Televizyon ve Sinema Balimii
2 Aras. Gér., Akdeniz Universitesi iletisim Fakiltesi Radyo Televizyon ve Sinema B&limii
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had reservations in letting other people know. In this study, building on Chomsky’s
“Manufacturing Consent” selfie trend in social media has been analyzed in the context
of critical theory and codes of the Standardisation effort of global ideology through
hegemony have been unfolded.

Keywords: Selfie, Manufacturing Consent, Global Ideology
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Giris

u

letisim ve ulasim araglarinin hizla gelismesiyle beraber insanlarin yasamlari ve
I glndelik pratikleri de déntsiime ugramistir. Bir zamanlar ¢ok uzak gelen mekanlar

ulasiimazligini yitirmis, bilgiye ulasma ve buna bagli olarak degisen hiz inaniimaz
boyutlara gelmigtir. Radyo, televizyon ve sinema gibi geleneksel medyanin yaninda
internet teknolojilerinin gelismesiyle birlikte sosyal medya, populer kiltir pratiklerinin
en ¢ok dénustlrildagi ve yeniden Uretildigi bir mecra haline gelmistir. Sosyal medya,
bilginin ve bilgiyi paylasimin bireysellestigi; ancak bu bireysellesme illizyonun
icerisinde kiresel ideolojinin kodlarini tagiyan bir etkiye sahiptir. Bu kodlar da poptler
kaltar araciigiyla yayllmakta ve yayginlastiriimaktadir. Bu baglamda; medya poptler
olanin Uretimi, iletimi ve yeniden Uretiminde giinimulz dinyasinda ana etken olarak
ortaya ¢ikmaktadir.

Popller kiltir en 6zI0 tabiriyle glndelik yasam pratiklerimizi belirleyen kulttrdur.
Bu pratikler icerisinde insanlar kendilerini konumlandirmakta ve yagsam tarzlarini
uyumlastirmaktadirlar. Mevcut bir olgu bir anda popdiler kultiir icerisinde kendine yer
bulabilir veya daha dnceden var olan bir “sey” déniiserek popllerlesebilir. Ancak her
populerlesen sey popdler kiltur icerisinde dogal olarak kendine yer bulamaz. Populer
kdltarn ayni zamanda uzamsal alaninin derin olmasini gerekmektedir.

Bu baglamda; “populer kultirin ideolojisi 6zel tesebblsin sundugu yapis bicimini
mesrulastirir ve evrensellestirir” (Erdogan ve Alemdar, 2009:37)dUsuncesinden
hareketle sosyal medyadaki selfi akimi, kiresel ideolojinin hegemonya yoluyla tek tip
insanyaratmagabasina érnek gosterilebilir. Sosyal medyadaki selfie® akimi Chomsky’nin
“Rizanin imalati” modelinden yola ¢ikilarak yorumlandiginda, hegemonyaya dayali
kuresel ideoloji icerisinde bu ideolojinin gerektirdiklerini kullanarak kulturel pratiklerin
yeniden Uretimine katki sagladigi gdzlenmektedir.

Bu calismanin amaci, insanlarin selfie araciligiyla kendilerini nasil metalastirdiklarini ve
kuresel tiketim ideolojisinin popdller kultir araciligiyla insanlari tektiplestirdigini ortaya
koymaktir. Totaliter sistemlerde sert gi¢ kullanilarak olusturulmaya caligilan kamuoyu,
demokrasilerde insanlarin rizalarinin saglanmasiyla elde edilmeye caligiimaktadir.
insanlar en 6zel anlarini normalde higbir sekilde paylasmayacak iken, sosyal medya
ortaminda selfie araciliiyla kendi rizalarini gostererek paylasmaktadirlar. Bdylece
bu calisma, selfie akiminin Chomsky’nin Rizanin imalati kavrami esliginde kiiresel
ideolojinin insanlar tek-tip insana dogru yénelttigi varsayimindan yola ¢cikmaktadir.

1. Kiiresellesen Diinya ve Medya

Kiresellesmenin siyasal cercevedeki etki ve dénisiimleri; 1453 istanbul'un fethi ve
1800’Ii yillarin sonlari, 1870 endustri devrimi ve 1914 Birinci Diinya Savag! arasi ve
1945 ikinci Diinya Savasi sonrasi-Berlin Duvari’nin yikilmasi ve Sovyetler Birligi'nim
¢Okisl olmak Gzere G¢ déneme ayrilabilir (Elgin, 2012:7). 1980’lerden itibaren teknigin
de gelisimiyle beraber insanlarin, Grtnlerin ve bilginin sinirlararasi, sinirétesi bir sekilde
dolagimini ifade eden bir olgudur. Klresellesmenin sermayenin ulus-6tesi 6zelligi
kazanmasiyla birlikte tim diinya Ulkelerinin etkilendigi kiresel finansal krizler ortaya
cikmigtir. Bilginin iletiminin klresellesmesi ile hizl tiketilen ancak ¢abuk unutulan,

3 Bu galismada kavramin orijinal adi “selfie” kullaniimaktadir. Bunun nedeni Tirk Dil Kurumu tarafindan
Onerilen “6zg¢ekim”in kavramin temsilini yansitmadigi diistincesidir.
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bilgi ve sermayenin birlikteligi sonucu benzer distnce yapisi ve yasam tarzlarinin
dayatildigi kurresel bir kulttr yaratisi meydana gelmistir.

1980’ler ile baglayan neo-liberal politikalar, Soguk Savas’in bitisi ve Sovyetler
Birligi'nin dagilisi, iletisim ve ulasim teknolojilerindeki hizli gelismeler kiresellesme
slrecini hizlandirmigtir. Stuart Hall’a gére kulresellesme, “kuresel Olgekte isleyen ve
sinirlari asarak, toplumlari ve kurumlar yeni mekan-zaman bilesimlerinde entegre
edip, baglayarak, gercekte ve deneyimde diinyayi birbirine daha bagl duruma getiren
sirecler” olarak ifade edilmistir (Hall ve digerleri, 1992:277, Akt. Celik:24). Anthony
Giddens kiresellesme ile ilgili olarak, kiresel sistemin sadece belli gelismis Ulkeleri
etkilemedigini, Ulkeler arasindaki toplumsal, ekonomik ve politik baglar sonucu
vatandaglarin bundan etkilendigini ve diinya toplumunun artan karsilikh bagimhhgini
anlatan terimin, kuresellesme olduguna isaret etmektedir. Diinya Uzerindeki higbir
Ulkedeki yasam bir digerinden tamamiyla ayri degildir artik (Giddens, 2000:67). Bu
baglamda; kiresellesme Ulkeler arasindaki karsilikh bagimliligr arttirirken, toplumlar
arasindaki kultirel farkliliklari giderek azaltmakta ve bireyler arasindaki benzerlikleri
tek bir potada eriterek benzer egilimleri artirmakta,“genel kabul géren birey, toplum
ve devlet yapisi” anlayisini ortaya ¢ikarmaktadir. Kitle iletisim araglari da tek tip yarati
stirecinde diger butiin araglardan daha fazla éne ¢ikmaktadir.

Uretimin ve dagitimin cok uluslu yapisi gelismis (lkelerdeki degerleri gelismekte olan
veya az gelismis Ulkelere tasirken, bu degerlerin klresel Olcekte tek bir dizlemde
kullaniimasini saglamakta ve yasamsal pratiklerin tek tiplesmesini saglamaktadir. Hall’a
gbre yeni kiresellesme Amerikalidir. Kiresel kitle kilturd, Gretimin modern araglarinin
egemenliginde bulunmakta ve dile ait sinirlarin 6tesine gegen bir gériintiiniin hakimiyeti
altinda bulunmaktadir. Kiresel kitle kiltirt Bati merkezli 6zelligini strdirmektedir.
Bati teknolojisi, yogunlasan sermaye ve teknik kiresel kitle kiltGrinin yénlendirici
glc kaynagidir. Ayrica kiresel kitle kilturd tirdeslestirme 6zelligine sahiptir. Kuresel
kitle kaltira “tirdeglestirici bir kilttrel temsil bigimidir, eskiden de oldudu gibi olduk¢a
6zimseyicidir’. Bu turdeglestirme farkliliklari 6ziimser, kapsar ve Amerikan tarzi bir
anlayisin icine yerlestirmeye calisir (Hall, 1998: 39-61). Goruntd, dilin iletisimdeki yerini
ardillamakta ve kultirin basat belirleyicilerinden biri olmaktadir. Bati merkezli kiresel
kaltar, géranti vasitasiyla ideolojik amaglarini islevsellestirmekte ve homojenlestirici
Ozelligiyle farkli temsilleri bozuma ugratirken tiketime ve hiza dayali tek bir temsil
bicimi olusturmaya ¢alismaktadir.

Kiresellesmenin kiltir Gzerindeki tirdeslestirici 6zelligi medya Gzerinde de benzer bir
sekilde ilerlemektedir. Medyanin kiresellesmesi, tiirdes kiresel kiltir yapisinin ortaya
cikisinda belirleyici konumdadir.

Kiresellesme; medyanin yansitici gii¢ olarak geleneksel rolini déniisime ugratmigtir.
Artik medya ekonomik ve politik ybnetici sinifin motoru olaraktan bir Uretici glc
haline gelmistir. Bir zamanlar ataerkil kapitalistlerin ve ailelerin elinde olan medya
artik blyuk holdinglerin birer pargasi olmustur. Medya sektérl populer kiltir ve elit
kultara meta olarak yaratirken ayni zamanda kamuoyunu da sekillendirmektedir. Bu
medya holdinglesmesinin ve ortaya koyduklari markalasan haber ve haber-eglencenin
(infotainment) asil sonucu bireyin moral ve disiinsel alanlarinin genel dejenarasyonunu
etkileyen hiper-seylesmedir. Sinirlarin kaybolmasiyla medyanin 6znel etkisi kaybolma
olarak ortaya ¢cikmaktadir. Alt Gist olma veya tersine dénme olusmaktadir. Ulusal olan
uluslararasilagsmakta veya bunun tam tersi gerceklesmektedir (Chrisman, 2013:74).
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Teknoloji genis capta i¢c ice gecme surecini kolaylastirmigti. Medya bu sireci
hizlandiran ve sinirlari belirsizlestiren bir arag olarak hizmet etmistir. Anthony Giddens
bu hizh gelismeyi “zaman-mekanayrismasi” (time-spacedistanciation) olarak ifade
etmektedir. Teknoloji insanlari ve seyleri uzaktan kontrol etmeyi kolaylastirmistir.
Medyanin kuresellesme trendi medya sahiplerini mesajlari genis capta Uretmeye
ve dagitmaya sevk etmektedir. Capraz sahiplik (tekellesme) ve holdinglesme trendi
medya sahiplerinin benzer mesajlar ¢esitli medyalar aracihgiyla strdtrmesini saglar.
Bu holdinglesme trendi medyanin kiresellesmesinin bir sonucudur, tekellesme ve
cok seslilik ideasini bulaniklastirma egilimindedir. Kultirin transnasyonel dolasimi,
ticarilesmeyi ve metalasmayi tesvik eden bir kiltirlesmeye yol acar (Eijaz,2011:2).
Gunumuzde cok yaygin bir sekilde kullanilan sosyal medya platformlari da kulttriin bu
transnasyonel ve meta Uretimine dayanan kdltirlesme edimine hizmet etmektedirler.
insanlarin bireysel olarak gerceklestirdikleri pratikler (selfie, tweet atmak vb.), bireyin
kendine ait 6zgin konumundan siyrilarak, kiresel medya platformunun igerisinde
dagitima giren bir meta haline déniismektedir.

Medya kdltirinin globalizasyon slrecindeki miteakip trendleri; aracili (mediated)
iletisimin asiri enformasyon, dezenformasyon, gercekligin tahrif edilmesi, enformasyon
manipilatdrleri, kiresel insani kiltirel melezlesme ve nesneleri korumada Mesihsel
kahramanin yoldan c¢ikmasi ile sonuglanan kaotik yayilimi; medya yapisinin
ideolojisinin dénustiminiin medya kiltdrinun tutsakhigina neden olan bir makineye yol
acmasi; tek-tiplik, degersizlestirme, tuketimcilik ve ucuzluk ile bireysel yabancilasma,
kozmopolitligi tahrip eden ve kiiltlrel yabancilasmaya neden olan trendler olarak
ortaya cikmaktadir (Munteanu, 2011:430). Bu baglamda, selfie populer pratigi
Uzerinden gerceklesen birey temsilleri bir taraftan insanlari belirli kaliplar i¢erisinde
(guzel-zengin-farkh gériinmeye calismak) davranmaya iterek onlar tektiplik icersine
sokarak degersizlestirmekte diger taraftan da selfie ile gergeklesen birey temsilinin,
bireyden farklilagmasiyla yabancilagsmaya sebep olabilmektedir.

Kuresellesmenin etkisiyle birlikte hiz klltirinden anlik olana dogru bir dénisim
gerceklesmistir.  Tomlinson, bu durumu Kkiltirin tele-aragsallasmasi (tele-
mediatization) olarak ifade etmektedir. Ona gére tele-aragsallasma elektronik iletisim
ve medya sistemlerinin gunlik deneyimlerin olusumundaki artan roluddr. Televizyon
izleme, bilgisayar ekraninda yazma, kaydirma, tiklama veya tarama; cep telefonunda
konusma, mesaj yazma, génderme, fotograf alma; pin kod girme ve klavyede islemler
gerceklestirme gibi tele-aragsal aktiviteler benzersiz kiltire pratikler ve deneyimin
bilincte temsil edildigi yéntemler olarak ele alinmaktadir. Bireylerin farkh olan yasam
dinyalarinin igerisindeki gunlik deneyim akisinda kendine yer bulmaktadirlar
(Tomlinson, 2007:94). Tomlinson’un tele-aracsallasma faaliyetlerine selfie cekmek,
tweet atmak, facebook ve instagram gibi sosyal medya platformlarinda paylagsimlar
yapmak da eklenebilir. Medyadaki paylasimlar da 6zellikle sosyal medya olmak
{izere anlik olani yiiceltmekte ve kutsamaktadir. Ornegin; #dunyakadinlargunu veya
#annelergunu olarak yapilan paylagimlar o glint ve o ani ylceltirken, ébir taraftan o
gun diginda yapilacak paylagimlar da anlamsiz kilmaktadir.

2. Selfie Fenomeni

Selfie “ akilli telefon ya da web kamerasi ile ¢ekilip sosyal medyaya yiklenen, kisinin
kendisini ¢ektigi fotograf’ olarak tanimlanmaktadir (Oxforddictionaries.com 2015).
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Oxford Sézlukleri (Oxford University Press, 2013) tarafindan 2013 yilinin kelimesi
olarakilan edilmistir. Oxford SézlUkleri editdrleri tarafindan yapilan bir dil arastirmasinda
ingilizce’de selfie kelimesinin kullanimi 2012 yilina gére %17000 artmistir. Oxford
Sézliikleri bas editérii Judy Pearsall her ay kullanimda olan 150 milyon ingilizce
kelimeyi toplayan Oxford Soézlikleri dil arastirma programinin kullaniimasiyla, 2013
yilinda selfie kelimesinin kullaniimasinda olagandisi yukari dogru bir trend gérdiklerini
ve bunun secimlerinde etkili oldugunu ifade etmistir.

Avustralya Ingilizcesinde —ie kullanima bir meyil vardir. Ornedin barbecue yerine
barbie, firefighter yerine firie gibi kullanimlar bulunmaktadir. Selfie populerlestigi andan
itbaren kendi terminolojisini de Uretmeye baslamistir. Selfie kendi kendini Ureten bir
yaplya dénusmis ve bu minvalde ondan benzer kelimeler ve temsiller uretiimeye
baslamistir. Bunlardan birkagi séyle séylenebilir:

- Birinin sacinin fotografi icin helfie

- Birinin arkadan fotografi icin belfie

- Spor.fitness gibi belirli aktiviteler igin welfie
- Sarhosken cekilen selfie icin drelfie

- Ev esyalari icin shelfie veya kitaplik icin bookshelfie (Oxford University Press,
2013).

Selfie sadece birinin profilini cekip sosyal medyada paylagsmasindan 6teye gegirilerek
kendi icinden farkli tirevler ortaya cikartilmigtir. Dil Uzerinden selfieye benzer
kelimelerin ortaya ¢cikmasi hem selfie algisini gliclendirmekte hem de kiresel kitlesel
populer kiltdrin yayilimini kolaylastirmaktadir. Selfie tlrevlerinin ortaya ¢ikmasi
bireylerin fotografladiklari her anin ayni zamanda kategorilestiriimesini ve belli bir
kaliba sokulmasini saglamaktadir. Béylece bireyler cekecekleri fotograflari selfie ve
kategorilerine gdre ayarlayacaklar ve kendilerini buna gére konumlandiracaklardir.
Aslinda ¢cekecekleri format da béylece 6énceden belirlenmis olmaktadir.

Tarihte bilinen ilk selfienin muhtemelen 1839 Ekim’inde Robert Cornelius tarafindan
cekilmis olduguna inanilmaktadir. Philadephia’da ailesinin dikkanin arka tarafinda
cektigi fotografin arkasinda sunlar yazmaktaydi: “Cekilen ilk 1sikh fotograf’ (The
Huffington Post, 2015).

Fotograf 1. Robert Cornelius tarafindan 1839 yilinda cekilen fotograf
(The Huffington Post, 2015).
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insanlarin kendi portresini yaptirmasi ylzyillardir devam etmektedir. Ancak dijital
kamerali akilli telefonlarin kiresel 6lgekte yayginlasmasiyla ve fotograflarin anhk
olarak sosyal medyada paylasiimasini saglayan uygulamalarla selfie yepyeni bir
boyuta taginmstir.

Selfie s6zcugunuin ilk kullanimi 2002 yilina dayanmaktadir. 13 Eylul 2002 tarihinde
Hopey isimli kullanici ylkledigi fotografi selfie olarak nitelendirmistir ve bu kelimenin ilk
kullanildigr an olarak kabul edilmektedir (Liddy, 2013).

e

Fotograf 2. Oxford Sézliikleri’ne gére ilk belgelenmis selfie (Liddy, 2013).

Internet arama motorlarindan Yahoo 2014 yilinda 880 milyar fotograf cekilecegini
tahmin etmistir. Bu da diinyada yasayan her erkek, kadin veya ¢cocuga yaklasik olarak
123 fotografa denk gelmektedir. Bunlarin ¢cogunun da selfie olacagdi diasunulmustir
(MacPherson, 2013). ingiltere’de Samsung’un yaptigi bir ankete gére, erkeklerin
%17’si ve kadinlarin %10’unun selfie ¢ektigi belirlenmistir. Clinkl insanlar kendilerinin
guzel fotograflarini cekmekten hoslanmaktadirlar (Presse, 2013).

Bir zamanlar portre yaptirmak kraliyet ailesi mensuplarina, aristokratlara veya asillere
mahsus iken gunimuzde artik selfie cekmek ve bunu paylasmak akilli telefon ve
internet baglantisina ihtiyag duymaktadir. Farkli renklerde, siniflardan kadin-erkek-
cocuk kendi fotografini cekebilmekte ve paylasabilmektedir.

Judy Pearsall selfie kelimesinin popllerlesemesinde sosyal medyanin etkisi oldugunu,
Flickr fotograf paylasma sitesi Uzerinden 2004 yilinda #selfie paylasimlarinin
g6zikmeye basladigini; ancak 2012 yilina kadar yaygin olmadigini sdylemektedir. Bu
tarihten itibaren ana akim medya kaynaklarinda selfie yaygin bir sekilde kullaniimaya
baslanmistir (Oxford University Press, 2013)

3. Selfie Kiiltiirii

Selfie gin gectikce yayginlasmakta ve hayatlannmizda daha fazla yer almaya
baslamistir. Sosyal medya icerisinde yer alan bireyler selfie ile gline baglamakta
veya cektikleri iyi geceler selfie’leri ile ginu bitirmektedirler. Turkiye’de de selfie
¢ilginidinin sonucunda TDK Selfie’ye karsilik olarak Tirkge karsilik aramis ve gelen
dnerilerden “6zgekim”i secmistir (Unal, 2014). Béylece selfie bir taraftan kendi algisini
gulclendirirken ve pekistirirken 8bur taraftan Ulkeleri ve insanlari sistemin icine de dabhil
etmektedir.
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Selfie, akill telefonlarin, fotograf dizenleme ve paylasma servislerinin patlamasiyla
beraber dijital kendi portreleri icin kapsamli bir terim haline gelmigtir. Bircok sosyal
medya sitesi selfieler ile doludur. Papa’dan Obama’nin kizlarina kadar herkes selfie
cektirmislerdir. Selfie’ler internette harcanan zaman igcin mikemmel bir mesguliyet
aracidir. Selfie’ler digerlerinin gérebildikleri ve tecribe edebildikleri hayatlarimizi
kaydedip paylastigimiz yapilmis hazir bir platform gibidir (Wortham, 2013). Selfie
bazilan tarafindan sosyal medya gudimlu narsisizm belirtisi olarak gértlmektedir
(Pearlman, 2013).

Sosyal psikolojik acidan bakildiginda selfie fenomeni en basta insanlarin ilgisini
cekmekten kaynaklanmaktadir. insanlar selfie ile kendilerini diger insanlarin zihinlerinde
konumlandirirlar. internette paylasilan diger fotograflar gibi selfie de insanin kendisi
hakkinda bir izlenimi iletmek icin kullanilirlar. Kiyafetleriyle, icinde bulunduklar fiziksel
ortamla, fotografin tarziyla insanlar kendilerinin kamusal bir imgesini iletirler ve bdylece
sosyal 6dul/begeni kazanmayi dustinirler (OUPblog, 2013).

insanlar artik marka gibi davranmakta ve selfie de bu markanin reklamini yapmaktadir.
Selfie insanlara hedeflenen sosyal ¢evrede kendini konumlandirmalari, taninirhk elde
etmeleri, desteklenmeleri ve etkilesimde bulunmalari i¢in firsat sunmaktadir. Bunun
marka promosyonundan farki yoktur ancak ucuz yapilan ve aceleye getirilen her
reklam gibi selfie de geri tepebilir ve insanin kendi markasini daha az arzulanabilir
hale getirebilir (OUPblog, 2013).

Selfie, Miley Cyrus ve Geraldo Riviera’nin fotograflari dusinildiginde genellikle
utanmaz ve skandallara ag¢ik bir alana dogru gitmektedir (Wortham, 2013).

Fotograf 3. Miley Cyrus ve Geraldo Rivera’nin Selfie’leri
( Hit TheFloor, 2014, nydailynews.com, 2015).

ingiltere’nin ilk selfie bagimlisi olduguna inanilan 19 yasindaki Danny Bowman adli
gen¢ mikemmel selfie’yi cekme ile takintili hale gelmis ve intihar tesebbisiinde
bulunmustur. Glnde 10 saatini kendisinin 200 fotografini gekmeye harcamis ve sure¢
icerisinde okulunu birakmak zorunda kalmigtir. Bowman Facebook ve Twitter’da
fotograf paylasmanin kontrolden c¢ikabilecegini, inanlar tarafindan onaylanmanin
artik bir misyon haline geldigini ve bunun herkesi harap edebilecegini séylemistir.
BowmanSelfie’nin alkol, kumar ve uyusturucu gibi bir problem oldugunu belirtmistir
(Molloy, 2014).
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Selfie tilkemiz de dahil olmak lizere 86. Akademi Odiilleri'nde Ellen Degeneres’in
cektigi Selfie ile populerligini arttirmistir. Kisa bir zaman igerisinde tim zamanlarin en
fazla re-tweet edilen selfiesi haline gelmistir.

Fotograf 4. 86. Oskar Odiilleri’nde gekilen Selfie (Milliyet.com.tr., 2014).

Bradley Cooper’in cektigi selfie’yi Ellen Degeneres, Twitter hesabindan paylasmistir
ve kare kisa sure icerisinde iki miyondan fazla re-tweet almistir. Yasanan yogunluktan
6tard Twitter 20 dakika boyunca erisime kapanmistir (Milliyet.com.tr., 2014). Samsung
Ellen’in dinyanin en Unli selfiesini cekmesiyle sosyal medyada buyik avantaj elde
etmistir. Samsung, Oskar ddullerinin ana sponsoruydu. Ellen Degeneres bundan hig
bahsetmemesine ragmen, selfie Samsung’un GalaxyNote 3’U ile ¢cekilmis, Degeneres
de bu durum icin Twitter’t ¢Okerttik ve tarih yazdik demistir. Samsung daha sonra
olayin énceden tasarlanmadigini ve Degeneres’e tesekkir etmek icin onun tarafindan
secilen iki yardim kurulusuna 3 milyon dolar bagislayacagini duyurmustur. Samsung,
sponsor olmak i¢in ne kadar 6dedigini agiklamamistir; ancak bir arastirma firmasina
gore sirket Oskar’da ana sponsorlardan olmak igin dort yillik sure icerisinde 24 milyon
dolar harcamistir. Ayrica Degeneres programindaki bittin konuklara Samsung Galaxy
Note 3 verecegine dair tweet atmigtir (Guynn, 2014).

Oskar selfiesinin ardindan benzer Uretimler gérilmeye baglamigtir. insanlar, Oskar
selfiesini model alarak benzer g¢ekimler yapmaya bagslamislardir. En 6nde fotografi
ceken kisi ve arkada telefonun ekranina bakan kisiler olarak yayilan model bulyuk
ragbet gérmustir ve gérmektedir.

Fotograf 5. Milli Takim’dan Oskar Selfie’si (Hizdil, 2014).
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Fatih Terim ve oyuncularin gektigi Selfie milli takimin Twitter hesabindan paylasiimigtir.
Medyada milli takimin cektigi Oskar selfie’si olarak yer almigtir. Béylece popdler bir
uretim tek-tiplik icerisinde kendini yeniden ve yeniden Uretmektedir.

Sosyal medyada Selfie kendi olimpiyatini olusturmustur. Twitter, Instagram gibi sosyal
paylasim sitelerinde selfie olympics etiketiyle paylasimlar yapilmistir. Instagramda
bu #selfieolympics etiketiyle yapilan yiz binin Gzerinde paylasim bulunmaktadir. Bu
rakamlar selfie fenomeninin ne kadar popdler oldugunu géstermekte ve ayrica selfienin
her an yapilabilmesindeki ve ona ulasilabilmesindeki kolaylik onun popdulerligini
arttirmigtir.

4. Selfie ve Narsizm

Selfie sadece insanlarin fotograflarini ¢ekip sosyal medyada paylastigi bir eylem
olmaktan ¢ikarak, bireyler Gzerinde ciddi etkiler birakmaktadir. Amerikan Psikologlar
Dernegi selfie ile gelisen zihinsel bozuklugu ‘selfitis’ olarak adlandirmigtir ve bu
bozuklugun U¢ seviyesi oldugunu belirtmistir. Kisi kendi resmini giinde en az U¢ kez
cekiyor ama sosyal medyada paylasmiyorsa Borderline (Sinirda) selfities, eger kendi
resmini en az giinde U¢ kere cekip ve lc kere paylasiyorsa Acute (ileri diizeyde)
selfities, kendi resmini durmadan ¢ekip ve en az alti defa paylasiyorsa bu da Chronic
(Kronik) selfities olarak adlandiriimaktadir (Adobechronicles.com, 2014).

Selfie ile birlikte 6zne kendi -Foucault’nun gelistirdigi bir kavram olan- heteretopyasini
olusturmaktadir. Bdylece bilingaltini kolayca kandirabilen narsistik dogaglama
tesebblslinin olmayacagini sdylemek o kadar da tahmin edilemez bir sey degildir.
Ayna imgesinin aksine, birey kolayca kendi imgesini kontrol edebilir, dizenleyebilir,
bozabilir ve sekillendirebilir. Ayna imgesi insana ters bir imge vermektedir. Selfie ise
insanin ters olmayan imgesini gostermektedir. Bu imge bireyin gercek algisiyla daha
6zdes ve paraleldir. Bu da izleyiciler kargisinda 6zneleri kendi olana daha yakin ve
benzer hale getirmektedir. imge her zaman yakalandigi ani yansitmaktadir. Selfie bir
bakima diger insanlarin algilarini ve bakislarini kontrol etmenin bir yoludur. Fotografi
ceken kendisinde neyin gdzikecegini veya gbézikmeyecegini bilingli veya bilingsiz
bir sekilde belirleme cabasindadir. Anonimlik sosyal aglarda kolayca basarilabilse de
selfi ile eger kilik degistiriimedigi veya maske kullaniimadidi suirece cinsiyeti gizlemek
mUmkin olmamaktadir. Selfie kendin olanin daha fazlasinin saglaniimasidir (Taslim
ve Rezwan, 2013:81). Bu baglamda selfie bireyin kendisinin en iyi temsilini sunmasina
firsat saglamaktadir. insanlar sosyal medya ortaminda “ben”in en iyi temsilini olusturup
sunarken, ayni zamanda kendi 6z “pben”ini de Otekilestirmektedirler. Bu aslhnda
Baudrilliard'in hiper-gergeklik kuramina denk dismektedir. Selfie yoluyla yaratilan
sanal “ben” ¢ekim agcilari, mizahsen, 1sik oyunlari, efektler vb. yardimiyla o kadar
kusursuz hale getirilmektedir ki, gercek “ben” sanal olanin basit bir kopyasi haline
gelmektedir. Béylece birey narsistik gudulerini hiper-gerceklik evreninde selfie temsili
yoluyla doyuma ulagtirmaktadir.

5. Rizanin imalati Modeli ile Selfie Akimini Anlamak

Selfie ve Rizanin imalati* kavrami arasindaki iliskiyi kurmadan énce italyan diistndr,

4 Rizanin imalati s6ziin ilk kullanan Walter Lippman olmustur. Kavram Chomsky ve Herman’in galismasiyla
6zdeglegse de Walter Lippman demokratik toplumlarda rizanin tretiminin dnemi (izerinde durmustur ve sdyle
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sosyalist kuramci Antonio Gramsci’nin ‘hegemonya’ kavramindan yola g¢ikmakta
yarar vardir. Yerel baskin ideolojilerden, kiresel egemen ideolojilere degin hepsinin
devamini saglayan bu ideolojilerin egemenligini tekrar tekrar tretmesidir.

Gramsci’ye gbre hegemonyanin klasik parlamenter rejimde uygulanmasi gi¢ ve
rizanin bir arada kullaniimasiyla olmaktadir. Bu ikisi karsilikli olarak birbirlerini dengede
tutmakta ve hegemonya gli¢ olmadan bulyuk 6l¢iide riza tizerinden gergeklesmektedir.
Gig, cogunlugun rizasina dayanmaktadir ve kamuoyunun cesitli organlari tarafindan
iletiimektedir. Bu organlar gazete vb. olabilir ve c¢esitli durumlarda g¢ogaltilabilir.
Hegemonya gergegi gruplarin egilimlerinin hegemonya Uzerinden gerceklestigini
varsayar. Boylece belli bir uzlasi dengesi (compromiseequililbrium) olusur. Elit veya
lider denilecek grup bazi ekonomik fedakarliklar yapar. Ancak bu tir fedakarliklar veya
uzlasilar esas olana dokunmaz. Hegemonya ahlaki ve politiktir ama ayni zamanda da
ekonomiktir ve 6z ekonomik aktivitelere dayanmaktadir (Gramsci:75-76).

Hegemonya belli bir tarzda oydasma icermektedir. Bir sosyal grup kendi belirli
cikarlarini toplumun timadnun genel cikariymis gibi sunmaya calisir. Bu konsept
toplumu s6muru ve baskiya ragmen, yiksek oranda bir oydagsmanin bulundugu ve
belli élciide sosyal stabilitenin bulundugu, alt grup veya siniflarin onlari baskin gi¢
yapilarinin icine sokan degerleri, amaglari, kulttrel ve politik niyetlere katildiklar bir
yap! olarak goriir. Hegemonya yiksek oranda oydasmanin bulundugu bir toplum
Onerse de bu toplum icinde tim sorunlarin ¢dzilmis oldugu bir toplum olarak
algilanmamaldir. Hegemonyanin énerdigi toplumda sorunlar zapt edilerek glvenli
limanlara yonlendirilirler. Béylece hegemonya baskin gruplar ve siniflar tarafindan alt
grup ve siniflarla mizakere edilerek ve onlara tavizler vererek surdurdlir. Hegemonya
yukaridan asagl dogru uygulanan bir gi¢ unsuru degildir. Baskin ve alt gruplar
arasindaki mlzakerenin sonucudur ve direnis ve dahil etmeyi icerir (Storey, 2009:80-
81).

Gramsci de hegemonya sadece baskin gruplarin alt gruplar Gzerinde baski kurarak
elde ettikleri birsey degil, ayni zamanda rizalarnini alarak olusturduklari bir yapidir.
Burada baskin grubun ¢ikari herkesin ¢ikari gibi gdsterilir ve genele yayilir. Bir bakima
alt sinif ve gruplar genellestiriimis bu ideallere kendi istekleriyle katilirlar. Bu sekilde
riza Uretilmis olur.

Rizanin imalati kavrami Chomsky ve Herman’in calismasiyla 6zdeslesse de Walter
Lippman demokratik toplumlarda rizanin Gretiminin énemi Gzerinde durmustur ve séyle
demigtir: “Modern zamanlarin énemli devrimi endistriyel veya ekonomik veya siyasi
degil; ancak devrim yonetilenler arasinda riza Uretme sanatinin gerceklesmesiyle
olmustur... Ginimiizde kendi iligkilerinin denetimine muktedir yeni neslin yasaminda,
ikna, 6z-bilincinde bir sanat ve populer hukiimetlerin diizenli bir organi haline gelmistir.
Hicbirimiz sonuclari anlayamayiz, ama rizanin nasil yaratilacag! bilgisinin bitin
politik énculleri degistirecegini sdylemek curetli bir kehanet olmayacaktir.”(Lippmann,
1921). Bdylece rizanin Uretimi, bitiin sosyo-ekonomik ve politik faaliyetlerin 6tesine
gecerek, hegemonyanin surdurilmesinde en basat konuma oturtulmaktadir. Kiresel

demistir (Lippman, 2010:151). Rizanin imalati kavramini ilk kullanan WalterLippman’di; anacak onu diinya
¢apinda taninan bir kavram ve model haline getiren ise Herman ve Chomsky’nin ABD medyasinin durumunu
gbzler 6niine sermeye calisan galismas! Rizanin imalati-dir. Burada medyanin islevi tizerinden hareketle bir
propaganda modeli olugturmuslardir.
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ticari kilture insanlar zorla degil, génilltlik esasina dayanarak katilmaktadirlar. Selfie
baglaminda da insanlar, normal kosullarda hicbir sekilde paylagsmayacaklar en dzel
anlarini® kendi istekleriyle sosyal medya platformlarinda paylagsmaktadirlar.

Onlara gére medyanin bircok islevinin yani sira medya, kendisini finansal agidan
destekleyen ve kontrol eden ¢esitli gruplarin ¢ikarlarini korur ve onlarin propagandasini
yapar. Bu gruplarin olusturmak istedikleri cesitli gindemler ve prensipler vardir
ve medya politikalarinin belirlenmesinde énci konuma sahiptirler. Bu da sert bir
mudahaleyle degil, bunlar gerceklestirecek insanlarin secilmesi ile yapilir (Herman ve
Chomsky, 2012:15).

Kiresellesme sureciyle birlikte kiltir ve ideoloji yasam tarzi ile baglantih temalar
ve Urilnlerle buyuk élgtude ilgilidir. Béylece bu tema ve Urunler sivil yasam igindeki
cemaat duygusunun zayiflatiimasina neden olurlar. Herman ve Chomsky (2012:18)
Robert McChesney’den alintilayarak kliresel medya sisteminin ayirt edici niteliginin,
onun amansiz ve her yerde karsimiza cikan ticarilesme karakteri olduguna dikkat
ceker. Buna gére 1990’larin sonlarinda pek ¢ok raporun diinya orta sinif gengliginin
tiketici markalari ve Uriinleri kargisinda blyulendigini, hatta onlari saplantil bir sekilde
arzuladigini ortaya koymasi surpriz sayllmamalidir.

Yeni teknolojilerin gelismesiyle birlikte medya sirketlerinin calistirdiklari personel sayisi
azalmis, ama bu sirketler daha fazla ¢ikti elde etme imkani bulmuslardir. Bu teknolojilerin
gelismesiyle birlikte kiresel diiziemde medya kuruluslarinin sayisi azalmistir. interaktif
iletisimin gelismesiyle birlikte kullanicilarin etkilesimi ve medya sirketlerinin kullanicilar
hakkinda bilgiye ulasmasi kolaylagsmistir. Medya sirketleri reklamlar ve programlar
bireysellestirmigler ve bdylece mahremiyet azalirken ticarilesme artmigtir (Herman ve
Chomsky, 2012: 21).

Propaganda modeli baglaminda liberal demokrasilerde medya egemen siniflarin
cikarlarina hizmet etmekte ve rizanin Uretildigi bir mecra olarak islev gérmektedir.
Rizanin Uretilmesi ile 6zgin olan ortadan kalkmakta ve insanlarin kendi bilinglilik
halleriyle olusturduklari bir illizyon hali olusmaktadir. Bireyin kendi kendine urettigi
sey aslinda Uretilmesi icin daha énceden 6ngdrilmus bir sey haline dénismektedir.
insanlar selfie araciligiyla bir fotograf karesi icerisinde kendilerini 6zgir ve farkl
bicimde konumlandirmak isterken, aslinda benzer temsillerin yeniden (Ureticisi
haline gelmektedirler. Bundan kurtulmak icin de insanlar ticari kapitalist kdltarin
aginda tuketime dogru itilmektedirler. Selfie igindeki bireysel temsilini daha iyi hale
getirmek icin daha ‘akilli’ telefonlar alinmakta, daha farkh kiyafetler giyilmekte ve
daha farkli mizansenler Uretiimektedir. Kiresel kapitalist ideoloji insani daha farkli
olma tutsakligina itmekte ve selfie de bu tutsakhigin géndlli sirdirilmesinde aracilik
etmektedir. Sosyal medya kullanicilan kendi 6zgurlikleri ve 6zel hayatlarindan
evlerinde, arabalarinda, is yerlerinde, aileleriyle, arkadaslariyla selfieler cekerek
gonilli ve bir o kadar da mutlu bir sekilde vazgegmektedirler. insanlar basit anket
sorularini kendi goéruglerini agiklamaktan ¢ekindikleri icin cevaplamayi reddederlerken,
sosyal medya platformlarinda paylasabilmektedirler. Selfie de bu paylasimlarin
gerceklestigi bir alan haline gelmistir. insanlar fotograflarinin daha gok begeni almasi
ve daha fazla kullaniciya ulagsmasiyla narsistik bir haz elde etmektedirler. Selfie

5 Bkz. yatak odasi selfieleri http://kelebekgaleri.hurriyet.com.tr/galeridetay/83903/2368/1/yatak-odasinda-
selfie-modasi, erigim tarihi: 6 Aralik 2015
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aracihgiyla bagkalarinin onayini almak veya baskasinin géziinde rizanin elde edilmesi
bu Gretimlerin devamini saglamaktadir.

Sonuc

Medyanin ve dolayisiyla bilginin dolagiminin ve erisiminin kiresellesmesi insanlari bir
taraftan 6zgurlestirirken, 6bur taraftan asin enformasyona da maruz birakmaktadir.
Kuresel kultdr bireyleri tirdeslestirme ve homojen bir kiltur yaratisi icine sokmaktadir.
Bdylece bireylerin distinme bicimleri, yagsam tarzlari ve paylagimlari da benzerlesmekte
ve tek tiplesmektedir.

Sosyal medyanin da gelismesiyle birlikte populer olan pratikler ¢ok c¢abuk
uretilebilmekte ve tuketilebilmektedir. Boylece bu pratikler kiresellesmekte ve
kitlesellesmektedir. Selfie gibi bireysel pratikler ayni zamanda icinde kitleselligi de
barindirmaktadir. Béylece bireyin ben olan konumu kendisinden ayri olarak kitlesel
bir eylemin icinde varolmaktadir. En bagsta bireysel gibi géziken pratik kitlesellik gizi
altinda iglev gérmektedir. Bireyler de bodylece pratikleri uygulama ve kullanma da
kendi rizalarini géstermektedirler. Rizalarinin kazanilmasiyla da insanlar eylemlerinde
6zgur olduklarini disunudrken, aslinda baskin ideolojinin yeniden Uretilmesine hizmet
etmektedirler.

Popdiler bir pratik olan selfie eylemi icinde kitleselligi de yansitmaktadir ve insanlarin
rizalarini gonulli katihm saglayarak yaratmaktadir. Boylece insanlar kendi 6zel
hayatlarindaki 6zel alanlarina selfie araciligiyla giriimesine misaade etmektedirler.
Geri planda da bireyler, toplum tarafindan hem gézetlenmekte hem de bagkalarinin 6zel
yasamini gbzetleme olanagina kavusmaktadir. Birey paylastigi selfie’nin ézguvenini
tasimaktadir. Selfie bir bakima insanlarin “en iyi temsili” konumundadir.

Selfie temsilleriyle bireyler kendilerini en iyi sekilde bagskalarinin géziinde ve
baskalarina karsi konumlandirmaktadirlar. Béylece insanlar baskalarinin kendileri
hakkinda algisini da yénetmeyi amagclamaktadirlar. Bunun da sosyal medyada en
blyuk gbstergesi takipgilerden alinan begenidir. Begeni sayisi kiginin populerligini de
gbstermektedir. Birey kendinden bagimsiz olarak olusturdugu temsiliyle kendisinden
bagimsiz bir selfie 6zbeni olusturmaktadir.Selfie bireylerden bagimsizlasirken, bireyler
kendi temsillerine daha bagimh hale gelmektedirler.

Selfie bir pratik olmanin 6tesine gecerek insanlarin kendi markalarini yarattiklari
bir ara¢ konumuna doéntsmaustar. Ayrica selfie bunlarin da 6tesinde kendi pazarini
da olusturmaya baslamistir. Selfie baskili Urtinler piyasadaki yerini almigtir. Ayrica
en iyi selfienin nasil gcekilecegine dair dneriler ve selfie ile pazarlama sekilleri de
bulunmaktadir.

Kendilerinin en iyi selfiesini yaratma konusuna insanlar saplantili hale gelmeye
baslamigladir ve selfie eylemi insanlari bir tir psikolojik rahatsizliga sevk etmektedir.
Kendilerinin disinda selfie temsillerinin alacadi sosyal begeni ve kabul edilirlik ve
taninirlik insanlar icin daha én planda yer almaktadir. insanlar (Ntvmsnbc.com,2014)
fotograflarinda cikan kusurlari estetik operasyonlarla dizeltmeye c¢alismaktadirlar.
Selfie ile geng yastaki insanlar da estetik talebinde bulunabilmektedirler.
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Sonug olarak; selfie pratigi dSnimuzdeki yakin ddnemde de sosyal medyadaki etkisini
stirdiirecek gdziikmektedir. insanlar paylasimlariyla ayni formatin icinde farkl yaratilar
ortaya koymaya calismaktadirlar. Bundan dolayi bir middet sonra da zihinleri o
formatin icinde ve o formata gdre sekillenmektedir. Selfie formati tek tiplesmeyi
arttinirken, icinde bulundurdugu hareket alaniyla da bunu gizlemektedir.
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Biitiinlesik Kurumsal iletisimin Bir Unsuru Olarak Cerceveleme
Sezgin Savas'
0z

Bu calismanin amaci, literatiirde olduk¢a ihmal edilmis bir konu olan ‘batunlesik
kurumsal iletisim agisindan cerceveleme teorisinin ne ifade ettigini’ ortaya ¢ikarmaktir.
Calismanin ilk asamasinda butunlesik kurumsal iletisim disuncesi agiklanirken,
ikinci asamada, daha ¢ok haber arastirmalarinda kullanilan c¢erceveleme teorisinin
butlnlesik kurumsal iletisim icerisinde nasil yer almasi gerektigi tartigiimistir. Literatr
taramasi sonucunda elde edilen veriler 1s1§inda, ¢alismanin sonucunda, ¢ercevelerin
kurumlar tarafindan (olumlu veya olumsuz) hangi maksatlarla kullanildigi ortaya
koyulmustur. Cerceveleme olgusunun, kurumun kamularin géziinde konumlanmasi
acisindan 6nemli oldugu sonucuna ulasiimistir. Kurumlarin genis cergeveler
kullanmasinin modern ¢ift yonli iletisim anlayisiyla uyum sagladigina dikkat ¢ekilerek,
kurumlarin genis ¢ergeveler kullanmasinin bir segim olmasindan gok gereklilik oldugu
saptanmistir. Yine, buna ek olarak kurumlarin 6zellikle medya kanallari araciligiyla
genel olarak kendilerini olumlu 6zelliklerle butinlesecekleri sekilde g¢erceveledikleri,
cerceveleme sayesinden manipulasyonun kolaylastigi, bir nevi hedef kitle tGzerinde
istenilen etkinin yaratilabilmesinin mimkln oldugu ortaya ¢ikarilmistir. Buna karsin,
cesitli arastirmacilarin gérusleri temel alinarak, etik degerlere bagh kurumlarin, genis
cerceveler olusturmasinin hedef kitlelerinde olumlu sonuglar ortaya cikaracagi iddia
edilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Biitiinlesik Kurumsal iletisim, Cerceveleme Teorisi, Biitiinlesik Kurumsal
iletisimde Cergeveleme

Framing As An Element Of Integrated Corporate Communication

Abstract

The purpose of this study is to reveal what framing theory represents in terms of
integrated corporate communication, which is a disregarded subject in the literature.
First of all the integrated corporate communication concept is explained, and then it is
argued that how framing theory which is used in news researches should exist in terms
of integrated corporate communication. Literature research revealed the purposes,
whether it is positive or negative, why the corporate uses frames. It is concluded that
framing is important for the position of the corporate in the public eye. The study comes
up to the idea that using wider frames harmonizes with two-sided communication and
it is a necessity, not a choice, for the corporate to use wider frames. Also, it is revealed
that corporates especially frame themselves on media in terms of their positive
attributes; framing eases the manipulation and enables the desired impact on the
target groups. None the less, based on various researchers’ opinions, it is claimed that

1 Ars. Gér.,istanbul Gelisim Universitesi, iktisadi idari ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi.
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when corporates which are bound to ethical values create wider frames, they make
positive outcomes on their target groups.

Keywords: Integrated Corporate Communication, Framing Theory, Framing in Integrated
Corporate Communication
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kurulmasi sonucu ortaya ¢ikmistir. S6z konusu durum da, ¢alisanlarin ‘makine’

olarak géruldigu bir devrin temellerinin atilmasina sebep olmustur. Calisanlarin
sosyal gergekliklerinin isverenler tarafindan g6z ardi edildigi dénemden sonra,
kimi arastirmacilar tarafindan calisanlarin verimliliginin arttinlmasina yoénelik bazi
calismalar yapilmig, ortaya bazi kavramlar atilmistir. Bu surecin sonucunda, klasik
teori olusmustur. Klasik teori diye adlandirilan bu kavram ‘Bilimsel Yoénetim Yaklagim?’,
‘Yonetim Sireci Yaklagimr’, ‘Burokrasi Yaklasimi’ olarak kendi icinde siniflandiriimistir.

Sanayi devrimi, sanayilesme gibi olgularin ardindan genis Olgekli sirketlerin

Bu kavramlarin hepsinin ayrn ayri 6nem arz etmesinin yaninda; kurumsal iletisim
baglaminda en gbze c¢arpani, bir kurumun sahip olmasi gereken is bdélimuna ve
nitelikleri ¢izmeye calisan ve kurumsallasma acisindan 6nemli goérilen Weber’in
‘burokrasi’ kavramidir. Séz konusu kavram sayesinde ilk kez calisanlar kurumlar
icin 6nemli olarak goérulmus, calisanlarin sosyal gerceklikleri gbéz 6niine alinmis,
calisanlarin fikirleri-gorisleri deger kazanmis, bir derecede de olsa kurumsal iletisim
kavrami igin (kavramin ufak bir kapsami igin) adim atilmistir. Ancak, ikinci Diinya
Savasi’ni takiben teknolojik gelismeler ve pazardaki Gretim ve tiketim artisinin etkisiyle,
insanlari makinelestiren klasik teori zaman icinde evrim gecirmis, ekonomik etkilerle
filizlenen neo-klasik teori kapsaminda, klasik teoriye elegtiriler yoneltilmigtir. Klasik
teorinin basarisizhgi, géz ardi ettigi olgularda aranmis, bu olgulara odaklaniimasi
dusuncesi ortaya cikmistir. Fakat, neo-klasik yaklagiminin demokrasinin 6zinu tam
olarak yansitmadigi yéninde elestiriimesi ve calisanlara belirli sinirlar dayatmasi
sOz konusu anlayisin zayiflamasina yol agmistir. Daha sonra ise negatif entropi, yani
acik sistem olarak dusunulen kurumlarin, gevre kosullarina gére kendini yenilemesi
disuncesinin filizlendigi, iletisimin de bu streci kolaylastirici bir konuma yikseldigi bir
dénem yagsanmigtir. 1930 ve 1960 arasi ortaya c¢ikan bu gelismeler yénetim bilimleri
perspektifinde gerekli, olumlu degisimler saglamis, “insan” 6gesinin siurece dabhil
edilmesi, dahasi insan 6gesinin stregte énemli bir aktér haline gelmesini saglamistir.
Modern teori olarak adlandirilan sistem yaklagimina temel tegkil eden sireg, kurumu
yasayan bir organizma olarak ele almig, strekli uyum saglama ilkesini benimsemis,
cevrenin etkileri karsisinda kayitsizligin kurumun sonunu getirecegini iddia etmis ve
her bir alt sistemin (st sistem Uzerinde degisim yarattigini savunmustur. Luhmann’in
“modern toplumu bir takim iglev sistemlerine ayrilmis butinlikli bir sosyal sistem
olarak” (Celik, 2007: 65) diusunduguni gbz énine alirsak sistemlerin birbiriyle olan
etkilesimi yonetimsel sureglerin yapisal dzellikleri Gzerinde etkili olmakta, kurumlarin
gelisime acgik olmalari zorunlulugunu yaratmaktadir. Etki-tepki déngisi icindeki
cevre ve kurum iligkisinin evrimine dikkat ¢geken Luhman’in bir sistemde gerceklesen
degisimin diger sistemler Gzerinde de kaginiimaz etkisini savunan yaklagimi énemli
gelisimlerin yagsanmasinda pay sahibi olmustur.

Sistem yaklagsimi, daha sonraki dénemlerde, birey ve bireysel davranisa odaklanan,
toplumu temel degerlerin paylasildigi bir yapi olarak géren, toplumsal kurumlarin
fonksiyonlarinin 6nemine dikkat ¢ceken yapisalci-fonskiyonel yaklagim ve iletigiminin
degerine odaklanan sibernetik yaklagim temel alinarak elestiriimis, bu dogrultuda da
sistem yaklagiminin gelismesi sonucu ortaya ¢cikmistir.

ilerleyen dénemlerde serbest piyasaya gecis, kiiresellesme ve teknolojik gelismeler
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birer dig motivasyon araci olarak kurumlari etkilemis, kurum yapilarinda, is yapis ve
isleyis streclerinde degisiklikler yaratmistir. Ozellikle, muazzam hizdaki teknolojik
gelismeler iletisim Uzerinde yapisal degisiklikler yaratmis, mimkun olmayan “sey’leri
mumkin kilmistir. Kuresellesmenin dayatmasiyla sekillenen yeni, ¢ok uluslu kurumsal
yapilar olusmus; kapitalist kiltur, savas ile gidemedigi noktalara bile kolayca ulasabilme
imkanina kavusmustur. Serbest piyasaya gegis ile de rekabet kavrami ortaya ¢ikmis,
bunun etkisiyle tlketici adina olumlu gelisimler yasanmistir. S6z konusu dogrultuda
pazardaki rakiplerin artigi, tlketicinin karar alma agsamasinda segenek sahibi olmasi
ve bilingli secim yapabilme kabiliyetlerinin gelismesi kaginiimaz olarak “tuketici odakli”
anlayisin gelisim goéstermesini saglamistir. MUsteri memnuniyeti anlayisina temel
teskil eden bu dénem tlketiciyi aktif bir konuma yerlestirmis, tlketiciye deger katmis
ve ‘tiketicilerin kuruma degil, kurumlarin tiiketiciye muhtag¢ oldugu’ yéniindeki distince
bicimini kuvvetlendirmis, gercek kilmigtir. S6z konusu gelismeler de kurumsal iletisim
kavraminin gelismesini saglamistir.

GlnUmize gelindiginde ise ‘kurumsal iletisim’ kavrami, gecmis perspektif ile
baglantisini korusa da, bazi arastirmacilar tarafindan yeniden tanimlanarak, ‘kurumsal
iletisim’ kavraminin gelismesi gerekliligi ortaya ¢cikmistir. S6z konusu dogrultuda da
yazarlardan bazilari klasik kurumsal iletisimin kavrami disinda birakilan belirli faaliyet
alanlarinin ‘kurumsal iletigim’in igleyisi icine dahil edilmesi gerektigini belirtmiglerdir.

Kitle iletisim araclarinin yakin gecmiste muazzam bir glice erismesi sonucunda ise
sOz konusu alandaki cergevelemenin giici bazi kurumlar tarafindan fark edilmigtir.
Paydaglarini etkilemek icin etkin olarak medyanin glctnden yararlanan kurumlar,
kendilerini paydaslarinin géziinde ‘olumlu’ 6zelliklerle bitlnlestirmek icin ¢cergceveleme
olgusundan yararlanmigtir. Glnimilze gelindiginde ise ¢ergeveleme olgusunu
kurumlarin etkin olarak kullanmasi, s6z konusu kavram ile kurumsal iletisim arasindaki
baglantinin arastiriimasi ihtiyacini dogurmustur. Konuyla ilgili yapilan arastirmalar ise
genel olarak medya haberleri Gzerinde yogunlasmis, kurumsal iletisim perspektifini
ihmal etmis ve cercevelemenin yalnizca gindem olusturma etkisine yonelmistir.
Bu calismada ise gergeveleme olgusunu kurumun iletisim faaliyetleri Gzerinden
degerlendirerek (butlinlesik kurumsal iletisim gudimlu bir bakis agisiyla), literattrdeki
bir boslugu doldurmak amaclanmakta, konuyla ilgili oldukga sinirli sayidaki
arastirmalarin sayisini arttirmak hedeflenmektedir.

1. Biitiinlesik Kurumsal iletisim Nedir?

Kurumsal iletisim, en genel anlamiyla, bir kurumun i¢ ve dig iletisiminin toplami olarak
degerlendirilebilmektedir. S6z konusu iletisim fonksiyonu &zetle kurum iginde bilgi
akisini ve esgudumu (koordinasyon) saglarken, kurum diginda ise sosyal paydaslarla,
toplumla vb. ile kurdugu iletisim etkinliklerini kapsamaktadir. Daha genis anlatimla
“Kurumsal iletisim kurulusa, dernege, kuruma veya organizasyona karsi, kamuoyunu
ve igletme iklimini etkileme hedefi olan, tim iletisim tedbirlerinin sistematik bir bicimde
kombine edilerek uygulanmasidir” (Okay, 2012: 140).

Kurumsal iletisim kapsaminda ‘etkilesim’ kavrami 6ne ¢ikmaktadir. “Etkilesim, kaynagin
hedefin farkinda olmasi gergeginden hareket etmekte, yani ¢ift yonlulik boyutu bu
kavramin temel eksenini olusturarak, kurumsal iletisim yéninden de tartismasiz bir
deger ifade etmektedir” (Bilbil, 2008:71). Kurumsal iletisiminin sahip oldugu ‘etkilesim’
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kavrami da cift yonli bir iletisimi zorunlu kilmaktadir. Burada bahsettigimiz ¢ift yonli
iletisim en genel anlamiyla i¢ ve dis paydaslarin gérislerinin dikkate alinmasi ve
iletisim programlarinin buna gére hazirlanmasidir.

Kurumsal iletisim kavraminin igerigi farkh arastirmacilar tarafindan degisik sekillerde
aktariimaktadir. Genel olarak arastirmacilar, kurumsal iletisime islevsel perspektiften
bakarak, kurumsal iletisimi bir ydnetim iglevi olarak gérmuslerdir. Joep Cornelissen’e
gb6re “kurumsal iletisim, kurumun bagli oldugu paydas gruplarla iyi ydonde imajini
koruma ve devam ettirmek genel amaci ile i¢gsel ve digsal tim iletisimin efektif
koordinasyonu igin gergeve 6neren bir yonetim fonksiyonudur” (2011: 5). Van Riel ise
kurumsal iletisimi “kurumun bagli oldugu gruplarla iliskide pozitif bir temel yaratma
gobrevi ile icsel ve dissal iletisim formlarinin efektif ve etkili olarak bilingli bir bicimde
kullanildigi yénetim enstrimani olarak tanimlar” (Aktaran Cornelissen, 2011: 5).

Avrupa bakis acisinin aksine, Amerikan bakis acisi ise kurumsal iletisime farkli
anlamlar yiiklemektedir. Paul A. Argenti finans, pazarlama ve Uretimi kurumsal iletisim
ile es degerde goérmektedir. Kurumsal iletisim fonksiyonun alt bagliklarini, “mesajlari
iletecek kurum, iletisim araclarini, kurumsal reklamlar, medya iligkileri, i¢sel iletisim,
yatinmci iligkileri, devlet iligkileri ve kriz iletisimi olarak tanimlamaktadir.” (Aktaran
Huabner, 2007: 13) Argenti’nin bakis acisi Van Riel’den farkli olarak itibar yénetimi ve
yonetim iletisimini icermemektedir. Amerikan perspektifi kurumsal iletisim olgusuna
daha finansal bakmakta, hizla degisen gcevrede stratejik olarak iletisim kurmanin kritik
6nemine dikkat cekmektedir.

Michael B. Goodmann’a gore kurumsal iletisim cesitli stratejik yonetim
fonksiyonlarini tanimlamak igin kullanilan bir terimdir. Kurumsal iletisim
kuruma bagh olarak: halkla iliskiler; kriz ve acil durum iletisimi; kurumsal
vatandaglik; itibar yonetimi; toplum iligkileri; medya iligkileri; yatirimci iligkileri;
calisan iligkileri; hukumet iligkileri; pazarlama iletisimi; yénetim iletigimi;
kurumsal markalasma ve imaj ingasi icerir (2014: XV).
Grunig ise halkla iliskileri, dolayisiyla kurumsal iletisimi, ‘iletisim yonetimi’
perspektifinden incelemistir. Grunig “halkla iligkiler ve iletisim yénetimini bir 6rgltin i¢
ve dis kamularla / 6rgitiin hedeflerine ulasma yetenegini etkileyen gruplarla kurdugu
iletisime ait planlama, yiritme ve degerlendirme etkinliklerinin toplami olarak tanimlar.”
(Aktaran Hubner, 2007: 12) Buna goére, kurumsal iletisim i¢ yonetim ile oldugu kadar
dig iletisim ile de ilgili bir kavram olarak konumlanir. Grunig’in baskin koalisyon i¢inde
yer almasi gerektigini savundugu iletisim yoneticisi s6z konusu sliregte kurum ile
hedef kitle arasinda kopru islevi/arabuluculuk roll Ustlenir ve fikir ayriliklarinin farkinda
olarak hareket eder.

Grunig’e gore “iletisim yonetimi ayni zamanda 6rgutsel iletisim anlamina gelir. Halkla
iliskiler/iletisim yonetimi, gerek iletisim tekniginden, gerekse medya iligkileri ve tanitim
gibi uzmanlagmis halkla iligkiler programlarindan daha genis kapsamlidir’ (2005: 15).
Grunig’in ifadelerinde anlasilacagi Uzere iletisim yonetimi, kurumun tim faaliyetlerini
kapsayan ¢ok genis bir ifadedir. Halkla iligkiler, Grunig’in s®zleriyle ‘yalnizca iletisim
degil, ondan daha fazlasidir.’ Kisaca, s6z konusu ifadede, bir derecede olsa ‘blttnlesik
kurumsal iletisim’ anlayisina atif yapmaktadir.
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Ansgar Zerfass ise “stratejik iletisim anlami sekillendirir, gliven insa eder ve kurumun
buyimesini desteklemek ve operasyonlarin 6zgurligini saglamak icin i¢csel ve digsal
paydaslarin sembolik iletisimini yonetir” (Zerfass ve Huck, 2007: 108) ifadesiyle,
tipki Grunig ve digerlerinin belirttigi gibi, iletisim faaliyetlerinin planh, stratejik olarak
ybnetilmesi geregine atif yapmistir. iletisimin hem icsel hem de dissal paydaslari
kapsamasin énemine vurgu yaparak “iletisim faaliyetlerinin kurumu belirsiz gelecege
hazirladigini” (Zerfass ve Huck, 2007: 108) sdylemistir. Ozellikle giinimuiz sartlari géz
6nune alindiginda, hizla degisen dis cevreye uyum saglayabilme beceresini gelistiren,
belirsizligi azaltan ve éngdriyl kuvvetlendiren en énemli olgu da kuskusuz Zerfas’in
belirttigi gibi hem i¢csel hem de digsal unsurlar kapsayan butiinsel yapida bir iletisim
stratejisidir.

Tdm bu tanimlar 1siginda, konumuz agisindan deger tasiyan ‘bittinlesik kurumsal
iletisim’ kavramina geldigimizde, literatirde karsimiza Bruhn’un tanimi ¢ikmaktadir.
Bruhn, bitlnlesik kurumsal iletisimi “kurum tarafindan saglanan gesitli farklilasmig
icsel ve dissal iletisim kaynaklarindan tek bir bitiin yaratma amacini takip eden
planlama ve organize etme iglevi’ olarak tanimlamakta ve sadece bu yolla kurumun
tim hedef gruplara karsi tutarli bir durus yaratabilecegini séylemektedir (Aktaran
Habner, 2007: 15). Bruhn’un modeline gére entegrasyon, kurumun tim iletisim
faaliyetlerini kapsamalidir. Bu entegrasyonu saglamak i¢in de u¢ bilesen énerir: igerik,
formel bilesenler ve zamanlama... S6z konusu anlayistan, kurumun tim faaliyetlerinin,
hatta, formel 6gelerin (logo, slogan vb.) bile tutarli icerige sahip olmasi gerekliligini ve
slirecin stratejik olarak yénetilmesi geregini ¢ikarabiliriz.

Butlnlesik iletisim fikri, bir isletmede buatin iletisim islevlerinin bir bdlimde
batunlestiriimesine ve ayni stratejik iletisim plani tarafindan yénlendiriimesine dayanir.
Literatiirde bu modele, ‘iletisim carlig1’ gibi lakaplar verildigi gorulir. Ya da butinlesik
iletisimden sorumlu pozisyona CPO (Chief Reputation Officer) Gnvani yakistirilir’
(Tungel, 2011: 257-258). Bruhn’un modeli, s6z konusu tanimlarla ve mevkilerle
anilan ‘butinlesik iletisim’ kavraminin degisime ugramis bir halidir. Kisaca, Bruhn’un
‘battnlesik kurumsal iletisim’ anlayisi, yukaridaki pazarlama odakli anlayisin aksine
kurumun hem icsel hem de digsal paydaslarina yénelik entegre bir iletisim plani
uygulamasini énerir.

Bitinlesik kurumsal iletisim, yazarlar tarafindan yalnizca kurumsal iletisim dedigimizde
anladigimiz ‘érgitsel iletisim’ kavraminin yaninda, farkli yénetim fonksiyonlarin bir
araya gelmesinden tiremis bir kavram olarak ifade edilmektedir. “Pazarlama iletigimi,
orgultsel iletisim, yonetim (yonetsel) iletisim. Bu Ug iletisim alaninin koordine edilmesiyle
gerceklestirilen batlnlesik kurumsal iletisim, iletisim stratejisinin belirlenmesi yoluyla
uygulanir” (Ertan, 2004: 97). Literatlre baktigimizda, 6zellikle Gizerinde durulan bu g
kavram kurumsal iletisimin ‘bitinlesik’ bir gériinime kavusmasi igin oldukga énemlidir.

1.1. Yonetim iletisimi (Yonetsel iletisim)

Klasik anlamda ydnetici kelimesi ile karsilastigimizda, slphesiz, aklimiza ast-ust
iliskisi, tek bir agizdan c¢ikan is emirlerinin uygulanmasi, yukaridan asagiya dogru tek
yonli iletisim, dogmatik, suni kurumsal kiltiriin zorla benimsenmesi gibi kavramlar
gelmektedir. Ancak, iletisim faaliyetleri, dahasi kurumsal iletisim kavrami géz énine
alindiginda ‘yénetim kavrami’ kurum ici iletisimi kolaylastiran, is béltmlerini belirleyerek
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calisanlar gereksiz is yukinden kurtaran, ¢ift yonll iletisim ile ¢calisanlarini sosyal
deger olarak goérerek ortak kurumsal degerler insa eden bir gérinime kavusmaktadir.

Yonetsel iletisim, “ydnetimin isleyisini saglamak ve yonetsel amaclari gergeklestirmek
icin gerek kurulusu meydana getiren cesitli birimler, gerekse yonetim ile cevresi
arasinda girisilen devamh bir bilgi aligverisi ya da bélimler arasinda gerekli iligkilerin
kurulmasina imkan saglayan bir stregctir” (Bilgin, 1996: 27). “Ydnetsel bir perspektiften
bakildiginda iletisim énemlidir, ¢ciinku iletisim, 6rgut tGyelerinin ihtiyagc duyduklari bilgiyi
toplamasina ve yaymasina ve ayni zamanda, birbirleriyle koordinasyon ve igbirligi
kurmasina yarayan bir aractir” (Grunig, 2005: 250).

Glinumizde, arastirmalara konu oldugu gibi modern igletmelerin ydneticileri timayle
otokratik bir gériinimden kurtularak farkhlasmistir. Bu, gerektiginde otokratik 6zelliklere
blrinen gerektiginde ise demokratik 6zellikleri benimseyen yeni yénetici tipi, klasik
isletmelerdeki yoneticilerin gbrevlerinden daha farkli gérevler tGstlenmeye baslamigtir.
Bu yeni yonetici tipini Peters ve Austin “galisanlar cesaretlendiren, coskulandiran,
sampiyonlari ve kahramanlari destekleyen, her yere girip ¢ikan bir dramaturg,
kog, insaci...” (Aktaran Grunig, 2005: 253-254) olarak tanimlamaktadir. Bltunlesik
kurumsal iletisimin fonksiyonlarindan biri olan yénetim iletisiminin saglikli igslemesi icin
de iletisimin 6nemini kavramis bu tipteki yoneticilerin varligi gereklidir.

“Yonetim iletisiminin kurum icinde ortak bir anlayis olusturma, pekistirme, caliganlari
yetkilendirme ve motive etme, isletme liderliginde gliven yaratma ve suirdiirme, degisim
slrecini baglatma ve yoénetme” (Tosun, 2003: 177) gibi amaglari gerceklestirmeye
calisir. S6z konusu disiince baglaminda bir kurumun yénetim kademesi ile ¢alisanlar
arasinda dogru bir iletisim olusturulmasi gereklidir ve bunun i¢in bazi kogullar vardir.
Bunlari kisaca, “serbestce asagi, yukari ve yatay gidebilen bilgi; yonetici ve galisan
arasinda guven ve itimat; glvenli calisma sartlari; tarafsiz 6dillendirme; catismasiz
calismanin devam etmesi; her calisan igin zamaninin ¢ogunlugunda c¢alisma
memnuniyeti; Kurulusta bulunmaktan gurur duymak” (Okay ve Okay, 2012: 263)
seklinde tanimlamak mimkundur.

Kisaca, tim bu bilgiler isiginda y®netim iletisiminin oldukca genis perspektife sahip bir
kavram oldugunu gérebiliriz. Gingéren’in aktardigi Gzere (2010: 43):

Ydénetim iletisimi, butinlesik kurumsal iletisimin uygulanmasi asamasinda,
dis ve i¢ hedef kitlenin glvenini kazanmak ve ortak bir anlayis insa etmek
bakimindan 6nemlidir. Burada s6zl edilen sadece Ust yonetici kesim degil
ayni zamanda orta ve alt yoneticileri de kapsamaktadir. Kurumlarin istedikleri
hedef kitle sadakatinin saglanmasidir ve bunun i¢in de &ncelikli yapiimasi
gereken ortak anlayisin olugsmasi igin bir iletisim cabasi surdurilmesidir.
Kisa vadede degil, surdurulebilir, uzun vadeli bir iletisim stratejisi ancak ortak
anlayisi saglama yolu olarak dngdrulebilir.

“Yonetsel iletisimin, personel psikolojisinin kurum amagclarina uyarlanmasi ve
belirlenen hedeflere ulasmak icin sirekli olarak tesvik edilmeleri gibi yararlar séz
konusudur. Ancak kurumsal basary1 yakalayabilmek igin tek basina yeterli degildir.
Kurum bir yapiyi; yénetim de onu caligtiran bir glcu ifade etmektedir” (Sahin, 2007:
84). Yonetsel iletisim biraz 6nce bahsettigimiz batlinlesik kurumsal iletisim amacinin
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yalnizca bir ayagini olusturdugu icin tek basina yeterli degildir. Bu ylizden butinlesik
iletisim hedefine ulagsmak igin “yénetsel iletisim” in oldugu kadar kuskusuz diger iki olgu
da (6rgltsel iletisim ve pazarlama iletigimi) olduk¢a dnem teskil etmektedir.

Yoénetsel iletisimin amaglarini, ydnetime etkisi ve yakinlidi oraninda
islevsel olarak da siralamak muimkindir. Bu siralamada, yonetime uzak
olan alt kademe personel i¢in ydnetsel iletisimin amaclar, kurulusun cesitli
faaliyetlerinin kayit edilmesi olmakta ve oldukg¢a genis bir uygulama alani
bulmaktadir. ikinci amaci, ydnetsel iletisim sayesinde her agamada daha
cok ydnetime yakin birimlerde denetimi saglamaktir. Uglincii ve son amaci
ise, hazirlanan planin en iyi bicimde uygulanmasini saglamak uzere karar
verilerek iletisim saglamak olmaktadir (Bilgin, 1996: 29).

Kisaca, ‘yonetsel iletisim kavramr’, kurumun yénetim iglevinin etkin bir bicimde yerine
getirilmesi, olgusunu 6ne ¢ikarmaktadir. S6z konusu kavram ‘yénetim’ olgusunu bir
battn olarak; yani, alt kademe yoéneticiden Ust kademe ydneticiye kadar ydneticilerin
butiinliik icinde calismasi gerektigine vurgu yapmaktadir. Orglitsel basariya ulasmak
icin kilit noktalardan birinin érgit icindeki hiyerarsi olduguna vurgu yaparak, érgitin
hedeflerine ancak planli bir ¢alisma ve is bolimi ile ulasabilecegi duslncesini
savunmaktadir. Ancak, su da unutulmamalidir ki; burada séz edilen kati bir hiyerarsik
yap! degil, hedeflere ulagsmak igin gcalisanlarla birlikte hareket edilen, koordinasyonu
saglayan kurallar baglaminda herkesin sorumlulugunu yerine getirdigi bir yapidir.

1.2. Orgiitsel iletisim (Organizasyonel iletisim)

Orgiitsel iletisim kavrami, oérgltlerin ic iletisimine odaklanan bir kavram olarak
karsimiza gikmaktadir. Orgutsel iletisimin yonetsel iletisimden farki, kisaca, kurumun
icinde bireyler arasi, gruplar arasi ve 6rglt adina bireyler ile gruplarin dis diinya ile
olan iletisim faaliyetlerini kapsamasidir. “Orgitsel iletisim; insanlarin bir amag etrafinda
toplanmasini saglayan ve insanlarin gug birligi yaparak érgit amaglari yéniinde etkili
bicimde calisabilmeleri icin, isbirligini ve cevresiyle uyumlarini saglamada roll olan;
bicimsel ve bicimsel olmayan yapilardaki anlam yiku tasiyan her tirli insan etkinliginin
paylasiimasidir” (Giingéren, 2010: 45). Orgiitsel iletisim, kurum dyelerinin ginlik
iletisimlerinden daha 6te bir kavramdir. S6z konusu kavram ‘sirekliliginin’ saglanmasi
gereken bir suregctir ve denge Uzerine kuruludur.

Orglitsel iletisim kurumun kendisini ifade etme bicimidir. Orgiitsel iletisim ic ve dis
paydaglarla iletisimin surekliliginin saglanmasi, dahasi érgute bir kimlik kazandirmasi
agisindan 6nem teskil eder. Yukarida bahsettigimiz gibi evrimsel bir bicimde degisime
ugrayan, gelisen bir yapi olarak degerlendirdigimiz kurumu dis ve i¢ etkilerle ortak
anlayis, ortak degerler liretmeye surikler. Kaya da s6z konusu dustnceyi su ifadelerle
desteklemektedir (2003: 14):

Orgiitsel iletisim, ydnetim fonksiyonlaridir. Diger bir anlatimla érgiitleme, karar
verme, planlama kontrol etme ve koordinasyondur. O, insanlardir, mesajlar ve
anlamlardir. Orgiitin calismalarini agiklayan kasitl ve kasitsiz mesajlardir.
Cevre ile basa cikmakta bireylerin ve Orgltlerin amag yonelimli davranis
siirecleridir. iletisim, hem Greten hem de yeniden Uretilen ve degisen cevre ile
Orgutun muhtelif temas araglarini, sosyal yapilar, psikolojik durumlar, kimlikler
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ve anlamlarla sosyal sirecleri kapsar. Onun insa edici (yapici) ve yeniden
uretici biciminin her ikisinde de iletisim slregleri, algilamalarin, anlamlarin ve
rutinlerin genelde nasil olusturulduklarinin merkezidir.

“Walter’a gore, Orgltsel iletisimin iki temel amaci bulunmaktadir. Bu iki amag
kurumun fonksiyonlarina gerekli mesaji tasimak ve calisanlarin birbirleriyle iliskiler
kurmasini, rollerin benimsenmesini, kurumsal degerlerin yaratiima ve benimsenmesini
saglamaktir.” (Aktaran Bat, 2012: 120) Walter’in érgltsel iletisimi iki amagla sinirlayan
yaklagimina ek olarak literatirde 6rgutsel iletisim kavramina daha fazla amag atfeden
arastirmacilar da mevcuttur. “Thayer’a gére U¢ iletisim alt sistemi bulunmaktadir.
islemsel sistem, érgit icinde verileri kaynagindan hedefine tasima islevine sahiptir.
Diizenleyici sistemde, 6rgit Gyelerinin goérevlerini belirlemeye yonelik talimatlar gibi
mesajlar iletilir. Koruma gelistirme sistemi ise 6rgit ici ve 6rgltle cevresi arasindaki
iletisimi saglamaktadir.” (Aktaran Bat, 2012: 120-121).

Grunig ise iletisim yonetiminin “kurumdaki bireylerin birbiriyle kurdugu iletisim”i ifade
etmek icin kullanildigini belirtmistir. Daha sonralari ise 6rgutsel iletisimin iletisim
uzmanlar tarafindan kurum icin kurgulandigina vurgu yaparak iletisimin icsel
olabilecegi gibi digsal da olabilecegini sdylemistir.” (2005: 15) Grunig’in dusincelerinden
anlamamiz gereken orgltsel iletisimin sanildigi gibi yalnizca i¢ iletisim odakli bir
kavram olmadigi ve s6z konusu anlayigla sinirlandiriimamasi gerektigidir.

Kavram kargasasini 6nlemek icin &rgltsel iletisim ile yonetsel iletisimin ayrimlari
kapsaminda belirtmek gerekir ki; 6rgltsel iletisimi ydnetim iletisimden ayiran en 6nemli
farklardan biri, ydnetim iletisiminin bilisim sistemleri araciligiyla raporlama, muhasebe,
satinalma, Uretim, satig gibi unsurlara odaklanmasidir. Kurumu olusturan gesitliboltimler
arasinda igbirligine ve koordinasyona dayanan bilgi yayillimini saglamaya odaklanan
s6z konusu yaklagim kuruma maddi agidan yaklasmaktadir. Orgiitsel iletisim ise, maddi
yikumltluklerin yaninda soyut kurumsal degerlere odaklanmaktadir. Orglitsel iletisim
“kurumdaki bireylere, birbirlerine davraniglarinda ve islerinin yapilma sekli konusunda
rehber olan, bireyler arasi etkilesimle ortaya c¢ikan ve paylasilan inanclar, tutumlar,
tahminler ve beklentiler” (Sisli ve Kdse, 2013: 166) olarak tanimlayabilecegimiz kurum
kaltarintn olusumunu saglamaktadir. Dolayisiyla, yaratilan bu kultirin bir sonucu
olan ‘kurumun kendini disariya aktaris bigiminin’ bir yansimasi olan kurumsal kimligin
olusturulmasina da katki saglamaktadir. Bu baglamda da kurumun kendini ifade
edis bicimi sonucunda hedef kitlenin deger yapisina ve algisina gére kurum imaji
sekillenmekte, orgltsel iletisim kurum icin soyut degerlerin yaraticisi ve temsilcisi
konumuna yikselmektedir. Kisaca, iki kavram bazi noktalarda benzerlik icerse de bazi
noktalarda birbirlerinden kesin cizgilerle ayrilmaktadirlar.

Orgiitsel iletisim, yani organizasyonel iletisim, klasik pazarlama iletisiminden de belirli
noktalarda ayrilir. Orgitsel iletisim, daha gok halkla iligkiler, kurumsal reklamcilik, kurum
uyeleriyle iligkiler, dis paydaslarlailigkiler, yasa koyucu ile iligkileri kapsamaktadir. Klasik
pazarlama iletisiminden farkli olarak uzun dénemli bir plan icerir ve kar saglamaktan
cok iletisimle ilgilenir. Klasik anlamda pazarlama iletisiminin aksine 6érgutsel iletisimin
iletisim yapisinda cift yonla bir belirleme sureci vardir. Ancak, su da unutulmamalidir
ki; butinlesik kurumsal iletisim yaklagimi iginde evrilen pazarlama iletisimi kapsaminda
kurulan iletisimin niteliginin 6nemi eski bakis ac¢isiyla kiyaslandiginda bir derece de
olsa 6ne ¢ikmigtir.
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1.3. Pazarlama iletisimi

Pazarlama kavrami degisik pek ¢ok tanima sahiptir. Philip Kotler bu kavrami ‘kisi
ve gruplarin Uriin ve deger yaratarak ve bunlari birbirleriyle degistirerek istek ve
gereksinimlerini elde ettikleri sosyal ve yonetimsel bir stre¢’ olarak tanimlamistir
(Aktaran Kaya, 2003:325). Pazarlama en genel anlamiyla, bir Grin veya hizmetin
dretiminin éncesinden baglayarak tiketimine kadar giden yolu, sireci (fiyat, dagitim,
tutundurma) kapsamaktadir.

Klasik pazarlama ve reklam anlayisinin, mugteri sadakati agisindan basarisizlikla
sonuglanmasinin ardindan, rekabetin olaganistli dizeyde oldugu pazarda musteri
sadakatini arttirmaya yoénelik calismalarda bulunma fikri ortaya ¢ikmis ve klasik
pazarlama anlayisinin icine farkli bilesenler entegre edilmistir. “Pazarlamaya entegre
edileniletisim tanimlariylabirlikte, misterilerle interaktif bir ortam yaratiimaya caligilarak,
onlarin katihmiyla pazarlama faaliyetlerine sekil veriimekte ve marka sadakati ve
bilinirliligi bu sekilde saglanmaya calisiimaktadir” (Gingéren, 2010: 8). Gunimuz
rekabet diizeninde avantaj saglayabilmek icin yeni anlayislar ortaya cikarken, bu
yeni anlayislar genellikle musteriyle hem satis éncesi hem de satis sonrasi yogun bir
iletisim ¢abasini kapsamistir ve pazarlamanin igine iletisim dahil edilerek ‘pazarlama
iletisimi’ sekline burtindurilmustir. Séz konusu, pazarlama ile bitlnlestirilen iletisim
kavrami ise kisaca “hedef kitlede arzu edilen tepkiyi uyandirmak amaciyla uyaricilar
sunmak, mevcut igsletme mesajlarini degistirmek ve iletisim olanaklari yaratmak
amaciyla, kurulu iletisim kanallari aracihgiyla, pazardan mesajlari alma, agiklama ve o
dogrultuda hareket etme sireci seklinde tanimlanmaktadir.” (Bat, 2012: 121)

Pazarlama iletisime atfedebilecegimiz Ozellikleri temel olarak “kaynak, mesaj,
kanal ve alicinin pazarlama boyutu icerisinde incelenmesi, tiketicinin algilarini
etkileme ve musteri sadakati olusturma cabasi, tiketici deneyimlerine ydnelik
analiz, iki yonli deneyimin oldugu simetrik bir iletisim yapisi” (Gingéren, 2010: 47-
48) seklinde tanimlamak mimkundur. Bu unsurlarin uyumu ve tek elden olusturulan
pazarlama stratejisi yizinden de glnimuzde “butlnlesik pazarlama iletisimi” olarak
adlandinimaktadir.

Pazarlama iletigimi, yalnizca Grtinln satisini desteklememekte, acgiklik ve tutarlilik
kavramlarini benimseyerek satis sonrasi hizmetleri de kapsamaktadir. Yani pazarlama
iletisimi, kurumun imajini gelistirmesi ve korumasiyla da yakindan ilgilidir. Bu
baglamda, 6zellikle satis sonrasi hizmetlerin imaj olgusuna oldukca fazla etki ettigi
gorulebilir. Hatta, buttnlesik kurumsal iletisimin bir unsuru olan pazarlama iletigiminin
amaglarindan biri olan musteri sadakati saglama gayesi icin de s6z konusu iyi imaj
olusturma c¢abasi oldukg¢a 6nemli bir gereklilik olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Ancak, tim bunlarin 1g1ginda su da unutulmamalidir ki; pazarlama iletisiminin bagarisi,
yukarida bahsettigimiz, butinlesik kurumsal iletisimin diger unsurlar olan yénetim
iletisimi ve drgutsel iletisim ile butlinlik icinde ¢alismasina baglidir. Bu U¢ sacayaginin
olusturdugu bltiinsel strateji bir kurumun tim iletisim faaliyetlerini kapsamaktadir. “Van
Riel de tepe noktada konumlandiriimasi gerektigini savundugu ‘butiinlesik kurumsal
iletisim’in koordinasyonu kolaylastiracagini savunmustur” (Aktaran Tungel, 2011: 258).
Bu dogrultuda denilebilir ki, kurumlarin mevcut dizende varhigini strdirebilmesi igin
koordine bir iletisim sistemi dnemli bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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2. Cercevelemenin Kuramsal Zemini

“Bateson, ‘cerceve’ terimini psikolojik bir kavram olarak ilk kez a¢iklayan yazardir. Bu
tanima gore cerceve, spesifik bir gorise uyan belirli mesajlari dahil edip digerlerini
disaridabirakarak, gerceklik algisina yon vermektir” (Aktaran Kilig, 2011: 3). Bateson’un
1950’li yillarda yaptigi bu tanimlamay takiben literatlirii inceledigimizde ¢erceveleme
teorisi (framing theory) ile ilgili daha pek ¢ok tanimla karsilagsmaktayiz. “Gamson ve
Modiglian bir cergeveyi, 5nemli olaylara anlam kazandirmak icin meselenin ne oldugunu
ortaya atan bir merkezi diizenleyici fikir olarak tanimlar” (Aktaran Ozarslan, 2007: 29).
“Entman c¢ercevelemeyi, bir gerceklik algilanmasinin belli bir sorun tanimlamasini,
neden sonu¢ yorumunu, ahlaki bir degerlendirmeyi ve/veya anlatilan seye yonelik bir
muamele 6nerisini destekleyecek sekilde bazi ydnlerini segerek onlari bir iletisimsel
metinde daha énemli hale getirmek olarak tanimlamaktadir” (Aktaran Goban, 2009:
21). “Kosicki'ye gore cerceveleme, olaylar siniflandirmaya, yorumlamaya ve kisa
surede anlamaya yardim etmektedir. lyengar ise ¢erceveleme kavrami kapsaminda,
‘bir durumdaki, bir deger yargisinin sunulmasindaki veya problemlerin secilmesindeki
kurnazca yapilan degisikliklere’ isaret eder.” (Aktaran Atabek ve Uztug, 1998: 99).
Goffman da ¢cergevelemenin “Bir durumun tanimi... Kurumun yénetimsel prensipleriyle
uyumlu ve igine hedefler eklenerek inga edilmis bir durum oldugunu sdylemistir’
(Aktaran Priest, 2004: 14).

Cerceveleme teorisi, pek cok farkli alanda algi ve kanaat olusturma baglaminda
kullanilimaktadir. iletisim alaninda ise daha ¢ok medya arastirmalarinda kullanilan,
medyanin gindem yaratma iglevine odaklanan bir kavram olarak karsimiza
cikmaktadir. Bu c¢alismalar “cercevelemenin, politik hayattaki medyanin rollna
anlamak igin 6zellikle faydal oldugu” (Reese vd., 2001: 7) duslincesinde birlesmistir.
S6z konusu arastirmalar, kitle iletisim araglarinin haberlerin bir kismini secerken, diger
istenmeyen ydnlerini saklamasi veya daha genis anlatimla haberin asil dikkat cekmesi
gereken konulari maskelemesi, baskin ideolojiyi yeniden Uretip mesrulastirdigi Gizerine
kuruludur. Bu dogrultuda cergevelemenin medya konusunda ‘yénlendirme’ ile i¢ ice
gecmis oldugunu séylemek mumkandur.

“Ensink ve Sauer’in gergevelerin roliine iligkin calismalarinda da vurguladiklar gibi,
cerceveler hem bir ‘sey’in kendisini hem de o ‘sey’in algilanma seklini yapilandiririar”
(Aktaran Durur, 2011: 24). Yani, daha acik anlatimla ¢erceveleme olgusu bir metnin,
bilginin veya olayin algilanma seklini degistirdigi i¢in o seyin yapisini da degistirmektedir.
Ozellikle, olaya haber metinleri Gzerinden bakarak bir 6érnek vermemiz gerekirse;
yakin dénemde glindeme gelen “niikleer santral” haberlerini gérmekteyiz. S6z konusu
santrallerin Ulke ekonomisine katkisi oldugu gibi ekonomik katkidan fazla cevreye
yOnelik tahribati vardir. S6z konusu yapi ile ilgili bir haber yapildiginda, eger bu haber
olumlu yénleri 6ne ¢ikarirken, olumsuz ydnleri yokmus gibi gosteriyorsa veya konu
degisime ugratilip yabanci enerji kaynaklarina veya ABD’ye olan bagimhlik, eneriji
fiyatlarinin pahaliligr 6ne c¢ikariliyorsa, bu durum ‘gergcek’ olanin algilanma seklini,
dolayisiyla, insanlarin zihnindeki ‘gercegin’ seklini degistirmektedir.

Deneysel kanitlara gbére de, cerceveleme gercekten insanlari etkileyebilmektedir.
“Tversky ve Kahneman, cerceveleme ile ilgili yaptiklari deneylerinde ABD’de
bilinmeyen bir Asya hastaligi ile mlcadele i¢in deneklere iki alternatif sonug dnermistir.
Sb6z konusu secgeneklerden ilki 200 kisinin kurtulacagini, ikincisi ise 3’'te 1 ihtimalle
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600 kisinin kurtulacagini buna karsin 3’te 2 ihtimalle de kimsenin kurtulamayacagini
6ngdrmekteydi. Denekler tahmini sonuglara gére %72 oranla ilk programi tercih
ederken, %28 oranla ise ikinci segenegi tercih etmistir. Cercevelemenin ne derece
etkili oldugunu 6lgmek icin ayni senaryo ile baglantih yapilan ikinci deneyde ise
konunun aktarim bigimi kurtulanlar tzerinden degil, muhtemel Olimler Uzerinden
yapiimistir. Buna gbre, ilk secenek tercih edilirse salginin sonucunda 400 kisinin
6lecegi, ikinci segenegin tercih edilmesi durumunda ise 3’'te 1 ihtimalle kimsenin
dlmeyecegi, 3'te 2 ihtimalle ise 600 kisinin dlecegi deneklere aktarilmigtir. ikinci
deneyde ise ilk se¢enegi tercih edenler %22 iken ikinci se¢enegi tercih edenler %78
olmustur” (1983: 453). Tversk ve Kahneman iki problemin de aslinda birbiriyle benzer
oldugunu, kazang getiren kararlarin riskten kactigini, kayip getiren kararlarin ise risk
aldigini; deneyin sonucunda, problemlere verilen tutarsiz cevaplarin gergeveleme
etkisinden kaynaklandigini belirtmigtir. Tversky ve Kahneman’in adi gecen deneyinden
de anlagilacagl Uzere cerceveleme olgusu insanlarin kararlarini ve eylemlerini
etkilemektedir. insanlar, olayin aktarildigi hakim perspektife gére kararlarini, meveut,
rutin haline gelmis eylemlerini, kendi distince bicimlerine, deneyimlerine gére dogru
oldugunu farz ettikleri diistincelerini degistirebilmekte, distan gelen bir etki ile olayi
kavrayis bicimleri sekillendiriimektedir.

Hallahan da yukaridaki durumu desteklemek icin su ifadeleri kullanmaktadir:
“Cerceveleme sosyal gergeklik insasinda kritik elementtir. Cinki algilar sekillendirir
ve enformasyonu islemede icerik saglar. Bir doga resmini cerceveleyen cercevenin
yaptigi gibi stratejik iletisimciler bazi noktalara odaklanip diger 6zellikleri ¢ikartarak
bir konunun belirli parcalarinin géze carpmasini saglamak icin mesaj cercevelerini
kullanirlar” (Hallahan, 2008: 1).

Cerceveleme kavraminin anlami diginda, s6z konusu kavramin belirli bir sirece sahip
oldugu da bazi arastirmacilar tarafindan dile getiriimistir. Bu arastirmacilardan en
onemlisi Entman’dir. “Entman cergeveleme sirecini soyle 6zetler; cergceveleme temel
olarak se¢meyi icerir. Cergevelemek, algilanan gercegin bazi dzelliklerini segcmek ve
bunlari iletisim metinlerinde daha gérunir kilmaktir; 6zel problem tanimlari Gretmek,
sonuglar yorumlamak, moral degerlendirme ve tanimlanan obje i¢in tedavi énerileri
sunmak gibi yollarda...” (Aktaran Hallahan, 1999: 207). —Bir cergeve tim islevlere ayni
anda sahip olmak zorunda degildir-

Kisaca, cerceveleme teorisi yukarida da bahsettigimiz gibi belirli noktalara dikkat
cekme veya belirli noktalar gérinmez kilmakla ilgilidir. S6z konusu kavram, ortaya
koyuldugu gibi medya acgisindan hakim ideolojinin devamini, toplumsal yapinin
dénlsumunid saglayan ‘yorumlama kaliplar’ olarak gorilirken; konumuz agisindan
ise cercevelemenin halkla iligkilerde, dolayisiyla, halkla iligkiler gérevini de iginde
barindiran ‘butiinlesik kurumsal iletisim’de algilanigini irdeleyecegiz.

3. Biitiinlesik Kurumsal iletisim ve Cerceveleme

“Cerceveleme bir olayda belli bir konunun kurumsal tercihler ve ideolojik nedenlerden
dolayi diger konulara gore daha fazla yer tutmasi, zaman almasi, daha goérinir hale
getiriimesidir” (Kilig,2007: 70). Konuyu bu baglamda degerlendirdigimizde, cerceveleme
kavraminin kurumsal iletisim agisindan 6énemini daha iyi kavrayabiliriz. Kurumu bir
kilture, ideolojiye sahip ve disariyla etkilesime giren bir yapi olarak degerlendirdigimizde
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disariya yollanacak bilgilerde cerceveleme kavraminin uygulandigini gérmek olasidir.
Buna gére, kurum kendiyle ilgili istedigi mesajlara dikkat ¢ekerken, kamuoyunun
g6zlinden kagmasi istedigi bilgileri geri plana atabilmektedir. Diger bir ifadeyle, kurum
kendi ile ilgili bir konuya kamuoyu géziinde acgiklik getirirken, hazirladigi yazili, metin
vb. seylerin icindeki bazi konularin ayirt edilmesini kolaylastirmak icin daha fazla
dikkat cekecek kelimeler kullanabilmektedir. Geri plana atilmasini istedigi konulari ise
metnin icine gémebilmektedir. Bu durum, ayni sekilde, ‘buttnlesik kurumsal iletisimin’
diger fonksiyonlari icin de gegerlidir. Ornek olarak, pazarlama iletisimini géz éniine
aldigimizda Grinun olumlu o6zellikleri gercevelenirken, olumsuz &zellikler ¢erceve
disinda birakilabilmektedir.

Bunun yaninda cergeveleme kavrami yukarida bahsettigimiz drnege goére degisik
sekillerde de kullanilabilmektedir. “Ornegin; Barnett, Ulusal Kadin Kurumu hakkindaki
analizinde, kurumun, basin bultenlerini hem fikirleri organize etmek, dizenlemek igin
hem de ‘habercilik cergevelerinin dizeltiimesi’ amaciyla kullandiklarini séylemektedir”
(Aktaran Giran ve Ozarslan, 2013: 303). Buna gére, kurum gergeveleme olgusunu
kendi ile ilgili olumlu bilgi yaymak icin kullanirken, ayni zamanda karsi ¢erceveleri yok
etmek Uzere de kullanabilmektedir.

“Cerceveleme halkla iligkilerde temel rol oynar. Eger halkla iliskiler kurum ve onun
bagimh oldugu toplum arasinda karsilikl faydasal iligkileri kurma ve sirdirme sureci
olarak tanimlanirsa ortak endiseler hakkinda genis kapsamli gergeveler kurulmasi
efektif iliskilerin yaratilabilmesi i¢in gerekli bir durumdur” (Hallahan, 1999: 207). Daha
genis anlatimla, halkla iligkilerin, dolayisiyla buttnlesik bir rol atfettigimiz, halkla iligkiler
unsurunu kapsayan kurumsal iletisimin genis ¢ergeveler kurmasi gereklidir. Buradaki
kasit kurumsal iletisim iglevinin bilgileri maniplle etmeden her yoniyle aktarmasi ve
kurum ile cevresi arasinda genis cerceveler icinde ¢ift yonli bir iletisim kurulmasi
gerekliligidir. Ayrica, belirtmek gerekir ki ‘demokratik kurumlar’ icin s6z konusu durum
bittnlesik kurumsal iletisimin U¢ unsuru icinde gecerliligini korumaktadir.

Ancak, cerceveleme olgusu kurum kdltirinden bagimsiz bir yapiya sahip dedgildir.
Kurum kaltaranin olusturulmasinda, yeniden olusturulmasinda ve uygulanmasinda
etkili olan ‘butunlesik kurumsal iletisim’ islevi ¢erceveleme olgusunu etkilemektedir.
Rolhinger, “kurumun kimlidinin, kurumun kullandi§i medya tipi ve stratejilerini
sekillendirdigini belirterek, bazi kurumlarin ana akim medyaya adaptasyon saglarken
kurumsal kimligin ana akimda kalmasini saglayacak gerceveler ve paketler yaratacak
dili kullandiklarini belirtmistir’ (2002: 502).

“Metinler bilgi parcalarini konumlandirma veya onlar kultirel bakimdan tanidik
sembollerle iligkilendirme yoluyla daha &nemli hale getirilebilir. Cercevelenmis bir
mesaj bireysel semalar ve onlarla yakindan iligkili kategoriler veya kliselerin uyandirdigi
cagrisimlarla bireyin bilgi isleme bigimini ydnlendiren, zihinde saklh fikir dbeklerini
uyandirabilir’ (Ozarslan, 2007: 31). Yani, cerceveleme kavramini ic iletisim veya kiltir
baglaminda degerlendirdigimizde, kurumsal kultliriin cerceveleme Ulzerindeki etkisi
gorilebilmektedir. Tversky ve Kahneman’in adi gecen deneylerindeki gibi cerceveleme
evrensel olarak herkesi etkilemez; ancak, kitlelerin buyuk bélimuinde bir etki yaratabilir.
Bunun nedenlerinden biri de olusturulan ortak degerler ve inang¢ sistemidir.

“Murphree’ye goére kuruluslar basin bultenleri yoluyla siklikla kendilerini haber
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medyasinda basarili gdsterecek bicimde cercevelemektedir” (2006: 338). Bu
dislinceden hareketle kurumlarin medya stratejilerinde basarili bir yapiya sahip
olduklarini vurgulamak i¢in ¢aba sarf ettikleri sonucuna varilabilir. Kurumlar bu yolla
kamuoyu gdziinde olumlu bir imaj yaratacaklarini, bu durumun da gerceklestirdikleri
ve gelecekte gerceklestirecekleri faaliyetlere daha olumlu bakilmasini saglayacagini
dusundarler. Bu diglince kapsaminda da ¢ergeveleme olgusunu etkin olarak kullanirlar.

Murphree’nin belirttigi gibi kurumlar kendilerini kamuoyuna olumlu olarak yansitacak
uygulamalart siklikla kullanmaktadir. Bu dogrultuda kurumlar, cerceveleme
olgusundan rutin olarak basin blltenlerinde, yillik raporlarda, kurumsal yayinlarda,
sosyal medya uzantisi olan Twitter ve Facebook gibi araglarda yararlanmaktadir.
Ozellikle, Twitter g6z 6niine alindiginda, belirli yazi karakteri sunan, dogal yapisindan
kaynakli ¢ercevelemeye yatkin, bicimi itibariyle de cercevelemeye olanak sagladigi
aciktir. Fakat, ¢ergeveleme olgusu rutin zamanlarin diginda kriz anlarinda da sikga
kullaniimaktadir. Kriz ile karsilagsmis kurumun dikkati farkh bir yéne ¢cekmeye calisma
cabasi cerceveleme olarak degerlendirilebilecegi gibi, krizin yarattigi tahribati
azalttigi ortadadir. Kamuoyunda olumlu imaja sahip kurumlarin krizlerle daha
kolay bas edebildigi gercegini géz dnine aldigimizda, kriz aninda kurumun olumiu
6zelliklerinin ¢cergevelenmesi kurumlarin yagsam sureleri icin uygun bir uygulama olarak
g6zukmektedir. “Krizin nedeni 6rgit ici etmenler olabilecegi gibi, 6rgut disi etmenler
de olabilir,” (Demirtag, 2000: 359) bu yluzden de butlnlesik kurumsal iletisim séz
konusu dogrultuda kurumlara kolaylik saglamaktadir. Bitunlesik kurumsal iletisim
acisindan cerceveleme, ‘iletisim planlarinin uygulanmasi asamasinda kolaylastirici ve
olumlu kurumsal imaj yaratim sirecinin hizlandiricis’’ olmasi yéniinden énem tegkil
etmektedir. Cergevelemenin butinlesik kurumsal iletisim icin ifade ettigi bu anlam,
‘kriz ile bas edebilme kabiliyetinin gelistiriimesi asamasinda bir arag, Uriin ve hizmete
yOnelik olumlu tutum olusturma veya var olan tutumu sirdirmeyi saglayici bir yapr’
olarak daha da genisletilebilir.

Kurumun olumlu etki birakabilmek i¢in cercevelemeyi 6zellikle kriz anlarinda kullanmasi
makul bir yaklasim olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Kriz anlarinda kamuoyunun da
kargl dar kapsamli cerceveler Ureterek, kurumun diger olumlu faaliyetlerini g6z
ardi ederek krizin patlak vermesine sebebiyet veren duruma odaklandiklarini géz
6énune aldigimizda, kurumlarin da benzer bir uygulama ile kendi olumlu &zelliklerini
yansitmalari olagan bir tavirdir. Bu sayede, kamuoyunun sundugu olumsuz etkiye
karsi olumlu bir etki yaratmak mimkunddr.

Konuya etik agidan yaklastigimizda ise rutin olarak kendini olmadigi bir gériinime
burundirmek yerine, cercevelemenin biraz 6nce bahsettigimiz gibi bir savunma
mekanizmas! bigciminde kullaniimasi etik agidan daha dogru bir davranis olarak
g6zUkmektedir. Cift yonli iletisime ve demokratik ydnetim yapisina deger veren,
butlnlesik kurumsal iletisimi benimsemis kurumlarin gevresiyle agik ve dogru iletisim
kurabildigi ger¢egini g6z 6nune aldigimizda ¢ergevelemenin bir savunma mekanizmasi
bicimine buriinmesi olasidir. Gunimuz sartlari digundldiginde, bahsettigimiz
savunma mekanizmasinin, 6zellikle kriz zamanlarinda énemli bir haber kaynagi
konumuna yikselmis sosyal medya uygulamalarinda kullaniimasi uygun bir davranistir
ve ayni zamanda kurumlarin Uzerine etik disi yéntemlerle gelinebildigi kriz dénemi igin
kurumlar agisindan etik kaygilarin géz ardi edilmedigi bir streci de ifade etmektedir.
Yani, ¢cevrenin etik olarak davranmadigi, olumsuzluklar kurumu cevreledigi bir surecte
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kurumun savunma mekanizmasi olusturma asamasinda cergeveye basvurmasi,
icinde bulundugu durum gdéz 6nune alindiginda manipulasyon ile ilgili olmasindan
¢ok kurumun elinde mevcut olan, olumsuz durumdan daha baskin bir nitelige sahip
“lyiyi” ortaya cikarma ugrasiyla anilabilmektedir. Kisaca, rutin durumlarda genis
kapsamli cerceveler kullanmak Onerilirken, kriz anlarinda, kamuoyunun acimasizca,
olumlu yénleri géz ardi ederek kuruma karsi yanl bir tavirla yaklastiginda, yasayan bir
organizma olan kurumun cevresi ile degerlendiriimesi gerektigi zorunlulugu g6z éniine
alindiginda dar kapsamli savunma cergevelerine basvurmanin etik disi oldugunu
séylemek mimkin olmamaktadir.

“Myra G. Knight halkla iligkiler alaninda cergevelemenin, (¢ tir glindemi etkileme
imkanina sahip oldugunu belirtmektedir; medya gindemi (esik bekgilerine iletilen
bilgilerde cerceveleme), kamusal gindem (soyut meseleleri Kkisisellestirecek
cerceveler) ve kamu gundemi (yOnetilenlerin giindemde olan meselelerin bazilarinin
farkina varmalarini saglayici gerceveleme).” (Aktaran Giran ve Ozarslan, 2013: 305)

Hallahan ise cerceveleme olgusunun ‘etkilesim’ Gzerinden analiz edilebilecegini
belirterek, cercevelemenin halkla iliskilerde kullanilabilecegi 7 durum belirlemistir:

TABLO 2
Halkka llaskilere Uygulanabileock Cergevelememin Yedi Model Tapolajisi

Ne Cergeveli? Tanm Apabtar Knynaklar

Dearamlar Durumlardaks bireyler arasandaki dliskiler ginlik yagansda ve edebayatia bu- Bateson (1972, Gollman (1974)
lusmabilir, Dranambann gergevelenmiesi ibetigimi ineclomek igin vagn sailar. Putmam & Holmer (19725 Tasmen
Sdylem Analizi, milzakere ve diger cikilegimbens wygulanabilie, (1593)

Wilglikler Obgelerim ve insankann drcllikbens vurgulanmustir, Digerler pée and edilir, {(Ghanem (1997, Levin, Schncider,
Odak Gecllikler olarak iletsgimin mlenmesinde aralilk vardir, & Gacth {1998), McCombs &

Ghanem (1998}, Ries & Trout
{1981), Wright & Lutz {1993)

s ecimber Belirsizlek ipeten duramlanda negatif ya da poeif sanlar olsun alernand Bell, Raiffa, & Tversky (1988),

Sagim karastan caxva grlasmal; karaslan 1k yonli vapar, Beldemti Teonisi Kahneman & Tversky (1979,
[ Proapect Theory- Kaksemnan ve Tversky) onenvod ki msanlar kayipeas 1984), LEvan, Schnesider. & Gacth
kagmnirken kazsnim ¢kde eniklen durumsdas bile diha ¢ok nsk aliflar |58

Evlemier |kmna e ipenklerde kiganin Bedeflencn amac clde cimek icin barckete Maheswaran & Meyers-Levy (1990),

. f:lunc alasihf alorsatlenn poeitil veva negatil yoade lldinlmesinden cl- Smith & Perty [ 1996)

lecriar

Sorundar Sosyal problemler ve anlagmazhiklar, defisik gruplar (sonm tarafi) arafindan ~ Best (1995), (amsoa & Modiglian
problemi dalemek igim kendi bakes agalanna give tercih ettikler tanimlarla (1959, Seow & Henford (1985,
agiklanabilir, 1992

o Bireyler stabilite ve kontral sy q.\clm.nc hagh olarak olaylann schebim ya Iyemgar ( 1991}, lyengar & Kinder
igsel ya dhysal faktGrlere bailana egilimindedirber. Insaniar olaylardaki (1987), Kelbey (19467, 1972a), Pro-
rolind Byday maksimine edecek suglubafu minimize edecek, kendi kigasel iess et al {1991, Wallack, Doef-
imaglanyla totarh olacak gekilde portreler. |nsanlar scheplen toplumdaki sis- man, Jernigas, & Themba (1993)
temik problemlere nazaran kiggsel eylembere bagilarlar.

Haberler Madva raporlan olaylarla ilgil enformasyonu vaymak igin bilindik kiilvarc) Gamson {1984), Gamson &t al.

olarak yanks vapscak wemav seperler. Kaynaklar ¢erpeve elendess ve £er-
peve sponsarlufiv vininden karakieriae edilebilmek s 1ersh cnklen -
pevelome i vansarlar

{19492, Byan {1991)

Ksynak: (Hallahan, 19985 210

Hallahan durum gercevelemesini i¢ ve dis paydaslari yonlendirecek durum nitelemeleri
olarak tanimlarken; niteliklerin ¢ercevelenmesini, 6zellikle pazarlama iletigimi
baglaminda degerlendirdigimizde bir Grinin belirli ézelliklerinin éne ¢ikartiimasi,
diger 6zelliklerinin ise geri plana atilmasi, hedef kitlenin davraniglarinin istendigi gibi
etkilenmesi olarak tanimlamistir. Secimlerin gergevelenmesini ise beklenti teorisini
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g6z 6nlne alarak, insanlarin iki secenek arasinda se¢im yapmasi gerektigi durumlarla
aciklamistir; buna gére, secim kar iceriyorsa insanlar risk almaktan kaginmakta, secim
zarar icerdiginde ise risk almaya daha egilimli olmaktadirlar. Hallahan bunlara ek
olarak eylemlerin gergevelenmesini, mevcut segeneklerin bulunmadigi durumlardaki
ikna girisimiyle; sorunlarin ¢ercevelenmesini, tek bir ¢ikar grubunun kendi bakis
acisinl medyaya yansitmasiyla; sorumluluklarin gercevelenmesini, bir olay icinde
kurum veya kisilerin kétl ydndeki sorumlulugunu azaltmaya yénelik, iyi durumlarda
ise sorumluluklarini yiceltmeye ydénelik cabalariyla aciklamaktadir. Son olarak ise
Hallahan haberlerin ¢ercevelenmesini, halkla iligkiler uygulayicisinin bir haber kaynagi
olarak basin bultenleri vb. araclarla kurumlarini medyada ¢ercevelemeleri Gzerinden
aciklar.

“Guclu cerceveler toplumsal tartismalardan dogar. Bu gerceveler alternatif
argimanlara g6re daha doyurucu oldugu i¢in kanaat énderlerini ve dinleyicileri
vurur. Tipik politik strateji bir 6neriyi pozitif fikre baglamak veya populasyonda
genisge bulunan bir degere baglamaktir. Ornek olarak tutucu organizasyonlar
kisisel cikarlari icin arsa alirken devlet programlarindan destek saglamak
icin programlarini evrensel olarak destek gérmis temiz icme suyu gibi
hedeflerle baglayarak destek bulurlar. Bu nedenle sirketlerin kampanyalari,
araziyi gelismeden korumanin su kalitesini arttiracagini iddia eder” (Chong
ve Druckman, 2007: 116)

Ancak, yukaridaki gibi durumlarda asil c¢ikarlarin farkli oldugu unutulmamahdir.
Buradaki uygulamayla kurumun cikarlari icin kendini farkli gdstermek Ulzere
cercevelemeyi kullandigini gérebiliriz. Literatiirde s6z konusu 6rneklerin sayisi bir
hayli fazladir. Ama gunidmuzde, artik kurumlarin ¢ift yonla iletisimin dnemini kavramayi
basardigi dizende, 6nerilen Hallahan’in belirttigi gibi rutin zamanlarda genis kapsaml
cerceveler kullanmaktir.

Ayni sekilde, cerceveleme olgusunu halkla iligkiler giidiminden kurtarip batinlesik
kurumsal iletisimin diger unsurlari Gzerinden degerlendirdigimizde de durum benzerlik
g6stermektedir. Pazarlama iletisimi kapsaminda satilacak Urin veya hizmetlerle
ilgili tm bilgileri kapsayacak (olumlu veya olumsuz) genis cercevelerin kullaniimasi
6nemlidir. Ayni sekilde, oOrgltsel iletisim ve ydnetsel iletisim baglaminda olaya
yaklastigimizda, s6z konusu unsurlarin, iletisim faaliyetlerinin gerceklestiriimesi
asamasinda iletisimin gergek anlamda filetisim’ statlistine kavusabilmesi icin genis
cercevelere ihtiya¢ duyulmaktadir. Buna érnek olarak kurumun i¢ ve dis paydaslarla
gergeklestirdigi iletisim etkinliginin dogruluga dayanmasi gerekliligini veya yonetsel
iletisimin cesitli is bélimleri ve birimler arasindaki koordinasyonu saglarkenki, dahasi
gliven yaratma slrecindeki basariy! saglamak icin, genis cercevelere ihtiya¢ duydugu
gercegini gosterebiliriz. Dar ¢erceveler icine hapsedilmis, konunun belirli yonlerinin
gizlendigi bir iletisim faaliyetinin yeterli gliveni saglamayacagi unutuimamaldir.

Alicilar tek bir disunce hakkinda bilgi alip, digerleri hakkinda az veya orantisiz bilgi
aldiklarinda, alicilarin eylemleri siiphesiz etki altinda kalmaktadir. Halkla iligkiler
mesleginin, dolayisiyla halkla iligkiler yetkileriyle donatilmis kurumsal iletisimin gérevi
eskisi gibi timuyle propaganda, etki altina alma veya Urin satma amach olmadigi
ve artik modern butinlesik kurumsal iletisim anlayisinin temeli i¢ ve dis paydaslarla
her alanda agiklik ve dogruluk Gzerine ¢ift yonli iletisim kurmak oldugu i¢in kurumsal
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iletisim uygulayicilarinin gcergeveleme olgusuna bakis agisi da tarihsel baglamda evrim
gecirmistir. S6z konusu evrimin tam olarak gergeklesmesi yakin ge¢gmise denk gelse
de, kurumsal iletisim Uzerine arastirma yapan akademisyenlerin genel olarak belirttigi
gibi; ‘kurumsal iletisim kurumu bir butiin olarak gérur. Bu kavram i¢ ve dis paydaglarla
olan tiim aktiviteleri kapsar. S6z konusu aktivitelerin timi de ortak bir anlayis yaratma
¢abasinin sonucudur. Yani etkilesimde bilginin saklanmadigi, manipule edilmedigi ve
dar cerceveler icine hapsedilmedigi bir streg...’

Sonuc

Kurumsal iletisim tanimlari farkhlik gdsterse de tanimlarin blyik ¢cogunlugu benzer,
bittnlesik bir yapiya isaret etmektedir. S6z konusu bitiinlesik yapi kurumun tim iletisim
faaliyetlerini tek bir ¢ati altinda, planlanmig, stratejik bir bakis agisi ile ele alinmasi
gerektigi yénliinde zorunluluk ortaya ¢ikarmaktadir. Adi gegen yazarlarin tanimlamalar
ve kurumsal iletisime yUkledikleri sorumluluklar kisaca, basarili bir kurumun olmazsa
olmaz ¢zelliklerine isaret etmektedir.

Diger yandan cerceveleme olgusunu degerlendirdigimizde; c¢erceveleme bir
konunun aktarilis bigimiyle ilgili bize 6énemli bilgiler saglamaktadir. Genellikle medya
arastirmalarinda kullanilan bu kavram iletisimin diger bir boyutu olan halkla iligkilerde,
uygulayicilarin kurumlarinin paydaglarina bilgi yayma goreviyle ilgili arastirmaciya
ipuclari saglamaktadir.

Cercevelemeyi butlnlesik kurumsal iletisim, yani iletisim yOnetimi baglaminda
degerlendirdigimizde ise ¢erceveleme kavrami bize kurumun i¢ ve dis diinyaya bakisini
algilamamiza yardimci olmaktadir. Konumuz kapsaminda degindigimiz gibi iletisim
yonetiminin sahip olmasi gereken 6zellikleri dogru olarak kavramig kurumlarin, konulara
dar pencereden yaklasip konulari baglamindan kopararak manipulatif bir sekilde
aktarmak yerine, cift yonli iletisim simetrik iletisimi benimseyerek genis cerceveler
olusturacag@i vurgulanmistir. S6z konusu dusiince 1siginda tekrar vurgulamak gerekir
ki; kurumun varlidi icin kilit role sahip olan paydaslarla iliskilerde, kurumlarin, kendilerini
s6zde konumlandirdidi gibi 6zde de demokratik davranarak ‘iletisim stirecine konunun
tim yonlerinin dahil edilmesi’ gerekliligine uyum saglamasi kaginilmazdir. Rutin
zamanlar icin gecerli olan bu ifade kriz zamanlarinda farklilasabilmekte, kurumlarin
icinde bulunduklari kosullarin ve kamuoyu nezdinde karsilagtiklari tutuma gére
degisebilmektedir.

Ik hedefi, karlilik ve yagam stiresini uzatarak karliligini sirdiirmek olan kurumlar igin
kriz durumu hayati bir tehdittir ve basa c¢ikilamadigi durumlarda kurumun yasamini
sonlandirmaktadir. Dolayisiyla kriz, olagan digi bir durum oldugundan, kriz durumunu
olagan durumun kosullariyla degerlendirmek hatali bir bakis agisi olmakta ve gercegi
yansitmamaktadir. Her durum, kendi tarihsel baglami ve cevre kosullari icinde
degerlendirilmek zorunda oldugu icin kendi baglamindan ve gevre iligkisinden kopariimig
degerlendirme kistaslarinin dogrulugu tartisma konusudur. Yasayan bir organizma
olarak degerlendirdigimiz kurumlar da, tipki insanlar gibi, disman bir ¢evrenin icinde
bulunduklarinda savunma mekanizmalari gelistirebilmektedir. Olagan, organizmaya
6zgu olarak degerlendirebilecegimiz bu durum kendini savunma diistincesinden ileriye
gittiginde, maniplle etme veya digerlerine zarar verme boyutuna ulastiginda, yani
rutin halini aldiginda slphesiz etik disi bir konuma gelmektedir. Ancak, yasam siresi
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kavrami dlsunlldiginde tehditlerde yuzlesmek icin savunma mekanizmasi kullanimi
etik tartismasinin disina ¢ikarak baska bir boyut kazanmaktadir. Bu durumu su soruyla
6zetlemek mimkindir: Yasayan bir organizma yok olacagini distindtginde tepkisiz
kalabilir mi? S6z konusu sorunun cevabi yanit bile veriimeyecek &lgciide aciktir.
Dolayisiyla, rutin ve kriz durumlari icin s6z konusu olguya farkli perspektiflerden
yaklasarak surekli olumsuzluklarin ortaya cikarildigi bir dénemde, olumlu, ¢evreye,
insanlara, katki saglamis, saglamakta olan bir takim verilere dikkat ¢cekilmesi varolusgu
bir yaklagsima isaret etmektedir. Bdyle bir durumda da “etik’ten bahsetmek yersiz
olmakta ve varolusa iliskin gercekleri gérmezden gelmemizi saglamaktadir.

Ancak, yukarida bahsettigimiz durum kurumlarin kriz anlarinda yapmadiklari seyleri
gercekmis gibi gdstermelerini kapsamamaktadir. iletisimin niteligi, dogrulugu iletisim
bilimlerindeki en 6énemli genel etik kriter olarak kargimiza ¢ikmaktadir ve i¢csel adalet
mekanizmamizin dayattigi gibi dusiince ve eylem sistemimizin bunun UGzerine
kurulmasi gerektigi de bir gergektir.

Cift yonlu iletisimi, dogrulugu, acikligi ve bittnlesik bir iletisim sistemini benimsemis bir
kurum, hali hazirda kriz ile karsilagsma riskini en aza indirmektedir. Kriz durumlarinda
kurum ne denli acgik olursa ilgili paydaslar, dahasi kamuoyu o denli olumlu bir tavir
takinmakta, kurum ile ilgili haberleri dar cercevelere hapsetmemekte, bu ylzden
de kurumun yogdun bir savunma mekanizmasi olusturmasina gerek kalmamaktadir.
Kisaca denilebilir ki; butiinlesik bir iletisim sisteminin varh@i hem kriz olusumundan
6nce, hem de kriz durumlarinda kurum i¢cin muazzam bir kazan¢ saglamaktadir ve
kurumun kendini dogru yansitmasini sagladigi icin pek c¢ok krizin heniiz olusmadan
ortadan kalkmasini saglamaktadir. Bu durumda da ne dismanca tavir sergileyen
cevrenin dar kapsaml cercevelerini yikmakla ugragsmaya gerek kalmakta ne de
kurumun dar kapsamli ¢ercevelere basvurmasina gerek kalmaktadir. Kisaca, kurum
aciklik ilkesini benimsedigi, dahasi saklayacak bir seyi olmadidi icin genis gcergeveler
kullanarak kendini oldugu gibi yansitip cercevelemenin islevini paydaslari icin olumlu
yonde kullanmaktadir.

Bitinlesik kurumsal iletisimi benimsemis kurumlarda, ¢ercevelemenin islevini dikkate
alarak, bu iglevin mevcut 6zelliklerini ve sahip olmasi gereken 6zellikleri yansitmaya
calisan makalede, daha sonra yapilacak benzer konulu arastirmalar icin teorik bir
zemin olusturulmasi icin katki saglanmaya calisiimistir. Buna ek olarak, su ana kadar
ihmal edilmis konumuzun gelecek arastirmalar icin dikkate deger oldugu ve konunun
farkll bakis agilari ve goérusler esliginde zenginlegtiriimesi, detaylandiriimasi igin bir
ornek, baslangi¢ noktasi olugturulmasi amaglanmigtir.
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Kadin calismalan literatirinde “femicide” olarak kullanilan kadin cinayeti olgusu,
kadinlarin, kadin olmalarindan dolayi eril siddet yoluyla dldurilmelerini ifade etmektedir.
Kadinlar basta egleri, eski esleri, birlikte oldugu erkekler gibi en yakinlarindaki ya da
hi¢ tanimadiklari erkekler tarafindan cinayete kurban gitmektedir. Kadin bedeni ve
cinselligi Uzerindeki eril denetim ve tahakkim, seref ve namus adi altinda evlilikte
ve kamusal alanda kadinlarin élimlerine neden olmaktadir. Oyle ki dinya genelinde
her yil yaklasik 66.000 kadin éldirilmektedir. Turkiye’de de son on iki yilda 1.246,
son bir yilda da 300’e yakin kadin cinayeti islenmistir. Kadin cinayetlerinin faillerinin
blyuk ¢cogunlugunun akraba erkekler olmasi, ataerkil toplumsal yapi ve degerlerle
onlari yeniden ureten mekanizmalari sorgulamayi gerekli kilmaktadir. Ulastigi kitlenin
yayginhgi ve ileri teknoloji dolayisiyla yazili ve gérsel medya bunlardan birisidir. Kadin
cinayetlerine iligkin haberlerde kullanilan Uslup, semboller, isaretler, sayilar, s6zcikler
ve fotograflarla egemen eril degerler ile toplumsal cinsiyet diizeni yeniden Gretilmekte
ve pekigtirilmektedir.

Bu makalede medyanin rolii Radikal gazetesi érneginde ele alinmaktadir. ilk olarak
dinyadaki ve Turkiye'deki gérunimleriyle kadin cinayeti olgusu ve medya iligkisi
sosyolojik olarak farkli boyutlariyla degerlendiriimektedir. ikinci olarak Radikal
gazetesinde 2013 yilinda yayinlanan 79 aileici toplumsal cinsiyet temelli kadin cinayeti
haberinin haber tasima degeri ve haber yapma bi¢cimi sorgulanmaktadir. Kadin
cinayeti haberlerinin baglik ve metinleri icerik analizi teknigiyle degerlendirilerek,
Radikal gazetesi 6rneginde medyada cinsiyet temelli ayrimciligin ve cinsiyetgiligin
izleri sorgulanmaktadir. Kadin cinayetlerini siradan, normal ve sansasyonel haberlere
dénustiren medyanin cinsiyetci séylemi yeniden tretme bigimleri tartisiimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kadin cinayeti, toplumsal cinsiyet, medya, cinsiyetcilik, Radikal gazetesi

Sexist Reflections in the News of Femicide on Media: Radikal Newspaper
Abstract

The killing of women, known as ‘femicide’ in the women studies literature, refers to
the killing of women by men just because of their gender. Women are murdered by
their intimate male partners such as their husbands, ex-husbands or boyfriends or by
men they do not know at all. Masculine hegemony and control on women’s body and

1 Prof. Dr., Siilleyman Demirel Universitesi, Sosyoloji Bélimii
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sexuality result in the killing of women at home and in the public area in the name of
honour and chastity. Every year approximately 66,000 women are killed all around
the world. In Turkey, 1,246 women were murdered in the last twelve years and 300
of them were killed in the last year. Since a great majority of the murderers are male
relatives, there is a need to question patriarchal social and familial structures and the
mechanisms reproducing them. Print and visual media are among these mechanisms
due to its high-technology orientation and the size of masses they can reach. Media
can reproduce and reinforce the patriarchal values and gender patterns through the
use of symbols, signs, numbers, wordings, and photographs in the news regarding the
killings of women.

This study examines the role of the media considering the example of Radikal
Newspaper. First, the different aspects of the phenomena of femicide and media
relations are evaluated sociologically through the national and global examples.
Secondly, the newsworthiness and news making methods of 79 news reports published
in Radikal Newspaper in 2013 regarding women killed as a result of domestic violence
are reviewed. The headings and contexts of the news on femicide are analysed by
content analysis method in order to see the signs of gender based violence and sexism
in the print media. Furthermore, the methods regarding how media reproduce the
sexist rhetoric by covering the killings of women in the news as sensational, ordinary
or normal events are also discussed.

Keywords: Femicide, gender, media, sexism, Radikal Newspaper
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Giris

1960’h yillarda kadina y6nelik aileigi siddet olgusu, kadin hareketinin yogun ¢abalariyla
birlikte 6zel alandan cikarak, toplumsal ve politik giindemin belirleyicilerinden biri
olmustur. Kadina ydnelik siddetin en agir ve 8limcdal bicimi olan kadin cinayeti olgusu
ise, 1976 yilinda ilk kez Giiney Afrikali yazar Diana E. H. Russell tarafindan, “femicide”
olarak ifadelendirilmis ve erkeklerin kadinlari, kadin olmalarindan dolay! dldirmeleri
anlaminda tanimlanmigtir. Namus, tutku, kiskanchk ve ceyiz cinayeti olarak da
kullanilan kadin cinayeti olgusu, Amerika ve Orta Dogu ulkelerinde namus cinayeti,
Glney Asya’da ise geyiz cinayeti ve Afrika’da ise, éldirenin ceza bile almadidi ‘cinayet’
olarak kullaniimaktadir (Spinelli, 2011:17).

Pek cok Ulkede ataerkil aile ve degerler sistemiyle kadinlarin yasam haklari ellerinden
alinmaktadir. Dinya genelinde her yil yaklasik 66.000 kadin, ataerkil yapi ve degerlerin
bir yansimasi olarak fiziksel ve ¢ogu kez de cinsel siddetle i¢ ice gegerek, erkek
siddetiyle oldirilmektedir (WHO, 2002). Avrupa’da 2006 yilinda kadin cinayetlerinin
%70’i ailede, es ya da birlikte yasadiklari erkekler tarafindan gerceklesmistir. En ¢ok
kadin cinayeti islenen Ulkeler El Salvador ve Kolombiya olurken, Dogu Avrupa ile
Rusya Federasyonu’nda da kadin cinayetleri kaygi verici dizeye ulagsmistir. Yine yiz
binde 6 ile GUney Amerika kadin cinayetlerinin en ylksek oranda oldugu kita olurken,
onu yuz binde 4 ile Kuzey Amerika, Orta Amerika ve Karayip Adalari izlemektedir.
Benzer bicimde, kadina yodnelik siddet sonrasinda intihar eden kadin oranlari da
artmaktadir. Avrupa’da 2006 yilinda aile ici siddet sonrasinda intihar eden kadin sayisi
1.100 olmustur. Amerika’da aile ici siddet géren kadinlarin %35-40’1 intihar girisiminde
bulurken, AB Ulkelerinde de bu oran %42’lere kadar ¢ikmaktadir (SASRN, 2012:4).

Turkiye'de ise, kadin cinayetleri kavrami “namus, tére cinayetleri ya da namus suglari”
olarak da adlandiriimig, tére ve namus cinayetleri dahil, 2002’de 66 olan kadin cinayeti
sayisi, 2013 yilinda da 237’ye yUkselmistir (Sallan Gl ve Altindal, 2014). Son on iki
yilda Ulkemizde éldurdlen kadin sayisi da toplamda 1.300°e ulasmistir. Turkiye’de
2013 yilinda toplam 237 kadin cinayeti islenirken, 2014 yilinin ilk on ayinda bu sayi
226'ya ulagmistir (Kadin Cinayetlerini Durduracagdiz Platformu, 2014).

Kadin cinayeti olgusu, uzun yillar sug baglamli olarak glvenlik bakis acisiyla ele alinmig
ve 6ldirilme vakasi olarak degerlendirilmistir. Kadin cinayetleri, cinayeti kimin igledigi
ve nedeni Gzerinden sayisallastiriimistir. Guvenlik bakis agisinda kadin cinayetleri, hizl
toplumsal degisimle yasanilan yerin ve olumsuz ¢evre kosullarinin bir Griinu olarak ele
alinmis ve cinayet sucu, bireyin kiltirden bir sapmasi olarak degerlendirilmistir (Shaw
ve McKay, 1972; Vito ve Holmes, 1994; Snell, 2001; Irmak, 2014). Cinayete ugrayanin
cinsiyeti ve belirlenimleri ise dikkate alinmamistir. Benzer bigcimde kadin cinayetleri
olgusu 1960 ve 1970’li yillar boyunca, siddetin davranissal boyutu temelinde, sosyal
psikolojik kuramlarla agiklanmigtir. Bdylece, siddeti uygulayanin cinsiyeti ve siddetin
6grenilme deneyimi sorgulanirken, cinslerin rolleri 6grenme ve 6zdeslesme iligkisi
temelinde aile i¢i siddet olgusu ele alinmistir. Kadin cinayetleri de, akrabalik iligkilerinin
suistimali ve aile iginde 6grenilen bir davranis déngusi olarak agiklanmistir (O’Leary,
1988; Sallan Gl ve Altindal, 2014).

1970’li yillarda kadin érgitlerinin ve aktivistlerin ¢abalariyla kadina yénelik siddetin
bir tirl olarak kadin cinayetleri olgusu, feminist bakis agisiyla tartismaya agilmigtir.
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Feministler, siddetin erkek egemenliginin kiltirel bir ideolojisi oldugunu; kadinlari
ikincillestirdigini ve kurbanlastirdigini dile getirmiglerdir (Timisi, 1997; Agduk, 2005;
Dursun, 2008, 2010, 2011; Gencel Bek ve Binark, 2011). Kadinlara karg! siddetin,
esitsiz toplumsal cinsiyet iligkilerinin tek nedeni olmasa da en temel mekanizmalardan
biri olduguna dikkat cekmislerdir (Walby, 1990:142-143; Connell, 1998). Cinsiyet
hiyerarsisinin aile basta olmak lzere, tim toplumsal kurumlarda yapisal, iliskisel ve
sembolik olarak iktidar iligkileri temelinde yeniden uretildigi belirtiimis (Kandiyoti, 1988;
1995:369) ve 1970’lerle beraber medyada kadin temsilinin ele alindig1 feminist medya
calismalar baglamistir.

Bu calismalarda, kadinlarin toplumsal konumlari, ikincillestiriime dinamikleri ve
medyadaki kadin temsilleri toplumsali yansitma ve insa etme sireci baglaminda
tartisilmistir. Kadina yénelik siddetin kamusal alana cikisi ise 1980’lerle birlikte
baglamig, kadinlar kendi toplumsal konumlarini sorgulama olanagi bulduklarinda aile ici
siddet ve kadin cinayetleri olgularini politikanin ve medyanin giindemine tagimiglardir.
Toplumsal cinsiyete dair eril séylemin hakimiyetinin gdstergesi olan kadin imgeleri,
feminist iletisim ve medya calismalarinin merkezi ilgi konusu haline gelmistir (Dursun,
2010:30). Bu calismalarda medyanin toplumsal yansitmaktan ¢ok, ataerkil cinsiyet
rejimini yeniden insa ederek, gugclendirdigi ifade edilmigstir (Gencel Bek ve Binark,
2000a, 2000b; Gelenk, 2008; Dursun, 2011; 2013; Gincel Bek, 2011; inci, 2013).

Feminist ve elestirel medya calismalarinda temel vurgu, kadin imgesinin cinsellikle
ve bedenle es deger tutularak, cinsiyetgi, ataerkil ve hegemonik degerlerin medya
araciligiyla ve erkek egemen bakis agisiyla yeniden uretildigine iliskindir. Medyanin,
haber ve yorumlar araciligiyla toplumsal ényargilari yeniden Urettidi, geleneksel kadin
imgesini pekistirdigi, ya kadini gérmezden geldigi ya kadinlari az ve eksik yansittigi ya
da onlar belirli roller icinde sundugu belirtiimistir. Erkek egemen toplumsal kontroliin
temel araglarindan biri olarak islev gérdugine dikkati cekilen medyanin, farkli kadinlik
durumlarini ve yasamlarini ise eksik temsil ettigine ya da hi¢c temsil etmedigine
dikkat cekilmistir. Kadinin ¢cogu zaman ataerkil roller igerisine sikistirildigi, genellikle
ev ile baglantili olarak gosterildigi, kadinin kimliginin es ve ¢ocuklarla kuruldugu
vurgulanmistir (Aziz vd., 1994; Saktanber, 1995; Timisi, 1997; Dursun, 2008; KSGM,
2008; Gorgun Baran, 2012).

Benzer bicimde, aile i¢i siddet haberleri de medyada kadinin temsilini agirlikla
6nemsizlestirmekte, olumsuzlamakta, yok sayarak, kurbanlastirmakta ya da kadini
suclamaktadir (Altun vd., 2007:11; Gokulu ve Hosta, 2013). Dursun’a (2010:23) goére
de haber medyasi kadina kargi erkek siddetini normallestirmekte, kadina ve cocuklara
yonelik siddet ve suistimaller gindemde ‘ciddi’ haberler arasina bile girmemektedir.
Gazioglu da, kadinlara yonelik cinayetlerin medyada sistematik degil, munferit oldugu
kabuliinden hareket etmektedir (2013:90). Yazar, kadinlarin éldirilmelerini toplumsal
rollerindeki aksamalara baglayan cinsiyetci yaklasimin s6z konusu oldugunu ve siddeti
gerceklestirenin ve ona maruz kalan cinsiyetin ise gérmezden gelinerek cinsiyetciligin
yeniden Uretildigine isaret etmektedir.

Bu calismada da medyada kadin cinayetlerinin temsili ve yer alis bicimleri Radikal
gazetesi 6rneginde incelenmistir. ik olarak kadin cinayeti olgusunun farkli tiirleri
ve kultirel baglamlan ele alindiktan sonra, Turkiye 6rneginde kadin cinayetlerinin
sosyolojik analizi yapilarak medya baglami degerlendirilmistir. ikinci olarak, gazetede
1 Ocak 2013-31 Aralik 2013 tarihleri arasinda yer alan 79 kadin cinayeti haberi analiz
edilmigtir.
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1.Kadin Cinayetini Kavramsallastirmak, Tiirkiye’den ve Medyadan Bakmak

Kadin cinayeti kavraminin toplumsal cinsiyet temelli ele alinisi, yani kadinlarin kadin
olmalari, toplumlarin kadinhiga atfettigi rollerin bir sonucu olarak cinayete ugramalari
anlaminda ele alinigi, 1990’ yillarla baglamigtir. Kadin cinayetleri kavrami, kadinlarin
cogdu kez aileleri ya da akraba topluluklar tarafindan bireysel ya da topluluk karariyla
oldirilmesini ifade etmektedir. Ulkemizde aileici siddetin kaynaginin, toplulugun etik
ya da dinsel kurallarinin “namus-onur” kavramlariyla iliskilendiriimesi nedeniyle kadin
cinayetleri kavrami, cogu kez “namus, tére cinayetleri ya da namus sugclari” olarak da
adlandinimaktadir.

Namus, bireyin veya ailenin sosyal onuru veya statlsinU belirleyen seref kavraminin
ayrilmaz bir 6gesi olarak gérilmekte, kadin bedeni ve cinsel davranisa iliskin gelenek
ve goreneklerle iliskilendiriimektedir. Ataerkil toplumsal degerler sisteminde kadinin
iffeti, erkegin namus ve gerefi sayilmaktadir. Kadin cinselligine asiri derecede deger
atfedilmekte; kadin bedeninin, aile birliginin, namusun temsilcisi ve koruyucusu olarak
erkekler gérulmektedir (ilkkaracan ve Arin, 1996; Kardam, 1999; Arin, 2001; Aysan
ve Yurdakul, 2006; Isik ve Sakalli-Ugurlu, 2009; Kimbetoglu, 2010; Aytac ve Fidan,
2011).

Namus cinayeti, kadinin, ailenin namusunu korumak ya da temizlemekigin éldirilmesini
ifade etmektedir (Yirmibesoglu, 1997; Tezcan, 1999; Arin, 2001; Kogacioglu, 2004).
Bu anlamda, kadinla 6zdeslestirilen ve kadin cinselliginin kontrol altina alinmasiyla
korunmaya calisilan namus, cinsel saflikla, bakirelikle es deger tutulmaktadir (Tezcan,
1999; Parla, 2001; Pervizat vd., 2004; Tirkiye’de Namus Cinayetlerinin Dinamikleri,
2005). Bunun anlami ya da geregi, kadinin evlenmeden 6nce herhangi bir cinsel
icerikli davranista bulunmamasi iken, evlendikten sonra da bu tir davraniglari sadece
kocaslyla yasamasidir. Ayrica, kadinin cinselligi sadece cinsel iligkileri degil; giyinis ve
davranis tarzi, karsi cinsle konusma, birlikte ylrime, el ele tutusma, éplisme ve flort
etme gibi ¢cok cesitli davranislari icerebilmektedir. Kadinin geleneksel rol driintulerini
yerine getirmemesi de ‘namusunu korumamasi’ olarak gérulebilmekte, sdzel ya da
fiziksel cezalandirimasina neden olabilmektedir. Nitekim Turkiye'de evli kadinlarin
%35’ yagamlarinda en az bir kez kocalarinin siddetine maruz kalmaktadir (Altinay ve
Arat, 2009:81-85). Ayrica bunun da 6tesinde pek ¢cok kadin 6liime ya da intihara kadar
zorlanmaktadir.

1980’lerde ve 1990’larda kadin hareketinin ve kadin érgltlerinin micadelesiyle kadina
yonelik siddete bakis degismeye baglamigtir. Tirkiye'nin Kadinlara Karsi Her TarlG
Ayrimcihgin Onlenmesi Sézlesmesi’ni (CEDAW) 1985 yilinda imzalamasiyla birlikte,
kadina karsi siddetin 6zel alanin ve kadinlarin problemi olmadig, siddetin bir su¢ olmasi
nedeniyle istismarcilarin cezalandiriimasi gerektigi distincesi resmen kabul edilmistir.
Yine bu stzlesmeyle, medyadaki kadin temsillerinin ayrimci nitelikte olamayacagi ve
bunun énlenmesinin de devletin bir sorumlugu oldugu ilkesi benimsenmistir (CEDAW,
1992).

1987 yilinda “Dayaga Karsi Kadin Dayanigsmasi Ydirlylsu’nden itibaren kadin
orgutleri, siddete karsi miicadelede yasal ve kurumsal degisiklikleri gerceklestirmek
icin gerekli kamuoyu baskisini olusturmustur. 1990’ yillarda ise, siddetle micadele
slrecinde, kadin danisma merkezleri ile kadin siginma evleri agilarak kurumsallasma
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artmis, koruyucu ve Onleyici dnlemler giindeme gelmistir (Sallan Gl, 2011; Sallan
Gul, 2013). Bu kapsamda, kadin cinayetleriyle ilgili yasal ve kurumsal dinamikler hiz
kazanmistir. Ozellikle, 1995 sonrasinda Pekin Deklarasyonu ve Pekin Eylem Platformu
dogrultusunda 6ncelikli kadin sorunlari alanina medya da dahil edilmis, (KSGM, 2008)
kadin cinayeti olgusu da kdlttrel baglamli olarak glindeme gelmistir.

Medyada kadinin gérinimU( Gzerine yapilan ¢alismalar ¢cogunlukla elestirel nitelikte
olup, feminist bakis acisiyla ele alinmaktadir. Bu slrecte, giindeme bagl olarak
medyanin kadina yénelik siddet konusundaki roll, ¢esitli program turleri ve haberlerde
siddetin temsil bicim ve stratejileri, siddet ile kadin arasindaki baglantiyr yeniden
Uretme tarzi baglaminda elestirel medya ¢éziimlemeleri yapiimaktadir.

1995 yilinda Kadinin Statist Genel Mudarligud (KSGM) tarafindan konuyla ilgili
olarak 1996 Yili Ulusal Eylem Plani icin “Kadin ve Medya” bolimi hazirlanmistir.
Bu kapsamda, medya c¢alisanlarina egitim verilmesi ile kitle iletisim araglari ve yeni
iletisim teknolojilerinde kadinlarin karar alma sulrecine katihminin gerceklestiriimesi
ve bunlara ulasabilirliklerinin arttirimasi ile medyada c¢agdas kadin imgelerinin
yayginlastirimasi kararlastirimigtir (KSGM, 2008:22). Ayrica, Tlrkiye Gazeteciler
Federasyonu ile birlikte kadin haklari ve toplumsal cinsiyet esitligi konularinda gen¢
gazetecilere ydnelik yarismalar duzenlenmis, cinsiyet ayrimciligina duyarl televizyon
programlarina éduller verilmistir. Buna ek olarak, sivil toplum kuruluglarinca Medya
izleme Grubu-MEDIZ kurulmustur (KSGM, 2008:24). Diger yandan da, kadinlara karsi
islenen suclar yeniden diizenlenirken, Medeni Kanun basta olmak lGizere kadinlari aile
ve toplumda ikincillestiren kural ve diizenlemelerle micadele edilmigtir.

1998'de yururlige giren “Ailenin Korunmasina Dair Kanun” aile i¢i siddeti su¢ olarak
tanimlamisg, siddet uygulayanin evden uzaklastiriimasi gibi 6ztinde kadinlari koruyucu
Onlemlerin yasalasmasini da saglamistir. Ayrica, 2001 yilinda kadin &rgutlerinin ve
barolarin énciliginde Kadin Bakis Agisindan Tirk Ceza Kanunu Reformu Calisma
Grubu olusturulmus, yeni Turk Ceza Kanunu calismalari baslatiimistir. Yine 2002
yilinda yurdrlige giren yeni Medeni Kanun’la kamusal alanda oldugu kadar 6zel
alanda da, kadin-erkek esitligi ilkesi yasaya ruhunu yansitmistir. Bu kapsamda,
“aile reisligi” ve ona bagll olarak esler arasi esitsizlik iceren ikametgah secimi,
cocuklara iligkin konularda son stz hakki gibi haktmleri kaldiriimistir. Ayrica, yasal
mal rejiminin evlilik icinde edinilen mallarin bosanma durumunda esit paylagimi ilkesi
dogrultusunda diizenlenmesi, esler arasi esitligi temel almis ve kadinin ev i¢ci emeginin
degersizlegtiriimesini dnlemistir. Yasada “kiz/kadin” ayirimi kaldiriimig, “es” ya da “aile
lyesi” olarak gbren yasal yaklasim terk edilmistir (Demirler ve Gimus, 2004; Anil vd.,
2005; Sen, 2006). Evlilik ici tecaviiz sug olarak dizenlenmis, namus cinayetlerinde
ceza indirimi uygulamalarini engelleyen tedbirler alinmigtir. Tére, 1Irz, namus, ahlak,
ayip, edebe aykiri davranis gibi ataerkil ve ayirimci ifadeler de kaldiriimigtir.

26 Eylul 2004 tarihinde TBMM’de kabul edilen yasa, 1 Haziran 2005te yurirlige
girmistir. Trk Ceza Kanunu’nda 2005te yapilan degisiklikle, cinsel suglarin toplumsal
dizen ve genel ahlaka karsi suclar olmaktan cikarilip kisiye karsi islenen suclar
olarak kabul edilmesi de kadinlar agisindan ¢ok énemli farklar yaratacak bir bakis
acisi degisikligine isaret etmektedir. Ancak, tére ve namus cinayetlerine mesru zemin
hazirlayan hikumlerin kaldiriimasi 2006 yilina kalmigtir. 18 Mayis 2005 tarihinde
ise TBMM, “Tére ve Namus Cinayetleri ile Kadinlara ve Cocuklara Yénelik Siddetin
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Sebeplerinin Arastirilarak Alinmasi Gereken Onlemlerin Belirlenmesi Amaciyla Bir
Meclis Aragtirmasi Komisyonu” kurulmasina iliskin karari kabul etmistir.

2006 yilinda, 26218 sayill “Cocuk ve Kadinlara Yoénelik Siddet Hareketleriyle Tére
ve Namus Cinayetlerinin Onlenmesi igin Alinacak Tedbirler’” baslikli Bagbakanlik
Genelgesi kabul edilerek kadin cinayetlerinde mesru gerekce gbésterilen ataerkil
dizenleme ve uygulamalarin kaldiriimasi, bir devlet politikasi olarak benimsenmistir.
Bu dogrultuda medyada da dahil olmak Uzere, toplumsal cinsiyet esitligini saglama ve
ayrimciliklar 6nlenme gérevi de KSGM'’ye verilmistir. Bu kapsamda KSGM medyada
cinsiyetci 6geleri arastirarak giderilmesine yonelik énlemleri alacaktir.

Basbakanlik insan Haklari Baskanhgi tarafindan, Haziran 2008’de aciklanan ‘Tére
ve Namus Cinayeti Raporu’'na gére, 2003-2008 yillar arasinda “namus” nedeniyle
islenen cinayetlerin sayisi bini gegmistir. Raporda kadin cinayetlerinin aragtiriimasi
ve bu slregcte medyanin rolunin saptanmasi icin de arastirmalarin yapilmasi
kararlagtirimigtir. Yine kadina yénelik aile ici siddetle miicadelede ulusal eylem plani
hazirlanmistir. 2007-2010 yillar arasinda toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasi ve
kadina yénelik aile ici siddet konularinda toplumsal farkindalik ve zihinsel dénisimi
saglama hedefinin gercgeklestirilebilmesi icin, medya ile isbirligi yapiimasi esasi
benimsenmistir (Demirler ve Glmds, 2004; Guncel Bek, 2011; Sallan Gul, 2011). Bu
kapsamda, medya calismalari artmig, medyada kadinlarin gériniimu ve cinsiyetgiligin
saptanmasina yonelik medya etigi konulari tartismaya acilmistir.

1990’larin ikinci yarisindan itibaren artan medya ¢alismalarinda ise medyada kadinin
gérinimu arastinimigtir. Ornegin Timisi (1997:25) yaptigi arastirmalarinda, Tirkiye'de
kadin imgesinin, cinsellikle yani bedenle es deger tutuldugunu; cinsiyetci, ataerkil ve
hegemonik degerleri kuran ve yeniden Ureten, erkek egemen toplumsal kontroliin
temel araglari olarak iglev goérdigini dile getirmistir. Yine KSGM’nin yaptirdigi
calismalarda; kadin bedeninin medyada cinselligi cagristirdigi, erkeklerin gorsel
tlketimine sunularak metalastirildigi ve ikincillestirildigi ya da sadece ev icinde ailenin
bir temsilcisi olarak sunuldugu ve ataerkil yapinin etkilerini daha da pekistirdigi ortaya
konulmustur. Dolayisiyla, medyanin kadinlari dncelikle “bedene” indirgedigi, farkli
kadinlik durumlarini ve yasamlarini temsil etmedigi, kadinlarin gogu zaman ataerkil
roller icerisine sikistirdigi, genellikle ev ile baglantili olarak gdsterdigi belirtilmistir.
Bdylece, medyanin haber ve yorumlar araciligiyla, toplumsal 6n yargilari ve cinsiyetgi
sOylemi yeniden Urettigine dikkat ¢ekilmistir.

2.Radikal Gazetesinde Kadin Cinayetlerinin Toplumsal Cinsiyet Baglami
Cinsiyetciligi Doniistiiriiyor Mu? Yoksa Yeniden Uretiyor Mu?

2.1.Calismanin Metodolojisi

Bu calisma, medyada cinsiyetciligin yer alis bigimlerini Radikal gazetesi dérneginde
ele almaktadir. Radikal Gazetesi yayin ilkeleri bakimindan kadinlar lehine yayincilik
yaptigini belirten ve kadina kargi siddetle mlcadeleyi benimsedigine vurgu yapan bir
gazetedir®. Bu nedenle, kadina karsi siddetle miicadeleye duyarl oldugunu 6ne siiren

3 Radikal gazetesinde 11/12/2012 tarihli Serkan Ocak’in “Dogan Yayin Holding, 13 yillik ‘Yayin ilkeleri’ni giinin
ihtiyaclarina gore gelistirerek yeniledi. Yayin ilkeleri arasina sosyal medya da girdi.”, baglkl haberinin “Kadin-



Akdeniz iletisim Dergisi
Medyada Kadin Cinayeti Haberlerindeki Cinsiyetci izler: Radikal Gazetesi

bir gazete olan Radikal gazetesinde kadin cinayeti haberlerinin verilis bicimini ele alan
bu calisma, Mart-Nisan 2014 tarihlerinde gerceklestiriimistir. Gazetenin Bati Akdeniz
Bolgesi Antalya Hurriyet Haber Ajansi temsilciliginde arastirmalar yuratiimas, Radikal
gazetesinin 1 Ocak 2013-31 Aralik 2013 tarihleri arasinda yayinlanmis olan 79 adet
aileici siddet baglamli kadin cinayeti haberi* arastirmacilar tarafindan incelenmisgtir.

Kadin cinayeti haberlerinin haber deg@eri tagima niteligi sorgulanmis, haberlerin igerik
analizi kategoriler olusturularak nitel ve elegtirel medya ¢dzimlemesi yapilmistir.
Kadin cinayeti haberlerinin haber olma niteligi medyada kadin haberlerinin yer alis
bicimlerinde ele alinan iki degisken etrafinda; haberin yayin sayfasi ve sayfada yer
alis bicimi Gzerinden cinsiyet temelli (gendered) sdylem analizi yapilmistir. Ayrica,
haber basliklarinda ve metin iceriklerinde kullanilan kavram ve anlatilar Gzerinden de
toplumsal cinsiyet analizi yapiimistir. Bu dogrultuda; haberin kimin tarafindan yazildigu,
kaynagi, yazarin bakis agisi, kadin cinayetini ve 6limu niteleyen kavram seti ile failin
ve magdurun tanimlanig bicimleri Gizerinden ana kategoriler belirlenmis, sayisal veriler
de grafiklerle sunulmustur.

2.2.Kadin Cinayeti Haberlerinin Haber Degeri Tasima Niteligi

Medyada kadin haberlerinin yer alma bicimlerini inceleyen calismalarda ¢ogunlukla
konunun haber olma degeri; haberin sayfasi, yayinlanma yeri ve sayfada ne kadar yer
tuttugu gibi 6gelerle belirlenmektedir. Kadin yonelik siddet haberleri Gzerine yapilan
calismalarda genellikle kadinlara iliskin haberlerin 6n ve arka kapak gibi dikkat cekici
yerlerde yer almadigi, daha cok i¢ sayfalarda magazin haberleri arasinda kisa anlatilara
yer verildigi belirtiimektedir (Timisi, 1997; Dursun, 2010; Giincel Bek ve Binark, 2010).
Ornegin, KSGM'nin (2008) 2007 yilinda yaptirdi§i medya arastirmasina gére, yazil
basinda aile i¢i siddet haberlerinin sadece %9,1’i gazetelerin birinci sayfasinda yer
alirken, bu tir haberlerin buyik bir kismi 3. sayfada yayinlanmistir. Yine Gencel
Bek ve Binark da (2011:10), yazili basinda kadina yénelik siddet haberleri Gzerine
yaptiklar ¢calismada bu tir haberlerin gazetelerin i¢clinci sayfalarinda yogunlastigi
ifade edilmektedir. Benzer olarak Birlesmis Milletler Nifus Fonu’nun (UNFPA) teknik
destegiyle KSGM tarafindan Kadina Yénelik Aile ici Siddetle Miicadele Projesi
kapsaminda baslatilan arastirmada, dért gunlik gazetenin (Posta, Hurriyet, Zaman
ve Sabah), Eylil 2006-2007 tarihleri arasinda yayinlanan 1.400 haberi incelenmistir.
Yine ilgili gazetelerin editdrleriyle gorismeler yapiimistir. Bu arastirmada, siddettin
6limle sonuglanmasi halinde haber degeri tasidigi gorisi éne ¢ikmistir. Bir baska
ifadeyle, kadina yonelik siddet ancak ‘6limle sonuclanirsa’ haber olarak medyada yer
almaktadir (Altun vd., 2007:53).

Bu calisma kapsaminda ele alinan Radikal gazetesinde, 2013 yilinda yayinlanan kadin
cinayeti haberlerinin haber degeri; haberin sayfasi, habere ne kadar yer verildigi ya da
sayfada kapladigi yer bakimindan degerlendirilmigtir. 2013 yilinda islenmis olan kadin
cinayetlerinin ancak dértte biri, yani 79 kadin cinayeti haberi, Radikal gazetesinin farkli
sayfalarinda yer bulmustur.

cocuk haklarinda taraf” alt basliginda konu séyle ifade edilmektedir; “ ...Gazete ve dergi galisanlari, kadin ve
¢ocuk haklari konusunda taraftir. Kadina ve ¢ocuga kargi ayrimciliga neden olacak, ruhsal ve bedensel agidan
Orseleyecek veya rencide edecek haberlere yer veriimez. Kadina ve gocuga karsi siddeti dnlemeyi amaglayan
yayinlar yapilir...”, http://www.radikal.com.tr/turkiye/dogan_yayindan_yeni_ilkeler-1111490; serkan.ocak@
radikal.com.tr/arsiv), erigim tarihi 10.02.2013.

4 Kadin cinayeti kapsamina giren ama nefret cinayeti igerikli 3 haber bu ¢alismaya déahil edilmemistir.
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= lsayia
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m 5 sayfa
i sayfa
B 7. sayfa
m 8. sayfa
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m 1 sayfa
m 11 savla
m 12, sayfa
m 14, sayfa
= 15, sayfa

= 18.savfa

Sekil 1: Kadin Cinayeti Haberlerinin Yer Aldigi Sayfa

Sekil 1'de goéruldigu gibi kadin cinayeti haberlerinin %59’u gazetenin 8. ve 9.
sayfalarinda yer almistir. Sadece bir haber 1. sayfada kendine yer bulurken, agirlikla
ic ve arka sayfalarda ilgili haberler yayinlanmigtir. Benzer bicimde, kadin cinayeti
haberlerinin neredeyse Ucte ikisi (%66’s1) sadece bir paragraflik bir bilgi ile okuyucuya
sunulmustur. Kadin cinayetine iliskin haberlerin, haberin sayfasi ve sayfada kapladigi
yer bakimindan ciddi haberler siralamasina giremedigi gdrtlmektedir. Bu haberler
daha ¢ok magazin degeri olan haber grubunda yer almaktadir. Siddet medyada
daha dar bir gergevede, fiziksel siddet boyutuyla ele alinmakta, siddetin yogunlugu
ve stratejileri lizerinde durulmaktadir (Dursun, 2010:20-21). Radikal gazetesinde
de kadin cinayetinin nedeninin verildigi haberlerde bu bakis acisi yansitiimaktadir.
Kadinlarin 81im bigimlerine ve kullanilan araglara iliskin detaylarla haber sansasyonel
hale getirilerek 6lumin 1zdirap verici halleri okuyucuyla paylasiimistir.

2%

B Tam Sayfa
B Yanm Sayfa
m 5 Paragraf
B4 Paragraf
® 3 Paragraf
u 2 Paragraf

B 1 Paragraf

Sekil 2: Kadin Cinayeti Haberlerinin Sayfada Kapladig! Yer
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Kadin cinayetine iligkin haberlerin ancak dértte birinde olay hakkinda detayli bilgiye yer
verilmektedir. Cogu haber ise polis kayitlarindan alinan bir ya da birkag¢ paragraflik adli
nitelikli bilgi olarak aktariimaktadir.

Radikal gazetesinde yer alan haber bagliklari ve iceriklerinde kadinlarin éldiriime
nedeni haberlerin dértte lGglnde okuyucuya iletiimemektedir. Dértte birlik béliminde
6ldirme silahi olarak atesli silahlar ve bicak oldugu bilgisine yer verilmektedir. Kadinlarin
6lduralme bicimlerinin aci gekilerek (vurulma ve bigaklamayla) gerceklesmesi, kadina
yonelik siddetin ve kadin cinayetlerinin vahsgetini normallestirmektedir. Ayrica haberler
eril bir bakis agisini yansittigi igin, kadinlara cinsiyet rollerine iligkin 6gut verici mesaj
icerigi tasimaktadir. Kendilerinden beklenilen “geleneksel es ve akrabalik roli” ile
davraniglarini sergilememeleri durumunda ise, yasamlarinin nasil sonlanabilecegi
bu mesajlar araciiguyla iletiimektedir. Ornegin, 5 Ocak 2013 tarihli “Bosanmak isted,
olddrdldd!l” baghkli haberde kocanin kadini éldirdikten sonra akrabalarina da “...
Kizinizi éldirdim sizi de éldirecegim...” diye tehditte bulundugu gibi ifadelerle, erkek
siddeti yeniden Uretilirken, diger kadinlara gézdagi mesaji da yayiimaktadir.

W Bogma
®m Bicaklama

Aregli silah-kursunia
vurma

W Dklavails
® Benzinle Yakma

Et Tahtas

3%

Badirtilimemis

Sekil 3: Kadinlarin Oldiriimesinde Kullanilan Araglar ve Yontemler
2.3. Kadin Cinayeti Haberlerinde Cinsiyetciligin Yeniden Uretim Bicimleri

Kadin cinayeti haberlerinde kullanilan dilin niteligi ve sdylemin Ureticisinin cinsiyeti,
toplumsal cinsiyet analizi agisindan olduk¢a 6nemlidir. Bu analiz, ayni zamanda
haberin hangi bakis agisiyla yazildigini da belirlemektedir. Radikal gazetesinde yer
alan 79 haberin sadece 3’0 kadin yazarlar® tarafindan, kadin bakis agisiyla yazilmistir.
Medyada kadin muhabir ve yazar sayisinin azligi bu yayin organi icin de s6z
konusudur. Kadin cinayeti haberleri kaleme alinirken erkek yazarlarin, kadin yazarlarla
kiyaslandiginda eril bakisi daha fazla benimsemis olduklari séylenebilir.

5 Bkz. Pinar Ogiing, “150 Kadin Igin “Bu Giiriiltiiye Degmez Mi Yani?”, Radikal Gazetesi, 8 Subat, 2013; Ayga
Oner, “Kadinlara Cagn Siddete Karsi 12 Temel Hak”, Radikal Gazetesi, 26 Subat 2013; Nevan Ogan Balkiz,
“Toplumsal Cinsiyet Algisi ve Kadina Yoénelik Siddet’, Radikal Gazetesi, 8 Mart 2013
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2.3.1.Kadin Cinayeti Haberlerinin Siradanlastirilmasi

Kadin cinayeti haberlerinin neredeyse tamaminin yazar ve haber kaynaklar da
cogunlukla erkeklerden olusmaktadir. Haberlerin i¢eriginde kullanilan goérsellerde ve
ifadelerde olaya iligkin bilginin ya yakin komsulardan ya da yakin ¢evredeki erkeklerden
alindig1 gorilmektedir. Benzer bigcimde, adli vakalarda da 6zellikle erkek polislerin
raporlastirdidi bilgilerden yararlaniimaktadir (Sallan Gul ve Altindal, 2014). Aslinda,
olaylarin haberlestiriimesinde basin organlarinin tarafsiz ve 6zgin olmasi gerekir
(Dursun, 2010:26-27). Ancak, kadin haberleri séz konusu oldugunda basinin bu
islevini tam olarak yerine getirdigi cok da sdylenememektedir. Bu ¢alismada, Radikal
gazetesindeki kadin cinayeti haberlerinin bagliklarinin (gte ikisinde, erkeklerin 6lim
eylemini mesrulastirici, erkeklik rol, beklenti ve davraniglarini haklilagtirici ya da 6limu
mazur gosterici baglik ve kavramlar kullanildigi belirlenmistir. Ornegin, “Esini Oldurip
intihar Etmis” (1 Ocak 2013), “Tére Icin Cifte Cinayeti Ustlenmis” (16 Subat 2013), “Bir
Aile Sirlariyla Yok Oldu” (16 Ocak 2013), “Polis’in ‘Mehtap’ Yaniti: Fazla Arka Sokaklar
izliyorsunuz” (22 Ocak 2013) gibi basliklarda oldugu gibi.

Benzer bicimde, kadin cinayeti haberlerindeki cinsiyetcilestirmedeki bir baska boyut,
haber iceriklerinde toplumsal cinsiyet duyarlihigini arttirici ve toplumsal cinsiyet
esitlikci bir sdylem kullanmanin, siddete kargi koruyucu énlemleri giindeme getirmenin
ve yasal sulreclerle ilgili bilgilendirme yapma diizeyinin yetersiz olmasidir. Aslinda,
toplumda dezavantajli konumda olan kisilerin, 6zellikle kadinlarin, haklarini korumak
ve bilgilendirmek medyanin gérevleri arasindadir (Timisi, 1997; Dursun, 2010, Guncel
Bek, 2011). Bu anlamda, kadin cinayeti haberlerinde yasal sure¢ ve dinamikler
hakkinda bilgilendirme yapilmasi okuyucunun ve magdurun korunmasi bakimindan
da olduk¢a énemlidir. Bu anlamda, Radikal gazetesinde yer alan kadin cinayeti
haber basliklarinda hukuksal bilgiye ¢cok az (%1) yer verilirken, metinlerde daha fazla
aciklama (%24) yapilmaktadir.

2.3.2. Kadin Cinayeti Haberlerinin Kavramsallastirilmasi

Kadin cinayeti haberlerinin bagliklari, 61im haberinin duyuruldugu kavramlar temelinde
ele alindiginda, haber baglklarinin yarisina yakininda (%46’sinda) kadinlarin nasil
olduraldagune iliskin bilgi verilmemektedir. Ancak, gazetenin haber basliklarinda 6lime
iliskin kavramlarin %49’unda failin eylemine, yani ‘6ldirmesine’ ve nasil ldurdigline
vurgu yapilmaktadir.

m Mdurdu-Mdirmus
| Uduruido

= Tare

B Kathan

B Vahset

® Baba Cinneti

B yok olmak

Sekil 4: Kadin Cinayeti Haber Bagliklarinda Olimi Niteleyen Kavramlar
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ikinci sirada haber basliklarinin %18’inde tére kavramina yer veriimektedir. Ancak,
tére kavramiyla verilen bagliklarda ve haber metinlerinde ikili bir tutum izlenmektedir.
Bir yandan térenin hem kadinlari, hem de erkekleri nasil etkiledigi anlatiimakta, 6te
yandan her iki cins de kurbanlastiriimaktadir. Boylelikle, bu metinlerde gerek élme ve
gerekse Oldirme eylemlerinin kaginilmazhgina vurgu yapiimaktadir. Benzer bicimde,
haber basliklarinin %15’inde de kadin cinayetleri ‘6ldirildi’ kavrami basligi ile birlikte
duyurulmaktadir. Dolayisiyla, cinayete kurban edilen kadinlarin, 6lim karsisinda
pasifligine ve garesizligine dikkat ¢ekilmektedir.

2.3.3.Kadin Cinayetlerinin Cinsiyetcilestirilmesi

Kadin cinayeti haberlerinin hem baglklari, hem de metin igerikleri incelendiginde
cinayetlerin nedenlerinin nasil ifade edildigi bakis acisinin belirlenmesi bakimindan
oldukca 6nem kazanmaktadir. Radikal gazetesi 6rnegindeki haber basliklarinda
kadin cinayetlerinin nedenlerine bakildiginda, haber bagliklarinin %89 gibi buyuk
cogunlugunda herhangi bir neden belirtimedigi, daha ¢ok olayin sirecine ya da
sonucuna odaklanildigi gérilmektedir.

Kadin cinayetlerinin nedenleri incelendiginde, haber bashklarinin sadece %11’inde
nedenlerin belirtildigi gérilmektedir. Kadinin bosanma istegi ile ev ici geleneksel
rollerine itiraz etmesi (yemek yapmamak gibi) ya da ‘aykir’’ davranis ve taleplerde
bulunmasi gibi nedenler, élduriilmelerine yol agmaktadir. Oldiiriilme eyleminin de, bu
anlamda ‘t6re adina’ gerceklestirildigi ifade edilmektedir. Ornegin; “Dilan’ Oldiiren
Kanal Degil Tére” (24 Ocak 2013 tarihli haber), “Giilsah Ogretmene Vahsetin itirafi”
(16 Ocak 2013 tarihli haber) gibi bagliklarla kadinlarin élimlerinin kadin olmalarindan
ve téreden kaynaklandigina iligkin bilgi verilmektedir.

B Bosanma
m Tire

u Cinnit

B Cinayet
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Sekil 5: Kadin Cinayeti Haber Bagliklarinda Oliimlerin Nedenleri

Haber basliklarindaki bakis agisi ele alindiginda, yazilarin %39’unda dogrudan eril bir
dil kullaniimaktadir. Haberlerin bagliklarinda erkegin eylemini, yani kadini ldtrmesini
mesrulastiran bir bakis agisi yansitilmigtir. Ornegin; “Tére Icin Cifte Cinayeti

179



180

Akdeniz iletisim Dergisi
Songiil Sallan Giil - Yonca Altindal

Ustlenmis” (16 Subat 2013 tarihli haber) baslikli haberde, &ldiren kisinin (babanin)
cinnet gegirmesi, erkegin davranisini, éldirme fiilini mazur gosteren bir mazeret gibi
sunulmaktadir.

Haber metinlerinde kadinlarin 6lumu ‘hak ettigi’ dogrudan yazilmasa da, “kadinlk ve
erkeklik” rol érintl ve beklentileriyle ifade edilerek gizil/6rtik mesajlarla veriimektedir.
Bununla birlikte, haberlerde erkekler tarafindan islenen kadin cinayetlerinin eril
mesrulastirma ile sunuldugu anlasiimaktadir. Ornegin; 7 Kasim 2013 tarihli “9 Aylik
Hamile Dévilerek Oldiriimis” baglikli haberde cinayetin nedeni, kadinin evde olan
kayinbiraderine ‘...hasta ve hamile oldugu icin yemek hazirlayamamasi...” olarak
ifade edilmektedir. Yine 13 Ekim 2013 tarihli “Gelinlik Cinayeti” baglikli haberde, digin
hazirhgindaki nisanl ¢iftin, yani kadinin gelinligi begenmemesinin éldurilmesine yol
actigr haberlestiriimektedir.

Bu ve benzeri 6rnekler kadinlardan beklenen itaatkéar, uysal, pasif ve fedakéar kadin
rollintin yerine getirilmemesinin ve Turkiye’deki kultirel ve geleneksel kadin rolmodeline
uyulmamasinin, kadinlar igin bir 6ldiriilme nedeni oldugu yargisini gliclendirmektedir.
Benzer bicimde Radikal gazetesindeki ¢ok sayidaki yazida, erkegin issizligi ve
yoksullugu gibi durumlar, onun ev i¢indeki ist konumunu ve otoritesini zedeleyen ve aile
ici siddeti ve kadin cinayetlerini mesrulagtiran bir séylem cercevesinde sunulmaktadir.
Yine Ortlk cinsiyetci anlatilarla erkegin psikolojik dengesinin bozulmasi ve cinnet
gecirmesi gibi geleneksel aciklama modelleri ve ataerkil savunma mekanizmalariyla
erkekler, adeta ‘sugsuz ve zan altinda birakilmig bireyler’ olarak ilan edilmeye
calisiimaktadir. Ornegin, 13 Agustos 2013 tarihli “Zor Yuriyor, Esini Oldirdi” baslikl
haberde, failin esini evde, tartisma sonrasinda 6ldirdagu belirtiimektedir. Haberin
kaynagi olan komgularin ifadelerinde, failin esini 6ldirme nedeni olarak ‘akil saghgr’
problemine dikkat cekilmekte, ‘biling kaybI’ ifadesiyle cinayet agiklanmaktadir. Benzer
bicimde Radikal gazetesinin 19 Eylil 2013 tarihli “Baba Cinneti 4 Can Aldi” bagslikli
haberinde, failin ‘cinneti gecirdigi’ belirtiimekte, cinayetin nedeni psikolojik soruna
indirgenmektedir (Sallan Gul ve Altindal, 2014:215).

2.3.4.Kadin Cinayeti Haberlerinde Failin Yer Aus Bicimleri

Kadin cinayeti haberlerinde faillerin akrabalik kimlikleri 6ne ¢ikartiimakta ve eril bakisg iki
tarld yansitilmaktadir. Bunlarin ilkinde, failin akrabalik statlisine hem haber basliginda,
hem de icerikte yer verilerek aile ici cinsiyet roliine dikkat ¢ekilmektedir. 79 haberde
cinayet failinin %44’Gnin es ve eski es, %17’sinin de nisanli ya da eski nisanlisi, yani
faillerin %61’inin kadinin en yakinindaki erkekler oldugu bilgisi veriimektedir.
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Sekil 6: Kadin Cinayetlerinde Failin Maktulle Yakinhigi

Ancak failleri tanimlayici bilgiler, meslekleri ya da diger toplumsal rol ve kimlikleri
g6z ardi edilmektedir. ikincisinde ise failin cinayeti neden isledigi bilgisine ¢ok az yer
verilmektedir. Olayin nedenleri ortaya konmadan munferit bir olaymis gibi sunulurken,
haberlerde failin eylemini nasil yaptigi, 6ldirdigu gibi 6geler abartilarak verilmektedir.
Bir bagka ifadeyle, kadin cinayetlerinde erkeklerin; ‘koca, eski koca ya da koca
adayr’ olarak goérevleri, dar bir eril kalip icinde tanimlanarak cinayetin nedenlerinin
6nemsiz gibi sunulmasi cinsiyetciligi yeniden retmektedir. Yine, fail erkeklerin haber
basliklarinda nasil tanimlandiklarina bakildiginda, bilgi veriimeyerek failin korundugu
gOrulmektedir.
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Sekil 7: Haber Basliklarinda Failin Tanimlanmasi
2.3.5.Kadinin ikincillestiritmesi ve Oliimii

Kadin cinayeti haberlerinde éldirilen kadinin aile ici ve toplumsal statusi ise ikilemli
bir rol dizgesiyle anlatiimaktadir. Bu haberlerde ya kadinlarin anne olma statiisi 6ne
cikariimaktadir. ‘Hamile Esine Kursun Yagdirdr’ (30 Nisan 2013) ve ‘iki Hamile Kadin
Bebekleriyle Oldii’ (17 Nisan 2013) haberlerinde oldugu ya da ‘Esin Ogretmenin Esine
Miebbet’ (14 Mart 2013) ve ‘Ozlem Hemsire De Kurtarilamadr’(24 Adustos 2013)
baslkl haberlerde oldugu gibi, 6ldirilen kadinlarin kamusal alanda isimlerine ve
mesleki statiilerine yer verilmektedir. Ancak, kamusal sayginligina karsin ev ici rolleri
nedeniyle madun olan kadin, kendine disen roli oynamayi reddederse ya da modern
kamusal rollerinin bireylestirici talepleriyle 6zgurligind isterse sonunun 6lim oldugu
mesajl metin iceriklerinde siklikla tekrar edilmektedir.

1%

m Meslek
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B lsim Verme
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Sekil 8: Cinayete Ugrayan Kadinlarin Haber Basliklarinda Belirtilen Nitelikleri
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Haberlerde, dzellikle kadinlarin egitimli olmalarina ve kamusal alanda sayginlik géren
statllerine yer verilse dahi bu statlinin, anne olmanin éniine ge¢mesi durumunda
kadinin éldirtlebilecedi iletisi vurgulanmaktadir. Ornegin, 16 Ocak 2013 tarihli “Gllsah
Ogretmene Vahsetin itirafi” baslikli haber ile 17 Aralik 2013 tarihli “Koruma Kararinin
Bittigi Giin Oldiirlildi” haberlerinde oldugu gibi. Oldiiriilen kadinlarin égretmen ve
6gretim gorevlisi gibi meslekleri olsa da kadinhk rollerini yeterince iyi yapmamalari
ya da bu rollere itiraz etmeleri durumunda élimden kacamadiklari/kacamayacaklari
mesaji verilmektedir.

Sonuc

Ataerkil toplumsal degerler sisteminde kadina, onun bedenine, cinselligine ve
dogurganhgina yiklenen asiri 6Gnem, namusla ve 6zel alanla, yani aile ve kadinin aile igi
rolleriyle tanimlanmaktadir. Hatta kadinin cinselligi, bedenin es disinda tim erkeklerden
korunmasinin yani sira, 6zel ve kamusal alanda kabul géren kadinlik ve annelik roliine
indirgenmektedir. Kadinin geleneksel rol &érintulerini yerine getirmemesi ve/veya
‘namusunu korumamasi’ durumunda ise, s6zel ya da fiziksel olarak cezalandiriimasi
normallestirimekte ve mesrulastiriimaktadir. Bir bagka ifadeyle, ailenin ve namusun
kadinla ve kadin bedeniyle somutlastirildigi ve onun da siddet iceren ydéntemler dahi
kullanilarak korunmasi ve denetlenmesi gerektigine dayanan ataerkil anlayis, bu
“gbrev”i adeta erkeklere vermektedir.

Ailede kadini gligsuizlestiren, erkege otorite ve kontrol roli yukleyen ataerkil yapi ve
degerler, kadin élimlerini megrulastirici bir ahlaki ve toplumsal zemin yaratmaktadir.
Ozellikle, kadin ve erkek arasindaki rol ve davranigsal farkhhklar, bir zithk olarak
tasarlanmakta, bu baglamda insani iligkiler de gt iligkileri temelinde tanimlanmaktadir.
Siddetin temsili ise erkegin kadindan daha glgli oldugunu 6ne sliren ‘biyolojik
farkliliklar’ séylemine dayanmaktadir. Dolayisiyla, kadinlari dogalar geregdi itaatkar,
pasif, bagiml ve gui¢siiz olarak gbéren bu anlayis erkekleri saldirgan, etkin ve gugli
olarak resmetmektedir. Medyanin da insasinda rol oynadigi bu tabloda, kadin ve erkek
arasindaki farklilik tzerinden bu séylem temel alinarak iletiimektedir.

Kadini ve erkegdi esit gérmeyen, rol hiyerarsisi temelinde kadini ikincillestiren bakig
agisi cinsiyetci ve ataerkildir. Bu cinsiyetler hiyerarsisi, ailede olusturulmakta ve diger
toplumsal kurumlar ve medya aracihgiyla yeniden Uretiimektedir. Bu anlayis, 1970’li
yillarla birlikte kadin érgitlerinin ¢abalariyla degismeye baslamistir. Bu dogrultuda,
medyada da kadina yénelik siddetin en agir bicimi olan, kadinlarin kadin olmalari
nedeniyle éldurilmelerini ifade eden kadin cinayeti olgusu, faillerin buyik ¢ogunlukla
akraba erkeklerden olmasinin, ailedeki geleneksel rolleri, bunlari Greten, surdlren,
pekistiren streclerin ve mekanizmalarin sorgulanmaya agilmasi konularini da
beraberinde getirmistir.

Feminist medya calismalari araciliiyla medyada kadin temsili sorunsah farkli
boyutlariyla gindeme gelmistir. Medyada siddeti ve 6zelde de kadina ydnelik siddeti
siradanlastirma, 6nemsizlestirme, normallestirme, magazinlestirme vecinsiyetgilestirme
slregleri, erkegin gergekliginin, kadinin gergeklidi haline dénisturilme dinamikleriyle
(Lundgren, 2009:20) tartisilmaya baslanmistir. Bu calismada da medyada kadin temsili
sorunsal kadin cinayetlerine iliskin haberler temelinde Radikal gazetesi 6rneginde
degerlendirilmigtir. Gazetenin isminin radikal ve sorgulayici niteligi olmasina karsin,
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kadin cinayetlerine yénelik bakis agisinda celiskili tutum izledigi, toplumsal cinsiyet
esitligine dénuk duyarlilik saglama ve bilgilendirme islevini yerine getirmede yetersiz
kaldigi gérulmektedir. Radikal gazetesinin yayin ilkelerinde esitlikgi, hatta kadinlar
lehine yayin politikasi benimsendigi vurgusuna karsin, gazetenin kadin cinayetleri
olgusuna yeterince duyarl yaklastigini sdylemek glgtur. Radikal gazetesinde kadin
cinayeti konusu aslinda ‘ciddi’ haberler siralamasina bile girememekte, haberlerin cogu
haber kaynagi ve haberin verilis bicimi bakimindan resmi kurumlarin eril séylemini
aktararak, cinsiyetciligi yeniden uretmektedir. Cogu haberde dogrudan olmasa bile,
haber bagliklarinda ve kavramsallagtirmalarda gizil cinsiyetcilik sergilenmektedir.
Ozellikle, haberlerin alt metinlerinde geleneksel-modern kadin catismasi kadinlik
rolleri temelinde kadinlara gézdagi veren iletilerle sunulmaktadir.

Kadin cinayetlerinin nedenlerine iliskin bilgilere gazetede ¢ogunlukla vyer
verilimemektedir. Verilenlerin de, geleneksel kadin rolleri etrafinda tanimlanan bir
‘namus’ séyleminin iceridi, geleneksel ve modern kadin rolleri arasindaki ¢atismaya
odaklanilarak ele alinmaktadir. Kadinlarin kendi yagamlari hakkinda s6z sahibi olmasi,
ekonomik bagimsizligini kazanmasi, bosanmayi istemek gibi ‘modern kadin olma’
davranis kodlarinin, onlar élime gétiren nedenler olarak eril bakis acisiyla ¢cogu kez
gizil mesajlarla sunulmasi s6z konusudur.

Bu bulgular, yazih medyanin en azindan Radikal gazetesi 6rneginde, esitlik¢i bir
toplumun ingasinda toplumsal sorunlara yeterli dizeyde toplumsal cinsiyet duyarliligiyla
yaklasmadigini gdstermektedir. Oysa, medyanin toplumsal cinsiyet esitliginin
saglanmasina ve kadinlara yonelik siddet dahil tim ayrimciliklarin énlenmesine
yonelik etik ve sosyal sorumlulugu oldugu unutulmalidir. Bu kapsamda, medyanin eril
dili nasil Grettigi kadar, nasil dénugstirmesi gerektigine iligkin ¢alisma ve politikalar da
gelistiriimelidir.
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Charlie Hebdo Saldirnisinin Tiirk ve Fransiz Basinindaki Sunumu

N. Tiilay Seker’
Deniz Yagiz2

0z

iletisim aragtirmalarinda elestirel yaklasim habere ait degerlendirmelerde, haber iiretim
surecinin iktidar ve gug iligkileri tarafindan belirlendigini ve haber metninin bir séylem
oldugunu kabul eder. Bu goérusten hareketle olusturulan bu calismada, 07 Ocak 2015
tarihinde, Fransiz mizah dergisi Charlie Hebdo’ya yapilan saldirinin Tirk ve Fransiz
yazili basinda sunumu ele alinmistir. iki Gilkeye ait yazili basindan farkl siyasi géris
ve ideolojilere sahip toplam 6 gazete secilmis, gazetelerin olayin duyuruldugu ilk gline
ait haberleri elestirel sdylem analizi yéntemiyle analiz edilmigtir. Analiz sonucunda
elde edilen bulgular, ayni olay Uzerine Uretilen haberlerin, farkli gazetelerde, farkl
icerik ve sunus bicimleriyle yer aldigini géstermistir. Bu farkligin gazetelerin ideolojik
duruslarindan ve seslendikleri hedef kitlenin beklentilerinden kaynaklandigi sonucuna
variimigtir.

Anahtar Kelimeler: Haber, Séylem, ideoloji, Charlie Hebdo saldirisi.

The Presentation Of The Charlie Hebdo Attack In Turkish and
French Presses

Abstract

In communication researches, while evaluating the news, the critical argument is
approving that news making process is determined by power relations and that news
story is a discourse. Based on that view point, this paper deals about the presentation
of the news regarding the attack happened on the 7"of January 2015 towards the
French satirical magazine Charlie Hebdo in Turkish and French written press. Six
newspapers having different political views and ideologies have been chosen from the
written press of the two countries and the news announcing the fact the first day of the
incident have been analyzed with the critical discourse analysis method. The results of
the analysis show that the news produced regarding the same incident are presented
differently, i.e. with different contents in different newspapers. It is concluded that this
diversity is based on different ideological stances of newspapers and on expectations
of the reader groups targeted.

Keywords: News, Discourse, Ideology, Charlie Hebdo attack.
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Giris

uretildigi, hedefledigi kitle Uzerindeki etkileri, siyasal ve toplumsal sonuglari

yillardir siiregelen arastirmalarin odaginda yer almis sorulardir. Ote yandan
haberin gercekle olan iligkisi ve ideolojinin haber séylemindeki yeri tizerine kabul edilen
gbrisler, bu alanda yapilan haber Uretim siireci ve haber metni analiz ¢calismalarini
etkilemisgtir.

I Iaber kavraminin neyi ifade ettigi, haberin nasil ortaya ciktigi, ne sekilde

Habercinin nesnel durusunu 6ne ¢ikaran liberal ¢ogulcu yaklagimlar, haberin
yanliigini incelerken, elestirel yaklasimlar, haberi sekillendiren ekonomik-politik
yapilara, ideoloji ve soOylem Ozelliklerine, haberdeki hegemonya micadelesine
yogunlagsmiglardir. Elestirel yaklasim, haberin bir sdylem oldugu ve ideolojiden
bagimsiz degerlendirilemeyecegi kabuliinden hareket etmektedir. Ozellikle 1970’lerden
sonra haber Uzerine yapilan farkli calismalarda ulagilan sonuglarla, haberin ideolojik
bir séylem oldugu goérist desteklenmistir. Bu goristu savunan Kiltiurel Calismalar
ekoltnin en 6nemli temsilcilerinden Stuart Hall, elestirel sdylem analizi ydntemiyle,
haberin Uretim surecini etkileyen ideolojiyi agiga cikartarak, anlam ve tahakkim
arasindaki baglantinin altini gizmistir.

Bu calismada, 07 Ocak 2015 tarihinde, Fransa’nin baskenti Paris’te bulunan Charlie
Hebdo mizah dergisinin ofisine yonelik gergeklestirilen saldirinin ardindan Tirk ve
Fransiz basininda yer alan haberler ele alinmigtir. Bunun igin farkli siyasi gérusleri
temsil eden Turk ve Fransiz gazetelerinden secilerek, gazetelerin olayr duyurduklari
haberleri Van Dijk’in sdylem analizi yéntemi ile incelenmistir. Yeni Akit, Hurriyet, BirGin,
Le Monde, Le Figaro, La Croix gazetelerinden haberlerin incelendigi analizle, basinda
ve uluslararasi arenada ozellikle islam karsithgi ve islami terér agisindan gokga
tartisiimis olan bu ter6r saldirisina iligkin, analize konu olan gazetelerin kendi ideolojik
duruglarini ve yayin politikalarini haber metinlerine nasil yansittiklarina bakilmistir.
Elde edilen sonuglarla, gazetelerin ideolojik yapilarinin haber Uretim sureclerine ve
sO@ylem metnine etkilerini gérmek amaglanmistir.

1. Haber Uretim Siireci, ideoloji ve Soylem

Haber Uretimi slrecini ele alan nicel ve nitel calismalar yillar boyu ¢esitlilik gbstermis
olsa da, Lippman’in 1922 yilinda yayinlanan “Public Opinion” kitabinda yer verdigi,
haberin gercegi aynen yansitmadigi tezi, takip eden ¢calismalar icin Snemli bir baglangi¢
noktasi olmustur (Seker ve Seker, 2011: 517). Lippman’in ¢alismasini takiben yapilan
calismalar Liberal ¢ogulcu yaklagim ve elestirel yaklasim ¢ergeveleri dogrultusunda
sekillenmistir. Basini dérdiinct gug olarak géren Liberal yaklagim, bu durumu ifadenin
ve basinin 6zgurliginden yola ¢ikarak degerlendirirken (Poyraz, 2002: 60), elestirel
yaklagimlarda, haberin Uretim surecine etki eden ekonomik-politik unsurlar ve haber
aracihgiyla yeniden Uretilen ideoloji ve anlam, ¢calismalarin odaginda yer almistir (Seker
ve Seker, 2011: 518- 519). Bu yaklasimda, gergeklik oldugu gibi yansitiimamakta,
bunun yerine yeniden olusturulmakta, yaratilmaktadir (Poyraz, 2002: 65).

Elestirel yaklasim icerisinde Althusser, Devletin ideolojik Aygitlar’ndan séz ederken,
kitle iletisim araclarini da bu aygitlardan biri olarak nitelendirmektedir. Bu gbrlise gére,
egemen ideoloji medya araciligiyla yeniden Uretiimektedir (Althusser, 2003: 134.).
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inal'in da belirttigi gibi, medya toplumsal bir iktidarin olusmasina hizmet etmekte,
haber Uretimi esnasinda, profesyonel ideoloji cercevesinde “gerceklik” yaratiimaktadir.
Bu baglamda, medya dérdinci bir gi¢c olmaktan ¢ok, mevcut iktidar iligkilerinin
korunmasina destek veren bagimli bir aractir (inal, 1996: 75).

Medya ve haber calismalarina elestirel tutumu destekleyen ekonomi-politik yaklagimin
haber Uretimine iligkin gérisiine gore ise, kapitalist ekonomi ve bu sistemin dinamikleri
medya igeriklerine etki etmektedir. Ekonomi-politik yaklasim medya calismalarinda
tekellesme ve medya kuruluglarinin finans sektérii ile olan iligkisine odaklanmustir (inal,
1996: 90). Nitekim Golding ve Murdock, medya kuruluslarinca Uretilip dagitilan icerigin
meta oldugunu 6ne siirmuslerdir. Bu durumda medya kuruluglari da ekonomik degeri
olan metalar Ureten ticari kuruluglar olarak kabul edilmektedir. Bu goéris, metalarin,
dretim kosullarini ve surecini, ekonomik degerlerine iliskilendirmektedir (Golding ve
Murdock’tan aktaran Aydin, 2013: 43).

Ote yandan, Herman ve Chomsky (2004), haber retimine etki eden bes siizgeci
tanimlamaktadirlar. Bunlar, medya firmasinin biyukligua, tekellesmis yapisi ve kar-
cikar iligkileri, temel gelir kaynagi olan reklamcilik, medyanin hiikimet ve is cevreleriyle
olan iligkisi ve onlarin sagladigi bilgi kaynagi, medyay disiplin altina almak i¢in yapilan
sert elegtiriler ve son olarak “ulusal bir din ve bir denetleme mekanizmasi olan anti-
komUinizm” olarak siralanmistir.

Haber Uretim surecine yonelik elestirel yaklagimlarda ekonomik belirleyicilerin yani sira,
6zellikle 1970’lerden sonra gindeme gelen kuramsal gelismeler sonucunda habere
yonelik iki dnemli olgu arastirmalarin odagi olmustur: ideoloji ve séylem. Bu alanda
yapilan ¢alismalarin, sonucunda haberin sdylem olarak ele alinigi hususu yaygin bir
goris haline gelmistir (inal, 1996: 29). Bu gériise gdre, bir haber icin, pek cok farkli
sOylem kullanmak mimkuin olabilmektedir. Burada, séylemin seklini belirleyen faktorler
dikkate alinmaktadir. Séylem sahibinin ideolojik yapisi, ileti araci, bu aracin ideolojik
yapisi ve tabii hedeflenen kitle, bu sirece etki eden faktorlerin basinda gelmektedir
(Devran, 2010: 118).

Ozellikle 1970 ve 1980’li yillarda Birmingham Cagdas Kiiltiirel Calismalar Merkezi
dilbilimsel calismalarla, ideoloji, dil ve 6zneyi tanimlamis (inal, 1996: 42-43), medyanin
“elit iktidarinin kurumsal, séylemsel ve ideolojik agidan yeniden tretim merkezi” oldugu
kabullyle, metinlerde Uretilen anlamlari elestirel bakis agisiyla incelemigstir. Kultirel
calismalarin medya alanindaki en 6nemli temsilcilerinden Stuart Hall'in medya
yaklagsimina gére, haber gergedi birebir yansitmamakta, belli bir kesimin c¢ikarlari
dogrultusunda insa edilmis bir icerigi temsil etmektedir (Ozer, 2011: 48-49). Ancak,
Cam (2008: 215)'in da belirttigi gibi, sunulan gergekligin timuyle kurgusal olma
durumu s6z konusu degildir. S6zU edilen durum, aktariimak istenen icerigin “anlasilir”
olmasi adina, medyanin bu aktarim sirasinda yaptigr anlamlandirma calismasindan
ibarettir. Bu anlamlandirma yapilirken, inceoglu ve Comak (2009: 35)’in belirttigi gibi
secilen sdzclkler, konusma bigimi, anlatim gibi unsurlar séylemin olugsmasindaki
Onemli etkenlerdir. Dil ile olusan sdylemde, ideolojiler de kendilerini bu yolla ifade
etmektedirler.

Haberin sdylem oldugu gérisiinde, gerceklikler ideolojiler araciligiyla dretiimekte,
dolayisiyla iktidar/gug iligkileri kurulmaktadir (Ozer, 2011: 48). Hall, medya araciligiyla
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kurulan “egemen ideoloji” kavraminin altini cizmektedir (Hallden aktaran Inal,
1996: 91). Bu baglamda Hall ve arkadaslar, “Krizlerin Denetimi” (1978), orijinal
adiyla “Policing the crisis” baglkl ¢alismalarinda medyanin haber Gretimi ile ilgili su
acliklamaya yer vermiglerdir:

“Medya, haberleri sadece olusturmakla kalmaz, ne de yalnizca “egemen sinifin”
ideolojisini komplovari bir moda seklinde aktarmaz. Aslinda, biz, elestirel bir
bakis agisiyla, medyanin, cogunlukla, haber olaylarinin “ilk tanimlayicilar”
olmadiklarini ifade etmigtik: ama iktidarla olan yapisal iligkileri, hak olarak
medyaya ayricalikli erisimi olan“akredite kaynaklar’in tanimlarini yeniden
Uretmek konusunda, kendilerine ikincil, fakat hayati bir rol bahsetmektedir.
Bu bakis agisina goére, haber Uretim aninda, medya, birincil tanimlayicilara
yapisal/yapilandiriimig bir baglilik ile konumlanmistir” (1978: 59).

Haberin, s@ylemin kendisi oldugu ve iktidar/gug iliskilerinden, ideolojiden bagimsiz
olmadigi kanaati, iletisim arastirmalan icin gelistirilen yéntemler arasinda, sdylem
analizinin yaygin sekilde kullaniimaya baslanmasiyla paralel sekilde kabul gérmustir
(inal, 1996: 31). Hollandali dilbilimci Teun A. Van Dijk, haberin ideolojik séylem oldugu
kabullyle, haber arastirmalarina yén veren sdylem analizi yéntemiyle metindeki
soylemsel yapinin incelenmesi gerektigini savunmaktadir. Van Dijk’a gbre haber bir
tir degil, bir séylemdir. Hall haberin icerisinde egemen stylemin yeniden Uretildigi
gorisini 6ne stlrerken, Van Dijk, haberin sdyleminin egemen sdylemin bir Grlni
oldugunu kabul etmektedir. inal (1996: 97)'in da ifade ettigi gibi, “her ikisinde de
vurgulanan, haberin sdyleminin egemen sdylemlerden, yani glg/iktidar sahibi kurum ve
kuruluglarin séylemlerinden bagimsiz olmadigidir”. Séylem analizi ise, metnin olustugu
baglami, gug/iktidar iligkilerini degerlendirerek incelemektedir (Kula, 2002:191).

Haber metni séylemi Uzerine calisan Van Dijk, sdylem icerisinde ifade bulan ideolojiyi
“‘ideolojik ¢6zimleme kategorileri” ile metni ayrintili olarak analiz ederek incelemektedir
(Van Dijk, 2003: 54-58).Medyadaki sdylemin, iktidar séyleminin yeniden uretiminde
neyin nasil sdylenecegine karar verilerek olusturuldugunu belirten Van Dijk, haber
kaynaklarindan bagliklara kadar kullanilan igerigin secildigini belirtmektedir. Bu
durumda, haberin anlamini ve barindirdigi ideolojisini, haberin temin edildigi
kaynaklarla olan iligkiler, yapilan alintilar, bagliklar, haberin sunulus sekli ve urettigi
cagrisimlar olusturmaktadir (1999: 367-375).

2. Charlie Hebdo Saldirnisinin Basina Yansimalari

Bu bolimde, 07 Ocak 2015 tarihinde, yerel saat ile 11.30 siralarinda, Fransa'nin
6nde gelen hiciv dergisi Charlie Hebdo’nun Paris’te bulunan ofisine diizenlenen terér
saldirisini konu alan Turkiye'den Ug, Fransa’dan (¢ gazete haberi analiz edilmistir.
ilkin calismada kullanilan séylem analizi ydntemine deginilmekte, sonrasinda yasanan
saldin hakkinda bilgi verilmektedir. Son olarak, secilen haberlerin analiz sonuglari
paylasiimaktadir.

2.1. Yontem

Calisma kapsaminda incelenen haber metinlerinin cimle yapilar, sézcik secgimleri,
basliklar ve ele aldiklar konular, Teun A. Van Dijk’in elegtirel séylem ¢éziimlemesi



Akdeniz iletisim Dergisi
Charlie Hebdo Saldinisinin Tiirk ve Fransiz Basinindaki Sunumu

yontemine basvurularak incelenmisti. S6z konusu haberlere gazetelerin web
sitelerinden ulasiimistir. Farkl siyasi gorUslere sahip gazetelerden secilen haberler
olayin gerceklestigi gline ait olup, 6zellikle olayin ilk duyurulug seklini ele almaktadir.
Buna gore secilen gazeteler, Tlrkiye’den asir sag gorusi temsil eden Yeni Akit, sol
gobrisu temsil eden BirGun ile daha merkezi bir yapiya sahip olan Hurriyet gazeteleridir.
Fransa basinindan tercih edilen ¢ gazete ise, merkez sol gérlisten Le Monde, sag
gbriusten Le Figaro, Katolik kilisesinin ideolojisini temsil eden La Croix gazeteleridir.
Ulke olarak Fransa ve Turkiye’nin segilmesinin nedeni ise, Tlrkiye’nin Masliman bir
tlke olmasi, Fransa’'nin ise saldirinin gergeklestigi tlke olmasidir.

Arastirmada kullanilan ideolojik sdylem ¢dzimlemesi yéntemi, ideolojik 6gelerin dilin
yapisi icine yerlestirildigi gérisiinden yola ¢ikmaktadir ve bu 6gelerin acgik sekilde
gérinemedigi icin belli bir sistematik icerisinde elestirel bicimde ¢6zimlenmesi
gerektigini ileri sirmektedir. Bu yontem yardimiyla, metnin icine gizlenmis égelerle,
toplumsal esitsizliklerin yeniden dretilisine tanik olunmaktadir (Ozer, 2008: 400).
Umung (2013: 307)’un da ifade ettigi gibi;

“Soylem c¢oézimlemesinin, icerik ¢cdzimlemesinden en énemli farki, metin
icindeki egemen soylemin nasil inga edildiginin ortaya konmasidir. Elegtirel
sOylem analizi, 6ncelikle sosyal ve politik baglamda konugsma ve metine
dayandirlan ve yeniden duretilen kamusallasmis esitsizlik, egemenlik ve
toplumsal gii¢ kullanimi yollarina ¢aligsan analitiksel sGylem arastirmasinin bir
taradar”.

Van Dijk'in ideolojik s@ylem analizinin temelinde “biz-onlar” ayrimi bulunmaktadir.
Kendimizden olana olumluluk, onlardan olana ise olumsuzluk yikleyen “biz-onlar’
ayrimi ile medya metinlerinde bizden olmayana yoénelik hosgorisiz yaklasim ve
irk¢ilik duygulari tetiklenmekte ve beslenmektedir (Durna ve Kubilay, 2010: 70).

Van Dijk sdylemin ¢ temel Ozelliginden s6z etmektedir. Bunlar, “cumle yapilar,
anlamlari ve konusma eylemleri"dir. Ancak Van Dijk'a gbére sdylem, sadece
cumlelerdeki anlamlari ve sbzcik dizimlerini ¢dzumleyerek gérilemeyecek farkli
derin anlamlar barindirmaktadir. Bu nedenle sdylem incelenirken “sesler, sdzclkler,
cumle kaliplari ve anlamlari’ni kapsayan mikro dliizeyde bir analizin yani sira, tim
sOylemi daha butiinsel ve “global” diizeyde ele alan, Van Dijk’in “makro dlzey” olarak
adlandirdigi bir calisma yapilmasi gerekmektedir. Bu asamada, birbirinden bagimsiz
cumlelerin, ayri ayri anlamlarina bakilarak anlagsilamayacak, s®ylem metninin
konusunu yansitan bir anlam butini 6nem kazanmaktadir (Van Dijk, 1988: 26).S6ylem
analizini mikro ve makro dlzey olarak adlandirdigi bu iki asamada gerceklestiren Van
Dijk’in yéntemiyle haber metni de detayl bir nitel analizle incelenebilmektedir. Makro
diizeyde yapilan ¢éziimlemede metnin sundugu konulara, ana temasina, “haberin
basliklari, alt baghklari, giris ve spot bélimleri” incelenerek “tematik” yani anlamsal
bir analiz yapilarak ulasiimaktadir. Yine makro asama dahilinde yapilan “sematik”
analizde ise haberin arka planina bakilmakta ve baglami incelenmektedir, sonuglara
ve kaynaklara deg@inerek yorumlara yer verilmektedir. Yontemin bir diger asamasi olan
mikro duzeydeki incelemede ise daha detayl bicimde “climle yapilan” ve aralarindaki
anlamsal baglantilar, tercih edilen s6zcikler ve metnin “retorigi” ele alinmaktadir (Van
Dijk, 1988a:13-19).
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2.2. Charlie Hebdo’ya Saldiri

07 Ocak 2015 tarihinde, saldirinin sorumlusu olduklar belirlenen Said ve Cherif
Kouachi kardesler, yerel saatle 11.30’da, Fransiz hiciv dergisi Charlie Hebdo’nun
Paris’teki ofisine silahli saldirida bulunmustur. 12 kisinin hayatini kaybettigi saldirinin
sorumlulari kendilerini El Kaide’nin Yemen koluna ait olarak tanimlamiglardir.
Fransa’da ve Dlnya’da blyUk ses getiren, basinda uzun sulre yer alan saldiri, 1989
ytinda Christian Dornier tarafindan dizenlenen saldiridan bu yana, Fransa'da
gerceklestirilen en fazla kayiph saldiri olarak siklikla giindeme gelmistir. Bu ilk saldiriyi
takiben, ulusal yas ilan edilen ertesi giin, Kouachi kardeslerin bir yakini olan Amedy
Coulibaly, 26 yasindaki bir kadin polis memurunun 8limine sebep olmustur. Son
olarak 09 Ocak Cuma giinii, Kouachi kardesler ve Coulibaly, ile- De-France bélgesinin
iki farkli adresinde gerceklestirdikleri girisimlerle 4 kisiyi daha éldirmuglerdir. Tim bu
saldirlarin ardindan, yine 09 Ocak glini, U¢ saldirgan da, jandarma ve polislerden
olugan Ozel ekipler tarafindan o6ldirulerek durdurulmusglardir. (http://atelier.leparisien.
fr, erigim tarihi: 01.06.2015)

Charlie Hebdo saldirisinin nedeni, derginin Hz. Muhammed'’i konu alan karikatiirt
olarak belirtilirken, dergi ¢alismalarina, yayinlarina, ayni sekilde devam edecegini
duyurmustur. Hayatini kaybeden gazeteciler ve karikaturistler icin, dinyanin cesitli
Ulkelerinde basinin ifade 6zglrliguinu savunan yirlyusler ve etkinlikler dizenlenmistir.
Yasanan olaylarin ardindan, zihinlerde yer eden “Je Suis Charlie” (Ben Charlie’yim)
slogani ise bir tir sembol haline gelmistir.

Charlie Hebdo saldirisinin bir bagka boyutu ise, olaylar sonrasi yasanan tartismalar
ve gOris ayriliklari olmustur. Blylk bir ¢cogunluk, 6zellikle basinda, olaylara ifade
O6zgurligu ve basin 6zgurligl penceresinden bakarken, bir kesim saldirinin nedeni
olarak sunulan karikatirlerle dini inanglara saygisizlik yapildigi tepkisi ile olaylara
yaklagmigtir. Bu yaklagim farklihgi medyada da yansimalarini bulmustur.

2.3. Haber Analizleri

Bu bélimde, Turk ve Fransiz basinindan secilen 6 gazetenin olayin meydana
geldigi gun yayinladiklari haber metinleri elestirel sdéylem ¢dzliimlemesi yontemiyle
incelenmigtir.

2.3.1 Yeni Akit

Siyasi ideoloji olarak asiri sag gortsi temsil eden Yeni Akit Gazetesi’nin diizenlenen
terér saldinsini duyurdugu haberinde (www.yeniakit.com.tr, 2015) kullanilan basliga,
sOzclk secimlerine ve cimle yapilarina baktigimizda elde edilen sonuclar su sekildedir:
“Paris te klistah mizah dergisine saldiri” (www.yeniakit.com.tr)

Haberin baghginda kullanilan “kiistah” nitelendirmesi, gazetenin ideolojik olarak olaya
karsi kendini konumlandirma seklini acik sekilde gdstermektedir. Gazete kendisini
daha haberin en baginda hiciv dergisinin karsisinda konumlandirmaktadir ve dergiye
olumsuz bir nitelendirme ile gdnderme yapmaktadir. Basglkta saldiriya ait herhangi bir
detay verilmemistir. Olen kisi sayisi veya saldirganlarin kimler olduguna dair herhangi
bir bilgi bulunmamaktadir. Van Dijk’in séylem analizi yéntemine bakildiginda, “onlar”
hakkindaki olumlu bilgileri saklamak, bir anlamda kargi taraf olarak konumlandirilan
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kisilerin magduriyetini ve hakli yoénlerini sdylememek, saklamak da metinde
gizlenen ideolojiyi gbsteren stratejik bir tutumdur. Bu baslikta da bu durum acikca
gOrulebilmektedir.

“Fransa’da yayinlanan mizah dergisi Charlie Hebdo'ya saldiri diizenlendi.” (www.
yeniakit.com.tr)

Haber metninin ilk cimlesi edilgen bir cimledir. Bu sekilde saldiry1 diuzenleyenlerin
kim oldugu bilgisi gizli tutulmaktadir. Oysaki haberin yayinlandigi saatlerde diger pek
cok yayin, saldirinin bir terér saldirisi oldugu ve Musliman iki 6rglt tyesi tarafindan
“cihad” niteliginde yapildidi bilgisini vermistir. Bu haberde, “terér’ sdzcuguine yer
verilmemistir, islami terér olabileceginin tartisildigi saatlerde, bu bilgi tamamen yok
sayillmistir. Bu durum da gazetenin siyasi durusu ile tutarliik géstermektedir.

“Hentiz dogrulanmamisg gelen ilk bilgilere gére otomatik silahlarla gerceklesen saldirida
12 kigi hayatini kaybetti.” (www.yeniakit.com.tr)

Haber metninin ikinci climlesinde, “dogrulanmamis” sézciugl ile kesinlik olmadigi
vurgulanmakta ve 6lenlerden “kisi” ifadesi ile bahsedilmektedir. S6z konusu saldir
bir dergiye duzenlenmistir, dolayisiyla oradaki ¢alisanlar Fransa’nin 6nde gelen
gazetecileri ve Kkarikaturistleridir. Ancak, gazete ideolojisi itibariyle, baslikta da
bildirdigi gibi derginin karsit gérisunde konumlandidi igin bu kisiler hakkinda bilgiye
yer vermemeyi tercih etmistir. Haberin devaminda da yine 6lenlerden “kisi” olarak s6z
edilmektedir.

“Fransiz televizyon kanali iTele, Charlie Hebdo’nun Paris’teki merkezine, 3 kiginin
silahli saldirida bulundugunu ve en az 12 kiginin hayatini kaybettigini, 5 kiginin de
yaralandigini bildirdi.”"(www.yeniakit.com.tr)

“Dergi, Peygamberimiz Hz. Muhammed ile ilgili kiistah karikatirleri nedeniyle tepki
cekmigti.” (www.yeniakit.com.tr)

Haberin baginda saldiriyi duyururken din ve islam ile iligkili herhangi bir bilgiye yer
verilmezken, ilk bilgilerin ardindan kurulan bu climlede gazete saldiriya maruz kalan
dergiyi suclar nitelikte “kustah” nitelendirmesini yinelemekte ve “biz-onlar” kargithgini
kurmaktadir. “Peygamberimiz Hz. Muhammed” ile “bizim” olana dikkat cekilmis ve
bizim olan ile ilgili yapilanin yanhs oldugu “kustah” s6zcuguyle vurgulanmak istenmigtir.
Haberin, derginin ge¢misine iliskin verdigi bilgiyle, saldirinin zaten hakl sebepten
oldugu, gecmiste de benzer nedenle derginin tepki cekmis olduguna deginiimektedir.

“Fransiz mizah dergisi Charlie Hebdo, Kasim 2011°de “Hz. Muhammed” karikattirleri
yayimlamig, ardindan baslayan protesto gdsterilerinde derginin editoryal islerinin
yurataldagu Paris>teki merkezi atege verilmisti. Dergi buna ragmen, 19 Eylil 2012-de
Hz. Muhammed-e hakaret iceren karikaturler yayimlamis ve pek cok ulkede buyuk
tepkilerle karsilasmisti.”(www.yeniakit.com.tr)

Bu paragrafta yine artalan bilgisine yer verilmis ancak bu bilgi derginin genel yapisi,
editérleri vs. hakkinda degil, ge¢miste dergiye dlzenlenen saldirilarla ilgilidir. 2011
yilinda dizenlenen saldiridan bahsederken “Hz Muhammed” tirnak iginde verilmigtir.
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Takip eden ciimlede ise “buna ragmen” ifadesiyle, “bu durum bir kez baslarina geldigi
halde, sonucu bile bile, karikatur girisimini tekrarlamiglar” anlami verilmek istenmistir.

“Fransa’nin bagkenti Paris'te yayinlanan ve Hz. Muhammed'in karikatirini
yayinlayinca bliylik tepki ceken ‘Charlie Hebdo’ dergisinin Paris’in 11’inci Bdlgesi’nde
bulunan binaya saat 11.30 siralarinda giren 3 kisinin Kalasnikof silahlarla ¢alisanlarin
lizerine ates acgtigi iddia edildi.” (www.yeniakit.com.tr)

“Bilylk tepki” ifadesi bu climlede yeniden vurgulanmistir. Olen gazetecilerden ise
“calisanlar” olarak s6z edilmesi ve saldirya iliskin daha detayl bilgi vermek yerine,
Hz. Muhammed’in karikaturleri nedeniyle derginin tepki topluyor olmasi, yani saldirinin
terdristler tarafindan ele alinan gerekgelerinin vurgulanmasi, gazete acgisindan bilingli,
ideolojik bir tercihtir.

2.3.2. Hiirriyet Gazetesi

ideolojik olarak daha merkezi bir durus sergileyen Hiirriyet Gazetesi'nde saldirinin
oldugu gunden bu yana ¢ok sayida haber yer almistir. Bu arastirmada, diger gazeteler
icin oldugu gibi, Hirriyet Gazetesi’nden de olayin gergeklestigi 7 Ocak 2015 tarihinde
yayinlanan ve konuya iligkin ilk genel bilgilerin verildigi haber metni (www.hurriyet.com.
tr) ele alinmigtir.

“Paris’te Charlie Hebdo dergisine silahli saldir”(www.hurriyet.com.tr)
Haberin basligi sade ve genel bir niteliktedir. Saldiranlarin kimler oldugu belirtiimemistir.

“Fransa’nin baskenti Paris'te mizah dergisi Charlie Hebdo’nun merkezine silahli
kigilerce saldirildi.” (www.hurriyet.com.tr)

Haberin ilk cumlesi edilgen yapidadir. VanDijk’'in séylem analizi ydontemine gére bu
durum haber metninin kendini hangi safta konumlandirdigina iligkin bilgi vermektedir.
Burada, gazetenin kendisini olayin diginda tutarak, daha c¢ok tarafsiz bir ifade
kullanmaya calistigi gértlmektedir.

“En az 12 Kisinin 6liimiine neden olan saldirganiar kacti.” (www.hurriyet.com.tr)

Olen kisi sayisi belirtilitken, “en az” denmesi bu sayisinin artabilecegine isaret
etmektedir. Bu durumda saylyl az ya da ¢ok gdstermek gibi bir kaygi olmaksizin
belirsizlik vurgulanmaktadir.

“Derginin ‘Coco’ adini kullanan cizeri, yasananlari anlatti ve “Giris kodunu girdim ve
kapiyr ben actim. Bes dakika stirdi” ifadelerini kullandr.” (www.hurriyet.com.tr)

Derginin kendi calisanlarindan birinin ifadelerine, yani saldiriya ugrayan tarafin
dogrudan sdzlerine haberin girisinde yer veriliyor olmasi, gazetenin kendisini dergi ile
birlikte “biz” olarak konumlandirdigini gdstermektedir.

“Derginin Paris’in 11’inci bélgesindeki Nicolas Apper Caddesi’nde bulunan merkezine
saat 11.30 sularinda (TSI 12.30) silahli en az iki kisi tarafindan saldiri diizenlendi.
Saldirida ikisi polis, en az 12 kiginin yasamini yitirdigi bildirildi."(www.hurriyet.com.tr)
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“Saldirida dérdii agir 11 kisinin yaralandigi belirtildi. ilerleyen saatlerde igisleri Bakani
Bernard Cazeneuve saldiriyi diizenleyenlerin (g kigi olduklarini séyledi.”(www.hurriyet.
com.tr)

Takip eden clmlelerde “en az” ifadesi tekrarlanmistir. Bu vurgunun, olayin ciddiyetini,
daha da biiyilk sonuglari olabilecegini belirtmek icin kullanildigi dasiiniilebilir. Ote
yandan, Fransa Icisleri Bakani’nin ifadesine yer verilmesi, Hirriyet Gazetesi’nin resmi
kaynaklara dayanan ve gercgekligi konusunda slipheye yer birakmayan bilgiler vermeyi
tercih ettigini gbstermektedir.

“Oldiirilen iki polisin, saldirr aninda dergide olan Genel Yayin Ydnetmeni
StephaneCharbonnier’yi korumakta olduklari  belirtildi. Olim tehditleri alan
Charbonnier, uzun sdredir polis tarafindan korunuyordu.”(www.hurriyet.com.tr)

“Kalasnikof ve roketatarli saldirganlar, kagarken olay yerinin yakininda bulunan
bir polis aracini da hedef aldi. Gérgii taniklari, saldiri sirasinda en az 30 silah sesi
duyduklarini belirtti”

“Fransa En Onemli Karikatiiristlerini Kaybetti"(www.hurriyet.com.tr)

Haberde verilen alt baslkta élenlerin profesyonel kimlikleri 6én plana c¢ikariimis,
Fransa'nin 6zne olarak kullanildigi bashk etken cimle yapisiyla kurulmustur. “En
6nemli” ve “kaybetti” ifadeleriyle yasanan durumun trajik yéniine deginilmistir. Bu
olayin Fransa Devleti icin bir kayip oldugunun vurgulanmasi, saldirganlarin yaptigi
eylemin “olumsuz” sonucunun altini ¢izmektedir.

“Fransa basininda yer alan haberlerde derginin genel yayin yénetmeni Stephane
Charbonnier ve Jean Cabutniin de aralarinda bulundugu Fransa’nin en dénemli
karikattiristleri 6lenler arasinda yer aliyor. Uzun stiredir 6lim tehditleri alan Charbonnier,
polis korumasinda yasiyordu.”(www.hurriyet.com.tr)

“Fransiz ekonomi uzmani, yazar, gazeteci ve ayni zamanda Charlie Hebdo’nun
ortaklarindan olan Bernard Maris de saldirida yasamini yitirdi.”(www.hurriyet.com.tr)

Olaya iligkin detaylarin verildigi diger cimlelerde &lenlerin kimliklerine odaklaniimisg,
6nemli degerler olduklarinin alti gizilmistir. Genel yayin ydnetmeninin uzun suredir
6lum tehdidi aliyor olmasinin belirtiimesi de, 6lenlerin hakliliginin altini gizer niteliktedir.

“Yazi Igleri Toplantisi Vardi”

“Le Monde gazetesi, Charlie Hebdo'dan bir gazetecinin verdigi bilgiye dayanarak
saldirinin oldugu saatlerde dergide yazi isleri toplantisinin yapildigini ve saldirganlarin
bliylik olasilikla bunu bildigini s6yledi. Gazetenin haberinde “Haftanin diger glinlerinde
dergide ¢ok fazla kigi olmaz, bunu biliyorlardi” ifadeleri yer aldi.”(www.hurriyet.com.tr)

Bu alt baglik ile “isini yapan”, “kendi halinde goérevini yerine getiren” ingalarin
6ldurdldagine vurgu yapilmak istenmistir. Saldiri aninda dergidekilerin baslarina
geleceklerden habersiz bir sekilde toplanti yapiyor olmalarina vurgunun yapilmasi,
diger taraftan bashgin altinda verilen bilgilerde saldirganlarin bunu “buytk olasilikla”
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bildigini,dolayisiyla saldirinin “planh” oldugunu ifade eden Le Monde Gazetesi
g6risine yer verilmesi de, Hurriyet Gazetesi’nin,LeMonde ile ortak gériste oldugunu
ve bu dlslnceye destek verdigini géstermektedir.

2.3.3. Birgiin Gazetesi

Arastirma kapsaminda Turkiye’'den secilen bir diger gazete sol gérise sahip BirGun
gazetesidir. Gazetenin 07 Ocak 2015 tarihinde yayinlanan haber metni (www.birgun.
net, 2015) olduk¢a uzun ve detayhdir. Bu durum diger gazetelerle kiyaslandiginda
dikkat ¢ekici bulunmustur.

“Charlie Hebdo’ya saldiri: Charb, Cabu, Wolinski ve Tignous yasamini yitirdi"(www.
birgun.net)

Baslikta cimlenin etken bicimde kurulup, 6zne olarak élen karikaturist ve gazetecilerin
isimlerinin  verilmesi, gazetenin kendisini dergi cephesinde konumlandirdigini
g6stermektedir. Tek tek isimlerinin sayillmasi ve “yasamini yitirdi” ifadesiyle yumusak
bir tonda saygi ve Gzintl barindiran bir séylem tercih edilmesi, bu kisilere BirGun
gazetesi tarafindan verilen deg@eri g6sterir niteliktedir.

“‘Daha énce Muhammed peygamberle ilgili karikatir yayimladiklari gerekgesiyle
irkgi saldirilarin hedefinde olan Fransiz mizah dergisi Charlie Hebdo’nun Paris’teki
buirosuna bir silahli saldiri diizenlendi.” (www.birgun.net)

Haberin ilk cimlesinde “Muhammed Peygamber” nitelemesi, islam camiasi tarafindan
“Hz.” sifati kullanilarak yapilan nitelendirmeye ters dismektedir. Haberde, “herhangi
bir" peygamberden farksiz, BirGin gazetesi agisindan éneme sahip olmayan bir
kisiden s6z ediliyormuscasina bir ifade kullaniimistir. Ayni cimlede yer alan “gerekce”
sOzclgu saldirtyr yapanlarin éne sirdUkleri nedenin gecersizligine vurgu yapmakta,
“irk¢1” nitelendirmesi ise saldiriyi yapan “onlar” tarafi icin kullanilan olumsuz bir ifade
6zelligi tagimaktadir.

“Saldirida 10°u gazeteci, ikisi polis olmak lzere 12 kisinin yasamini yitirdigi belirtildi.
Saldirida en az 10 kisinin yaralandigi ve yarallardan 5 kisinin durumunun Kritik oldugu
kaydedildi.”(www.birgun.net)

Bu climlede &lenlerin gazeteci ve polis olmalarina vurgu yapilmistir. “en az” ifadeleri
yine saldirinin blydkliginu destekler niteliktedir. Yararlilarin durumu ile ilgili verilen
bilginin de icerigine bakildiginda, yine kayip sayisinin artabilecegi ihtimalinin alti
cizilmektedir. Daha detayli bilgi vermek, 6zellikle de durumun vahametini gésterecek
ayrintilarla haberi desteklemek, gazetenin ideolojik ydnelimine uygun bir tercihtir.

“Fransa lgisleri Bakani Bernard Cazeneuve, saldiriyi lic kisinin gerceklestirdigini tespit
ettiklerini agikladi. Cazeneuve, “Bu li¢ sugluyu yakalayacagiz” dedi.” (www.birgun.net)

Fransa Icisleri Bakani’nin sézlerine tirnak icerisinde yer verilmis olmasi gazetenin yine
kendini konumlandirigi bakimindan éneme sahiptir. Fransa’ya kargi diizenlenen bir
saldin oldugundan, Fransa’nin bir devlet yetkilisine vurgu yapilarak ifadelerine yer
verilmesi, VanDijk’in sdylem analizi teknigine gére de gazetenin kendini konumlandirdigi
tarafin bir gdstergesidir.



Akdeniz iletisim Dergisi
Charlie Hebdo Saldinisinin Tiirk ve Fransiz Basinindaki Sunumu

“Fransiz basini, saldirida tlkenin en énemli karikatdristleri arasinda yer alan derginin
genel yayin yénetmeni Stephane Charbonnier (Charb) ile ¢cizer Jean Cabut’nun (Cabu)
oldugiind duyurdu. Georges Wolinski ve ‘Tignous’olarak da bilinen Bernard Verlhac’nin
da dlenler arasinda yer aldigi kaydedildi. Ekonomist, yazar Bernard Maris’ninde
yasamini yitirdigi agiklandi.” (www.birgun.net)

Olen kisilerin kimlik bilgileri ve bazilarinin kariyerlerindeki konumlariyla ilgili yazilanlar,
pek ¢cok gazetenin, o giin o saatlerde henlz vermedigi veya hi¢ vermeyecegi bilgilerdir.
Haber incelendiginde icerikteki karsithklar gbze carpmaktadir. Yagsamini yitirenler belli
sosyal ve ekonomik siniflardan gelen, itibarli, taninmig kisilerken, saldiry1 dizenleyenler
“terdrist”, “saldirgan” ve “katil”dirler ve bdyle “degerli” kimseleri éldirmuglerdir.

“Gorgu taniklari, siyah kaptsonlu lg¢ kisinin Kalasnikoflarla dergi binasina girdigini
ve etrafa ates actigini séyledi. Gérgu taniklari arasinda saldirganlarin ates acarken
‘Allahuekber’ ve ‘Peygamberin intikamini aliyoruz’ diye bagirdigini éne stirenler de yer
aldr.” (www.birgun.net)

Saldin anina dair betimleme vyapilan bu bélimde &zellikle tirnak igerisinde
saldirganlarin ates actiklar sirada tanik olunan ifadelerine yer verilmistir. Eylem
betimlenirken “kalagnikof’ ile “Allahuekber” ve “peygamberin intikamini aliyoruz”
soylemleri ayni paragrafta, ayni kisiler igin kullanilmistir. islam dini icin 6nemli bir ifade
olan “Allahuekber’inkalagnikof kullanan saldirganlarca sdyleniyor olmasi, islamiyet ve
terdr iliskisine vurgu yapmaktadir. Ayrica, “peygamberin intikamini aliyoruz” séyleminin
belirtimesi de terér saldinsini islam dinine ve peygamberine mal eden bir yaklagimdir.

“Saldirganlarin siyah bir aragla olay yerinden uzaklastigi, kagarken bir polis aracina
ates actigi ve iki polisin de bu esnada yaralandigi ifade edildi. Daha sonra saldirganlar
bir yurttagin aracini zorla ele gegirdi ve bununla yola devam etti.” (www.birgun.net)

“Polis sézctisti RoccoContento ise, saldirganlara bir kisinin daha katildigini ve Porte
de Pantin yakinlarinda ‘dérdiinci’ bir kisi tarafindan kullanilan aragla kagmaya devam
ettiklerini acikladi. Polisle saldirganlar arasindaki kovalamaca Paris’in dogusunda
devam ediyor.” (www.birgun.net)

“Ttm Paris’te 3 binden fazla polisin alarma gecirildigi kaydedildi.”"(www.birgun.net)
Saldirganlarin polisle aralarinda gecen c¢atismayi ele alan ve detaylandiran bu
kisimda, tum Fransiz halkinin guvenligi icin hayati éneme sahip polislerin de
hayatlarini kaybettikleri ve mucadelenin devam ettigi vurgulanmistir. Polis s6zclsunin
ifadesine yer verilmesi, haberdeki bilgi kaynaginin guvenilirligini destekleyecek bir
6ge olarak kullaniimistir. Catisma tasvir edilmekte, tim Fransiz polisinin bu tehlikeye
karsi seferber oldugu, dolayisiyla yasanan olayin dinyanin énde gelen demokratik
tlkelerinden birini hangi 6lgtide tehdit ettiginin alti gizilmektedir.

Haberin devaminda artarda gelen bagliklar séyledir:

“Saveci: Iki Saldirgan Binaya Girdi, Digeri Disaridayd)” (www.birgun.net) “Hollande Olay
Yerinde: Kimse Ozgiirliije Saldiramaz”

“Cameron: Mide Bulandiric”

“Saray’dan Kinama, Bm’den Birlik Cagrisi”
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Yukarida art arda gelen 4 baslikta ve iceriklerinde olayin uluslararasi baglamdaki
yankisi aktariimistir. Oncelikle Fransa Cumhurbaskani ve Paris Savcisrnin
agiklamalari, akabinde ise ingiltere, Amerika ve Birlesmis Milletler ’in saldiriya
iliskin dusunceleri yer almaktadir. Bu ifadelere genel olarak bakildiginda, ifadeleri
kullananlarin ortak séylemleri saldirty1 kinadiklari ve kargisinda olduklari yénindedir.
Tirnak igerisinde dogrudan verilen ifadeler birlestirildiginde saldirinin planh oldugu,
terdristlerce gerceklestirildigi, 6zgurluge, 6zellikle ifade 6zgirligine yénelik oldugu
sonucu ¢ikmaktadir. Ote yandan, Cameron’in sdyleminde yer alan “mide bulandirici”
ifadesi bagliga da tasinmistir. Burada, Dinya’nin énde gelen glglerini temsil eden
kisilerin yagananlari ne denli kinadiklari 6ne ¢ikariimak istenmistir. Bu vurgu yapilirken
de soylemlerin dogrudan ve tirnak igerisinde veriimesi, Van Dijk’in (1988) tespitine gére
haberi yapanlarin kendi yorumlarini katmadan olayi yorumlamalarini saglamaktadir.
Dolayisiyla, BirGin gazetesinin yasananlar kinadigi, ifade ve basin 6zgurliguni
hedef alan terérist bir saldiri olarak gérdigu séylenebilir. Bu yorumlarin uluslararasi
siyasette s6zi gecen &énde gelen isimler tarafindan sdylenmesi de gdérislerin
gecerliligini giiclendirmektedir. Dikkat ¢ceken bir diger ortak mesaj ise “birlik olmak”
tzerine kurulmustur. Bu durum, bagliklarin altinda yer alan su ifadelerle gértlmektedir;

- “Ingiltere Bagbakani David Cameron da saldinnin ardindan Twitter
hesabindan “Paris’teki cinayetler mide bulandirici. Terére karsi savasta ve ifade
Ozgdrltigini savunma g¢abalarinda Fransiz halkinin yanindayiz” diye yazdi.”

- “Beyaz Saray da saldiriyi kinayan bir agciklama yayimladi. Baskan Barack
Obama’nin sézcidsd, “ABD’nin yasamini yitiren kigilerin aileleri ve yakinlariyla
dayanisma iginde oldugunu” séyledi.

- Birlesmis Milletler Genel Sekreteri Ban Ki-moon ise “Bu, demokrasi, basin
ve ifade ézgdirliigiine dogrudan bir saldiridir. Saldiri bizi bélmeyi amagliyor. Bu tuzaga
diismeyelim, simdi birlik zamanidir” dedi.” (www.birgun.net)

Buna gore iki taraf oldugu, taraflardan birinin gicliyl ve yéneteni temsil ettigi, diger
tarafin ise demokrasi ve 6zgurlik karsiti, masum insanlarin canina kiyan terdristler
oldugu sdylenebilir.

“Mdsliman Temsilciler Olay Yerinde: Onlar Sadece Bir Azinlik”

“Fransa’daki Misliiman kamuoyunun énde gelen isimleri de dergi binasina giderek
saldiriyr kinadl. Liderler, “Saldiri bizi de hedef aldi, hepimiz kurbaniz. Onlar [saldirganlar]
sadece bir azinligi temsil ediyor” dedi.

Saldininin ardindan yasamini yitirenleri anmak ve dergiyle dayanisma gdstermek igin
Twitter'da ‘#JeSuisCharlie’ (Ben Charlie’yim) etiketi agildi ve yiizlerce destek mesaji
paylasildi.”(www.birgun.net)

Bu baslik altinda, olayin Muslimanlara mal edilmesinin dogru olmadigini ifade
eden bir aktarim vardir. Bu acgiklama “Fransa’daki Muisliman kamuoyunun
Onde gelen isimleri” tarafindan yapilmistir. Ancak, daha o6nceki aciklamalarla
karsilastinldiginda, digerlerinde sahislarin isimleri birden fazla kez belirtildigi halde,
bu bélimde detay verilmedigi, séyleyenlerin kimlerin oldugunun belirtiimemis oldugu
g6rilmektedir.“Musliman liderler” seklinde yapilan genelleme, yapilan agiklamanin
etkisini de azaltan bir amaca hizmet etmektedir.
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“Salman Rusdi: Hiciv Sanatini Korumak icin CharlieHebdo’nun Yanindayim” — (www.
birgun.net)

“Seytan Ayetleri’ kitabi nedeniyle radikal islamci kesimin tehditlerine maruz kalan yazar
SalmanRusdi de, Charlie Hebdo icin bir destek mesaji paylasti. Rusdi, (...)Inanca
saygi’ adeta ‘inan¢ korkusu’ olarak ifade edilebilecek bir koda déndsti. Dinler, tiim
diger fikirlerde oldugu gibi, elestiri, hiciv ve evet, korkusuz bir saygisizligi hak eder”
dedi.” (www.birgun.net)

Salman Rusdi’'nin yukaridaki sdylemine tirnak icinde yer veren BirGin Gazetesi, yine
Van Dijk’in séylem analizi teorisine gére, olayin gazete tarafindan yorumlanis seklini
gostermektedir (Van Dijk, 1988). Gecmiste “radikal islamci” kesimden tepki alip, mevcut
durumda bu kesimin karsi cephesinde oldugu anlagilan bir yazarin, “dinler... korkusuz
bir saygisizigi hak eder” s6zlerine yer verilerek gazete hangi fikri destekledigini de
dolayli olarak okuyucuya aktarmaktadir. Ayrica Salman Rusdi’nin dergiye verdigi
destegi ele alan cimlenin etkin yapisi, Rusdi’nin sdylemini gliclendirmekte ve yeniden
Uretmektedir.

“Son Tweet, Isid Liderini Hicvediyor” (www.birgun.net)

“Dergi, sosyal medyada en son kendini halife ilan eden ISID lideri Ebubekir el
Bagdadi'’yi hicveden bir paylasimda bulunmustu. Derginin “Aslinda iyi dileklerimie”
notuyla paylastigi karikatiirde Bagdadi “ve ézellikle de saglik” diyor.

Derginin son sayisinin kapagi ise, yeni romaniyla Fransa'da blylk tartisma yaratan
yazar MichelHouellebecq’in son romanini konu aliyor. Houellebecq, gelecekte Islamci
parti ile Mdsliiman Cumhurbagkani tarafindan yénetilecek ve kadinlarin ¢alismasina
izin verilmeyecek bir Fransa portresi ciziyor.”(www.birgun.net)

Haberin bu bdéliminde derginin saldiriya ugramadan 6nceki son paylasimina yer
veriimektedir. Haber, bu noktaya kadar yapilan karikatiirlerden dolayi ve islam
dinini konu alan, hiciv iceren iceriklerden dolayi derginin saldiriya ugramis oldugunu
belirtmektedir. Bu asamada ise Isid liderinin karikatlri ve Michel Houellebecq'in
romaninin dergideki yansimasini ele alarak, islam dinini ve peygamberini savunmak
amaciyla tehdit edenlerle, son sayida yer alan,islam terériinii ve radikal Islam’s
destekleyenleri bir tutmaktadir.

“Hollandali Dergi de Alarma Gegti” ( www.birgun.net)

“Haber ajansi Reuters, Charlie Hebdo saldinsinin ardindan yine Muhammed
peygamberi hicveden karikatdirleri yayimlayan Hollandali Jyllands-Posten dergisinin
de alarma gectigini duyurdu. Derginin bagli oldugu medya grubu JP/PolitikensHus,
guvenlik énlemlerinin artirildigini agikladl.”(www.birgun.net)

‘ispanya-daki El Pais gazetesi de bomba ihbari aldiklarini ve alarma gectiklerini
acgikladr.”(www.birgun.net)

Hollandali derginin islam’i hicveden, yani alayci bigimde elestiren, igeriginden dolayi,
kendi glvenlik énlemlerini arttirdigini aktaran metinde, Hz. Muhammed yerine,
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yine haberin bagindaki gibi “Muhammed peygamber” ifadesi kullaniimasi dikkat
cekmektedir. Bu ifadeyle gazetenin Islam karsiti bir durus sergiledigi séylenebilir.

“Dergi Merkezi Atese Verilmigti” (www.birgun.net)

“Charlie Hebdo, Kasim 2011°'de Muhammed karikattirleri yayimlamig, bunun ardindan
baslayan protestolar derginin Paris’teki merkezinin atese verilmesine kadar varmigsti.
Bu saldiri karsisinda geri adim atmayan ve ifade 6zglirliglini savunan dergi, 19 Eylil
2012de yine peygamberi hicveden karikatirlere yer vermisti. Dergi, 24 saat polis
tarafindan korunuyordu.”(www.birgun.net)

Haberin sonunda yer alan, arka plan bilgisi olan bu bélim, genellikle uzun haberlerde
karsimiza gikmaktadir. Haberin kalitesini gdsteren bu bilgi “sematik uygunlugu icin bir
kanit olarak kabul edilmektedir’ (Sen, 2013: 169).Habere konu olan olayin aktarimini
takiben gecmiste yasanan dénclu gelismeleri, olaya bir nevi zemin hazirlayan bir
cerceve seklinde sunmak, olayin igerisinde gelistigi baglamda mantikli zincir ortaya
koymaktadir. Boyle bir semayla verilen bilgilerin gtivenilirligi de desteklenmektedir.

2.3.4. Le Monde

Fransa’nin énde gelen gazetelerinden Le Monde ideolojik olarak “merkez—sol” da yer
almaktadir. 07 Ocak 2015 tarihli haber (www.lemonde.fr, 2015) incelenirken, metnin
tamami degil, 6zellikle ideolojik veri yansitan bélimler ve basliklar, 6nce Tirkceye
cevrilmig, sonrasinda analiz edilmigtir.

“Attaquecontre « Charlie Hebdo » : Hollandeparle d’« attentatterroriste »”(www.
lemonde.fr)

- “Charlie Hebdo’ya saldiri: Hollande"terdrist girisim” oldugunu séyltyor”

Baghgin ilk kisminda kullanilan edilgen ciimle yapisi ve saldirinin kimler tarafindan
yapildigi bilgisinin verilmemesi, hemen ardindan ikinci kisimda ise, Cumhurbagkaninin
sOylemi ile saldirinin niteligi hakkinda bilgi verilmesi, gazetenin ideolojik durusu ile
paraleldir. Merkez solda yer alan gazete, dzellikle merkeze yakin olusu nedeniyle,
egemen soylemi yeniden Uretmektedir. Baslikta tirnak icerisinde gosterilen “Charlie
Hebdo” ve “terdrist girisim” ifadeleri, bashgr ve haberi 6zetler nitelikte olup, okuyucuya
konuya iligkin “bilmesi gerekeni” sunmaktadir.

“L'attaque a I'armeautomatiquequi a tuéaumoins 11 personnesausiege de Charlie
Hebdomercredi 7 janvierest « un attentatterroriste, ¢a ne faitaucundoute », a
déclaré Francgois Hollande, quis’estrendu sur leslieux. Le président, 'airgrave, a
qualifiél'attaque d’« acted’uneexceptionnellebarbarie » :

«Uneattaquevientd'étrecommisecontre un journal — c’est-a-dire I'expression de la
liberté—contredesjournalistesquiavaienttoujoursvoulumontrerqu’ilspouvaientagir,
en France, pourdéfendreleursidées. Il y avaitdespolicierspourlesprotége

r. llsontétélachementassassinés. Onzepersonnessontmortes, quatre en
situationd’urgenceabsolue. Il y a 40 personnesquisontprotégées et sauves.»”
(www.lemonde.fr)
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Olay yerlerine gelen Frangois Hollande, 7 Ocak Carsamba giini Charlie Hebdo’nun
merkezinde, otomatik silahla en az 11 kigiyi 6ldtren saldiri i¢in: “hi¢ stphe yok, bu
bir terdrist girisimdir” dedi. Cumhurbaskani, ciddi bir halde/ endiseli bir halde saldiriy!
“olaganiistu bir barbarlik hareketi” olarak nitelendirdi.

Haberin baghginda oldugu gibi, ilk béliminde de Fransa Cumhurbaskani’nin
sOylemi haberde yeniden Uretilmigtir. Séylem analizi yéntemine gbre, gazete kendi
g6rusiint bildirmeden, baska bir kisinin yorumuyla,bu haberde s6z konusu devletin
en yetkili merci, konuya aciklama getiriyorsa, bu aslinda o gazetenin kendi yorumu
ile 6rtismektedir. Dolayisiyla, Le Monde gazetesi bu saldiry bir terérist girisim olarak
yansitmaktadir. Hollande’in soylemindeki “hi¢ slphe yok” ifadesine haberde yer
verilmesi, agiklamaya tartismasiz bir dogruluk atfetmistir. “en az 11 kisi” ifadesi, olayin
ciddiyetine dikkat gcekerken, Cumhurbagkani’nin “endiseli/ciddi” oldugunun belirtiimesi
bu vurguyu kuvvetlendirmektedir. Cumhurbagkani saldirtyr kinamigtir. Haberde
aktarilan bu séylem, gazetenin bu konuyla ilgili gérugtni yansitmaktadir.

« Lesauteurs de cesactesserontpourchassésaussilongtempsquenécessairepourqu’ils
puissentétrearrétés, traduitsdevantlesjuges, et condamnés », a martelé M. Hollande,
car « personne ne peutagir en France contrel’esprit de la République ». Le président
a révéléque le plan Vigipirateavaitétérelevéauniveau « alerteattentat ».(www.
lemonde.fr)

Hollande, “Bu eylemi gerceklestirenler, yakalanabilmeleri, hakim karsisina
cikarilabilmeleri ve ceza alabilmeleri icin, ne kadar gerekiyorsa, o kadar silre
takip edilecekler, ¢inkl kimse Fransa’nin Cumhuriyet ruhuna karsi bdyle bir
harekette bulunamaz. "Cumurbagkani “saldiri alarmi” diizeyinde Vigipirate planinin
olusturuldugunu agikladi.

Haber Hollande'in sézleriyle devam etmektedir. Buraya kadar, olayin niteligi hakkinda
devletin en vyetkili merciinin yorumlarini iceren haber, yine Cumhurbagkani’nin
aciklamalariyla devam etmektedir. Bu s6zlerle Hollande, Ulkesinin vatandaslarina “her
seyin kontrol altinda oldugu” ¢agrisini yaparken, uluslararasi boyutta, tim dlnyaya
Fransa’nin konumunu hatirlatmakta ve Cumhuriyet degerlerinin dokunulmazliginin
altini cizerek, Fransa devletinin Ustiin konumunu vurgulamaktadir.

«NousSavionsQueNousEtionsMenacés»(www.lemonde.fr)

- “Tehdit edildigimizi biliyorduk”

Alt baslik, yine, Hollande’'in sdyleminden alintidir. Yasananlara kargi hazirliksiz
olmadiklarini belirtmesi, yine halk tzerinde bir ¢esit gliven duygusu yaratmak, karsi
tarafta ise Ustln durusunu korumayi istemektedir.

“« Noussommes dans un moment difficile, plusieursattentatsavaientétédéjoués,
noussavionsquenousétionsmenacés, car noussommes un pays de liberté », a-t-il

continué.”

“Le chef de I'Etatvateniruneréunion a I’Elysée a 14 heures, en
présence « desministres et responsablesquisontconcernés par la
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protectionquenousdevonsassurer a tousleslieuxou de mémesactespourraienté
trerenouvelés, par lesmémesbarbares ». llinterviendraensuite a 20 heures a la
télévision.(www.lemonde.fr)

- “Zor bir zamanday\z, bircok saldiri engellenmisti, tehdit edildigimizi biliyorduk,
clinku biz bir 6zgurlik ulkesiyiz” seklinde devam etti.

- Devlet Bagkani, “ayni barbarlar tarafindan, ayni girigsimlerin tekrarlayabilecegi
tim yerlerde bizim saglamamiz gereken korumayla ilgilenen bakanlar ve yetkililerle”
saat 14.00’te Elysée’de bir toplanti yapacak. Sonrasinda, saat 20.00’de televizyona
katilacaktir.

Hollande’in halk Gzerinde “gliven yaratmayi” ve panik durumunu kontrol altina almayi
amaclayan soylemi devam etmektedir. “Biz” séylemiyle vatandaslara bir butinlik
cagrisi yapilmaktadir. Bu sdylemi habere tasiyan gazete de, kendisini ayni birlik
icerisinde konumlandirmistir. Haberin tamamina bakildiginda, resmi ideoloji séyleminin
dogrudan aktarildigi, bir gesit “devletin sesi” oldugu gériilmektedir. Bu haberde yer
alan vurgulara bakilarak, gazetenin ideolojik sGyleminin resmi séylemle paralel oldugu
soylenebilir.

2.3.5. Le Figaro

1826 yilindan bu yana yayinlanan Le Figaro gazetesi, muhafazakéar sag kanada yakin
olarak bilinmektedir. 07 Ocak 2015 tarihinde yayinlanan haber metni (www.lefigaro.fr)
Turkcelestirilerek analiz edilmigtir.

“Tirsausiege de Charlie Hebdo : dixmorts, cingblessésgraves” (www.lefigaro.fr)
- Charlie Hebdo’nun merkezine ates: on 6lu, bes agir yarali

Haberin basligi saldirnnin sonucuna yénelik bilgi vermektedir. Saldirinin kimler
tarafindan gercgeklestirildigi belirtiimemistir.

“Dixpersonnesontététuéesmercredimatin dans l'attaquedeslocaux de Charlie Hebdo,
indique le parquet de Paris. Cingblessésgravessontégalement a déplorer. lls’agit de
l'attentat le plusmeurtrier en France depuis 1995.” (www.lefigaro.fr)

- Paris hakimler savcilar odasi, Carsamba sabahi Charlie Hebdo ofislerine
yapilan saldirida 10 kisinin élduraldtgana bildirdi. Bes agir yarali da ayni sekilde
GzUntu yaratti. Bu, 1995 yilindan beri Fransa’daki en 6limcul saldiri.

Saldinda 6len ve yaralananlarin hakkindaki bilgiler dogrudan verilmek yerine,
haberin kaynagindan aktariimistir. Gegmise dénuk bilgi de sunularak, saldirinin ciddi
boyutunun alti gizilmektedir.

“Charlie Hebdo : uneattaque “sansprécédent” contre la presse” ( www.lefigaro.fr)

- Charlie Hebdo: basina karsi “esi benzeri gérilmemis” saldiri

Alt baslikta da saldirinin sorumlulari hakkinda bir bilgi yoktur. Onun yerine, birinin
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sOyleminden alintilandigi anlasilan baslikta, yine saldirinin “6zel” niteligi dile getirilmistir
ve vahametine vurgu yapilmigtir. “Basina kars!” ifadesi, gazetenin bu konudaki
hassasiyetini géstermektedir. Basin bu noktada ayni cephede konumlandiriimistir.

“L’attaquearméecontre le journal Charlie Hebdo, qui a faitaumoinsdouzemortsmercredi
a Paris, estuneattaque “sansprécédent” contre la presse en France, a
soulignéChristopheDeloire, secrétairegénéral de Reporterssansfrontieres (RSF).
“Uneattaquebarbare cobmme celle-1a, c’estuneaffairesansprécédent”, a déclaré sur la
chaineiTELEChristopheDeloirequis estrendu sur place dans le Xlearrondissement.”
(www.lefigaro.fr)

- Sinir Tanimayan Gazeteciler Genel Sekreteri ChristopheDeloire, Paris’'te
Charlie Hebdo gazetesine Carsamba glnU gerceklesen ve on iki kisinin élimune
sebep olan silahli saldirinin Fransa’daki basina karsi diizenlenmis “benzeri olmayan”
bir saldiri oldugunun altini ¢izdi. XI. Bélgede olay yerine giden ChristopheDeloire
ITELE kanalinda “Bunun gibi barbarca bir saldiri, benzeri gériilmemis bir olaydir” dedi.

Basin 6zglrluglu adina micadele eden Deloire’'in sdzleriyle olayi aktaran haberin bu
béliminde saldir kinanmaktadir ve saldirinin ahlisilagelmis saldirilardan ¢ok farkli
oldugunun alti cizilmigtir. Benzer agiklamalar bircok kurum ve kurulustan gelebildigi
halde, basin 6zgurligini savunan uluslararasi bir sivil toplum 6rgitiu temsilcisinin
sOzlerine yer verilmesinin gazetenin durusuyla ilgili bir tercih oldugu dustniimektedir.

“C’estdeschosesqu’onvoitmalheureusement dans despayscomme le Pakistan, la
Somalie”, a-t-il relevé. “lin’y a pas d’agressionplusgrandecontre la liberté de la presse
et contretoutesleslibertésque de s’attaquer a un journalqui a simplement le tortd’exerc
erpleinementsalibertéd’expression”, a ajoutéChristopheDeloire.” (www.lefigaro.fr)

- “Bunlar ne yazikki Pakistan, Somali gibillkelerdegérdigimizseyler” dedi.
Christophe Deloire, “basin 6zgurligunekarsivetimoézgurliklerekarsi, sadecetama
menifadedzgurliginikullananbirgazeteyesaldirmaktandahabuytkbirgiddetyoktur”
diyeekledi.

Haber Deloire’in ifadeleriyle devam etmektedir. ilk ciimlede, Fransa’da yasanan olayin,
Pakistan ve Somali gibi demokrasinin ve ézgirliklerin gelismedigi, ekonomik anlamda
Guney Ulkeleri siniflandirmasinda olan iki Glkede yasanan olaylarla karsilastiriimasi,
elestirel bir yaklasimdir. Fransa gibi tarihten bugiine, dinyanin baghca gucleri
arasinda bulunan, Cumhuriyet ve demokrasi anlaminda ¢ok ileri konumlandirilan
gelismig bir tlkede bu tirden bir olayin yagsanmis olmasi elestiriimektedir. Yasanan
olay Fransa gibi bir devlete yakistirilamamistir. Cimlede “Fransa bu duruma mi geldi?”
anlami dogmaktadir. Bir Glkenin, bir devletin bu sekilde elestiriliyor olmasi, bu devletin
ybnetiminin de elestiriliyor oldugu anlamina gelmektedir. Bu da gazetenin muhalif
durusunu desteklemektedir. Deloire’in ikinci cimlesinde ise, haberin genelinde oldugu
gibi ifade 6zglrligu ve basin 6zgurligune odaklaniimistir.

2.3.6. La Croix

La Croix, siyasi olarak tamamen sag veya sol olarak tanimlanmayan, daha c¢ok
Kilise’nin ideolojisini benimseyen Katolik bir Fransiz gazetesidir. Analizi yapilan haber
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(www.lacroix.com, 2015), olayin gerceklestigi gtin olan 7 Ocak 2015 tarihine aittir.
“« Charlie Hebdo », cibled’attaquesrécurrentes” (www.lacroix.com)
- “Charlie Hebdo”, yinelenen saldirilarin hedefi

Haberin baghgi konuya iliskin hicbir detay, bilgi icermemektedir. Sadece bir saldiri
oldugu sdylenmektedir. “Yinelenen” ifadesi ile derginin gegmisine génderme yapilmistir.

“La fusilladeayantfait 10 mortsausiége de Charlie Hebdomercredi 7 janvierestd’unegr
avitésansprécédent. Mais le journalsatirique a déjasubiplusieursattaquescesdernieres
années. (www.lacroix.com)

7 Ocak Garsamba gunu, Charlie Hebdo’nun merkezinde 10 &liye sebep olan silahh
saldiri, daha 6nce gérilmemis bir siddet diizeyindedir. Ama mizah gazetesi son yillarda
zaten pek ¢ok saldiri yasamigtir.

Haberin sadece bu ilk cimlesinde olaya iligkin bilgi yer almaktadir. Bu bilgi ise sadece
6li sayisini ve olayin gergeklestigi guni bildirmektedir. Ote yandan, paragrafin
ikinci cimlesi, gazetenin ge¢cmisine gdbnderme yapmakta, “ama” ve “zaten” ifadeleri
ile gazetenin genel anlamda bir hedef oldugunu, dolayisiyla yasanan durumun gok
da sasirtici olmadigini ifade etmektedir. Bu ciimle, La Croix gazetesinin bu haberi,
Charlie Hebdo’ya saldiranlarin da birtakim sebepleri oldugu kanaatiyle yazdigini
distndlUrmektedir.

“IncendieCriminel En 2011” (www.lacroix.com)
- “2011’de Kundakgihk”

“En novembre 2011, leslocaux de Charlie Hebdoétaientpartiellementdétruits
par lesflammes. L’hebdomadairesatiriqueétaitvictimed’unincendiecriminel,  en
représaillesd’unnuméroconsacré a lislamradical et rebaptisé « ChariaHebdo »,
représentant en unecaricature de Mahomet.”(www.lacroix.com)

- 2011 Kasim ayinda, Charlie Hebdo ofisleri alevlerle kismen yikilmisti.
Muhammed’in bir karikatlrini gdstererek, radikal islam’a ayrilmis/ konu alan ve adi
“ChariaHebdo” olarak degistirilmis bir sayiya misilleme olarak haftalik mizah gazetesi
kundaklama kurbani olmustu.

Bu alt baglikta yer alan bilgiler gazetenin ge¢misinde yasadigi bir bagka saldiri
hakkindadir. Mevcut saldirinin nedenleri haberde yer almazken, ge¢gmiste yasanan
bu kundaklama olayinin nedeninin acikga Islamiyet’e karsi yapilan karikatiir oldugu
belirtilmigtir. “Misilleme” s6zctgu kullanimiyla, gazetenin yaptiginin da bir saldir
oldugu, bu nedenle kundaklamay! yapanlarin bu saldiriya yanit verdigi gorisl
aktariimaktadir. Ancak mizah dergisinin “kurban” olarak nitelendiriimesi, “misilleme”
sOzcligu ile kurulan esitlik durumunu bozmaktadir.

“Attaquelnformatique En 2012 (www.lacroix.com)
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- 2012’de Bilisimsel Saldir

“Le 19 septembre 2012 aumatin, le site Internet de Charlie Hebdoétaitvic
timed’unpiratageapresavoirpublié de nouvellescaricaturesduprophéte de
lislam. L’attaqueavaitétécondamnée, maisl’hebdomadaireavaitaussirecu  de
nombreusescritiques en raison de ses « provocations ».” (www.lacroix.com)

- islam peygamberinin yeni karikatirlerini yayinlamasinin ardindan, 19 Eyliil
2012 sabahi, Charlie Hebdo internet sitesi hackkurbani oldu. Saldiri cezalandiriimisti,
fakat dergi de “provokasyonlarindan”dolay cokca elestiri almisti.

Bu alt baslik da bir bagka ge¢mis olayi anlatmaktadir. Yine sebebin Hz. Muhammed'’in
karikatUrlerinin yayinlanmasi oldugu belirtiimistir. Metinde tirnak icerisinde gdsterilen
“provokasyonlar’a vurgu yapilmistir. ikinci ctimlede, saldiryi yapanlarin kim oldugu
ve ne sekilde cezalandirildiklarini belirtmeden, derginin aldigi elestiri 6n plana
cikanimistir. Gazetenin kendisi dogrudan bu karikaturlerin provokasyon oldugunu
belitmese de, bu ifadeye yer vererek ve tirnak icerisinde kullanarak, bu sekilde yayin
yapmanin “provokasyon” olduguna séyleminde yer vermektedir. Bu anlatim, yapilanin
onaylanmadigi yéninde alg yaratmaktadir.

“La tensionétait telle quedesambassades et desécolesfrangaisesavaientétéfermées
dans 20 pays, le vendredi 21 septembre, « par mesure de précaution ».” (www.lacroix.
com)

- Gerilim 6yle bir derecedeydi ki, 20 Ulkede bulunan buyukelgilikler ve Fransiz
okullari, “6nlem amaglh” olarak 21 Eylil Cuma gunu kapal kalmiglardi.

Son cumleyle, gecmisteki saldirinin niteligi yansitilmakta, derginin gegmiste yarattig
provokasyonun boyutlarinin ciddiyeti detaylandiriimaktadir. Bu bilgiler ile La Croix
Gazetesi, derginin yayinlarina sadece ifade 6zgurligu seklinde bakmamakta, dini
hassasiyeti olan kesimlerce tepki toplamasina agiklamalar getirmektedir. Olasi
saldirilarin gerceklestirilebilecegi disuncesiyle “6nlem” alinmasi, saldiranlarin, eyleme
gecmelerini tetikleyen unsurlari gérmezden gelmemektedir.

Sonuc

Bu calismada, ¢t Turk, G¢l Fransiz olmak Uzere, farkli siyasi ideolojilerden gelen alti
gazetenin, 7 Ocak 2015 tarihinde Fransiz Mizah dergisi Charlie Hebdo’ya yénelik yapilan
silahli saldiriya iliskin haber sdylemleri incelenmistir. Calismada haber metinlerinin
timu yer almaktayken, Fransizca olan metinler Turkce'ye cevrilerek analiz edilmistir.
Analizde, gazetelerin s6zctik secimleri, kullandiklari ctimle yapilarina bakilmistir ve bu
sekilde ideolojilerini gdsteren anlamlarin nasil kuruldugu tespit edilmistir.

Calismada, Turkiye’den secilen gazeteler, asir sag gérisu temsil eden Yeni Akit,
merkezde yer alan Hurriyet ve sol goérisli temsil eden BirGlin gazeteleridir. Fransa’dan
secilen gazeteler ise merkez solu temsil eden Le Monde, muhafazakar sag ideolojiyi
benimseyen Le Figaro ve Katolik Kilise ’sinin ideolojini yansitan La Croix gazeteleridir.

Turkiye’deki gazetelere bakildiginda, haber iceriklerindeki farkhliklar ve sunus sekilleri
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dikkat cekmektedir. Ele alinmasi gereken énemli bir unsur, haberin igeriginde verilen
detaylardir. Gazeteler hangi gérlsu besleyecek bilgiyi 6n plana ¢ikarmak istiyorlarsa,
onun altini ¢cizmekte, karsit goriise, yok sayar nitelikte daha az yer vermektedirler veya
hic deginmemektedirler. Ornegin, sag gorisi temsil eden ve islami profiliyle bilinen
Yeni Akit, dergiye olumsuz géndermeler yapmakta ve pek ¢ok diger yayin organinda
oldugu gibi haberi terdr saldirisi olarak nitelendirmek yerine, daha yumusatan bir
ifadeyle aktarmaktadir. Bu sirada, saldinyi diizenleyenlere iligkin bilgiler saklanmakta,
“Orgut” veya “terdr” ifadelerine yer verilmemekte ve saldirida 6lenlerin 6n plana
cikariimasinin istenmedigini gdsterircesine, 6len gazetecilere iligkin bilgiler de yer
almamaktadir. Oysaki sol goriisii temsil eden BirGlin gazetesi haberinde ¢ok detayli
ve uzun bir anlatim tercih etmis ve Ozellikle dlen gazeteciler ile ilgili oldukca fazla
bilgiye yer vermistir. Onlarin kariyerlerine iligkin detaylar haberde yer almaktadir, bu
anlatim sekli de gazetenin onlara deg@er verdigini géstermektedir ve dolayisiyla durumu
vahim bir kayip olarak anlamlandirmaktadir. Ote yandan merkeze yakin duran Hiirriyet
Gazetesi, olaya daha disaridan bir gézle bakmakta fazla detaydan kaginmaktadir. Bu
durum gazetelerin hangi safta yer aldiklarini gésterir niteliktedir.

Haberi veris bicimlerinde, bu Gi¢ gazetede ideolojiyi yansitan bir bagka énemli ve belirgin
nokta da, Islamiyet’e kargi duruslaridir. Misliiman iki kisi tarafindan gergeklestirilen bu
saldiri, bir kesim tarafindan ifade 6zgurligune saldin olarak nitelendiriimekteyken bir
diger kesim Iislami 6geleri ve Hz. Muhammed'i konu alan karikatrleri dine ve inanglara
yOnelik bir saygisizlik olarak degerlendirmistir. Bu asamada, Yeni Akit Gazetesi haber
séyleminde kullandigi ifadelerle islami kimligini acikca belirtmekte ve karsi tarafin
yaptiklarini “kistahlik” olarak nitelendirmekteyken, yani biz ve onlar karsithgini
kurarken, BirGun gazetesi de ayni ayrimi kargit yonden kurmugstur. Misliman bir
llke olan Turkiye'de yayin yapan Bir Giin gazetesi, peygamber ile ilgili sdylemlerinde,
islami inancin 6ngérdigi saygl duyan bir ifade bigimi kullanmamistir. Gazetecilere
deger verirken, islam’a ve peygamberine acikga degersizlik atfetmistir.

Gazetelerin ideolojileri dogrultusunda, Fransa devletine yakinliklari da degismektedir.
Ornegin Hiirriyet gazetesi Fransiz devleti tarafinda oldugunu, dergiyle kendisini “biz”
olarak nitelendirdigini séyleminde vurgulamaktayken, bir yandan da Fransa’nin merkez
solunda bulunan, calismamizda inceledigimiz gazetelerden biri olan Le Monde’a atifta
bulunarak, neredeyse birebir devletin sesi seklinde yayin yapan Le Monde gazetesinin
sOylemini benimsedigini gdstermistir.

Degerlendirmemizin baginda da belirttigimiz gibi, her gazetenin énem verdigi ve altini
¢izdigi konular farkhdir. Yeni Akit karikaturlere gelen tepkilere dikkat cekerken, Hurriyet
tipki Turkiye’nin uluslararasi arenada yansittigi gibi yapilan saldiriyr olumsuz olarak
nitelendirmekte, BirGin ise ifade 6zgurligi vurgusu yaparken, diinya devletlerince ne
sekilde kinandigini, hangi boyutlarda ses getirdigini, dolayisiyla uluslararasi anlamda
da tasvip edilmeyen bir saldiri oldugunun altini gizmektedir.

Fransiz gazetelerine bakildiginda ise, Turkiye'deki duruma benzer bir farklilik haber
sOylemlerine yansimistir. Ancak, sag ve sol ideoloji temsilleri ve siyasi yanliliklari
Fransa’nin dinamiklerine gore degisiklik géstermektedir. Merkez solu temsil eden Le
Monde Gazetesi, birebir, tim haber boyunca Cumhurbaskani Hollande’in séylemine
yer vermistir. Bu durum, gazetenin ideolojisinin resmi devlet ideolojisiyle drtistiginun
bir géstergesidir. Nitekim Hollande da Sosyalist Parti’'den gelen bir siyasetgidir. Diger
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yandan, Le Figaro’ya bakildiginda, sag goris ve muhafazakar durusun temsilinden éte,
daha cok muhalif bir ses yansitilmaktadir. Olay Fransa’da yasandigi i¢in, bir Fransiz
gazetesi olarak Le Figaro’nun yapilan saldiriyi kinamasi ve onaylamamasi olagandir.
Ancak, muhalif durusu itibariyle, haberinin séylemini ifade 6zglrliigiine odaklamistir.
Daha ¢ok konuyu tim basin adina ele almis olup, saldirinin basin 6zgurligini hedef
aldigini belirtmektedir. Oysaki Le Monde gazetesi, haber séyleminde, saldirinin
Fransa’ya yonelik oldugunu siklikla ifade etmis, basin ve ifade 6zgurligine ayni ¢apta
yer vermemistir. Ote yandan, Le Figaro, yaptig§i “Pakistan”, “Somali” benzetmesiyle
devlete yonelik elestirel tutumunu surdirmektedir.

Fransa’'dan incelenen bir diger gazete La Croix ise, diger iki gazeteden farkli olarak,
Fransa’da yayinlaniyor olmasina karsin, dini degerlerin altini da cizer nitelikte,
derginin “ifade 6zgurligund” kullanis bigcimini ¢ok da hakli bulmamaktadir. Dergiye
yonelik yapilan saldirilarin  gerekgelendirilmesi, gecmiste yapilan saldinlarin
nedenlerinin detaylandiriimasi, gazetenin derginin bu yayinlarina elestirel bakigini
sergilemektedir. Haber metninde, dergiye sert bir elestiri yapilmazken, derginin
yayin seklinin bu tir sonuglar dogurabilecegini ifade eden anlatim, dini degerler yok
sayllarak mizah yapildiginda, “yaptinmlarinin” da agir olacaginin altini gizmektedir.
Bu haberle, gazetenin diger Fransiz gazetelerinden ayrildigi gértimektedir. Burada,
Katolik Kilisesi’nin durusunun desteklenmesi ve dolayisiyla olayin dini bakis aciyla ele
alinmasi s6z konusu olmustur.
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Siyasetci Yurttas Etkilesimi Baglaminda Eski Cumhurbaskani Abdullah
Giil'tin Twitter Takipcilerine Iliskin Bir Degerlendirme:
5651 Sayili Internet Yasasi ve Twitter Yasagi Ornekleri

Yeliz Dede Ozdemir'
0z

Bu calismanin amaci, Twitter’da en ¢ok takip edilen ikinci kisi ve Turkiye’de sosyal
medyayi kullananilk Cumhurbaskaniolan Abdullah GUl'lin Twitter Gizerindentakipgileriyle
kurdugu iligkinin, siyasetci-yurttas etkilesimi agisindan bir degerlendirmesini yapmaktir.
Yurttaglarin siyasal bir mesele lGzerinden, politik bir figir ile etkilesim kurabilmesi, yeni
medyanin yurttaglara sundugu katilim olanaklariyla yakindan ilgilidir. Bu nedenle,
politik bir figlr olarak dénemin Cumhurbagkani Abdullah Gul’'in tweetlerine gelen
takipci yorumlarinin incelenmesi, Tiirkiye'de siyasetgi-yurttas etkilesiminin internet ile
kazandig! yeni boyutu sergilemek agisindan énemlidir.

Bu calismada, Abdullah Gil'iin, 5651 Sayili internet Yasasi ve Twitter yasagi ile ilgili
génderdigi tweetleri ve bu tweetlere gelen takipci tepkileri drneklem olarak segilmistir.
Secilen bu tweetler ve takip¢i yorumlari, elegtirilerin yogunlastigi temalar Gzerinden
bir degerlendirmeye tabi tutulmustur. Abdullah Gil'lin, 5651 Sayili internet Yasasi ve
Twitter yasagi ile ilgili génderdigi tweetlerinin secilmesi ve bunlara gelen elestirel takipgi
yorumlarinin analiz edilmesi, Tirkiye’de internet yénetimine ve internet’e iligkin yasal
diizenlemelere dair sosyal medya kullanicilarinin tepkisini ve algisini belirgin bir yakin
tarih gelismesi Uzerinden somutlayarak tartismak acisindan énemli gérilmektedir. Bu
calismada 6zellikle elestirel takip¢i yorumlarina odaklaniimasi, siyasal bir mevzuda,
sosyal medya Uzerinden katilimcilarin konuya iligkin reaksiyonlarini kategorize etmek
ve bu reaksiyonlarin siyasal, toplumsal, kiltirel vb. alanlarla ilgili neler anlattigini
tartismaya acmak amacina hizmet etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Twitter, Cumhurbagkani Abdullah Giil, 5651 Sayili internet Yasasi, Twitter
Yasagi, Siyasal Katilim

An Assessment on the Twitter Followers of Abdullah Giil, the Former
Turkish President, as part of Politician-Citizen Interaction:
The Internet Bill No. 5651 and the Ban on Twitter

Abstract

This study aims to present an assessment of citizen-politician interaction in Turkey
through analysing the interaction between Abdullah Giil, the first Turkish President

1 Aragtirma Gérevlisi, Ankara Universitesi iletisim Fakiiltesi, Genel Gazetecilik Anabilim Dali
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using Twitter and the second most followed Twitter user in Turkey, and his followers
through Twitter. The concept of citizens being able to interact with a political figure on
a political issue is closely related to the means of political participation provided by
the New Media. It is therefore of great importance to analyse reader comments on
the tweets of former president Abdullah Gul as a political figure of the time in order to
display the new character of citizen-politician interaction in Turkey facilitated by the
Internet.

The representative sample of this study is selected from the follower replies on the
tweets of Abdullah Gl in which he announced his approval of the amendments to the
Internet Bill No. 5651 and criticised the ban on Twitter. Selected reader replies have
been subjected to an evaluation that focuses on the themes of criticism. The selection
of Abdullah Gul’s tweets on the Internet Bill No. 5651 and the ban on Twitter, and the
analysis of critical reader replies to these tweets seem to have been important as they
provide concrete examples of social media users recent reactions to and perceptions of
internet governance and legal regulations on the Internet in Turkey. The specific focus
on critical follower responses serves two purposes: it helps to categorise participants’
reactions on a political issue expressed via the social media, and it helps to speculate
on what these reactions tell us about political, social and cultural issues.

Keywords: Twitter, President Abdullah Gil, the Internet Bill No. 5651, the ban on Twitter, Political
Participation
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nternetin, yeni medya ortamlarn ve araglarinin sagladigi olanaklarla giderek

yayginlagsmasi ve hayatin her alanina girmesiyle birlikte, siyasal iktidarlarin bu alani

kontrol altina almaya yénelik girisimleri de artmistir. 5651 Sayili internet Yasasrnda?
yapilan dizenlemeler de bdylesi bir denetimi kurma amaci tagimaktadir (Binark vd.,
2014: 23). Bu baglamda, son yillarda artan AKP ve Gilen Cemaati ¢atismasi®, AKP
iktidari ile ilgili giindeme gelen yolsuzluk haberleri ve bu haberlerin internet orta-
minda genis bir kitleye hizli bir sekilde yayiimasi, hiikiimetin internet lzerinde daha
baskici politikalar izlemesiyle sonuglanmigtir. Bunun neticesinde, AKP iktidan tara-
findan 56571 Sayili internet Yasasr'nda degisikliklere gidilmesi tartismaya agilmistir.
5651'de degisiklik 6ngbren yasa teklifi, Hikimetin internet Gzerindeki denetimini
arttiran uygulamalara olanak tanimasi ve bdylece ifade 6zgirliginin 6niinde ciddi
bir engel teskil etmesi agisindan elestiriimistir. Tim bu elestirilere ragmen, dénemin
Cumhurbagkani Abdullah Giil, yasada yapilan degisiklikleri 18 Subat 2014 tarihinde
onaylamis ve bunu Twitter hesabi Gzerinden duyurmustur.

Yasada yapilan diizenlemelerin ardindan internet (izerinde neredeyse tam kontrol
saglayan AKP iktidari, 30 Mart 2014 tarihinde gerceklestirilen yerel segimler éncesi
sosyal medyaya ciddi sekilde savas acmistir.* Bu savasin neticesinde, 6nce Twitter,
ardindan da YouTube® gibi sosyal medya platformlari 5651 Sayili internet Yasasrnin
Telekomiinikasyon lletisim Baskanligi'na (TiB) tanidigi “genis yetkiler” kullanilarak
erisime kapatiimistir. Arka arkaya gelen bu erisim engelleme kararlari, ulusal ve
uluslararasi sivil toplum kuruluglari tarafindan tepki ile karsilanmigtir. Tim bu tepkilerin
merkezinde ise demokratik toplumlarin temellerinden birini olusturan ifade 6zgurligu
tartismalari yer almaktadir.

Twitter gibi sosyal medya platformlari, modern demokrasilerde ifade 6zgurliginin ve
diger temel hak ve 6zgurltklerin kullaniimasinda énemli rol oynamaktadir. Bu ortamlar
vasitasiyla kisiler, duygu ve dislncelerini agiklama, karsilikli paylagsma, yayma, politik
tartismalara aktif katilma ve goris bildirme imkani bulmaktadirlar (Siapera, 2012: 97).
Yurttaglik kultdrindn gelismesinde énemli bir rol oynayan bu platformlara erigimin
topyekin engellenmesi, kendilerini bu platformlar vasitasiyla ifade etme olanagi bulan

2 5651 Sayil Internet Ortaminda Yapilan Yayinlarin Diizenlenmesi ve Bu Yayinlar Yoluyla slenen Suglarla
Mticadele Edilmesi Hakkinda Kanun’un tam metnine ulagsmak i¢in bkz: http://www.tbmm.gov.tr/kanunlar/k5651.
html

3 AKP ve Gillen Cemaati arasindaki catisma, 2012’de baglayan MIT krizi, dershanelerin kapatiimasi, 17
Aralik yolsuzluk operasyonu ve bununla ilgili sosyal medyada hizla yayilan ses kayitlari ve HSYK Kanunu’nun
degismesi ile devam eden sireci ifade etmektedir. Sosyal medyada AKP Huikimeti ve Gilen Cemaati
arasindaki ¢atismanin ayrintili bir analizi icin bkz: Dogu, B. vd. (2014). Siyasetin Yeni Hali: Vaka-i Sosyal
Medya - Secimden Secime, Gezi Direnisi’nden Hiikiimet Cemaat Catismasina. istanbul: Kalkedon Yayinlari.

4 Yolsuzluk iddialarini agiga ¢ikartan ses kayitlarina yénelik, A Haber’e verdigi réportajinda Bagbakan Erdogan,
bu sosyal medya platformlarinin erisime engelleneceginin sinyallerini su sézleriyle vermistir: “Bu konuda
kararliligimiz var. Bu milleti YouTube’a Facebook a, bilmem suraya buraya yediremeyiz. Atilmasi gereken adim
neyse biz bu adimi en kesin hatlarla atacagiz...... Bu Twitterlar falan var ya simdi mahkeme karari ¢ikti, Twitter
falan hepsinin kokiinii kaziyacagiz. Evet evet hepsini, efendim iste uluslararasi camia séyle der, béyle der,
hig¢ beni ilgilendirmiyor. Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin giictinii gérecekler. Bunun 6zglirliikle alakasi yok.
Ozgirlik birinin mahremine girmek degildir, 6zgiirlik devietin sirlarini bu tir kanallarla uluslararasi yerlere,
fitnelemek, sufle etmek degildir” http://www.bbc.co.uk/turkce/haberler/2014/03/140320_erdogan_twitter.shtml.

5 Twitter'in erisime engellenmesinin akabinde, YouTube da devlet sirlarinin ifsasinin énlenmesi amaci ile
27 Mart 2014'’te erigime engellenmistir http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2014/06/20140606-10.pdf. Erigim
engelinde bahsedilen devlet sirlari, YouTube benzeri video paylasim aglarinda dolagima giren ve Hiklimete
yonelik yolsuzluk iddialarini agida ¢ikartan ses kayitlari ile ilgilidir.
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kisilerin 6zgurluklerinin sinirlandirimasi anlamina gelmektedir. Bu agidan, Twitter
engelinin hem yerel secim dncesine, hem de AKP iktidarina ydneltilen yolsuzluk
iddialarini barindiran ses kayitlarinin giindeme dustigu zamanlara denk gelmesi, bu
ortamlar Gzerinden paylasiimis ya da ileride paylasilacak bilgilere ve fikirlere engel
olacagi noktasinda, ifade 6zgirligu sinirlamasidir. Bu sinirlamanin yasal zeminini, 5651
Sayili Internet Yasasi olusturmaktadir. Yasada yapilan diizenlemeleri onaylayan dénemin
Cumhurbagkani Abdullah Gl ise bu surrecin temel aktérlerinden biri konumundadir.

Kendisi de aktif bir sosyal medya kullanicisi olan Giil’lin, 5651 Sayili internet Yasasrnin
sosyal medya Uzerindeki devlet baskisini arttiracagina yonelik tim elestirilere ragmen
yasay! onayladigini Twitter hesabi lizerinden duyurmasi ve ardindan kapatilan Twitter’da,
erisim yasagi devam ederken yasagi elestiren bir tweet atmasi, Cumhurbaskani olarak
Gul’tin bu suregteki celigkili tutumunu géstermektedir. Devletin basi® ve internet siyasasi
olusturmanin bas aktdrlerinden biri olarak Gul'lin, hem yasayl onaylayan hem de
yasagi elestiren bu ikircikli tutumu takipgileri tarafindan fazlaca elestirilmistir.

Yurttaglarin siyasal bir mesele Uzerinden, politik bir figir ile etkilesim kurabilmesi,
yeni medyanin yurttaglara sundugu katilim olanaklariyla yakindan ilgilidir. Tam
da bu nedenle, 6zellikle politik bir figir olarak dénemin Cumhurbagkani Abdullah
GUl'in tweetlerine gelen takipgi tepkilerinin incelenmesi, Turkiye'de siyasetgi-yurttas
etkilesiminin Internet ile kazandigi yeni boyutu sergilemek acisindan 6nemlidir.
Dolayisiyla bu ¢alismanin amaci, Tirkiye’de sosyal medya kullanan ilk Cumhurbagkani
Abdullah Gul'in Twitter Uzerinden takipgileriyle kurdugu iligkinin, siyasetci-yurttas
etkilesimi agisindan bir degerlendirmesini yapmaktir. Béylesi bir caba ise sosyal
medya platformlarinin, yurttaglara politik bir meselede ne gibi siyasal katilm olanaklari
sundugu ve bu baglamda yurttaghk kiltirinin gelisimine ne gibi katkilar sagladigi
sorunsal Uzerinden temellenmektedir.

Twitter’da en ¢ok takip edilen ikinci kisi” ve Tirkiye’de sosyal medyayi kullanan ilk
Cumhurbaskani® olan Abdullah Gil’lin, 5651 Sayili internet Yasasi ve Twitter yasag
ile ilgili gdbnderdigi tweetlerinin secilmesi ve bunlara gelen takip¢i yorumlarinin analiz
edilmesi, Tiirkiye’de internet ydnetimine ve internet’e iliskin yasal diizenlemelere dair
sosyal medya kullanicilarinin tepkisini ve algisini belirgin bir yakin tarih gelismesi
Uzerinden somutlayarak tartismak acisindan 6nemli gérulmektedir. Dolayisiyla bu
calismada, Gil'iin, Twitter’dan génderdigi 5651 Sayili internet Yasasi ve Twitter yasagi
ile ilgili tweetlerine gelen takip¢i yorumlari, elestirilerin yogunlastigi temalar tGzerinden
bir degerlendirmeye tabi tutulmustur. Twitter gibi sosyal medya platformlari Gzerinden
metin analizi yapan arastirmacilar, genellikle kendi arastirmalari dogrultusunda
ellerinde bulunan veriyi en iyi sekilde ¢dzimleyebilecekleri analitik araglar secerek,
her arastirma igin farkh bir model olusturmaktadirlar. Bu ¢alismada da benzer bir yol
izlenmis ve arastirmanin verisini, arastirmanin amaci dogrultusunda en etkin sekilde
¢6zimleyebilmeye olanak taniyacak bir ¢erceve olusturulmaya caligiimistir. Bu amag
dogrultusunda, Gul'lin tweetlerine gelen takipc¢i yorumlari elestirilerin yogunlastig
belirli temalar altinda gruplandirilarak analiz edilmistir.

6 1982 Anayasasi’'nin 104. Maddesinde “Cumhurbaskani Devletin basi” olarak tanimlanmaktadir. Dolayisiyla
bu calisma igerisinde kullanilan “devletin basi” ifadesi, bu tanima génderme yapmaktadir. http://www.tbmm.
gov.tr/anayasa.htm

7 http:/ftwitturk.com/twituser/users/turk/follower

8http://www.cumhuriyet.com.tr/video/video/107827/Abdullah_Gul__Sosyal_medyayi_kullanan_ilk_
Cumhurbaskani_oldum.html
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Bu arastirmada érneklem olarak, Abdullah Gul'lin 18 Subat 2014 tarihinde génderdigi
5651 Sayili internet Yasasrnda yapilan degisiklikleri onayladigini duyuran tweeti ile; 21
Mart 2014 tarihinde Twitter’a erisim engeli devam ederken génderdigi tweetine gelen
takipgi yorumlari secilmistir. Bu yorumlarin incelenmesi, bir siyasa yapici olarak Gul’un,
hem yasayi onayladiginda hem de Twitter erisime engellendiginde sergiledigi tutumun,
takipcileri tarafindan hangi agilardan elestirildiginin incelenmesi amaci tagimaktadir.
Elestirel takip¢i yorumlarina bakmak, ayni zamanda, siyasal bir mevzuda, sosyal
medya Uzerinden katimcilarin konuya iligkin reaksiyonlarini kategorize etmek ve bu
reaksiyonlarin siyasal, toplumsal, kultirel vb. alanlarla ilgili neler anlattigini tartismaya
acmak amacina hizmet etmektedir.

Gul'Gn 5651 Sayili internet Yasasi ve Twitter yasag ile ilgili gdnderdigi iki tweeti,®
temelde birbirleri ile baglantili olmalari agisindan birlikte ele alinmis ve bunlara gelen
takipci yorumlari da tek cati altinda degerlendirilmistir. GUl’'lin bu tweetlerine gelen
yorumlar analiz edilirken, takipgilerinin birbiri arasinda ya da Giil ile takipgiler arasinda
herhangi bir etkilesimin olup olmadigi da g6z 6niinde bulundurulmustur.™

internet ortaminda yapilan calismalarda &rneklem alirken karsilasilan en dnemli
sikintilardan birisi, incelenecek platformda var olan verilerin fazlasiyla buyik,
akigkan ve degisken olmasidir. Bu platformlarda her kullanici cesitli sekillerde icerik
dretimine katki saglayabilmekte ve var olan veriler surekli artarak ¢ogalmaktadir.
Dolayisiyla bu verilerin slrekli akan bu ortamda anlik olarak kayitlanmasi cesitli
zorluklar dogurmaktadir. Ayni sekilde, verilerin kullanicilar tarafindan ya da o sayfanin
moderatdri, hesabin sahibi vb. tarafindan silinmis olmasi, kullanicilarin hesaplarini
kapatmasi neticesinde yazdiklarina artik ulasilamiyor olmasi gibi nedenlerle, net bir
veri elde etmek her zaman mumkun olmamaktadir. Bu calismada da bdyle bir problemle
karsilasiimistir. GUl'Gn génderdigi iki tweetine gelen takipgi yorumlari, tg farkli tarihte™
kopyalanmig ve bu verilerin, 6rneklem alinan tarihlere gére karsilagtiriimasi yapiimigtir.
internet ortaminda verilerin siirekli degismesi, kayit alirken en sik karsilagilan
zorluklardan biridir. Bu calismada, veriler kayitlanirken Gul'tin drneklem olarak aldigimiz
tweetlerine gelen takip¢i yorumlarinin da degiskenlik gdsterdigi gdzlemlenmigtir.
Bunun en dnemli sebeplerinden birisi, kullanicilarin kendi hesaplarini askiya almalari
ya da cesitli nedenlerle yazdiklari yorumu silmeleri olabilecegdi gibi, Gul'iin elestiri ya
da hakaret iceren yorumlari silmesi ve o Kisileri engellemesi de olabilir. Dolayisiyla, 7
Nisan 2014, 14 Mayis 2014 ve 20 Haziran 2014 tarihlerinde alinan verilerde bazen
eksik, bazen de fazla takipgi yorumlari ile kargilagiimistir. Ayrica, bu iletilerin retweet
sayisi ya da favorilere eklenme sayisi da farklilik géstermektedir. Bdylesi bir sinirliligin
farkinda olarak, Gul’in iletilerine gelen takipgi yorumlari, U¢ tarihnte de kopyalanan
verilerin hepsinden yararlanilarak analiz edilmigtir. Analiz bélumine ge¢cmeden, yeni
medyanin sagladidi olanaklarla degisen yurttag-siyasetci iliskisine deginmek, bu

9 140 karakter sinirlamasi olan Twitter'’dan Gul'in génderdigi ilki 6, ikincisi ise 5 pargca olan tweetler, bir
birbirini tamamlar nitelikte yazildiklari i¢in bu ¢calismada bir butln olarak ele alinacaklardir. Bu nedenle ¢alisma
boyunca, toplamda génderilen on bir tweetten, sadece iki tweet olarak bahsedilecektir. Ayrica, bu tweetlere ayri
ayri gelen kullanici yorumlar da yine igerikleri agisindan tek cati altinda degerlendirilecektir.

10 Gul'tin Cumhurbaskanligi déneminde gdnderdigi sosyal medya iletileri ve bu iletilere gelen yorumlarin,
danismanlari tarafindan takip ve kontrol edildigi bilinmektedir. Ancak Gil'lin 5651 Sayili internet Yasasi ve
Twitter yasag ile ilgili yazdig1 tweetler, gdnderdigi gezi ve duyuru iletilerinden farkli olarak, ¢cok spesifik iki konuyu
icermektedir. Dolayisiyla bu iki iletisinin secilmesi ve buna gelen takipgi yorumlarinin incelenmesi, iki konunun
da 6zellikle danismanlar tarafindan degil, bilhassa Gil'iin kendisi tarafindan yazildiginin diistiniimesidir.

11 7 Nisan 2014, 14 Mayis 2014 ve 20 Haziran 2014 tarihlerinde érneklem alinmigtir.
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iliskinin GUl’tn iletilerine gelen elestirel takip¢i yorumlarinda nasil sekillendigini gérmek
acisindan faydali olacaktir.

1. Yeni Medya, Siyaset ve Katiim iliskisi

Yeni medya, &6zellikle 90’lardan sonra bilgisayar teknolojilerindeki hizli gelisim ve
internetin giindelik hayatimiza girmesi ile ortaya ¢ikan bir kavramdir (Peters’dan
aktaran Aslan, 2013: 102). Gindelik hayatimizin her alaninda yayginlasarak,
yagsam pratiklerimizi dénisturen ve artik “bedenin bir uzantisi/ pargasi haline gelen
bilgisayar, internet ortami, cep telefonlari, oyun konsollari, ipod ve avug ici veri
bankasi kayitlayicilari ve iletisimcileri, diger bir deyisle tim dijital teknolojiler yeni
medya basligi altinda toplanabilir” (Binark, 2007a: 21). Bu dijital iletisim teknolojilerinin,
gundelik hayatimizin kilcal damarlarina kadar niifuz etmesiyle, mevcut siyaset yapma
bicimlerinde ne gibi degisim ve dénlgsUmlere yol ac¢tigi ya da acacagi tartismalari da
ivme kazanmistir.

Geleneksel medyanin, iletisim kanallarina erigsim agisindan daha hiyerarsik, yurttaslarin
blyuk bir cogunluguna kapali ve tek ydnlu bir iletisim ortami sunan yapisina ragmen;
yeni medyanin, daha herkese acik ve gayri resmi karakteri politikacilarin interaktif
olarak yurttaglarla iletisim kurmasina ve yurttaglarin da kendi aralarinda iletisim
kurmasina olanak tanimaktadir (Siapera, 2012: 83). Ozellikle web 2.0 olarak bilinen
etkilesimli internet uygulamalari, yurttaglara ve siyasetcilere birbirleriyle iletisim
kurma olanagi tanimanin yaninda, gesitli konularda igerik Gretme ve bu icerigi yayma
imkani da sunmaktadir (Bayraktutan vd., 2012: 6). Siapera'ya gére (2012: 83-4), bu
etkilesimle olusan degisimler, siyasetciler ya da diger 6nemli siyasal aktorler tarafindan
degil; bilhassa, yurttaslarin kendileri tarafindan yénlendirilmektedir. Bu yurttags temelli
siyasal pratikler, yeni medya vasitasiyla dénligmekte ve siyaset yapma bigimini kokll
bir sekilde degistirmektedir.'?

Yeni medya ve siyaset arasindaki iliski Uzerine suren tartismalar, 6zellikle, yeni
medyanin geleneksel siyaset yapma biciminde kékli bir ddnisiim yaratacagina, siyasal
sureclere katilimi arttirarak demokrasiyi gliclendirecegine inananlarla; yeni medyanin
hali hazirda var olan politik surecleri yeniden Uretecegine ve bu araglara herkesin esit
erisimi olmadigi i¢in tam anlamiyla bir katihm saglanamayacagina inananlar arasinda
ikiye bolinmektedir (Siapera, 2012: 84).

Yeni medya ortamlarinin demokrasiyi glclendirecegine inanan iyimser bakis agisi,
6zellikle web 2.0’In yurttaglara sagladigi katiim olanaklarina vurgu yapmaktadir. Bu
araylz sayesinde katilim, kullanicilarin fiziksel varoluslariyla degil, séylemsel var
oluglariyla kendilerini temsil etmelerine dayanmaktadir. Bu temsilin temel araci ise
yazidir. Ozellikle Twitter gibi sosyal medya platformlarinda yurttaglar, herhangi bir

12 Bu donlisimiin temel dinamigini ise, yeni medyanin sagladigi dijitallik, etkilesimsellik, multimedya
bigemselligi, kullanici tirevli icerik Gretimi, hipermetinsellik, yayilim ve sanallik ile ortaya ¢ikan mevcudiyet
hissi gibi 6zellikler olusturmaktadir (Binark, 2007, 2009 ve 2011). Ozellikle bu galisma agisindan, Twitter gibi
sosyal medya platformlarinda temel alinmasi gereken en énemli unsurlardan bir tanesi etkilesimselliktir. Yeni
medyanin etkilesimsellik 6zelligi, kullanicinin icerik olusturmasina, digerleri tarafindan olusturulan igerige yorum
yapabilmesine ve kisiler arasinda hem es zamanli hem de eszamanli olamayan bir sohbet olusmasina olanak
tanimaktadir (Stromer-Gallery ve Wichowski, 2011:170-71). Bdylece kullanicilar, farkli sdylemlere erisme, bu
sdylemlere aninda tepki verebilme ve sirece katiima olanag: bulabilirler. Dolayisiyla kullanici yorumlarina
odaklanan bu ¢alismada yeni medyanin kullanicilara sagladig: etkilesimsellik 6zelligi, yeni medya ve siyaset
arasindaki iliskiyi doniistirmesi agisindan énemli gériilmektedir.
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siyasal mesele hakkinda kanaatlerini, elestirilerini ve tepkilerini yazi aracihgiyla dile
getirerek siyasal strece katihm g&sterebilmektedirler. Katilimei, bu strece, “slregiden
metnin herhangi bir aninda dahil olabilir ve metnin Uretiimesine katkida bulunabilir;
istedigi herhangi bir metne erisip, sdylemsel alan icinde herkes icin erisilebilir olan yeni
bir metin olusturucusu olarak tepki verebilir ya da yeniden yazabilir’ (Mitra’dan aktaran
Timisi, 2003: 175).

Yurttas katilimini olanakli kilan bu ortam, isteyen herkesin ulasabileceg@i blyuk bir
kamusal alan olarak da distnulebilir.”® Bu kamusal alan icerisinde metin Ureterek
varlik gbsteren herkes, bu alanin bir Gyesi olarak digerleriyle esit konumdadir. Bu
esitlik icerisinde gerceklesen tartismalar, herkese agiktir ve Uretilen her séylem bagka
sOylemlerle eklemlenerek sureklilik gdsterir. Ayrica hangi séylemin daha &nemli
oldugunu ya da hangilerinin dnemsiz oldugunu belirleyen bir esik bekgiligi sistemi
olmadigi i¢in bircok kaynaktan gelen farkli enformasyonlar, tim yurttaglarin erisimine
acik bir sekilde yer almaktadir (Timisi, 2003: 177-78). Tam da bu nedenle web 2.0,
zaman ve mekan sinirini ortadan kaldirarak genis bir ¢evrimi¢ci kamusal alanin
olusturulmasinin yolunu agmaktadir.

Bu cevrimici ortamin, internete erisimi olan tim yurttaslarin katiimina agik olmasi,
baska turli bir araya gelmeleri neredeyse mimkin olmayan pek ¢ok kisi ve grup
arasinda, kamusal bir tartisma ortami olusmasina olanak tanimaktadir (Barber, 1984).
Farkli fikirlerin dile getiriimesinde ve yayilmasinda énemli rol oynayan bu tartisma
ortamlari, geleneksel medyada kendini ifade etme olanagi bulamayan muhalif
gruplarin da siyasal slreclere aktif bir sekilde katilabilmelerinin yolunu agmaktadir.
Bdylece, bircok farkli gértsiin ifade edildigi ve yurttaslarin siyasal figirlerle dolaysiz bir
sekilde iletisim kurma olanagi buldugu bu ortamlar, yurttashk kaltirinin gelismesine
6nemli katkilar saglamaktadir.

Yeni medyanin sundugu olanaklarin yurttaghk kaltirinin gelistirdigine, siyasetciler
ve yurttaglar arasindaki iligkiyi gliclendirdigine ve siyasal katihm icin yeni olanaklar
sunarak demokratik bir kamusalligin olusmasina katki sagladigina yénelik “iyimser”
vurgularin aksine; yurttaglarin bu araclara erisimlerindeki esitsizligin hala devam ettigini
ve buna ek olarak ¢evrimici tartisma ve miizakerenin niteliginin de hala tartisma konusu
oldugunu vurgulayan siipheci yaklagimlar da vardir (Papachiarissi’den akt. Dogu vd.,
2014: 28-9; Siapera, 2012: 84). Buna gbre, yeni medya “yeni” olanaklar sunmasina
ragmen, bu araglara erisim imkani bulamayan ¢ogu yurttasin hala bu alan disinda
kalmasi, demokratik bir tartisma ortaminin olusamamasinda énemli bir engeldir. Ayrica
internetin ¢cok fazla parcali ve merkezsiz olmasi kamusal bir tartisma ortami yaratiimasi
zorlugunu da beraberinde getirmektedir. Dolayisiyla internet, kamusal alani yeniden
yapilandirmaktan ziyade pargalara ayirmaktadir. Clnku, herkes bu platformda sadece
kendilerini ilgilendiren siteleri ziyaret etmekte, dolayisiyla cok nadir olarak bagka fikirler
ve bakis acilariyla karsilagsmaktadir (Sunstein, 2001).

Bir diger dikkate deger nokta ise, c¢evrimi¢ci mizakerenin niteliginde kendini
g6stermektedir. Bu ortamlarda bireyler arasinda gerceklesen tartisma ¢ogu zaman
muzakere etiginden uzak, 6fkeli atismalar temelinde gergeklesmektedir. Bdylesi bir
tartisma ortami ise ortak bir anlayisin gelismesini engelleyerek kamusalliktan uzak bir
cerceve cizmektedir (Polat, 2005: 449-50).

13 Bu kamusal ortam, “aligiimig bigimsel, uzlagimsal retorigin egemenligindeki siyasal forumlarin tersine
internet mesajlarinda sunulan goérusler, otoritesini kisisel deneyimlerden almaktadir” (Timisi, 2003: 175-76).
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Deginilen bu tartismalar ekseninde, web 2.0’in sagladigi 6zelliklerden beslenen yeni
medya ortamlari ve tabii ki sosyal medya, bir yandan yurttas temelli siyasal pratiklerin
gelismesini saglarken, diger yandan bu yeni ¢evrimici siyasal pratiklerin gelismesi, her
zaman politik bir bagsar olmayabilir ya da demokrasinin gelismesini saglamayabilir.
Fakat, yine de yeni medya kullaniminin sagladigi pek ¢ok olanak ve kazang vardir:
Artik, yurttaglar sadece oy vererek siyasal surece katilmak yerine her giin yasanan
siyasal gelismeleri ¢cok ydnlu takip edebilir, elestirebilir, tartisabilir ve bu konu hakkinda
yorumlar yazarak slrece katilim gdésterebilir (Siapera, 2012: 83-4)." Dolayisiyla, bu
calismaya konu olan takipgi yorumlari da, sosyal medya araciligiyla yurttasin siyasal
bir konuyu takip etmesi, bunun tzerinden tartisma yurutmesi ve en énemlisi, kismen
de olsa dolaysiz bir sekilde, ilgili politik figure fikrini beyan etmesi agisindan 6nemli ve
incelemeye deger gorilmistir.

Yeni medyanin, ézellikle yurttaglara politik strecglere katiima ve séz sdyleme olanagi
sunmasinin, yurttag-siyasetci iliskisini dénusturdigi aciktir; ancak, bu dénusimun
siyasetcilerin politika yapma bigimlerini ne kadar donlsturdigi, yurttas katiliminin
siyasetciler tarafindan ne kadar dikkate alindigi ve onlarin karar alma sureglerini ne
6lcude etkiledigi hala tartisilmasi gereken édnemli bir konudur. Bu ¢calismada, ashnda
bdylesi bir noktaya odaklaniimak istenmistir. Ozellikle, Giil'lin internet kullanicisi
olan herkesi ayni sekilde ilgilendiren bir konuda génderdigi tweetlerine gelen takipgi
yorumlarini, yurttaslarin sosyal medyada dile getirdikleri hususlar dikkate alarak mi;
yoksa, bu iletileri dikkate almadan ve kendi siyaset yapma bigimini degistirmeden mi
yola devam ettigi, bu calismada dikkate alinan noktalardan birisidir.

2. Abdullah Giil’iin 5651 Sayili internet Yasasi ve Twitter Yasad Tweetleri

Bu calismada, Twitter’da en c¢ok takip edilen ikinci kisi ve Turkiye’de sosyal medyayi
kullanan ilk Cumhurbagkani olan Abdullah Gil'iin, 5651 Sayili internet Yasasi ve Twit-
ter yasag ile ilgili génderdigi tweetlerine gelen takipci yorumlari analiz edilmistir. Ozel-
likle, calisma kapsaminda bu tweetler ve bunlara gelen takipci yorumlarinin segilmesi,
yukarida degindigimiz yeni medya, yurttas-siyasetgi iligkisi ve katihm ekseni etrafinda
Tirkiye'de internet ydnetimine ve internet’e iliskin yasal diizenlemelere dair sosyal
medya kullanicilarinin tepkisini ve algisini belirgin bir yakin tarih gelismesi Uzerinden
somutlayarak tartigsmak acisindan énemli gériilmektedir. Ayrica bu ¢alismada, ¢zellikle
dénemin Cumhurbaskani olan Abdullah Gil'tin Twitter hesabinin ele alinmasi, kisisel
bir sosyal medya uygulamasi olan Twitter’in's, bir makamca kullanimini sergilemesi
acisindan da 6énemli gézikmektedir.

Calisma kapsaminda ele alinan tweetlerde, kullanicilar tarafindan Abdullah Gil’e veri-

14 Tabi ki boylesi bir tartisma yuritirken, toplumsal paylagim aglarinin tim yurttaglarin esit erisimine agik,
herkesin konusabilecegi ve ayni sekilde herkesin esit etki ve glice sahip oldugu demokratik bir ortam olarak
tanimlanmasinin sorunlu yanlari da giiz éniinde bulundurulacaktir (Deller, 2011:217). Her ne kadar yurttaglar
sosyal medya ortamlarinda fikir beyan etme ve elestirme agisindan geleneksel medyaya oranla daha avantajli
gbzikseler de, bu ortamlarin da iktidarlar tarafindan denetlendigi ve kullanicilara cesitli yaptirimlar uygulama
araci olarak kullanildigini unutmamak gerekmektedir.

15 2006’da kullanima agilan Twitter, 6zellikle mobil telefonlar igin gelistirilmis ve kullanicilarin 140 karakterlik kisa
mesajlarini (fikirlerini) hizli bir sekilde digerleriyle paylagsmalarina olanak taniyan bir mikroblog uygulamasidir.
Gundelik hayatimizdan, siyasal distincelerimize kadar her turli bilgiyi, linki ya da haberi kisa mesaj olarak
aninda paylasmamiza olanak taniyan bu platformdaki énemli 6zelliklerden birisi, tek tarafli takibe olanak
tanimasidir (Marvick ve Boyd, 2010: 3). Buna goére Twitter kullanicilari, haberdar almak istedikleri diger kisilerle
cevrimici bir arkadaslk kurmaktansa, bu kisileri takip etmektedirler. Dolayisiyla karsilikli bir iletisim beklentisi
olmadan tek tarafli olarak, isteyen herkes istedigini takip edebilmektedir.
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len tepkiler, hem internet yasaklarinin zeminini olusturan 5651 Sayili internet Yasasini
onaylamasi, hem de bu yasaya dayanilarak kapatilan Twitter’a erisim engelini eles-
tirmesi Uzerinden gelmigtir. Ancak tum bu elestiriler yapilirken takipgilerin 6zellikle
odaklandigi ve elestirdigi temel nokta ise Gil'lin, yurttas-siyasetci etkilesimi igerisinde,
yurttaglarin talep ve sikayetlerini dikkate almadigi ve bulundugu makamin gérev ve
yetkilerini yurttas lehine kullanmadigi etrafinda yogunlagmigtir.

Takip¢i yorumlarinin odaklandiklari bu noktalari daha net gdérebilmek agisindan,
Gulun galismaya dahil edilen iki tweetine bakmak gerekmektedir. Bunlardan ilki, d6-
nemin Cumhurbagkani Abdullah Gil'in 18 Subat 2014 tarihinde, 5651 Sayili internet
Yasasr’ni onayladigini duyurmak ve takipgcilerinden gelen yogun tepkilere ragmen ya-
sayl neden onayladigini agiklamak'® amaciyla génderdigi tweetidir:

“Bir siiredir giindemdeki Internet yasasi hakkinda yogun mesajlar
gbnderiyorsunuz. Mesajlarinizda ézellikle iki husus Uzerinde itirazlar ilettiniz.
Bu iki noktaya iligskin sakincalarin esasen ben de farkindaydim. Nitekim,
Hiikiimetimizle temasa gecip bu iki noktaya iliskin diistincelerimi paylasmis ve
bunlarin diizeltiimesini istemigtim. Memnuniyetle gériyorum ki iki maddeyle
ilgili kaygilar yarin yeni bir yasal diizenlemeyle giderilecek. Bu diizenlemenin
sdratle gerceklesmesine firsat vermek icin Macaristan’dan déner dénmez
ondmdeki yasayi onayladim. Hikidmetimiz ve siyasi partilerimize gésterdikleri
anlayistan otrd tesekkdr ederim. Hepinize iyi aksamlar diliyorum.” (18 Subat
2014)

Bu tweeti ile Gul, oldukga fazla takipgi tepkisi toplamistir. Cunkul, yasada yapilan
degisiklikler, sosyal medya Uzerinde devlet baskisini daha da arttiracak uygulamalarin
yolunu agmaktadir. Cumhurbaskani olarak bu internet yasasinin karsisinda durmasi
ybnunde kendisine takipgilerinin ilettigi bircok tweeti dikkate almamasi ve neticesinde
yasay! onayladigini Twitter hesabi Gzerinden duyurmasi, takipgi tepkilerinin merkezini
olusturmaktadir.

Calismaya danhil edilen ikinci tweet ise, tim elestirilere ragmen 5651 Sayili internet
Yasasihi onaylayarak Twitter’a erisim engelinin yolunu agan Gil'iin, Twitter'in
kapatiimasi tzerine, Twitter’a illegal olarak girerek yasagi elestirdigi tweetidir:

“Sosyal medya platformlarinin tamamen kapatilmasi tasvip edilemez. Ayrica
daha once defalarca belirttigim gibi iletisim teknolojilerinin bugiin ulastigi
noktada Twitter gibi bitin dinyada kullanilan platformlara erisimin topyekiin
engellenmesi teknik olarak zaten mdmkin dedil. Kigilerin ézel hayatinin
gizliligini ihlal gibi sug¢ olusturan hususlar varsa ancak mahkeme karariyla
sadece ilgili sayfalar kapatilabili. Umarim bu uygulama uzun stirmez.” (21
Mart 2014)

Gul'an, Twitter’a erisime engellenmesini “elestirdigi” bu tweeti, 6zellikle yasak devam
ederken gobndermesi, takipcileri tarafindan tepkiyle karsilanmigtir. Bu tepkilerin
temelini ise, Gil'lin hem 5651 Sayili internet Yasasrni onaylayarak erisim engelinin
yolunu agan, hem de yasagi elestiren ikircikli tutumu olusturmaktadir. Tim bu tepkiler

16 Abdullah Gil'in 5651 Sayili internet Yasasi ile ilgili gérusleri igin bkz: http:/sozcu.com.tr/2014/gundem/
abdullah-gul-Internet-yasasini-boyle-savundu-461622/
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temelinde, Gul’Un iletilerine gelen elestirel takipci yorumlarina bakmak, yurttas-siyasetgi
iliskisi ekseninde hem yurttasin politik bir konuda s6z séyleme surecini gdzlemlemek
hem de bu yurttas katiliminin Gul tarafindan ne kadar dikkate alindigini ya da bu iki
meseledeki tutumunu etkileyip etkilemedigini gérmek agisindan da énemlidir.

3. Elestirel Takipci Yorumlar

Elestirel takip¢i yorumlarinin bir analizini yapmayi amaglayan bu ¢alismada, éncelikle
Gul'dn 6rneklem olarak segctigimiz tweetlerine gelen tim yorumlar kayitlanarak Gul’a
elestiren takipgi yorumlari tek gati altinda degerlendirilmistir. Kayitlanan bu yorumlar
g6zden gecirildikten sonra, calismanin amacina ve argimanina en uygun olanlar
analize dahil edilmistir.'”

Dénemin Cumhurbagkani Abdullah Gul’'in tweetlerine gelen takip¢i yorumlarina
bakildiginda, 6ncelikle kendisinin siyasal iktidarla olan yakinhginin elestirildigi dikkat
cekmektedir. Bu ideolojik yakinlik, ayni zamanda iktidarin Devlet erkini kullanirken,
aslinda temel gdrevlerinden birisi iktidari denetlemek olan Cumhurbaskan’’ni da
arkasina alarak, daha baskici bir siyaset izlemesi acisindan elestiriimektedir. Ozellikle
temsil ettigi Cumhurbagkanligi makami agisindan tim partilere esit mesafede durmasi
beklenen Gul’un iktidarla ideolojik yakinlik icinde karar almasini elestiren bu takipgi
yorumlari, Gil'lin 5651 Sayili internet Yasasini onayladigini duyurdugu tweetine
yOnelik gelmistir. Bu takipgi yorumlari Gul’'Gn, iktidardan goriis alarak karar verdigini
elestirmektedir:

° “Hangi? Hiikiimetle, Paralel Olan Mi Yoksa Normal Hiikiimetle Mi Temasa
Gectiniz Efendim.!!!”;

o ‘Bugtinden Sonra Geriye Dénlis Kabul Edilemez. Siyasi Yapi-Hikimet
Séz Ve Karar Sahibi Olamaz Ve Olmamali ...”;

° Olmadi Ve Hi¢ Olmadi. Siz De Hikimetten Yana Tavir Koymugsunuz.
Yazik...

° “Yani Siz Bizi Salak Mi Saniyorsunuz, Hala Anlayabilmis Degilim.
Begenmediyseniz Veto Edecektiniz, Siparisle Olur Mu O lgler?”;
Onaylamigsiniz, Niye Bu Sorulari Soruyorsunuz.

. “Sakincalarin Farkindaysaniz Yasayi lade Etmeliydiniz, Onayladiktan
Sonra Hukumet Duzeltecek Derseniz Siyaset Yapmis Olursunuz”;

o Demokrasi, Ozglirlikler Alanindaki Tavriniza lyi Not Vermek Miimkin
Degil...

o “Sonuc Ne Oldu Peki Hiikiimet israrlimi Veto Etme Hakkinizi Kullanirsaniz
Mutlu Oluruz”

° “Basin Ozgirliigii lletisim Ozgurlii Anayasal Haktir... Sizden Veto
Bekliyoruz... Halk..Muhalefet Susturulamaz Saygilar”

® “Son Dakika !!! Abdullah Giil Sahsindan Bekleneni Yapti internet Yasasini
Onaylad #Telekulak Ve YolsuzlukCETES/”

®  Devlet yénetiminde s6z gecerli degildir. Eksik goérdiigiiniz yerler iade
edilmeliydi. #unfollowAbdullahGdl

17 Calismada kullanilan tim takipci yorumlari, aynen yazildigi sekilde alinmis ve lizerinde hicbir degisiklik
yapilmamistir. Ayrica takip¢i yorumlari her ne kadar Cumhurbaskani’nin resmi hesabinda, herkesin gérebilecegi
sekilde acik yer alsa da bu calismada kullanilan yorumlar, etik problemler g6z 6niinde bulundurularak anonim
bir sekilde verilmistir.
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Herhangi bir “timce ya da metnin bir parcasiyla ima edilen anlamlari agik hale
getirmek, elestirel incelemenin guglu bir araci” niteligindedir (Van Dijk, 2003: 60). Bu
amag¢ dogrultusunda inceledigimiz yorumlarda yer alan, “Gul sahsindan bekleneni
yapti”, “yasayi iade etmeliydiniz”, “hiikimet s6z karar sahibi olamaz, olmamall’,
‘hiiktiimetten yana tavir koymussunuz”, “veto etmeliydiniz” vb. gibi ifadelerde, GUl'Un
hiuktumet ile iliskisindeki tutumunun elestirildigi noktalari net bir sekilde géstermektedir.
Ayrica bu yorumlar icerisinde blyUk harflerle yazilmis bazi kelimeler, o kelime ya da
metine dikkati gekmek icin kullanici tarafindan vurgulanmaktadir. internet ortaminda
kullanilan bilylik puntolar, bir tiir bagirmaya/haykirisa isaret etmektedir. inceledigimiz
bu iletilerde, ézellikle biyik harflerin kullaniimasi, Gul’iin ve diger takipgilerin dikkatini
yazan kisilerin haykirigina cekme amaci tagimaktadir.'®

Cumhurbagkanr’nin yasay! onaylama sirecinde hiikimetle olan iligkisinin boyutlarini
elestiren bu yorumlara ek olarak, Cumhurbagkaninin “devletin basi” olarak, yurttaglarin
cikarlarini gbézetmek, iktidari denetlemek yasama, yudratme ve yargl sirecindeki
gOrevlerini yapmak yerine, 6zellikle bir “noter” gibi iktidarin kendisine sunduklarini
onaylama gérevi gérdugunu elestiren diger takipgi yorumlari da yer almaktadir:

merhaba sayin Cankaya noteri

noter pagsa, tatava yapma bas kaseni geg.

wayyyy sayin noter:) :) insan gercekten hayret ediyor dimi  bazen:)

Oyle her éniine geleni imzalarsan olmazki ama cnm..

sen Twitter basinda kimler icin ¢alisiyorsan ben iki katini vereyim sigorta

yemek yolda var

yetkilerini kullansan biraz diyorum :/

e Sayin @cbabdullahgul , sizin géreviniz icraatlari tevil etmek midir? imzaya
génderildiginde neden bunu gerekgeye koyup reddetmiyorsunuz?

e Usttinde yazilanlari okumadan imzalamamayi égretmediler mi sana?

Noterligini yaptiginiz kigiyi danismanlari eksik bilgilendiriyor, yoksa iyi

cocuktur yapmaz dyle seyler, bilse yapar mi?

allahtan itiraz etmisiz ciddiye aldiginiz icin tesekkdirler

evet ama siz aldiriyormus gibi gozukmuyirsunuz.

Bunlari gececeksin noter efendi. Etkisiz eleman.

Oo cankaya noteri gelmis

nitekim kenan evren bile sizin yaptiginizi yapmazdi cumhur kelimesinin

anlamini yitirdigi asikardir

Bu takipgi yorumlari, 6zellikle Gul’'in Twitter yasagiyla ilgili attigi tweetlere gelmistir.
5651 Sayili internet Yasasrna dayandirilarak kapatilan Twitter’a illegal olarak giren
Gul'dn, onayladidi bu yasanin sonuglarina dair bir éngériide bulunamamasi; tepki
gbsteren yurttaglarin ¢ikarini degil, iktidarin ¢ikarini gézetmesi ve bdylece Twitter’a
erisim engelinden sorumlu olmasi agisindan elestiriimektedir. Yorum yazan takipgiler

18 Vurgulanmasi gereken bir diger nokta ise yorumlarda kullanilan hashtag uygulamasidir. Toplumsal konulara
dikkat cekmek amagl kullanilan hashtag’ler, ¢ok fazla olmamakla birlikte, Giil'in tweet’lerine gelen yorumlarda
da kullanilmigtir. Bu hashtag’lerden bazilari sdyledir: #TelekulakVe YolsuzIlukGETESI, #TurkeyBlockedTwitter,
#......Git, #unfollowAbdullahGul. Bu hashtag’ler ile kullanicilar, Ozellikle Tirkiye’de Twitter’a erisimin
engelledigine; yasayl onaylamasi ve Twitter engelinin yolunu agmasina tepki olarak Abdullah Gul'l takip
etmeyi birakma c¢agrisi yapilmasina; daha énce bahsettigimiz Hikimetin ses kayitlarina ve Abdullah Gul'tn
Cumbhurbagkani olarak etkisiz eleman olmasi agisindan makamini birakip gitmesinin istendigine dikkat cekmek
icin kullaniimigtir.
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GUl't “Cankaya noteri”*® olarak nitelendirmektedir. Bu yorumlarda ima edilen Gil’tn,
iktidar tarafindan énlne getirilen belgeleri, gecerlilik kazandirmak amaciyla onaylayan
bir kamu gorevlisi islevi gérmesidir. Ayrica yine yorumlarda yer alan “siz aldiriyormus gibi
goziikmdyorsunuz”, “allahtan itiraz etmisiz ciddiye aldiginiz igin tesekkdirler”, “cumhur®
kelimesinin anlamini yitirdigi asikardir’ gibi ifadeler de Gul'lin yurttaslarin ¢ikarini ve
taleplerini yok sayarak siradan bir kamu gérevlisi gibi iktidarin éntine sunduklarini
onaylamakla mesgul oldugu ima edilmektedir. Takipgileri tarafindan Gul’'e yéneltilen
bu elestiriler, 6zellikle GuUl'lin yasayi onaylamasindan sonra #unfollowAbdullahGlil
hashtag'’i ile eyleme dékulmustir. Bu dénemden sonra Gul’lin yaklasik 50 bin takipgisi,
kendisini takip etmeyi birakmigtir.?!

T

akipcileri tarafindan Gil’'in “Cankaya Noteri” olarak nitelenmesi, kullanicilarin herhangi
birinden ¢ikmis ve o anda kabul gérmus bir tanimlama degildir. Gil’'tin AKP iktidar
tarafindan 6nine getirilen neredeyse her yasayi onaylamasi durumunu tanimlamakigin
anonim olarak kendisine yakistiriimis ve bircok kdse yazari tarafindan da kullanilimig
bir kavramdir. Buradaki 6nemli nokta ise, Gul’iin takipgilerinin sosyal medyayi ve cesitli
kdse yazarlarini takip ederek var olan metinlerarasi bilgiden haberdar olmalaridir.
Bir metnin veya yorumun baskalar tarafindan yazilmis herhangi bir metinden cesitli
parcalar, izler tagimasi anlamina gelen metinlerarasilik, kullanici yorumlarinda
takipgilerin, bagka mecralardan édung aldiklarn “Cankaya Noteri” tanimlamasini, Gul'a
nitelerken kullanmalarinda ortaya ¢ikmaktadir.

GUl'in takipgilerinden gelen 6énemli yorumlardan bir digeri de Gul'in yasayi
onaylayarak kapatiimasinda énemli rol oynadigi Twitter’a, yasagi delerek girmesine ve
bunu elestirmesine ydneliktir. Yorumlara bakildiginda bu hareket, bir direnisten ziyade,
bir acizlik olarak degerlendiriimektedir. Tirkiye Cumhuriyeti yurttaslari adina, onlarin
cikarini gbzeterek her tirlu yetkiyi kullanmakla yukdmla olan bir politik figurtn, bu
uygulamaya yasal yetkileri noktasinda itiraz ederek degil de, kendi ideolojik tabanina
ters dismemek adina bir kacak gibi girerek elestirmesi, takipci tepkilerin merkezini
olusturmaktadir. Bu tepkiler takipgi yorumlarinda séyle yer almaktadir:

e Siz siradan aciz bir kul musunuz ki bu climleleri yasaklama slirerken
resmi yasagi delerek yaziyorsunuz? Insan hayret ediyor!

e Yok hiikmiindesin.

yasagi deliyorsunuz!!! Farkinda misiniz?

e Bunu bir ara Cumhurbaskanimiza da sdéyleseniz keske. Belki biseyler
yapar.

e Sosyal medya platformlarinin tamamen kapatiimasi tasvip edilemez.”
internet yasasini donk diye onaylarken iyiydi!

® Yassah gardasim yassah annamiyonuz mu?

® abovvvv sendemi deldin yasagi!?

e cumhurbaskanim imzaladiginiz kanuna gére yapilmis mesru bir karara
twit atarak karsi ¢ikiyorsunuz, kanun disilik bu!

e aaaaa sende mi burdasin???

19 TDK’ya gére noter: “Cesitli belge ve islemlere gegerlik kazandirmak ve yasanin 6ngdérdigu diger gorevleri
yerine getirmekle yukimld, belli nitelikleri ve kendine 6zgl bir hukuk statlsi olan kamu gérevlisi, katibiadil”
olarak tanimlanmaktadir. http://www.tdk.gov.tr/

20 Cumbhur kelimesi de burada vurgulandigi gibi halk, topluluk anlamina gelmektedir (http://www.tdk.gov.tr/).
21 http://www.radikal.com.tr/politika/cumhurbaskani_gule_jet_unfollow_tepkisi-1177435
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e ftinel mi vpn mi dersiniz? yada dns yeter mi?

internet yasasini siz onaylamadiniz mi?

® Bu kapatmalarin onayladiginiz yasalar sayesinde oldugunu biliyor
musunuz sayin @cbabdullahgul?

e yasaklarla ilgili yasalarin onayi sirasinda da sizden bu bakigi beklerdik

e Asiyimmmm diosun jahsjaja
Olum tayyip bagirip ¢agiriyor sana da twit atma gdérevini mi veriyor ulan
ne ezik adamsin.

e Cumhurbaskani olarak “ydce devletimizin” kararlarina uymaniz gerekmez
mi? Litfen ¢ikin bu siteden.

® Fakat sayin cumhurbaskani,bu site kapatildi diin gece:) Siz nasil tweet
atabiliyorsunuz? Bizler * bir yolunu buldunuz zaar:)

® Kusura bakmayin Abdullah Bey, kanun éniime gelince bi anda imzalamis
bulundum...

e sayin cumhurbaskanim dns mi hotpoint mi?

e Eviadim bu yaptigin ‘illegal” su an tlkenin Cumhurbaskani! olarak sug
isliyorsun.

e Yasay! onayladikdan 5'dk sonra DNS ayarlarini degistirip yasayi
cignediniz. Az kendin ol la her seyi onaylama sayin cb’nim.

e sayin gll Twitter'a girmek isterseniz simdilik calisan dns’ler sunlar:
208.67.222.222 - 208.67.220.220 kolay gelsin..

e vpn kullan kurtul;)

e boyle diyorsunuz, sonraki glin gidip yasa onuyorsunuz..

Takip¢i yorumlarinda vurgulandigr gibi dénemin Cumhurbagkani Abdullah Gil,
5651 Sayili internet Yasasini onayladidi icin takipcileri tarafindan Twitter yasaginin
sorumlusu olarak gérilmektedir. Yasanan bu suregte Gul’lin, Twitter’in engellemesine
yonelik “Sosyal medya platformlarinin tamamen kapatilmasi tasvip edilemez.........
Umarim bu uygulama uzun sirmez.” seklindeki yorumu kullanicilar tarafindan alay
konusu haline getirilmistir. Gul'tin kendi onayladigi yasaya dayandirilarak kapatilan
Twitter’dan, yasak devam ederken gonderdigi tweetler, bir grup takipgisi tarafindan
“yasagi cignediniz’, “yaptiginiz illegal”, “resmi yasagi delerek yaziyorsunuz”, “su

LT

an Ulkenin Cumhurbagkani olarak sug isliyorsun”, “yéce devletimizin” kararlarina

” % »”

uymaniz gerekmez mi? Iitfen ¢ikin burdan”,“yasagi deliyorsunuz”, “kanun disilik bu
gibi ifadelerle yasal zemine dayandirilarak elestirilirken, blylk bir grup tarafindan

IS

da “yassah gardasim yassah”, “Asiyimmmm diosun”, “dns mi hotpoint mi”, “vpn
kullan kurtul”, “calisan dns’ler sunlar”, “sende mi burdasin”, “sendemi deldin yasagi”
gibi ifadelerle daha esprili bir zeminde; fakat, yine de Cumhurbaskani Gil’tin kendi
onayladigi kanun éniindeki “acizligine” géndermede bulunularak elestiriimistir. Ayrica
yine yorumlarda yer alan “yok hiikmiindesin”, “etkisiz elemansin”, “ne ezik adamsin”,
“vetkilerini kullansan biraz’, “Cumhurbaskaninin umma gibi bir Ilikst yoktur”, gibi
ifadeler de Gul'in, sadece iktidar tarafindan yénlendirilen ve iktidarin istedigini yapan

“etkisiz” bir kisi olarak tanimlanmasini destekler niteliktedir.

Gul'an iletilerine gelen elestirel takipgi yorumlarinin blytk cogunlugu, siyasal erkin
denetleyicisi olan kurumun bagindaki kisinin, yine siyasal erki elinde tutan kisi ya
da kisilerle nasil isbirligi icerisinde oldugunu sorunsallastirmistir. Ancak buradaki
6nemli noktalardan birisi de yasanin olusturulmasina dayanak olan siyasal yapinin
ve onun igleyisinin temelde sorunlu olmasidir. Bu agidan higbir yorum, sosyal medya
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Uzerindeki devlet baskisini merkezi hale getiren bu yasanin olusturulma strecine
ve Twitter yasagina dayanak olusturan sorunlu siyasal sistemimize deginmemistir.
Gul'in yasayl onaylamasi elestirilmis; fakat, yasadaki degisikliklerin hangi noktalarda
sorunlu oldugundan ve hangi agidan yurttas Gzerinde devlet baskisini arttiracagindan
bahsedilmemistir.

4. Takipciler Arasindaki Etkilesim

Yeni medya ortamlarinin kullaniciya sagladigi en 6nemli dzelliklerden birisi de
etkilesimselliktir. Yeni medyanin etkilesimsellik 6zelligi, kullanicininigerik olusturmasina,
digerleri tarafindan olusturulan icerige yorum yapabilmesine ve kisiler arasinda hem
es zamanli hem de eszamanli olamayan bir sohbet olugsmasina olanak tanimaktadir
(Stromer-Gallery ve Wichowski, 2011: 170). Gul'iin tweetlerine ydnelik gelen takipgi
yorumlarina bakildigi zaman, kullanicilarin da kendileri arasinda birbirlerini “mention”
ederek etkilesimde bulunduklari gériilmektedir. Kurulan bu etkilesim, Gil'lin tweetini
destekleyenler ve onu elestirenler arasinda oldugu gibi, sadece Gul'li destekleyenler
arasinda ya da sadece onu elestirenler arasinda da olabilmektedir. Bu yorumlardan
bazilan séyledir:

e @Thuglove_ @Cbabdullahgul Karsinda Koskoca Cumhurbaskani Var
Edebinle Konussan Engellemelere Gerek Kalmaz.

e @Medreruno @Cbabdullahgul Edebe Bak, Cb ile Konugma Tarzina Bak

e @Bupeth Ziileyha Kardes Ben C.baskanimiza Degil Ona Kiifredenlere
Ktifrettim... Tweetlerime Bakarsaniz Anlarsiniz...

e  @Nuovoatlantide @Erolocha @Cbabdullahgul Tirkiye Cumhuriyetinin
En Tepesindeki insana Cumhura Dil Uzatan Lanet Olasi Mahluk,Haddini
Bil

e  @Malfurionstorm2 @Cbabdullahgul Kendi Ne Gel Sen Tirkiye
Cumbhuriyeti Cumhur Baskanina Saygili Ol Insan Ol Saygisizlik Etme...

e @Degisigim Ayip Be Hastalik Hazimsizlik, Hakaret Etmeden Kendini
ifade Edemiyormusun

o  @Alnur @Mr_elturco @Cbabdullahgul Ha Ben De Onu Diyorum,
Dingo’nun Ahiri Degil Burasi. O Yiizden Bana Degil, Dingo’ya Anlatin.

e  @Ainurr Cok Kalitelisin, Tebrik Ederi. Simdi Twitter’dan Gider Misin?
Senin Gibi Egitimli Birine Yasak Sularda Yizmek Yakismiyor.

e @AInurr Ya Sen Hala Ne Anlatiyorsun Anlamadim? Yasak Burasi Yasak.
Cik Git.

e  @Kozanlicocuk @Gilorya Senin Seviyen Dibe Coktan Ulasti Bille Haberin
Yok. Ruhunu Seytana Satmis Sin. Varligini Erdogan’a Borglusu Sanki.

e @Derya_yetim @Caglayimben Egitiminiz Nedir Bilmem Velakin Bu
Olayin Fikirle Alakasi Yok Bu Demokrasi Ve Ozgirlikle alakali bir durum,

Takipgilerin, GUlI'in tweetleri Gzerine birbirleriyle kurduklar etkilesim, dzellikle iki grup
arasinda tartisma seklinde ortaya ¢ikmaktadir. GUl'li destekleyen bir grup, onu eles-
tirenlere, “karsinda koskoca cumhurbaskani var’, “cb ile konusma tarzina bak”,” ben
C.Baskanimiza degil ona kiifredenlere kiifrettim”, “Tlirkiye cumhuriyetinin En tepesin-
deki insana cumhura dil uzatan lanet olasi mahluk,haddini bil”, “TURKIYE CUMHU-
RIYETI CUMHUR BASKANINA SAYGILI OL” gibi ifadelerle “Cumhurbaskanina nasil

saygi gosterilir’i 6gretirken, diger grup ise “Ruhunu seytana satmissin”, “bu demokrasi
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ve 6zglirlikle alakall bir durum”, “Senin gibi egitimli birine yasak sularda yizmek ya-
kismiyor.”, “Yasak burasi yasak.” gibi ifadeler kullanarak, Gul'i destekleyen grubun,
GUl'in sayesinde yasaklanan bir platforma illegal yollarla girerek, yine de Gl
savunmalarini elestirmektedir. Her iki grup icin de mesele, politik baglamindan yahtik
bir sekilde, kigisel ve ylizeysel bir tartisma olarak, karsisindakine haddini bildirmek
lzerinden dillendiriimektedir. Ayrica iki grup arasinda kuflrlesme, etnik kimlik ve cin-
siyet Uzerinden ciddi asagilama icerikli pek ¢ok yorum bulunmaktadir; ancak, bunlar
Ornekler kismina dahil edilmemigtir.

GUl’in iletilerine gelen tim takipgi yorumlarindan da goérildigi gibi insanlar glnlik
hayatlari icerisinde farkl ideolojileri yasayabilir, ifade edebilir ya da temsil edebilirler.
Bu tur ifadeler kendilerine 6zgl ve egsizdirler. Pek ¢ok toplumsal aktér ayni ya da
benzer fikirlere sahip olabilir. Bu benzerlikler, “yalnizca benzer kosullar tarafindan
aciklanamaz, toplumsal bellekte temsil edildikleri icin bagkalaryla paylasilan daha
kalici zihinsel yapilar tarafindan da acgiklanmasi gerekir” (Van Dijk, 2003: 35). Bu
nedenle, Gul'tin Twitter hesabi Gizerinden génderdigi tweetler incelendiginde, katilimci
yurttaslik anlayisi ile siirece dahil olma olanagi bulmus olan aktérlerin, Gul’tin séylemleri
karsisinda ayni ya da farkli fikirlere sahip olduklari gézlenmektedir; fakat, temel de bu
durug, Gil’e ideolojik yakinliklarina ya da uzaklklarina gére sekillenmektedir. Gil’tiin
yasay! onaylamasina ya da Twitter yasagini delmesine ydnelik takipgilerinden gelen
tepkilere karsi, Gul'i savunan takipgilerinin tepki géstermesi, temelde boyle bir noktaya
isaret etmektedir. Clnkil 5651 Sayili Internet Yasasi gibi temel hak ve 6zgrliiklerin
kullaniimasinin énlinde ciddi bir engel teskil eden ve iktidarin sosyal medya tzerindeki
baskisini merkezi hale getiren bdylesi bir yasanin onaylanmasi, iktidara yakin ya da
uzak her turli yurttasin sagduyu ile karsisinda durmasi gereken bir konu olmasina
ragmen, Gul'lin ¢cogu takipgisi tarafindan desteklenmistir. Ayni sekilde Twitter erisime
engellendiginde, bunu elestiren kisilere Gul'U destekleyen takipgilerin tepki vermesi
de bdylesi bir ideolojik yakinliga isaret etmektedir. Kisacasi, Gul'G elestiren yorumlara
gbsterilen tepkiler, ashinda Gul'in tweetleri’'nde ifade ettiklerini hakh bulmakla ilgili
degil, onunla ayni ideolojik evreni, ayni zihinsel yapilari paylasmakla ilgilidir.

Sonuc

Yeni medya ortamlarinin, kullaniciya igerik lretme ve etkilesime girme olanagi tani-
masinin, yurttas kultirtiine katki sagladigini sdylemek yanlis olmayacaktir. Bu sosyal
medya ortamlarinin yurttas kultlrine hangi noktalarda katki sagladigi ise siyasi liderle-
rin sosyal medya kullanim pratikleri ve yurttaglarin bu platformlara katilimlari Gzerinden
gbzlemlenebilir. Bu agidan, Abdullah Gil'in Twitter hesabindan génderdigi tweetler
ve bunlara gelen takipci yorumlari 6nem tagimaktadir. Bu yorumlara bakildigi zaman,
yeni medya ortamlarinin sagladigi olanaklarla daha katiimci, daha ¢ok ifade 6zgur-
ligline 6nem veren, fikirlerini daha direkt bir sekilde dile getiren ve bir siyasal figiri
daha rahat bir dille elestirebilen yurttaslarin var oldugu gérulebilir; ancak, Gul 6zelinde
siyasetciler icin aynisini séylemek mimkin gézikmemektedir.

Siyasal bir figlr olarak sosyal medya platformlarini aktif bir sekilde kullanmaya ¢aba
gbsteren dénemin Cumhurbaskani Abdullah Gil, glindemdeki 6nemli konulari ya da bu
konulara dair fikirlerini bu sosyal medya platformlari tizerinden dile getirmektedir. Ancak,
bu hesaplar incelendiginde yukarida degindigimiz gibi, Gul'lin, sosyal medyayi sadece
yaptigi seyahatlerin bilgisini vermek, bu seyahatlerle ilgili gesitli gorselleri koymak, ya
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da calismamiza konu olan (yasay! onaylamak gibi) eylemlerinin ve (Twitter’in erisime
engellenmesi gibi) gindemdeki konulara dair fikirlerinin paylasimi amach kullandigi
g6zUkmektedir. Her tirli aktivitesini bu platformlarda paylasan Gul’tn, takipgileri ile
hicbir sekilde etkilesime girmemesi ise, sosyal medyay! bir tir duyuru panosu olarak
kullandigina isaret etmektedir. Dolayisiyla, katilimci yurttaglik kiltGrinin gelismesinin
6nemli bir bileseni olan etkilesimsellik, burada tek tarafli islemektedir. Yeni medyanin
sundugu olanaklarla politik meseleler hakkinda dogrudan s6z séyleme olanagi bulan
yurttas, siyasetgiler cephesinden karsilik bulamamis gibi gdzikmektedir.

Takipgileriyle etkilesime girmemesine ragmen Gil’in, kendi gdnderdigi iletilere yazilan
yorumlari silmesi ve yorumlarini begenmedigi kisileri engellemesi??, bu platformu
ayni zamanda takip ettigini de géstermektedir. Ayrica, sosyal medyayi Tirkiye'de ilk
kullanan Cumhurbagkani olmasi ve en ¢ok takip edilen ikinci kisi olmasina ragmen Gil,
takipcileri tarafindan AKP iktidarinin sosyal medyaya yonelik yasakgi uygulamalarinin
6ninde duramamasi ve yasaklamalarin yolunu agan Yasay! onaylayarak bu surecin
bir parcasi olmasi noktasinda elestiriimistir.2® Dolayisiyla, bu bakis agisindan yola
cikilacak olursa Gul'iin aktif bir sosyal medya kullanicisi olmasi, sosyal medyanin
katihm kultirind ve demokrasiyi gugclendirici bir islev gérdigu anlayisina sahip
olmasiyla degil, sosyal medyayi bir tir duyuru panosu olarak kullanma ihtiyaciyla
yakindan ilgili géziikmektedir.

Son olarak 5651 Sayili internet Yasasrna tepki gdsteren yurttaglar, sosyal medyanin
katilimer yurttas kilttrd icin énemli bir ara¢ oldugunun farkinda olarak yasay: elestir-
mektedirler. Cunka, artik bu yasa ile siyasetcileri elestiren kisiler, sanal ortamda yap-
tiklari ve séylediklerinin, cevrimdigi hayatta bir karsiligi oldugunu bilmektedirler. Bu da
siyasi otoritelere karsi diistincelerini dile getirirlerken, oto-sansir uygulamalarinin art-
masina neden olmaktadir. Ayrica, kullanicilarin da birbirleri ile etkilesime gegmesi ne-
ticesinde sansir, yukarida kullanici etkilesimi érneginde gérdugimuz gibi sadece oto-
riteler tarafindan degil; diger kullanicilar tarafindan da birbirlerine uygulanabilmektedir.
Dolayisiyla, sosyal medya ortamlari Uzerinden siyasal katilmin, tartisma kaltirinin
gelistigini sdylemek yanlis olmamasina ragmen, ¢evrimdisi hayattaki baski mercileri-
nin (5651 Sayili internet Yasasi temelinde), bu platformlarda da islemesi noktasinda,
tam bir 6zgurllkten ve katiimdan bahsetmek zor gézikmektedir.
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Eskilmeyen) Bir Tartisma: “izleyici Metasi”
Zafer Kiyan'
0z

Bu calismanin baglica amaci, Dallas Smythe tarafindan 1970’lerin sonunda ortaya
atilan ve glincelligini koruyan “izleyici metasi” tezini Marx'in meta kavramsallastirmasi
1IsIginda sorgulamaktir. Smythe, bu tezini geleneksel kitle iletisim araglari baglaminda
gelistirmigti. GinimUzde yeni iletisim teknolojilerinin yayginlagsmasi ve sermayenin yeni
iletisim ortamlarini ticarilestirmeye ydnelik gayretleri, “izleyici metasi” tezinin yeniden
gindeme gelmesine yol agmistir. Bu calisma, “izleyici metasi” tezini sinirh bir kapsamda
coziimlemektedir. ilk olarak Smythe’nin “izleyici metasi” tezi ele alinirken, iletisimin
ekonomi-politigine iligkin bir tartisma da yiritilmektedir. ikinci olarak, Smythe’nin
tezinin yol achigr tartismalar degerlendiriimektedir. Bu kapsamda, tartismanin
aktorlerinin “izleyici metas|” tezine yaklasimlari, itirazlar ve katkilar irdelenmektedir.
Uciincli olarak, “izleyici metas!” tezi yeni iletisim teknolojileri baglaminda yapilan
glincel tartigsmalar ve ortaya atilan yeni kavramlar dogrultusunda ele alinmaktadir. Bu
dogrultuda, yeni teknolojilerin ortaya ¢ikardigi yeni metalastirma siregleri, hem aracin
kendisinden kaynaklanan farkliliklar, hem de kullanici pratiklerindeki dénigtmlerle
iliskisi temelinde ele alinmaktadir. Dérdinci ve son olarak, iletisim alanindaki
metalagsma tartismalarina katki saglayacagi dislncesiyle “izleyici metasi” tezi Marx’in
meta kavramsallagtirmasi temelinde sorgulanmaktadir.

Anahtar kelimeler: Smythe, izleyici metasi tartismasi, Marksizm, meta, izleyici emegi, kor
nokta tartismasi, reklam, reklam verenler, kitle iletisim sistemleri

An 0ld but Enduring Debate: The “Audience Commodity”
Abstract

The main purpose of this article is to investigate, on the basis of Marx’s commodity
conceptualization, the “audience commaodity” thesis that was argued by Dallas Smythe
in the late 1970s and is still conserving its vitality. Smythe developed the thesis by
taking into account mass media communication. In today’s world, with widespread
diffusion of new communication technologies and the continuing efforts of capital to
commercialize new communication environments, the “audience commodity” thesis is
once again at the center of attention. This article analyzes the “audience commodity”
thesis in a restricted framework. Firstly, while exploring Smythe’s thesis, it also
discusses the political-economy of communication. Secondly, it elaborates debates
raised with Smythe’s thesis. In this framework, it explores different approaches,
objections and contributions related to the “audience commodity” thesis. Thirdly, the
“audience commodity” thesis is interrogated within the framework of contemporary
discussions and new concepts related to new communication technologies. New
processes of commodification emerged with new technologies are analyzed both by

1 Ars. Gér. Dr., Ankara Universitesi
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investigating diversity related to each medium and by exploring transformations in
the practices of users. Fourthly and lastly, in order to contribute to commaodification
debates in communication field, the “audience commodity” thesis is interrogated on the
basis of Marx’s conceptualization of commodity.

Keywords: Smythe, audience commodity debate, Marxism, commodity, audience labor, blind
spot debate, advertising, advertisers, mass media systems
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1. Giris Yerine: Smythe’yi “izleyici Metasi” Tezine Yonelten Dinamikler

Kanadali iktisat kokenli iletisim kuramcisi Dallas Walker Smythe, 1977’de
Communications: Blindspot of Western Marxism/lletisim: Bati Marksizmi’nin Kér Noktasi
(bundan sonra yalnizca “Kor Nokta”) bashgini tasiyan makalesini yayinladiginda,
glnimuze kadar devam eden bir tartismay! baslatmis oldu. Bu ¢calismasinda Smythe,
kitle iletisim sistemlerinin “kapitalist Gretim iligkilerinin yeniden Uretimindeki rollerini”
aciga cikarmak Uzere “sermaye acisindan hangi islevi yerine getirdiklerini” ortaya
koymay! amacglamaktaydi. Smythe, buradan hareketle su soruyu soruyordu: “Reklam
destekli iletisimin kitlesel olarak Uretilen meta bigimi nedir?” Smythe, meta sorusu
temelinde, iletisimi ekonomi-politik diizlemde ele almaktadir.

Smythe, “Kér Nokta” baslikli calismasinda kuramsal yaklagiminin temellerini iki
énemli olgu Gzerine inga etmektedir. ilk olarak, kapitalizmin tekelci nitelige biriindiga
gerceginden yola gikmaktadir. ikinci olarak, tekelci kapitalizm kosullarinda kitle iletisim
sistemlerinin ticarilesip reklama dayali hale geldiklerini 6ne strmektedir. Bu iki yonli
gelisme, Smythe'yi, kitle iletisim sistemlerinin hangi metay: urettikleri ve bu yolla sermaye
acisindan hangi iktisadi islevi yerine getirdikleri sorusuna ydneltmis gériinmektedir.
Smythe’nin sonradan birgok tartismayi beraberinde getirecek iddiasi suydu: Kite
iletisim sistemleri, mevcut tekelci kapitalist kosullarda, kapitalist Gretim iligkilerinin
yeniden Uretiimesinde olduk¢a 6nemli bir rol oynamaktadir; bunu ise, izleyicileri
meta olarak Uretip reklam verenlere satarak gerceklestirmektedir.

Smythe’nin bu savi yanitsiz kalmamistir. “Kér Nokta’nin yayinlandi§i Canadian
Journal of Political and Social Theory adli dergide ilk olarak Graham Murdock,
Smythe’ye Bati Marksizmi'ne yoénelttigi elestiriler nedeniyle bir yanit verdi. Hemen
ardindan Smythe, Murdock’a bir yanitla karsilik verdi. Sonrasinda Bill Livant ve Sut
Jhally’nin katihmiyla tartisma alevlendi. Dergideki tartisma, 1977-1982 yillari arasinda
gerceklesse de, kitle iletisim slreclerinde Uretilen metanin ne oldugu sorusuna yanit
arayisi sonuclanmamistir. Ornegin, Eileen Meehan’in (1984) yani sira sonradan Jhally
ve Livant da (1986) meta tartismasini strdirmusglerdir.

Bu tartisma glnimuz iletisim ortamini kavramak agisindan buylk 6nem arz
etmektedir. Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte bir yandan kullanicilarin icerik
ureticilerine déntsmeleri ve kullanicilara iliskin daha ayrintili bilgilerin toplanarak
reklam verenlere pazarlanabilmesi, diger yandan ise google, facebook, youtube ve
twitter gibi uygulamalarin ortaya ¢ikmasi, iletisim alanindaki metalagsma sureclerine ve
kullanicilarin konumuna iligkin sorgulamalarin artmasina yol agmigtir.

Bununla birlikte, “izleyici metasi” tezini timden reddetmenin ya da kabul etmenin
zorluklari vardr. ilkinin temelinde, giiniimiize kadar devam eden “izleyici metas!”
tartismalarinin iletisimin ekonomi-politigini anlamada olduk¢a degerli katkilar sunmus
olmasi yatmaktadir. ikincisinin temelinde ise, Marx’in meta kavramsallagtirmasi
yatmaktadir. Metanin Marx’in ¢éziimlemesinden hareketle son derece 6zgul bir form
oldugu dusundldiginde, izleyicilerin neden ve nasil metaya donistukleri fikrine tam
bir anlam vermek zorlagmaktadir.

Bu calisma, bitin bu gelismeler 1siginda, “izleyici metas)” tartismasini konu
etmektedir. Calismanin baglica amaci, Marx'in meta kavramsallastirmasi 1s1ginda
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izleyicilerin metaya donlstugu savini sorgulamaktir. Calismada, son derece sinirli
bir amagctan hareketle, éncelikle Smythe’nin “izleyici metas!” savi ele alinacak ve
bunun neden oldugu tartismalarin izi ginimUlze kadar surddrilecektir. Bu anlamda,
ilk olarak, Smythe’nin g¢alismasinin yayinlandidi dergide baslayip biten tartismalar
ele alinacaktir. Bu noktada tartismaya katilan arastirmacilarin “izleyici metasi”
tezine hangi acidan yaklastiklari, itiraz noktalarinin neler olduklari ve yaptiklar
katkilar Gzerinde durulacaktir. Ardindan, yeni iletisim teknolojileri baglaminda yapilan
tartismalara odaklanilacaktir. Burada, 6zellikle bu teknolojilerin ortaya ¢ikardigi yeni
metalastirma surecleri, hem aracin kendisinden kaynaklanan farkliliklar, hem de
kullanici pratiklerindeki dénlsumlerle iliskilendirilerek ele alinacaktir. Son olarak,
“izleyici metas!” tezi Marx’in meta kavramsallastirmasi temelinde ele alinip irdelenecek
ve bdylece iletisime dair meta tartismalarinin ilerletiimesi yéniinde &nemli oldugu
dusunilen bazi éneriler gelistiriimeye ¢aligilacaktir.

Genel olarak iletisim metasinin ne oldudu tartismasi, 6zel olarak da “izleyici-metas!”
tartismalari bu calismanin kapsamina dahil edilenlerle sinirli degildir. Bir calismanin
elverdigi sinirlar icinde bu tartismalarin bir kismi disarida birakilmistir. Ornegin,
metalasan seyin “dikkat” (attention) oldugunu éne siiren Napoli'nin (2003) calismasi ya
da yeni iletisim teknolojileri baglaminda, google basta olmak lizere arama motorlarini
dikkate alarak metalasan seyin “kelimeler” (words) oldugunu ileri siren Bermejo’nun
(2009: 149, 150) ve Lee’nin (2011: 439-445) calismalari ele alinamayanlardan yalnizca
birkacidir.

2. “Kor Nokta”, “Kor Nokta’nin Korliikleri”, iletisimin Ekonomi-Politiginin Kokenleri

Smythe’nin ¢alismasinda ilk dikkat ¢ceken ve tartismaya yol agan noktalardan birisi,
Bati Marksizmi’yle arasinda kurdugu karsitliktir. Makaleye adini veren “kdér nokta”
ifadesi, kurulan karsithgin dozaji hakkinda fikir vermektedir. Smythe’ye gére (1977:
1), Batili Marksist kuramcilar kitle iletisim sistemlerinin “ideoloji Uretme kapasiteleri”
lizerine yogunlasarak iktisadi ve politik Snemlerini ihmal etmigler, dolayisiyla da “biling
endustrisi’nin “talep yonetimi” araciligiyla tekelci kapitalizm icin hangi islevi yerine
getirdiklerini gérememiglerdir. Gérlilmeyen sey, asil olarak, kitle iletisim sistemlerinin
izleyicileri metalastirmasidir. Bu, Bati Marksizmi’'nin “kér noktasi”dir.

Smythe’nin bu suglamasindan Antonio Gramsci, (Theodor Adorno ve Max Horkheimer
basta olmak tizere) Frankfurt Okulu temsilcileri, Raymond Williams, Nicos Poulantzas
ve Louis Althusser gibi ¢cok sayida kisi nasibini almaktadir. Smythe’nin iddiasina gére;
“...higbiri, biling endustrisine, talep yénetimi (somut olarak reklamcilik ve kitle iletisimine
iliskin iktisadi stirecler) yoluyla, tekelci kapitalist emperyalizmini igler kilmaktaki tarihsel
maddeci rolu agisindan deginmezler” (1977: 22, 1 numarali dipnot).

Smythe, bu elestirisine karsilik olarak, kendisi de yalnizca iktisadi olana yénelmekle
elestiriimigtir. Smythe’nin calismasina ilk 6nemli itirazi yénelten Graham Murdock, bu
elestiriyi acik bir bicimde dile getirmektedir. Murdock (1978: 109- 110), kultur ve iletisime
dair Batili Marksist calismalarda iktisadi ¢bziimlemelerin yeteri kadar yer almadigina
dair Smythe tarafindan getirilen elestirinin dogru bir elestiri oldugunu kabul etmektedir.
Ancak, ona gére, Raymond Williams’in ¢alismalari hatirlandiginda, bunu ilk fark eden
yalnizca Smythe degildir. Ote yandan, Murdock’a gére, Batili Marksist arastirmacilarin
dar iktisadi ¢bzumlemelerle yetinmeyip farkli alanlara ydnelmeleri yasadiklari

233



234

Akdeniz iletisim Dergisi
Iafer Kiyan

cografyanin tarihsel ve toplumsal kosullariyla (savasla gegcirilen yillar, basariya
ulagsmayan devrim hareketleri, ekonomik krizler, sinif catismalari vb.) yakindan iligkilidir
. Bunun dogurdugu sonug ise, oldukca gerekli ve verimli tartismalar olmugtur.

Nitekim Murdock’a gére (1978: 110), Smythe’nin kiigimser bir tavirla yaklastigi Bati
Marksizmi, iletisim calismalari agisindan 6nemli olan “modern kapitalist devletin
dogas!”, “sinif iligkilerinin yeniden Uretiminde ideolojinin rolG”, “entelektlellerin
sorunlu konumlar” ve “kitlesel tuketim kosullarinda bilincin bigimlenmesi” gibi son
derece zengin konular islemektedir. Murdock’in belirttigi sekliyle, Smythe’nin kendisi
de bu konularin énemini kabul etmektedir, ancak celiskili bir sekilde bunlara sirtini
doénmektedir. Dolayisiyla, bu da onun “kér nokta”sini olusturmaktadir.

Murdock’a gére (1978: 111-114) sorun yalnizca iktisadi olanla ortaya konamaz. iletisim
alani, sermaye yogun hale gelip rekabet ve piyasa kurallarina gore isledigi i¢in birikim
kosullarini garanti altina alan merkezilesmis kapitalist devletle; sistemi megrulastirmaya
donuk etkileri oldugu igin ideolojiyle; kullanim ve denetim sorunu izerine miicadeleleri
icerdigi icin sinif catismasiyla yakindan iligkilidir.

iletisim alaninin 6zgiin durumu dikkate alindiginda, gercekten de tek sorun Uretilen
metanin ne oldugunun ortaya konulmasiyla sinirli degildir. Bir an icin dyle oldugu
kabul edilse bile, bu, Smythe’nin Bati Marksizmi ile arasinda kurdugu karsithg: hakh
cikarmaya yetmeyebilir. Nedeni, meta sorununu iletisim alanina dahil etmeye doénuk
girisimlerin Smythe’den éncesine uzaniyor olmasidir.

Frankfurt Okulu ¢evresinden, 6rnegin Walter Benjamin’in [1936] (2012), dolayli yoldan
metalagsmaya vurgu yaptigi, teknik araclarla yeniden Uretilebilirligin ya da ¢ogaltmanin
kaltdrel Grinlerin kullanim degerleri Gizerinde neden oldugu tahribati anlattigi galismasi
; Max Horkheimer ve Theodor Adorno’nun “kiltir endustrisi” kavramiyla metalasmaya
dogrudan vurgu yaptiklari calismalari ilk 6ncil girisimler arasinda sayilabilir. Horheimer
ve Adorno, hem birlikte kaleme aldiklari calismalarinda (Horkheimer ve Adorno, [1947]
2010: 162-222), hem de bireysel yazilarinda (Adorno, [1975] 2009: 109-119) bir
yandan kdlturel Grin ve pratiklerin kazang¢ saikiyle endustriyel Gretime dahil edilerek
metalagstirildiklarina, bir yandan da klttir endustrisinin bilingli olarak kendileri igin karar
alan ve yargida bulunan ézerk ve bagimsiz bireylerin gelismesini engelleyerek, sistemi
ayakta tutan geri plandaki gui¢li ¢cikarlan gizledigine, béylece mevcut dizenin oldugu
gibi devam etmesini sagladigina dikkat ¢cekmektedirler. Bunun yani sira Adorno,
s6z konusu calismasinda acgik¢ca adini koymamis olsa da, 6rtlik olarak kultirtn
endustrilesmesi surecinde tlketicilerin de uretildiklerini ileri stirmektedir. Yazara gore,
kultar endustrisi tlketicilerini kitleler haline getirir, onlari timlegiklestirir. TUketiciler,
hicbir sekilde éncelikli degil, ikincildirler; daha acik olarak, kultir endUstrisinin éznesi
degil, nesnesidirler.

Ayrica, Peter Golding’le birlikte Murdock’in (1973: 205-206), dogrudan kitle medyasina
odaklandiklar ve kitle medyasinin, her seyden 6nce, metalari Ureten ve dagitan
endustriyel orgutler olduklarina dikkat cektikleri erken tarihli makaleleri ve “Kér
Nokta”yla ayni tarihte yayinlanan Nicholas Garnham’in (1977: 341-342) kiltlrin
ekonomi politigine odaklanarak kitle medyasinin, dar anlamda kdltirin Gretimiyle,
gelismekte olan ¢okuluslu kapitalizmin ekonomik olarak énde gelen isletmeleri haline
geldiklerini vurguladigi makalesi akla gelen diger calismalardir. “Kér Nokta’dan énce
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oldugu kadar, sonra da, dogrudan iletisim alanindaki metalasma konusunu ele alan,
aralarinda Raymond Williams’in ([1978] 2013) iletisim aragclarini Gretim araclar olarak
ele aldigi yazisi ve Bernard Miége’in (1989) kiiltiiriin kapitalist iliretimine odaklandigi
calismasinin da oldugu ¢ok sayida ¢calisma yayinlanmistir. Bu agidan, Murdock’in
da (1978: 109) belirttigi Gzere, Smythe, hem yonelttigi elestiriler hem de benimsedigi
yaklasim agisindan hicbir bicimde yalniz degildir.

Yine de Smythe’nin iletisim alanindaki meta tartismasina iliskin yaptigi katkinin 6zgul
boyutlari oldugundan séz edilebilir.

3. Smythe’nin “izleyici Metasi” Tezi

Smythe’nin  “Kér Nokta” baghkli calismasinin ana amaci, reklam gelirine
bagimh kitle iletisim sistemlerinin tekelci sermaye acisindan hangi iktisadi
islevi yerine getirdiklerini ve kapitalist Gretim iligkilerinin yeniden Uretiminde
nasil bir rol oynadiklarini ¢dézimlemektir. Bu anlamda calismada odaklanilan
zamansal slreg, tekelci kapitalist asamadir. Smythe’ye goére, izleyiciyi metaya
dénuastiren reklam temelli iletisim sistemleri tekelci kapitalist asamanin Granadir

Kuskusuz =~ Smythe’nin  bu sonuca varmasinda Kuzey Amerika’daki,
Ozellikle de wuzun vyillar yasadigi ABD’deki gelismelerin 6nemli 6lgude
etkisi olmustur, zira kitle iletisim sistemlerinin ticarilesip reklam gelirlerine
bagimh hale gelmeleri buralarda diger bircok yerden &nce gergeklesmistir
. Diger taraftan, Smythe’nin tekelci kapitalizm ve reklam temelli kitle iletisim araclar
arasindaki iliskiye olan ilgisinde Paul Baran ve Paul Sweezy’nin (1966) énemli bir
etkisinin oldugu séylenebilir.

Baran ve Sweezy (1966: 37, 52-78, 108), tekelci kapitalizm kosullarinda ve oligopol
piyasa sartlarinda faaliyet gdsteren en st isletme birimi niteligindeki biyuk sirketlerin
fiyat belirlemedeki ayricaliklari ve maliyetleri dustirmedeki becerileriyle “iktisadi artik”
I yUkseltme egiliminde olduklarini ve bu agidan kari maksimize eden ve sermaye
birikimini gerceklestiren érgitler konumunda bulunduklarini, ancak tekelci kapitalizmin,
kendi kendisiyle c¢eligkili karakteri, yani Urettigi kadar artigi soguramamasi nedeniyle
normal sartlarda durgunlukla kargi kargiya oldugunu 6ne surmektedirler. Yazarlar,
bundan c¢ikisin talebi canlandirmak oldugunu ileri stirmektedirler. Bu agidan sorun;
“...talebin canlandirilip canlandirimamasi degildir. Sonunda &lim olsa da talep
canlandiriimahdir. Sorun, talebin nasil canlandirilacagidir’ (1966: 111).

Yazarlara gore (1966: 114, 115, 131), artidi emmenin ya da talebi canlandirmanin
yollarindan birisi olan “satis ¢abas|”, tekelci kapitalizmin kronik bir durgunluga batma
egilimi kargisinda glicli bir panzehirdir. Bu ¢abalardan birisi, belki de en énemlisi,
kapitalist Gretimin gerekli masraflar olarak gérllen reklamciliktir. Baran ve Sweezy
(1966: 115-121) tipki Smythe gibi reklamciligin dnemine deginerek ve hatta 6rtik
bir sekilde “biling endustrisi” kavramina géndermede bulunarak, bu aracin artan
tekellesme ve bunun emri altina giren medyanin, 6zellikle de radyo ve televizyonun
etkilerinin artmasiyla basarisinin sirekli arttigina vurgu yapmaktadirlar. Onlara goére,
blyuk sirketler acisindan reklamcilik artik vazgecilmez bir ara¢ haline gelmigtir.
Dahasi, fiyat rekabeti, yerini, reklamcilik basta olmak lizere, satiglar artirmanin yeni
yollarina birakmaktadir.
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Bu noktada, Smythe’nin Baran ve Sweezy’nin calismasina katkisinin ne oldugu sorusu
ortaya ¢ikmaktadir. Smythe’nin katkisi, yukarida belirtildigi Gzere, asil olarak “izleyici
metas!” kavramsallastirmasinda kendisini géstermektedir.

Smythe’ye gore (1977: 2), kitle iletisim aracglar yoluyla Uretilen metanin ne oldugu
sorusuna Oteden beri verilen yanit, genelde, “iletiler”, “imgeler”, “enformasyon” ve
“anlam” gibi seylerdi. Ancak bunlarin higbiri asil Gneme sahip degildir. Smythe (1981:111)
acisindan kitle iletisim sistemlerinin tekelci kapitalist ddnemdeki en énemli islevlerinden
birisi mal ve hizmetlerin kitlesel pazarlamasini yapmaktir. Buiglevin yerine getiriimesinde
izleyiciler nemli bir rol oynamaktadir. Smythe (1977: 3), buradan hareketle, iletisime

dair metanin ne oldugu sorusuna tartismali bir adim atarak “izleyici” yanitini vermektedir

izleyicilerin metaya nasil dénistiikleri sorusuna Smythe’nin verdigi yanit, varsayimlara

dayalidir ve bazi 6n kabuller icermektedir.Oncelikle, Smythe (1980: 27-28) agisindan
izleyiciler turdes degildir. Bunlar, kendi aralarinda ikiye ayriimaktadir: (i) tuketici
mallarini tiketenler, (i) Gretici mallarini tiiketenler. ilki, giindelik tiiketimi gergeklestiren
bireysel tiketicilerdir. ikincisi ise, devlet kurumlari ya da 6zel firmalardir. Smythe’nin
odaklandigi, ilk gruba giren izleyicilerdir. Bu izleyiciler de kendi aralarinda tiirdes
paketlenmis mallari tiketenler ve dayanikli tiketim mallarini tiketenler seklinde ikiye
ayrilmaktadir.

Smythe (1977: 3-6), izleyicilerin metalastii iddiasini temellendirmek Uzere, tekelci
kapitalizm kosullarinda maddi gergekligin, uyku zamani disinda kalan bitiin zamanin
nifusun ¢ogu icin “gcalisma zamani”’na dénustiguna ileri siirerek baslamaktadir. Bu
yonlyle zaman (ve hatta uzam), Smythe’nin bakis agisiyla, hayali bir gizgiyle ikiye
ayrilmig gibidir. Uretimin gerceklestirildigi uzam ve zamanda (6rnegin fabrikalarda
gecirilen fiili is zamaninda), genel anlamda metalar Uretiimekte, étekisinde ise (yani
calisma mekani ve zamani disindaki kisimda), ilkinde harcanip tiikenme asamasina
gelen “emek giici” metas! Uretiimektedir. Smythe, ayrimin ikinci boyutunda ne olup
bittigiyle ilgilenmektedir. Smythe’nin bakis acisindan insanlar ikili bir rol Gstlenirler. ilk
boyutta isci rolini Ustlenmektedirler, ikinci boyutta ise izleyicilere dénismektedirler.
insanlar, ikinci roldeyken emek giiclerini yeniden iretmek icin cabalamaktadirlar.

Smythe’ye gére (1977: 7-13), izleyiciler, kendi emek guglerini Uretirken de emek sarf
etmektedirler. Ancak bu ikincisi, tipki ev icinde harcanan kadin emeginde oldugu gibi,
kargihg édenmeyen emektir. izleyiciler, karsiligi 6denmeyen bu emek giglerini kitle
iletisim araclarini kullanarak harcarlar, zira bu araglar ayrimin ikinci boyutunu timdayle
isgal etmis durumdadir. Bu slregte izleyiciler, emek glglerini yeniden Ureterek Louis
Althusser’in ([1970] 2014: 38) ifadesiyle, her sabah fabrika kapilarinda is¢i olarak
hazir olacak duruma gelirler. Bu agidan, s6z konusu araclar, ilk elden, mevcut tekelci
kapitalist asamada emek gucunin Uretiminde dnemli bir iglevi yerine getirmektedirler.
Ancak is bu kadarla sinirli degildir.

Smythe’nin (1977: 6) iddiasina gore, izleyiciler emek guglerini Uretme sirecinde
kitle iletisim araglarini kullanirken reklam verenler agisindan iki 6nemli gbrevi yerine
getirirler: (i) reklami yapilan belirli markalara sahip tiiketim Urinlerini satin almayi
6grenmek ve (i) gelirlerini bu dogrultuda harcamak. Bu da demektir ki, kitle iletisim
araclari emek guclinun yeniden Uretilmesini saglamakla kalmamakta, ayni zamanda
reklami yapilan drlnler agisindan talebin Uretilmesini de kolaylastirmaktadir. Bu agidan
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ele alindiginda, Smythe’ye gére reklama dayal kitle iletisim medyasinin egemen
oldugu tekelci kapitalist kosullarda is digi zamanin neredeyse tamami értiik olarak yine
kapitalistin denetimi altindadir, zira calisanlar s6z konusu zamanda izleyiciye dontserek
kitle iletisim araclari yoluyla reklam verenlerin acik baskisina maruz kalmakta ve yine
onlar icin calismaktadir. Smythe’nin (1977: 14) belirttigi gibi; “[¢]alisanlarn is-disinda
uyumayarak harcadiklari zamanda olup biten sey, tekelci kapitalizmin tim tiketici mal
ve hizmet dallarinca dayatilan muazzam baskidir.”

Bu ikinci islev, izleyicileri metalastirmaya iten asil nedendir. Smythe’ye gére (1977:
4-6), dikkatlerini belirli zamanlarda belirli iletisim araglarina veren, kestirilebilir
Ozellikleriyle Dbirlikte, kestirilebilir sayidaki izleyiciler, izleme edimi gibi birtakim
hizmetleri Ustlenirken yukarida belirtilen s6z konusu iki gbrevi yerine getirdikleri igin
reklam verenlere satilirlar. izleyiciler, bu yolla, meta olarak piyasada ireticiler ve
alicilar arasinda iglem goérarler. Agik ya da gizli reklamlar ve programlar yoluyla [ki
bunlar izleyicilere verilmis “bahsis”, “risvet” ya da “bedava 6glen yemegi” (free lunch
") gibi tesvik edici seylerdir] kitle medyasi tarafindan meta olarak Uretilen izleyiciler,
(yas, cinsiyet, etnik 6zellik, toplumsal sinif ve gelir dlizeyi gibi) demografik 6zelliklere
sahip metalardir.

Burada bir noktay! acgikliga kavusturmak yararli olacaktir. Smythe’nin yaklagiminda
izleyiciler “k6le” seklinde alinip satilhyor gibi gérinmektedir. Nitekim “Kér Nokta’da
bunu cagristiran ifadeler yer almaktadir. Ornegin, bazi yerlerde Smythe, “izleyiciler
reklam verenlere satilir’ demektedir. Ancak Smythe, makalesinde; “[U]retilen,
mibadele edilen ve kullanilan seklinde izleyicilere génderme yaptigim yerlerde,
‘izleyici-glici’nu kastettigim anlasilsin...” demektedir (1977: 23, 15 numarah dipnot).
Buradan anlasiimaktadir ki, Smythe, “izleyiciler satilir’ derken canli-kanli izleyicileri
kastetmemektedir. Bu durumda “izleyici-guci” Marx'in “emek-glci” kavramini
cagnistirir gibidir. Nitekim Marx da, emegdin metalasmasiyla asil olarak is¢inin kendisinin
degil, “emek-glici”’nlin metalastigini kastetmektedir. Bu konu asagida yeniden ele
alinacak, ancak burada hemen belirtmek gerekirse, “izleyici-giici” ve “emek-glci’niin
meta diizleminde bir ve ayni sey oldugunu ileri sirmenin bazi zorluklari vardir.

Smythe, “izleyici-glici’nin metalastigi iddiasinin yani sira, izleyicilerin “lretken
emek” sarf ettiklerini de 6ne surmektedir. “Acaba” diyor Smythe (1977: 14-16),
“‘izleyici metasinin Uretimi ve tiketimi reklam verenler agisindan Marksist terimler
Isiginda Uretken bir faaliyet midir?” Smythe’ye gére bu sorunun yaniti “evet’tir. Zira
izleyiciler, reklamlar yoluyla gosterilen belirli markali metalar nasil satin alacaklarini
6grenirler. Dahasi, 6grenmekle de kalmayip gelirlerini bu dogrultuda harcarlar. Bu
edim, kapitalist Uretim iligkilerinin devam etmesini sagladigi icin Uretkendir. Bu yolla
Smythe, Marx’in Uretim slrecinde ele aldi§i Uretkenlik nosyonunu tiketim slrecine
tasimis gériinmektedir. Bu konu da asagida yeniden ele alinacak, ancak yine hemen
belirtmek gerekirse, bu da oldukga tartismal bir iddiadir.

4. “izleyici MetasI” Tartismasi: Elestiriler, Kabulden Reddiyeye Varan Diisiinceler

Smythe, kitle iletisim sistemleri, izleyici ve reklam verenler arasindaki karsilkl iligkiyi
oldukga guicli bir bicimde agiklamaktadir (Mosco, 2009: 136, 137). Ancak tez, ikna
edici oldugu kadar, menfezler ya da bosluklara da sahip gérinmektedir. Bunlarin bir
kismi, calismanin yayinlandigi dergide baslayan tartismalarda dile getirilmigtir.
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4.1. Murdock’in Elestirisi: “izleyici Metas” Tezinin Simirlan

Smythe’nin ¢calismasinailk nemliitiraz, Graham Murdock’tan gelmistir. Murdock (1978:
113), yanit mahiyetindeki yazisinin blyuk bir bélimdina Bati Marksizmi’ni savunmaya
ayirmistir. Ancak Murdock, bu yazisinda “izleyici metasi”yla dogrudan iligkili olarak,
her ne kadar ret yoluna gitmese de, cok dnemli bir ayrintiya dikkat cekmektedir.
Bu, “izleyici metasi”nin tim kitle iletisim sistemleri icin gecerli olmadigi yénindeki
vurgudur. Murdock, bunu ideoloji konusunu giindeme getirerek agiklamaktadir. Ona
gobre, Smythe, iletisim ve reklamcilik arasindaki iliskiye odaklanirken, medya igeriginin
egemen ideolojilerin yeniden Uretimindeki bagimsiz roliine énem vermemektedir.
ideoloji sorununa karsi gosterilen bu ihmalkarlik, “reklam gelirlerine en az oranda
bagimli” olan sektérler agisindan ele alindiginda kendisini hemen belli etmektedir. Bu
sektorler, sinema, populer miizik endustrisi, ¢izgi romanlar ve populer bilim kurgu gibi
drdnlerdir. Murdock’in “ikincil” olarak tanimladigi bu sektérler, ekipman satisi (kaseti
dinlemek icin kaset calara ihtiya¢ vardir), tiketim Urtinlerini desteklemek Uzere film
ve pop yildizlarinin kullaniimasi ve film ya da g¢izgi roman karakterlerini temel alan
metalarin (Star Wars tigOrtleri, Mickey Mouse sabunu vs.) Uretiimesi araciligiyla
piyasaya eklemlenmektedir. Ancak Murdock’a gére (1978: 113);

...izleyicilerin reklam verenlere satilmasi bu sektdrlerin birincil var olug sebebi
[“raison d’etre”] degildir. Daha ziyade, bu sektérler, toplumsal diizene ve
yapisal esitsizlie dair aciklamalari satma ve tutku ile umudu mesru demetler
[legitimate bundles] halinde paketleme isindedirler. Kisaca, ideolojiyle ve
ideoloji araciligiyla is gorurler — sistemi pazarlarlar.

Murdock’in kitle iletisim sistemlerinin ikili bir rolii oldugunu hatirlatan bu vurgusu son
derece 6nemlidir. Ancak bu elestiride daha temel bir nokta vardir ki, o da, yukarida
belirtildigi Gzere, Murdock’in, értlk olarak, “izleyici metasi” tezinin yalnizca bazi sektérler
(reklam gelirine dogrudan bagimli sektdrler) icin gecerli oldugunu dile getirmesidir

Nitekim ona gbre, izleyicilerin metalastigini gdstermesi acisindan televizyon
mikemmel (par excellence) bir secimdir, ama ayni sey digerleri i¢in gecerli degildir.
Murdock’in bu elestirisi, iletisim alaninin gesitliligini ve dinamik yapisini hesaba kattigi
icin 6nemlidir. Gercekten de sermaye, icine sizdigi iletisim endustrilerinde her bir
aracin, Uranln ya da pratigin 6zgUinluguni dikkate alarak farkl metalastirma stratejileri
uygulayabilmektedir. Bu olgu, o zaman oldugundan belki de daha fazla, glinimiz
iletisim alani agisindan gegerliligini korumaktadir.

4.2. Smythe’nin Murdock’a Yaniti: icerigin Metamorfozu

Murdock’in bu elestirisi Smythe tarafindan kabul gédrmemistir. Smythe (1978: 124-125),
Murdock’in yanitina verdigi karsilikta, éncelikle, kitle iletisim sistemlerinin egemen
ideolojiyi yaymaktaki islevini gdz ardi etmedigini, ancak bu araglarin kendisi i¢cin daha
6nemli gérinen asil iktisadi iglevine, yani meta olarak izleyicileri Urettigi gergegine
odaklandigini belirttikten sonra, 6éne sirdugu tezin yalnizca belirli kitle iletisim araglari
icin gegerli oldugu yoénindeki elestiriye karsilik olarak su yaniti vermektedir;

Murdock; sinema, populer muzik, ¢izgi roman ve populer bilim kurguyu
g6érmezden geldigimi vurgulamaktadir. Murdock’in belirttigi gibi, gérinuste,
izleyicilerin reklam verenlere satilmasi bu araclar icin &éncelikli var olus
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sebebi degilmis gibi gbérinmektedir. Ancak Murdock bilmelidir ki, bunlarin
‘icerigi’ kendi aralarinda ve kendileriyle medya arasinda capraz pazarlamaya
konudur: hikayeler, yildizlar, sarkilar ve filmler bir ortamdan digerine
aktarilir ve orada reklam verenlerin emirleri dogrultusunda harmanlanirlar

Smythe, bu yanitiyla, értiik olarak, érnegin bir kitabin, varligini sonsuza kadar kitap
olarak surdirmedigini, igeriginin strekli metamorfoza ugrayarak, érnegin sinema ya
da televizyona uyarlanabildigi gercegine dikkat cekmektedir. Dolayisiyla, ona gére
bu Urtnler de bir aragtan digerine gecerek izleyicilerin reklam verenlere satiimasina
oyle ya da bdyle hizmet etmektedirler. “Bu agidan, tekelci kapitalist sistemde bunlarin
bagimsiz gérantmleri yanilticidir” (1978: 125).

Smythe’nin sdzUnU ettigi bu strateji giinimuazde yogun bir bicimde uygulanmaktadir. Bu
acidan Smythe hakli gériinmektedir, ancak tim kilturel Griin ve pratiklerin zorunlu olarak
kitle iletisim sistemlerine dahil edilebilecegini, béylece reklam temelli bu sistemlerin
dolayimindan gecerek izleyicilere ulastirilacagini varsayarak yanilmaktadir. Cok
sayida icerik, Smythe’nin belirttigi sekliyle reklam dolayimindan gecerek kullaniciya
ulagsmaktadir, ancak bir o kadari da Murdock’in belirttigi gibi reklam dolayimina gerek
kalmadan dogrudan piyasaya sunulmaktadir. Bu noktada, iletisim alanindaki tretim ve
dagitim sureglerinin her an farklilagabilen dinamik bir yapiya sahip olduklarini dikkate
almak énemli gérinmektedir.

4.3. Livant'in Smtyhe Savunusu: “Her Durumda Auinip Satilan Sey izleyicidir”

“Izleyici metas!” tartismasi, bir sonraki asamada Bill Livant'in (1979) katkisiyla devam
etmistir. Livant, yazisinda Murdock karsisinda Smythe’yi savunma roliine soyunmus
izlenimi vermektedir. Bunun bir sonucu olarak “izleyici metasi” tezi Livant'in géziinde
dort basi mamur bir meta ¢ézimlemesidir. Aslinda bunun “simdilik” kaydiyla oldugunu
eklemek gerekir; zira ileride gorilecedi Uzere Livant énce kayitsiz sartsiz kabul ettigi
bu tezi sonradan reddetmeye dogru adimlar atacaktir.

Livant’in (1979: 96-97) yazisinin tartismaya en dikkat ¢ekici ve bir o kadar da tartismali
katkisi, her durumda alinip satilan seyin “izleyici” oldugu iddiasidir. Ona gére hem
icerik hem de icerigin tiketimine olanak taniyan araglar, izleyicileri Gretmek icin Uretilir
ve satilirlar. Dolayisiyla da, Murdock’in iddia ettigi tzere, farkh iletisim araglarinin
piyasaya eklemlenmesi, digsal olarak, yani diger metalar (ekipmanlar) aracihgiyla
gerceklesmez. Medya, bdyle bir i¢csel butinlige sahip degildir. En azindan, medya
kanaliyla i¢csel olarak eklemlenen bdyle bir meta yoktur. Bunu sagdlayan tek bir meta
bicimi vardir, o da “izleyici"dir.

Hemen belirtmek gerekir ki, Livant'in bu savi saglam bir temele dayanmaktan
uzak goérinmektedir ve biraz da aceleyle olusturuimus gibidir. Livant, iceriklerin
tiketicileri olduklari icin Uretildikleri iddiasinda haklidir. Ancak bu, onlari zorunlu
olarak metalastirmaya iten bir gerekce degildir. Esasen yalnizca iletisim alani
icerisinde degil, diger tim alanlarda da Uretim, tuketicileri olduklari 6n kabullyle
gerceklestirili.  Ornegin bir otomobil, onu satin alabilecek birileri oldugu
dislncesiyle Uretilmektedir. Herhalde buradan yola cikarak, Livant da dahil hi¢
kimse bu birilerinin metalastigindan s6z etmeyecektir. Livantin (1979: 97) buna
itirazi, muhtemel ki, iletisim alanini diger sektorlerden ayiran bir 6ézelligin oldugu,
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bunun da reklam gercegi oldugu seklinde olacaktir. Nitekim yazisinda Humphrey
McQueen’den yararlanarak, ticari kitle iletisim medyasinin reklamlarin destegiyle
yayinlanan haber ve programlardan ziyade, reklam verenler icin izleyicileri ele
gecirmek amaciyla haber, program ve eglence iceriklerini yayinlayan reklamlardan
ibaret oldugunu aktarmaktadir. Dolayisiyla, medyanin asil islevi reklami yapilmig
Urlnleri izleyicilere satmak degildir, tersine, izleyicileri reklam verenlere satmaktir.

Bu acgidan reklamlar, mibadele edilen ticari icerikler olmaktan ¢ok, izleyicinin
mubadelesini saglayan araclardir.

Livantin bu itirazina ragmen, Murdock’in belirttigi durum gecerliligini korumaktadir.
Baska bir ifadeyle, iletisim alani icerisinde, ister farkh sirketler arasinda olsun, isterse
de tekbir sirket icinde olsun, reklam gelirlerine dogrudan bagimli alanlar oldugu kadar,
dogrudan uriin satis gelirine dayal (kitap, CD, DVD vb.) faaliyetler de bulunur. Bunun
yani sira, yalnizca Grin anlaminda degil, bazi kultirel faaliyetler de (6rnegin canl
konserler, tiyatro gosterileri, muzikal etkinlikler, opera, dans gosterileri vb.) Uretim ve
tlketim pratikleri agisindan farkli bir ¢izgi izlerler.

4.4, Jhally’nin Marksist Kavramlara Dair Bazi Hatirlatmalan

Livant’in yazisiyla tartisma kapanmis gibi goérinirken, U¢ yil sonra bir makale
kaleme alan Sut Jhally (1982) dergideki tartismayi yeniden baslatmistir. Livant’in
destekleyici tavrinin tersine daha elestirel bir tutum sergileyen Jhally (1982: 209,
2 numarali dipnot), éncelikle, Murdock ve Livant’in hi¢c deginmedigi, olduk¢a dogru
bir noktaya isaret ederek, Smythe’nin meta ¢ézimlemesine girismedigini, izleyicinin
meta oldugunu daha bastan varsaydigini belirtmektedir. Oysa, ona gére (1982: 204)
dncelikle meta ¢dziimlemesi yapilmali ve bu yénde su sorular sorulmaliydi: (i) izleyici
metasi kullanim degerine sahip midir?; (i) izleyici metasi nesnel bir varolusa sahip
midir?; (iii) izleyici metasi miibadele degerine sahip midir?; (iv) izleyici metasi deger
yaratan emek tarafindan mi Uretilmektedir?; (v) izleyici metasi, belirli kapitalistlerin
mulkiyetinde midir?

Jhally’e gére bunlar, metaya dair tanimlamanin Marksist parametreleridir. Sayet
bunlara tatmin edici yanitlar verilebilirse, o zaman izleyici metasi kavrami daha genis
Marksist medya ¢o6ziimlemesi icine dahil edilebilir. Hemen belirtmek gerekirse, Jhally
(1982: 204-205-206), calismasinda bu sorularin timine olumlu yanitlar vermektedir.
Bu acidan Smythe’nin “izleyici metasi” tezini kabul etmektedir. Ancak, tipki Livant’ta
oldugu gibi buna da “simdilik” kaydini digsmek gerekiyor, zira o da sonradan Livant’la
birlikte ayni yolu izleyecektir.

Jhally’nin “izleyici metasi” tezine iligkin asil itirazi, yine Murdock’in hi¢ deginmedidi,
Livant’in ise kosulsuz kabul ettigi izleyicilerin sermaye igin “Uretken emek” harcadigi
iddiasina iligskindir. Jhally (1982: 207) bu noktada hakli olarak; “...‘emek’ kavrami
Marksist bir bakis agisi icinde son derece 6zgul anlamlara sahiptir, en énemlisi de
emek, metalarin Uretiminde deger yaratmak icin kullanilir,” der. Dolayisiyla da,
Smythe’nin izleyicilerin tuketim sureclerinde tretken emek harcadigi yoniindeki iddiasi
Marksist konumla uyusmamaktadir. Jhally bu elestirisinde hakh gérinmektedir. Zira
Uretken emek, Marx’in ¢bzlimlemesinde “artik deger” kavramiyla dogrudan iligkilidir.
Marx agisindan emek, Uretim surecinde sermaye icin artik deger Uretiyorsa Uretkendir.
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Uretilen metanin ne oldugu ve harcanan emegin tiri dnemsizdir. (Fine ve Saad-
Filho, 2008: 61) Smythe’nin ve Livant’'in agiklamalarinda ise Uretken emek sarf ediyor
gbrinen izleyicinin sermaye icin artik deger Uretip Uretmedigi, Uretiyorsa bunu nasil
gergeklestirdigi sorularinin yaniti yoktur.

Smythe ve Livant, bunun yerine, Uretkenlik nosyonunu tekelci kapitalist sistemin
devamliligiyla iliskilendirmektedirler. Bagka bir ifadeyle, herhangi bir edim
(6rnegin izleyicilerin reklamlari izleyerek metalari satin almalar ve bdylece talebi
canlandirmalar), sayet tekelci kapitalizm sisteminin devami agisindan gerekliyse, bu
onlara goére Uretkendir. Ancak Jhally’nin (1982: 207) belirttigi gibi, Smythe ve Livant
tekelci kapitalizmi butlincul olarak ele alarak, islevsel ayrik parcalari en yasamsal
olan Uretimin 6zuyle birlikte ayni kefeye koymaktadirlar. Béylece, izleyici emegine dair
uretkenligi tekelci kapitalist Gretim iligkilerinin kurulmasi agisindan gerekli gorerek,
tekelci kapitalizmin butinlGginu olusturmada hataya dismektedirler. Buna iligkin
yapilan daha ¢agdas yorumlarda da benzer bir noktaya dikkat gekilmektedir. Ornegin
Bolin (2011: 36-38), Marx’in “Uretken emek” kavramsallastirmasi dikkate alindiginda,
izleyici emeginin bununla uygunluk géstermeyecegini belirtmektedir. Yazara gore,
izleyici emegi, Uretim sirecinde harcanan emekle bir tutulamaz, olsa olsa tiketim
slrecinde harcanan bir emektir ve bunun Uretkenliginden bahsedilemez.

Jhally’e gére (1982: 208) izleyici emegine dair formiilasyon, emegin reklam verenlerigin
degil, fakat kitle medyasi i¢in harcandigi kabul edildiginde tutarli kalabilir. Buna goére,
izleyici emegi, “izleyici metasi’nin (retim sirecinin bir pargcasidir. Harcanan emegin
karsiligi olan “Ucretler” ise, “programlar’dir. Yayin sebekeleri, izleyici metasini Gretmek
icin harcadiklarn maliyetten daha fazlasini reklam verenlerden alirlar, béylece “deger”
(ve artik deger) yaratiimig olur. Yine belirtmek gerekirse, Bolin (2011: 37), hakl olarak,
Marx’in kapitalist ve isci arasindaki “Ucret iligkisi” aciklamasindan hareketle, Jhally’nin
programlari izleyicilere ddenen (icret olarak tanimlamasina da kargi ¢ikmaktadir.

Jhally (1982: 208), ayrica, reklam gelirlerine bagimli olan ya da olmayan kitle iletisim
sistemleri tartismasina deginmektedir. Hatirlanacagi tuzere, Murdock’in getirdigi s6z
konusu elestiriye karsilik olarak, Smythe igerigin capraz pazarlamaya konu oldugunu,
Livant ise yalnizca icerigin degil, izleyicinin de g¢apraz olarak pazarlandigini ileri
slirmuistu. Jhally’'ye gére Smythe, icerik capraz pazarlamaya tabi tutulur derken
haklidir; fakat Livant, sdyledigi seyde yaniimaktadir. Jhally (1982: 208), Murdock’a
paralel sekilde, soruna iliskin kendi ¢c6zUmunu su sekilde ortaya koymaktadir:

Reklamciligin boyundurugu altina girmis medyada, birikim, izleyici metasinin
satig! Uzerine kuruludur. Digerlerinde ise, birikim, belirli bir metanin (kitap,
sinema, plak) izleyiciye satigi tizerine kuruludur. Tim kitle medyasi, izleyicileri
uretir fakat yalnizca reklam temelli medya izleyicileri satmak Uzere Uretir. Bu
nedenle, ‘Star Wars’, izleyiciye satilan meta idi (ya da daha ziyade belirli bir
zaman aralid i¢in satilan sey bir sinema koltuguydu). ‘Star Wars’, televizyonda
gosterildiginde, izleyiciyi reklam verenlere satmak icin Ureten bir Gretici Grinl
olarak kullanilir. ‘Star Wars’ kitaplari Uretildiginde, bunlar izleyiciye satiimak igin
olan metalardir. ‘Star Wars’ mizigi radyoda calindiginda, Uretilen sey izleyici
metasidir.

Demek ki izleyici, farkll araglarda farkli rolleri Gstlenmektedir. Bu agidan ona gore
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(1982: 208); “fi]zleyici metasi medya yoluyla i¢csel olarak eklemlenen meta bigimi
degildir. ‘Meta’ kavrami, iligkilere dair bir tanimdir. Sabit niteliklere dair bir tanimlama
degildir.” Aslinda Jhally’nin burada anlatmaya calistigi sey, neyin meta oldugunun,
baglama ve araca gore degisiklik gdsterebilecegi gercegidir.

Jhally’nin yazisinin somut sonucu, Livant’in “izleyici metasi” tezinden uzaklagmasi
olmustur. Livant (1982), Jhally’e yanit niteligindeki yazisinda, 6zetle, metalasan seyin
Smythe’nin belirttigi gibi izleyici olmayabilecegini, bunun yerine izleyiciye ait “zaman”
olabilecegini éne sirmeye baglamistir. Livant’in bu son yazisiyla dergideki tartisma
kapanmistir. Ancak Smythe’nin “izleyici metas|” tezi, yalnizca bu dergideki tartismayla
sinirll kalmamig, devam etmistir.

4.5. Yeniden “izleyici Metasi” Tartismasi: Yeni Meta Formlari

Meehan (1984: 223), tartismadan sonra kaleme aldigi ¢alismasinda, meta sorusuna
bugiine kadar iki yanit verildigini, bu yanitlardan birisinin “igerik”, digerinin ise “izleyici”
oldugunu sdyledikten sonra, bu soruya tG¢lincu bir yanitin verilebilecegini belirtmektedir.
Ona gore, “izleyici 6lgctimleri”, yani “reytingler” de metalasmaktadir. Meehan, bu metanin
nasilvenedenmetaolabildigikonusundaayrintilibirgcézimlemeyegirismemektedir.Ancak
calismasinin dnemli bir katkisi, dile getirilen her Gi¢c metanin birbirlerini tamamladigini,
biri olmadan digerinin metalasmasinin olamayacagini icermesidir. Jhally ve Livant
da ([1986] 2006) dergideki tartismadan sonra konuyu ele almaya devam etmiglerdir

. Hatirlanacagi Uzere, Livant, son yazisinda metalasan seyin “zaman” olabilecegi
noktasinda bazi ham dusunceler ortaya atmisti. Bunlarin gelistirilip derinlestiriimesi
sonradan Jhally’le birlikte kaleme aldiklari bu ¢alismada mimkin hale gelebilmistir.
Yazarlar (2006: 25-36) bu calismalarinda “izleme edimi’nin ayni zamanda ¢alismak
anlamina geldigi varsayimindan hareket etmektedirler. Buna gore, izleyici, televizyon
izlerken emek de sarf etmektedir. Bu agidan, isci “emek-glici’ne sahipse, izleyici
de “izleme-glici”’ne sahiptir, ilkinin kullanim degeri “emek”, ikincinin ise “izleme”dir;
isci kapitaliste “emek-glcu”nl, izleyici de medya sirketlerine “izleme-giici’ni
satar. Yazarlar, ikinci olarak, medya endustrilerinin kar ettikleri varsayimindan yola
cikmaktadirlar. Bu durumda yazarlarin sordugu soru, medyanin gercekte neyi satarak
kar edebildigidir.

Jhally ve Livant, bu soruya yanit vermek Uzere (Sekil 1’deki gibi) somut bir érnekten
hareket etmektedirler. Bunun igin, televizyonda 30 dakikalik bir yayin siresini
incelemektedirler. Burada dikkat ¢ekici olan noktalardan birisi, yazarlarin Marx’in iktisadi
¢6zlmlemesinde kullandidi kavramlarin neredeyse tamamini medya ekonomisine
uyarlamaya calismalaridir.

Program-zamani | Reklam

A
\

24 dk. 6 dk.

Sekil 1. Jhally ve Livant'in Meta C6zimlemesine Temel Olusturan Televizyon Ekonomisi Modeli
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Buna goére (2006: 32-34), yayin sirketleri televizyondaki 30 dakikalik bir yayin akigini
degerlendirmek Uzere bagimsiz Ureticilerden 400 bin dolar karsiliginda bir program
satin almaktadirlar. Bu, izleyicileri ekran basinda tutmak i¢in zorunlu bir yatinm ve
“hammadde”dir. Bu, ayni zamanda, sarf ettikleri emek karsiiginda izleyicilerin
aldiklari “tcrettir. Ele alinan bu érnekte program 24 dakika sirmektedir. Geri kalan
alti dakikalik zaman, reklam zamanidir. 24 dakikalik zaman dilimi maliyetin ortaya
ciktigr yerdir; gelirlerin ortaya ¢iktigi yer ise, geri kalan alti dakikalik zamandir. Bu alti
dakikalik zaman, her biri 30 saniye siiren 12 esit parcaya bélindiginde ve her biri
reklam verenlere 100 bin dolar karsihginda satildiginda toplamda 1 milyon 200 bin
dolar gelir elde edilmektedir. Toplam gelirden 400 bin dolarlik maliyet ¢ikarildiginda,
geriye 800 bin dolarlik bir fazlalik (surplus) kalmaktadir. Artik deder ya da kéar bu
sekilde elde edilmektedir. Program maliyetinin kargilanmasi i¢in izleyicilerin 12 esit
zamana sigdirilan reklamlardan dérdini izlemeleri gerekmektedir. izleyiciler bu zaman
diliminde kendileri icin izlemektedirler, dolayisiyla bu, “gerekli-izieme zamani”dir. Geri
kalan sekiz reklami ise iletisim araglarinin sahibi olan medya sahipleri igin artik deger
uretmek amaciyla izlemektedirler, dolayisiyla bu, “arti-izleme zamani”dir.

Yayin sirketleri gerekli-izleme zamanini olabildigince kisaltmaya, arti-izleme zamanini
ise olabildigine artirmaya calisirlar. Ornegin, program zamani 23 dakikaya indirildiginde
30 saniyelik iki esit parca reklam siresine eklenebilmektedir. Bdylece toplam gelir
bir milyon dolara ¢ikmaktadir. Bu, “mutlak artik deger’in elde edilmesidir. Ancak bu,
izleyicinin tepki géstermesi veya yasal dizenlemeler nedeniyle sinirli bir secenektir.
Medya sahipleri, bu siniri asabilmek icin“géreli artik deger’e ydnelirler. Ornegin her
biri 100 bin dolar olan 30 saniyeden olusan bes ayri reklam zamani yerine bunu her
biri 60 bin dolar olan 15 saniyeden olusan 10 ayri zamana bélerler, dolayisiyla, ilk
dizenlemede 500 bin olan geliri ikinci dizenleme yoluyla 600 bin dolara ¢ikarabilirler.
Bu acgidan yaklasildiginda yazarlara gére (2006: 27, 30, 31) metalagsma slreci alti
dakikalik strede gerceklesmektedir. Bu, yazarlarca “fazladan-izleme” (watching-extra)
olarak tanimlanmaktadir ve metalasan sey, asil olarak bu “zaman”in kendisidir. Mulkiyeti
yayin sirketlerine ait bu metayi, yayin sirketleri programlari sunarak, izleyiciler ise bu
programlari izleyerek birlikte Uretmektedirler. Jhally ve Livant’a gore, ticari medya
tarafindan satiimak Gzere Uretilen metanin ne oldugu sorusuna ¢ogu zaman (buna
Smythe de dahil) reklam verenler, yani alicilar agisindan bakilarak yanit verilmistir.
Oysa 6nemli olan, buna medya endustrisi, yani saticilar agisindan yanit bulmaktir. Bu
acidan ele alindiginda, meta olarak “fazladan-izleme zamani” buna verilmis bir yanittir.
Yazarlar bu noktada Smythe’nin “izleyici metasi” tezini reklam verenler agisindan
verilmig yanit olarak bir kenara koyarlar.

“izleyici metas!” tezi, 1990’lara degin kitle iletisim araglari baglaminda tartigiimistir. Bu
teze iliskin tartismalar, giinimuzde farkli bir boyut kazanmigtir.

5. Giincel Kosullarda “izleyici Metasi”

Gunumuzde “izleyici metas|” tartismalarinin yeniden alevlenmesine neden olan ve bu
tartismalara bicim kazandiran ve yon tayin eden temel gelisme, internet agi dolayimiyla
kullanici faaliyetlerine kapi aralayan o6zelliklere sahip yeni iletisim teknolojilerinin
glnimuzde toplumsal yasamin neredeyse her alanina nifuz etmis olmasidir. Bu
gelismenin klasik “izleyici metasi” tezinde yol actigi déniistimler farkh yoénleriyle ele
alinmakta ve tartigilmaktadir.
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Yeniden canlanan tartismalarda Uzerinde durulan noktalardan birisi iletisime dair
metalastirma sureclerinin alabildigine genisledigi seklindeki iddialardir. Jernej Prodnik
(2014: 333 ve sonrasi), Michael Hardt ve Antonio Negri’nin (2008: 259, 260) ileri
surdukleri “toplumsal fabrika” kavramindan hareketle, Uretimin (fabrika ve imalathane
gibi) geleneksel mekanlarin étesine tastigini, dolayisiyla da metalastirma streglerinin
toplumun geneline yayildigini 6ne siirmektedir.

Prodnik’in bu iddiasinin birbiriyle iligkili iki gelismeyle baglantili oldugu séylenebilir. ilki,
yayginlik kazanmig yeni iletisim araclarinin (bilgisayar ya da akilli cep telefonlarinin)
kullanici odakl bir tdr Gretim araci olarak ortaya ¢cikmalaridir. William H. J. Hebblewhite
(2014: 209-212), bu araglarin iletisim araglari olduklari kadar Uretim araclari olarak
da is gOrdikleri gercegine dikkat cekmektedir. Bununla iligkili olan ikinci gelisme,
kullanicilarin, kullanici ve tuketici olduklari kadar Uretici olmaya baglamalaridir
. Christian Fuchs’a gére (2010: 191, 192), yeni iletisim araclari yoluyla kullanicilar igerik
Ureticilerine dénlismiis durumdadir. ilk durumun dogurdugu sonug, farkli metalastirma
sureclerine kapi aralamasi, ikincininse, bu streci pekistirmesidir.

Buna zemin hazirlayan gelismelerden birisi de, hi¢ kugskusuz, son yillarda
telekominikasyon alt yapisindaki gelismelere paralel olarak kendisini gdsteren
yakinsama, yani farkli sebeke platformlari araciligiyla benzer hizmet gesitlerinin gesgitli
araclarda bir araya getiriimesi olgusudur. GlnlUmizde, bunun sagladi§i olanakla,
bireyler, tek bir aragla farkli bircok icerige/hizmete erisebilmektedirler. Dahasi, taginabilir
araclarin, érnegin akilli telefonlarin, son zamanlarda yayginlagsmasiyla birlikte uzama
ve zaman iligkin sinirlar timuyle ortadan kalkmasa bile olduk¢a azalmistir. Béylece, bir
yandan kitle iletisim araglariyla yeni iletisim araglari arasindaki ayrim bulaniklasmis,
diger taraftan ise iletisim metasinin ne, nasil ve neredeligine iligkin tartismalar
yogunlasmistir.

Yeni iletisim araglarinin ayni zamanda uretim araglari olarak da is gérdigiini gosteren
6rneklerinden birisi, Web 2.0 temelli cevrimici araglar ve bu araglar yardimiyla giindelik
yasamin olagan bir pratigi haline gelen facebook, twitter ve youtube benzeri sosyal
paylasim uygulamalaridir. Toplumu olusturan her bireyin katilimiyla cogalan, ¢ogaldik¢a
yayginlasan, yayginlastikga da iktisadi degerin pargasi haline gelen bu tlr uygulamalar
sermaye yogun ticari birer isletme Grunudurler ve yine reklam gelirine bagimlidiriar
. Fuchs’a goére (2012: 713) bu uygulamalarin kullanicilar agisindan énemi, Gretimi
gerceklestirebilmeleri agisindan Ucretsiz bir platform sagliyor olmalaridir. Bu agidan
aracin kendisi “Uretim gereci”, bu tir sosyal paylasim siteleri ise, Uretim agisindan bir
tir “hammadde” gérevi gérmektedir.

Tum bu gelismeler, sosyal aglar, meta tretimi ve reklamcilik arasinda dogrudan bir iligki
oldugu yoénlnde oldukga dikkat cekici degerlendirmeleri ortaya ¢ikarmis durumdadir.
Fuchs’un gelistirdigi model bunlardan en dikkat ¢ekici olanlardan birisidir.
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s (teknoloji, altyapi
/ ( ji, altyap)
P - M U
\dl = (ticretli emek)

(U, = sosyal medya platformu) d, (iicretsiz emek:

platform i¢in g¢alisma)

M’ = internet Uretici-tiiketici metasi (kullanici tarafindan Uretilen icerik, veri, sanal reklamcilik
alan ve zamani) sosyal medya hizmetlerinin ¢ogu lcretsiz kullanima sahiptir, meta degillerdir.
Kullanici verileri ve kullanicilarin kendisi sosyal medya metasidir.

Sekil 2. Fuchs’un Sosyal Aglar, Meta Uretimi ve Reklamcilik Arasindaki iliskiyi Temel Alan
Modeli

Fuchs (2012: 712, 713), sosyal aglar, meta Uretimi ve reklamcilik iliskisini Sekil 2'de
g6rildigi Gzere Marx’in Kapital C. de ([1867] 2011: 152-178) ama daha ¢ok Kapital
C. Irde ([1885] 2012: 35 vd.) tartistigi sermaye iretim déngiist [P — M (Ua ve Eg)...
U ... M’ = PPbaglaminda ele almaktadir. Fuchs’un gizdigi semaya gére, sosyal medya
sirketleri ellerindeki parayi (P) sermaye (M) satin almak icin kullanirlar. Sermaye,
teknoloji (sunucu alani, bilgisayar, érgltsel altyapi vb.) ve emek glicu (Ucretli calisanlar)
olmak tizere iki ana bilesenden olusmaktadir. Bunlar sirasiyla sabit (s) ve degisen (d,)
sermayelerdir. Semada yer alan U, dogrudan satilan meta degildir, bu, kullanicilarin
Ucret 6demeden erisebildikleri &zel bir iglevi yerine getiren facebook ya da twitter
benzeri sosyal bir medya hizmetidir. Fuchs’a gére bu tirden sosyal aglarin tretiminde
ve igletimesinde goérev alanlar ucretli emektir, ¢clinki dogrudan sirketin kendisi
tarafindan istihdam edilip ise kosulmaktadirlar. Semada kullanicilar, sz konusu ucretli
emek tarafindan yaratilan platformu birtakim icerikleri Gretmek icin kullanmaktadirlar.
Bunlar (d,) Ucretsiz emek kategorisindedirler. Sosyal medya platformu, ustlendigi islevi
yerine getirebilmek icin bu igeriklere gereksinim duyar. S6z konusu igerikler U, yoluyla
Uretilmektedir.

Kullanicilarin iletisim araglarini kullanarak internet yoluyla gergeklestirdigi Gretim,
bu ortamda gezinirken yaptiklari her seydir: resim ylkleme, albim olusturma, video
olusturup yukleme, yorum yapma, begenme (like) vb. Semada bunlar hep birlikte
M’ (meta) olarak g&steriimektedir. Kullanicilar M”nin olusumuna katkida bulunurken
belli bir emek zamani harcarlar. Bunun internet sirketleri agisindan énemi, bu tur

2 Marx’in sermaye Uretim semasinda para-sermaye sahibi kapitalistler tretimi gerceklestirmek Gzere 6ncelikle
emek glicl (eg) ve hammaddenin de i¢inde oldugu uretim araglarina (ia) yatirim yaparak ise baslarlar. Semada
bunlar belli bir miktar para-sermayenin (P) kullaniimasiyla elde edilen metalar (M) olarak gdsteriimektedir.
Ardindan, bunlar hep birlikte tiretime (U) kogulurlar. Uretim sonucunda elde edilen giktilar deger yiiklii metalardir
(M’). Bu metalarin piyasada miibadele ediimesiyle elde edilen sey, basta yatirilandan daha buyuk miktardaki
para-sermayedir (P’).
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tretim ediminin kendisinin ve bunun ciktilarinin kazan¢ saglamak lzere ¢ok amagli
kullanimidir.

Mark Coté ve Jennifer Pybus (2014: 242), sosyal aglari, 6zellikle de facebook’u konu
ettikleri galismalarinda ag kullanicilarinin Uretici etkinliklerini “maddi-olmayan” ya
da “gayri-maddi” emegin gelismekte olan 6zel bir formu olarak tanimlamaktadirlar.
Gayri maddi emek kavramini ele alip aciklayan Hardt ve Negri (2008: 304 vd.)
hizmet sektériiniin yayginlik kazandigi giinimuazde enformasyon ve iletigimin Gretim
sureclerinde asli bir rol oynadidini ve emegin niteligi ve dogasinda bir degisimi
ortaya cikardigini belirtmektedirler. Yazarlara gére uretimin enformatiklesmeye
basladigi ginimuz sektérlerinde gerceklestirilen Uretim ortaya maddi ve kalici bir
trin ¢ikarmadigindan bu Uretimle iligkili emek de gayri maddi, “yani bir hizmet, bir
kiiltirel drain, bilgi ya da iletisim gibi maddi-olmayan mallar treten emek’tir. Uretimin
enformatiklesmesi, yazarlara gére gayri-maddi emegin iletisimsel ydoninu karakterize
etmektedir. Bu emegi tanimlayan bir diger 6zelligi ise, “duygulanimsal emek” olugudur.
Duygulanimsal emek de harcadidi emek glicuyle ortaya maddi anlamda bir Grln ortaya
cikarmaz. Duygulanimsal emek, emegin Uretim slirecinde duygulanim yaratmasi ve
bunun manipilasyonu zerine kuruludur.

Maurizio Lazzarato (2005: 227) ise gayri-maddi emegi metanin enformasyonel ve
kilturel igerigini Ureten emek olarak tanimlamaktadir. Sosyal aglarda hareket eden
emek, gayri-maddi emekle bircok yénden iligkili gibi gériinmektedir. Ancak, bu kavrami
temellendirmeye donik calismalardaki temel sorunlardan birisi gayri-maddi olanla
maddi olanin diyalektik birlikteligini gérmezden gelip yalnizca ilkini dikkate almalari ve
dahasi bunu genellestirmeleridir. André Gorz’un (2011: 11 vd.,27 vd.) adi “Maddesiz”
seklinde gevrilen son calismasinda sikga yapilan alintilarda yankilandigr sekliyle bu
genellestirmelerin érneklerine oldukga sik rastlanmaktadir. Bu ¢alismanin da gosterdigi
gibi, gayri-maddilik yalnizca emege degil, bizatihi sermayenin kendisine de niifuz etmis
ve egemen bir konum yakalamigtir.

Farkl alanlardaki Uretim ve emek slregleri bir kenara birakildiginda ve yalnizca
kultarel Gretim ve emek surecleri dikkate alindiginda bile tretimin ya da emegin gayri
maddiligiyle maddi olan yéninin ¢ogu durumda birbirlerini tamamladiklar gérulebilir.
Ornegin sosyal ag kullanicilar tarafindan dretilen icerikler ne kadar gayri maddiyse, bu
iceriklerin dolagima sokuldugu araglar yigini da o oranda maddidir. Sayisal bir icerigin
arac (bilgisayar, cep telefonu, tablet vs.) olmadan uretilemeyecegi ve daha da 6nemlisi
dolagima sokulamayacagi ve tuketilemeyecegi disinuldigunde maddi olanla gayri-
maddi olanin i¢ iceligi daha anlagilir olmaktadir. Bu agidan maddi ve gayri-maddi
olanin cogu durumda Uretim surrecinde birbirlerine karigtiklari séylenebilir®.

3 Uretimin ve emegin gayri-maddi bir forma dogru déniistiigi yolundaki savlarin genellik kazanmasinda,
odak noktasinin siklikla gelismis kapitalist Ulkelere ve buralardaki kapitalist sirketlerin is yapma bicimlerine
kaydiriimasinin roliiniin oldukga fazla oldugu séylenebilir (Bulut, 2014: 232). Ornegin Gorz (2011: 37 vd.),
calismasinda Jeremy Rifkin’e bolca génderme yaptigi bir bdlimde firmalarin emek de dahil maddi sabit
sermayeyle is gérmedigine ve artik maddesiz sermayenin hikim sirmeye basladigina dikkat cekerken, verdigi
ornekler arasinda IBM, Apple ya da Microsoft gibi internet sirketleri de bulunmaktadir. Gorz, bu tiirden sirketlerin
ne tesisi ve ne de makineleri olduguna dikkat cekmektedir. Ancak Gorz’un (2011: 38) da dikkat cektigi gibi
cogunu uzak bolgelerdeki taseron firmalar yikmalarindan kaynaklanmaktadir. Fuchs (2014: 229 vd.), egemen
konumdaki internet sirketlerinin Gzerlerinden attigi fiziki ve tam da bu yizden her yéniyle maddi gibi gériinen
islerin cogunu uglincu dinya ulkelerindeki sémuriiye dayali emek tarafindan Uretildigini birden fazla vaka
calismasiyla ortaya koymaktadir. Ergin Bulut’'un (2014: 237) da ¢alismasinin sonug béliimiinde bir géndermeye
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Kullanici emeginin gayri-maddiligi yaninda, Coté ve Pybus'un (2014: 259 vd.)
calismasinin vardigi énemli sonuglardan birisi, kilturel, iletisimsel ve enformasyonel
olan uretim sirecinde kullanicilarin ézellikle facebook yoluyla bir yandan 6znelliklerini
yeniden Uretirlerken, bir yandan da sermaye iligkilerinin gitgide daha fazla tamamlayicisi
olan emege donustulkleri seklindedir. Bu da, Uretim ve tiketimin bir arada gerceklestigi
bir zaman diliminde faaliyette bulunan kullanicilarin duygulanima dayali kendi benlik
ve hisleriyle facebook gibi bir ortamda Uretip depoladiklari iceriklerin meta bigimiyle
dolasima sokulmasi ve bu yolla yazarlarin da belirttigi gibi sermaye agisindan “karin
dijital arsivi’ni olusturmasiyla mimkin olabilmektedir.

igerigin ne tirden ve hangi ydntemlerle kazanca déniistiirildiikleri ya da paraya tahvil
edildikleri asagida ele alinacaktir, ancak éncesinde kullanicilarin harcadigi emek ve
bunun sémUrtsi noktasinda yapilan cagdas tartismalar dile getirmek yararli olacaktir.
Kullanici tabanl igerigin dretilmesiyle iligkili dnemli noktalardan birisi, kullanicilarin
sirketler yararina Uretim yapiyor olmalarina ragmen, sarf ettikleri emeklerinin karsihgini
alamiyor olmalari, dolayisiyla da sémduruldikleri seklinde éne surllen savlardir. Robert
Prey (2014: 287), Web 2.0 ve ag teknolojisinin, smiru olgusunu fabrika duvarlari
6tesine tasiyarak buna olanak taniyan yeni yollar actigina isaret etmektedir. Diger
taraftan Fuchs s6z konusu semada bu Uretimi gerceklestirenleri tcretsiz emek olarak
tanimlarken, bagka bir yerde (2010: 191-192), icerik Ureticisi durumundaki kullanicilari
sayisal emek (digital labour) kategorisine yerlestirerek, sarf ettikleri emeklerinin
karsiiginin 6denmedigine, dolayisiyla da sOmdurlldiklerine vurgu yapmaktadir.
Mattias Ekman da (2014: 108-113), Marx'in “ilk” ya da “ilkel birikim” dedigi, Harvey’in
ise “mulkslzlestirerek birikim” (accumulation by dispossession) olarak niteledigi
kavramdan hareketle, Web 2.0 temelli araglarin kullanicilarinin ¢evrimici ortamlarda
harcadiklarl emegin sermayece temellik edildigini 6ne stirmektedir.

Eran Fisher (2014), bu dizlemde agiga c¢ikan sémiri olgusunu, “yabancilagsma”
kavramiyla birlikte ele alarak kitle iletisim araclariyla yeni iletisim araclari arasindaki
farklilkla iliskilendirmektedir. Buna gére, kitle iletisim araclarinda izleyicinin pasifligi ve
yabancilagmasi birbirleriyle orantili olarak fazladir, buna karsin sémurt orani oldukga
duguktur. Yeni iletisim teknolojilerinde ise kullanicilarin etkinligi ile sémurd orani orantili
olarak fazladir, yabancilagma orani ise oldukg¢a dusuktur.

Fisher, buradaki savini, tipki digerleri gibi, iletisim araglarini ayni zamanda Uretim
araclari; izleme ya da kullanim edimini de ayni zamanda c¢alisma seklinde ele alarak
temellendirmektedir. Fisher, 6te yandan, sémuriyd, harcanan emegin tam karsiliginin
alinamamasi; yabancilasmay! ise, kisinin Gretim sirecini denetleyememesi yaninda,
kendini ifade edememesi, 6zini somutlastiramamasi ve digerleriyle iligki ve iletisim
kuramamasi olarak ele almaktadir.

Fisher’e gbre (2014: 139), yeni iletisim teknolojileri kullanicilari, érnegin sosyal
paylasim sitelerini kullanirken ayni zamanda Uretim faaliyetinde de bulunmaktadirlar.
Kullanicilar burada, calisma sureciyle Grin Uzerinde c¢ok daha fazla denetime
sahiptirler. Buna karsin, kullanicilar, etkin olduklari élgtide, harcadiklari emeklerinin
karsiligini alamamaktadirlar. Bu, yabancilagsma oraninda azalma saglasa da, sémur

bagvurarak incelikli bir sekilde aktardigi gibi, tretimin maddiligi gézlerden kaybolmugsa bu muhtemelen onun
bagka bir yere taginmig olmasindandir.

4 Fuchs’un “sayisal emek” konusunu daha derinlemesine tartistigi calismasi igin bkz. (Fuchs, 2013).
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oranini artiran bir stre¢ olma 6zelligi kazanmaktadir. Kitle iletisim kullanicilari ise,
tersine bir sireci deneyimlemektedir. Fisher, bu araglarin kullanicilarinin emek
sarf ettikleri iddiasini, yukarida da ele alinan Jhally ve Livant'in (2006) calismasina
dayandirmaktadir. Hatirlanacagdi Uzere, yazarlar orada, metalasan seyin fazladan
izleme zamani oldugunu, bu metayi ise, yayincilarin programlari sunarak, izleyicilerin
de bu programlari izleyerek birlikte Urettiklerini 6ne sirmekteydiler. Fisher’e gore,
izleyici, burada, Urettigi sey Uzerinde denetim sahibi degildir, dolayisiyla yabancilasma
orani fazladir. Fisher, sémirl olgusunu ise, yine Jhally ve Livanttan hareketle,
izleyicilerin reklam izleme surecleriyle iliskilendirmektedir. Hatirlanacag: Uzere,
yazarlar, izleyicilerin, kendilerine “Ucret” olarak 6denen programlar karsiliginda reklam
izlediklerini dne siirmekteydiler. izleyiciler, 6rnegin program maliyetine karsilik gelen
zaman kadar reklam izlediklerinde kendileri i¢in, fazladan izlediklerinde ise yayincilar
icin emek harcamaktaydilar. BOylece, bir taraftan artik degerin Uretiimesine katki
saglarken, diger taraftan sémurtiye de maruz kalmaktaydilar. Fisher, buradan yola
cikarak, sémdirl oraninin kitle medyasinda dustk olmasini bu platformdaki reklam-
zamaninin (degisen nedenlere, 6regin yasal sinirlara bagh olarak) sinirli olmasiyla
iliskilendirmektedir.

Kullanici pratiklerindeki dénisimun ortaya ¢ikardigi bir diger dnemli gelisme, yukarida
da deginildigi gibi, sirketlerin, mahremiyetin ihldli pahasina, kullanicilar hakkindaki
kisisel bilgileri toplayip isleyerek reklam verenlere satiyor olmalaridir. Bu durum,
yeni iletisim teknolojilerinin de, tipki kitle iletisim sistemleri gibi, blytk oranda reklam
gelirlerine yaslandigi gercegini agiga cikarmaktadir. Diger taraftan, kullanicilarin meta
olarak gérilmesinin kaynaginda bu olgu yatmaktadir.

Kullanicilara iligkin kisisel bilgilerin reklam verenlere satilmasi, hem yeni iletisim
teknolojilerinin yeni denetim mekanizmalarina sahip oluglari ve bos zamani ¢ok daha
fazla denetim altina alabilme potansiyelini tasiyor olmalariyla, hem de yine blyuk
oranda kullanici pratiklerindeki degisimle yakindan iligkilidir. Buna gére, kullanicilar
facebookya da youtube gibi sitelerde dolasirken hem Urettikleri icerikler yoluyla hem de
basit faaliyetleri sirasinda arkalarinda birtakim izler birakirlar. iddia o ki, bunlar, internet
sirketleri tarafindan toplanmakta ve islendikten sonra reklam verenlere satiimaktadir.
Boylece, bos zaman ve gundelik hayatin siradan bir faaliyeti olarak gériinen ¢evrimici
faaliyetler bazi yazarlara gdre bir yandan sirketlerce artik deger Uretimi agisindan bir
potansiyel olustururken, diger yandan da kullanicilari reklam verenlere satilan metalara
dénustirmektedir. Ornedin Ekman’a gére (2014: 108-113) gevrimici ortamlarda icra
edilen faaliyetin sdmurilmesiyle artik deger Uretimi, kullanicilarin ve 6zellikle yaptiklar
isin ¢iktisinin reklam verenlere satiimasiyla mimkun hale gelmektedir.

Hatirlanacagi tizere, Smythe’nin yaklagsiminda meta olarak izleyiciler &lculebilir, yani
nicelendirilebilir metalardi. Yeni durumda da, kullanicilarin, ge¢gmiste oldugundan daha
fazla dlgtlebilir oldugu tizerinde durulmaktadir. Ornegin Philip Napoli (aktaran Prodnik,
2014: 340), gunimizde medya sirketlerinin veri toplamak icin kullanmakta oldugu
genis bir secenekler dizisinin interneti her yonuyle él¢ilebilir kildigini 6ne sirmektedir.
Kullanicilar bu yolla nicelendirildikge, reklam verenler agisindan yararlanilabilen
(6rnegin kisiye 6zel reklamlar sunulabilen) kitlelere déniismektedirler. Tim bu
gelismeler sonucunda varilan sonug, kullanicilarin sermaye agisindan “degeri Ureten
bireyler’e dénlstigi ve bdéylece “deger Uretimi’nin toplumun geneline yayildigidir
(Prodnik, 2014: 351).
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Bir taraftan kullanilan araglardaki farklilik, diger taraftan kullanici pratiklerindeki degisim
ve en sonu yine reklam gelirlerinin oynadigi kritik rol giincel tartismalarda “izleyici-
metas!” tezinin gecerli oldugu seklinde bir yaklagimin gelistiriimesini beraberinde
getirmigtir. Nitekim, yukarida isimleri zikredilen arastirmacilarin timu, kullanicilarin
internet ortaminda Uurettikleri iceriklerle birlikte kendilerinin de reklam dolayimiyla
metalastigi savini éne strmektedir. Yeni durumda kullanicilarin Smythe’nin ele aldigi
“izleyici metasi”ndan farki, icerik-Ureten kullanicilar olmasidir (Fuchs, 2010, 192).

6. Sonug Yerine: Marx'in Meta Kavramsallastirmasi Isiginda iletisime
Dair Meta Tartismasinin Olanaklari, Sinirlari

Bu calisma, “izleyici metasi” tezini konu edinmistir. Hem tezin kendisi, hem de etrafinda
ddnen tartismalar, yalnizca bir tartisma olmaktan 6te, bizi, iletisimin ekonomi-politigine
yaklastirarak iletisime dair metanin ne oldugu sorusuna yénelttigi ve “sémur(”,
“deger” ve “artik deger” gibi kapitalist Gretimle iligkili can alici dnemdeki kavramlarin
kazandiklari yeni boyutlar tUzerinde distinmeye zorladidi icin dnemlidir. Smythe’nin
“Kér Nokta” calismasi, bu bakimdan, iletisim aragtirmalarinda temel bir degigimi ortaya
cikardi@i igin hdlen 6nemini korumaktadir (Mosco, 2009: 12, 137-138).

Bu acidan ele alindiginda, gerek kitle iletisim araclari, gerekse de yeni iletisim araglari
temelinde 6ne surllen “izleyici metas|” tezini timden reddetmek kolay degildir. Ancak
bu tezi timden kabul etmenin, ayni derecede zorluklari bulunmaktadir.

Michael Lebowitz (1986: 165, 170), bu tir bir ¢6zimlemenin olsa olsa Marksiyan bir
tinlya sahip olabilecegini, ¢ciinkli ne 6ne siriilen argiiman agisindan ne de ortaya
konulan sonuglar agisindan Marksist bir perspektif gelistirilmedigini belirtmektedir. Ote
yandan Garnham (1990: 29), Smythe’yi Marx’in meta bigimini basite indirgemesinden
dolayi elegtirirken, metanin Marksist iktisat kurami icinde bir soyutlama oldugu
gergegine dikkat gcekmektedir. Garnham’in (1990: 29) su tespiti oldukga 6énemlidir:

...Smythe’nin kurami Marksist iktisat kurami icerisinde bir soyutlama olarak
meta biciminin iglevini yanhs anlamakta ve bu nedenle 6zgll meta bigimleri,
buradaki haliyle izleyici ve genel olarak meta, arasindaki iliskiyi goz ardi et-
mektedir. Sonug olarak, Smythe’nin kurami herhangi bir ¢eliski mefhumundan
yoksundur, dogrudan miibadele edilen kiiltiirel metalar dikkate almada basari-
sidir, devletin roliinli agiklamakta yetersiz kalir, reklam isinin bizatihi kendisinin
sermaye acisindan rolinu yeterli bir sekilde kavrayamaz ve belki de hepsinden
daha can alici olani, kitle iletisim araclari yoluyla izleyicinin Uretilme surecini
sinif ve sinif miicadelesi belirleyenleriyle iliskilendirmekte basarisizdir.

Esasen kapitalist tretim tarzi, meta Uretiminin 6zgul bir bigimidir. Bu Gretim tarzinin
egemen oldugu kapitalist toplumlarda tretimin baglica amaci, kar hedefiyle “kullanim
degerleri’nin soyut bir ¢alisma sonucunda “mibadele degerleri’ne ya da metalara
dénustirilmesidir. Kapitalist niteligiyle tek bir metanin son derece 6zgul bir form
oldugu, Marx’'in kapitalizm c¢dzimlemesine neden metadan basladigi sorusuna
verilecek yanitla anlagilabilir.

Marx, kapitalist Gretim tarzinin egemen oldugu toplumlarin zenginliginin, “muazzam bir
meta yigini olarak” gérinmesi ve bunun basit bigiminin tek bir meta olmasi gergegiyle
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Kapitalin birinci cildindeki ¢6zimlemesine bu bicimi ele alarak baglamistir. Marx,
soyutlama yoénteminin geregi olarak®, kapitalizme iliskin diger her seyi gegcici olarak
paranteze alip iligkisel formu iginde metanin ¢éziimlemesine giristigi andan itibaren
kapitalist Uretim iligkilerini aciga ¢ikaran ve timi birbiriyle i¢sel olarak iligkili olan
kapitalizmin ickin mantiginin parcalarini (“deger”, “mibadele degeri”, “arti-deger”,
“kar”, “soyut emek”, “sémar iligkileri” “fetisizm” vb.) aciga cikarmakla kalmamis, ayni
zamanda kapitalizmin c¢eligkilerini de ortaya koyabilmistir. Harvey’in (2012: 59) belirttigi
Uzere; “[m]etanin sirlarini acgiga ¢ikarmak kapitalizmin karmasik sirlarini ¢ézmek
demektir.” Bu ¢calismanin konusu agisindan énemli olan bu iligkilerin ya da ¢eligkilerin
neler oldugunun ortaya konulmasindan ¢ok, metanin buna olanak taniyan niteligidir.
Meta ¢cézimlemesi, sayet, Marx’a adim adim kapitalizmin butiintine yonelik elegtirel
bir perspektif sunabilmigse, bunun anlattigi sey, metanin kapitalizmi “kendinde” temsil
ettigi gercegidir (Mandel, 2008: 13). Qyleyse, iletisime dair olsun ya da olmasin,
herhangi bir seyin meta karakterinden s6z edildiginde, bu metanin da kapitalizmin i¢csel
bitinlaguna kendinde temsil ediyor olmasi gerekir.

“Izleyici metasI” tezini timden kabul etmenin zorlugu, bu bitiinligiin parcalarini
yansitmiyor olusuyla dogrudan iligkilidir. Ornegin, izleyicinin kendisinin degil de (“emek-
glct” metalasan ucretli is¢i érneginde oldugu gibi) “izleme-edimi’nin metalastigi kabul
edilse bile, Brett Caraway’in (2011: 696 ve sonrasi) ileri sirdigu gibi, herhangi bir
somut Ucret iligkisi olmadigi igin, izleyici kendi metasinin mibadelesinde taraf olmadigi
icin ve en 6nemlisi de bu edim kapitalistin denetimde deger yukli metalar tretmek
lizere harcanmadigi icin bircok yénden problemlidir.

Bu acidan, “izleyici metasi’nin farkli bir diizlemde tartigilmasi zorunlu hale gelmektedir.
Duncan Foley (2010: 37), meta Uretimindeki deger iliskileri anlasiimak isteniyorsa,
Oncelikle Uretim kosullarina ve emek verimliligi gibi etmenlere odaklanmak gerektigini;
uretilmis olmayan nesnelerle ilgili deger iligkileri anlasiimak isteniyorsa, bu durumda,
tretime degil, bu nesneler lzerindeki milkiyet haklarina ve bu haklarin sahiplerine
sagladigi pazarlik konumuna bakmak gerektigini belirtmektedir. “izleyici metas”,
mibadele edilmek Uzere Uretilmis bir meta olmadigi i¢in, bu ikinci durum baglaminda
tartisildiginda daha dogru sonuclar elde edilebilecektir.

Diger taraftan, iletisim metasinin ne oldugu Uzerine yapilan tartismalarda dikkati ceken
baslica 6zelligin, metanin 6zgil bir form oldugunun ¢ogu zaman gbéz ardi edilmesi
oldugu ileri surdlebilir. Metanin bu 6zgul karakteri g6z ardi edildigi durumlarda, “izleyici-
gucl”, “reyting”, “zaman”, “icerik”, “dikkat” (attention) ve hatta “kelimeler” (words) bile
ilk baktiklar anda arastirmacilara hemen meta olarak gérinmekte ancak bunlarin
neden ve nasil meta formuna kavustuklari agiklanmamaktadir (Cam, 2008: 43, 115).

Sorun, yalnizca iletisim metasinin ne oldugunu géstermek degildir. Onemli olan, bu
meta kendisini hangi form igcinde gésteriyorsa, o formu neden ve nasil kazandiginin
ortaya konulmasi ve metanin kapitalist karakteriyle uyumunun aciga cikarilmasidir.
Ancak bu noktada énem arz eden noktalardan birisi, kapitalist toplumlarda dahi
piyasada mibadele edilen her seyin meta olamayacagdi (Lapavitsas, 2004: 9-30)
gercegidir. Bu bakimdan, iletisime dair 6gelerin timini orasindan burasinda
cekistirip “Prokrustes yatagi®’na uydururcasina meta formu icine yerlestirmek yerine,

5 Marx’in soyutlama yénteminin ayrintili bir anlatimi igin bkz. (Ollman, 2006).

6 ‘Prokrustes yatagr’ metaforu, mitolojik bir efsaneye dayanmaktadir. Yunan mitolojisinde kendisinden bir
haydut olarak séz edilen Prokrustes, iskence yatagiyla tnlidir. Efsaneye gore Prokrustes, yoldan gecenleri
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bu 6geleri kendi 6zgunlikleri icinde ele almak ve ancak bir kisminin meta formunu
kazanabilecegini g6z 6nliinde bulundurmak daha dogru bir yaklagsim olacaktir. Bunun
nedeni, bu 8gelerin son derece farkh Gretim iligkileri i¢cinde Uretilmeleri ve genel degil
6zel Grtnler (Wayne, 2006: 37) olmalaridir.

Ote yandan, iletisime dair meta tartismalarinda, farkli metalastirma siireclerinin
olabilecegini (Cakmur, 1998: 120) gdz éniinde bulundurmak énemli gériinmektedir. Bu,
sermayenin alabildigine esnek bir yapiya sahip oldugu gergegiyle dogrudan ilintilidir.
Burada esneklik, “kullanim degerleri’nin “mibadele degerleri’ne dénugstirdlmesi
icin uygulanan stratejilerde sermayenin sahip oldugu manevra kabiliyeti olarak
yorumlanabilir. iletisim alaninda bunun somut érneklerine sikga rastlanabilir. Sermaye,
icine sizdigi iletisim endustrisi icinde farkli asamalarda, farkli yol ve ydntemlere
basvurarak metalastirma surecini devam ettirebilmektedir. Bu acgidan ele alindiginda,
iletisim alaninda genel gecer tek bir metanin varligini kabul etmek yerine, ortaya ¢ikan
degisikliklere karsi gelistirilen farkli metalastirma stratejileri oldugunu dikkate almak
daha yerinde olacaktir. Bununla iligki olarak, meta tartismasini kitle iletisim araclari
ya da yeni iletisim teknolojileri baglamindan 6teye tasiyip, daha genel dizeyde
“kulturel Griin ve pratikler” baglaminda yapmak, odagdi genigletmek agisindan énemli
bir ilerleme olacaktir. Kulturel Grin ve pratiklerin biyik bir ¢cogunlugu ginimuzde
medya endustrisi i¢inde Uretilmektedir. Dolayisiyla tartismay!r medya endustrilerini
dikkate alarak yapmak gercekci gérunmektedir. Ancak bu endustrilerin diginda olup,
metalastirma sureclerine tabi olan Urtin ve pratiklerin (sanat Grunleri olarak gorilen
tablolar, tiyatro etkinlikleri, canli muzik performanslari vb.) varligi da s6z konusudur.
Tartismanin odaginin bu yénde de genigletiimesi énemlidir.
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