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ile imtihani: Bir Akdeniz Koyiinde Etnografik Kesif Calismasi’nda, Facebook’un yerel cemaatin sanal ortamda
yeniden viicut bulmasina vesile oldugu kanaatine varmistir. Kdy insanlarinin begeni ve yorumlarinin ¢ogunun
tanidigl insanlara ait olmasi ve genellikle tanidiklar: insanlar1 arkadas olarak kabul etmeleri varolan cemaat
iligkilerini sosyal aglara tasidiklar1 sonucuna ulagmislardir. Bu noktada demir atilmis iliskiler kavramini
kullanmak yerinde olacaktir. Demir atilmis iligkiler, ¢evirimi¢ci diinyada tamamen anonim ol(a)mayan
kimliklerle kurulan toplumsal iliskilere isaret etmektedir. Nitekim aile, akrabalar, komsular, is/okul
arkadaglar1 ve diger tanidiklarla internet iizerinden kurulan iletisimde kimligin anonim kalmasi miimkiin
degildir (Zhao vd., 2008:1818)

Maria Bakardjieva'y1(2003)izleyerek soyleyecek olursak, yeni orta smif geng¢ Kkisiliginin
toplumsallagmalar1 bildik/tanidik ve glivenilir toplumsal aglarin igerisinde gerceklesen hareketsiz
toplumsallasmadir. Genglerin gercek yasamdaki toplumsal aglar1 ebeveynler, akrabalar, arkadaslar, kiz ve
erkek arkadaslardan olusmakta ve bu toplumsal aglar sanal uzama da aktarilmaktadir. Katilimcilar Internet'te
yeni insanlarla, diger bir deyisle yabancilarla iletisim kurmay: tercih etmemektedir. Binark ve Siitci
(2007:163) de yeni medyay: kullanarak katilimcilarin ytiz ytize iletisimi aglarini pekistirdigini ve bunu giivenli
bir ortamda “can sikintisi”’na ¢are bulmak olarak ifade ettiklerini belirtmektedir. Binark ve Siit¢ii (2007:161),
yeni orta sinif genglerin sanal uzamda bildik/tanidik kisilerle iletisime ge¢melerinin birtakim nedenleri oldugu
diigiiniilmektedir: i1k neden, bu genglerin yeni insanlarla tanisacak veya paylasacak derecede yeterli sosyal ve
kiiltiirel donanima sahip olmamalari ile iligkilidir. Sanal uzamda tanidiklarla iletisime girerek bu gengler iki
olasi riski veya tehlikeyi ortadan kaldirmaktir.

2.2. Sosyal Paylasim Aglar1 ve Borg¢landirilmis insan

Facebook'un diinya genelinde sosyal paylasim aglar1 iizerindeki hakimiyeti genellikle diger sosyal
paylasim aglarini1 dikey sosyal aglar olarak konumlanmaya itmektedir. Dikey sosyal ag olmak demek, belli
konularda paylasimlar yapilabilen aglar anlamini tasimaktadir. LinkedIn profesyoneller ve is amacgh
kurgulanmigken, Twitter 140 karaktere sigacak sekilde fikir beyanini, Instagram fotograf paylasimini,
SnapChat anlik goriintii veya videolar1 yayilamayi, Swarmlokasyon belirtme hizmeti vermeyi miimkiin
kilmaktadir. Kahraman dikey sosyal aglarin yayginlasmasi Facebook karsisinda bir zorunluluk olarak izah
etmektedir. Giiniimiizde ise sosyal aglar arasinda yasanan siddetli rekabette Facebook’un ciddi bir tstiinliik
sagladiginmi goriiyoruz. Cin’de QZone ve Rusya’da V Kontakte gibi yerel dnciiler haricinde Facebook neredeyse
tlim diinyada liderligini stirdiiriirken, rakiplerini sadece belli konularda odaklanmis dikey sosyal aglar olmaya
itiyor (Kahraman, 2010/2014:23).

Yeni Medya calismalariyla bilinen 6gretim goérevlisi Ismail Hakki Polat’in Al Jazeera igin yazdig1 Sosyal
medya, medya degildir bashkli makalede sosyal medyay1 bir yasam alani olarak nitelemektedir. Sosyal
medyanin nesnellik, giivenilirlik gibi stizge¢lerinden gegmeyen bilgilerin bombardimani ile ytiklii oldugunu ve
¢ogu paylasimin sorgulanmadigindan bilgi kirliligi, manipiilasyon ve dezenformasyon batagina doniistiigiinden
bahsetmektedir. Sosyal medyay1 dogruyla yanlisin, algiyla gercegin birbirine karistig1 bir kaosu da barindiran
ortam olarak tanimlayan Polat, sosyal medyanin duygu ve diisiincelerimizi dahi sekillendirebilen bir yapiya
dontstiigline isaret etmektedir.

Yasanan diis kirikliklari, yanilsamalar ve giiven sorunlari yiiziinden insanlar Facebook, Twitter ve Sozliik
gibi platformlar riskli, giivensiz ve depresif bularak paylasimlarin sifirlayip pasif izleyici moduna gegerken,
huzuru Instagram, WhatsApp, LinkedIn ya da SnapChat gibi gérece yeni, tenha ve steril platformlarda ariyor.

Giderek kamusallasan Sosyal Medya platformlarinda, bireysel ifadenin 6zgilirlesmesi hayalleri, yerini
kutuplasan bir toplumda bitaraf ya da bertaraf olma ikilemine zorlayan bir mahalle baskisina birakiyor.

Sonu¢? Sosyal medyanin ne sosyal ne de medya vasiflarindan bekledigini, diisledigini bulamayan
milyonlarca insan...

En nihayetinde, sosyal medya bir medyadir ama medya dedigimiz sey, artik bizim eskiden bildigimizin
cok otesinde ve icinde bireye, topluma ve hayata dair her seyi barindiran bir yasam alanina; hatta bir yasam
medyasina doniismistiir. Ve bizler de o yasam kumandasinin sahipleri olarak kendi yasam medyamiz kendi
yasamak istedigimiz gibi yonetmekten sorumluyuz (Polat, 2015, 4 Aralik).
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Yapilan pek ¢ok yeni medya arastirmasinda sosyal aglarin agirlikli olarak benzerleri bir araya getiren bir
islev gérdiigii ortaya ¢ikmaktadir. Facebook’taki gibi sosyal paylasim aglarinin sagladig1 goérece 6zgiir ortamin
Facebook’taki gerek arkadas listeleri tarafindan yapilan, gerek hiikiimetler tarafindan gerekse ticari amach
yapilan gozetlemeler, bu 6zgiirliik tahayiilliiniin gercekten de yanilsama oldugu gergegini ortaya ¢ikarmaktadir
(Niedzviecki, 2010).

Kullanicilarinin arkadaslariyla siirekli bir iletisim icinde olmasina ve metin, fotograf, video ve miizik gibi
iceriklerini paylasmalarina izin veren bu sosyal aglar 6zellikle genclerin en dnemli sosyallesme araglarinda biri
haline geldi” (Kahraman, 2010/2014: 22). Lazaratto'nun (2014:8) ‘bor¢landirilmis insan’ kavramini Babacan
(2015:303) yeni medya ve sosyal medyaya atfedilen herkesin icerik {reticisi olabilmesi veya
katilimci/etkilesimsel olmasi imkani, ayn1 zamanda kullanicinin borglandirildig1 veya kendinden bir seyler
vermek durumunda kaldig1 anlamina gelir diye agiklamaktadir. Bireyler bir nevi karsiliklilik ilkesinden dolay:
sosyal baski yliziinden begenme ve yorum yapmak durumunda kalmaktadir.

3. KUZEY KIBRIS'TA SOSYAL MEDYA KULLANIMI VE GUNDELIK YASAM UZERINDEKI ETKIiSi

Calismanin bu kisminda yiiz yiize anket yontemi kullanilarak Kuzey Kibris'ta yasayan toplumun internet
ve sosyal medyanin giindelik hayat pratikleri lizerindeki yeri ve etkisi sorusuna yanit aranmaktadir.
Arastirmaya iliskin hipotezler ise asagida belirtildigi gibidir:
- (H1) Kuzey Kibris’ta yasam siiren bireylerin giindelik yasamlari, haberlesme pratikleri internet,
sosyal medya kullanimi sayesinde yeniden sekillenmektedir.

- (H2) Kuzey Kibris'ta farkl kusaklarin sosyal medyay: kullanim amaci ve kullandiklar1 sosyal
medya mecralar1 degisiklik gostermektedir.

3.1.Yontem

Arastirmanin evrenini Kuzey Kibris'ta yasayan 15 yas iizeri 118 kisi olusturmaktadir. Orneklem sayisi
0.051 oraninda evreni temsil etmektedir. Arastirma Aralik 2015- Ocak 2016’y1 kapsayan iki aylik dénemde
gerceklestirilmistir.15-19, 20-24, 25-29, 30-34, 35-39, 40-44, 45-49, 50-54, 55-59, 60-65, 65-.. yas
kategorilerinde toplamda 118 kisiye rasgele drneklem se¢imi yontemi kullanilarak yiiz yiize anket yapilmistir.
Veriler SPSS 21 analiz programi igine islendi; kantitatif sonuglar tablolar ve grafiklere doénistiiriilmigtiir.
Tablo ve grafikler niteliksel sonuglar1 ortaya ¢ikarmak i¢in kullanmilmistir. Arastirmaya katilanlarin isim
almaksizin once demografik o6zellikleri (Yas araligi, cinsiyet, meslek) alinmis, sonrasinda tercih ettikleri
iletisim kanallary; sosyal medya kullanim sikligy; tercih ettikleri sosyal medya alani adi; sosyal medya kullanim
amaci/amaglari; Yeni medyada yayinlanan haberlerde tutumlari; onlar takip insanlar ve onlara etkileri
tiiketim aliskanliklary; tutumlarinin, aktiflik/pasiflik diizeyleri 6l¢limlenmistir. Bu ¢alisma 'internet sosyal
medya ve yeni medya' giindelik yasam pratikleri i¢cinde kullanimi ve Kuzey Kibris'taki kiiltiirel yansimalarini
anlamaya ¢alismaktadir.

3.2.Yaslara Gore Sosyal Medya Kullanimi

Arastirmaya katilan o6rneklem grubun yas kategorilerine goére dagilimi su sekildedir: %9.3’4 15-19,
%18.6’s1 20-24,%15.3'25-29, %8.5’i 30-34, %11.9'u 35-39, %8.5’i 40-44, %5.9'u 45-49, %6.8’i 50-54, %7.6’s1
55-59, %2.5'i 60-64 ve %5.1'1 65 iistii kisilerden olusmaktadir. Arastirmaya katilan kisilerin %9.3'i hi¢ bir
sekilde sosyal medya kullanicisi olmadiklarini belirtmistir.

Kuzey Kibris'ta yasayan ve arastirmaya katilan kimselere ‘insanlarla en sik hangi haberlesme yéntemini
kullaniyorsunuz?’ sorusuna %65.3 telefonla, %16.9° Facebook/Massenger’le, %10.2’si WhatsApp’la,
%5.9'uViber’den aramak veya mesaj atmakla, %1.7’si SMS yoluyla en sik haberlestigini belirtmistir. Telefon
yoluyla haberlesmenin Kuzey Kibris'ta heniiz hakimiyetini internetle haberlesme karsisinda yitirmedigini
sdylemek miimkiindiir. En yiiksek oranla (%45) internet yoluyla haberlesen 20-24 yas grubu iken, 55 yas
tizerindeki tiim katilimcilarin en sik haberlesme ydntemi telefon olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

Arastirmaya katilanlarin %83.9'u Facebook,%51.7’si Instagram, %22.9’si SnapChat, %22’si Twitter,
%11’i Swarm, %8.5’i LinkedIn ve %6.8’i AskFM kullanmaktadir.
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