Bildiri Ozet Kitabi
Proceedings Book

Dijitallesen Dunyada

lletisim Alanindaki Yeni Yénelimler

New Communication Trends
in the Digitalised World

1- 3 Kasim 2018
Akdeniz Universitesi lletisim Fakdiltesi
Antalya / TURKIYE



I I m I T :‘;

ARdeniz Universitesi iletisim Fakiiltesi Adina imtiyaz Sahibi
Grant Holder in behalf of ARdeniz University, Faculty of Communication
Prof. Dr. Ahmet Ayhan

Editorler / Editors
Prof. Dr. Ahmet Ayhan

Editér Yardimcilan / Assistant Editors
Doc. Dr. Aysad GUdeRli

Dr. Ogretim Uyesi Onur Oksiiz

Dr. Ogretim Uyesi Mustafa Sami Mencet

IKapak Tasanmi - Sayfa Tasarimi / Cover Design - Page Design

Odr. Gér. Emrah Onur Karatas

ISBN 978-605-4483-48-8




SUNUS

icinde yasadigimiz bilgi caginda Ulkelerin gelisebilmesinin ve birbiriyle rekRabet
edebilmesinin en 6nemli yolu bilgi ekonomisine yatnm yapmaktan ge¢cmektedir. Bu
baglamda tum dunyada bilgi iletisim teknolojileri muazzam bir hizla ilerlemeRtedir. Bu
noRtada akademiye de dnemli gorevler dusmektedir. TUm bu dncdller 1siginda, bu vl
UgUncusunu gergeRlestirdigimiz Uluslararasi Medya Caligsmalart Sempozyumu’nun ana
temas, “Dijitallesen Diinyada iletisim Alanindaki Yeni Yonelimler” olarak belirlenmistir.
Dunyada ve TurRiye'de alaninda dncu bilim insanlarinin Raulimiyla, dijital iletisimin
gunumuzde geldigi noRtanin ttim yonleriyle ele alindigi bu eser ortaya ¢clrRmistir. Degerli
bilim insanlarina Ratilimlarindan oturd tesekRRur ederim.

Prof. Dr. Ahmet AYHAN
ARdeniz Universitesi iletisim FaRiltesi DeRan
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TURKIYE'YE YONELIKK ALGI OPERASYONLARININ
DIJITAL MEDYAYA YANSIMALARI

) . Prof. Dr. Ahmet Ayhan
ARdeniz Universitesi, lletisim FaRultesi, ahmetayhan@akdeniz.edu.tr

) Ogr. Gor. Dr. Fatma Cakmak
Mudla SitRi Kogman Universitesi, Fethiye AS.M.K. M.Y.O., fatmacakmakR@mu.edu.tr

Alg1 operasyonu kitlelerin beyinlerine nufuz ederek, onlarin istenilen sekilde distinme-
lerini saglamakur. Kitleler tzerinde sistematik olarak uygulanan algi operasyonlariyla,
insanlar farkinda olmadan baskalarinin kontroliine gecebilmekte, onlarn istedigi ideo-
lojiyi savunabilmekte, onlar gibi dustunebilmekte ve davranabilmektedir. Propaganda ve
psikolojik savas gibi yollarla kitlelerin beyinlerini ele gecirmeyi hedefleyenler, ozellikle
dijital medyanin yayginlasmasi ve kontrolsuz sekilde kullanilmasiyla bu amaclarim
daha rahat gerceklestirebilmekte, insanlar1 her tarlu kirli oyunlarina dahil edebilmekte
ve istedikleri gibi kullanabilmektedir. Dijital medyanin herkes tarafindan her an ko-
laylikla ulasilabiliyor olmasi nedeniyle, dijital medya tzerinden paylasilan sayisiz fo-
tograf, video veya icerik insanlarin algilarimi yonetmek icin kullanilmakta, cogu insan
tarafindan da iletiler dogrulugu sorgulanmadan alindig icin, algilar istenilen sekilde
yonetilebilmektedir.

Bu calisma kapsaminda; son yillarda tim dtinyada yayginlasan algi operasyonlarinin
Turkiye Cumhuriyetine yonelik olanlar1 analiz edilmistir. Tirkiye Cumhuriyetinin
siyasi, askeri, ekonomik ve sosyo-kultiirel acidan kararlarini veya uygulamalarini kara-
lamakamaciyla, dijital medya araciligiyla paylasilan fotograflar gostergebilimsel acidan
analiz edilmis, paylasilan gostergeler tizerinden, yurutilmek istenen algi operasyonla-
rmin boyutlarii ortaya koymak amaclanmistir.

Anahtar Kelimeler: Algi Operasyonu, Dijital Medya, Gostergebilimsel Analiz

Dijitallesen Diinyada iletisim Alanindaki Yonelimler
Communication Trends in the Digitalised World

1



12

IKOBI'LERIN PAZARLAMA iLETISIMINDE SOSYAL MEDYANIN ROLU:GENG
GIRISIMCILERE YONELIK BiR ARASTIRMA

Dr. Ali AYCI
KOSGEB

Internet kullamminin artmasi ile modern iletisim araclarindan birisi olarak gelisen
sosyal medya yonetimi KOBIler icin énemli firsatlar ve tehditleri birlikte sunmakta
olup guntmiizde tercihin oOtesindedir. Sosyal medya ara¢c ve kullanici sayilarn hiz-
la artmaktadir ve is dunyasimin en kritik iletisim araclarindan birisidir. Ekonomik
ve sosyal kalkinmanin lokomotifi olarak gorillenKOBI'ler icerisinde gen¢ girisimci
KOBTI'ler farkhi ozellikleriyle 6n plana c¢ikmaktadir. Sosyal medya genc girisimcilerin
pazarlama iletisiminde rekabet avantaji saglayabilecekleri bir alan olup bu calismanin
amac1 Tirkiye'de faaliyet gosteren gen¢ girisimci KOBIlerin Sosyal medyaya iliskin
algilar, gelecek ongoriileri ve problemlerinin arastirllmasidir. Literatiirde geng girisimci
KOBI'lerin sosyal medya kullammina iliskin ¢alismaya rastlanilmamis olup ¢alismanin
amaclart dogrultusunda farkli sektorlerdeki genc girisimciler ve sosyal medya danis-
manligl yapan genc girisimciler arastirma kapsamina alnarak, gerekli verilerin elde
edilebilmesine yonelik yar1 yapilandirilmis muilakat metodu ile derinlemesine miilakat
yapilmistir. Calisma sonuclarina gore genc girisimcilerin ozellikleri ve sosyal medya
tecritbeleri onemli uluslararasi rekabet avantaji saglama potansiyeline sahip olmakla
birlikte sosyal medya planlamasinda ve sosyal medya danismanhginda onemli engeller
bulundugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Pazarlama iletisimi, Gen¢ Girisimci, Sosyal medya
danismanlhig

3. Uluslararasi Medya Calismalari Sempozyumu
3rd International Media Studies Symposium



DUJITAL AKTiViZM BAGLAMINDA ARTVIN CERATTEPE OLAYLARI
UZERINE BiR ICERIK ANALIZi

Dog. Dr. Ali Korkmaz, Dog. Dr., Fuat Ustakara , ORt. Ugur Aydin

Erciyes Universitesi iletisim FaRdiltesi, aliRorkmaz@erciyes.edu.tr
Gaziantep Universitesi lletisim FaRultesi, ustakara@gantep.edu.tr
Erciyes Universitesi Guzel Sanatlar Bélumu, erciyes.ugur@gmail.com

Insanlar diinyada neler oldugunu 6grenmek ve anlamak icin medyaya baghdirlar. In-
sanlar Kkitle iletisim araclarimin verdigi bilgiler sayesinde bilgilenmekte ve medyanin
olaylara verdikleri énem derecelerini kabul etmeye meyilli olmaktadirlar. Insanlar, med-
yanin kurmus oldugu gundem sayesinde olaylarin hangi 6nemde olduklarini 6grenirler.
Gunumizde yeni iletisim ortamlari, ozellikle internet, modern iletisim sisteminin en
buyuk destek¢isi olmaktadir. Teknoloji acisindan internetten sonraki en buyik akim
sosyal medya olmustur. Sosyal medya, siyasal iletisim acisindan énemli bir arac haline
gelmistir. Geleneksel medyay1 siyasal iletisim araci olarak yogun bir sekilde kullanan
siyasal partiler, sosyal medyanin kisa zaman diliminde ulastigi bu basariy1 ve her an
sosyal medyada bir araya gelen kitleleri goz ardi edemez hale gelmislerdir. Geleneksel
aktivizm yontemlerini de bu baglamda dijital ortama tasinmistir. Artvin ilinde bulunan
Kafkasor Yaylasrnda madencilik calismalar icin devlet tarafindan ozel sektore yetki
verilmistir. Bu yetkilendirme sonrasinda bolge halki ve Turkiye'nin mubhtelif yerlerin-
den sivil toplum orgutleri “Yesile Dokunma” ve “Madene Hayir” sloganlariyla aym
amac etrafinda toplanmislardir. Toplanmalarda dijital medya etkin rol oynamaktadir.
Calismada Artvin Cerattepe protestolart ve sosyal medyaya yansimalar dijital aktivizm
kapsaminda icerik analizi yontemiyle incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Aktivizm, Yeni Medya, Aktivizm Araclari, Cerattepe Olay-
lar.

Dijitallesen Diinyada iletisim Alanindaki Yonelimler
Communication Trends in the Digitalised World
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o STRATEJIK LIDER ILETISIMi VE SOSYAL MEDYA:
TURKIYE'DE SIRKET GENEL MUDURLERININ TWITTER KULLANIMI
UZERINE BiR INCELEME

Dr. Ogretim Uyesi Ayse Elif Posos Devrani

Turk-Alman Universitesi, Kiltir ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi,
IKtledr ve lletisim Bilimleri Bolumu, posos@tau.edu.tr

Gunumuzde halkla iliskiler ve kurumsal iletisim pratiklerinde sosyal medyanin 6nemli
bir ara¢ olarak kullanildigi gercegi yadsinamaz. Sosyal medyanin icerik tretim, ti-
ketim ve yeniden turetim sureclerindeki cok kanalli yapisi, geleneksel halkla iliskiler
pratiklerindeki tek kanalli iletisim yapisina dair ezberi bozmustur. Tam bu gelismeler,
kurumsal iletisim alanindaki 6nemli bir calisma kolu olan stratejik lider iletisimi alt
bashigini da yeni firsatlar, imkanlar ve tehditlere acmistir.

Bu calismada, Fortune Turkiye 500 siralamasindaki ilk 100 sirketin genel mudurlerinin
Twitter ozelindeki sosyal medya kullanimlar1 incelenecektir. Kurumlarin dogal sozcusit
konumundaki tust duzey yoneticilerin, oncelikle Twitter'da ne kadar aktif olduklar,
sonrasinda ise paylasimlarinda baglh bulunduklari kurumun kimligini kendi sosyal
medya kullanimlarinda bir politika olarak kabul edip etmediklerini sorgulanacaktir.

Anahtar kelimeler: kurumsal iletisim, halkla iligkiler, dijital halkla iliskiler, sosyal
medya, lider iletisimi

3. Uluslararasi Medya Calismalari Sempozyumu
3rd International Media Studies Symposium



UNIVERSITE OGRENCILERININ SOSYAL MEDYA
ICULLANIMI ALISIKKANLIKLARI UZERINE BiR ARASTIRMA:
KTO IKARATAY UNIVERSITESI FACEBOOK ORNEGI

i ~ Prof. Dr. AyteRin ISMAN
SaRarya Universitesi lletisim FaRdultesi lletisim Tasarimi ve Medya Bolimg,
isman@saRarya.edu.tr

_ Ars. Gor. Nilgin OZDEMIR
IKTO Karatay Universitesi lletisim Tasarimi Yonetimi Bolumu
nilgun.ozdemir@~Raratay.edu.tr

Gunumiz insani iletisimle i¢ ice yasamaktadir. Kitle iletisim araclar1 hayatimizin
vazgecilmezleri arasina girmistir. 1990 yillarin ilk yarisinda siradan kullanicilarin
hayatina giren internet, kullanicilarina sanal bir ortam saglamisur. iletisim ve medya
teknolojilerinin gelisimi “yeni” ortam kullanicilarina her gecen gun yeni bir interaktif
(etkilesimli) dijital (sayisal) platform saglamaktadir. Bu platformlarin ozellikle tiniver-
site ogrencileri tarafindan en cok tercih edilenleri sosyal medya platformlaridir. Bu
arastirma universite oOgrencilerinin sosyal medya kullamim motivasyonlarmi ol¢cmeyi
amaclamaktadir. Universitelerde 6grenciler iizerine yapilan bu tur arasurmalar ogrenci
motivasyonlarimin ve yasam konforlarimin artinlmasinda ¢nemli bir ara¢ haline gel-
mistir. Ayrica ogrencilerin sosyal medya kullamim aliskanliklarinin tespiti tniversite
uyumlarinda da basvurulacak bir kaynak olacaktir.

Bu arastirmada, KTO Karatay Universitesi ogrencilerinin sosyal medya kullanim ahs-
kanliklarin1 saptamak amaciyla 407 6grenci ile bir calisma yapilmistir. Calismada, KTO
Karatay Universitesi ogrencilerinin sosyal medyayr kullanma motivasyonlari, kullanim-
lar ve doyumlar yaklasimi baglaminda incelenmistir. Calismada, veri toplama araci ola-
rak anket kullamilmistir. Anket calismas1 yuz ytize anket teknigi ile gerceklestirilmistir.

Calisma sonuclarina gore; ogrenciler sosyal medyay1 ozellikle arkadaslariyla iletisimle-
rini devam ettirmek, eski arkadaslariyla yeniden iletisime gecmek ve guncel/farkl fikir
ve dusuncelere ulasmak icin kullanmaktadirlar. Ogrenciler sosyal medyay: 6dev yapma
ve yabanci dil bilgisini gelistirme konularinda ise ¢ok fazla kullanmamaktadirlar.

Anahtar kelimeler: Sosyal Medya, Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi, Universite Og-
rencisi, Facebook

Dijitallesen Diinyada iletisim Alanindaki Yonelimler
Communication Trends in the Digitalised World
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AN EVALUATION ON PUBLIC RELATIONS PROFESSION THROUGH
ONLINE JOB ADVERTISEMENTS

_ Dr. Ogr. Uyesi Cigdem Karakaya Satir
ARdeniz Universitesi lletisim FaRultesi, csatir@akdeniz.edu.tr

) Dog. Dr. Fulya Erendag Stmer
ARdeniz Universitesi lletisim FaRultesi, fulyaerendag@aRkdeniz.edu.tr

_ Dr. Ogr. Uyesi Zuhal Gk Demir
Alaaddin IKeykRubat Universitesi Isletme FaRultesi, zuhal.demir@alanya.edu.tr

Nowadays the need of building and maintaining strong ties and relations with the
stakeholders has brought more responsibility on public relations practitioners and thus
it has increased the need of professionalism of public relations profession. The pro-
fessionalism of the field is related with the roles of the public relations practitioners
taken responsibilities within the organisation. The roles for public relations function
are the behaviour patterns of the practitioners and although the individuals differ from
one another, the roles provide a model for the process of organisation or the functi-
on. The expectations of organisations from public relations function arise through the
public relations roles and at the same time it reflects how the organisation adopts its
communication approach. While public relations practitioners represent each roles in
the organisation, how often they conduct these roles determines the dominant role.
Thus it is important to figure out how public relations practitioners carry out their
roles and which roles have prioritisation in order to find out the perspective of the
organisation for public relations and how public relations profession is described in
the organisation. Accordingly, in this paper it is aimed that the public relations roles
are identified through online job advertisements and thus the current status of public
relations profession is evaluated through the practitioners’ roles. The shift from mass
communication to interactive digital communication both makes the digital communi-
cation basic dynamics of everyday life and also the speed, frequency and accessibility
of all the process through digital media have drawn attention of individuals and
organisations. So the evaluation of current public relations profession through online
job advertisements is congruent with this situation. As a field study, this paper is a
descriptive research. By searching “public relations” key word, 227 job advertisements
in 10 online job advertisement sites which has highest hit rate in Turkey are analysed
in the research.Descriptive analysis was used to evaluate the data. Results indicate that
public relations practitioner roles do not reflect on job advertisements.

Key words: public relations profession, public relations practitioner roles, online job
advertisements
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PAZAR EKONOMISINE YAPISAL UYUM PROGRAMLARI VE YONETIMIN
HALKLA ILISKILER ISLEVI

Ogr. Gor. Deniz AKIN
Ordu L'Jniversit_esi Sosyal Bilimler MesleR YuksekoRulu
HalRla lligRiler ve Tanitim Programi.

Calisma, halkla iliskilerdeki gelisimi modern ekonomi politik yapinin butunlesik par-
cas1 olarak inceleyen bir tasarima sahiptir. Idari reform ve yapisal uyum programlar
baglaminda, Turk kamu yonetiminde gunumitizdeki halkla iliskiler anlayisi calismanin
kapsamini olusturmaktadir. Devletin halkla iliskilerini diizenlemenin 6rnegi olarak in-
ternet tabanl teknolojinin kullanimi analiz edilmistir. Niteliksel arastirma tasarimina
sahip calismada elde edilen bulgulara gore, yonetimde etkinlik ve verimlilik anlayisina
baglt olarak halkla iliskilerde dijital teknolojinin kullanimi yayginlasmistir.

Anahtar Kelimeler: Yonetim Anlayisi, Halkla iliskiler, internet Tabanh Teknoloji.
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COMMUNICATION, PERSUASION AND COGNITION: THE REVIEW ON
APPLICATION OF THE ELM-MODEL IN POLITICAL
COMMUNICATION OF NORTH CYPRUS

Dr. Ogr. Uyesi Dilan Ciftgi
YaRin Dogu Universitesi

This study mainly focused on the problematic notions of cognition and persuasion
process application in political communication. For this process the ELM-Model was
used to explain the persuasiveness of the political messages with special reference to
their perceptions of candidates, shared values, and ideological link. These are attached
through the cognitive process as persuasion apparatuses in the course of similarities
between the candidates and citizens. In this study social differences and similarities
are not only covers social but also psychological responses of both candidates and
voters. The ELM-Model was crucial topic in terms of cognition and persuasion in
the political communication studies, which helps to understand and evaluate voters’
decisions and election campaigns at the same time. In order to show, the application
of ELM-Model in the North Cyprus political communication, this study introduces the
four categorization of the political messages evaluation. For this purpose, semi-structu-
red in-depth interview method was used to explain the application of the ELM-Model
in North Cyprus political communication. The findings suggest that in North Cyprus
political communication central route of ELM-Model was more applicable. Citizens
were mostly persuaded by the central route in the application.

Keywords: Cognition; persuasion; peripheral and central routes; ELM-Model; political
communication; voter behaviors.
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YUKSEK LISANS OGRENCILERININ SOSYAL MEDYADA MAHREMIYET
ALGISI: GUMUSHANE UNIVERSITESI ILETISIM FAKULTESI ORNEGI

) Arg. Gor. Elif Tarten
GUumushane Universitesi lletisim FaRultesi, elifturten@gmail.com

Mahremiyet, insanlarin temel ihtiyaclarindan biridir. “Kisisel gizlilik” anlami tasiyan
mahremiyet, gerek toplumlar gerekse insanlar icin oldukca onemli olan sosyokulturel
bir olgudur.Telgrafla baslayan, radyo ve televizyonla gelisim gosteren iletisim ise, yeni
teknolojilerin gelismesi ile degisime ugramistir. Hayatimiza girerek sosyal yasamimizin
merkezine yerlesen dijital medya ise dontisen iletisimin en belirgin turlerinden biri-
dir. Sosyal medya, yeni iletisim teknolojileri ile birlikte pek cok seyi degistirmistir.
Kultarel anlamda onemli bir islevi olan mahremiyet de dijital medyadan etkilenmistir.
Facebook, Twitter, Instagram, Swarm vb. sosyal medya hesab1 olan insanlar dogumdan
oliame, yasadiklar1 evden is yerlerine kadar pek cok alani kisisel hesaplarina tasimaya
baslamislardir. Artik sosyal medya hesab1 olan bireylerin ne zaman evlendigi, tatile
nereye gittigi, hangi okulu kazandigi, nerede calistigl, cocuguna ne isim koydugu gibi
pek cok mahrem bilgisi bilinmektedir. Boylesi bir degisime ugrayan mahremiyet ise,
her gecen gin degismektedir. Insanlar sosyal medya tizerinden mahremiyetlerini teshir
ederek hem kimliklerini ifsa etmekte hem de kendilerine yeni kimlikler olusturmak-
tadir.Bu calisma ise kimliklerin yansitilarak sosyal medyada mahremiyet algisinin ne
denli degistigini bilimsel anlamda ortaya koymay: amaclamaktadir. Calismanin evrenini
Gumitishane Universitesi Iletisim Fakiltesi Halkla iliskiler ve Tamitim Bolimu yik-
sek lisans ogrencileri olusturmaktadir. 3 kiz, 3 erkek ogrenci olmak tizere toplam 6
lisansustt 6grenciye yar1 yapilandirilmis gorasme teknigi uygulanmistir. Bu gortsme
sonucunda lisansisti o0grencilerin mahremiyetlerine ne denli 6nem verdikleri ortaya
konmustur.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Mahremiyet, iletisim.

Dijitallesen Diinyada iletisim Alanindaki Yonelimler
Communication Trends in the Digitalised World

19



20

DIJITAL OYUNLARIN COCUKLARIN KiSILIK VE DAVRANISLARI UZERINDE
ETKiSi: GTA 5 OYUNU ORNEGiI

) Ogretim Goérevlisi Fatma Yigit Acikgdz
ARdeniz Universitesi Sosyal Bilimler MYO, fatmayigit@akdeniz.edu.tr

} Ogretim Gorevlisi Aysen Yalman
ARdeniz Universitesi SerikR MYO, aysenyalman@akdeniz.edu.tr

Icinde bulundugumuz bilisim caginda, internetin yasamin neredeyse her alanina etki
etmesi ile birlikte duygu, distunce ve davranislarda da gercek yasamdan sanal yasama
dogru bir yonelim s6z konusudur. Cocuklarin hem fiziksel hem de psikolojik gelisi-
mi tzerinde son derece etkili olan oyunlar da sanal yasama dogru yapilan bu hizh
gecisten en cok etkilenen alan olarak karsimiza cikmaktadir. Sanal dinyaya dogan
ve dijital yerliler olarak adlandirilan yeni neslin oyun anlayis1 da dijital ekranlardan
ibaret hale gelmistir.

Cocuklarin sosyal iletisimi, 0grenme becerileri, fiziksel ve psikolojik gelisimi tizerinde
olumlu ya da olumsuz etkileri olan dijital oyunlar ile ilgili pek ¢ok arastirma yapil-
maktadir. Bu calismada ise, dijital oyunlarin icerisine gizli ya da acik olarak yerlesti-
rilen; dil, irk, toplumsal cinsiyet, cinsellik ve siddet ogeleri butun olarak irdelenmis
ve bu ogelerin cocuklarin bilissel diizeylerine etki edebilmek amaciyla ne olcude ve
nasil kullanildigimi 6lgmek amaclanmistir. iki asamali olarak yapilan analiz sonucunda,
dijital oyunlarin, dijital dunyanin icine dogan cocuklarin; bos zamanlarini degerlen-
dirmek, egitimlerine katki saglamak ve stres atmak gibi faydali islevlerinin yaninda,
iceriginde barindirdig1 siddet, wrkcilik, cinsellik, toplumsal cinsiyet gibi olumsuz o6geleri
normallestirerek cocuklarin bilincaltina yanlis kodlamalar yukledigi verisi elde edilmis-
tir. Buna ek olarak, oyun oynayan cocuklarin kurgusallik ve gercek yasam arasindaki
ayrim1 yapmakta zorlandiklari, icerigindeki ogeler ile kendilerine dayatilan bazi olum-
suz davranislar1 gundelik yasamlarina da tasidiklar bilgisine ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital oyunlar, internet, siddet, cinsellik, cocuk
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SOSYAL CEO KAVRAMININ KURUMSAL ILETISIM
AGISINDAN DEGERLENDIRILMESI

) . Dog. Dr. Ferah ONAT
Yasar Universitesi lletisim FaRultesi HalRla lligRiler ve ReRlamcilikR Bolimu.

Ust duzey yoneticiler, isletme sahipleri ve CEO (ChiefExecutiveOfficer, Icra Kurulu
Baskani ya da adanmishktan/baghlktan —engagement- sorumlu yonetim kurulu bas-
kan1) farkh paydaslarla iletisimde sosyal medya platformlarindan yararlanmaktadirlar.
Bu durum Sosyal CEO (sosyal medyada etkilesime girebilen, calisanlariyla etkilesimin
onemine inanan, seffaf, ilgin¢, tutkulu, faydal bilgiyi paylasan ve markalasan CEO)
kavramini ortaya cikarmistir. Sosyal medya platformlarindaki paylasimlar sayesinde yo-
neticiler kisisel markalama, itibar yonetimi, kurumsal iletisim amaclarindan bazilarina
ulasabilmektedir. Arastirmada Fortune Turkiye dergisi tarafindan yaymnlanan Yilin Is
Insanlar1 2017 Listesindeki CEO’larin sosyal medyay1 kullamimlar incelenmistir. Ayrica
Sosyal CEO o0zelligini tasimaya yaklasan Turkiye’den bir CEO'nun Twitter paylasimlari
kurumsal iletisim uygulamalar1 yontnden analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal CEO, Sosyal Medya, Yonetim Iletisimi, Kurumsal iletisim.
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GAZETECILIK BOLUMU OGRENCILERININ GOZUNDEN YENi MEDYA
CAGINDA GAZETECILIK

Doc.Dr. Gunseli BayraRtutan,
Giresun Universitesi Tirebolu iletisim Fakiiltesi, Radyo Televizyon Sinema Balimil
Ogr.Gor. Nedim Serhat Bilecen
Giresun Universitesi Tirebolu iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Balimii
Ars.Gor. Ali IKarakaya
Giresun Universitesi Tirebolu iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Balimii
Dr. Ogr. Uyesi Baris Yetkin
Giresun Universitesi Tirebolu iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Balimii

Bu calismanin amaci, gazetecilik alaninda lisans egitimi alan gelecegin habercilerinin
yeni medya caginda medya profesyonelligi baglaminda ozellikle dijitallesme ile birlikte
ortaya ctkan goruntimleri nasil anlamlandirdiklarimi ve gelecekten beklentilerini ortaya
koyabilmektir.

Bunun icin Giresun Universitesi Tirebolu iletisim Fakultesi bunyesinde etkinlik gos-
teren Gazetecilik Atolyesinde katilimeci olan gazetecilik bolumi lisans ogrencileriyle
2018 akademik yilinin bahar doneminde odak grup gortsmeleri yapilmistir. Bu og-
rencilerin secilme nedeni ileriki yasamlarinda profesyonel olarak habercilik alaninda
calismaya niyetlenmis bireylerden olusmalaridir. S6z konusu atolye icin niyet mektubu
yazarak ve bir mulakat sonucu secilmislerdir. Bu nedenle alana iliskin kavrayislar1 ve
beklentileri baglaminda hem entelekttiel duizey hem de pratik anlamda diger ogrenci-
lerden daha donamimli olduklar1 varsayilmaktadir.

Odak grup gorusmeleri aracilipiyla 6grencilerin gazetecilik meslegi baglaminda gelecek-
ten beklentileri, gelecegi nasil cerceveledikleri, meslegi nasil anlamlandirdiklar, dijital
cagda gazetecilik tartismalarina egemen kavramlari ve sirecleri nasil degerlendirdikleri
(orn. veri gazeteciligi, kitle fonlu gazetecilik, kullanici turevli icerik vb.) ve etik tar-
tismasini yeni medya dolayiml nasil kavradiklarina iliskin dustince ve yaklasimlar:
ogrenilmeye calisilmistir.

Calismanin yan hedeflerinden birisi de gelecege dontik gazetecilik egitiminin gozden
gecirilmesi surecine dijital yerli diye tanimlayabilecegimiz bir kusagin geribildirimlerini
de dahil edebilmektir.

Anahtar Sézciikler: Yeni Medya, Gazetecilik, Dijital Yerliler, Gazetecilik Egitimi, Ga-
zetecilik Ogrencileri
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DIJITAL ILETISIM VE COCUK: TURKIYE'DE COCUK WEB SITELERINDEKI
REKLAMLARA YONELIK BIR ICERIK ANALIZi

i Arastirma Gérevlisi Dr. Handan Giiler iPLIKCIi
Celal Bayar Universitesi Uygulamali Bilimler YURseR ORulu, BankaciliR ve Finans Bolima,
handan.guler@cbu.edu.tr

) ) Dogent Doktor Mikail BATU
Ege Universitesi lletisim FaRultesi HalRla lligRiler ve Tanitim Bélumu, miRail.batu@ege.edu.tr

20. yuzyilda yeni iletisim teknolojilerinin hizli bir sekilde gelismesi ve o6zellikle son
ceyrek yuzyilda iletisim kurma ve bilgi saglama yontemi basta olmak tzere toplumsal
hayatin bircok alaninda bazi degisikliklere neden olmasi, toplumun en genc tyeleri
olan cocuklar1 da etkilemektedir. Cocuklar1 hedef kitle olarak secen web siteleri, rek-
lam verenler acisindan onemli bir reklam ortami olabilmekte ve bu dogrultuda reklama
maruz kalmak da cocuklarnn dijital ortam deneyimlerinin engellenemez bir parcasi
haline gelebilmektedir. Bu dogrultuda dijital iletisim ortamlarinin icerik bakimindan
duzenlenmeleri ve denetlenmeleri gerekebilmektedir. Iletisim ve psikoloji alaninda
yapilan arastirmalar cocuklarin reklamlara karsi savunmasiz oldugunu gostermektedir.
Cocugun dijital ortamda erisebildigi, gorseller, videolar ve oyunlar gibi icerikler, ebe-
veynleri tarafindan denetlenebilir; fakat her tikla degisen banner, pop-up ve videolara
yerlestirilmis olan reklamlar1 denetlemek oldukca zor olabilmektedir.

Bu calismanin amaci, dijital iletisim ortamlarinda kontrol edilmesi gu¢ olan reklamla-
rin cocuklar icin olusturdugu riskleri belirlemektir. Bu nedenle calismada, Turkiye'deki
cocuklara yonelik web sitelerinde yer alan reklamlarin yapisal ozelliklerinin belirlen-
mesi amaciyla bir icerik analizi gerceklestirilmistir. icerik analizi icin 6ncelikle yapisal
kriterler belirlenmis ve bu kriterler dogrultusunda ele alman web siteleri ayrintilh bir
sekilde incelenmistir. Analiz sonucunda incelenen web sitesi reklamlarinda, cogunlukla
hedef kitle ayrimi (cocuk-yetiskin) yapilmadigi, reklam iceriklerinin cocuklarin yas
seviyelerine (02-18 yas) uygun hazirlanmadigl gorilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital iletisim, Cocuk, Cevrimi¢i Reklamcilik.
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SKEPTICISM TOWARDS VIDEOS SHARED ON SOCIAL MEDIA

Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Ozer DEMIR
Alanya Alaaddin IKeykubat Universitesi, Mihendislik FaRultesi,
Isletme Muhendisligi BolUmu

Internet usage resulted in alternative communication channels, and it did not take too much for
the advertisers to use social media as an advertisement medium. It is a well-known fact that con-
sumers do not believe in advertisements shown on TV, advertising claims are found to be exagge-
rated if not considered as misleading, untruthful or lie. However, we need advertisement in order
to increase marketing efficiency. Although the study researches the skepticism levels of consumers
towards the videos shared on social media in general, it is important to determine whether consu-
mers believe in videos shared on social media or they are skeptical about them if social media is
planned to be used as an advertisement medium. If which consumers are skeptical towards videos
shared on social media can be understood, advertisers and marketers may develop alternative stra-
tegies to increase marketing communication efficiency. The study operationalized and adopted ver-
sion of skepticism towards advertisements on TV scale, data is collected with online questionnaire.
The study tests a consumer skepticism towards videos on social media scale for reliability and
validity. The results suggest that Turkish consumers are skeptical towards videos shared on social
media. The results of the study can be used for marketers, advertiser as well as political issues.
Keywords: Scepticism, Social Media, Videos
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BILIMSEL ARASTIRMALARDA SOSYAL MEDYA ILE iLGiLi “YENIiYi”
BULMAK: LISANSUSTU TEZLERINE YONELIK BiR INCELEME

) ) Dog. Dr.MiRail Batu )
Ege Universitesi lletisim FaRdltesi HalRla lligRiler ve Tanitim Boliumu Kurumsal lletisim
Anabilim Dali, miRail.batu@ege.edu.tr

) Doktora Ogrencisi Yeliz Yapicioglu Ayaz
Ege Universitesi Sosyal Bilimler Enstitusu Genel ReRlamciliR, yeliz.yapicioglu@gmail.com

Yeni iletisim teknolojilerinin her gecen giin gelismesi ve sundugu olanaklarin artmasi
ile birlikte teknolojik diinyaya olan ilgi ve bu konuda yapilan bilimsel calismalarin
sayist daha cok artmaktadir. Ozellikle sosyal medya ile ilgili toplumsal bir donusi-
mun gerceklestigi son ceyrek yizyilda, bazi bilim cevreleri bu alanda arastirmalarini
yogunlastirabilmektedir. Sosyal medya arastirmalarn ile ilgili yapilan calismalarin bir
kismi 6zel kurumlarin cabalar ile gerceklesmekte, bir kismi da devlet-vakif universi-
telerine bagl enstitulerde lisansisti calismalari olarak tretilmektedir. Bu calismanin
amaci Turkiye'deki Universitelerde sosyal medya ile ilgili uretilmis lisansustit tezlerin
hangi alt bashklarda, hangi lisansusti diizeyde, hangi tniversiteler tarafindan ve hangi
alanlarda yapildigini ortaya koymaktr. Arastirmanin evreni www.tez.yok.gov.tr sayfa-
sinda, sosyal medya kelimesi aranarak elde edilen 348 lisansiistu tezi kapsamaktadir.
Calismanin evreni icerisindeki 348 tezin tamami degerlendirmeye alinmistir. Calisma-
da, nitel bir analiz yontemi olan icerik ¢ozimlemesi yapilmis olup tez konular temel
alinarak belli smmiflamalar cercevesinde kodlar olusturulmustur. Sonuc¢ olarak, sosyal
medya alaninda yaymlanmis yuksek lisans tezlerinin en fazla; sosyal medya kullanimi
(%21,16), sosyal medya (%20,68), sosyal medya pazarlama (%4,59), tuketici satin alma
davramst (%3,44), Facebook (%3,16)-Twitter (%2,29) konu baslhklarina iliskin yazildig
gorilmustir. Yiksek lisans tezlerinde yayinlanan Marmara Universitesi (21 tez), Gazi
Universitesi (16 tez) ‘leri ilk siralarda gorilmistir. Doktora duzeyinde yayinlanan
tezlerde ilk tc universitenin Marmara Universitesi (12 tez), Istanbul Universitesi (6
tez)’lerinin oldugu sonucu ortaya cikmistir.

Anahtar kelimeler: Sosyal medya, Lisansustu tezler, Icerik analizi
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POPULER TARIHIN DIJITAL BOYUTU: YOUTUBE'DAKI
TARIH IKANALLARININ INCELENMESI

) Dr. Ogretim Uyesi Mustafa Sami Mencet
ARdeniz Universitesi lletisim FaRultesi, Radyo, Televizyon, Sinema Boélumu,
mustafamencet@gmail.com

ARdeniz Universites“i ReRtorlUR, Rorayergin@akdeniz.edu.tr
Ogdr. Gor. Koray Ergin

Tarkiye’de son donemlerde tretim ve tuketim baglaminda gittikce artan bir ilgi go-
ren populer tarih anlaticiligy, tarihin ashinda hikayelestirilmis kismini olusturmaktadir.
Tarihi olaylarin hikayelestirilmesi ilgiyi arttirmakla beraber daha kolay o6grenme ve
anlamaya da imkan saglamaktadir. Populer tarih daha cok televizyondaki tartisma
programlari, belgeseller ve ozellikle son donemlerde sosyal medyada yayginlasan ani-
masyon veya anlatilardan olusan kisa videolar araciligiyla halka sunulmaktadir. Tarihin
akademik yaymnlardan daha cok, poptler tarih anlaticihigindan o6grenmek daha cekici
ve eglenceli bulundugu gozlenmektedir.

Calismada, Youtube’daki poptler tarih kanallar ve tarih anlaticilan icerisinde en fazla
takipciye sahip olanlar; yaymladiklar icerikler, kullandiklari yaygin soylem, takipci-
lerin donutleri boyutunda incelenmis, akademisyen tarihcilerin yaymlamis olduklar
iceriklerle kiyaslanarak, dijital medyanin tarih disiplininin genis kitlelere ulasmasindaki
etki, Stuart Hall'un kodlama-kodacimi yaklasiminda ortaya koydugu tuc farkh izleyici
boyutunda incelenmistir. Bulgular, egemen tarih anlayisindaki bir paradigma kaymasina
isaret ederken, popiiler tarih anlaticiliginin 6nemi ve etkisi baglaminda onemli veriler
saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Popiiler Tarih, Dijital iletisim, Hall, Youtube
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INTERNET CAGINDA GAZETECILIK ICIN TARTISMALI
BiR IKAVRAM: ‘YAVASLIK’

) Ogr. Gér. Nedim Serhat Bilecen
Giresun Universitesi, Tirebolu lletisim FaRultesi, GazetecilikR Bolimu, nedim.
bilecen@giresun.edu.tr; nedimbilecen@gmail.com

) Dog.Dr. Gunseli Bayraktutan
Giresun Universitesi, Tirebolu lletisim FaRultesi, Radyo Televizyon ve Sinema Bolumd,
gunseli.bayraRtutan@giresun.edu.tr; gunselibayraktutan@gmail.com

Yeni medya caginda dijital ortamda turetimi ve paylasimi hizlanan habercilik anlayist
geleneksel haber icerigi ve pratiklerinin de degisimini zorunlu kilmistir. Habercilikte
hep tartisilan gazetecilik icin harcanan zaman tretilen haberin kalitesini etkiler mi
sorusu dusunuldugunde, hizin her seyden o6nemli kilindigi, 7/24 haberciligin tam
medya atmosferine hakim oldugu bir cagda haber icin biraz daha fazla zaman ayir-
mak, arastirma yapmak ve farkli gorus almak ne kadar anlamh olabilir sorusu 6nem-
lidir. Bu sorunun yanitin1 “slowjournalism” kavrami ile tartismak bu calismanin ana
konusudur. Calismada da bu baglamda gazetecilikte yapay zekayla haber yazimindan
veri gazeteciligine, sosyal medyadaki icerik saglayicilarindan yurttas gazeteciligine
kadar uzanan tartisma platformunda “yavas gazetecilik” kavraminin nerede ve nasil
konumlandirilabilecegi ve uygulanabilirligi ele alimacaktir. Susan Greenberg'in haber
dretiminde harcanan zamanin daha kaliteli, daha iyi arastirilmis ve etik standartlarn
ihlal etmeyen islere olanak tanidigimi savundugu ‘yavashk’ dustuncesinin, olaylarin cok
hizli, astt kapali, detaylandirilmadan, cok az sayida kaynaga dayandirlarak yayildig
gunimiizde ne kadar uygulanabilir oldugutartismahdir. Ayrica yavas gazeteciligin In-
ternet ortamindaki hizli gazetecilige bir alternatif olup olamayacag ve dijital habercilik
ile sosyal medyanin kisa-6z anlatimma dayal1 medya atmosferinde, edebi, uzun haber
anlatilarinin okunup okunmayacagl da diger soru isaretleridir. Bu nedenle yapilacak
calismada oncelikle ‘yavashk’ dustncesinin kavramsal ve ideolojik artalanini ortaya
koyarak bu habercilik baglaminda incelenecek daha sonra da geleneksel platformlar-
da ve Internet ortaminda habercilik yapan gazetecilerle gorustulerek uygulanabilirligi
konusunda gorusler alinacaktir. Calismanin asil amaci, Tirkiye gibi dogrulanmayan
bilgilerin her dakika farkli medya kanallarindan kamusal alana yayildigi bir ulkede
habercilikte harcanan zamani tartismaya acmaktir.

Anahtar Sézcitkler: Yavas gazetecilik, internet haberciligi, zamanhlik
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"DO_CRUI:UI_( KONTROL MERKEZi” VE “YALAN HABER"” KAVRAMLARINA
ILISKIN ICERIKLERIN MEDYADA YANSIMASININ ARASTIRILMASI

. _ Dr. Ogr. Uyesi Nihal Kocabay Sener
Istanbul Ticaret Universitesi, lletisim FaRultesi, nRocabay@ticaret.edu.tr

Turkiye’de kurumsal haber medyasinin uretmis oldugu iceriklerde yalan haber, hakikat
sonrast ¢ag ve dogruluk kontrol merkezlerine iliskin haberlere yer verip vermedigi bu
calismanin konusunu olusturmaktadir. Calisma, Tirkiye haber medyasinda yalan haber
ve baglantili oldugu kavramlarla ilgili icerik (haber, yorum yazis1) tretilip tretilmedigi-
ni, dretilenlerde ise konunun ele alimisini kategorilere ayirarak incelemeyi amaclamak-
tadir. Yalan haberden en fazla etkilenen tlkelerden biri olarak kabul edilen Turkiye’de
medyanin konuyu nasil yansituiginin ortaya konulmasi hedeflenmektedir. icerik analizi
yonteminin kullanilacagr calismada, trafigi en ytuksek olan bes haber sitesi (Milliyet,
Hurriyet, Haberturk, Sabah ve Sozcu) secilerek haberler ve yorum yazilar incelenmis-
tir. Arastirmanin yapilacagl donem araligi, yalan haber tartismasinin ivime kazanmaya
basladig1 ve hakikat-sonrasi (post-truth) kavraminin Oxford Dictionary tarafindan yilin
kelimesi secildigi Kasim 2016’dan Mayis 2017’'ye kadar olan donem ile sinirlandiril-
mistir. Arastirma sonucunda yalan/sahte haber ile ilgili iceriklerde siyasetci ve teknoloji
sirketi aciklamalarinin kullanildig tespit edilmistir. Buradan hareketle haber organi-
zasyonlarinda egemen siyasal ve ekonomik sistemi destekleyen iceriklerin yer aldig
soylenebilir. Dunyadaki tartismalar haberlere yansirken Turkiye ile ilgili haberlere fazla
yer verilmemistir. Dogruluk kontrol merkezleri ise haber kaynagi olarak hic gosteril-
mezken iceriklerde de %3,54 oraninda yer almisur. incelenen haber sitelerinin yalan/
sahte haber ve dogruluk kontrol merkezlerini gindemlerine almadiklar1 gozlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Yalan haber, sahte haber, hakikat-sonrasi ¢ag, dogruluk kontrol
merkezleri
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TURKIYE'DE SIYASAL PARTI KADIN IKOLLARININ SOSYAL
MEDYA KULLANIM PRATIKLERININ TOPLUMSAL CINSIYET
YAKLASIMI BAGLAMINDA ANALIZi

Dr. Ogretim Uyesi Pelin Ogdit Yildinm,
Mersin Universitesi lletisim FaRultesi

Dog. Dr. Aslihan Ardig Cobaner
Mersin Universitesi lletisim FaRultesi

Bu calismada sosyal medya ortamlarindan biri olan Twitter'm Turkiye’de siyasal par-
tilerin kadin kollart ve kadin kollar1 baskanlar1 tarafindan kullanimi toplumsal cinsi-
yet yaklasimi baglaminda incelenmektedir. Calismada kadimin toplumsal yasamin her
alaninda gorunir olma adina verdigi miicadelede 6nemli bir mevzi olma ve kadinlara
yonelik politik soyleme etki etme potansiyeli olan kadin kollarinin yeni medyanin
olanaklarin1 hangi amaclarla ve ne sekilde kullandigi sorularina yanmit aranmistir. Bu
dogrultuda calismanin ilk asamasinda siyasal partilerin kurumsal kadin kollarmin ve
bu kollarin baskanlarimin resmi hesaplarindan 1-31 Mart 2018 tarihleri arasinda yapi-
lan gonderiler/paylasimlar icerik ¢oziimlemesi yontemiyle incelenmistir. Ikinci asamada
ise 8 Mart Dunya Kadinlar Gunu kapsaminda paylasilan gonderiler amachi orneklem
yoluyla tespit edilerek soylem cozumlemesine tabi tutulmustur. Bulgular kadin kollari-
nin sosyal medyay1 oncelikle kullanicilar1 bagh bulunduklar parti liderinin, partinin ve
kendi orgutlerinin etkinliklerinden haberdar etme ve icraatlar1 hakkinda bilgilendirme
amaciyla kullandiklarimi ortaya koymustur. Soylem c¢ozimlemesi ise kadin kollarinin
bagli bulunduklar1 partinin kadina yonelik bakis acisimin disina ¢ikamadigini goster-
mektedir.

Anahtar kelimeler: Twitter, sosyal medya, yeni medya, toplumsal cinsiyet, siyasal parti
kadin kollar
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FARKLI IDEOLOJIK KIMLIKLER ACISINDAN
SOSYAL MEDYANIN ANLAM VE ONEMI

) Ogr. Gér. Saniye Vatandag
Suleyman Demirel Universitesi, lletisim FaRultesi, saniyevatandas@sdu.edu.tr

Yeni iletisim teknolojileri, insanlara duygu, dusiince ve urunlerini baskalariyla son
derece hizli ve kolay bir sekilde paylasmalarinin imkanlarim1 sunmaktadir. Sosyal med-
ya bunlardan birisi ve en gincel olamidir. Sosyal medya, cok kisa sturede gunumuz
insanmmmin gunluk rutinleri arasinda kendine yer bulmus ve her gecen gun daha fazla
sayida insamin kullandig1 bir iletisim araci haline gelmistir. Ozellikle gencler arasinda
kullamim degeri bakimindan hizli bir yikselis gosteren sosyal medya, diger yandan da
gunumuzin geleneksel medyasina rakip olmakta; hatta kimi zaman tehdit eder duru-
ma gelmektedir. Bu calisma “sosyal medya” ile “kimlik” iliskisi hakkindadir. Kimlik
en genis anlamiyla, bireyin tim Ozelliklerini kapsamakta; hem kisinin kendisini nasil
gorduguyle, hem de toplum tarafindan nasil gorildugayle ilgilidir. Bu calismada, bes
farkli ideolojik kimlik tizerinden sosyal medyanin 6nemi ve anlami ele alinacaktir. Soz
konusu bes kimlik “Sosyal demokrat”, “Dindar”, “Kemalist”, “Milliyetci” ve “Liberal”
kimlikleridir. Arastirma 15-30 yas grubundaki genclerle ilgili olup, arastirmanin evreni
Turkiye’deki tim genclerdir. Tabakali ornekleme teknigi ile olusturulmus orneklem
grup 5917 kisiden olusmaktadir. Anket ile elde edilen veriler SPSS ile analiz edilmistir.
Arastirma sonucunda, bireysel ideolojik kimlikler ile sosyal medyaya iliskin tutum ve
anlayislar arasinda iliski bulundugu tespit edilmistir.

Anahtar Sézcitkler: Sosyal Medya, ideolojik Kimlik, Genclik
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INSTAGRAM'DA SOSYAL KIYASLAMA, BENLIK SAYGISI VE YASAM
DOYUMU iLigKisi: FIRAT UNIVERSITESi UZERINDE BiR iNCELEME

Doktora Ogrencisi Muhammet Emin SOZKESEN
Usak Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiis(i, muhammet_emin_52300@hotmail.com.
Dr. Ogr. Uyesi Serkan BICER
Firat Universitesi iletisim FaRltesi, srknbcr@gmail.com.

Gunumuzde sosyal ag siteleri insanlarin yasamlarinin ayrilmaz bir parcasi haline gel-
mistir. Milyonlarca insan bu siteler iizerinde yer almakta her tarli duygu dusincesini
yasamlarimi digerleri ile paylasabilmektedir. Bu kadar yogun bir enformasyon akisinin
s6z konusu oldugu bu siteler tzerinde kullanicilarin ozellikle kimlik sunumlarini
incelemek o6nemlidir. Bu calismada, son zamanlarda diinyada oldugu gibi Tirkiye'de
de kullanici sayisi hizla artan Instagram tzerinde, kullanicilarin gerceklestirdikleri
sosyal kiyaslamalara neden olan etmenlerin ortaya cikarilmasinin yani sira, bu sosyal
kiyaslamalarin kullanicilarin benlik saygilarinda ve yasam doyumlarinda ne gibi etki-
lerinin oldugunun ortaya konmasi amaclanmaktadir. Arastirmanin Orneklemini, Firat
Universitesi ogrencileri arasindan tabakali 6rneklem yontemi ile secilen 400 o6grenci
olusturmaktadir. Arastirmada iliskisel tarama modeli kullanilmistir. Verilerin toplanma-
sinda sosyal kiyaslama, benlik saygisi, yasam doyumu ve demografik sorulardan olusan
bir 6lcek kullamilmustir.

Arastirma sonucunda elde edilen bulgulara gore Instagram tzerinde pozitif benlik
sunum temsilleri ile karsilasmanin mumkin oldugu, bu benlik sunum temsillerinin
yukar1 yonlu sosyal kiyaslamalari tetikledigi ve kisilerin benlik saygilarinda ve yasam
doyumlarinda azalmalara neden oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu neden sonuc iliskisi
cinsiyet degiskenine gore incelendiginde kadinlarda daha goze carpiyor. Ayrica katilim-
cilarin Instagram tuzerinde asagl yonla sosyal kiyaslamalardan daha fazla yukar yonla
sosyal kiyaslamalar gerceklestirdikleri sonucuna ulasilmistir. Bir diger bulgu, gundelik
yasamlarinda duasik benlik saygisina ve yasam doyumuna sahip kisilerin, Instagram
uzerinde yukar yonli kiyaslamalarda bulunmaya egilimli olduklaridur.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Kiyaslama, Benlik Saygisi, Yasam Doyumu, Benlik Sunumu,
Sosyal Medya, Instagram
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OZGECAN ASLAN CINAYETININ DUITAL PLATFORMLARDA YANSIMASI:
EKSi SOZLUK UZERINE BiR INCELEME

) Ogr. Gér. Susin Goren Kekeg
Sirnak Universitesi ReRtorlugu, gorenkReRec2004@gmail.com.

) ~ Prof. Dr. Raci Tagcioglu
Ataturk Universitesi, lletisim FaRuUltesi, HalRla lligRiler ve Tanitim Boluma,
tascio@atauni.edu.tr.

Bu calisma, kadina yonelik siddetin dijital platformlarda nasil yansidigim1 konu edin-
mekte ve 11 Subat 2015 tarihinde vahsice katledilen tmiversite ogrencisi Ozgecan
Aslan'in  oldurtlmesinden sonra dijital platformlardan olan Eksi Sozluk yazarlarinin
soz konusu olaya verdigi tepkiyi analiz etmeyi amaclamaktadir. Bu amac dogrultusun-
da, cinayetten sonraki ilk t¢ ay olan 13 Subat- 09 Mayis 2015 tarihleri araliginda
Eksi Sozluk'te Ozgecan Aslan bashg altinda yer alan yorumlar evreninden yargisal
orneklem yontemiyle belirlenen 141 yorum elestirel soylem coziimlemesinin sagladig:
analitik bakis acisiyla incelenmistir. Sanal kimlikler araciligiyla kadina yonelik siddete
karsi olusan toplumsal hareketi okumaya yonelik olmasi nedeniyle énem kazanan bu
calismanin elde edilen bulgularina gore, yorumlardaki soylemlerin toplumda mevcut
olan genel kanaatle diger bir ifadeyle, toplumsal cinsiyetci bakis acisiyla paralel oldugu
tespit edilmistir. Dolaysiyla, sanal bir kamusal alan olarak da nitelendirilmesi mimkin
olan Eksi Sozluk’'te kadina siddete karsi verilen tepkilerin toplumsal algida hakim olan
eril bakis acisiyla ortustugt ve kadin kimliginin bir sorun olarak gorulduagi sonucuna
varilmistir.

Anahtar kelimeler: Kadina Siddet, Dijital Platform, Ozgecan Aslan, Eksi Sozluk, Top-
lumsal Cinsiyet
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YEREL FIRMALARIN MARKALAMA sURg_ciNDE DIJITAL REKLAMCILIK
DENEYiMi: VAVIN ORNEGI

DokRtorant Nilgun TUZCU
Siileyman Demirel Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiis(i isletme Anabilim Dali,
nilguntuzcu@hotmail.com
Dr. Ogr. Uyesi SefiRa OZDEMIR

Sileyman Demirel Universitesi iletisim FaRiltesi Halkla iliskiler ve Taniuim Bélimd,

sefiRaozdemir@sdu.edu.tr
Dr.Ogr.Uyesi Hatice BAYSAL

Sileyman Demirel Universitesi iletisim Fakiltesi Yénetim ve Organizasyon Bélimi,

haticebaysal@sdu.edu.tr

Dijitallesme ve yeni iletisim teknolojileri insanlarin fikirlerini, duygularimi ve distn-
celerini iceren resim, gorintii ve yazi paylasmalarini saglayan sosyal medya ortamini
sunmaktadir. Gunluk yasamin ayrilmaz bir parcasi haline gelen sosyal medya, tike-
ticilerin eglenme, ogrenme, alisveris ve iletisim ihtiyaclarin1 karsilamak tizere kulla-
nilmasinin yami sira birbirleriyle iletisim kurmalarini, markalar hakkinda rahatlikla
bilgi edinebilmelerini, deneyimlerini ve sikayetlerini paylasmalarini saglayan poptler
cevrimici araclar sunmaktadir. Cift yonlu iletisime imkan veren ve icerik tretimleriyle
tiketicilerin katilimim arttiran bu araclar birer iletisim ve reklam kanali olarak hedef
kitlenin belirlenmesinde ve dogrudan tuketiciye ulasmada markalar acisindan stratejik
rol oynamaktadir.

Sosyal medya pazarlama stratejileri acisindan, ozellikle kicuk olcekli/yerel isletmeler
icin dusuk maliyetler, musteriye yonelik icerik turetiminde esneklik ve hiz avantaji
saglamasi, kisisellestirmeye imkan vermesi ile rekabet avantaji yaratmaktadir. Bu cer-
cevede, uretilen dijital reklamlar, ozel gunlere yonelik kampanyalar, viral reklamlar,
sanal vitrin uygulamalari, oyunlastirmalar ve deneyimsel reklamlar gibi uygulamalar
markalama stirecinde kullanilmaktadir.

Arastirmada, tekstil sektoriinde faaliyet gosteren yerel bir firmanin markalama sire-
cinde kullandig1 dijital reklam stratejileri incelenmistir. Bu baglamda, kullanilan sosyal
medya araclari, bu araclar icin uretilmis olan tanmitim materyalleri, takipc¢i sayilari,
gincelleme siireleri, alinan geri bildirimler, reklam bitceleri cercevesinde firmadan
gorusme yontemiyle elde edilen bilgilere icerik coztimlemesi uygulanmistir. Elde edilen
bulgular firmanin uyguladig: dijital reklam stratejilerinin markalama strecine olumlu
katki sagladigini isaret etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Markalama, Dijital Reklamcilik
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KURUMSAL PAZARLAMA ARACI OLARAK KAREKOD

Odr. Gér. Dr. Ali Fikret AYDIN
Afyon Kocatepe Universitesi Afyon Meslek YiiksekoRulu
Radyo ve Televizyon Programciligi Programi
aliaydin@aku.edu.tr

Dr. Ogr. Uyesi Tilin CAKIR
Afyon Kocatepe Universitesi Afyon Meslek YiiksekoRulu
Pazarlama Programi
tcaRir@aku.edu.tr

Aras. Gor. Meryem SALAR
KKastamonu Universitesi iletisim Fakiiltesi
Halkla iliskiler ve ReRlamcilik B&lUmii
msalar@Rastamonu.edu.tr

Teknoloji ile birlikte yazihm alanindaki gelismeler iletisim sektoranu etkiledigi gibi
kurumlar1 da donustume itmektedir. Bu baglamda gintumuzde gerek oOzel sektorde
gerekse kamu sektorunde faaliyet gosteren bazi kurumlarin, pazarlama faaliyetleri
kapsaminda karekod'u, bir iletisim araci olarak son yillarda yaygin bir sekilde kul-
lanmaya basladiklar1 goze carpmaktadir. Uriin paketlerinde, afislerde, biletlerde, acik
alanlardaki reklam panolarinda ve buna benzer bircok sabit yiizeyde kullamlabilen
karekodlar, musterilerin ilgili icerikler hakkinda bilgiye erisimine olanak saglamaktadir.
Karekod'un, verilen hizmetlere kolaylikla ulasim saglama ve bilgi aktarma fonksiyonu
tasimast nedeniyle kurumlar icin kurumsal pazarlama acisindan da 6nemli bir islevi
ustlendigi soylenebilir.

Bu calisma, kurumlar icin karekod’'un kurumsal pazarlama yonunden nasil bir isleve
sahip oldugunu ve hangi maksatla kullamildigimi tespit edebilmeyi amaclamaktadir.
Calismada oncelikle kurumsal pazarlamaya ve karekod’a iliskin kuramsal cerceveye yer
verilmistir. Daha sonra kamu ve ozel kesim olmak tizere farkhi sektorlerden ornekler
secilmistir. Dolayisiyla arastirma yontemi olarak nitel arastirma yontemlerinden durum
calismast kullanilmistir. Secilen bu ornekler tizerinden karekodun kurumsal pazarlama
arac1 olarak hangi amaclarla nasil bir islevi gerceklestirdigi gosterilmeye calisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kurumsal Pazarlama, Karekod, Kurumsal Marka, Kurumsal ileti-
sim.
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DIGITAL CULTURE: FEARS, HOPES AND UNCERTAINTY ABOUT ARTIFICIAL
INTELLIGENCE IN SCI-FI MOVIES

Asst. Prof. Asl Favaro
Ege University, Faculty of Communication
Dept. of Radio-Television and Cinema
izmir, Turkey

The developments in Artificial Intelligence promise a world where we’ll be accusto-
med to have an ongoing relationship with machines, exempted from the boundaries
of space and time. Advancements in Al are culminating in robots, computers and
systems capable of understanding more languages, meanings and feelings, and acting
in a human-like way. While these advancements are met with general enthusiasm,
they also raise concerns. This paper discusses the representations of fears, hopes and
uncertainty about the technological scenarios and digital culture in popular sci-fi mo-
vies. Starting from an overview of the latest advancement in Al research and industry,
the paper focuses on films as Her (Spike Jonze, 2013), Transcendence (Wally Pfister,
2014) and Ex-Machina (Alex Garland, 2014) produced in the recent years, exploring
possible futures of the man-machine relationship, singling out some recurring ele-
ments that can describe the general sentiment about the coming future: questioning
human beings’ capacity of self-determination; questioning the idea of the uniqueness
of humans; and the replacement of humans in interpersonal and private relationships.

Keywords: Artificial Intelligence, Digital Culture, Man-Machine relationship, Sci-Fi
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DIJITAL MEDYA HABERLERININ ANALiZINDE DERLEM IKULLANIMI

i Dr. Ogr. Uye. Berna ARSLAN
Mersin Universitesi, lletisim FaRuUltesi, Gazetecilik Bolumu,
arslanberna26@gmail.com

) _ Dr. Ogr. Uye Erhan ARSLAN
Mersin Universitesi, lletisim FaRultesi, Gazetecilik Bélumu, erhanarslan@mersin.edu.tr

) . Ogr. Gér. Taner SEZER
Mersin Universitesi, lletisim FaRultesi, Gazetecilik Bolumu, tanersezerr@gmail.com

Cagimizi degistiren teknolojik gelismeler bilgi toplumunu olusturdu. Bu teknolojik
yenilikler insanlarin simirsiz bilgiye erisebilmesini, biytik verileri toplama ve isleyebil-
melerini ve haberleri bu acidan analiz edebilmelerini mémkun kildi. Bu ayni zamanda
habercilik pratiklerini de degistirdi.

Medya araciligiyla iletilen haberler ayni zamanda medya profesyonelleri tarafindan ye-
niden insaa edilen ideolojik sdylemlerdir. Medyanin toplumlar etkileme, yonlendirme
gicu baglaminda, haberlerin yeniden insaasi sureci ve toplum tizerinde yaratug: etkiler
toplumsal anlamda 6nemli olmakla birlikte, farkli yontemlerle analiz edilmesi gereken
bir arastirma alamdir.

Tarihin bir bellegi olma ozelligi tasiyan haberlerin analizi ile, kullamilan dilsel yap:
ve ideolojik soylemin gorundrlulugi saglanmis olmaktadir. Bu biyuk veri tzerinde
yapilan derlem calismalari kapsamli ve de sistematik veriye ulasabilme konusunda
onemli kolayliklar saglamaktadir. Baker'n dedigi gibi, gazete haberleri acik¢ca soylemin
uretildigi ve yeniden insaa edildigi bir alandir.

Derlem tabanl calismalarin tarihsel gecmisi 19.yy’a kadar uzanmaktadir. 19601 yil-
lar itibariyle bilgisayar destekli derlem calismalar1 baslamistir. 1980°li yillarla birlikte
derlem sadece dilbilim calismalarinda degil sosyalbilimlerin farkli alanlarinda disip-
linlerarast bir calisma olarak ivme kazanmistir Alanyazinda (Firth: 1957, Biber et al:
1998, Baker: 2006, McEnery: 1996, Sinclair: 1991 ve digerleri) anilan siklik listeleri,
bagimh dizin, anahtar sozciik, siralama, sozcuk turit ve bizimbilimsel etiketlerle sorgu
gibi teknik ve metodlar bu calismada 6rnek olarak kullanilmistir.

Bu calismanin temel amaci, genellikle derlem dilbilim alaninda kullamilan, bu teknik
ve metodlarin Turk basinindan gelen verilerle olusturulmus ve TS Corpus projesi
alinda yaymnlanmis derlemler kullanilarak, soylem ve icerik analizi yontemleriyle or-
neklenmesidir. Makro bir perspektiften ifadeyle; derlem ve haber analiz yontemlerinin
hibrit uygulamalar1 bu calismada ortaya koyulmustur.

3. Uluslararasi Medya Calismalari Sempozyumu
3rd International Media Studies Symposium



CEVRIMICI  OLMADA  KiSISEL  MARKALAMA:  GAZETECILERIN
TWITTER UZERINDEN KIiSISEL PROFESYONEL KIMLIKLERINi NASIL
SUNDUKLARINA DAIR BiR CALISMA

Dr. Ogr. Uyesi Birgiil TASDELEN
Ars. Gor. Gozdenur COSKUN

Web 2.0'nin kullanilmaya baslamasiyla sosyal medya olarak tamimlanan etkilesimli
bir ortam, gundelik hayatta yerini almistir. Eskiden sadece yuz ytuize ve basili olarak
ulasilmast mumkun olan spesifik bilgilere internet ve etkilesimli ortamlar araciligiyla
aninda ulasilmaktadir. E-posta, sesli mesajlar ve sosyal aglar zamansal ve mekansal ki-
sitlamalar ortadan kaldirarak bizi birbirimize baglamaktadir. icerik tizerinde oynamak,
kendine ait profiller olusturmak, diger kullanicilar ile baglanti kurmak, fotograf video
vb. icerikler ureterek paylasimda bulunmak gibi yuksek etkilesimlilik duzeyine sahip
sosyal aglar kullanic1 deneyimini zenginlestirmektedir. Sosyal medyanin ortaya cikis ile
gazetecilik pratiklerinde de degisimler olmustur. Bu degisimlerin temel nedeni ise ice
donuklugun cokustunun hizlanmasi ve ¢ok sayida temsilin gérunir olmasini mimkin
kilan cevrimici medya teknolojilerinin merkezi bir rol oynamasidir. Yeni alanin kisisel
ve profesyonel marka olusturmaya imkan saglama siirecinde gazeteciler de kendi mar-
kalasmasini saglayan girisimciler olarak sosyal medyada yerini almaktadir. Bu calisma-
nin amacl, gazetecilerin sosyal medya o6zelinde Twitter kullanimini ve bu kullanimin
gazetecilerin twitter uzerinden markalasma siirecine etkilerini irdelemektedir. Calisma-
da bes gazetecinin twitter hesaplar icerik analizi yontemiyle incelenmistir. Calisma
sonucunda yeni alanin kisisel ve profesyonel marka olusturmaya imkan saglama sure-
cinde gazetecilere de kendi piyasa degerini yikseltme firsati sundugu dusuniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kimlik, Gazetecilik Pratigi, Kisisel Markalama, Sosyal Medya,
Twitter.
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TURK BASININDA AZERBAYCAN

L _Birol BUYUKDOGAN
Dr. Ogr.Uyesi, IKTO Karatay Universitesi SBBF, birol.buyukRdoganéqgRaratay.edu.tr

Avrasya bolgesi gunimuzun stratejik enerji bolgelerinden birisidir. Bu bolgede yer alan
Azerbaycan gerek petrol ve gerekse dogalgaz tretimiyle bolgedeki onemli tlkelerden
bir tanesidir. Bu calismanin amaci, Turk basminin Azerbaycan’a bakis acisini ve tlke
imajin1 sayisal verilerle ortaya koymaktir. Calismanin orneklemi Turkiyenin en cok
satan ilk dort gazetesidir. Calismada, soz konusu gazetelerin, 01 Ekim-31 Aralik 2017
tarihleri arasinda web sayfalarinda yer alan haberler incelenmistir. Calisma icerik ana-
lizi yontemiyle analiz edilmistir.

Calismada, soz konusu donemde Azerbaycan’la ilgili 636 veriden, 598 haber ve icinde
Azerbaycan’dan soz edilen 37 kose yazisi incelemeye almmistir. Haberlerin yaklasik
yarisint siyaset ve ekonomi haberleri olusturmaktadir. Bu haberleri sirasiyla, spor,
kultar, adli ve diger konularn takip etmektedir. Kose yazilarinin yaklasik yarisi eko-
nomi konularim icermekte, bunu sirasiyla, siyaset ve kiiltiir haberleri takip etmekte-
dir. Haberlerin yaridan fazlasi tek bir gazeteye aittir. Kdse yazilarinin yaridan fazlasi
tek bir gazeteye aittir. Arastirmadan ¢ikan sonug, Turk basininda iki gazete disinda
Azerbaycan’a yeterli ilginin gosterilmedigi yoénundedir. Genel olarak Turk basininda
Azerbaycan imaji olumlu yonitindedir.

Anahtar Kelimeler: Tirk Basini, Azerbaycan, Avrasya, Icerik Analizi
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DIJITAL TEKNOLOJI, ATRAKSIYON VE SINEMA:
POSTMODERN TUKETIM KULTURUNDE FiLM iZLEYICILERININ
SEYIR DENEYIMLERI

) Dr. Ogr. Uyesi Can Diker
UsRudar Universitesi lletisim FaRultesi

Tom Gunning “Atraksiyonlar Sinemas1” kavrami ile 1906 yilina kadar olan sinema film-
lerinin izleyiciyle kurdugu iliskinin gunumuzdeki anlati sinemasinin kurdugu iliskiye
kiyasla daha farkli oldugunu belirtmektedir. “Atraksiyonlar Sinemas1”, 1906 yil1 sonra-
sindaki filmlerde oldugu gibi yapisim1 anlati ve dikizleme tizerine kurmamakta, aksine
‘atraksiyonlar’ ile izleyiciyi beyazperdenin buyileyici ortamina tasimayi ve teshirciligi
benimsemektedir. Modern donem sinemasi ile anlatinin devamlihk kurgusu tzerine
olusmasi bir norm haline gelmistir. Ancak, 1970’lerin sonundan itibaren teknolojinin
gelismesiyle birlikte filmlerde uygulanmaya baslanan gorsel efektler ile sinemanin ilk
donemlerindeki gibi filmlerin izleyici tizerinde saldirgan bir bicimde duyumsal ya da
psikolojik etki birakmaya basladigr gorulmektedir. “Genisletilmis Sinema” kavrami da
izleyicinin sinema ile olan tek yonlu iletisiminin haricinde, coklu ekranlar ve pek cok
teknolojik yenilik sayesinde izleyicinin daha farkli bir sinema deneyimi elde edilmesi-
nin yonetmen tarafindan hedefledigini anlatmaktadir. 21. Yazyilin teknik olanaklar ve
postmodern kulturtn yaygin etkisi sinema filmleri tizerinden bir araya geldigi zaman,
izleyicilerin daha farkli bir sinema seyrini gintumiizde deneyimledigi soylenebilir. Yeni
donemin dijital filmleri, icinde modern bir gelenekle devamhlik anlatis1 barindirmasi-
nin yani sira, dijital efektler, 3B illazyonu ve yesilperde teknolojisi gibi cesitli pek cok
‘atraksiyon’ ile izleyici uzerinde kendisini teshir eden bir yaklasim sergilemektedir. Bu
calisma, dijital sinema teknolojisinin izleyicilerin seyir deneyimi icin yarattigr imkanlar
“Atraksiyonlar Sinemas1” kavrami tzerinden inceleyerek, postmodern teori ve tuketim
kultira acisindan dijital sinemanin konumunu tartismay: amaclamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Atraksiyonlar Sinemasi, Dijital Sinema, Postmodernite, Ttuketim
Kultard, Devamhilik Kurgusu
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IKADINLARIN PENCERESINDEN TURK TELEViZYON DIiZILERINDE YER
ALAN KADIN ROLLERINE BAKMAIK: “iISTANBULLU GELIN” ORNEGI

_Yrd. Dog. Dr. Eda ALBAYRAK
IKTO Karatay Universitesi Sosyal ve Begeri Bilimler FaRUltesi
lletisim Tasarimi ve Yonetimi Bolumu

Televizyon dizileri toplumun yasadigi dunyayr ayna gorevi yaparak izleyicisine onay-
latmakta bazen de bu dunyayr yeniden yapilandirarak izleyicilere sunmaktadir. Aymi
sekilde Turk televizyon dizilerinin olusturdugu ve izleyicisine sergiledigi dinya genel-
likle basmakalip rollerde yer alan, erkegin himayesi altinda ezilen kadin rollerine yer
verirken bazen de Turk kadiminin gercek hayatta yasamadigi kurgulanmis bir hayati
yansitmaktadir. Turk televizyon dizilerinde kurgulanan kadin oyuncular goz ontnde
bulunduruldugunda toplumda var olan kadin tiplerinin kullamldig1 veya tam aksine
bunlarin disina cikarak ekran basindaki kadin izleyicilerin “ben neden boyle degilim”
dustuncesiyle hayran hayran baktirdigi hayatlarn yasayan kadin rolleri de mevcuttur.
Bu baglamda, bu c¢alisma “istanbullu Gelin” dizisindeki kadin rollerinin, toplumda
kadinin yeri, temsili ve sorunlarmin yansitilmasi ve yansitilan ilgili unsurlarin gercek
hayat1 yansitip yansitmadigini, toplumda yasayan farkh statilerde farkli yas gruplarin-
da olan kadinlarin gozinden degerlendirilmesini icermektedir. Calismanin sonucunda,
“Istanbullu Gelin” dizisini izleyen 15 kadinla yapilan yari yapilandirilmis goriismeler
sonucunda elde edilen bulgularla sonuca gidilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kitle iletisimi, Turk Televizyon Dizileri, Kadinin Rolu
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TURKIYE VE TURK IMGELEMi BAGLAMINDA ALGI YONETIMIi VE
“THE PROMISE” FiLMi

) Fatma CakmakR
Ogr. Gor. Dr,, Mugdla Sitki Kogman Universitesi,
Fethiye AS.M.K. M.Y.O,, fatmacakmaR@mu.edu.tr

fletisim dunyast icinde bulundugumuz ytizyillda her yastan insanin yasamini kusatmis
durumdadir. Teknolojiye kosut olarak gelisen Kkitle iletisim araclariyla her gin yiginla
mesaja maruz kalinmakta ve yasam bu mesajlarla farkinda olarak veya olunmadan
sekillenmektedir. Medyada buytk bir paya sahip olan film endustrisi ise kitlelere neyin
nasil dusindiriulmesi noktasinda oldukea etkilidir. Ciddi butcelerle yapilan ve bircok
tanitimla kitlelerle bulusturulan filmler, ozellikle politik, ekonomik, askeri ve sosyo-
kulturel iletilerle kitleleri maniptile etmektedir.

Bu calisma kapsaminda, “The Promise” filmi Stuart Hall'in alimlama analizi cerce-
vesinde incelenmis, bu dogrultuda, 10 universite ogrencisi ile yapilan derinlemesine
mulakatla, filmde yer alan iletilerin nasil alimlandigi ve kodacimlarin egemen, mu-
zakereli ve karsit okumalarin hangisiyle yapildigi incelenmistir. “The Promise” filmi,
sozde Ermeni soykirimini anlatmakta ve bu cercevede Turkleri hedef gostermektedir.
Ermeni soykirimu iddialar yillardir politik hedeflerle, Turkiye Cumhuriyeti’nin itibarini
zedelemek icin dis mihraklar tarafindan kullanilmaktadir. Bu calismadaki alimlama
analizi ile hedef kitlenin iletilere maruz kalirken nasil bir okuma gerceklestirdigi ve
bu gibi filmler aracihigiyla hedef kitlelerde nasil bir etki birakildigi ortaya konmaya
calisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Algi Yonetimi, Alimlama Analizi, The Promise, Stuart Hall
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DIJITAL IKULTUR GRUPLARI VE BELLEK: INSTAGRAM ORNEGI

GoRhan EVECEN

Ogretim Goérevlisi, ARdeniz Universitesi
Aysad GUDEKLI

Docent DoRtor, ARdeniz Universitesi

internet kullaniminin yayginlasmasi ve cesitlenmesiyle birlikte olusan dijital kultiran
asli bilesenleri, dijital ortama asina olanlar (dijital yerliler) ile dijital ortama ayak
uydurmaya calisanlar (dijital gocmenler) olarak gruplandirilmaktadir. Bu iki grubun
yapisal oOzellikleri, sosyal medya kullaniminda da farklihik gostermektedir. Bellekte yer
almas1 gerektigi dusuntlen olaylarin fotograflanmasi ve fotograflanan anlarin paylasil-
mast sureci, dijital kualtarin bir ozelligi olarak durmaktadir. Sosyal medya araclarindan
bireysel bellek / toplumsal bellek ve kisa stireli bellek / uzun sureli bellek anlamin-
da Instagram, bellegin artik onsuz disunulemeyecegi fotografin merkeze alindigi bir
sayisal ortamdir. Dijital yerlilerin ve dijital go¢cmenlerin Instagram aracihigiyla bellege
yaklasimlarinin nasil bir farkhlik tasidig, calismanin ana amacim olusturmaktadir. Bu
amacla nitel arastirma yontemlerinden bireyin i¢ diinyasini anlamaya yonelik olarak
fenomenoloji modeli izlenmis, veri toplama araci olarak iki farkli gruptan rastgele
secilen Kkisilerle yar1 yapilandirilmis bireysel gortsmeler gerceklestirilmistir. Calisma
sonunda katilimcilarin hemen hepsi Instagram’n ge¢misi hatirlama anlaminda bir bel-
lek mekani oldugunu dile getirmistir. Ancak bu durum, Pierre Noranin altmi ¢izdigi
“bellek mekanlar1” anlaminda tartisilmaya musait bir husustur. Noranin “bellegimizi
calistirmadigimiz icin bellek mekanlarnn vardir” sozii Instagram dolayiminda da ge-
cerlidir. Her gecen zaman araliginda paylasilan goruntid sayisimin arttign ganumuizde
insanlar, bu “goruntu kirliligi’nde ge¢mise iz birakma kaygisim1 tasimamaya baslamis-
tir. Dolayisiyla anlarin 6nem kazandigi guntimiizde bellek, bellek mekanlar: sayesinde
hatirlanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Instagram, bellek, dijital kultur, dijital yerliler, dijital go¢cmenler
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CEVRIMICI ILETISIMDE NETIKET: UNIVERSITE OGRENCILERININ
YENi MEDYA MECRALARINDA GORGU KURALLARINI
GOZETMEKLE iLGILI TUTUMLARI

_ Dr.Ogr. Uyesi Gul Esra Atalay
UsRudar Universitesi lletisim FaRultesi

Uskudar Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Yeni Medya ve Gazetecilik Bolumu Ogretim
Uyesi Yeni medya mecralar1 gunlik yasamin vazgecilmez bir 68esi haline gelmistir.
Her giuin, her an ve neredeyse her yerde kullanilabilme, eszamanlhlik ve ayni zamanda
eszamansizlik ozellikleri nedeniyle insan iletisim ve etkilesiminin buyuk bir kismi bu
mecralardan yuritilmektedir. Insanlar arasindaki iletisim faaliyetlerinin ytrutilmesiy-
le ilgili toplumsal ve kiltirel olarak belirlenmis gorgu kurallarinin bu yeni iletisim
mecralarinda da gecerli olmasi beklenebilir. Dolayisiyla bu mecralarda yuriitilen ile-
tisim faaliyetleri ve insan iligskileri konusunda birtakim normlar olusmaya baslamistir.
Elektronik posta yazismalari, cep telefonu ve mesajlasma uygulamalarinda kullanicila-
rin uymalar1 gereken cesitli gorgt kurallari, Bati kaynakli iletisim ve sosyal psikoloji
alan yazinlarinda “netiket” (netiquette), “cevrimici gorgu kurallari” (online etiquette)
kavramlaryla yer bulmaktadir. Bu alandaki calismalar genellikle is ve profesyonel ya-
sama odaklanmistir. Fakat bu kurallarin is disinda, arkadashk, duygusal iliskiler ya
da aile iliskilerinin yurtutilmesinde ya da benlik sunumunda ne o6lcude etkili oldugu
ve insanlarin bu konudaki beklenti duzeyleri konusunda kapsamli arastirmalara ula-
silamamistir. Bu calismada tniversite Ogrencilerinin yeni medya mecralarinda gorgii
kurallarin1 gozetmekle ilgili tutum ve davranislart arastirilmistir. Calismada veri topla-
ma aract olarak cevrimici anket kullamilmis, veriler SPSS ile analiz edilmistir. Aras-
tirma, cogunlugu “dijital yerliler’den olusan, yeni medya teknolojileriyle cevrili bir
ortamda buyimus universite ogrencilerinin, sosyal aglar, elektronik posta yazismalari,
cep telefonu kullanimi ve mesajlasma uygulamalarimi kullanirken gorgt kurallarini ne
derecede Onemsedigini ortaya koymasi acisindan onemlidir.

Anahtar Kelimeler: yeni medya, gorgu kurallari, netiket, cevrimici iletisim
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BiR DUITAL KULTUR ARACI OLARAK
TWITTER'DA FINANSAL OKKURYAZARLIGIN YENIDEN URETIMi

) HaRki AKGUN
Ars. Gor.,, ARdeniz Universitesi, lletisim FaRultesi, GazetecilikR Bolumu

Finansal okuryazarlik bireylerin tiketim ya da yatirim kararlarini almadan once kar-
silastiklar1 verileri dogru bir sekilde okuyabilme ve bu verileri kullanabilme becerisi
olarak tamimlanabilir. Dolayisiyla toplumda saghkli bir tiketim ve yatirnm bilincinin
gelismesi bakimindan onem tasimaktadir. Gelisen iletisim teknolojileri ile birlikte
ekonomiye iliskin buyik bir veri akisinin yasandigi gintumuzde bireylerin bu verileri
dogru okuyabilmeleri finansal kararlarinda kendilerine, saglikli bir piyasa ortaminin
olusmasi nedeniyle de topluma faydali olacaktir. Nitekim bilisim teknolojileri alaninda
yasanan hizli ve etkili dontustimler toplumsal yasam pratiklerimizi dogrudan etkile-
mektedir. Bilginin paylasiminda ginumuz toplumsal hayatinin en 6nemli aktorlerinden
biri olan dijital platformlar ekonomide, toplumsal hayatimizda ve kultiramiizde kalici
ve koklu degisimler meydana getirmektedir. Enformasyon akisini hizlandiran, iletinin
ayni anda tam dunyaya interaktif bir bicimdeulasmasini saglayan bir sosyal ag olan
Twitter, kisa sirede tim ekonomi aktorlerinin de dahil oldugu bir platform haline
gelmistir. Geleneksel medyadan farkli olarak bireysel ya da kurumsal diizeyde etkilesim
olanag1 sagladigindan pek cok insanin ekonomiye iliskin gindemi takip ettigi Twitter,
finansal bilginin uretildigi ve ayn1 zamanda tiketildigi buyuk bir enformasyon alani-
na donusmustir. Bu calismada Twitterda 10.000 ve tuzeri takipgisi bulunan t¢ borsa
fenomeninin sirketlerin bilanco aciklama tarihlerinde attig1 tweetler finansal okurya-
zarhk baglaminda soylem analizi yontemiyle incelenmistir. Incelenen tweetlerde borsa
fenomenlerinin mali tablolar1 ve medyada yer alan haberleri aciklayict bir bicimde ele
aldigr ve bireylerin finansal bilgileri dogru okumalarinakatk: sagladigi gorilmektedir.
Ele alinan tweetlerin altina takipcilerin sordugu sorular ve verilen cevaplar dijital bir
enformasyon ortaminda finansal okuryazarhgin etkilesimli olarak yeniden uretildigini
ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler:Dijital Kultur, Twitter, Ekonomi, Finansal Okuryazarhik
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ONLINE GAZETELERIN TASARIMI: ONLINE GAZETELER UZERINDE
YAPILAN KARSILASTIRMALI BiR ANALIZ

) Dr.Ogr. Uyesi ilknur AYDOGDU KARAASLAN
Ege Universitesi, lletisim FaRultesi, Gazetecilik Bolumu, Izmir/TurRiye
iIR2002tr@hotmail.com

Coklu ortam teknolojilerinin gelismesiyle geleneksel gazeteciligin online doéntsumu
ve kullanimi giderek artmaktadir. Yeni teknolojilerin ucuzlamasi ve yayginlasmasiyla,
online habercilik geleneksel gazeteciligin 6niine gecme egilimi gostermektedir. Gele-
neksel gazeteciligin sagladigi tek yonlu siirli ve yavas haber akisi, okuyucularim
pasif alicilar konumuna yerlestirmektedir. Oysa internet, gazetecilik sektoriine hem de
okuyuculara; erisim, anindalik, tiketim ve etkilesimlilik bakimindan yeni firsatlar
sunmaktadir. Son yillarda haber medyasi online gazetecilige yonelmistir. Bu nedenle
gazetelerin ve online haber sitelerinin  web ortaminda etkili bir bicimde var ola-
bilmeleri icin tasarimlart 6nemli bir alt yap1 olarak internetin ve web’in yayginlas-
mastyla farkl iletisim platformlar1 olan gazetelerin, televizyonlarin, radyolarin ve cesitli
veri kaynaklarinin benzer turdeki hizmetleri tasiyabilme ve birbiriyle eklemlenebilme
ozellikleri kazanmalar1 onemlidir.  Strec geleneksel gazeteleri de farkli icerikler
ve Ozelliklere donustirmektedir. Dolayisiyla gazeteciler ve internet saglayicilar web ile
gelen bu inovasyonlar1 yakalamak zorundadir. Online ortamlardaki, bilginin artmasiyla,
bireylerin haber ve bilgi toplama, kaydetme, analiz etme ve yayma siireclerine katli-
mint ve aktif rol almalarimi saglayacak sanal ortamlarin yer almasi gerekmektedir.
Bu nedenle online ortam gazeteciligine uygun olarak gazetelerin tasarimi ¢nemli hale
gelmektedir. Soz konusu tasarimin temel ilkelerden bazilan etkilesimlilik, cokluortam,
hipermetinsellik, arsivleme, vb. unsurlardir.

Bu calismada; Alexa Top 100 liste giren resmi ve sadece online yaymn yapan gazeteler-
den Mynet Haber, NTVMSNBC, Haberler, internet Haber, Milliyet Gazetesi, Cumhu-
riyet Gazetesi, Sabah Gazetesi, Son Dakika Haber, Haber7, T24 Haber Siteleri, online
gazeteciligin tasimasi gereken oOzellikler acisindan degerlendirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Geleneksel Gazetecilik, Online Gazetecilik, Online Gazeteler, On-
line Gazete Tasarimu.
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DIJITAL OLUMSUZLUK: “ALTERED CARBON"
ORNEGINDE TRANSHUMANIZM

Ars. Gor. Kevser ARyol ORtan
OndoRuz Mayis Universitesi - lletisim FaRultesi

Insan, her zaman olumsuzlugu arzulayan bir varhk olmustur. Teknolojik gelismeler-
le birlikte bu arzu mitolojik bir hikdye formatinin otesinde gelecek tasavvurlarinin
bir parcasina donismus ve “mimkinlugi” konusundaki inanclar fantastik olmanin
Otesine tasimistir. Trans himanizm kavrami boyle bir inancin urtni olarak ortaya
ctkmistir. Insanin fiziksel ve zihinsel sinirlihklarmi astigl, makine-insan yakinsamasinin
zayifliklar1 olan bir beden formuna olan ihtiyaci asamali olarak ortadan kaldirdigi,
“post-human (insan sonras1)” evresine gelinceye kadar gecen sureci ifade eden Trans-
himanizmde bu siire¢ hem kacinilmaz hem de arzulanandar.

Bu calismada humanizmin radikallesmis bir boyutunu temsil eden transhimanizmin
insanligin gelecegine iliskin ongoruleri “Altered Carbon” dizisi temelinde tartisilmakta-
dir. Insan zihninin yapay olarak tretilmis farkli bedenlere dijital olarak aktarilabildigi
bir gelecekte gecen kurgusuyla bu dizi, transhtmanizmin arzuladign sekilde, dijital
formda o6lumsuzlugin mumkian oldugu tekno-kultirel atmosferin yaratabilecegi teh-
ditlere iliskin sorgulamaya imkan tamimaktadir. 2018 yilinin basinda yayma baslayan
dizinin on bolumluk ilk sezonu; “insan” olmanin ne demek oldugu, insan olmayla
iliskilendirilen etik normlarin ne sekilde evrilebilecegi gibi felsefi tartismalarin yani
sira fiziksel ve zihinsel simirlar asilirken esitlik, 6zgurluk, adalet gibi kolektif yasama
iliskin degerlerin nasil bir déntsium gecirebilecegine iliskin sosyolojik degerlendirmeler
ekseninde analiz edilmektedir.

Anahtar kelime: humanizm, transhimanizm, post-human, 6lumsuzlik, tekno-kultir.
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DIJITAL CAGDA GAZETECILIK EGIiTiMi VE EDEBI
GAZETECILIGIN YENIDEN KESFi

Dr. Ogr. Uyesi Meltem Goénden
Sakarya Universitesi

Gazeteciligin dijital teknolojinin etkisiyle hiz odakli hale gelmesi haberin niteliginin
zayiflamasina yol acmus, hizli ve ytizeysel haber akisinin hem gazeteci hem okur
acisindan sorun halini almasi, nitelikli haber/habercilik arayisinda,esasen gazeteciligin
temel kurallarinin altini ¢izen yeni kavramlar gindeme getirmistir.Son yillarda, ara-
liksiz ve derinlikten yoksun haber turetimine tepki olarak gelisen ‘yavas gazetecilik’
akimi, zaman harcanmis habere, yiiksek kaliteli ve guvenilir gazetecilige iliskin vurgu-
suyla, geleneksel degerlere dontis hareketi olarak da degerlendirilmektedir.Gazeteciligin
ozunde var olan hikayeleme teknikleri de bugun, ‘dijital hikaye anlaticihgr’ kavrami
uzerinden yeniden hatirlanmakta, yaraticiliktan yoksun yogun haber uretimi karsisinda,
hikaye anlatabilmenin gucu, dijital caga uyumlu haberciligin de geregi olarak vurgu-
lanmaktadir. Yine, hikaye kurma ve aktarabilmeyi, yogun arastirmayr 6n plana alan
bir form olarak edebi gazetecilik, koklu gecmisi ve onemli ornekleriyle son yillarda
adindan daha fazla soz ettirmekte, dijital teknolojilerin yeni bir edebi gazetecilik do-
neminin itici gucta olabilecegi ifade edilmektedir.

Gazetecilikte iyi teknolojinin iyi haber demek olmadigy ve gazeteciligin esaslarinin
yeniden hatirlanmas1 gerektigi yoninde sturegelen tartismalar ve yeni teknolojilerle
duntn degerlerini bir araya getirme arayislari, gazetecilik egitimini de yakindan ilgilen-
diren ve daha nitelikli bir egitim icin de ele alinmas1 gereken konulardir. Gazetecilik
mesleginin 6ztne donis yolunda oldugu iddiasinin 1srarla dile getirildigi guntumuzde,
gazetecilik ogretim programlarinda teknolojiye ayak uydurmanin otesinde giincelleme-
lere ihtiyac oldugu aciktir.

Bu calisma, nitelikli ve alternatif icerik tretiminin, hikaye olusturabilme ve aktara-
bilme guictinin caga uygun gazeteciligin gerekleri olarak one ciktigi bir surecte, bu
donanimin olusturulmasina katkis1 baglaminda gazetecilik egitiminde edebi gazetecili-
gin onemine odaklanmaktadir. Bu kapsamda calismada edebi gazeteciligin gazetecilik
egitim surecinde saglayacagl olanaklar, turin tarihsel gelisim streci, onemli ornekleri,
kuramsal arkaplanihakim habercilik anlayisindan ayrisan yonleri ve mevcut medya
duzeninde yeniden kesfine zemin hazirlayan gelismeler cercevesinde ortaya konmaya
calisilmistir.

Anahtar kelimeler: Gazetecilik egitimi, edebi gazetecilik, yavas gazetecilik, hikaye
anlaticiligy, dijital cag

Dijitallesen Diinyada iletisim Alanindaki Yonelimler
Communication Trends in the Digitalised World

47



48

ENDUSTRIYEL FUTBOLU HALKLA iLISKILER
BAKIS ACISIYLA DEGERLENDIRMEK:
ITIBAR TEMSILI OLARAK DUYGUSAL CEKICILIK VE BESIKTAS JK
“COME TO BESIKTAS” KAMPANYASI

_ Dr. Ogr. Uyesi Ozge Ugurlu ARbag
UsRuadar Universitesi lletisim FaRultesi

Gunumiizde bireylerin zihinlerinde istenilen yonde alg1 yaratmak, farkli ve ayiwrt edici
olmak, marka degerini stratejik olarak yonetmek gibi hedefler kurum ve markalar
tarafindan oncelik tasimaktadir. Itibar, giiven ve sayginlik yaratmi sirecinden baslaya-
rak, artn- hizmet kalitesi, vizyon ve liderlik, kurumsal sosyal sorumluluk ve finansal
performansa kadar genis bir perspektifte ele alinabilecek karaktere sahip bir yonetim
surecini icerisinde barindirmaktadir. Gec¢misle kiyaslanip oOzellikle dijital teknolojiler
baglaminda degerlendirildiginde de, itibarin herhangi bir yonetsel siirece dahil edil-
meden ‘kendiliginden’ olusmasini beklemek bir cok riski beraberinde getirmektedir.

Itibar strdurulebilir bir halkla iliskiler faaliyeti olarak degerlendirildiginde ilgili hedef
kitlede olumlu bir alg1 yaratmak icin ‘itibar atfedilecek urun ya da markanin’ duygu-
sal cekiciligine dayandinlmaktadir. Urtin ya da markayla duygusal bag kurmak, ona
anlamlar yuklemek, bireyin gundelik hayatinda markayla zihinsel iliski icerisinde ol-
masini saglamak tam da ifade edilmeye calisilan duygusal cekicilik kavramina karsihik
gelmektedir.

Endiistriyel futbol olarak tamimlanan guntmuiz spor anlayist ticarilesmenin en 6nemli
ciktilarindan biri olarak gorulen fark yaratabilmeyi merkeze alarak halkla iliskiler me-
kanizmasim futbol kulubintin kendi dinamiklerine hizmet edecek sekilde konumlan-
dirmaktadir. Bu bakis acisiyla tipki kurum ve markalarda oldugu gibi futbol endustrisi
de pazar ve rekabet gibi unsurlar1 giindemine tasimaktadir. Bu nedenle futbol kuliipleri
gerek taraftarlarinda gerekse tlke ya da dinya kamuoyunda iyi bir izlenim yarata-
bilmek, marka degeri olusturabilmek, saygin bir imaj dizayn edebilmek adina halkla
iliskilerin itibar ve giiven yaratabilme kabiliyetinden ve giictinden faydalanmaktadir. Bu
baglamda Besiktas JKmnin transfer donemlerinde sosyal medyada bir akim olarak o6n
plana cikan (#ComeToBesiktas) ve Ocak 2018 itibariyle “Come to Besiktas” videosuyla
gundeme gelen kampanya kulubtun kendi taraftarlarinin yani sira diger takim taraftar-
lan1 tarafindan da dikkate deger bir izlenim olusturma cabasi olarak degerlendirilebilir.

Calisma halkla iliskiler faaliyetlerinin temellendigi itibar1 kurmada ve yonetmede
onemli bir ara¢ olarak tanimlanan duygusal cekicilik kavramini merkeze almaktadir.
Besiktas JK'nin yapmis oldugu “Come to Besiktas” kampanyasi ulusal ve kulttrel bir
takim degerlerden yola cikarak Mevlana Celaleddin Ruminin “Gel, Kim Olursan ol,
yine gel” felsefesi tizerine kurgulanmistir. Kampanyanin bu yonunin itibarin kurul-
mast ve yonetilmesi acisindan irdelenmesi calismanin 6nemini belirler. Besiktas JK'nin
farklihik yaratarak marka degerini gindemde tutma hedefi dogrultusunda kampanya
dahilinde ne tur kulturel, dilsel, duygusal kodlarin ve cekiciliklerin kullanildiginin
analiz edilmesi calismanin amacini olusturmaktadir.

3. Uluslararasi Medya Calismalari Sempozyumu
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_ DUJITAL SINEMANIN OLANAKLARIYLA
“OZDESLESME"” KAVRAMI DOGRULTUSUNDA FiLM
ANLATISININ SINIRLARININ YENIDEN iNSAASI

Dr. Ogretim Uyesi Perihan Tag Oz
Istanbul Kdltar Universitesi

Sanat tarihinde belirli formlarda kendini daima var etmis olan anlati geleneginin gu-
numizde en sik kullamilan formu olan sinemasal anlatilar, gorsel-isitsel teknolojilerin
gelismesine paralel olarak surekli bicim degistirmekte ve yeni bir yapiya burinmek-
tedir.  Sinemanin, pelikile bagl olan geleneksel turetim tarzinda devrim sayilabile-
cek bir degisime ugramasina neden olan Dijital Sinemanin ilk etkisi film anlatisinin
sinirlarinin yeniden insaasini zorunlu kilmasi olmustur. Film anlatisinin en o6nemli
ogelerinden biri olan ve bu calismanin merkezine aldigi 6zdeslesme kavrami, klasik
anlatinin en onemli 6gelerinden biri olup seyircinin filmin ana karakteri ile kurmasi
beklenen zorunlu iliskinin buyurgan yontne karsilik gelmektedir. Bu calismada, Dijital
Sinema ile birlikte yeniden gindeme gelen film anlatisinin olanaklari ve simirlart so-
runu, ozdeslesme kavrami tizerinden analiz edilecektir. 1lk kuramsal cercevesi Bazin
tarafindan c¢izilmis olan sinemada gerceklik olgusu; dijital sinemanin temel kavrami
olan “sanallik” ile birlikte, basta Manovich olmak tizere; Baudrillard, Belton, Elsaes-
ser, Casetti, Rodowick ve Rushton gibi kuramcilarin calismalariyla yeniden tartismaya
acilmistir. Rasyonel bir paradigmayla anlamlandirilamayacak olan 6zdeslesme siirecinde,
gercekligin nasil insaa edildigi ve seyircinin bu gercekligi nasil algiladigi, bir film
anlatisinin en onemli sorunudur. Calisma, bu kuramsal cerceveden hareketle, dijital
sinemanin sundugu olanaklarla, anlati sinirlarinin ve 6zdeslesme kavramimin buytuk
olcude degisim gosterdigi savina dayanarak, The Matrix (1999), S1mOne (2002) ve
Avatar (2009) filmlerini anlati ve karakter yapilandirmasi baglaminda analiz edecektir.
Gercekligin yaratilis boyutu ile seyirci tarafindan alimlanma boyutu arasinda nasil bir
fark oldugu ve bu farkin olasi etkileri de bu savin tartismaya actifn bir uyar1 olarak
ele almacaktr.

Anahtar Kelimeler: Dijital Sinema, Film Anlatisi, Ozdeslesme, Karakter

Dijitallesen Diinyada iletisim Alanindaki Yonelimler
Communication Trends in the Digitalised World

49



50

DIGITAL ASPECTS OF MEMORY: THE JOURNEY OF
PHOTOGRAPHY ON INSTAGRAM

Prgf. Senem Duruel ErRilig
Mersin Universitesi lletisim FaRultesi

PhD. Recep Unal

It has been stated in as early as 1930s by Halbwachs that individual memory is de-
termined by social memory. However, the processes of remembering and creating the
memory which are formed through media tools and expressed in different definitions
such as prosthetic memory (Landsberg), mediated memory (van Dijck) or new me-
mory (Hoskins) add very different dimensions to the interaction between individual
memory and social memory.

The fact that this interaction is mostly formed through mobile phones with social
media applications such as Instagram, Twitter or Facebook has certainly shaped our
individual and social memory in the digital age. Due to the characteristics of the
mobile device, conceptualizations of connective memory (Hoskins) and travelling
memory (Erll) have opened new doors to discuss the memory processes within a
sociological and philosophical context. In other words, the digital process has changed
the ecosystem of memory.

This paper will discuss the difference between photography sharing on Instagram and
the function and meanings of traditional photography, and it will mainly focus on
photography, the founder of offline memory and the digital states of memory that
have been formed through online photography sharing. At a time when the mobile
phone itself has directly become a “memory”, this paper will try to add to the discus-
sion of whether digital platforms should be considered as a space of memory (lieux
de mémoire) or seen as the beginning of a possible digital dark age and forgetting,
through photography and photography sharing on Instagram.

Keywords: Digital memory, Instagram, mobile phone, photography.
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DIJITAL CAGDA AKILLI TELEFONLARIN KKARSISINDA “FOTOGRAFGI”

OLARAK KKONUMLANAN KKULLANICILARIN GCEKIP PAYLASTIGI “YENI

OTO-PORTRELER (SELFIE)” ILE BIRLIKTE ORTAYA CIKAN YENi GORME
BICIMLERIMIZ

Doc. Dr. Sebnem Soyguder Baturlar
Ege Universitesi iletisim FaRdltesi
Radyo TV ve Sinema Bolumu
Fotograf ve GrafiR Anabilim Dall

Gunumizde fotografin en poptler kullanim sekli hi¢c kuskusuz ki yeni oto-portre
yani selfiedir. icinde bulundugumuz dijital cagda selfie, oldukc¢a yaygin kullanilan bir
fotograf cekim teknigidir.

Portre ve oto-portre cekim teknikleri 1400-1900 tarihleri arasi Avrupa yagh boya
geleneginden fotografa aktarilmis bilgilerdir. Yaklasik 500 yillik gérme bicimlerinin
olusturdugu birikimle ortaya konmus kompozisyon ve teknik bilgileridir.

Gunumiuzde etrafimizda fotografimizi cekebilecek insanlar olsa bile bizler kendi fo-
tograflarimizi kendimiz cekmeyi tercih etmekteyiz. Oysa en fazla altt yil oncesine
kadar baska birisine rica eder bu sekilde fotograflanirdik. Hem obje ve hem de stje
olarak akilli telefonlarla elde ettigimiz bu yeni goruntuler gorme bicimlerimizde neleri
degistirdi? Gelisen teknoloji, fotografin kompozisyon bilgilerinde, estetik ve teknik
kodlarina yeni ne anlamlar katt1?

Calismada eski geleneksel oto-portre ile dijital cagda cekilen ve paylasilan yeni
oto-portre (selfie) ornek fotograflar tizerinden karsilastirmali olarak degerlendirilecektir.
Bunu yaparken oteden beri bilinen ve uygulanan fotografik estetik ve teknik kodlar ve
anlamlart aciklanacak (gostergebilim ile fotografta kodlar ve onlarin yananlamlarn kul-
tarel olarak belirlenmeye calisilmistir) ve bu kodlar yeni oto-portrelerde aranacaktir.
Degisiklik olmus mu? Fotograf diline eklenen bu yeni kodlar ne anlama gelmektedir?
Kisaca gelisen teknolojiyle degisen gorme bicimimiz ortaya konmaya calisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Fotograf, oto-portre, selfie, gorme bicimi, teknik kodlar.

Dijitallesen Diinyada iletisim Alanindaki Yonelimler
Communication Trends in the Digitalised World

51



52

FOTOGRAF DOGRULAMA UYGULAMALARININ MANiIPULASYONU
ONLEME ETKISi: AFRIN HAREKATI ORNEGI

Dr. Ogretim Uyesi Mustafa Sami Mencet
ARdeniz Universitesi lletisim FaRultesi

Web 2.0 teknolojisiyle birlikte, sosyal medya iceriklerinin butin kullanicilar tarafindan
guncellenebilmesi ve kontrolsiizce yayilabilmesi, sosyal medyada dezenformasyonun
seviyesini ve etkisini tahmin edilemeyecek boyutlara ulastirmistir. Bu durum o6zellik-
le toplumsal hareketlerin giclendigi ve siyasi gundemin hareketlendigi donemlerde
kara propaganda faaliyetlerini kolaylastirmis ve etkisini arttirmistir. Ancak teknolojik
gelisimle gelen bu kolaylhigin surdurilebilirligi, yine bir baska teknolojik gelisme sa-
yesinde sonlanmak uzeredir. Cesitli yazilimlar sayesinde, internette yayimlanmis olan
bir gorselin, hangi yilda ve nerede cekildigi, yayimlandig1 saptanabilmekte, boylelikle
fotografin hikayesinin arka plan1 kolaylikla ogrenilebilmekte, iddialara kanit olarak
gosterilen fotografin dogrulugu sorgulanabilmektedir. Ozellikle bilgi dogrulama mec-
ralann tarafindan siklikla kullanilan bu uygulamalar sayesinde internette manipulatif
iceriklerin yayginlasmasi 6nlenebilmektedir.

Calismada fotograf dogrulama uygulamalar hakkinda bilgi verilerek, Anadolu Ajansrnin
bu uygulamalar nasil kullandigi, Turk Silahli Kuvvetlerinin Kuzey Suriye’de yaptigi
Afrin harekati esnasinda Twitter'da yayimlanan dezenformatif icerikleri curitmek ama-
ciyla yayimladign haberler baglaminda incelenmistir. Ayn1 zamanda bu haberler, diger
veri dogrulama platformlarinin bu uygulamayr kullamim bicimleriyle kiyaslanarak bu
teknolojik gelismenin kara propagandayr onlemedeki etkisi tartistlmistir.

Anahtar Kelimeler: Fotograf, Manipiilasyon, Anadolu Ajansi, Afrin, Twitter

3. Uluslararasi Medya Calismalari Sempozyumu
3rd International Media Studies Symposium



YENI BiR iKTIDAR ALANININ DOGUSUNA TANIKLIK ETMEK:
LA BOETIE'NIN PERSPEKTIFINDEN YENi MEDYA
VE ‘GONULLU YURTTASLIK’

Ar. Gor. Onur ErtirR
ARdeniz Universitesi lletisim FaRultesi
Radyo, Televizyon ve Sinema Bolumu

16. yuzyil yazar ve dusundru Etienne de La Boétie genel olarak Montaigne'nin arka-
das1 ve sekreteri olarak bilinmesine karsin kendisinin yazdigi Gonullie Kulluk Uzerine
Soylev devletten dine, dinden topluma her tarla iktidar ve gicun mesrulugunu ve
kaynagim tartismaya acmistir. La Boétie’'nin iktidar alanlarini sorgulamaya tabi tutmasi
hem modern devletlerin belirmesine hem de modern devletlerin gu¢ ve simirhiiklarimin
belirlenmesine; sivil toplum ve yurttashgin 6nem kazanmasina katkida bulunmustur.

Ozellikle 1980’lerden sonra gi¢ kazanmaya baslayan neo-liberalizm, deregulasyonlar ve
ozellestirmeler yoluyla tim diinyada medyanin sahiplik yapisim1 ve kamuoyuyla olan
iliskisini devlet ve sermaye lehine degistirmistir. Geleneksel medya en liberal anlamiy-
la bile denetim veya dordinci gic olma ozelligini kaybederken katilima izin veren,
hizli ve devlet kontroliinin geleneksel medyaya oranla daha kisitli oldugu yeni medya
yeni bir kamuoyu, kamuoyu olusturma ve kamuoyunu etkileme guticiinti giderek ele
gecirmistir. Izleyicilerin pasif edilgenligi varsayimi yerine yeni ve/veya sosyal medya
katllimc1 temelli bir yap1 arz ederek yurttas ve devleti arasindaki baga benzer bir bagi
medya ve kullanici ya da yeni medya ve katilimci arasinda kurmaktadir.

La Boétie mevcut iktidar alanlarinin birer kaybedilmis savas, verilmis odun olduklarini
vurgulayarak onlarin temelde sorunlu olduklarini savunur. Bu makalede La Boétie'nin
iktidar1 anlama ve yorumlama cabasi ve perspektifiyle giderek kendi 6zerk alanini insa
eden yeni medya ve bu iktidar1 var eden gonilli kullar ya da yeni tabiriyle dijital
yurttaslar incelenecektir.
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TURKIYE'DE ANA-AKIM VE ALTERNATIF MEDYANIN WHATSAPP
KULLANIMINA KARSILASTIRMALI BIR BAKIS

Prof. Dr. Barig Coban & Prof. Dr. Bora Ataman
Dogus Universitesi

Yurttas habercilerin ekseriyeti zaman icinde once web sitelerinden bloglara, oradan da
sosyal medya platformlarina tasindi. Simdi de mobil mesajlasma aplikasyonlarina dogru
bir gocten bahsedilmeye basladi. Reuters Enstitist’ntun 2017 ‘Dijital Haber Raporuw’
bu gecise dair derinlemesine analizi hakkeden onemli veriler barindiriyor. Aktif kulla-
nic1 sayisl itibariyle buyukliga Facebook ve Youtube’dan sonra 1 milyar 300 milyon
rakami ile 3. sirada gelen WhatsApp, son donemlerde gazetecilik temelli akademik
arastirmalarin da radarina girmeye basladi. Biz de bu calismamizda soz konusu geci-
sin istatistik veriler itibariyle oldukca bariz oldugu Turkiye’de nasil tezahtur ettigine
odaklaniyor; kullanicinin urettigi icerikten faydalanmanin yeni yollarini gelistiren ticari
medyanin pratiklerini, alternatif medyanin ayni husustaki pratikleriyle karsilastirmali
olarak anlamaya calistyoruz. Bunun icin de Tirkiye’deki hemen her TV kanali, gaze-
te ve haber ajansinin kullanima sundugu ‘WhatsApp Thbar Hatlarr'nin isleyisini, soz
konusu ihbar hatlarinin sorumlulari, bu hatlardan ulasan icerigi isleyen haberciler ve
nihayetinde haberin yaymn kararini veren sorumlu editorlerle yapacagimiz derinlemesi-
ne gorusmeler yoluyla inceleyecegiz. Boylece haber yapim surecinin tim isleyisini, ic-
regin haber odasina ulastigi andan c¢iktigr ana kadarki izledigi yolculuk suresince takip
etme imkanina kavusmayr umuyoruz. Ayni zamanda da bu yolculugun iceride yarattig
maddi ve manevi tim gerilimler uzerinden degismekte, doniismekte olan haber oda-
st iliskilerini ve haber yapma pratigini anlamak istiyoruz. Zaman zaman ‘WhatsApp
Gazeteciligi’ olarak anilan bu fenomene dair Turkiye’de bugiine kadar yapilmis gerek
kuramsal gerekse de metodolojik acidan derinlikli bir calisma yok. Gunimuz medya
iklimine s6z konusu ihbar hatlar tizerinden ana akim ve alternatif medya pratiklerine
dair karsilastirmali elestirel bir bakis gazeteciligin yakin gelecegine dair derinlemesine
bir kavrayis saglayabilir.

Anahtar Kelimeler: WhatsApp, yurttas gazetecilik, haberin dontusumu
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TITANIIKK iMGESININ YENi MEDYADA SUNUMU
UZERINE BIiR INCELEME

Ece CALIS ZEGEREK
Sutleyman Demirel Universitesi, ececalis@sdu.edu.tr

_ Emin TOKSOZ
Alanya HEP Universitesi, emintoRsoz@gmail.com

Sosyal ve kiltirel icerikli konularda insanlarn ilgisini cekebilmek ve yaratici zeka-
nin gicunu ortaya koyabilmek icin gecmisten gunumuze iletisim ortamlarinda sozli
ve yazill mizahin onemli turlerinden olan parodi ve pastisten yararlanilan calismalar
ortaya kondugu bilinir. Bu calismalarda en onemli unsurlardan birinin toplumsal ve
kiltiirel fenomenlerin etkili bir sekilde ele alinmasi oldugu acikur. islenen sosyal ko-
nularn iceriginde zaman zaman daha ileri gidilerek buyuk 6lum ve kayiplara yol acan,
izerinden uzun yillar gecmesine ragmen toplum hafizasindan silinmeyen Titanik gibi
facialarin parodi ve pastis gibi mizahin guclu turleriyle ironik bir sekilde ele alindig
gorulir. Son yillarda bu durumun ozellikle internetin giicit sayesinde sadece yazili ve
sozli mizah alaninda simirll kalmayip sosyal medya ve blog web sitelerinde karikatir,
grafik mizah, hareketli afis tasarimi gibi gorsel mizah alanlarinda kendisini gecmise
nazaran daha sik gosterdigi gorulur.

Bu baglamda calismada son on yilda sosyal medya ve blog web sitelerinde yayinlan-
mis, sosyal ve kulturel icerikli, parodi ve pastis tiirindeki gorsellerde Titanik faciasinin
mizahi bir dille nasil kullanildigi ve anlamin nasil uretildigi ele alinacaktir.

Anahtar Kelimeler: Titanik faciasi, Mizah, Parodi, Yeni Medya
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DIJITAL OYUN MEDYASINDA PROPAGANDA YAKLASIMLAR

i Ogr. Gér. Emre IDACITURK
Antalya ARev Universitesi, MesleR YURkseR ORulu, Grafik Tasarim Programi,
Antalya / e.idaciturkR@akev.edu.tr

Bilisim cagimin en onemli lokomotiflerinden biri olan medya, insan hayatinin vazge-
cilmez unsurlarindan birisi olmustur. Kuskusuz cok genis bir cerceveye sahip olan
medya ortamlarinin icerisinde dijital oyunlar 6nemli bir medya araci olarak kabul
edilmektedir. insanlar arasinda artan ilgiye paralel olarak biiytuk biitceler ile yildan yila
dijital oyun sayilar1 da artmaktadir. Diger taraftan iletisim teknolojilerinin gelismesi
sayesinde sahasini genisleten dijital oyun medyas: ile birlikte propaganda yaklasimlar
da yukselen bir ivme kazanmis ve genis kitleleri ikna etmede ara¢ olarak kilit bir
rol oynamaya baslamistir. 21'inci yuzyilda, bireylerin veya kurumlarn tim medya
araclarin aciktan veya bilin¢ altina yonelik propaganda sahasi olarak kullanmaya bas-
ladiklarina sahit olunmaktadir. Bu gelismeler kacinilmaz bir bicimde dijital oyun med-
yasim da etkilemis ve 6nemini daha da arturmustir. ilgili oyunlara ait olan gorsellerin
yonlendirmeleri sayesinde her hangi bir ideolojinin ya da amacin etkili bir bicimde
hedef kitleye ulasmasinda dijital oyunlarn ilk siralarda oldugu degerlendirilmektedir.
Bu arastirmada, ginumuzun en populer alanlarindan birisi olan dijital oyun ortam-
larindaki kavramsal fikir alt yapisi objektif bir bicimde irdelenerek genis bir yelpaze
olan medya icerisindeki yeri ve 6nemi ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Propaganda, Dijital, Medya, Teknoloji, 1deoloji
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UNIVERSITE YONETIMi VE OGRENCI ILETISIMINDE SOSYAL MEDYA
IKCULLANIMI: FENOMEN REKTORLER

Dr. Ogretim Uyesi Murat Ertan Dogan & Dr. Ogretim Uyesi Gaye Topa Ciftci

Alanya Hamdullah Emin Pasa Universitesi Iletisim ve Tasarimi Béliimii
medogan@alanyahep.edu.tr, gaye.topa@alanyahep.edu.tr

20007li yillarda, yeni iletisim teknolojilerinin ve dijital iletisimin ortaya c¢ikardigi pa-
radigma degisikligini fark ederek sosyal medya kullaniminin avantajlarim1 ve onemini
kavrayan yuksekogretim yoneticileri ve rektorler, sosyal medyayr gerek ogrencilerle
iletisimde gerekse kurumsal iletisim kanal olarak kullanmaya baslamiglardir. Bununla
birlikte, 6grencilerin hem egitim hem de universitelerindeki sosyal yasamla ilgili alinan
kararlarda so6z sahibi olmalan ve yorum yapabilmeleri, egitimin kalitesine olumlu katk:
saglarken, ogrencilerin sorunlar1 hakkinda bire bir muhatap bulmalar1 da 6grencilerin
aidiyet duygularim1 artirmaktadir. Bu durum, iletisim kurmak i¢in sosyal medyay1 kul-
lanan rektorlerin popiler olmalarina ve bagh bulunduklar1 universitelerin de marka
degerini ytikseltmelerinde etkili olmustur.

Bu baglamda i¢ ve dis paydaslan ile iletisim ve etkilesimin kesintisiz olarak devami-
n1 saglamak isteyen tniversite yonetimlerinin, ogrencilerle iletisiminde sosyal medya
kullanimlarinin arastirilmas1 6nem arz etmektedir. Turkiye'de rektorler, sosyal medya
platformlarindan mesaj vermeye en uygun ortamlardan biri olan ve mobil teknoloji-
lerde kullamlabildigi i¢in, kolayhgimin yani sira yaygin bir sekilde kullanilan twitter
yoluyla iletisimi tercih etmektedir. Bu ¢alismanin amaci, 6grenci ile twitter tizerinden
iletisim kuran rektorlerin twitter kullanim o6zelliklerini inceleyerek, fenomen haline
gelen rektorlerin populer olma nedenlerini ortaya koymaktir.

Bu arastirmanin orneklemi amacli orneklem yontemi ile secilmistir. Bu cercevede
basinda sosyal medya kullanimi ile en c¢ok o6ne c¢ikan t¢ rektor bu arastirmanin
orneklemini olusturmaktadir. Arastirmanin modeli nitel arastirma tirlerinden durum
calismas1 kapsamindadir. Veriler doktiman incelemesi yontemi ile toplanmistir. Elde
edilen veriler betimsel analiz yontemiyle incelenerek yorumlanmistir.

Rektorlerin attigy tweet tirleri, iletisimin interaktifligi, rektorlerin tweetlerinin aldig
tepkilerin istatistikleri c¢ikartilmis; bu tweetlerin icerikleri, tweetlerde kullamlan dil,
tweetlerin ogrenci istek ve beklentilerine ne o6lc¢iide cevap verdigi incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital iletisim, Yeni medya, Sosyal Medya, Twitter, yuksekogretim
yonetimi
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BELGESEL VE CGl: MUMKUN MU?

Dr. Ogr. Uyesi Hakan Erkilig
Mersin Universitesi

Dijitallesme ve internet belgeselde yapim olanaklarini arttirdign gibi farkl tarzlardaki
uretimleri de olanakli kilmaktadir. Belgesel sinema bir yontiyle halen ginumuzde “ger-
cege sadakat” baglaminda tartisilsa da gelistirdigi formlar, tarzlar ve tirler noktasinda
oldukca fakli bir noktaya gelmistir. Bu bildiri, CGI ve VFX gibi gorsel efektlerin
belgesel yapimindaki roline odaklaniyor. Oncelikle animasyonun belgesel filmlerde
kullanimi1 burada 6ncii bir rol ustlenmistir. Aciklayic1 tarzda Uygunsuz Gercek’te (Gu-
ggenheim,2006), birinci kisi anlatimi olan Sisir Beni'de (Spurlock, 2004) veya karma
bir tarz olan Ekiimenopolis:Ucu Olmayan Sehir'de (Azem, 2012) bir olguyu acikla-
mak icin animasyona basvurulur. Chicago 10 ( Morgen, 2007) ve edimsel tarz olan
Besir'le Vals (Folman, 2008) gibi tamamen animasyon tzerinden ilerleyen belgeseller
de vardir. Ayrica dinazorlan anlatan belgesellerde CGI ve VFX yogun bir sekilde kul-
lanilmaktadir. Bu cercevede bildirinin temel konusunu CGI ve animasyon tzerinden
ilerleyen Kanadali animator Ryan Larkin’in hayatina odaklanan Ryan (Landreth, 2004
) kisa belgesel filmi olusturmaktadir. CGI belgesellerine gercek, etkileme, guven ve
inandiricilik konusunda nasil yaklasilmalidir? Aygit olarak kameranin yerini bilgisayar
ve bilgisayarda uretilmis goruntuler alabilir mi? Belgesel sinemada kamera onii gercek-
ligi, bilgisayarda uretilmis goruntutlerle yer degistirebilir mi? Dijital sinemanin (akiskan
sinemanin) algisal gercek, elastik gercek kavramlarindan hareketle CGI belgeseller
yorumlanabilir mi? Bu bildiri, teorik olarak CGI belgeselleri incelerken belgeselde etik
bir tartismaya da kapi aralamak istiyor.

Anahtar kavramlar: Belgesel, CGI, animasyon, dijital/akiskan sinema
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ORTA YAS ve UZERI BIREYLERIN SOSYAL MEDYA IKULLANIMINA
YONELIK FENOMENOLOJIK BiR ARASTIRMA

Dr. Ogr. Uyesi Mustafa CINGI
Mesude SUKUT
IKibra YAZILITAS

Erciyes Universitesi

*Bu cahisma Kayseri BUSAM (Buytksehir Belediyesi Stratejik Arastirmalar Merkezi)
“Sosyal Bilimlerde Saha Arastirmasi Atélyesi” kapsaminda, Dr. Ogr. Uyesi Aylin Yonca
Gencoglu koordinatorluginde yurattalmistir.

Cocuklarin ve genclerin yogun olarak kullandigi sosyal medyada son yillarda dikkate
deger bir hareketlilik goze carpmakta, yash bireylerin de bu mecray1 kullanmaya basla-
diklan gorulmektedir. Az sayida da olsa yapilan arastirmalar gostermektedir ki orta yas
ve Uzeri bireyler gunlik yasamlarinda sosyal medyanin sundugu imkanlar dahilinde
deneyimlerini, dazenlerini, iliskilerini, aliskanliklarini ve mekanlarn fotograf, video vb.
gorsel ve yazili icerikler aracihign ile diger insanlarla online sekilde paylasmakta ve
sosyal etkilesime girmektedir. Bunun sonucunda orta yas ve tuzeri bireylerin toplumsal
iliskileri degismekte ve yeni bir sosyallesme streci ortaya cikmaktadir. Calismanin
konusunu da orta yas ve ustt bireylerin sosyal medyada gerceklesen bu sosyalles-
me sirecini nasil insa ettikleri olusturmaktadir. Calismanin amaci ise, sosyal medya
kullanim1 neticesinde orta yas ve tzeri bireyler arasindaki toplumsal iliskilerin nasil
olustugunu, nasil degistigini ve yeni sosyallesme sturecinde bireylerin bu strece nasil
uyum sagladiklarini anlamak ve yorumlamaktir. Bunun icin calismada nitel arastirma
yontemlerinden fenomenolojik bir yaklasim benimsenmistir. Arastirma kapsaminda 45
yas ve uzeri 20 bireyle derinlemesine millakatlar gerceklestirilmis, elde edilen veriler
NVivo programinda kodlanarak analiz edilmis ve bulgular 13 tema altinda toplanmustir.
Sonuc olarak, orta yas ve uzeri bireylerin eski zamanlarimi hayirla yad etmekle birlikte
sosyal medya basta olmak tizere yeni iletisim teknolojilerini vazgecilemez ve zaruri bir
mecra olarak benimsedikleri sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, orta yas, yasli, yeni iletisim teknolojileri, fenome-
noloji
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NEFRET SOYLEMi VE OTEKILESTIRME KAVRAMLARININ DISTOPYA

BAGLAMINDA SINEMA VE DIZILERDE ELE ALINISI: “DISTRICT 9” FiLMi

VE “BLACK MIRROR” DiZiSINIiN “MEN AGAINST FIRE” BOLUMUNE DAIR
YAPISALCI BiR DEGERLENDIRME VE BiR KAVRAM ONERISiI.

) YiRseR Lisans Ogrencisi Mustafa Erim KadiRoy
Istanbul Universitesi, Sosyal Bilimler EnstitGsd, lletisim Sosyolojisi
YlRseR Lisans Programi (Istanbul, TurRiye), erimkadikRoy@gmail.com

Nefret soylemi ve oOtekilestirme kavramlari 21. yy’ in siregelen ilk ceyreginde bircok
acidan inceleme altina alinmaktadir. Ozellikle Orta Dogw’ daki siyasi istikrarsizik do-
nemi olarak nitelendirilebilecek olan Arap Bahar ile birlikte diinya buyik bir multeci
dalgasiyla karsi karsiya kalmistir. Multecilerin farkli kulturlere eklemlenmesi ve bu
kisilerin eklemlendikleri toplumlarda bir “6teki” durumuna gelmesi, multecilik olgu-
sunun “otekilestirme ve nefret soylemi” kavramlariyla iliskisini gindeme getirmekte-
dir. Bu gindem, otekilestirme ve nefret soylemi olgularinin daha farkhi acilardan ele
alinmas1 gerekliligini ortaya cikarmaktadir. Calismada nefret soylemi ve oOtekilestirme
kavramlarimin distopya baglaminda sinema ve dizilerde ele alimisi incelenecektir. In-
celeme altina alinacak sinema o6rnegi “District 9” ve ayni baglamda ele alinacak olan
dizi bolumu ise “Black Mirror dizisinin Men Against Fire” bolimudur. Calisma bagla-
minda bu iki eser yapisalci yaklasimla ele alinacak, anlati metni bolumlere ayrilarak,
tim anlami olusturan yapi insasinin olusumu kavranmaya calisilacaktir. Coztuimlemeler,
oykunun kurulumu, metnin anlambirimleri ve catismalarin insasi duizlemleri tizerinden
olusturulmustur. Calismanin sonunda distopik anlamda olusturulan bu eserlerden yola
cikilarak “Saf-turculik & pure-speciesism” kavrami bir oneri kavrami olarak ortaya
atilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Nefret Soylemi, Otekilestirme, Saf-Turculuk, Yapisalcr Yaklasim,
Multeci
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DIJITAL YERLI KAVRAMINA iLISKIN YONELIMLER

i _ Tualay GORU DOGAN i
DoRtor Ogretim Uyesi,'AIanya Hamdullah Emin Pasa Universitesi,
ReRlam Tasarimi ve lletisimi Bolumdu, tgorudogan@gmail.com

Dijitallesen dunya, egitim, iletisim, sosyal yasam, politika vb. her alanda kendine ozgu
kavramlar1 da beraberinde getirmistir. Kuskusuz bu kavramlardan biri de dijital yerli
kavramidir. Dijital yerli kavrami Marc Prensky tarafindan 1990lardan sonra dijital
dunyanin icine dogan ve dijital teknolojilerle birlikte buytyen nesil olarak tanim-
lanmaktadir. Benzer sekilde, dijital yerli kavrami alanyazinda z kusagl, net kusagi,
ag kusagi, milenyum kusagi, vb. adlandirmalarla da yer aldigy gibi, 1995 veya 2000
sonrast dogan nesil olarak da tamimlanabilmektedir.

Bu arastirma, dijital yerlilere iliskin ilgili Tirkce alanyazinda var olan arastirma yo-
nelimlerinin belirlenmesini amaclamaktadir. Arastirmada betimsel tarama modelinden
yararlanilmistir. Bu kapsamda, dijital yerlilerle ilgili olarak Tirkiye’de 1995 — 2018
yillar1 arasinda yayinlanan yirmi dort (24) yiilksek lisans ve dort (4) doktora olmak
uzere toplam yirmi sekiz (28) adet tez calismasina ulasilmistir. ilgili tezler, tezin yili,
tirt, amacit, kapsami, yéntemi, bulgu ve sonuclari olmak tuzere yedi (7) alt kategoride
ayrintilh olarak incelenmistir. Arastirmanin, dijitallesen dunyada yeni neslin alanyazin-
da nasil tanimlandiginin ve ozelliklerinin neler oldugunun saptanabilmesi yontinden
onemli oldugu dusuniilmektedir.
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GELISIM PSIKKOLOJISININ VE GENCLIK iCi ILETISIMIN
TEHLIKELi BOYUTU: SIBER ZORBALIK

_ Dr. Ogr. Uyesi Ozlem OZDEMIR
(;anhay_a Universitesi, IRtisadi ve Idari Bilimler FaRultesi,
HalRla lliskRiler ve ReRlamcilik, 0zbah2002@yahoo.com

Tolga TELLAN
Saghk BaRanhgi, ttellan@gmail.com

En genis ifadesiyle zorbalik eylemi, fiziksel (vurma, tekme atma, tikturme, baskasinin
esyalarini zorla alma) ve sozel (kufur, alay etme, kizdirma, tehdit etme) saldirganlik
olarak tammlanmaktadir. Son yillara degin iki boyutta ve yiiz ytuze gelinen durum
olarak tanimlanan zorbalik, dijital teknolojilerinin gelismesiyle birlikte sanal bir boyut
kazanmistir. Siber zorbalik adi alunda ilk olarak Avrupa tilkelerinde ortaya cikan bu
yeni iletisim tarzi giderek diinya genelinde ciddi bir sorun haline gelmistir. Ozellikle
gencler arasinda internet, cep telefonu, tablet gibi cihazlarin ya da Facebook, Twitter,
Instagram, WhatsApp, Tumblr gibi yazilimlarin kullanilarak karsi tarafa ya da tuctncu
kisilere mesaj yollamak suretiyle kasith olarak kuciik distrme, taciz etme, alay etme,
moralini bozma ve tehdit etme davranislar sergilenmesine siber zorbalik denilmektedir.
Dunya genelinde sosyal medya tizerinden siber zorbaliga ugrayanlar arasinda anksiyete,
depresyon hatta intihar olaylarinin artmasi sonucu kamu yoneticileri konuya iliskin
birtakim o6nlemler almaya baslamislardir. Ozellikle ergenlik déneminde yasandiginda
gelisim psikolojisi tizerinde kalici zararlar birakan bu durum karsisinda o6grencilerin,
ogretmenlerin, velilerin ve okul yoneticilerinin siber zorbalik hakkinda bilgilendiril-
meleri ve gerekli onleyici tedbirleri almalari saglanmalidir. Bu kapsamda calismada,
siber zorbalikla ilgili 6rnek olaylardan hareketle olusan literatiir taramast yapilacak ve
siber zorbaligin taraflarina yonelik betimleyici bir alan arastirmasi gerceklestirilecektir.
Ulkemizde dijital teknolojilerin gelisim hiz1 ve icerik cesitlenmesi disunildugiinde
konunun 6nemi agiga ¢ikmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Siber Zorbalik, Sosyal Medya, Gengler, Dijital Teknoloji
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BiG DATA AND SOCIAL COMPLEXITY

Umut Yener Kara

Abstract: Big data is essentially about complexity. As a method Big Data deals with
complex data sets and it usually takes complex social phenomena as subject matter
(i.e. human voting and search behaviors, customer preferences etc.). However, conside-
rations about complexity rarely figures in discussions about Big Data. Following what
is called “complexity turn” in social sciences, I present a short overview of complexity
theory focusing on its applications to social theory by figures such as Herbert Simon,
Niklas Luhmann, John Urry and Immanuel Wallerstein. Then I discuss implications of
these theoretical insights for Big Data, both as a method and a social phenomenon.
Contrary to common opinion, more data doesn’t always equate to “more knowledge”
and complexity theory teaches us that simple, linear and deterministic models are
inadequate when dealing with complex phenomena. My main argument is that comp-
lexity theory is indispensable for understanding Big Data and discussions about Big
Data should incorporate insights from theories of complexity.

Keywords: Big Data, social theory, social complexity, complexity theory, datafication,
epistemology
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YENi MEDYA CAGINDA GAZETECILiK EGITiMi

Dr. Ogr. Uyesi Mehmet GUZEL
Sakarya Universitesi iletisim Fakilltesi, mehmetguzel@sakarya.edu.tr

Gazetecilikte radikal degisimlere yol acan iletisim teknolojisindeki gelismeler, gazeteci-
lik egitiminde de yeniden yapilanma ihtiyacini ve yeni arayislari giindeme getirmistir.
Haber icerigi ve tretim pratiklerini dontstiren yeni medya ortamlari, bu ortamlara
uyum saglayacak mesleki donanima sahip gazeteci adaylarinin yetismesini de 6nemli
kilmakta, bu dogrultuda, “yeni medya caginda gazetecilik egitimi nasil olmali” sorusu
her gecen giin daha fazla 6nem kazanmaktadir. Nitekim son yillarda sayilari giderek
artan iletisim fakutltelerinde, cagin ihtiyacini karsilama hedefine yonelik olarak yeni
bolamlerin acildigy, mifredata yeni derslerin eklendigi ya da ders adlari ve icerikle-
rinde guncellemeye gidildigi goriilmektedir. Bu baglamda da, iletisim teknolojilerindeki
degisimin .en cok etkiledigi mesleklerden biri olarak gazetecilik her gecen gun yeni
konu ve sorunlarla karsiya karsiya kalirken gazetecilik egitiminin bu gelismelere nasil
ayak uyduracagl ve bu yoénde atilan adimlarin niteligi, gazetecilik egitimine dair guncel
tartismalarin temel konusu haline gelmis durumdadur.

Yeni iletisim teknolojilerinin gazetecilikte meydana getirdigi degisimin gazetecilik egi-
timine etkisine odaklanan bu calisma, Tirkiye'de gazetecilik egitimine dair mevcut
durumu ve sorunlar ele almaktadir. Calisma, bu egitimin nasil ve kimler tarafindan
verilecegi, mevcut kadrolarin niteligi, ders iceriklerinin, altyapr ve teknik olanaklarin
yeterliligi, gazeteciligin, gazetecilik egitimini de yakindan ilgilendiren giincel konu ve
sorunlarinin farkindaligiyla, cagdas bir egitimin nasil saglanacagi konusundaki tartisma
ve onerileri kapsamaktadir.

Anahtar kelimeler: gazetecilik, gazetecilik egitimi, yeni medya, internet haberciligi
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DIGITALIZATION OF CITIZEN JOURNALISM: THE CASE OF TURKEY'S
DOKUZ8 CITIZEN NEWS NETWORK

Prof. Dr. Bora Ataman & Prof. Dr. Barig Coban
Dodus Universitesi

Culture as a definition is a series of values, expectations, expressions and artefacts
shared within a community. Therefore, it includes both the creation processes within
its continuity and the artefacts that are created as a result of these processes. The
digitalization of information and communication technologies since the second half of
the last century can be deemed as the constitutive power of today’s media-saturated
social context, without disregarding the mutually determining relationship of techno-
logy and culture. This digitally mediated everyday life, where personal experiences and
face-to-face relations relatively weaken, enhances ways of thinking and doing shaped
by technology.

In this study, we will scrutinize a citizen journalism platform, named Dokuz8-Citizen
News Network that strives to survive despite the current media ecology. We draw
on new media, alternative media and new social movements theories as well as refer
to concepts such as alternative new media, networked social movements and citizen
journalism. The effects of digitalization on alternative media culture will be researched
through content analysis and in-depth interviews with individuals who have different
functions and positions within this citizen news network. To what extent does chara-
cteristics of digital culture have on the organizational structure, journalistic practices
and news stories of Dokuz8 will be critically analysed. In the end, the main objective
of this study is to develop a critical insight into the achievements and challenges of
the digitalization with respect to citizen journalism as well as what promises for the
future of alternative journalism are still alive in hyper-digitalized network societies.

Key words: digital news culture, alternative new media, activist citizen journalism
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DiJITAL MEDYANIN “REKKLAM ENGELLEME” iLE IMTIHANI

) Dog. Dr. Senem Gengtlrk Hizal
Baskent Universitesi lletisim FaRultesi Halkla llisRiler ve Tanitim Bolimu

Ogr. Uyesi Tugba Baytimur, Maltepe Universitesi Sosyal Bilimler Enstitisu
HalRla lligRiler ve Tanitim Anabilim Dali

Doktora Ogrencisi Ceren Celan, Bagkent Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
HalRla lligRiler ve Tanitim Anabilim Dali
YlRseR Lisans Odgrencisi

Her ne kadar alternatif bir yaymcilik anlayisini savunsa da geleneksel medya gibi
dijital medya da varhigmin kaynaginmi reklam gelirleri tizerinden kurmaktadir. Dijital
medya kullanicis1 ise bu durum karsisinda bir direnis bicimi olarak “reklam engel-
leme” uygulamasini ise kosma yoluna gitmektedir. Reklam engelleme (adblocking),
IAB tarafindan “tiketicilerin reklamlarin indirilmesini veya goruntilenmesini onlemek
icin kullandiklar1 teknoloji” olarak tamimlanmaktadir. Yapilan arastirmalarda reklam
engelleme uygulamasinin kullanim nedenleri olarak kisisel verilerin korunmasi, icerigin
yiklenme hizinin yavaslamasi, virtis bulasma riski, reklam kalabalig1 siralanmaktadir.
Reklam endustrisinin dreticileri ise bu direnis bicimine taktikler ve stratejiler gelis-
tirerek karsihk vermektedir. Metinlerin icerigine drun yerlestirme, dogal reklam gibi
reklamin yeni halleri soz konusu taktik ve stratejilerin bir bolumunu olusturmaktadir.
Diger yandan kullaniciyr reklam engelleme uygulamasini kaldirmaya yonelik mesajlarin
belirginlesmesi de dikkat cekicidir.

Bu calisma “reklam engelleme” kavramimi ve uygulamalarini tartismaya acmayi, buna
bagl olarak da kullanicinin reklam engelleme uygulamasimi kaldirmaya yonelik farkl
platformlarda ve iceriklerde karsilastigi mesajlar1 analiz etmeyi amaclamaktadir. Calis-
mada, dijital dinyamin kendi dogasindan treyen “reklam engelleme”yi engellemesine
yonelik sunulan mesajlar soylem analizi yardimiyla coziimlenmektedir.  Boylelikle
calisma reklam engellemeyi engellemenin dogallastirilma bicimlerini ortaya koymay,
dijital dunyanin ayni zamanda tiketiciden kullaniciya doniisen taraflarinin bu dogal-
lastirma karsisinda alacagi konuma iliskin bir projeksiyonu hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital medya, reklam engelleme, soylem analizi
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OYUN SANAL iNTIHAR GERCEK:
THE BLUE WHALE (MAVi BALINA) OYUNU UZERINDEN
IKURULAN iLETiSIMIN NEDEN OLDUGU iNTIHARLAR UZERINE
KURAMSAL BiR DEGERLENDIRME

Mehmet YILMAZ
Ferdi CANDAN

Cevrimici oyunlarin ozellikle asir1 kullanimlari nedeniyle gunlik yasam icinde bir
amac haline geldigi gorulmektedir. Bu durum ekseninde yabancilasma, yalnizlasma,
bireysellesme gibi olumsuz durumlar ortaya ¢ikmaktadir. Cevrimici oyunlar tzerinden
kurulan iletisim ozellikle aile baglar1 zayif ve sosyal iliskiler kurmaktan cekinen kati-
limcilarin yasamalarini cevrimici bir hale donusturebilmekte ve onlar gercek yasam-
dan uzaklastirabilmektedir. Bircok cevrimici oyun duzenli denetlenememektedir. Bu
denetim eksikliginden dolay1 c¢evrimici ortamin anonim kosullarinda kendini kamufle
eden kotu niyetli kisiler kurduklar: iletisim ile katiimcilar1 rahatsiz edebilmekte veya
kullanicilar1 aldatarak onlara onarilmaz zararlar verebilmektedir. Rusya’da, 2017 yilinda
ortaya c¢ikan “The Blue Whale (Mavi Balina)”adli bir oyunun, dunyanin bircok tlkesin-
de onlarca insanin intihar etmesine sebep oldugu iddia edilmektedir. Yine bu oyunun
givensiz, engellenmeye dayanma esigi dusik, yasalara ve otoriteye karsi gelme egili-
minde olan, “hosnutluk” ilkesine dayali hayat suren, bagimh kisilige sahip, psikolojik
olarak intihara meyilli insanlar1 hedef aldigi 6ne surilmektedir. Bu calismada “The
Blue Whale (Mavi Balina)” oyunu merkeze alinarak cevrimici ortamdan kaynaklanan
intihar olaylarinin psikososyal nedenlerine iliskin literatur gozden gecirilmekte ve ko-
nuyla ilgili medya calismalar1 perspektifinden giincel bir degerlendirme sunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Cevrimici Oyunlar, intihar Olgusu, Mavi Balina Oyunu.
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HABERCILIGIN DONUSUMU BAGLAMINDA VIDEO
GAZETECILiIKK: SAHADAN DENEYIMLER

Dr. Ogr. Uyesi Mesut Coskun

Medya Ekonomisinde uretim sureci yeni kiuiresel ekonomik ve siyasal duizenle birlikte
degisirken bu ortamdan en c¢ok etkilenen kesimlerin basinda medya calisanlarn gel-
mektedir. Sayisal videonun olgunlasmasi, yeni tretilen goruntit ve ses edinim aygitlar
ve agtabanli medyanin buytmesi, gorsel hikaye anlatiminda pradigmatik degisime yol
acmistir. Sayisal iletisim teknolojilerine yatirnm yapmak ve bu donanimi kullanabilen
profesyonelleri istthdam etmek haber kuruluslarina, maliyetten tasarruf ve daha hizhi
habere ulasabilme olanag1 vermektedir. Medya isletmecileri acisindan sayisal iletisimin
getirdigi avantajlar olumlu karsilanirken, calisan gazeteciler icin bu konu ¢oztumlen-
memis ve sorunlu bir konudur. Bu calismada Mart-Nisan 2014 tarihleri arasinda fiili
olarak haber sektorinde calisan on deneyimli haberci ile derinlemesine gortisme ya-
pilmistir. Saha da calisan ve sayisal iletisimdeki dontistumiun etkilerini bireysel olarak
deneyimlemis gazeteciler ile yapilan gorusmeler sonucu elde edilen veriler haber sek-
tori acisindan onemli veriler icermektedir. Istthdam daralmasi, esnek calisma modelleri
ve haber uretiminde niteliksel kayiplar (¢rn.etik sorunlar) gibi olumsuz etkiler olarak
one cikmaktadir.

Anahtar Sozciikler: Gazetecilik, Sayisal Teknolojiler, Video Gazetecilik, Haber
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TELEViZYON MECRASINDA YOUTUBE SORUNSALI:
TEHDIT Mi? YARDIMCI MI?
UNIVERSITE OGRENCILERININ YOUTUBE PLATFORMU
IKULLANIM AMAGCLARI UZERINE BiR ARASTIRMA

. ) ) Mihal!s Kuyucu
Istinye Universitesi |IRtisadi, Idari ve Sosyal Bilimler FaRUltesi
MichaelkRuyucu@gmail.com

15 Subat 2005 tarihinde ¢ girisimci tarafindan kurulduktan bir yil sonra Google’a,
o donem icin rekor sayilabilecek bir fiyatla, 1.65 milyar dolara satilan dinyanin en
buytk video barindirma sitesi Youtube, bugiin bir internet sitesi olmaktan ¢ikarak dev
bir video yaymcilik platformuna déntsmustir. Muzik iceriklerinin yani sira, televiz-
yon programlari, video bloglar, egitim ve bilgi videolar1 iceren Youtube'un en o6nemli
ozelligi dinyada “user generated content” olarak adlandirilan kullanicilar tarafindan
dretilen icerikler barmdirmasidir. 2005 yilindan 2018 yilina gelirken on t¢ yilda
dunyanin en buyuk video barindirma platformu olan Youtube basta muzik endustrisi
olmak tizere geleneksel televizyonculugun yeni medya ile yakinsamasinda onemli bir
rol oynamistir. Geleneksel medyanin yerini alan Youtube yeni bir video yaymciligi,
yeni bir is modeli ve yeni bir muzik yaymciliginin ortaya ¢itkmasina neden olmustur.
Bu calismada Youtube platformunun gencler tarafindan kullanimi ile ilgili betimsel
bir calisma yapilmistir. Arastirmada Youtube platformunun televizyon mecrasinin var-
ligin1 tehdit mi ediyor yoksa televizyon mecrasinin dagitim kanallarinda bir cesitlilik
mi yaratiyor sorusuna yanit aranmistir. Bu baglamda calismada uygulanmak tizere
bir anket hazirlanmis ve Tirkiye'de, istanbul 6rnekleminde rassal yontemle secilen
universite o6grencilerine uygulanmistir. Universite 6grencilerinin  Youtube kullanma
aliskanliklarin1 6l¢meyi hedefleyen anketin birinci bolumunde o6rneklem hakkinda de-
mografik sorular yer alirken, ikinci bolumde Youtube platformunun izlenme bicimi ve
amaclarini sorgulayan sorular yer almistir. Anketin tctncu bolimtnde yer alan ucu
acitk soruda platformun geleneksel medyanin yerini alacagi tezine tniversite dgrencile-
rinin dusinceleri derlenmistir. Bugiin daha cok tcretsiz olarak kullanilan Youtube'un
gelecekte tamamen tucretli olmasi durumunda tniversite ogrencilerinin nasil bir tepki
verecegini sorgulayan soru ile platforma olan bagimhilik duzeyi ol¢tiimlenmistir. 2018
yilinin Mart ayinda gerceklestirilen arastirmada kullanilan anketler SPSS 21.0 istatistik
programi vasitasiyla analiz edilmis ve elde edilen bulgular yorumlanmistir. Arastirma-
da universite ogrencilerinin Youtube ile ilgili gortslerinin oldukca mispet oldugu ve
Youtube’'un geleneksel medyanin en 6nemli mecrasi olan televizyonu her gecen gun
tehdit eden bir rakip platforma donistagunin sonucuna varilarak gelecege yonelik
onerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler:  Youtube, Dijital iletisim, Yeni Medya, Televizyon, Video Yayin-
ciligy
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DIGITAL NUDGING

Dr. Sebnem OZDEMIR
Cumbhuriyet Universitesi, SIVAS
Email: sebnemozdemirtr@gmail.com

Decision-makers’ choices are often influenced by how the choices are presented. Di-
gital Nudging is simply guiding people behaviors by the use of user-interface and
design elements in digital environments.

It has been long known that “Homo Economicus” of neo-classical economics is a
fiction. Real people make mistakes systematically, frequently use heuristics, have cog-
nitive biases and the context and environment they are in substantially affect peoples’
decisions in the real world. Therefore, people stumble frequently and even very small
modifications in the environment might influence their choices and nudge them in
a predictable way.

Today, many decisions are made in online environments. Gaining insights about digital
nudging can greatly help communicators, policy makers, and designers lead users to
make the most desirable choice for them and/or for the wealth of the society as well.
Digital nudges can be used in many digital environments like e-commerce, e-gover-
nment, social interaction sites, corporate digital information systems and many other
digital interfaces that include any kind of decision-making process. In this article it
is aimed to shed light into this fascinating and promising area and provide insights
for the scholars and practitioners.

Key Words: Digital Nudging, Behavioral Insights
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FACEBOOK'DA GRUP OLMAK: KIMLIKLER VE YANKI FANUSLARI

Selver DIKKOL

Bu calisma, grup yoneticileri ve tyeler arasi iligskiler baglaminda facebook gruplarinda
yanki fanusu (echo chamber) olgusunu arastirmaktadir. Homojenlik, kutuplasma,
onaylama yanlihg (confirmation bias) gibi pratikleri iceren bu olgu, pek c¢ok facebook
grubunun kurulmasinda ve buytimesinde belirleyici bir faktér olan ve ayni zamanda
calismada aract kavram olarak kullanilan kimlik nosyonu ile birlikte ele alinmaktadir.
Arastirma icin belli bir amac¢ ve konu tzerine kurulmus yaklasik kirk bin uyeye sa-
hip kapali bir facebook grubu secilmis, grubun kullanicilan yetkilerine gore yonetici
(admin) ve tuye olarak smiflandirilmistir. Grubu kuran yonetici ile gruba gonullu
katilhm saglayan tyeler facebook gruplarindaki iliskileri olusturan iki ana aks olarak
kabul edilmistir. Toplumsal ag analizinin (social network analysis) kullamildig1 calis-
mada grup yoneticilerinin paylastigi ve istenilen kimligin insasina yonelik soylemler
iceren gonderilere odaklanmlmistir. Paylasilan gonderinin yarattigi tartisma ortami cer-
cevesinde yonetici ile tiyeler arasindaki yogun etkilesim ag analizi yontemi ile aciga
cikarilarak analiz edilmistir. Grup yoneticisinin yank: fanusu olusturmada veya tersi
olarak homojenligi esnetmek veya kirmakta oynadigi rol ile kimligin bundaki etkisi
betimlenerek tartisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Facebook grubu, admin, uye, yank: fanusu, toplumsal ag teorisi
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SIYASAL ILETISIMDE DEZENFORMASYON VE SOSYAL MEDYA:
BiR DOGRULAMA PLATFORMU OLARAK TEYIT.ORG

Gulsiim ErkRan
Prof. Dr. Ahmet Ayhan

Bireyleri ve toplumlar yonlendirmek amaciyla kullanilan dezenformasyon gecmisten
gunumuze yaygin sekilde kullanilan bir yontemdir. Enformasyon ve iletisim caginda
bilginin uretilmesinde ve yayilmasinda onemli bir isleve sahip internet ve yeni medya
mecralarinin ayni zamanda denetimsiz ve anonim paylasimlara olanak veren yapisi
sebebiyle bilgi kirliligi ve carpitilmis haberler had sathaya ulasmis durumdadir. Yanlis
haberlerin gerceklerden cok daha hizli yayildigi cevrimici mecralarda kullanicilarin
bilginin dogrulugunu ya da yanhshgini 6grenmesi gitgide daha da zorlasmaktadir. Bu
sebeple yalan ve yanlis paylasimlarin 6nune gecilemedigi internet ortaminda dogrulama
platformlarinin énemi giderek artmaktadir.

Siyasal iletisimde onemli bir mecra haline gelen sosyal medya ayni zamanda siyasal
aktorlerin ve partilerin aleyhine yapilan dezenformasyonun da kaynag olmustur. Siyasi
aktorler ve partiler hedef almarak yapilan yalan ve yanlhs haberler ozellikle secim
donemlerinde daha da artmaktadir. Bu calismada, 24 Haziran 2018 tarihi icin alinan
erken secim karar1 sonrasinda siyasi dezenformasyon araci olarak kullanilan sosyal
medya paylasimlari, dogrulama platformu olan teyit.org tuzerinden incelenecek ve bu
tir enformasyonlarin 6nlenmesinde dogrulama platformlarinin islevi irdelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Iletisim, Sosyal Medya, Dezenformasyon
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IKULLANICI BAZLI ICERIK VE YURTTAS MEDYASI:
HABERIN DONUSUMU, SINIRLAR VE OLANAKLAR

Dr. Ogr. Uyesi Tirge Erbaysal Filibeli
Bahcgesehir Universitesi, Yeni Medya Bolumu

Yeni medya caginda, bilginin hizhi akis1 sayesinde, istedigimiz herhangi bir zamanda,
herhangi bir sey hakkinda bilgi almamiz mimkin oldu. Bilgi seklinin onemli olcude
degisimi nedeniyle bugun herkes aninda medya icerigi olusturabiliyor ve olusturdu-
gu medya icerigini hedefledigi Kkitle ile paylasabiliyor. Artik, youtuberlar, bloggerlar,
vloglar ve haber medyasimin kullanici bazl icerik platformunu kullanan vatandaslar
haberleri donustirmeye basladi. Buradan hareketle, bu calismada, “Vatandas medyasi-
nin simurlart ve olanaklart nelerdir? Kullanict bazli icerik (KBI) ve vatandas medyasl
platformlar haberleri gercekten dontistiriiyor mu? KBI ve yurttas medyasi, esik bek-
ciligini ortadan kaldirarak bilgiye ulasmay1 herkes icin gercekten kolaylastiriyor mu?
” sorularina yanit arayacagiz.

Bu sorulara yanit vermek icin, haber medyasiin kullanici bazli icerik platformlarini
analiz edecegiz ve haber medyasinda calisan web editorleri ile gortismeler yapacagiz.
Bunun yani sira, yurttas medyasinmin Turkiye’de nasil calhistign hakkinda veri toplamak
katitlme1 gozlem yontemini kullanacagiz. Bu baglamda, yurttaslardan gelen haberleri
yayimlayan internet gazetelerinin calisanlan ile ve yurttaslar tarafindan kurulmus olan
alternatif medya platformlan ile iletisime gececegiz.

Anahtar kelimeler: kullanici bazli icerik, yurttas medyasi, alternatif medya, esik bek-
ciligi
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