T.C. AKDENİZ ÜNİVERSİTESİ

İLETİŞİM FAKÜLTESİ

Halkla İlişkiler ve Tanıtım Bölümü

4. SINIF 
BİTİRME PROJESİ DERSİ VE
REKLAM ARAŞTIRMALARI DERSİ/ 

HALKLA İLİŞKİLER ARAŞTIRMALARI DERSİ YÖNERGESİ
AMAÇ

Madde 1. Bu yönerge ile Akdeniz Üniversitesi İletişim Fakültesi Halkla İlişkiler ve Tanıtım Bölümü öğrencilerinin mezun olabilmeleri için almak zorunda oldukları “Bitirme Projesi”nin yürütülmesi sırasında uyulması gereken genel kurallar ve kapsam düzenlenir. 
Madde 2. Akdeniz Üniversitesi İletişim Fakültesi Halkla İlişkiler ve Tanıtım Bölümü öğrencileri 4. sınıfa geldiklerinde iletişim alanında bir bitirme projesi geliştirerek uygulamalı bir eser ortaya koymak zorundadır. Bu çerçevede, Bitirme Projesi I ve II dersleri kapsamında Halkla İlişkiler ve Tanıtım Bölümü öğrencileri seçecekleri bir alanda proje hazırlamaktadır. Amaç, öğrencilerin mezun olmadan önce aldıkları teorik ve uygulamaya yönelik bilgileri ne ölçüde kullanabildiklerini ölçmektir. 
KAPSAM

Madde 3. Akdeniz Üniversitesi İletişim Fakültesi Halkla İlişkiler ve Tanıtım Bölümü öğrencilerinin mezun olabilmeleri için “Bitirme Projesi” hazırlamaları zorunludur. Bitirme Projesi, her iki dönemi de kapsayan çalışmalardan oluşacaktır. Projelerin daha kapsamlı ve standartlara uygun bir biçimde sunulması için hazırlanan bu yönergeye Halkla İlişkiler ve Tanıtım Bölümü öğrencilerinin uyması zorunludur. Bitirme Projesi I ve Bitirme Projesi II dersi, 7. yarıyıldaki Reklam Araştırmaları dersi ile 8. yarıyıldaki Halkla İlişkiler Araştırmaları dersi paralel şekilde yürütülecektir.
UYGULAMA 
Madde 4. Bitirme projeleri, kuramsal (bitirme tezi) veya uygulamalı çalışmalardan oluşmaktadır. Öğrenciler tez projelerini bireysel olarak, uygulama projelerini 5-7 kişilik gruplar halinde gerçekleştireceklerdir.
Madde 5. Projeler ders kapsamında yer aldığından Akdeniz Üniversitesi Sınav Yönetmeliği’ne göre ara sınav ve yarıyıl sonu sınavı kapsamında danışman öğretim elemanları tarafından değerlendirilerek yüzlük not sistemine göre notlandırılır.

Madde 6.  Halkla İlişkiler ve Tanıtım Bölümü Bitirme Projesi çalışması, (i) Halkla İlişkiler ve (ii) Reklam alanlarında gerçekleştirebilir. 

Madde 7. Kuramsal bitirme projeleri 7. yarıyılın başında başlar, 8. yarıyılın sonunda sona erer. 7. yarıyılda proje önerisi hazırlanır ve ön hazırlıklar yapılır. 8. yarıyılda ise proje önerisi bitmiş bir esere dönüştürülür. 

Madde 8.  Proje geliştirme ve uygulama sürecinde dönem başında Halkla İlişkiler ve Tanıtım Bölüm Kurulu’nda öğrencilere danışman atanır. 
Madde 9. Bitirme Projesi I ve Bitirme Projesi II dersleri birbirinin devamı niteliği taşıdığından iki dönem boyunca aynı danışman öğretim elemanı tarafından yürütülür. Danışmanlar 7. yarıyılın başında öğrencilerin katılacağı kura çekimi aracılığıyla seçilir. Dersi alacak öğrenci sayısı ve dersi verecek öğretim elemanı sayısı göz önünde bulundurularak her bir danışman için belirlenen kota kadar seçim yapılabilir. Öğrencilerin danışmanlara orantısız dağılımı halinde Halkla İlişkiler ve Tanıtım Bölüm Başkanı’nın başkanlığında toplanacak bölüm kurulunda danışman atamalarında değişiklik yapılabilir.
DANIŞMANLARLA İLETİŞİM

Madde 10. Her öğrenci danışmanıyla haftanın belirli gün ve saatlerinde görüşmek, çalışmasının geldiği aşamayı ilgili kişilere aktarmak zorundadır. Tarihler proje gruplarıyla danışman öğretim üyeleri arasında görüşülerek kararlaştırır. Bu görüşmeler projenin sağlıklı gelişimi kadar öğrencinin ders devam değerlendirmesi olarak da önem taşımaktadır. Projeler bitirildiğinde ilgili danışmana teslim edilir.  
KURAMSAL MEZUNİYET PROJESİNİN (BİTİRME TEZİNİN) KURALLARI
Madde 11. İletişim bilimleri alanında seçilen her bir konunun mutlaka bir araştırma problemi olması ve bunun en uygun hangi yöntemle sunulabileceğinin proje önerisinde tartışılması gerekir.  Kuramsal mezuniyet projeleri hazırlanırken göz önüne alınması gereken temel ölçütler aşağıda belirtilmektedir:

İçerik Şartları 

Projenin gelişimi ve özellikle yazımı, danışman öğretim elemanı denetiminde gerçekleştirilecektir. Kuramsal mezuniyet projelerinde araştırma problemi, konusu, projenin amacı ve önemi, araştırma soruları ve temel varsayımları belirtilmelidir; yöntem hakkında bilgi verilmelidir ve araştırma bulguları sunulmalıdır. Sonuç bölümünde var olan bilgi birikimi, çalışmanın kuramsal yaklaşımı, temel varsayımları ve bulgular arasında bağ kurulmalıdır. Kuramsal bitirme projesinin en az 3 bölüm olarak tasarlanması gerekmektedir.
Biçime Dair Şartlar 

Proje önerisi bir dosya halinde sunulur. Bu dosyanın kapağında tez öğrencisinin adı-soyadı, öğrenci numarası, bölümü, projenin adı, projenin türü, danışman öğretim üyesinin adı, tez yılı ve yeri yer alır. İçindekiler bölümü dosyadaki sayfa numaralarına göre düzenlenmiş biçimde olmalıdır. Dosyanın sonunda kaynakça mutlaka belirtilmelidir.  Biçime dair şartlarda ayrıca Akdeniz Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü’nün Yüksek Lisans ve Doktora / Sanatta Yeterlik Tezleri Yazım ve Basım Yönergesi’nden de yararlanılmalıdır. (http://sosyalbilim.akdeniz.edu.tr/tez-yazim-basim-ve-yonergesi-eski-hali/). 
Yazım kuralları 

Metinler bilgisayar çıktısı olarak teslim edilecektir. Yazılar Word formatında, A-4 kâğıt boyutunda, 1.5 satır aralığında, Times New Roman ve 12 punto olarak yazılacak; ana başlıklar bold/kalın ve büyük harflerle hazırlanacaktır. Alt başlıklar ise bold/kalın ve küçük harflerle yazılacaktır. Gövde metinleri ise plain/normal olacaktır. Sayfanın sol, sağ ve üst kısmında 2,5 cm, alt kısmında ise 2 cm boşluk bırakılacaktır. Sol tarafta ayrıca 1 cm cilt boşluğu bırakılacaktır. Sayfalar mutlaka numaralandırılacaktır. Dosyalar ciltlenmiş olarak teslim edilecektir. Bitirme tezleri referans sistemi, dipnot gösterme biçimi ve kaynakça düzenlenmesinde American Psychological Association (APA) stilinde hazırlanmalıdır.
Önemli Not:

Bitirme Projesi I ve II dersi kapsamında hazırlanmış olan tezin orijinallik durumunun öğrenilmesi için, tezine son halini vermiş olan öğrencinin danışman öğretim üyesine teslim etmesi ve danışman öğretim üyesinin Turnitin raporu alması gerekmektedir. Turnitin raporuna göre tezlerde benzerlik oranı %20’nin altında olmak zorundadır. Bu oranın üstünde olan tezler, değerlendirmeye alınmayacaktır. 
UYGULAMALI MEZUNİYET PROJESİNİN KURALLARI

Madde 12. Uygulamalı mezuniyet projeleri, “Reklam Kampanyası” veya “Halkla İlişkiler Kampanyası”nın hazırlanacağı projelerdir. 
Madde 13. Projenin hazırlanmasındaki temel aşamalar aşağıda belirtilmektedir: 
Reklam Kampanyaları: Reklam kampanyası hazırlama sürecinde temel aşamalar, durum analizi, hedef kitlenin belirlenmesi,  iletişim sorununun saptanması, kampanyanın amacının ve stratejisinin belirlenmesi, yaratıcı çalışmaların gerçekleştirilmesi, medya planı ile bütçenin hazırlanması ve değerlendirmedir. 
Halkla İlişkiler Kampanyaları: Halkla İlişkiler Kampanyaları kapsamında öğrenciler, (i) Kurumsal İletişim, (ii) Sosyal Sorumluluk ya da (iii) Ürün/Hizmet Tanıtım Projesi (MPR) hazırlayacaktır. Bu çerçevede, halkla ilişkiler kampanyası hazırlama sürecinde temel aşamalar, durum analizi, hedef kitlenin belirlenmesi, iletişim sorununun saptanması, kampanyanın amacının ve iletişim program stratejisinin tespit edilmesi, etkinlik uygulama planlarının belirlenmesi (etkinliğin amacı, hedef kitlesi, yaratıcı stratejisi, mesaj stratejisi, medya stratejisi, uygulama takvimi, adımlaması, bütçesi, değerlendirilmesi), bütçenin hazırlanması ve değerlendirmedir.
HALKLA İLİŞKİLER KAMPANYALARI YÖNERGESİ

Öncelikle ajanslar sosyal medya üzerinden danışmanları ile seçtikleri konu, ürün (hizmet) ya da kurum isimlerini belirtmelidirler. 

Güz dönemi Bitirme Projesi I (Halkla İlişkiler Kampanyaları Tasarımı) dersi ara sınavında ve yarıyıl sonu sınavında sunum yapılmayacaktır. Ajanslar güz dönemi ara sınav ve yarıyıl sonu sınavı için gereken CD’leri hoca sayısından bir fazla çoğaltarak (4 adet) belirlenen öğretim elemanına vereceklerdir. 

Bahar dönemi Bitirme Projesi II (Halkla İlişkiler Kampanyaları Tasarımı) dersi ara sınavında ve yarıyıl sonu sınavında sunum yapılacaktır. Bahar dönemi Bitirme Projesi II dersi ara sınavında bitmiş kampanya sunulacaktır. 

Güz dönemi Bitirme Projesi I (Halkla İlişkiler Kampanyaları Tasarımı) Dersi Ara Sınavında Yer Alan Adımlar

Bitirme Projesi I (Halkla İlişkiler Kampanyaları Tasarımı) dersi ara sınavı için sunum yapılmayacaktır 

1. 
Ajans tanıtımı

Her ajans öncelikle ajans tanıtım materyallerini hazırlayacaktır. Ajans tanıtım filmi CD’ye kaydedilecek, kampanya CD’lerinin üzerinde unvanı ile birlikte danışman öğretim üyesinin adı, ajans adı, logosu, ajans üyelerinin bilgilerini içeren bir etiket olacaktır. Tüm ajans tanıtım materyalleri CD içerisinde yer almalıdır. 

2.
Konunun tanımı 

3.
Paydaşlar/Kamular 
4.
Durum analizi  

· Kurum içi (kurum analizi, kurum kültürü, kurum felsefesi, vizyon ve misyon, kurum kimliği, kurumun hizmet ya da ürünleri vb.) 

· Kurum dışı (sektör analizi, Pazar analizi, rakip analizi)
5. 
Kaynakça

Güz dönemi Bitirme Projesi I (Halkla İlişkiler Kampanyaları Tasarımı) Dersi Yarıyıl Sonu Sınavında Yer Alan Adımlar

Bitirme Projesi I (Halkla İlişkiler Kampanyaları Tasarımı) dersi yarıyıl sonu sınavı için sunum yapılmayacaktır

1. Ajans tanıtımı

2. Konunun tanımı

3. Paydaşlar / kamular

4. Durum analizi 

5. Araştırma 

Ajanslar en az 4 farklı (nitel/nicel) araştırma tasarımı kullanacaklardır. Bu tasarımlardan bir tanesinin alan araştırması olması zorunludur. Bu tasarım için örneklem sayısının 100 olması yeterlidir. 

· Araştırmanın Amacı

· Araştırmanın Örneklemi

· Araştırmanın Sınırlılığı

· Araştırmanın Bulgularının Sunumu

· Araştırmanın Değerlendirilmesi 

6. SWOT analizi

7. 
Kampanya Stratejisi

      

 Kampanya amacı

      

 Konumlandırma

     

 İletişim Hedefleri

      

 Mesaj stratejisi

                     

Yaratıcı Strateji

                      

Yaratıcı Taktik

       

Medya stratejisi

      

Etkinlikler (yalnızca etkinliklerin isimleri ve mesajları verilecektir)
8. Kaynakça

Bahar dönemi Bitirme Projesi II (Halkla İlişkiler Kampanyaları Tasarımı) Dersi Ara Sınava İlişkin Bilgiler
Bitirme Projesi II (Halkla İlişkiler Kampanyaları Tasarımı) dersi ara sınavı için sunum YAPILACAKTIR. 

Bu sunumda bitmiş kampanya, görselleri ile beraber slaytlar üzerinden sunulacaktır. Bu aşamada da CD dışında herhangi bir materyal çıktısı alınmayacaktır, sunum sürecindeki değerlendirmeler doğrultusunda tüm çıktılar yarıyıl sonu sınavında olacaktır. 
1. Ajans Tanıtımı

2. Konunun tanımı 

3.
Paydaşlar/Kamular 

4.
Durum analizi  

5.
Araştırma 

6.
Swot analizi 

7.
Kampanya Stratejisi

      

 Kampanya amacı

      

 Konumlandırma

     

 İletişim Hedefleri

      

 Mesaj stratejisi

                     

Yaratıcı Strateji

                      

Yaratıcı Taktik

       

Medya stratejisi

      

Etkinlik Planları

8. Değerlendirme

9. Bütçe 

10. Kaynakça

Bahar dönemi Bitirme Projesi II (Halkla İlişkiler Kampanyaları Tasarımı) Dersi Yarıyıl Sonu Sınavına İlişkin Bilgiler

Bitirme Projesi II (Halkla İlişkiler Kampanyaları Tasarımı) dersi yarıyıl sonu sınavı için sunum YAPILACAKTIR. 

Bu sunumda bitmiş kampanya, görselleri ile beraber sunulacaktır. Tüm görsellerin çıktıları orijinal boyutunda hazırlanarak sunum sürecinde kullanılmalıdır. Kampanya materyalleri de bu aşamada 4 CD ve 4 kampanya kitabı olarak belirlenen öğretim elemanına mutlaka teslim edilmelidir.  

1. Ajans Tanıtımı

2. Konunun tanımı 

3.
Paydaşlar/Kamular 

4.
Durum analizi  

5.
Araştırma 

6.
Swot analizi 

7.
Kampanya Stratejisi

      

 Kampanya amacı

      

 Konumlandırma

     

 İletişim Hedefleri

      

 Mesaj stratejisi

                     

Yaratıcı Strateji

                      

Yaratıcı Taktik

       

Medya stratejisi

      

Etkinlik Planları

8. Değerlendirme

9. Bütçe 

10. Kaynakça

Dikkat Edilmesi Gereken Hususlar!
1. Bitirme Projesi II (Halkla İlişkiler Kampanyaları Tasarımı) dersi ara sınavı ve yarıyıl sonu sınavı sunumlarında ajansların kurumsal kimlik öğelerinin sunum sürecine yansıması beklenmektedir. Ajanslar tanıtım filmleri, kurumsal kimlik materyalleri, info masaları, info panoları, vb. materyallerle sunumlarını yapacaklardır. 
2. Kampanya kitapçığı A4 ölçüsünde (isteğe bağlı olarak önlü arkalı bastırılabilir) normal kalite kâğıtlar kullanılarak CD’leri (kampanya CD’lerinin üzerinde unvanı ile birlikte danışman öğretim üyesinin adı, ajans adı, logosu, ajans üyelerinin bilgilerini içeren bir etiket olacaktır) ile birlikte Bitirme Projesi II (Halkla İlişkiler Kampanyaları Tasarımı) dersi yarıyıl sonu sınavında çoğaltılacaktır.

3. Kampanya kitapçıklarının üzerinde/kapağında grupların yapacakları kampanya (MPR, Kurumsal İletişim ya da Kurumsal Sosyal Sorumluluk) belirtilmelidir. Kitapçıklara spiral cilt yapılacaktır.
4. Kampanya kapsamında tasarlanan görseller, 50 x 72 ebadında foto blok ya da benzer bir malzeme üzerine yapıştırılarak sunulacaktır.

5. Fotoblok ve benzerleri Bitirme Projesi II (Halkla İlişkiler Kampanyaları Tasarımı) dersi yarıyıl sonu sınavında mutlaka getirilmelidir.

6. Sunum, ajans elemanları tarafından mümkün olduğunca paylaşılmalıdır.

7. Sunum süresi 15 dakika ile sınırlıdır.

8. Ajanslar sunum dosyalarını sınavdan önce sınavın yapılacağı salondaki bilgisayarlara yüklemek ve kontrol etmekle yükümlüdür.

9. Rapor ve sunum materyallerinde imla kurallarına uyulması çok önemlidir.

10. Sunum sırası kura ile belirlenecektir.

11. Sunumlarda yaka kartı kullanılmalıdır.

12.Sunumda ajanslara getirilen eleştiri ve önerilerin ajans elemanları tarafından not alınması ve danışmanları ile paylaşılması zorunludur.

REKLAM KAMPANYALARI YÖNERGESİ
Güz dönemi Bitirme Projesi I (Reklam Kampanyaları Tasarımı) dersi ara sınavında ve yarıyıl sonu sınavında sunum yapılmayacaktır. Ajanslar güz dönemi ara sınav ve yarıyıl sonu sınavı için gereken CD’leri hoca sayısından bir fazla çoğaltarak (4 adet) belirlenen gün ve saatte belirlenen öğretim elemanına vereceklerdir. 

Bahar dönemi Bitirme Projesi II (Reklam Kampanyaları Tasarımı) dersi ara sınavında ve yarıyıl sonu sınavında sunum yapılacaktır. Bahar dönemi Bitirme Projesi II dersi ara sınavında bitmiş kampanya sunulacaktır. 

Ürün veya hizmet sektörüne yönelik brief’ler danışman öğretim üyeleri tarafından hazırlanıp, kampanya grupları için yapılan kuradan sonra gruplarla paylaşılacaktır. 

Güz dönemi Bitirme Projesi I (Reklam Kampanyaları Tasarımı) Dersi Ara Sınavında Yer Alan Adımlar

Bitirme Projesi I (Reklam Kampanyaları Tasarımı) dersi ara sınavı için sunum yapılmayacaktır. 
1. 
Ajans tanıtımı

Her ajans öncelikle ajans tanıtım materyallerini hazırlayacaktır. Ajans tanıtım filmi CD’ye kaydedilecek, kampanya CD’lerinin üzerinde ajans adı, logosu, ajans üyelerinin bilgilerini içeren bir etiket olacaktır. Tüm ajans tanıtım materyalleri CD içerisinde yer almalıdır. 

2.
Durum analizi (ikincil verilerin analizinden elde edilecek) 

a. Sektör analizi 

b. Pazar analizi

c. Rakip analizi 

d. Kurum analizi 

e. Ürün analizi 

f. SWOT analizi

3. 
Kaynakça

Güz dönemi Bitirme Projesi I (Reklam Kampanyaları Tasarımı) Dersi Yarıyıl Sonu Sınavında Yer Alan Adımlar

Bitirme Projesi I (Reklam Kampanyaları Tasarımı) dersi yarıyıl sonu sınavı için sunum yapılmayacaktır. Aşağıdaki bilgilerin yer aldığı kampanya kitapçıklarını içeren 4 adet CD, belirlenen gün ve saatte belirlenen öğretim elemanına teslim edilecektir. 

1. Araştırma ve Sonuçları (Birincil verilerin analizinden elde edilecek)

a. Araştırmanın probleminin sunumu

b. Araştırmanın amaçların sunumu

c. Araştırmanın yöntem ve tekniğinin sunumu

d. Araştırmanın örnekleminin sunumu

e. Araştırmanın bulgularının sunumu

2. Değerlendirme 

3. Hedef kitle 

4. Araştırmalar sonucunda bulunan iletişim sorunları 

5. Sorunlardan yola çıkarak belirlenen pazarlama amacı

6. Kaynakça

Bahar dönemi Bitirme Projesi II (Reklam Kampanyaları Tasarımı) Dersi Ara Sınava İlişkin Bilgiler
Bitirme Projesi II (Reklam Kampanyaları Tasarımı) dersi ara sınavı için sunum YAPILACAKTIR. 

Bu sunumda bitmiş kampanya, görselleri ile beraber slaytlar üzerinden sunulacaktır. Bu aşamada da CD (4 adet) dışında herhangi bir materyal çıktısı alınmayacaktır, sunum sürecindeki değerlendirmeler doğrultusunda tüm çıktılar yarıyıl sonu sınavında olacaktır.  

1. Ajans tanıtımı

Her ajans öncelikle ajans tanıtım materyallerini hazırlayacaktır. Ajans tanıtım filmi CD’ye kaydedilecek, kampanya CD’lerinin üzerinde ajans adı, logosu, ajans üyelerinin bilgilerini içeren bir etiket olacaktır. Tüm ajans tanıtım materyalleri CD içerisinde yer almalıdır. 

2. Durum analizi (ikincil verilerin analizinden elde edilecek) 
a. Sektör analizi 

b. Pazar analizi

c. Rakip analizi 

d. Kurum analizi 

e. Ürün analizi 

f. SWOT analizi

3. Araştırma ve Sonuçları (Birincil verilerin analizinden elde edilecek)

a. Araştırmanın probleminin sunumu

b. Araştırmanın amaçların sunumu

c. Araştırmanın yöntem ve tekniğinin sunumu

d. Araştırmanın örnekleminin sunumu

e. Araştırmanın bulgularının sunumu

f. Araştırma bulgularının değerlendirilmesi

4. Hedef kitle 

5. Araştırmalar sonucunda bulunan iletişim sorunları 

6. Sorunlardan yola çıkarak belirlenen pazarlama amacı

7. Pazarlama amacına dayandırılan kampanya stratejisi

8. Kampanya stratejisinin uygulanmasında kullanılacak ana kavram

9. Ana kavram ile tüketiciye sunulan vaat 

10. Tüketiciye sunulan vaadi somutlaştıracak iletişim etkinlikleri

11. Ana kavram etrafında oluşturulan yaratıcı çalışmalar

12. Yaratıcı çalışmalarda kullanılan yaratıcı stratejiler ve taktikler
13. Medya planı
14. Bütçe 
15. Değerlendirme 
16. Kaynakça
Bahar dönemi Bitirme Projesi II (Reklam Kampanyaları Tasarımı) Dersi Yarıyıl Sonu Sınavına İlişkin Bilgiler

Bitirme Projesi II (Reklam Kampanyaları Tasarımı) dersi yarıyıl sonu sınavı için sunum YAPILACAKTIR. 

Bu sunumda bitmiş kampanya, görselleri ile beraber sunulacaktır. Tüm görsellerin çıktıları orijinal boyutunda hazırlanarak sunum sürecinde kullanılmalıdır. Kampanya materyalleri de bu aşamada 4 CD ve 4 kampanya kitabı olarak belirlenen gün ve saatte, belirlenen öğretim elemanına mutlaka teslim edilmelidir.  

1. Ajans tanıtımı

Her ajans öncelikle ajans tanıtım materyallerini hazırlayacaktır. Ajans tanıtım filmi CD’ye kaydedilecek, kampanya CD’lerinin üzerinde ajans adı, logosu, ajans üyelerinin bilgilerini içeren bir etiket olacaktır. Tüm ajans tanıtım materyalleri CD içerisinde yer almalıdır. 

2. Durum analizi (ikincil verilerin analizinden elde edilecek) 
a. Sektör analizi 

b. Pazar analizi

c. Rakip analizi 

d. Kurum analizi 

e. Ürün analizi 

f. SWOT analizi
3. Araştırma ve Sonuçları (Birincil verilerin analizinden elde edilecek)

g. Araştırmanın probleminin sunumu

h. Araştırmanın amaçların sunumu

i. Araştırmanın yöntem ve tekniğinin sunumu

j. Araştırmanın örnekleminin sunumu

k. Araştırmanın bulgularının sunumu

l. Araştırma bulgularının değerlendirilmesi

4. Hedef kitle 

5. Araştırmalar sonucunda bulunan iletişim sorunları 

6. Sorunlardan yola çıkarak belirlenen pazarlama amacı

7. Pazarlama amacına dayandırılan kampanya stratejisi

8. Kampanya stratejisinin uygulanmasında kullanılacak ana kavram

9. Ana kavram ile tüketiciye sunulan vaat 

10. Tüketiciye sunulan vaadi somutlaştıracak iletişim etkinlikleri

11. Ana kavram etrafında oluşturulan yaratıcı çalışmalar

12. Yaratıcı çalışmalarda kullanılan yaratıcı stratejiler ve taktikler
13. Medya planı
14. Bütçe 
15. Değerlendirme 
16. Kaynakça
Dikkat Edilmesi Gereken Hususlar!

1. Bitirme Projesi II (Reklam Kampanyaları Tasarımı) dersi ara sınavı ve yarıyıl sonu sınavı sunumlarında ajansların kurumsal kimlik öğelerinin sunum sürecine yansıması beklenmektedir. Ajanslar tanıtım filmleri, kurumsal kimlik materyalleri, info masaları, info panoları, vb. materyallerle sunumlarını yapacaklardır. 
2. Bahar Yarıyılı ara sınav ve yarıyıl sonu sınavlarında yapılacak sunumlarda öğrencilerin reklam filmini sunması zorunludur. Ayrıca reklam filminin storyboard’u 50 x 72 ebadında fotoblok veya benzeri bir malzeme üzerine yapıştırılarak sunulacaktır. 
3. Kampanya kitapçığı A4 ölçüsünde normal kalite kâğıtlar kullanılarak CD’leri ile birlikte Bitirme Projesi II (Reklam Kampanyaları Tasarımı) dersi yarıyıl sonu sınavında çoğaltılacaktır.
4. Kitapçıklara spiral cilt yapılacaktır.
5. Kampanya kapsamında tasarlanan görseller, 50 x 72 ebadında fotoblok ya da benzer bir malzeme üzerine yapıştırılarak sunulacaktır.

6. Fotoblok ve benzerleri Bitirme Projesi II (Reklam Kampanyaları Tasarımı) dersi yarıyıl sonu sınavında mutlaka getirilmelidir.
7. Sunum, ajans elemanları tarafından mümkün olduğunca paylaşılmalıdır.
8. Sunum süresi 15 dakika ile sınırlıdır.
9. Ajanslar sunum dosyalarını sınavdan önce sınavın yapılacağı salondaki bilgisayarlara yüklemek ve kontrol etmekle yükümlüdür.
10. Rapor ve sunum materyallerinde imla kurallarına uyulması çok önemlidir.
11. Sunum sırası kura ile belirlenecektir.
12. Sunumlarda yaka kartı zorunludur.
13. Sunumda ajanslara getirilen eleştiri ve önerilerin ajans elemanları tarafından not alınması ve danışmanları ile paylaşılması zorunludur.
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